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บทคัดยŠอ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคŤ1) เพ่ือเปรียบเทียบการตัดสินใจซ้ือผลิตผลทางการเกษตรของ

ผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว จĞาแนกตามปŦจจัยสŠวนบุคคล 2) เพื่อศึกษาปŦจจัย

ท่ีมีอิทธิพลการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศจังหวัด

สระแกšว กลุŠมตัวอยŠางเปŨนผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังห วัดสระแกšว จĞานวน 400 คน ใชš

แบบสอบถามเปŨนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขšอมูลสถิติท่ีใชšในการวิเคราะหŤขšอมูล ไดšแกŠ t-test 

ความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะหŤการถดถอยพหุคูณ ผลการวิจัยพบวŠา 1) ผูšบริโภคที่มีอายุ 

ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชพีแตกตŠางกันมีการตัดสินใจซือ้ผลิตผลทางการเกษตรแตกตŠางกัน 2) 

ปŦจจัยจูงใจดšานราคา (X2) ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย (X3) ดšานการสŠงเสริมทางการตลาด 

(X4) ดšานความตšองการซื้อพืชผลทางการเกษตร (X6) มีอิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลิตผลทาง

การเกษตร และตัวแปรทั้ง 4 ตัวแปรสามารถรŠวมกันอธิบายความผันแปรของการตัดสินใจซื้อผลิตผล

ทางการเกษตรของผูšบริโภค ไดšรšอยละ  70.30  

คĞาสĞาคัญ: ปŦจจัย; การตัดสินใจ; ผลิตผลทางการเกษตร; จังหวัดสระแกšว
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Abstract 

The objectives of this research were 1) to compare the characteristics of 

consumers with the buying decision of agricultural products of consumers in 

Aranyaprathet district, Sa Kaeo Province, 2) to study the motivating factors influenced 

buying decisions of agricultural products of consumers in Aranyaprathet District, Sa 

Kaeo Province. The respondent samples were consumers in Aranyaprathet district, Sa 

Kaeo Province. Used a survey questionnaire as a tool for collecting data, statistics 

applied for data analysis like t-test, one-way ANOVA and multiple regression analysis. 

The results showed that 1) the difference gender of elderly consumers, education 

levels, marital statuses, occupations, there were difference decision to buy agricultural 

products. 2) the researcher defined Price incentive factor (X2 ), location/distribution 

channel (X3), marketing promotion (X4), demand for agricultural products (X6) 

influenced Consumers' decision to buy agricultural product and all 4 variables could 

jointly explain the variability in purchasing decision of agricultural products by 70.30 

percent.  

Keyword: Factor; Decision; Agricultural Products; SA KAEO Province 

1. บทนĞา

ภาคการเกษตรมีบทบาทและมีความสĞาคัญอยŠางยิ่ง เน่ืองจากผลิตผลทางการเกษตรสŠวน

ใหญŠจะนĞามาใชšเปŨนอาหารที่ มีความสĞาคัญตŠอการดĞารงชีวิตของมนุษยŤและสิ่งมีชีวิต (ชนิสรา                    

แกšวสวรรคŤ, 2564) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหŠงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) ในสŠวน

ของแผนการพัฒนาภาคเกษตร มีการกĞาหนดเปŜาหมายในการยกระดับการผลิตสินคšาเกษตรและ

อาหารเขšาสูŠระบบมาตรฐานและสอดคลšองกับความตšองการของตลาดและการบริโภคอาหารเพ่ือสุข

ภาวะ การสรšางมูลคŠาเพิ่มใหšสินคšาเกษตรมีความปลอดภัยและตอบสนองตŠอความตšองการของกลุŠม

ผูšบริโภค สŠงเสริมขยายผลและพัฒนาการผลิตในระบบเกษตรกรรมยั่งยืน และการขับเคลื่อนการผลิต

สินคšาเกษตรอินทรียŤอยŠางจริงจัง (ศานติ ปŗũนทอง และคณะ, 2564) และแมšวŠาภาคการเกษตรจะไดšรบั

การสนับสนุนจากรัฐบาลในทุกยุคสมัย แตŠภาคการเกษตรของประเทศไทยยังประสบกับปŦญหาหลาย

ประการ ไมŠวŠาจะเปŨนภัยพิบัติทางธรรมชาติ ตšนทุนการผลิตท่ีสูงในขณะที่ราคาผลผลิตกลับตกต่Ğา             

เปŨนตšน (ศิริพงษŤ ฐานมั่น และ นิรินธนา บุษปฤกษŤ, 2562)  
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โดยท่ีการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรสามารถยกระดับราคาผลิตผลไมŠใหšตกต่Ğาและการสรšาง เพ่ิม

มูลคŠาใหšแกŠผลิตผลทางการเกษตร การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรใหšเปŨนผลิตภัณฑŤอาหารหรือ

วัตถุดิบอาหารทĞาใหšสามารถขยายตลาดการคšาออกไปสูŠตŠางประเทศและชŠวยเพิ่มพูนรายไดšใหšแกŠ

ประเทศ ท้ังนี้โอกาสและความทšาทายของผลผลิตทางการเกษตรแปรรูปหรือผลิตภัณฑŤเกษตรแปรรูป

นั้น มาจากความตšองการบริโภคสินคšาเกษตรแปรรูปที่มีคาดการณŤวŠาจะเพ่ิมมากข้ึนตามแรงสนับสนุ

นของผูšบริโภคยุคใหมŠ ที่มีความตšองการผลิตภัณฑŤที่จะเขšามาชŠวยอĞานวยความสะดวกในการใชšชีวิต 

ความนยิมผลิตภัณฑŤท่ีชŠวยในการดูแลสุขภาพ  

นอกจากนี้ยังมีนโยบายของภาครัฐท่ีใหšการสนับสนุนผูšประกอบการที่สนใจการแปรรูปสินคšา

เกษตรและตšองการยกระดับผลิตภัณฑŤดšวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีผลิตอาหารผŠานโครงการตŠางๆ 

เพื่อเปŨนการแกšไขปŦญหาราคาสินคšาเกษตรและยังชŠวยใหšผูšประกอบการสามารถเพิ่มมูลคŠาใหšแกŠสินคšา 

และสามารถตอบสนองความตšองการของตลาดในอนาคตไดšดšวย (ฑัตษภร ศรีสุข, 2563) รวมถึง             

การใชšกลยุทธŤทางการตลาดและสŠวนประสมทางการตลาดมาชŠวยในการกระตุšนการตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑŤทางการเกษตรของผูšบริโภคในอนาคต (ดลนัสมŤ โพธ์ิฉาย, 2562; อัมรัตนŤ บุตรโสภา, 2562; 

วรรณา โชคบรรดาลสุข และคณะ, 2563) จังหวัดสระแกšวมีพ้ืนท่ีเกษตรกรรม 2,469,094 ไรŠ หรือ

ประมาณรšอยละ 54.9 ของพ้ืนท่ีท้ังหมด (4,496,962 ไรŠ )  พ้ืนท่ีการเกษตรสŠวนใหญŠเปŨนพื้นที่ใชš

ประโยชนŤในการทĞานารšอยละ 31 ปลูกพืชไรŠ ไดšแกŠ มัน สĞาปะหลังรšอยละ 14 อšอยโรงงานรšอยละ 10 

และขšาวโพดเล้ียงสัตวŤรšอยละ 5 นอกน้ันเปŨนพ้ืนท่ีไมšผล ไมšยืนตšน รšอยละ 9 และทĞาการเกษตรอ่ืนๆ 

รšอยละ 31 (สĞานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณŤ, 2564) และยังเปŨนพื้น ท่ีตลาดการคšา

ชายแดนที่สĞาคัญในประเทศไทย โดยเฉพาะในอĞาเภออรัญประเทศที่มีจุดผŠานแดนสĞาหรับการคšาขาย

ผŠานชายแดนไทย มีการสŠงออกสินคšาเกษตรจĞานวนมาก ประชากรสŠวนใหญŠจึงประกอบอาชีพ

เกษตรกรรมและมจีĞานวนแรงงานภาคเกษตรกรรมจĞานวนมากเปŨนลĞาดับตšนๆ ของจังหวัด (นาตยา 

ดวงประทุม, 2561) จึงเปŨนพ้ืนที่หนึ่งท่ีผูšบริโภคสามารถเขšาถึงไดšงŠายในการติดตŠอซื้อขายสินคšาและ

ผลิตภัณฑŤทางการเกษตรในรูปแบบตŠางๆ นานา ดšวยเหตุผลท่ีกลŠาวมาขšางตšน ผูšวิจัยจึงมีความสนใจใน

การศึกษาปŦจจัย(สŠวนประสมทางการตลาด)ท่ีมีอิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของ

ผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว เพ่ือใหšสามารถทราบถึงปŦจจัยทางการตลาดและ

ความคิดเห็นของผูšบริ โภคในการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางกา รเกษตร และเปŨนขšอมูลสĞาหรับ

ผูšประกอบการในการวางแผนการตลาดและการลงทุนใหšสามารถเขšาถงึผูšบริโภคไดšมากข้ึน รวมถึงเปŨน

แนวทางในการพัฒนาและสŠงเสริมเศรษฐกิจการคšาชายแดนตŠอไป 
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2. วัตถุประสงคŤของการวิจัย 

1) เพื่อเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšว จĞาแนกตามปŦจจัยสŠวนบุคคล 

2) เพ่ือศึกษาปŦจจัยที่มีอิทธิพลการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขต

อĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว

3. ขอบเขตของการวิจัย   

ขอบเขตดšานประชากรและกลุŠมตัวอยŠาง ประชากร ไดšแกŠ ผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ

จังหวัดสระแกšว ไมŠทราบจĞานวนท่ีแนŠนอนผูšวิจัยกĞาหนดขนาดกลุŠมตัวอยŠางจากการกĞาหนดขนาดกลุŠม

ตัวอยŠางของ W.G.Cochran(1977)ท่ีระดับความคลาดเคลื่อนท่ี 5%  ไดšกลุŠมตัวอยŠาง จĞานวน 400 คน   

ขอบเขตดšานเน้ือหา มุŠงเนšนศึกษาปŦจจัยที่มีอิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลติผลทางการ

เกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว ภายใตšแนวคิดเกี่ยวกับความตšองการ 

แนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจซื้อ แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจในการซื้อสินคšาและสŠวนประสมทาง

การตลาด 4P’s   

ขอบเขตดšานตัวแปร   ตัวแปรอิสระ ไดšแกŠ    ลักษณะของผูšบริโภค ไดšแกŠ  เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา สถานภาพ  อาชีพ และรายไดšเฉลี่ยตŠอเดือน  ปŦจจัยที่มีผลตŠอการตัดสินใจซื้อ ไดšแกŠ สŠวน

ประสมทางการตลาด  ประกอบดšวย ดšานผลิตภัณฑŤ ดšานราคา ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย 

ดšานการสŠงเสริมการตลาด แรงจูงใจ  และความตšองการซื้อ ผลติผลทางการเกษตร   ตัวแปรตาม  

ไดšแกŠ  การตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว   

ขอบเขตดšานพ้ืนที ่อĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว   

ขอบเขตดšานระยะเวลา   มิถุนายน 2564 - มีนาคม 2565 

4. วิธีดĞาเนินการวิจัย 

การวิจัยนี้เปŨนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีวิธีดĞาเนินการวิจัยดังนี ้ 

เครื่องมือท่ีใชšในการวิจัย เปŨนแบบสอบถาม โดยมีรายละเอียดดังนี้ สŠวนที่ 1 เปŨนคĞาถาม

เก่ียวกับขšอมูลพ้ืนฐานของกลุŠมตัวอยŠาง  ประกอบดšวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ 

และรายไดšเฉลี่ยตŠอเดือน   แบบสอบถามเปŨนแบบตรวจสอบรายการ (Check list)   จĞานวน  6 ขšอ     

สŠวนที่ 2 เปŨนคĞาถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อผลิตผลทางการเกษตรแบบสอบถามเปŨนแบบตรวจสอบ

รายการ (Check list)   จĞานวน 6 ขšอ สŠวนท่ี 3 เปŨนคĞาถามเกี่ยวกับ  สŠวนประสมทางการตลาดบริการ 

4P’s  แรงจูงใจ และความตšองการซื้อพืชผลทางการเกษตร  จĞานวน 21 ขšอ  แบบสอบถามเปŨนแบบ
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มาตรสŠวนประมาณคŠา 5 ระดับ (Likert’s Five Rating Scale)  สŠวนที่ 4 เปŨนคĞาถามเกี่ยวกับการ

ตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว   จĞานวน 5 

ขšอ  แบบสอบถามเปŨนแบบมาตรสŠวนประมาณคŠา 5 ระดับ (Likert’s Five Rating Scale)  สŠวนที่  5 

เปŨนแบบสอบถามเกี่ยวกับขšอเสนอแนะ เปŨนคĞาถามปลายเปŗด 

ขั้นตอนในการสรšางเครื่องมือ 1) ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวขšองกับ

กระบวนการตัดสินใจซื้อ แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการซื้อสนิคšา   แนวคิดเกี่ยวกับสŠวนประสมทาง

การตลาดบริการ 4P’s และแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ   นĞาขšอมูลท่ีไดšมาทĞาการสรšางเปŨน

แบบสอบถามใหšครอบคลุมเนื้อหาท่ีจะศึกษา 2)  ทĞาการสรšางแบบสอบถามท่ีเกี่ยวกับลักษณะของ

ผูšบริโภค พฤติกรรมการซื้อผลผลิตทางการเกษตร  การตัดสินใจซื้อผลติผลทางการเกษตรของผูšบริโภค

ในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว   ขšอคĞาถามเก่ียวกับปŦญหาและขšอเสนอแนะ                             

3) นĞาแบบสอบถามที่สรšางขึ้น เสนอตŠออาจารยŤที่ปรึกษา เพ่ือทĞาการตรวจสอบ ขšอบกพรŠอง และนĞา

ขšอเสนอแนะมาทĞาการปรับปรุงแบบสอบถามใหšมีความสมบูรณŤและเท่ียงตรงมาก 4)  การหาคŠาความ

เท่ียงตรงของเครื่องมือ  นĞาแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแลšวใหšผูšเช่ียวชาญ จĞานวน 3 ทŠาน 5) ปรับปรุง

แบบสอบถามตามขšอเสนอแนะของผูšทรงคุณวุฒิ นĞาเสนออาจารยŤที่ปรึกษา เพ่ือทĞาการตรวจสอบอีก

ครั้งแลšวนĞามาแกšไขใหšสมบูรณŤกŠอนนĞาไปใชšในการเก็บรวบรวมขš อมูลตŠอไป 6) ทĞาการวิเคราะหŤหา

ความเชื่อม่ัน (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยการคĞานวณหาคŠาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธŤ ดšวยวิธี 

Cronbach’s Alpha coefficient ไดšคŠาความเชื่อม่ันเทŠากับ .928  

การเก็บรวบรวมขšอมูล   ผูšวิจัยนĞาแบบสอบถามแจกแบบสอบถามดšวยตนเอง โดยผูšวิจัยใชš

การสุŠมตัวอยŠางบังเอิญ จากผูšบริโภคท่ี ซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšว   จĞานวน 400 ราย   

การวิเคราะหŤขšอมูล ผูšวิจัยทĞาการวิเคราะหŤโดยใชšโปรแกรมสĞาเร็จรูปทางสถิติโดยจัดทĞารหัส

ตามที่กĞาหนดไวš และกรอกขšอมูลลงในโปรแกรม  ทĞาการตรวจสอบความถูกตšองของขšอมูล และ              

ทĞาการวิเคราะหŤขšอมูล ท่ีระดับนัยสĞาคัญทางสถิติท่ี 0.05 

สถิติท่ีใชšในการวิเคราะหŤขšอมูล การทดสอบ t-test  การวิเคราะหŤความแปรปรวนทาง

เดียว  การวิเคราะหŤการถดถอยพหุคูณ  

5. ผลการวิเคราะหŤขšอมูล 

1. ผลการเปรยีบเทียบการตัดสนิใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšวแยกตามปŦจจัยสŠวนบุคคล มีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที่ 1 เปรียบเทียบคŠาเฉล่ียของการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšว จĞาแนกตามเพศ  

 

ตัวแปร เพศ N x  S.D. t Sig. 

การตัดสินใจซื้อผลิตผล

ทางการเกษตรของผูšบริโภค

ชาย 125 4.31 0.356 0.045 .914 

หญิง 275 4.31 0.403   

รวม 400 4.31 .384  

 * นัยสĞาคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางท่ี 1  พบวŠา ผูšบริโภคท่ีมี เพศ แตกตŠางกันมีการตัดสินใจซื้อผลผลิตทางการ

เกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว แตกตŠางกัน 

 

ตารางที่ 2 เปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ 

จังหวัดสระแกšว  จĞาแนกตามอายุ  ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพรายไดšเฉลี่ยตŠอเดือนของผูšบริโภค          

 

การตัดสินใจซื้อ

ผลิตผลทางการ

เกษตรของ

ผูšบริโภค

ตัวแปร N x  S.D. F Sig. 

อาย ุ

นšอยกวŠา 25 ปŘ 34 4.45 0.397 3.049 .017* 

25-35 ปŘ 159 4.28 0.397   

36-45ปŘ 64 4.21 0.356  

46-55 ปŘ 79 4.33 0.364  

55 ปŘข้ึนไป 64 4.38 0.395  

ระดับการศึกษา 

ต่ĞากวŠาปริญญาตรี 36 4.44 0.397 3.011 .050* 

ปริญญาตร ี 325 4.29 0.384   

สูงกวŠาปริญญาตรี 39 4.35 0.396  

สถานภาพ 

โสด 39 4.46 0.398 3.602 .028* 

สมรส 337 4.29 0.381   

หยŠารšาง/หมšาย/แยกกันอยูŠ 24 4.33 0.436  
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จากตารางที่ 2  พบวŠา ผูšบริโภคที่มีอายุ  ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายไดšเฉลี่ยตŠอ

เดือนตŠางกัน มกีารตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัด

สระแกšว แตกตŠางกัน 

ตารางที่ 3 เปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ 

จงัหวัดสระแกšว จĞาแนกตามอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายไดšเฉลี่ยตŠอเดือนของผูšบริโภค 

(ตŠอ) 

 

การตัดสินใจซื้อ

ผลิตผลทางการ

เกษตรของ

ผูšบริโภค

ตัวแปร N x  S.D. F Sig. 

อาชีพ 

ขšาราชการ 77 4.25 0.393 2.252 .049* 

พนักงารัฐวิสาหกิจ 70 4.34 0.389   

พนักงานลูกจšางบริษัทเอกชน 81 4.26 0.356   

ธุรกิจสŠวนตัว 17 4.49 0.448   

พŠอบšาน/แมŠบšาน 103 4.29 0.372   

อื่น ๆ 52 4.41 0.415  

           รวม 400 4.31 0.388   

รายไดšเฉล่ียตŠอเดือน 

นšอยกวŠา 15,000 บาท 41 4.40 0.394 2.170 .072 

15,000 -25,000 บาท 195 4.26 0.381   

25,001- 35,000 บาท 85 4.33 0.396   

35,001- 45,000 บาท 44 4.32 0.403   

มากกวŠา 45,000 บาท ข้ึนไป 35 4.41 0.356  

รวม 400 4.31 0.388   

* นัยสĞาคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 3 พบวŠาผูšบริโภคท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ ตŠางกัน มีการตัดสินใจ

ซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว  แตกตŠางกัน อยŠางมี

นัยสĞาคัญทางสถิติท่ีระดับนัยสĞาคัญ  0.05  
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ตารางท่ี 4 แสดงคŠาสัมประสิทธ์ิการถดถอยพหุคูณของการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของ

ผูšบริโภค  

 

ปŦจจัย b SEEb Beta t Sig.

   คŠาคงที่ (a) .527 .161   3.277 .001* 

   ผลิตภัณฑŤ (X1) -.054 .038 -.051 -1.434 .152 

   ราคา (X2) .098 .037 .096 2.656 .008* 

   สถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย (X3) .114 .035 .123 3.251 .001* 

   การสŠงเสริมการตลาด (X4) .075 .034 .078 2.189 .029* 

   แรงจงูใจ (X5) .058 .036 .056 1.623 .105 

   ความตšองการซื้อพืชผลทางการเกษตร (X6) .586 .035 .653 16.634 .000* 

R= 0.839  R2= 0.703  Adjust R2= 0.699  SEEest = 0.21313  F= 155.146   Sig.= 0.000* 

*นัยสĞาคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

  

จากตารางท่ี 4 พบวŠาปŦจจัยจูงใจดšานราคา (X2) ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย                     

(X3) ดš านการสŠ ง เ สริมทางการตลาด (X4)  ดš านความตšองกา ร ซ้ือ พืชผลทา งการ เกษตร                                       

(X6) อิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัด

สระแกšว อยŠางมีนัยสĞาคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และตัวแปรท่ีมีอิทธิพลสูงที่สุดตŠอการตัดสนิใจซื้อ

ผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคเรียงตามลĞาดับคือ  ดšานความตšองการซื้อพืชผลทางการเกษตร                     

(X6) ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย  (X2)   ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย (X3)  ราคา  (X3)  

และดšานการสŠงเสริมการตลาด  (X4) ตามลĞาดับ และตัวแปรท้ัง 4 ตัวแปรสามารถรŠวมกันอธิบายความผัน

แปรของการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภค ไดšรšอยละ  70.30   สามารถเขียนสมการ

พยากรณŤในรูปคะแนนดิบไดšดังนี้ 

                ෠ܻ   = 0. 527+  0.098X2  +  0.114 X3  +  0.075 X4 +  0.586 X6    

6. อภิปรายผล 

วัตถุประสงคŤที่ 1 เพื่อเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขต

อĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšวกับลักษณะของผูšบริโภค พบวŠา ผูšบรโิภคท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา 

สถานภาพ อาชีพแตกตŠางกันมีการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรแตกตŠางกัน สอดคลšองกับผล
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การศึกษาของสรยิา ศศะรมยŤ ณัฐดนัย ประพันธŤพจนŤ (2561) เรื่อง ปŦจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตŠอการ

ตัดสินใจซ้ือปลาสลิดแปรรูปภายใตšบรรจุภัณฑŤในตลาดวัดบางพลีใหญŠ ใน อĞาเภอบางพลี จังหวัด

สมุทรปราการ ท่ีพบวŠา  ผูšบริโภคที่มี อายุ อาชีพท่ีแตกตŠางกันมีการตัดสินใจซื้อปลาสลดิแปรรูป

แตกตŠางกัน สอดคลšองกับผลการศึกษาของ สุภัค  ภักดีโต และ ไกรชิต สุตะเมือง (2556) เรื่อง 

แรงจูงใจในการบริโภคขšาวอินทรียŤของผูšบริโภคในวัยทĞางานในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

พบวŠา  อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพสŠงผลตŠอแรงจูงจูงใจในการบริโภคขšาวอินทรียŤของ

ผูšบริโภควัยทĞางานในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลแตกตŠางกัน   

วัตถุประสงคŤ ท่ี 2 ผลการวิเคราะหŤปŦจจัยท่ีมีอิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลิตผลทาง      

การเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว  พบวŠา ปŦจจัยจูงใจดšานราคา (X2)                    

ดšานสถานท่ี/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย (X3)   ดšานการสŠงเสริมทางการตลาด (X4)  ดšานความตšองการซื้อ

พืชผลทางการเกษตร (X6)   มีอิทธิพลตŠอการตัดสนิใจซ้ือผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขต

อĞาเภออรัญประเทศ จงัหวัดสระแกšว สอดคลšองกับผลการศึกษาของอรุณโรจนŤ เอกพณิชยŤ (2558) ไดš

ทĞาการศึกษาเร่ือง ปŦจจัยท่ีมีอิทธิพลตŠอการเลือกซื้อน้Ğาผักและผลไมš อินทรียŤแบบสกัดเย็นของผูšบริโภค

ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีพบวŠา ปŦจจัยที่มีอิทธิพลตŠอการเลือกซื้อน้Ğาผักและผลไมš

อินทรียŤแบบสกัดเย็นของผูšบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ ปริมณฑลคือ ปŦจจัยดšานผลิตภัณฑŤและ

ราคามากที่สุดสอดคลšองกับผลการศึกษาของพรพิมล สระทองปŦงและคณะ (2561) เร่ือง พฤติกรรม

ของผูšบริโภคในการเลือกซ้ือสินคšาเกษตรอินทรียŤในตลาดนัดสุขใจ อĞาเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม  

พบวŠา การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียŤ และ ขšอมูลที่ไดšรับจากการประชาสัมพันธŤ มีผลตŠอ                     

การตัดสินใจซื้อ

7. สรุปผลการวิจัย 

1) ผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšวกับลักษณะของผูšบริโภค พบวŠา ผูšบริโภคท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ 

อาชีพแตกตŠางกันมีการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรแตกตŠางกัน อยŠางมีนัยสĞาคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 

2) ปŦจจัยที่มีอิทธิพลตŠอการตัดสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญ

ประเทศ จังหวัดสระแกšว  พบวŠา ปŦจจัยดšานราคา (X2) ดšานสถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠาย (X3)   ดšาน

การสŠงเสริมทางการตลาด (X4)  ดšานความตšองการซื้อพืชผลทางการเกษตร (X6)   มีอิทธิพลตŠอ                   

การตดัสินใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรของผูšบริโภคในเขตอĞาเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกšว อยŠางมี

นัยสĞาคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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8. ขšอเสนอแนะ 

ขšอเสนอแนะจากการวิจัย 

จากการศึกษาพบวŠา ผูšบริโภคใหšความสĞาคัญกับความตšองการซ้ือพืชผลทางการเกษตร

สถานที่/ชŠองทางการจัดจĞาหนŠายในการซื้อ ราคา และการสŠงเสริมการตลาด ดังนั้น ผูšประกอบการ  

ดšานผลิตผลทางการเกษตรควรมีการปรับปรุง รูปแบบผลผลิตทางการเกษตรทั้งสินคšาท่ีเปŨนของสด ใหš

มีความสดใหมŠ และสินคšาแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตรควรมีบรรจุภัณฑŤที่สวยงาม สะอาดเพื่อ

ดึงดูดใจใหšผูšบริโภคสนใจซ้ือ ควรมีการกĞาหนดราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑŤ ควรเพ่ิม

สถานท่ีจĞาหนŠายผลผลิตทางการเกษตรใหšมากขึ้นและ มีการประชาสัมพันธŤผลิตภัณฑŤทางการเกษตร

ผŠานชŠองทางท่ีหลากหลาย มีบริการจัดสŠงใหšกับผูšบริโภคอยŠางรวดเร็ว และคĞานึงถึงคุณภาพของ

ผลิตภัณฑŤเมื่อสŠงมอบถึงมือผูšบริโภค เพ่ือสนองความตšองการของผูšบริโภค และสรšางความพึงพอใจ

ใหšกับผูšบริโภคและกลับมาซ้ือซ้Ğา 

ขšอเสนอแนะในการทĞาวิจัยครั้งถัดไป 

1) ควรมีการวิจัยเชิงคุณภาพ และใชšการสัมภาษณŤเชิงลึกกับผูšบริโภคที่มาเลือกซื้อผลผลิต

ทางการเกษตร ถึงความตšองการที่แทšจริง เพื่อไดšขšอมูลสĞาคัญสĞาหรับผูšประกอบการนĞาไปปรับปรุงกล

ยุทธŤทางการตลาดใหšมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 

2) ควรศึกษาความตšองการซื้อผลผลิตทางการเกษตรในพื้นที่อื่น เพื่อใหšไดšขšอมูลครอบคลุม

การศึกษามากขึ้น และเปŨนขšอมูลสĞาหรับผูšประกอบการนĞาไปปรับใชš และเปŨนขšอมูลสĞาหรับผูšบริโภคใชš

ตัดสินใจในการเลือกซื้อผลผลิตทางการเกษตร 
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