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	 หนังสือเล่มนี้ เป็นการรวมบทความของผู ้เขียน

หลายคนที่มีประสบการณ์อาชีพ ความเชี่ยวชาญ และ

มุมมองที่แตกต่างกัน เนื่องจากความเชี่ยวชาญและ 

ความหลากหลายในประสบการณ์อาชีพ หลังจากอ่าน

จนจบผู้วิจารณ์เห็นว่า คณะผู้เขียนพยายามอธิบาย 

เรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ผ่านการมองภาพรวมของ

เศรษฐกจิไทยและสภาพปัญหาทีเ่กดิขึน้ต้ังแต่อดีตจนถงึ

ปัจจุบัน โดยเน้นถึงปัญหาเศรษฐกิจที่ส่งผลกระทบต่อ

การค้าและการลงทุน จากการที่ผู้ผลิตภายในประเทศ 

มุ่งลดต้นทุนการผลิต และหาตลาดแหล่งใหม่เป็นหลัก 

ไม่ได้พจิารณาถึงก�ำลงัการผลติ และสภาพคล่องทางด้าน

การเงนิ ตลอดจนการทีร่ฐับาลทีบ่รหิารประเทศมองเพยีง

การเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิ และแก้ไขปัญหาเศรษฐกจิ

โดยมุ่งอาศัยความร่วมมือจากต่างประเทศเป็นหลัก  

ไม่ได้มองที่จุดเริ่มต้นของปัญหา

	 ภายใต้เงื่อนไขท่ีระบบเศรษฐกิจของประเทศเปิด

เรื่องการค้าเสรีมากขึ้น ประกอบกับเครือข่ายการติดต่อ

สื่อสารท่ีเช่ือมโยงถึงกัน ส่งผลให้เศรษฐกิจของไทยเน้น

เจริญเติบโตที่พึ่งพิง ภาคธุรกิจส่งออก และมุ่งลงทุน 

ในโครงสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐานเพื่อสร้างผลผลิต 

และการต่อยอดเป็นส�ำคญั ผูเ้ขยีนหนงัสอืเล่มนีห้ลายท่าน

จึงพยายามปรับมุมมองแนวคิดให้เป็นเรื่องใกล้ตัว  

โดยลดการแข่งขันในภาคอุตสาหกรรมท่ีมีความรุนแรง 

ปรบัเป็นการเพิม่มลูค่า (Value Creation) ของสนิค้าที่

มีอยู่ เช่น การเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร ด้วยการขยาย

ผลผลติท่ีได้รบั ขยายสายการผลติของสนิค้า การแปรรปู

สินค้า รวมทั้งการให้บริการที่หลากหลาย พิจารณา 

ความพึงพอใจของลูกค้าเป็นส�ำคัญ การสร้างภูมิปัญญา

ท้องถิ่นให้มีมาตรฐานยิ่งขึ้น เป็นต้น

	 การเพิม่มลูค่า (Value Creation) เป็นวธิกีารต่างๆ 

ทีใ่ช้เพือ่สร้างคณุค่าเพิม่ผลติภณัฑ์ ทัง้นีห้ากเป็นเครือ่งมอื
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ทางการตลาดอาจมีการจัดจ�ำหน่าย การโฆษณา และ 
ส่งเสริมการตลาดเพิ่มขึ้น เป็นต้น สอดคล้องกับแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซึ่งผู้เขียน
หลายท่านต้องการปรับแนวคิดจากภาคอตุสาหกรรมเดมิ
เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ดังกล่าว ในแง่ความเป็นจริง
อาจจะเป็นเร่ืองยากที่จะปรับเปลี่ยนทั้งหมด ในระบบ 
เนื่องจากต้องมีการเปลี่ยนทัศนคติของคนหลายๆ กลุ่ม 
ซึ่งมีทั้งกลุ ่มที่เห็นด้วย และไม่เห็นด้วย เน่ืองจาก  
ความคดิสร้างสรรค์ไม่ใช่ความรูส้กึนกึคดิตามสญัชาตญาณ 
แต่เป็นส่ิงที่เกิดจากการสะสมความรู ้ที่หลากหลาย 
ด้วยจุดมุ่งหมายเพื่อตอบสนอง และแก้ไขปัญหาทาง
เศรษฐกิจอย่างชัดเจน โดยเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะ
ประกอบด้วยองค์ประกอบหลกั 3 อย่าง ได้แก่ 1) สงัคม
ที่มีก�ำลังแรงงานในการผลิต (Creative Workforce)  
2) กลุม่ผูผ้ลติสร้างสรรค์ (Creative Cluster) 3) ชมุชน
สร้างสรรค์ (Creative Community) ซึ่งองค์ประกอบ
อย่างหลัง คือ ชุมชนสร้างสรรค์ถือเป็นปัจจัยส�ำคัญที่
สนบัสนนุให้มกีารเปิดรบัความคิดหลากหลาย และมกีาร
เชื่อมโยงหลายส่วนเข้าด้วยกัน 
	 สิ่งที่น่าสนใจอีกประการหนึ่ง คือ ผู้เขียนได้ชี้ว่า
รัฐบาลที่ผ่านๆ มามุ ่งสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์มา 
โดยตลอด แต่ได้มองข้ามบทบาทของชุมชนสร้างสรรค์ 
และพยายามหาความสมดุลเพียงสองส่วนแรก (ก�ำลัง
แรงงาน และกลุ่มผู้ผลติ) เพือ่ลดปัญหาการว่างงานและ
ปัญหาต่างๆ ในระบบเศรษฐกจิ ในขณะทีร่ฐับาลปัจจุบนั 

(รฐับาล นายอภสิทิธ์ เวชชาชวีะ) มองว่าชมุชนสร้างสรรค์
จะเป็นแรงขับเคลือ่นให้เศรษฐกจิของประเทศ ก้าวต่อไป
ข้างหน้า และส่งเสรมิบทบาทของชมุชนสร้างสรรค์อย่าง
เป็นรูปธรรมชัดเจนยิ่งขึ้น 
	 จุดเด่นประการส�ำคัญของผู้เขียน ได้แก่ การสร้าง
ความคดิสร้างสรรค์จากสนิทรพัย์ทางวฒันธรรมของไทย 
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่หลากหลาย ผสานกับ
ทักษะฝีมือแรงงานของ คนไทยที่สร้างคุณลักษณะของ
สนิทรพัย์จ�ำนวนมาก ตามทศันคตขิองผูว้จิารณ์เหน็ด้วย
กับแนวคิดดังกล่าวมาระยะหนึ่ง เนื่องจากความไม่
สอดคล้อง ความไม่สมดุลของแต่ละหน่วยธุรกิจ  
ท้ังหน่วยผลิตหน่วยบริโภค ปัจจัยการผลิต ตลอดจน
ชมุชนทีไ่ม่มกีารผสานงาน การหาจดุดลุยภาพของความ
เหมาะสมไม่ท�ำให้เกิดสินค้าล้นตลาด สินค้าขาดตลาด 
จนท�ำให้มูลค่าสินค้าลดลง ตามแนวคิดเศรษฐศาสตร์
	 กล่าวโดยสรุปแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในแถบ
เอเชียสร้างข้ึนผ่านเครื่องมือต่างๆ เช่น คุณค่าของ
วัฒนธรรมซึ่งเป ็นการพัฒนาความคิดต่อยอดจาก
ภมูปัิญญาท้องถิน่ในผลติภณัฑ์ต่างๆ สูร่ะดบัสากล หรอื
การรบัรูค้วามต้องการของผูบ้รโิภค ซ่ึงเป็นการตอบโจทย์
ของผลิตภัณฑ์ที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ตรงมากกว่า 
ในอดีตท่ีเกิดภาวะสินค้าในตลาดมากเกินความต้องการ 
ดงันัน้ “สมดลุ” จงึเป็นสิง่ส�ำคญัท่ีสดุในแนวคดิเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์
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