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การยอมรับและพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม  
จากสื่อบันเทงิเกาหลขีองวัยรุ่นไทย
ACCEPTANCE	AND	BEHAVIORAL	IMITATION	OF	KOREAN	CULTURE	
FROM	KOREAN	ENTERTAINMENT	MEDIA	AMONG	THAI	TEENAGERS

ปภังกร ปรดีาชัชวาล 1 ไฉไล ศักดวิรพงศ์ 2 และสากล สถติวทิยานันท์ 3

บทคัดย่อ
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาระดับการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีของวัยรุ่นไทย	 และระดับพฤติกรรม	

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ ่นไทย	 ตลอดจนศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย	

ส่วนบคุคล	การเปิดรบัสือ่บันเทงิเกาหล	ีและการยอมรบัวฒันธรรมเกาหล	ีกบัพฤตกิรรมการเลยีนแบบทางวฒันธรรมจาก	

สื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ่นไทย	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคือ	 กลุ่มวัยรุ่นที่มาใช้บริการที่ศูนย์การค้าสยามสแควร	์	

กรุงเทพมหานคร	 ที่มีอายุระหว่าง	 15-25	 ปี	 และเคยมีการเปิดรับชมหรือฟังสื่อบันเทิงเกาหลี	 จ�านวน	 378	 คน		

เกบ็รวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถาม	วเิคราะห์ข้อมลูด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ส�าเร็จรูป	สถติทิีใ่ช้ในข้อมลูคอื	ค่าร้อยละ		

คา่เฉลี่ย	ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	ค่าไคสแควร	์การวิเคราะห์สัมประสิทธิ์สหสมัพันธ์แบบเพียร์สัน	และการวิเคราะห์การ

ถดถอยพหุคูณ	 โดยก�าหนดระดับนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	 .05	 ผลการวิจัยพบว่า	 วัยรุ่นไทยมีการยอมรับวัฒนธรรม

เกาหลีอยู่ในระดับสูง	 วัยรุ่นไทยมีพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีอยู่ในระดับปานกลาง	

ปัจจยัส่วนบคุคลในด้านเพศ	ด้านระดบัการศกึษา	การเปิดรบัสือ่บันเทงิเกาหล	ีและการยอมรบัวฒันธรรมเกาหลมีคีวาม

สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	(Sig	=	.000	,	Sig	=	.004	,	r	=	.425	,	r	=	.555	

ตามล�าดับ)	ส่วนปัจจัยส่วนบุคคลในด้านอายุ	ด้านอาชีพ	และด้านรายได้	ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบ

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	(r	=	.078	,	Sig	=	.072	,	r	=	.064	ตามล�าดับ)	นอกจากนี้	การเปิดรับสื่อบันเทิง

เกาหลแีละการยอมรบัวฒันธรรมเกาหลี	สามารถพยากรณ์พฤตกิรรมการเลยีนแบบทางวฒันธรรมจากสือ่บนัเทงิเกาหลี

ได้	(Beta	=	.250	,	Beta	=	.457	ตามล�าดับ)
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ABSTRACT
The	objectives	of	this	research	were	three-folds.	Firstly,	it	aimed	to	study	the	level	of	acceptance	

of	Korean	culture	among	Thai	teenagers.	Secondly,	it	aimed	to	study	the	level	of	behavioral	imitation	

Korean	culture	from	Korean	entertainment	media	among	Thai	teenagers.	And	finally,	it	examined	the	

relationship	between	personal	factors,	the	exposure	of	Korean	entertainment	media,	the	acceptance	

of	Korean	culture	and	behavioral	imitation	of	Korean	culture	from	Korean	entertainment	media	among	

Thai	teenagers.	The	samples	of	this	study	were	378	Thai	teenagers,	age	between	15-25	years	old	

who	obtained	service	at	Siam	Square	and	the	exposure	of	Korean	entertainment	media.	Data	were	

collected	by	questionnaire	and	analyzed	by	utilizing	computer	program	package.	Statistics	used	for	

data	analysis	were	percentage,	mean,	standard	deviation,	and	chi-square.	The	Statistical	significance	

level	was	set	at	.05.	Research	results	indicated	that	Thai	teenager’s	acceptance	of	Korean	culture	is	at	

the	high	level.	Thai	teenagers	have	behavioral	imitation	of	Korean	culture	from	Korean	entertainment		

media	at	the	medium	level.	Personal	factors	such	as	sex,	education	level,	the	exposure	of	Korean	

entertainment	media	and	the	acceptance	of	Korean	culture	related	to	behavioral	imitation	of	Korean	

culture	from	Korean	entertainment	media	(Sig	=	.000	,	Sig	=	.004	,	r	=	.425	,	r	=	.555	respective)		

but	personal	factors	such	as	age,	career	and	income	unrelated	to	behavioral	imitation	of	Korean	culture		

from	Korean	entertainment	media	(r	=	.078	,	Sig	=	.072	,	r	=	.064	respectively)	.	Finally,	the	exposure	

of	Korean	entertainment	media	and	the	acceptance	Korean	culture	was	able	to	predict	behavioral		

imitation	of	Korean	culture	from	Korean	entertainment	media	(Beta	=	.250	,	Beta	=	.457	respective).

Keywords: Acceptance,	 Imitation,	 Korean	Culture,	 Teenagers

บทน�า
โลกในปัจจุบันเป็นยุคของการส่ือสารท่ีไร้พรมแดน	

หรือยุคโลกาภิวัฒน์	 (Globalization)	ข้อมูลข่าวสารจาก

แหล่งต่างๆ	 สามารถส่งผ่านถึงกันและกันได้ทั่วโลก	 โดย

อาศัยช่องทางที่มีอยู่มากมาย	 ช่องทางส�าคัญที่ช่วยให้

ข้อมลูข่าวสารเหล่านัน้สามารถส่งต่อถงึกนัได้ภายในระยะ

เวลาอันสั้นและส่งผลกระทบกว้างไกลก็คือ	“สื่อมวลชน”	

นั่นเอง	 ดังน้ันเรื่องของสื่อมวลชนจึงมิใช่แค่การเผยแพร่

ภายในประเทศของตนเท่านัน้	แต่มกีารเผยแพร่เรือ่งราวใน

ด้านต่างๆ	ของประเทศตนให้เป็นท่ีรูจ้กัไปยงันานาประเทศ

อีกด้วย	 โดยเฉพาะในเรื่องของการสื่อสารด้านวัฒนธรรม	

เราสามารถรับรู้วัฒนธรรมของต่างประเทศ	 โดยแฝงผ่าน

มากับเนื้อหาของสื่อนั่นเอง	 อันเนื่องมาจากวัฒนธรรมท่ี

ได้ถกูถ่ายทอดผ่านสือ่มวลชนท่ีมปีรมิาณมากขึน้	 ส่วนหนึ่ง	

ที่ส�าคัญก็เพราะส่ือมวลชนสามารถแพร่กระจายข่าวสาร	

ไปยังกลุ ่มคนที่กว ้างขวางได ้ในระยะเวลารวดเร็ว		

กล่าวได้ว่า	สื่อมวลชนคือตัวจักรส�าคัญที่ช่วยเป็นสื่อกลาง	

ให้เกิดปฏิสัมพันธ์ข้ึนในแต่ละสังคม	 นอกจากน้ันยังถือ

เป็นเคร่ืองมือในการถ่ายทอดภาษา	 ประเพณี	 ทัศนคติ	

ความเชื่อ	 ค่านิยม	 ตลอดจนวัฒนธรรมจากสังคมหน่ึง

ไปยังอีกสังคมหนึ่งท้ังในระดับบุคคลและระดับมวลชน		

(Cross	 Cultural)	 เพราะอุตสาหกรรมสื่อมวลชนไม่ได้

ผลิตสินค้าอุปโภคบริโภคทั่วไป	 แต่เป็นผู้ผลิตสินค้าทาง

วัฒนธรรม	(Cultural	Product)	ผลิตความคิดอุดมการณ์	

(Ideological	Message)		ที่มีอิทธิพลเหนือจิตใจของผู้คน

ในสงัคม	(ชติุมา		ชณุหกาญจน์,	2550:	1)	โดยมช่ีองทางการ

สื่อสารที่ใช้เทคโนโลยีทันสมัย	สื่อจึงมีทิศทางการไหลและ	

การถ่ายทอดเนื้อหามากขึ้น	 ซึ่งอาจเป็นการถ่ายทอด	
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ข้ามทวปี	หรอืการถ่ายทอดภายในเขตหรอืภมิูภาคเดียวกัน	

สังคมไทยได ้มีการรับอิทธิพลของการสื่อสาร

ข้ามวัฒนธรรม	 ซ่ึงมีการไหลของข้อมูลข่าวสารเข้ามา	

เป็นจ�านวนมากเช่นกนั	โดยมกีารเปิดรบัทัง้วฒันธรรมจาก	

ตะวันตกและจากตะวันออก	 การหล่ังไหลของสินค้าและ

วัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสู่ประเทศหน่ึง	 จากซีกโลก

หนึ่งสู่อีกซีกโลกหนึ่ง	กระแส	“Americanization”	ที่เคย

เกิดขึ้นเมื่อหลายสิบปีก่อน	 อาจกล่าวได้ว่าคือ	 ตัวอย่าง

แรกๆ	 ของกระบวนการขายสินค้าผ่านการแทรกซึมของ

วฒันธรรมอเมริกัน	โดยม	ี“Hollywood”	เป็นสนิค้าน�าร่อง		

หลังจากนั้นวัฒนธรรมเอเชียได้กลายเป็นจุดสนใจของ	

ชาวโลกมากขึน้เรือ่ยๆ	ประเทศจีนเป็นประเทศแรกของเอเชยี	

ทีเ่ริม่แผ่ขยายวฒันธรรมจนีผ่านหนงัและละคร	ส่งออกไปยงั	

ประเทศต่างๆ	ต่อมากเ็ป็นกระแส	J-Trend	ทีส่ามารถสร้าง

มูลค่าและค่านิยมอันดีต่อภาพลักษณ์ของประเทศญี่ปุ่น

ได้มาก	 จนกระทั่งมาถึงกระแส	 “Korean	Wave”	 หรือ	

“Hallyu”	 หมายถึง	 ปรากฏการณ์ความนิยมวัฒนธรรม

เกาหลทีีม่าจากอทิธพิลของสนิค้าวฒันธรรม	K-pop	ได้แก่	

ภาพยนตร์	ละคร	เพลง	เกม	นยิาย	การ์ตูน	และแอนนเิมชัน่	ซึง่

เป็นคลืน่วัฒนธรรมเกาหลีท่ีถกูส่งออกไปท่ัวโลก	(สุภัทธา	สขุช,ู	

2549)	กระแสเกาหลี	“Korean	Wave”	หรือ	“Hallyu”		

หรือ	วัฒนธรรม	K-pop	ที่ก�าลังได้รับความนิยมอย่างมาก	

ไม่ว่าจะเป็น	 นักแสดง	 นักร้อง	 แฟชั่น	 อาหาร	 เคร่ือง

ส�าอาง	 และที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดคือ	 ละครเกาหลี	

หรือซีรี่ย ์เกาหลี	 เพลง	 และภาพยนตร์	 ซึ่งได ้มีการ	

สอดแทรกวฒันธรรมลงไปเพือ่เป็นการเผยแพร่วฒันธรรมผ่านสือ่		

โดยมนีกัแสดงและนกัร้องเป็นทตูทางวฒันธรรมคนส�าคญั	

ท�าให้เกิด	 “กระแสเกาหลีฟีเวอร์”	 แพร่กระจายเข้าไป

ยังประเทศต่างๆ	 รวมถึงประเทศไทยด้วย	 กระแสเกาหลี	

ฟีเวอร์ในปัจจุบันท�าให้วัยรุ ่นไทยเกิดความนิยมและ	

เลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลี	 ไม่ว่าจะเป็นแฟชั่นเส้ือผ้า		

การแต่งกาย	สนิค้า	ทรงผม	การทานอาหาร	ทีว่ยัรุน่หันมาสนใจ	

มากขึน้	ซึง่ถอืได้ว่าการถ่ายทอดวฒันธรรมทีผ่่านมากบัสือ่

บันเทิงเกาหลีเป็นเรื่องที่น่าสนใจยิ่งนัก

ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงต้องการจะศึกษาถึง	 “การ

ยอมรับและพฤตกิรรมการเลยีนแบบทางวฒันธรรมจากสือ่

บนัเทงิเกาหลขีองวยัรุน่ไทย”	เพือ่ศกึษาว่าวยัรุ่นในปัจจบุนั

มีการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	ซึ่งได้แก่	ภาพยนตร์	ละคร	

และเพลงมากน้อยแค่ไหน	 และจะส่งผลต่อการยอมรับ

วัฒนธรรมเกาหลีหรือไม่	 และมีพฤติกรรมการเลียนแบบ

ทางวัฒนธรรมเกาหลีมากน้อยแค่ไหน	อย่างไร

วัตถุประสงค์ของการวจิัย
1.	เพื่อศึกษาระดับการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีของ

วัยรุ่นไทย

2.	 เพื่อศึกษาระดับพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ่นไทย

3.	 เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล	

การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 และการยอมรับวัฒนธรรม

เกาหลี	กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อ

บันเทิงเกาหลีของวัยรุ่นไทย

ทบทวนวรรณกรรม
1. แนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรม

“วัฒนธรรม”	 (Culture)	 เป็นรากฐานจากผลผลิต

และพื้นฐานการปรับตัวของมนุษย์และสิ่งแวดล้อมที่มี

การสั่งสมประสบการณ์ของคนหลายชั่วอายุ	 ซ่ึงในขณะ

เดียวกันวัฒนธรรมก็ได้รับใช้ขั้นตอนการด�ารงชีวิตของ	

มนุษย์ด้วย	 วัฒนธรรมนั้นเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นและ	

จะต้องเปลีย่นแปลงไป	เช่น	วฒันธรรมการแต่งกาย	วฒันธรรม	

การบริโภค	 วัฒนธรรมด้านภาษา	 เป็นต้น	 (ธิดารัตน์		

รักประยูร,	2545:	9)

1.1 วัฒนธรรมวัยรุ่น

ในการศึกษาวัฒนธรรมวัยรุ ่นในฐานะที่ เป ็น

วัฒนธรรมย่อยหน่ึงๆ	 นั้น	 จะต้องศึกษาการใช้รูปแบบ

ที่เป็นองค์ประกอบหลักของวัฒนธรรมย่อย	 ซ่ึงสามารถ

ประมวลสัญลักษณ์ท่ีเป็นการแสดงออกซึ่งรูปแบบต่างๆ	

ของวัฒนธรรมวัยรุ่นดังนี้

1)	 รูปแบบที่เป็นสัญลักษณ์ตัวอย่าง	สัญลักษณ์ที่
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แสดงออกซึ่งวัฒนธรรมวัยรุ่นในรูปแบบนี้ที่ส�าคัญ	 ได้แก	่

การแต่งกาย	เครื่องมือเครื่องใช้	หรือประดิษฐกรรมต่างๆ	

ดนตรี

2)	รูปแบบการประพฤติตัว	ได้แก่	การแสดงออก	

ท้ังที่เป็นรูปแบบการประพฤติตัวในกิจกรรมส่วนตัวและ

ต่อสังคมที่สามารถสื่อความหมายการเป็นสมาชิกของ

วัฒนธรรมวัยรุ่นได้

3)	รูปแบบภาษา

4)	 รูปแบบการด�าเนินชีวิต	แบ่งออกเป็น	3	ส่วน	

ได้แก่	 รูปแบบชีวิตการเรียน	 รูปแบบการประกอบอาชีพ	

ของวัยรุ ่น	 และรูปแบบกิจกรรมยามว ่าง	 (ขัตติยา		

ชาญอุไร,	2548:	57-59)

1.2 วัฒนธรรมและการสื่อสาร

อัจฉรา	 ทองอยู ่ 	 (2550:	 18)	 ได ้อธิบายว่า		

กระบวนการที่วัฒนธรรมถูกเผยแพร่จากแหล่งก�าเนิด	

ไปยังสมาชิกในสังคมนั้นสามารถเกิดขึ้นได้	2	ทาง	คือ

1)	 โดยทางตรง	 ได้แก่	 การติดต่อแลกเปลี่ยน

ระหว่างบคุคล	ระหว่างชาต	ิซึง่อาจเป็นการแลกเปล่ียนโดย

สันติวิธี	 หรือแลกเปลี่ยนโดยการสงคราม	หรือการอพยพ

เข้าไปตั้งถิ่นฐานอยู่ในประเทศใหม่

2)	 โดยทางอ้อม	 ได้แก่	 การท่ีวัฒนธรรมเผยแพร่

ผ่านสือ่มวลชน	เช่น	วทิย	ุโทรทศัน์		หนงัสอืพมิพ์	ภาพยนตร์	

เป็นต้น	

ดั งนั้นสื่อมวลชนจึงมีบทบาทส�าคัญในการ

ถ่ายทอดหรือเผยแพร่วัฒนธรรมไปยังสมาชิกของสังคม

ทั้งในระดับบุคคลและระดับมวลชน

2. แนวคิดเกี่ยวกับการยอมรับ

ปนดัดา	อนิทราวธุ	(2543:	30)	ได้กล่าวว่า	การยอมรบั

คอื	กระบวนการทีบ่คุคลพจิารณาตดัสนิใจเกีย่วกบัสิง่ทีไ่ด้

รับรู้	เรียนรู้	หรือได้รับการแนะน�ามา	และในที่สุดก็รับเอา

สิ่งนั้นๆ	 มาใช้หรือปฏิบัติให้เกิดประโยชน์	 โดยระยะเวลา

ของกระบวนการนี้จะช้า	หรือเร็วก็ขึ้นอยู่กับตัวบุคคลและ

คุณลักษณะของสิ่งนั้น

2.1 กระบวนการของการยอมรับ

กระบวนการยอมรับ	 เป็นกระบวนการใช้ความ

คิดของบุคคล	 เป็นรูปแบบหน่ึงของการตัดสินใจแบบ	

เป็นข้ันเป็นตอน	เริม่ตัง้แต่ได้รบัความรูว่้ามวีทิยาการแผนใหม่	

ผ่านขั้นต่างๆ	จนถึงการยอมรับ	และกระบวนการยอมรับ	

เป็นเรื่องของแต่ละบุคคล	 ซึ่งแบ่งกระบวนการยอมรับ	

ออกเป็น	5	ขั้น	ได้แก่

1)	ขั้นรู้หรือขั้นรับรู้	(Awareness	Stage)	เป็นขั้น

เริม่แรกทีจ่ะน�าไปสูก่ารยอมรบั	หรอืปฏเิสธสิง่ใหม่ๆ	วธิกีาร

ใหม่ๆ	 ข้ันน้ีเป็นขั้นที่ได้รู้เก่ียวกับสิ่งใหม่ๆ	 ที่เก่ียวข้องกับ

การประกอบอาชีพหรือกิจกรรมของเขา	แต่ยังได้ข่าวสาร

ไม่ครบถ้วน	 การรับรู้มักเป็นการรู้โดยบังเอิญ	 ซึ่งอาจจะ

ท�าให้เกิดการอยากรู้ต่อไป	 อันเนื่องจากมีความต้องการ

วิทยาการใหม่ๆ	นั้น	ในการแก้ปัญหาที่ตนเองมีอยู่

2)	ขัน้สนใจ	(Interest	Stage)	เป็นขัน้ทีเ่ริม่มคีวาม	

สนใจ	 แสวงหารายละเอียดเก่ียวกับวิทยาการใหม่ๆ		

เพิม่เตมิ	พฤตกิรรมนีเ้ป็นไปในลกัษณะท่ีตัง้ใจแน่ชดั	และใช้	

กระบวนการคิดมากกว่าข้ันแรก	 ซึ่งในข้ันน้ีจะท�าให้ได้รับ

ความรู้เกี่ยวกับสิ่งใหม่หรือวิธีการใหม่มากขึ้น	 บุคลิกภาพ	

และค ่านิยม	 ตลอดจนบรรทัดฐานทางสังคมหรือ	

ประสบการณ์เก่าๆ	จะมผีลต่อบุคคลน้ันและมผีลต่อการตดิตาม	

ข่าวสาร	 หรือรายละเอียดของสิ่งใหม่	 หรือวิทยาการใหม่

นั้นด้วย

3)	ขั้นประเมินค่า	(Evaluation	Stage)	เป็นขั้นที่

จะไตร่ตรองว่าจะลองใช้วิธีการ	หรือวิทยาการใหม่ๆ	นั้นดี

หรือไม่	ด้วยการชั่งน�้าหนักระหว่างข้อดีและข้อเสียว่า	เมื่อ

น�ามาใช้แล้วจะเป็นประโยชน์ต่อกิจกรรมของตนหรือไม่	

หากรูส้กึได้ว่ามข้ีอดมีากกว่าจะตดัสนิใจใช้	ขัน้นีจ้ะแตกต่าง

จากข้ันอ่ืนๆ	ตรงทีเ่กิดการตดัสนิใจทีจ่ะลองความคิดใหม่ๆ	

โดยบุคคลมกัคิดว่าการใช้วทิยาการใหม่ๆ	นัน้เป็นการเสีย่ง	

ไม่แน่ใจผลที่จะได้รับ	 ดังน้ันในขั้นนี้จึงต้องการแรงเสริม	

(Reinforcement)	เพือ่ให้เกดิความแน่ใจยิง่ขึน้ว่าสิง่ทีเ่ขา

ตัดสินใจแล้วน้ันถูกต้องหรือไม่	 โดยการให้ค�าแนะน�า	 ให้

ข่าวสารเพื่อประกอบการตัดสินใจ

4)	 ขั้นทดลอง	 (Trial	 Stage)	 เป็นขั้นที่บุคคล

ทดลองใช้วิทยาการใหม่ๆ	 นั้นกับสถานการณ์ของตน	 ซึ่ง

เป็นการทดลองดูกับส่วนน้อยก่อน	 เพื่อจะได้ดูว่าได้ผล
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หรือไม่	 และประโยชน์ที่ได้รับนั้นมากพอท่ีจะยอมรับ

ปฏิบัติอย่างเต็มท่ีหรือไม่	 เป็นการทดสอบ	 ในขั้นนี้บุคคล

จะแสวงหาข่าวสารทีเ่ฉพาะเจาะจงเกีย่วกบัวทิยาการใหม่

นัน้	ซึง่ผลการทดลองจะมคีวามส�าคญัยิง่ต่อการตดัสนิใจที่

จะปฏิเสธหรือยอมรับต่อไป

5)	 ข้ันการยอมรับ	 (Adoption	 Stage)	 เป็นขั้น

ที่บุคคลยอมรับวิทยาการใหม่ๆ	 นั้นไปใช้ในการปฏิบัติ

กิจกรรมของตนอย่างเต็มท่ี	 หลังจากท่ีทดลองปฏิบัติดูแล

และเห็นประโยชน์แล้ว	(มาโนชย์	ซื่อสัตย์,	2546:	9-11)

2.2 ปัจจัยที่มีผลต่อการยอมรับ

ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ยอมรับของใหม่นั้นแบ่ง

ออกเป็น	2	ด้าน	ดังนี้

1)	 ปัจจัยด้านลักษณะส่วนตัว	 ปัจจัยเหล่านี้

ประกอบด้วย	 เพศ	 อายุ	 สถานภาพ	 ฐานะทางเศรษฐกิจ	

ซึ่งรวมไปถึงรายได้และความรู้ความสามารถเฉพาะอย่าง

2)	 ปัจจัยด้านพฤติกรรมส่ือสารของแต่ละบุคคล	

ประกอบด้วย	 พฤติกรรมการติดตามข่าวสาร	 ซึ่งมีทั้ง

ข่าวสารที่มาจากแหล่งข่าวที่เป็นทางการและไม่เป็น

ทางการ	 ข่าวสารที่มาจากภายนอกชุมชน	 ความใกล้ชิด

ข่าวสาร	ซึง่พฤตกิรรมการสือ่สารของแต่ละคนจะประกอบ

ด้วย	ผูส้ือ่สารหรอืแหล่งก�าเนิดข่าวสาร	ช่องทางการส่ือสาร	

และผู้รับข่าวสาร	ซึ่งในองค์ประกอบดังกล่าว	ช่องทางการ

สื่อสารมีความส�าคัญเป็นอย่างยิ่ง	 ที่จะก�าหนดว่าข่าวสาร

ประเภทใดที่ผู้ส่งข่าวสารจะใช้	 เพ่ือก่อให้เกิดผลส�าเร็จ

ในการส่งเสริมความรู้	 ทัศนคติและพฤติกรรมใหม่ๆ	 แก่

ผู้รับข่าวสาร	 ในทิศทางท่ีผู้ส่งข่าวสารต้องการได้	 ซึ่งแบ่ง

ประเภทของช่องทางการสื่อสารออกตามลักษณะ	ดังนี้

2.1)	ช่องทางการส่ือสารมวลชน	เป็นการถ่ายทอด

ข่าวสารทีเ่กีย่วข้องกบัสือ่มวลชนทัง้หมด	เช่น	หนงัสอืพิมพ์	

วิทยุ	โทรทัศน์	เป็นต้น

2.2)	 ช่องทางการสื่อสารระหว่างบุคคล	 เป็นการ

ติดต่อระหว่างบุคคลท่ีมีจ�านวนไม่มากนัก	 และยังรวมถึง

การติดต่อกับผู้น�าท้องถิ่น	 ญาติ	 เพื่อนฝูง	 หรือเจ้าหน้าที่

ของรัฐ	เป็นต้น	(สุภาวดี		มีนาภา,	2549:	30-31)

3. ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสังคม

พฤตกิรรมของบคุคลนอกเหนอืจากปฏกิริยิาสะท้อน	

เบื้องต้น	(Elementary	Reflex)	แล้ว	บุคคลไม่ได้เตรียม	

ให้เกิดพฤตกิรรมอ่ืนๆ	ได้เอง	แต่จะต้องมกีารเรียนรู้พฤตกิรรม	

เหล่านั้นทั้งสิ้น	โดยพฤติกรรมของบุคคลได้มาจากตัวแทน

ทางสัญลักษณ์	(Symbolic	Representation)	ที่สามารถ

ให้ข้อมูลข่าวสารอันเป็นพื้นฐานแก่พฤติกรรมที่เกิดขึ้น	

ภายหลงั	ดงัน้ันรูปแบบพฤตกิรรมอันใหม่ของบุคคลสามารถ	

เกดิขึน้ได้จากการสงัเกตคนอืน่หรอืแม่แบบทางสือ่มวลชน	

ซึ่งการเลียนแบบของบุคคลไม่ต้องการแรงเสริม	 รางวัล	

หรือผลตอบแทนในการแสดงออกพฤติกรรม	 แต่การให้

รางวัลหรือผลตอบแทนจะท�าให้เกิดการเลียนแบบได้ง่าย

ขึ้น	 โดยการเรียนรู้ทางสังคมของมนุษย์นั้นสามารถแบ่ง

ออกเป็น	2	รูปแบบ	คือ

1)	การเรยีนรูจ้ากผลของการกระท�า	(Learning	by	

Response	Consequences)	เป็นแบบพืน้ฐานการเรยีนรู้

รากฐานมาจากประสบการณ์ตรง	รปูแบบของพฤตกิรรมที่

เป็นผลส�าเร็จจะถูกเลือกมาใช้ต่อไป	พฤติกรรมที่พิจารณา

ว่าไม่มีประสิทธิภาพก็จะถูกละทิ้งหรือเลิกไป

2)	 การเรียนรู ้จากการสังเกต	 (Observation	

Learning)	 เนื่องจากข ้อจ�า กัดในการเรียนรู ้ โดย

ประสบการณ์ตรง	 เพราะสิ่งที่ต้องเรียนรู้มีมากเกินกว่า

เวลาและโอกาสของผู้เรียนไม่เอื้ออ�านวย	หรือผลของการ	

กระท�าบางอย่างอาจเป็นอนัตรายถ้าต้องเรยีนรูด้้วยตนเอง	

ทัง้รปูและผลอนัเกดิจากการกระท�าท่ีบคุคลทีเ่ป็นแบบนัน้

ได้รับ	(นภวรรณ	ตันติเวชกุล,	2542:	32-33)

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเลียนแบบ

การเลยีนแบบถกูจดัเป็นอกีองค์ประกอบหน่ึงของการ

เรียนรู้ทางสงัคม	เป็นกระบวนการเรียนรู้รูปแบบพฤติกรรม

จากการสังเกตพฤติกรรม	 และการกระท�าของบุคคลอ่ืน		

โดยสิ่งมีชีวิตจะเลียนแบบการกระท�า	 พฤติกรรมการ

แสดงออกทางสีหน้า	 การเคลื่อนไหว	 การออกเสียง	 และ

อื่นๆ	 พฤติกรรมการเลียนแบบที่เกิดขึ้นเพื่อเป็นการ	

แลกเปลีย่นประสบการณ์ร่วมกบัสิง่ทีเ่ลยีนแบบ	โดยสงัเกต

จากรูปแบบการแต่งกาย	 การพูด	 ท่าทาง	 และการยึดถือ
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ธรรมเนียมปฏิบัติตามตัวแบบ	 (Model)	 หรือกลุ่มเพื่อน	

ท�าให้บคุคลมพีฤตกิรรมใหม่ๆ	เกดิการเปล่ียนแปลง	หรอืมี

แนวโน้มในการคงพฤตกิรรมเดมิไว้	และรบัรูถ้งึผลท่ีจะเกดิ

ขึน้จากการเลยีนแบบนัน้	(ทพิยา		สขุพรวทิวสั,	2550:	12)

4.1 กลไกของการเลียนแบบ

การเลยีนแบบประกอบด้วยกลไก	3	ประการ	คอื

1)	พฤติกรรมที่เหมือนกัน	(Same	Behavior)	ซึ่ง

เป็นการตอบสนองต่อสิ่งเร้าของบุคคลสองคนด้วยวิธีการ

เหมือนกัน	 อันเป็นพฤติกรรมท่ีเหมาะสมส�าหรับท้ังสอง	

ซึ่งอาจเป็นการเลียนแบบหรือไม่ก็ได้

2)	 พฤติกรรมการเลือกอย่างอิสระ	 (Method-

Dependent	Behavior)	ขบวนการนีเ้ป็นการทีบ่คุคลหนึง่

กระท�าพฤตกิรรมตามแบบ	(Matched)	โดยสามารถเลอืก

พฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งของตัวแบบเพื่อเป็นเครื่อง

ชี้บอกให้กระท�าพฤติกรรมตามตัวแบบนั้นได้อย่างอิสระ	

(Dependent)

3)	การลอกแบบ	(Copying)	เป็นการเลียนแบบที่

ซับซ้อนยิ่งขึ้น	เพราะการลอกแบบนั้น	เป็นการตอบสนอง

ของบุคคลต่อเครื่องชี้บอกของความเหมือน	(Sameness)	

และความแตกต่าง	 (Difference)	 ซึ่งเกิดจากการกระท�า

ของเขาเองกับของตัวแบบ	ผู้สังเกตจะประมวลพฤติกรรม

ของตัวแบบ	 รวมทั้งพฤติกรรมของตัวเองที่กระท�าผ่านมา

แล้ว	 และที่เป็นอยู่เพื่อประเมินความคล้ายคลึงระหว่าง

พฤติกรรมของตนและของตัวแบบจนสามารถเลือก

พฤติกรรมท่ีคล้ายคลึงกับตัวแบบมากที่สุด	 และใช้สิ่งนั้น

เป็นเครือ่งชีบ้อกส�าหรบัการเลือกตอบสนองในคราวต่อไป	

การลอกแบบเป็นพฤติกรรมทางสังคมแบบหน่ึงท่ีเกิดขึ้น

จากแรงขับ	ซึ่งอาจมีพื้นฐานมาจากความวิตกกังวล	ความ

ต้องการในการยอมรับในสังคม	 หรือความต้องการรางวัล

อันเกิดจากการได้รับประสบการณ์	หรือทักษะใหม่ๆ	จาก

ผู้อื่น	(มยุรี	เนียมสวรรค์,	2550:	27)

5. แนวคิดเกี่ยวกับการเปิดรับข่าวสาร

สุรพงษ์	 	 โสธนะเสถียร	 (2533:	 35-36)	 ได้อธิบาย

ว่า	วัตถุประสงค์ของการเลือกเปิดรับข่าวสาร	หรือบริโภค

ข่าวสารของผู้รับสารนั้นอาจจ�าแนกได้	4	ประการ	คือ	

1)	เพือ่การรบัรู	้(Cognition)	คอื	ผูร้บัสารต้องการ

สารสนเทศ	 (Information)	 เพื่อสนองต่อความต้องการ

และความอยากรู้

2)	 เพื่อความหลากหลาย	 (Diversion)	 เช่น		

การเปิดรับสื่อเพ่ือแสวงหาความเร้าใจ	 ตื่นเต้นสนุกสนาน	

รวมทั้งการพักผ่อน

3)	เพื่ออรรถประโยชน์ทางสังคม	(Social	Utility)	

หมายถึง	 การต้องการสร้างความคุ้นเคยหรือการเป็น	

ส่วนหนึ่งของสังคม	เช่น	การใช้ภาษาร่วมสมัย

4)	การผละสังคม	(Withdrawal)	เป็นการเปิดรับ

สื่อหรือเข้าหาส่ือ	 เพื่อหลีกเลี่ยงงานประจ�าหรือหลีกเลี่ยง

คนรอบข้าง

6. แนวคิดเกี่ยวกับวัยรุ่น

ค�าว่า	วยัรุ่น	(Adolescence)	มรีากศพัท์มาจากภาษา

ลาติน	คือ	ADOLESCERE	ซึ่งมีความหมายว่า	“การเจริญ

เติบโตไปสู่วุฒิภาวะ”	วัยรุ่น	(Adolescence)	จึงหมายถึง

ช่วงระยะเวลาของการเจริญเติบโตจากการเป็นเด็กไปสู่

การเป็นผู้ใหญ่	ในมุมมองด้านวัฒนธรรม	วัยรุ่น	คือ	ระยะ

เวลาของการเปลี่ยนแปลงจากการพึ่งพาคนอ่ืนซึ่งเป็น

ลักษณะของวัยเด็ก	 ไปสู่อิสรภาพในการปกครองตนเอง	

ทีเ่ป็นลกัษณะของวยัผูใ้หญ่	(วมิลพรรณ	รวยรืน่,	2530:	28)

ศรีเรือน	แก้วกังวาล	(2540:	19)	ได้อธิบายว่าในอดีต	

การก�าหนดช่วงอายุของวัยรุ ่นจะอยู ่ที่อายุประมาณ		

12-21	ปี	แต่ในปัจจบัุนเป็นทีย่อมรับว่าช่วงความเป็นวยัรุ่น	

ได้ขยายออกไปเป็นช่วงอายุ	12-25	ปี	เนื่องจากเด็กในยุค	

ปัจจุบันต้องเรียนอยู่ในสถาบันการศึกษานานขึ้น	การก้าว

เข้าสูค่วามเป็นผูใ้หญ่ทีส่ามารถหาเลีย้งตวัเองได้จงึต้องยดื

เวลาออกไป	อกีทัง้รปูแบบชวีติสมยัใหม่ทีพ่่อแม่มักไม่ค่อย

มีเวลาให้กับลูกเพราะต้องออกไปท�างานนอกบ้าน	 พ่อแม่

จึงพยายามให้ในทุกสิ่งที่ลูกต้องการเพื่อเป็นการทดแทน	

ท�าให้เด็กในปัจจุบันมีความเป็นผู้ใหญ่	(Maturity)	ช้ากว่า

เดก็ในยคุอดตี	ดงันัน้	ศรีเรอืน		แก้วกงัวาน	จงึแบ่งช่วงอายุ

ของวัยรุ่นออกเป็น	3	ระยะ	คือ

1)	 ช่วงอายุ	 12-15	 ปี	 เป็นช่วงวัยรุ ่นตอนต้น		

เป็นช่วงทีเ่ดก็เพิง่เริม่เปลีย่นแปลงเข้าสูว่ยัรุน่	จงึท�าให้ยงัม	ี
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พฤตกิรรมค่อนไปทางเป็นเด็กร่างกายจะมีการเจริญเตบิโต

ทางเพศอย่างสมบูรณ์	ทั้งเพศชายและหญิง

2)	ช่วงอายุ	 16-18	ปี	 เป็นระยะวัยรุ่นตอนกลาง	

พัฒนาการทางด้านร่างกาย	 จิตใจ	 และความรู้สึกนึกคิด

จะมีลักษณะแบบค่อยเป็นค่อยไป	 จัดเป็นช่วงอายุของ	

วัยรุ่นที่แท้จริง

3)	ช่วงอายุ	19-25	ปี	 เป็นระยะวัยรุ่นตอนปลาย		

ในระยะนี	้การพัฒนาการของวยัรุน่เริม่เข้าสูส่ภาวะสมบูรณ์แบบ		

ทั้งทางร่างกาย	 อารมณ์	 และสังคม	 เป็นช่วงวัยที่มี

พฤติกรรมค่อนไปทางเป็นผู้ใหญ่

วธิกีารวจิัย
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

ประชากรที่ใช้ในการวิจัย	 ได้แก่	 กลุ่มวัยรุ่นที่มาใช้	

บริการที่ศูนย์การค้าสยามสแควร์	 กรุงเทพมหานคร		

ที่มีอายุระหว่าง	 15-25	 ปี	 และเคยเปิดรับชมหรือฟัง

สื่อบันเทิงเกาหลีท่ีเข้ามาเผยแพร่ในประเทศไทย	 ซึ่งไม่

ทราบจ�านวนประชากรที่แน่นอน	ผู้วิจัยหาขนาดของกลุ่ม

ตวัอย่างโดยใช้สูตร	ดงันี	้(อจัฉรย์ี		จนัทลกัขณา,	2549:	68)

สูตร	 n	 =	 Z2pq

		 	 	 		B
2

n	 =	 ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง

B	 =	 ระดับความคลาดเคลื่อน	

	 			 ซึ่ง	B	 =	 ค่าความแม่นย�า	

	 			 ก�าหนดให้มีความเบี่ยงเบนได้	5%	

	 			 ดังนั้น	B	 =	 .05

Z	 =	 ค่ามาตรฐานซึง่ขึน้อยูกั่บระดบัความเช่ือม่ัน

p	 =	 สัดส่วนประชากรที่สนใจศึกษา	ก�าหนดได้

	 			 เป็น	 .5

q	 =	 1	–	p

ได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ	 385	 คน	 จากนั้น

ท�าการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

1)	 แบบสอบถามปัจจัยส่วนบุคคล	 มีลักษณะเป็น	

ข้อค�าถามแบบเลอืกตอบ	และเตมิข้อความ	ได้แก่	เพศ	อายุ	

ระดับการศึกษา	อาชีพ	รายได้

2)	 แบบสอบถามการเป ิดรับสื่อบันเทิงเกาหล	ี	

มคี�าถามในเร่ืองของความบ่อยคร้ังในการเปิดรบัสือ่บันเทงิ

เกาหลี	และการใช้เวลาในการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี

3)	 แบบสอบถามการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลี		

มีลักษณะเป็นข้อค�าถามเชิงบวกและเชิงลบ	 มีจ�านวน	

ข้อค�าถามทั้งหมด	20	ข้อ

4)	 แบบสอบถามพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลี	 มีลักษณะเป็นข้อค�าถาม

เชิงบวกทั้งหมด	มีจ�านวนข้อค�าถามทั้งหมด	20	ข้อ

3. การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม

ผู ้วิจัยได้น�าแบบสอบถามไปทดสอบความเท่ียง

ตรง	 (Validity)	 และความเชื่อมั่น	 (Reliability)	 โดยการ	

ตรวจสอบความเทีย่งตรง	(Validity)	ได้น�าแบบสอบถามทีส่ร้าง	

ขึ้นไปเสนอให้ผู้เชี่ยวชาญเป็นผู้ตรวจสอบความเที่ยงตรง

ของเนื้อหา	(Content	Validity)	และความเที่ยงตรงตาม	

โครงสร้าง	 (Construct	 Validity)	 ตลอดจนความ	

เหมาะสมของภาษาทีใ่ช้				(Wording)			เพ่ือขอค�าแนะน�ามาปรับปรุง	

แก้ไขให้ถูกต้องเหมาะสม	ส่วนในการทดสอบความเชื่อมั่น	

(Reliability)	 ผู้วิจัยได้น�าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไข

แล้วไปทดสอบหาความเชื่อมั่น	 (Reliability)	 โดยน�าไป	

ทดสอบก่อนน�าไปใช้จริง	(Pre-Test)	กับผูต้อบแบบสอบถาม	

ทีม่ลีกัษณะใกล้เคยีงกบักลุม่ตวัอย่างท่ีท�าการศกึษาจ�านวน	

30	 คน	 โดยการค�านวณหาค่า	 Internal	 Consistency	

ด้วยสูตรของ	Cronbach’s	Alpha	ผลจากการค�านวณหา

ค่าความเชื่อมั่นในส่วนของพฤติกรรมการเลียนแบบทาง	

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ของแบบสอบถาม	

ได้ค่าความเชื่อมั่น	Alpha	=	.9436

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล

ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง	 จ�านวน	

385	ฉบบั	ท�าการตรวจสอบความถกูต้องและความสมบรูณ์

ของแบบสอบถามทุกฉบับได้จ�านวน	 378	 ฉบับ	 คิดเป็น
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ตารางที่ 1	 ค่าเฉลี่ย	 ( )	ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	(S.D.)	และระดับการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	ระดับการ

ยอมรับวัฒนธรรมเกาหลี	และระดับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	ของกลุ่มตัวอย่าง

(n=378)

ตัวแปร ( ) S.D. ระดับ

การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลีโดยรวม

1.	ภาพยนตร์เกาหลี

2.	ละครเกาหลี

3.	เพลงเกาหลี

2.59

1.78

2.40

3.58

 .73

.74

1.02

1.23

ต�่า

ต�่ามาก

ต�่า

สูง

การยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีโดยรวม

1.	ด้านการแต่งกาย

2.	ด้านการท�าผม

3.	ด้านการรับประทานอาหาร

4.	ด้านการใช้เครื่องส�าอางเกาหลี

5.	ด้านพฤติกรรมการแสดงออก

3.46

3.40

3.40

3.25

3.69

3.56

.46

.58

.56

.67

.62

.64

สูง

ปานกลาง

ปานกลาง

ปานกลาง

สูง

สูง

ร้อยละ	98.18	และตรวจให้คะแนนแบบสอบถามทั้งหมด	

จากนั้นน�าข้อมูลที่ได้บันทึกคะแนนโดยลงรหัส	 (Coding)	

บันทึกข้อมูล	 เพื่อท�าการวิเคราะห์	 ด้วยวิธีการทางสถิติ

ต่อไป

5. การวิเคราะห์ข้อมูล

การวิเคราะห์ข้อมูลท้ังหมด	 ท�าการวิเคราะห์ด้วย

โปรแกรมคอมพวิเตอร์ส�าเรจ็รปูทางสถติ	ิโดยใช้สถติใินการ

วิเคราะห์ข้อมูล	ดังนี้	

1)	ใช้ค่าความถี่	ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน	 อธิบายข้อมูลท่ัวไปด้านปัจจัยส่วนบุคคล	ด้าน

การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 ด้านการยอมรับวัฒนธรรม

เกาหลี	 และด้านพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่อบันเทิงเกาหลี

2)	ใช้ไคสแควร์	(Chi-Square)	วเิคราะห์ความสมัพันธ์

ระหว่างปัจจยัส่วนบคุคลในด้าน	เพศ	อาชพี	และระดบัการ

ศึกษา	 กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือ

บันเทิงเกาหลี

3)	 ใช ้ค ่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ ์ของเพียร ์ สัน		

(Pearson’s	 Product	 Moment	 Correlation	

Coefficient)	วิเคราะห์ความสัมพันธ์	ดังต่อไปนี้

3.1)	 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วน

บคุคลในด้านอาย	ุและรายได้	กบัพฤตกิรรมการเลยีนแบบ

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี

3.2)	วเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างการเปิดรบัสือ่

บันเทิงเกาหลี	กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่อบันเทิงเกาหลี

3.3)	 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการยอมรับ

วัฒนธรรมเกาหลี	 กับพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี

4)	 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ	 (Multiple	

Regression	Analysis)	เพือ่ท�านายความมนัียส�าคญัในการ	

วิจัยของปัจจัยส่วนบุคคล	 การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหล	ี	

และการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีที่มีผลต่อพฤติกรรมการ

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	

ในการวเิคราะห์ข้อมลูทางสถิต	ิผูว้จิยัได้ก�าหนดระดับ

นัยส�าคัญทางสถิติไว้ที่ระดับ	.05
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ตัวแปร ( ) S.D. ระดับ

พฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่อบันเทิงเกาหลีโดยรวม

1.	ด้านการแต่งกาย

2.	ด้านการท�าผม

3.	ด้านการรับประทานอาหาร

4.	ด้านการใช้เครื่องส�าอางเกาหลี

5.	ด้านพฤติกรรมการแสดงออก

2.82

2.66

2.13

3.51

3.12

2.68

.69

.73

.78

.80

1.17

1.10

ปานกลาง

ปานกลาง

ต�่า

สูง

ปานกลาง

ปานกลาง

ผลการวจิัย
ในการวิจัยครั้งนี้	พบผลการวิจัยที่ส�าคัญ	ดังนี้

1)	 ผลการวิจัยพบว่า	 วัยรุ่นไทยท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง

เป็นเพศหญิง	ร้อยละ	57.4	และเป็นเพศชาย	ร้อยละ	42.6		

ส่วนใหญ่มอีาย	ุ19-20	ปี	ร้อยละ	30.7	อาย	ุ17-18	ปี	ร้อยละ		

23.0	อายุ	15-16	ปี	ร้อยละ	22.2	อายุ	21-22	ปี	ร้อยละ	

13.5	และน้อยทีส่ดุมอีาย	ุ23-25	ปี	ร้อยละ	10.6	โดยมอีาย	ุ

เฉลีย่เท่ากบั	18.89	ปี	มรีะดบัการศกึษาอยูร่ะดบัปริญญาตร	ี

ร้อยละ	57.9	มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.หรือเทียบเท่า	

ร้อยละ	 28.6	 มัธยมศึกษาตอนต้น	 ร้อยละ	 8.5	 ระดับ

อนปุรญิญา/ปวส.หรอืเทียบเท่า	ร้อยละ	2.9	และน้อยทีส่ดุ

ในระดับสูงกว่าปริญญาตรี	ร้อยละ	2.1	ส่วนใหญ่มีอาชีพ

นักเรียน/นักศึกษา	 ร้อยละ	 84.9	 อาชีพพนักงานบริษัท

เอกชน	 ร้อยละ	 11.1	 อาชีพเจ้าของกิจการ/อาชีพอิสระ

ร้อยละ	 3.5	 และน้อยที่สุดมีอาชีพข้าราชการ/พนักงาน

วิสาหกิจ	 ร้อยละ	 .5	 ส่วนใหญ่มีรายได้	 6,001–8,000	

บาท	 ร้อยละ	 22.2	มีรายได้ต�่ากว่า	 6,000	บาท	 ร้อยละ	

21.7	มีรายได้	8,001–10,000	บาท	ร้อยละ	20.6	มีรายได้

มากกว่า	12,000	บาท	ร้อยละ	20.2	และน้อยที่สุดมีราย

ได้	10,001–12,000	บาท	ร้อยละ	15.3

2)	 วัยรุ ่นไทยส่วนใหญ่	 เปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี		

ในระดับต�่า	มีค่าเฉลี่ย	2.59	

3)	วยัรุน่ไทยมีการยอมรบัวฒันธรรมเกาหลโีดยภาพรวม	

อยู่ในระดับสูง	ค่าเฉลี่ยเท่ากับ	3.46

4)	วยัรุน่ไทยมพีฤตกิรรมการเลยีนแบบทางวฒันธรรม	

จากสื่อบันเทิงเกาหลีโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง	

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ	2.82

5)	 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล	

กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิง

เกาหลีของวัยรุ่นไทย	 ผลการวิจัยพบว่า	 เพศ	 และระดับ

การศึกษามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทาง	

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ส่วนอายุ	 อาชีพ	 และ

รายได้	ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี

6)	 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อ

บันเทิงเกาหลีกับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ ่นไทย	 ผลการวิจัยพบว่า	

การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลีมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม	

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี

7)	 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการยอมรับ

วัฒนธรรมเกาหลี กับพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ ่นไทย	 ผลการ

วิจัยพบว่า	 การยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีมีความสัมพันธ์

กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิง

เกาหลี

8)	 การเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 และการยอมรับ	

วัฒนธรรมเกาหลี	 สามารถพยากรณ์พฤติกรรมการ	

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีได้
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อภปิรายผล
จากการศึกษาพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 พบว่า	 วัยรุ ่นไทย	

มีพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิง

เกาหลีในระดับปานกลาง	 ค่าเฉลี่ยเท่ากับ	 2.82	 เมื่อ

พิจารณารายด้าน	 ปรากฏว่า	 มีพฤติกรรมการเลียนแบบ

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ด้านการรับประทาน

อาหารมากที่สุด	 และวัยรุ ่นไทยมีเหตุผลส�าคัญที่สุด	

ที่รับประทานอาหารเกาหลี	 คือ	 อยากลองอาหารใหม่ๆ		

คิดเป ็นร ้อยละ	 64.8	 แสดงให ้ เห็นว ่า	 วัยรุนไทย	

มคีวามสนใจ	ชืน่ชอบและอยากลองอาหารเกาหลมีาก	ทัง้นี้	

อาจเนื่องจาก	 สื่อบันเทิงส่วนใหญ่ของประเทศเกาหลี		

มักแฝงวัฒนธรรมด้านอาหารเกาหลีลงไปในสื่อบันเทิง

ด้วย	เมือ่วยัรุน่ไทยได้เปิดรบัสือ่บนัเทงิเกาหล	ีจงึท�าให้เกดิ	

การอยากลองรบัประทานอาหารเกาหลี	อกีท้ังในประเทศไทย	

เองกม็ร้ีานอาหารสไตล์เกาหลเีปิดให้บรกิารมากขึน้เรือ่ยๆ		

วัยรุ่นไทยจึงมีโอกาสรับประทานอาหารเกาหลีได้ง่ายขึ้น	

จึงท�าให้เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

ส่ือบันเทิงเกาหลี	 ด้านการรับประทานอาหารมากที่สุด	

สอดคล้องกับงานวิจัยของ	อุบลรัตน์	 	ศิริยุวศักดิ์	 (2550)	

เรื่อง	กระบวนการเอเชียภิวัฒน์ของวัฒนธรรมป๊อปเกาหลี	

(เคป๊อป):	 การผลิต	 การบริโภค	 และการสร้างอัตลักษณ์

ของวัยรุ่นไทย	 ซ่ึงพบว่า	 กระแสความนิยมของสินค้าทาง	

วัฒนธรรมจากประเทศเกาหลี	ส่งผลกระทบต่อพฤติกรรม

วัยรุ ่นไทย	 วัยรุ่นไทยต้องเสียค่าใช้จ่ายในแต่ละเดือน	

จ�านวนไม่น้อยส�าหรับการซื้อสินค้าทางวัฒนธรรมเหล่านี้

เพศของวัยรุ่นไทยมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 แสดงให้

เห็นว่า	เพศเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลียนแบบ	

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ดังนั้นวัยรุ ่นไทย	

ทั้งเพศชายและเพศหญิงต่างก็มีผลต่อพฤติกรรมการ	

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสือ่บนัเทงิเกาหล	ีเช่น	ในด้านการ	

ใช้เครื่องส�าอางเกาหลี	 เพศหญิงอาจมีความสนใจและ	

ได้ใช้เครือ่งส�าอางเกาหลีมากกว่าเพศชาย	เนือ่งจากเครือ่ง	

ส�าอางเกาหลีของผู้หญิงมีท้ังการโฆษณา	 และมีวางขาย

ในประเทศไทยมากกว่าของเพศชาย	 จึงท�าให้เพศชาย

อาจมีพฤติกรรมการเลียนแบบด้านการใช้เครื่องส�าอาง

เกาหลีน้อยกว่า	 เป็นต้น	 ดังนั้นเพศจึงเป็นปัจจัยที่มีความ	

สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก	

สื่อบันเทิงเกาหลี

อายุของวัยรุ่นไทยไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 แสดง

ให้เห็นว่า	 อายุเป็นปัจจัยที่ไม่ส่งผลต่อพฤติกรรมการ	

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ดังนั้น	

ไม่ว่าวัยรุ่นไทยจะมีอายุเท่าไรต่างก็ไม่มีผลต่อพฤติกรรม

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ทั้งนี้	

อาจเน่ืองจากอายุไม่ได้เป็นปัจจัยที่ก�าหนดพฤติกรรม

การเลียนแบบได้	 เพราะพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีไม่ได้ข้ึนอยู่กับอายุ	 ไม่ว่า

วัยรุ่นไทยจะมีอายุมากหรืออายุน้อย	 ก็มีพฤติกรรมการ

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีได้	 เพราะ

พฤติกรรมการเลียนแบบมาจากความต้องการภายในของ

แต่ละบุคคล	รวมถึงปัจจัยส่งเสริมภายนอก	ดังนั้นอายุจึง

เป็นปัจจยัทีไ่ม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลยีนแบบ

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี

ระดับการศึกษาของวัยรุ่นไทยมีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิง

เกาหลี	 แสดงให้เห็นว่าระดับการศึกษาเป็นปัจจัยที่ส่งผล

ต่อพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิง

เกาหลี	 ดังน้ันระดับการศึกษาในแต่ละระดับของวัยรุ่น

ไทยต่างก็มีผลต่อพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม	

จากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ทั้งนี้อาจเนื่องจากการที่วัยรุ่นไทย	

มรีะดบัการศึกษาท่ีต่างกนักย่็อมส่งผลให้มีค่านิยม	รสนยิม		

ความต้องการ	และการยับยั้งชั่งใจที่ไม่เหมือนกันด้วย	เช่น	

วัยรุ่นไทยที่มีระดับการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน

ต้น	 มักจะแต่งกายเลียนแบบแฟชั่นเกาหลีที่มีลักษณะ

แบบเด็กๆ	 สีสันสดใส	 ส่วนวัยรุ่นไทยที่มีระดับการศึกษา

ในระดับปริญญาตรี	 อาจจะแต่งกายเลียนแบบแฟชั่น	

เกาหลีที่มีลักษณะแบบผู้ใหญ่	 เหมาะสมกับกาลเทศะ	

มากข้ึน	เป็นต้น	ดงัน้ันระดบัการศึกษาจงึเป็นปัจจยัทีม่คีวาม	
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สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก	

สื่อบันเทิงเกาหลี

อาชีพของวัยรุ่นไทยไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การเลยีนแบบทางวฒันธรรมจากสือ่บนัเทงิเกาหล	ีแสดงให้

เห็นว่า	 อาชีพเป็นปัจจัยท่ีไม่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลียน

แบบทางวฒันธรรมจากสือ่บนัเทิงเกาหล	ีดงันัน้ไม่ว่าวยัรุน่

ไทยจะมอีาชพีใด	ต่างกไ็ม่มผีลต่อพฤตกิรรมการเลยีนแบบ

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 ทั้งนี้อาจเนื่องจาก	

พฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิง

เกาหลีไม่ได้ขึ้นอยู่กับอาชีพ	 ไม่ว่าวัยรุ่นไทย	 จะประกอบ

อาชีพใด	 ก็มีพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลีได้	 เพราะพฤติกรรมการเลียนแบบมา

จากความต้องการภายในของแต่ละบุคคล	 รวมถึงปัจจัย

ส่งเสริมภายนอก	 ดังนั้นอาชีพจึงเป็นปัจจัยท่ีไม่มีความ

สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลี

รายได้ของวัยรุ่นไทยไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลี	 แสดง

ให้เห็นว่า	 รายได้เป็นปัจจัยท่ีไม่ส่งผลต่อพฤติกรรมการ	

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลี	 ดังนั้น	

ไม่ว่าวยัรุ่นไทยจะมรีายได้เท่าไร	ต่างกไ็ม่มผีลต่อพฤตกิรรม	

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลี	 ทั้งนี้

อาจเนื่องจาก	 พฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่อบันเทิงเกาหลีไม่ได้ขึ้นอยู่กับรายได้	 ไม่ว่าวัยรุ่น

ไทยจะมีรายได้มากหรือรายได้น้อย	 ก็มีพฤติกรรมการ

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีได้	 เพราะ

พฤติกรรมการเลียนแบบในหลายๆ	 ด้าน	 อาจไม่จ�าเป็นที	่

จะต้องใช้ค่าใช้จ่ายมาก	 อีกท้ังพฤติกรรมการเลียนแบบ	

มาจากความต้องการภายในของแต่ละบคุคล	รวมถงึปัจจยั	

ส่งเสริมภายนอก	 ดังนั้นรายได้	 จึงเป็นปัจจัยท่ีไม่มีความ

สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลี

จากการศึกษาการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 พบว่า	

วัยรุ่นไทยเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 ในระดับต�่า	 ค่าเฉลี่ย

เท่ากับ	 2.59	 ทั้งนี้อาจเนื่องจากวัยรุ่นไทยส่วนใหญ่อยู่ใน

ช่วงวัยเรียนและวัยเริ่มท�างาน	ซึ่งมีหน้าที่ในการเรียนและ

การท�างานเป็นหลกั	จงึท�าให้มเีวลาและความบ่อยของการ

เปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลีน้อย	และยังพบอีกว่า	การเปิดรับ	

สือ่บันเทงิเกาหลมีคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลยีนแบบ	

ทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลี	 แสดงให้เห็นว่า	

ไม่ว่าวัยรุ่นไทยจะเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลีในระดับต�่า	 แต่

ก็สามารถส่งผลต่อการเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบทาง

วัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีได้	ทั้งนี้อาจเนื่องจากการ	

เปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลีของวัยรุ ่นไทยแม้ว่าจะเปิดรับ	

ในปริมาณทีน้่อย	แต่หากสือ่บันเทงิทีเ่ปิดรับนัน้เป็นสิง่ทีน่่า	

สนใจและตรงกับความต้องการของผู้เปิดรับก็สามารถ

ท�าให้เกิดการจดจ�าได้พร้อมทั้งส่งผลมาถึงพฤติกรรมการ

เลยีนแบบของผูเ้ปิดรบัด้วย	ผนวกกบักระแสสงัคมทีก่ล่าว

ถึงสื่อบันเทิงในช่วงระยะเวลาที่เปิดรับนั้น	ก็เป็นส่วนหนึ่ง

ทีค่อยย�า้เตอืนและผลกัดนัให้วยัรุน่ไทยเกดิพฤตกิรรมการ

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีได้ง่ายข้ึน	

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ	Klapper	(ปรมะ	สตะเวทิน,		

2531:	 15)	 ที่กล่าวว่า	 สื่อมวลชนอาจท�าหน้าที่เป็นผู้

เปลี่ยนแปลงประชาชนได้เช่นกัน	 แต่จะเกิดข้ึนก่อต่อเมื่อ

บุคคลมีความโน้มเอียงที่จะเปลี่ยนแปลงอยู่ก่อนแล้ว	หาก

สื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่งที่สอดคล้องกับความต้องการ

ของเขา	เขาก็จะเปลี่ยนพฤติกรรมได้	

จากการศึกษาการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลี	 พบว่า		

วยัรุน่ไทยมกีารยอมรับวฒันธรรมเกาหลใีนระดบัสงู	ค่าเฉลีย่	

เท่ากบั	3.46	เมือ่พจิารณารายด้าน	ปรากฏว่า	มกีารยอมรบั

วัฒนธรรมเกาหลีด้านการใช้เคร่ืองส�าอางเกาหลีมากท่ีสุด	

แสดงให้เห็นว่า	วยัรุนไทยมคีวามสนใจ	เชือ่ถือ	และยอมรับ	

เครือ่งส�าอางเกาหลมีาก	ทัง้นีอ้าจเนือ่งจากสือ่บนัเทงิส่วนใหญ่	

ของประเทศเกาหลีมีนักแสดงหรือนักร้องที่หน้าตาดี	

ผิวพรรณดี	เมื่อวัยรุ่นไทยได้เปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	ก็มัก

คิดว่าที่นักแสดงหรือนักร้องเกาหลีมีผิวพรรณดีนั้นต้องมา

จากการใช้เครื่องส�าอางเกาหลี	 แม้กระทั่งเครื่องส�าอางใน

ประเทศไทยเองก็ชอบที่จะโฆษณาว่าถ้าได้ใช้แล้ว	 จะสวย

แบบเกาหลี	 ขาวใสแบบเกาหลี	 หรือเคร่ืองส�าอางมีส่วน

ผสมจากประเทศเกาหล	ีสิง่เหล่านีท้�าให้วยัรุน่ไทยเกดิการ
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จดจ�าว่าเครื่องส�าอางเกาหลีเป็นเครื่องส�าอางที่ดี	 ถ้าได้ใช้	

กจ็ะท�าให้ผวิพรรณของตนขาวใสดดู	ีจงึท�าให้เกดิการยอมรบั	

วัฒนธรรมเกาหลีด้านการใช้เครื่องส�าอางเกาหลีมากท่ีสุด	

และยังพบอีกว่า	 การยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีมีความ

สัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลี	 แสดงให้เห็นว่า	 การยอมรับวัฒนธรรม

เกาหลีของวัยรุ่นไทย	สามารถส่งผลต่อการเกิดพฤติกรรม

การเลียนแบบทางวฒันธรรมจากสือ่บนัเทงิเกาหลไีด้	ทัง้นี้

อาจเนือ่งจาก	เมือ่วนัรุน่ไทยมีการยอมรับต่อเรือ่งใดๆ	แล้ว	

ก็จะส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบนั้นขึ้น	

การเป ิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี	 และการยอมรับ	

วัฒนธรรมเกาหลี	 สามารถอธิบายพฤติกรรมการ	

เลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลีได้	 ทั้งนี	้

อาจเนือ่งจากถ้าวยัรุน่ไทยเปิดรบัสือ่บนัเทงิเกาหลมีากขึน้	

กจ็ะท�าให้เกดิพฤตกิรรมการเลยีนแบบทางวฒันธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลีเพิ่มมากขึ้นได้	 อีกท้ังถ้าวัยรุ่นไทยมีการ

ยอมรับวัฒนธรรมเกาหลีมากขึ้น	ก็จะท�าให้เกิดพฤติกรรม	

การเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากสื่อบันเทิงเกาหลีเพิ่ม	

มากขึ้นได้เช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะส�าหรับการวจิัยครั้งต่อไป
1)	 การวิจัยคร้ังน้ีมุ่งศึกษาเฉพาะสื่อบันเทิงเกาหลี

ประเภทภาพยนตร์	 ละคร	 และเพลง	 ที่ส่งผลในการเกิด	

พฤติกรรมการเลียนแบบเท่านั้น	 จึงควรมีการศึกษา	

สือ่บันเทงิประเภทอ่ืนของเกาหลี	เช่น	เวบ็ไซด์	และรายการ	

เกมโชว์	 ว่าสื่อบันเทิงประเภทดังกล่าวส่งผลกระทบต่อ

พฤติกรรมการเลียนแบบหรือไม่	 โดยเฉพาะรายการ	

เกมโชว์ของเกาหลีที่ก�าลังได้รับความนิยมเช่นกัน

2)	การศกึษาวจิยัครัง้นีมุ้ง่เน้นศกึษาเฉพาะกลุม่วยัรุ่น

ที่มีอายุตั้งแต่	 15–25	 ปีเท่าน้ัน	 ควรมีการศึกษากับกลุ่ม

คนในช่วงวัยอื่น	 โดยเฉพาะกลุ่มคนวัยท�างาน	 และกลุ่ม	

แม่บ้าน	ซึ่งมีก�าลังทรัพย์ในการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี
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