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สือ่สารอดุมการณผานการเลาเรือ่งในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลติแหงประเทศไทยทีส่ือ่สารไปยงัผูรบัสาร

 ผลการศึกษาพบวา การสื่อสารผานการเลาเรื่องในภาพยนตรโฆษณา มีดังนี้ 1) โครงเรื่อง ภาพยนตรโฆษณา

มีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอ

ภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณา

มีการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง ตัวละครในฐานะที่เปนผูผลิตและตัวละครในฐานะที่เปนผู อุปโภค 4) แกนเร่ือง

มีการสรางความหมายเนนความเปนสังคมอุดมคติใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกตอองคกร 5) ฉาก มีการสื่อสาร
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แหงประเทศไทย” เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย 

มีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอ

ภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณา

คําพูด ถอยคําบรรยาย ฯลฯ และแบบอวัจนภาษา เชน ทาทาง ภาพ เสียงประกอบ ฯลฯ 7) มุมมองการเลาเรื่อง

มีการเลาเรื่องโดยผานตัวแทนผูผลิต ตัวแทนผูอุปโภค เปนตน
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มีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอมีการนําเสนอรูปแบบโครงเร่ืองหลากหลายเนนสรางทัศนคติเชิงบวกแกผูรับสาร 2) ความขัดแยง มีการนําเสนอ

ภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณาภาพลักษณองคกรในมุมมองสาธารณประโยชนเพื่อมุงสรางสัมพันธภาพเชิงบวก 3) ตัวละคร ภาพยนตรโฆษณา
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แหงประเทศไทย” เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย 
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ผานฉากหลายรูปแบบ เชน สภาพแวดลอม วิถีความเปนอยู ฯลฯ 6) สัญลักษณพิเศษ มีทั้งแบบวัจนภาษา เชน 
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บทนํา
 ตามทัศนะของมารกซิสดั้งเดิมในสังคมแหงหนึ่ง

ยอมประกอบไปดวยกลไกตางๆ คือ โครงสรางสวนบน

อันประกอบดวยกลไกทางอุดมการณ เชน สถาบัน

ครอบครัว สถาบันศาสนา สถาบันการศึกษา สถาบัน

สือ่มวลชน และกลไกการปราบปราม เชน สถาบนัทหาร

ระบบยุติธรรม รัฐบาล และมีเศรษฐกิจเปนโครงสราง

สวนลางที่คอยกําหนดทุกสิ่ง ทวาหลุยส อัลธูแซร 

(Louise Althusser) ซึ่งเป นนักคิดสายวิพากษ

เชิงโครงสรางไดเสนอใหยกเลิกการแบงโครงสรางสังคม

ออกเปนโครงสรางสวนลางทางเศรษฐกจิและโครงสราง

สวนบน รวมถึงปฏิเสธแนวคิดเศรษฐกิจเปนตัวกําหนด 

(Kaewthep, 2008: 216) ดังนั้น ในวีถีการผลิตแบบ

หนึ่งๆ อาจจะมีกลไกเศรษฐกิจ กลไกการเมือง หรือ

กลไกอุดมการณเปนตัวกําหนดหลัก ข้ึนอยูกับการ

มอบหมายบทบาทหลักใหกับปจจัยเหลานั้น แตทวา

ในข้ันตอนสุดทายโครงสรางเศรษฐกิจจะเขามาเปน

ตัวกําหนดเสมอ (Kaewthep, 2008: 217)

Abstract 
 This research, “The ideological communication through narration in advertisement:

A case study of Electricity Generating Authority of Thailand”, is a qualitative research. The textual 

analysis method was used to study 22 advertising movies (since 2010-2017) of the Electricity

Generating Authority of Thailand. The purpose of research is to study ideological communication 

through narration in advertisement of the Electricity Generating Authority of Thailand which 

communicates to the audiences. 

 The findings of the research show that communications through narration in advertising 

movies are as follows: (1) regarding the plot, the advertising movies present various plots of 

advertisement to create the positive attitude for the audiences; (2) regarding the conflict, there 

are presentations of organizational images in the public perspectives with the intention to 

create positive relationship; (3) regarding characters, the advertising movies use well-known

people to be the characters as producers and characters as consumers; (4) regarding the theme,

the advertising movies create meaning with emphasis on the ideal society in order to create

positive attitudes toward the organization for the audiences; (5) regarding the setting, there are 

several scenes such as the environment, and the way of living, etc.; (6) regarding special symbols, 

there are both verbal languages such as speech, discourse, etc., and nonverbal languages such

as gesture of the characters, picture, soundtrack, etc.; (7) regarding points of view, there are

narrations through manufacturer representatives and consumer representatives.

 The ideological communications through narration in advertisement of the Electricity 

Generating Authority of Thailand are as follows: (1) the political ideology, (2) the economic

ideology, and (3) the social ideology.
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ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562244

 ประเทศไทยเปนประเทศที่ขับเคล่ือนประเทศดวย

ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม หลายครั้งกิจกรรมตางๆ 

ของรัฐบาลซึ่งเปนชนชั้นปกครอง เปนการพยายาม

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศโดยรวมดวยนโยบาย

และโครงการขนาดใหญ ซึ่งกิจกรรมตางๆ เหลาน้ีจะ

ตองอาศัยกลไกอุดมการณ กลไกการเมือง และกลไก

เศรษฐกิจเขามาขับเคลื่อนใหสงผลสําเร็จ เนื่องจากอาจ

จะยงัมีประชาชนบางสวนทีไ่มเหน็ดวย ไมพอใจ เกิดการ

ตอตานเรยีกรองอันเปนอปุสรรคตอระบบเศรษฐกจิแบบ

ทุนนิยม 

 อัลธูแซรไดอธิบายแนวคิดดังกลาวไววา ในการ

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(Set of idea / Conceptual framework) ซึ่งติดตั้งไว

สําหรับการทําความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม 

(Kaewthep, 2008: 218-219) 

 การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย (Electricity 

Generating Authority of Thailand) หรือ กฟผ. เปน

หนวยงานรัฐวิสาหกจิ สงักดักระทรวงพลงังาน ทาํหนาที่

ผลิตไฟฟาภายในประเทศ โดยจัดต้ังข้ึนตามพระราช

บัญญัติการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย พ.ศ. 2511 

โดยการรวมหนวยงานดานการผลิตและสงพลังงาน

ไฟฟา 3 แหง ไดแก การไฟฟายันฮี การลิกไนท และ

การไฟฟาตะวันออกเฉียงเหนือ เขาเปนหนวยงาน

เดี ย วกั นและมี ฐ านะ เป  นนิ ติ บุ คคล ต้ั งแต  วั น ท่ี 

1 พฤษภาคม พ.ศ. 2512 และภายหลังไดมีการเพิ่มเติม

แกไขพระราชบัญญัติประกาศในราชกิจจานุเบกษาและ

มีผลบังคับใชเมื่อวันที่ 12 มีนาคม พ.ศ. 2535 โดย

มีเนื้อหาสําคัญในการกําหนดภาระหนาที่ในการดําเนิน

งานของการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทยตลอดจน

การดําเนินธุรกิจเพื่อความคลองตัวในการดําเนินงาน

 ป จจุบันการไฟฟาฝ ายผลิตแหงประเทศไทย 

(Electricity Generating Authority of Thailand) หรอื 

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้

ประเทศใกลเคียง และดําเนินการตางๆ ที่เกี่ยวของทาง

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ความเขาใจใหกับประชาชนที่ถูกตอง ตลอดจนเปน

การปองกันการตอตานทางอุดมการณอันจะเปน

อุปสรรคในการพัฒนาโครงสรางของประเทศตอไป

 ผูวจิยัจงึสนใจทีจ่ะศกึษาการสือ่สารอดุมการณผาน

การเลาเรื่องในภาพยนตรโฆษณา กรณีศึกษาการไฟฟา
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ประเทศใกลเคียง และดําเนินการตางๆ ที่เกี่ยวของทาง

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ
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และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายไดกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายไดกลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

กลไกการปราบปรามอยางการควบคุมทางกฎหมายได ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

ใหแกการไฟฟานครหลวง การไฟฟาสวนภูมิภาค และ

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

 อัลธูแซรไดอธิบายแนวคิดดังกลาวไววา ในการ

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช

ควบคมุกลไกของรัฐ การธาํรงอาํนาจของชนชัน้ปกครอง 

และการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใชและการคงไวซึ่งระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ไมอาจใช แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

(Electricity Generating Authority of Thailand) หรอื 

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

กฟผ. มหีนาทีห่ลกัคอื การจดัหาพลังงานไฟฟาบรกิารให

แกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟาแกภาคประชาชน โดยผลิตและจําหนายพลังงานไฟฟา

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคาประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสรางมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณเพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้

ประเทศใกลเคียง และดําเนินการตางๆ ที่เกี่ยวของทาง

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของหลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้

ประเทศใกลเคียง และดําเนินการตางๆ ที่เกี่ยวของทาง

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(Set of idea / Conceptual framework) ซึ่งติดตั้งไว

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

เพียงอยางเดียว แตตองใชการครอบงําทางอุดมการณ

ทนุนิยมผานกลไกทางอดุมการณควบคูไปดวย (Carnoy, 

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ความเขาใจใหกับประชาชนที่ถูกตอง ตลอดจนเปน

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

ผูใชพลงังานไฟฟารายอืน่ตามทีก่ฎหมายกาํหนด รวมทัง้

ประเทศใกลเคียง และดําเนินการตางๆ ที่เกี่ยวของทาง

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบายดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

ดานพลังงานไฟฟา ตลอดจนงานอื่นๆ โดยมีนโยบาย

หลักคือ การผลิตไฟฟาใหเพียงพอตอความตองการของ

ประชาชน มีระบบไฟฟาที่ม่ันคงเชื่อถือได และราคา

เหมาะสม ทําใหการดาํเนนิชีวติของประชาชนในปจจบัุน

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตลอดจนเปนการพัฒนาโครงสราง

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

1984: 97) ดวยเหตุนี้ชนชั้นปกครองจึงไดสถาปนา

อุดมการณหลัก (Dominant ideology) ขึ้นเพ่ือ

ครอบงํามวลชนใหยอมรับและกลายเปนความคิดหลัก

ของสังคม และการดํารงอยูของความสัมพันธทางการ

ผลิตนั้นจะเปนไปไดก็ตอเมื่อมีการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(Set of idea / Conceptual framework) ซึ่งติดตั้งไว

สําหรับการทําความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม 

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ความเขาใจใหกับประชาชนที่ถูกตอง ตลอดจนเปน

การปองกันการตอตานทางอุดมการณอันจะเปน

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(Set of idea / Conceptual framework) ซึ่งติดตั้งไว

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ความเขาใจใหกับประชาชนที่ถูกตอง ตลอดจนเปน

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

ของประเทศไทยใหเปนประเทศท่ีพัฒนาทัดเทียมกับ

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

อดุมการณหลักแบบน้ี โดยฝงลกึอยางมปีระสทิธภิาพลง

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(Set of idea / Conceptual framework) ซึ่งติดตั้งไว

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ความเขาใจใหกับประชาชนที่ถูกตอง ตลอดจนเปน

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด (Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด (Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

(Concept / Idea) แตเปนชุดความคิดหรือกรอบวิธีคิด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด (False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด (False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

(False consciousness) ไมใชแนวคิดหรือความคิด 

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

ในสามัญสํานึกของผูคน ฉะน้ันอุดมการณ (Ideology)

ในความหมายของอัลธูแซร มิใชจิตสํานึกที่ผิดพลาด 

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

นานาอารยประเทศ ซึ่งจากภารกิจหลักจะเห็นไดวา 

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

การส่ือสารอุดมการณเขามามีสวนสําคัญในการสื่อสาร

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ

กระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิดกระแสหลักและสื่อทางเลือกเพื่อใหเขาถึงและเกิด

ไปยังกลุมผูรับสารและประชาชนผานสื่อตางๆ ท้ังสื่อ
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วัตถุประสงคการวจิัย
 เพื่อศึกษาการสื่อสารอุดมการณผานการเลาเรื่อง

ในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝ ายผลิตแหง

ประเทศไทยที่สื่อสารไปยังผูรับสาร

ทบทวนวรรณกรรม
 1. แนวคิดเรื่องอุดมการณของหลยุส อันธูแซร 

(Louis Althusser) (Kaewthep, 2004)

 อัลธูแซรสรุปลักษณะของอุดมการณวา จะไมมี

ปฏิบัติการหากปราศจากอุดมการณ (There is no 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

มปีฏสิมัพันธกบัผูอ่ืนและโลกรอบตัว ในขณะเดียวกนัเม่ือ

เราเขาสูระบบความสัมพันธกับปจเจกบุคคลและสังคม

รอบตัว เราก็จะถูกเรียกเพื่อกําหนดตัวตนใหเปนแบบ

ตางๆ ซึ่งโดยปกติแลวอุดมการณจะทําหนาที่กําหนด

ตัวตน (Interpellate) ใหคนกลายเปนตัวตนตัวเล็กๆ 

ที่ตองอางอิงหรือไปข้ึนตรงตอตัวตนตัวใหญ เชน เวลา

นักการเมืองหรือตัวตนตัวใหญเรียกคนทั่วไปวา “พี่นอง

ประชาชนที่เคารพ” หรือในกรณีของประโยคที่สถานี

วิทยแุหงประเทศไทยเทยีบเวลาในตอนเชาวา “ทีน่ี่สถานี

วิทยุแหงประเทศไทยโปรดเตรียมเทียบเวลา....” ก็คือ

การที่ตัวตนตัวใหญ (หรืออุดมการณของชาติ) พยายาม

จะเรียกปจเจกบุคคล ซึ่งก็คือ ตัวตนตัวเล็กใหเขาไป

อางอิงในกรอบสํานึกความเปนชาติ เพราะฉะนั้นไมวา

ผูรับสารจะเปนใครอยูในพื้นท่ีใดหรือไมวาเขาจะอยูใน

ชวงเวลาใดของประเทศ เขาก็จะถกูกาํหนดใหอางองิกบั

ความเปนเรา (We) หรือความเปนชาติท่ีจะอยูในพื้นท่ี

และเวลาเดียวกันของประเทศไทย 

 สาํหรบัประเภทของอดุมการณนัน้ อลัธแูซร ไดแบง

อุดมการณออกเปน 3 ชุดดวยกัน ไดแก

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

แตก็บนเงื่อนไขบางอยาง

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ไดรบัการผลติซํา้และธาํรงรกัษาไวในชวีติประจําวนัของ

ผูคน ดงันี ้(Kaewthep & Hinwiman, 2008: 222-225)

 (1) การทาํใหดรูาวกบัเปนธรรมชาต ิกลาวคอื ทาํให

เราไมไดตระหนักถึงและรูสึกราวกับวากระบวนการนั้น

เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติหรือเปนไปโดยปริยาย

 (2) การผสมผสานระหวางความจรงิกบัจนิตนาการ 

ตามปกตใินชีวติประจาํวนันัน้เราจะแบงโลกจรงิและโลก

จนิตนาการออกจากกนั แตในการทํางานของอดุมการณ

นั้นจะใชวิธีการผสมเรื่องจริงกับเรื่องแตงเขาดวยกัน

 อัลธูแซรสรุปลักษณะของอุดมการณวา จะไมมี

ปฏิบัติการหากปราศจากอุดมการณ (There is no 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

 สาํหรบัประเภทของอดุมการณนัน้ อลัธแูซร ไดแบง

อุดมการณออกเปน 3 ชุดดวยกัน ไดแก

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

 อัลธูแซรสรุปลักษณะของอุดมการณวา จะไมมี

ปฏิบัติการหากปราศจากอุดมการณ (There is no 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

 สาํหรบัประเภทของอดุมการณนัน้ อลัธแูซร ไดแบง

อุดมการณออกเปน 3 ชุดดวยกัน ไดแก

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ปฏิบัติการหากปราศจากอุดมการณ (There is no 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

อุดมการณออกเปน 3 ชุดดวยกัน ไดแก

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

แตก็บนเงื่อนไขบางอยาง

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ปฏิบัติการหากปราศจากอุดมการณ (There is no 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

อุดมการณออกเปน 3 ชุดดวยกัน ไดแก

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

แตก็บนเงื่อนไขบางอยาง

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology)  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และหมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และอดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน
อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน
อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน
อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน
อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน
อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม
no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) 
กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูในเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคม
no ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนno ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูในเพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน

no ideology except the subject and for subjects) 

เพราะอุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นและดํารงอยูใน กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมกรอบความคิดกระแสหลักของสังคม

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และอดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

practice except by and in an ideology) และจะไมมี

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) 

อดุมการณหากปราศจากตัวตนและเพือ่ตัวตน (There is 

no ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) no ideology except the subject and for subjects) ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

 1. อุดมการณหลัก (Dominant ideology)

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

หมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และหมายถึง อดุมการณท่ีชนช้ันปกครอง / นายทุน ผลติ และ

ผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปนผลติซํา้ขึน้ เพือ่ครอบงาํใหมวลชนยอมรบัและกลายเปน

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทําระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทําระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทําระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology)  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology)  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology)  3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology)  2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology)  2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

แตก็บนเงื่อนไขบางอยาง

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

แตก็บนเงื่อนไขบางอยาง

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

โครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางที่วานั้น อาจ

กลาวไดวา อดุมการณตามความหมายของอลัธแูซร ไมใช

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแตตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ไดรบัการผลติซํา้และธาํรงรกัษาไวในชวีติประจําวนัของ

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

 2. อุดมการณทางเลือก (Alternative ideology) 

อุดมการณที่รอมชอมรับกับระบบวิธีคิดหลักในระดับ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกัหนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หนึง่หรอืเปนกรอบความคดิทีย่อมรบัในอดุมการณหลกั

 3. อุดมการณตอตาน (Oppositional ideology) 

หมายถงึ อดุมการณทีป่ฏเิสธกรอบวธิคีดิของอดุมการณ

หลัก และมักจะนําเสนอจินตภาพของสังคมแบบใหม 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

ตัวแนวคิดหรือตัวความคิด (Concept / Idea) หากแต

เปนกรอบวิธีคิด (Conceptual framework) หรือ

ระบบคิด (System) ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทํา

ความเขาใจตัวเรา โลก และสังคม

 นอกจากนี้อัลธูแซรยังเสนอแนวความคิดอีกเรื่อง

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

มปีฏสิมัพันธกบัผูอ่ืนและโลกรอบตัว ในขณะเดียวกนัเม่ือ

เราเขาสูระบบความสัมพันธกับปจเจกบุคคลและสังคม

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ไดรบัการผลติซํา้และธาํรงรกัษาไวในชวีติประจําวนัของ

ผูคน ดงันี ้(Kaewthep & Hinwiman, 2008: 222-225)

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

มปีฏสิมัพันธกบัผูอ่ืนและโลกรอบตัว ในขณะเดียวกนัเม่ือ

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ไดรบัการผลติซํา้และธาํรงรกัษาไวในชวีติประจําวนัของ

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่องศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

หน่ึง ซึ่งภายหลังกลายมาเปนพื้นฐานสําคัญของการ

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

เพื่อเรียกรองหรือดึงดูดใหผูคนเขามามีสวนรวมตอตาน

อุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

ไดรบัการผลติซํา้และธาํรงรกัษาไวในชวีติประจําวนัของ

อุดมการณหลักดวย

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

ไมไดเกดิขึน้มาเองตามธรรมชาต ิแตมาจากการทีค่นเรา

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อธบิายวา การเปนตัวตน (Subject) ขึน้มาของคนๆ หนึง่ 

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซรการเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่องศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

ศึกษาอัตลักษณ (Identity) นั้นคือ แนวคิดเรื่อง

การเรยีกเพือ่กําหนดตัวตน (Interpellation) ทัง้นี ้อลัธแูซร

อุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณหลักดวยอุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณหลักดวย

 ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา ในการทํางานของอุดมการณนั้น อัลธูแซรเห็นวา

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 

(Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ (Ideological practices) ที่จะทําใหอุดมการณตางๆ 

อุดมการณจะอยู ไดตองมีภาคปฏิบัติของอุดมการณ 



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562246

จนไมสามารถแยกออกได เชน สื่อมวลชนนั่นเอง ใน

ภาพยนตรหรือละครตางๆ เหลานีล้วนแลวแตผสมผสาน

โลกแหงความจริงกับจินตนาการทั้งสิ้น กลาวคือ แมจะ

เป นเรื่องแต งแต ก็สามารถดึงดูดผู ชมให เข าไปมี

จินตนาการรวมเปนหนึ่งเดียวกับชุดจินตนาการดวยกัน

พราเลือนเสนแบงของความจริงความลวงออกไป

 (3) การสรางชุดโครงสรางความสัมพันธ โดยใน

ขัน้แรกจะมกีารแบงขัว้ความหมายออกเปนความสัมพันธ

แบบคูตรงขาม และในลําดับถัดมาก็จะมีการกําหนด

ชั้นของคุณคาไวในขั้วความสัมพันธ

 (4) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ เปนแนวคิด

ที่ตอยอดมาจากการผลิตซํ้าในมิติเศรษฐกิจของมารกซ

มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี

การทํางานในการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ

 2. ทฤษฎีการเลาเรื่อง (Narrative Theory)

 ทฤษฎกีารเลาเร่ือง (Narrative theory) เปนทฤษฎี

ที่เชื่อวา มนุษยนั้นคือผู ที่เลาเร่ืองและเปนผู ที่สราง

ความหมายทางสังคมในเรือ่งราวตางๆ จากประสบการณ

และทัศนคติของตนเอง โดยมนุษยไดใหความหมายทาง

สังคมผานสิ่งตางๆ

 ในการพิจารณาองคประกอบการเลาเรื่องตอง

พิจารณาสวนประกอบตางๆ ดังนี้ (Kaewthep, 2008)

 (1) โครงสรางของเรื่อง (Plot) คือ การดําเนินเรื่อง

และเหตุการณแตตนจนจบ มีลักษณะเปนเหตุผล เร่ิม

จากเหตกุารณเริม่เรือ่ง การพฒันาเหตุการณ ภาวะวกิฤต

และการนําไปสูภาวะคลี่คลายและการยุติเรื่องราว 

 (2) ความขัดแยง (Conflict) ความขัดแยงระหวาง
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ในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใคร

คนใดคนหนึง่ จดุยนืในการเลาเรือ่งมีความสาํคญัตอการ

เลาเรื่องอยางยิ่ง

 3. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

 Kinlamun (2002) ไดศึกษาเรื่อง การสะทอน

อุดมการณผานการเลาเรื่องในขาวกรณีความขัดแยงอุดมการณผานการเลาเรื่องในขาวกรณีความขัดแยง

โรงไฟฟาบอนอก พบวา หนังสือพิมพมีโครงสราง

การเลาเรือ่งชดัเจน ประกอบดวยการเริม่เรือ่ง ตอนกลาง

(การดําเนินเรื่อง) และจุดจบ โดยแบงแหลงขาวออก

เปนพระเอกที่มีแนวโนมยกใหกับชาวบานในฐานะ

 (6) สัญลักษณพิเศษ (Symbol) ไดแก การใชภาพ 

ใชอวัจนภาษา วัจนภาษาในการสื่อความหมายตางๆ 

 (4) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ เปนแนวคิด

ที่ตอยอดมาจากการผลิตซํ้าในมิติเศรษฐกิจของมารกซ
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 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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ใชอวัจนภาษา วัจนภาษาในการสื่อความหมายตางๆ 

 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี

ใชอวัจนภาษา วัจนภาษาในการสื่อความหมายตางๆ 
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ที่ตอยอดมาจากการผลิตซํ้าในมิติเศรษฐกิจของมารกซ

มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมีมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมีมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมีมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน

ในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใคร

 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี

ในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใครในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใครในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใคร

 2. ทฤษฎีการเลาเรื่อง (Narrative Theory)

 ทฤษฎกีารเลาเร่ือง (Narrative theory) เปนทฤษฎี

และทัศนคติของตนเอง โดยมนุษยไดใหความหมายทาง อุดมการณผานการเลาเรื่องในขาวกรณีความขัดแยงและทัศนคติของตนเอง โดยมนุษยไดใหความหมายทาง

 ในการพิจารณาองคประกอบการเลาเรื่องตอง การเลาเรือ่งชดัเจน ประกอบดวยการเริม่เรือ่ง ตอนกลาง

และเหตุการณแตตนจนจบ มีลักษณะเปนเหตุผล เร่ิม

จากเหตกุารณเริม่เรือ่ง การพฒันาเหตุการณ ภาวะวกิฤต

ผูเสยีเปรยีบ และผูรายคือ โรงไฟฟาในฐานะผูบกุรกุ ทาํให

ขาวโรงไฟฟาบอนอกมีภาพการแสดงความคิดเห็น

ในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใครในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใครในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใคร

มาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี  (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืนมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมีมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมีมาสูการผลิตซํ้าในมิติของจิตสํานึกและความคิดที่ตองมี
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 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน
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 (7) มุมมองในการเลาเรื่อง (Point of view) จุดยืน

ในการเลาเรื่อง การมองเหตุการณผานสายตาของใคร
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ที่ตอยอดมาจากการผลิตซํ้าในมิติเศรษฐกิจของมารกซ

 (4) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ เปนแนวคิด
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(การดําเนินเรื่อง) และจุดจบ โดยแบงแหลงขาวออก

เปนพระเอกที่มีแนวโนมยกใหกับชาวบานในฐานะ

ผูเสยีเปรยีบ และผูรายคือ โรงไฟฟาในฐานะผูบกุรกุ ทาํให

ขาวโรงไฟฟาบอนอกมีภาพการแสดงความคิดเห็น

โตตอบไปมา ถึงกระนั้นแมวาหนังสือพิมพมีแนวโนม

นําเสนออุดมการณฝายคัดคานแตเม่ือเหตุการณยังไมมี 

เปนพระเอกที่มีแนวโนมยกใหกับชาวบานในฐานะ

พิจารณาสวนประกอบตางๆ ดังนี้ 

 (1) โครงสรางของเรื่อง (Plot) คือ การดําเนินเรื่อง

และเหตุการณแตตนจนจบ มีลักษณะเปนเหตุผล เร่ิม
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จากเหตกุารณเริม่เรือ่ง การพฒันาเหตุการณ ภาวะวกิฤต

(การดําเนินเรื่อง) และจุดจบ โดยแบงแหลงขาวออก

เปนพระเอกที่มีแนวโนมยกใหกับชาวบานในฐานะ
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ขาวโรงไฟฟาบอนอกมีภาพการแสดงความคิดเห็น
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ผูเสยีเปรยีบ และผูรายคือ โรงไฟฟาในฐานะผูบกุรกุ ทาํให
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ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)
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อดุมการณทางการเมอืงในพระราชนพินธ เรือ่ง พระรวง

ในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว พบวา มี

อุดมการณทางการเมืองที่ปรากฏในบทพระราชนิพนธ 

4 อุดมการณดวยกัน ไดแก อุดมการณเก่ียวกับชาติ 

อุดมการณ เกี่ยวกับศาสนา อุดมการณ เกี่ยวกับ

พระมหากษัตริย และอุดมการณเกี่ยวกับบทบาทสตรี 

สวนวธิกีารส่ือสารทางอดุมการณพบวา ม ี5 วิธกีารดวยกนั 

ไดแก 1) การทาํใหดรูาวกับเปนธรรมชาต ิ2) การผสมผสาน

ระหวางความจริงกับจินตนาการ 3) การสรางชุด

โครงสรางความสัมพันธ 4) การเรียกเพื่อกําหนดตัวตน 

และ 5) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ

วธิกีารวจิัย
 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา
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ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

พ.ศ. 2553-2560) ดังนี้

ตารางที่ 1 แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

ผลิตแหงประเทศไทย

ลาํดบั ชุดภาพยนตรโฆษณา เผยแพร ป พ.ศ.

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ภารกิจ กฟผ.”

1 ปฏิบัติการกูระบบไฟฟา 2554

2 คิดถึง 2555

3 สมดุลพลังงาน 2557

4 ทุกชีวิตตองการไฟฟา 2557

5 ไฟฟาไมมีวันหยุด 2557

6 สองดาน 2558

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ความรับผิดชอบตอสังคม

และสิ่งแวดลอม”

7 ปลูกตนไมรอบบานพอ 2553

8 ตนไมของปู 2553

9 กฟผ. ขอเปนกําลังใจ

ฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

2554

10 แสงเฉลิมพระเกียรติ 

84 พรรษา

2554

11 โครงการปลูกปาตนนํ้า

เขื่อนสิริกิติ์

2555

12 อยูอยางพอเพียง 2555

13 เพื่อนบาน 2556

14 สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ 2557

15 พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ 2557

16 45 ป กฟผ. 2558

17 พรหมลิขิต 2559

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”

18 อาวุธใหมทางธุรกิจ 2553

19 กฎใหมของการลงทุน 2554

20 พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5 2557

21 เบื้องหลังเบอร 5 2560

22 ฉลากเบอร 5 2560

ผลการวจิัย 
 สื่อภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยเปนสื่อที่ถูกนําเสนอผานสื่อกระแสหลักคือ 

โทรทัศนชองสาธารณะ ทําใหมีผูรับสารจํานวนมากที่

ไดพบเห็นการนําเสนออุดมการณเพ่ือสรางความเขาใจ

ใหกับผูรับสารใหเกิดทัศนคติดานบวกกับการทํางาน

ตารางที่ 1 แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

ผลิตแหงประเทศไทย (ตอ)

ลาํดบั ชุดภาพยนตรโฆษณา เผยแพร ป พ.ศ.

ระหวางความจริงกับจินตนาการ 3) การสรางชุด

โครงสรางความสัมพันธ 4) การเรียกเพื่อกําหนดตัวตน 

และ 5) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ

 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ
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 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

ฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

แสงเฉลิมพระเกียรติ 

โครงการปลูกปาตนนํ้า

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

พรหมลิขิต

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”

อาวุธใหมทางธุรกิจ
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โครงสรางความสัมพันธ 4) การเรียกเพื่อกําหนดตัวตน 

และ 5) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ

 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา
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(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

แสงเฉลิมพระเกียรติ 

โครงการปลูกปาตนนํ้า

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

45 ป กฟผ.

พรหมลิขิต

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”
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โครงสรางความสัมพันธ 4) การเรียกเพื่อกําหนดตัวตน 

และ 5) การผลิตซํ้าเพื่อสืบทอดอุดมการณ

 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

10 แสงเฉลิมพระเกียรติ 

84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้า

เขื่อนสิริกิติ์

12 อยูอยางพอเพียง

13 เพื่อนบาน

14 สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

15 พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

16 45 ป กฟผ.

17 พรหมลิขิต

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”
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84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้า

84 พรรษา

11
 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

1111
 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

11
 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

11
 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

เผยแพร ป พ.ศ. 19

 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ
11

 การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ การวิจัยเร่ือง การสื่อสารอุดมการณผ านการ
1111
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84 พรรษา84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้า

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 1515 พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

45 ป กฟผ.

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

45 ป กฟผ.16 45 ป กฟผ.
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เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

อยูอยางพอเพียง12 อยูอยางพอเพียง

เพื่อนบาน

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ14

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา
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13 เพื่อนบาน

14 สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

ชุดภาพยนตรโฆษณา

แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

ชุดภาพยนตรโฆษณา

เลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณา: กรณีศึกษาการไฟฟา
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แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายแสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

(Textual Analysis) ศึกษาภาพยนตรโฆษณาของการ

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

พ.ศ. 2553-2560) ดังนี้

ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 

พ.ศ. 2553-2560) ดังนี้

พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5

อาวุธใหมทางธุรกิจ

กฎใหมของการลงทุน

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”

อาวุธใหมทางธุรกิจ

พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5

เบื้องหลังเบอร 5

กฎใหมของการลงทุน

อาวุธใหมทางธุรกิจ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”

อาวุธใหมทางธุรกิจ

กฎใหมของการลงทุน

(Qualitative Research) โดยใชการวิเคราะหตัวบท 
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ไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย จํานวน 22 ชุด (ตั้งแต 
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แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

ชุดภาพยนตรโฆษณา

2554
20 พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5

21 เบื้องหลังเบอร 5

ตารางที่ 1 แสดงชุดภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝาย

ผลิตแหงประเทศไทย

ชุดภาพยนตรโฆษณา เผยแพร ป พ.ศ.

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ภารกิจ กฟผ.”

ปฏิบัติการกูระบบไฟฟา

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ฉลากประหยัดไฟฟาเบอร 5”

อาวุธใหมทางธุรกิจ 2553
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เผยแพร ป พ.ศ.เผยแพร ป พ.ศ.เผยแพร ป พ.ศ.เผยแพร ป พ.ศ.
18 อาวุธใหมทางธุรกิจ
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พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5

กฎใหมของการลงทุน

พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5

กฎใหมของการลงทุน

พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562248

ของการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย ซึ่งในการนํา

เสนอเน้ือหาจะมีการหยิบยกเรื่องราวตางๆ มาสราง

เปนเรือ่งราว เชน การสงเสรมิธรรมชาติ การทาํงานอยาง

มุงมั่นของพนักงานการไฟฟา ฯลฯ การศึกษาวิจัยจาก

สื่อภาพยนตรโฆษณา ผูวิจัยไดศึกษาสื่อทั้งหมดจํานวน 

22 ชุด (ตั้ งแต  พ.ศ. 2553-2560) ตามทฤษฎี

การเลาเรื่อง (Narrative Theory) ดังนี้ 1) โครงเรื่อง 

2 )  ความขัดแย  ง  3 )  ตั วละคร 4 )  แก น เรื่ อง 

5) ฉาก 6) สัญลักษณ และ 7) มุมมองการเลาเร่ือง 

เพื่อศึกษาอุดมการณท่ีปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของ

การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย ดังนี้

 1. โครงเรื่อง (Plot)

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

ประเทศชาติ 

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ชีวิตและประเทศ

2. ความขัดแยง (Conflict)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย ไดนําเสนอเนื้อหาที่เชิงบวก

เพื่อขจัดความขัดแยงกับมนุษยหรือแมกระทั่งความ

ขัดแยงกับพลังงานภายนอกและความเขาใจทัศนคติ

เชงิลบท่ีเกดิขึน้กบัองคกร โดยเน้ือหาสวนใหญภาพยนตร

โฆษณามีการเนนยํ้าเรื่องของการรวมอนุรักษธรรมชาติ

และสงเสรมิสิง่แวดลอมและประชาชน โดยมีการนําเสนอ

โครงการตางๆ ที่การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย

มสีวนชวยในการเสริมหนนุ เชน การปลกูปา การอนรุกัษ

ตนนํ้า การไมทําลายธรรมชาติ ฯลฯ โดยทําใหผูรับสาร

รูสึกคลอยตามเกี่ยวกับสารที่พยายามสื่อสารผานการ

เลาเรื่อง 

3. ตัวละคร (Character)

 ภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมกีารสือ่สารผานการเลาเรือ่งโดยใชตวัละคร

หลายรูปแบบเพื่อมุงสรางและสงเสริมอุดมการณหลัก

ขององคกร เชน การใชตัวละครตอรองอํานาจในการ

สื่อสารเรื่องราวที่นําเสนอ การใหตัวละครเลาวิถี

ความเปนอยูของคนในทองถิ่น ฯลฯ ซ่ึงสอดคลองกับ

อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณอุปถัมภ  โดย

ภาพที่ 3 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ไฟฟาไมมีวันหยุด

(การใชตัวละครในฐานะผูผลิต)

ภาพที่ 1 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

ภาพที่ 2 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)

5) ฉาก 6) สัญลักษณ และ 7) มุมมองการเลาเร่ือง 

เพื่อศึกษาอุดมการณท่ีปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของ

การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย ดังนี้

 1. โครงเรื่อง (Plot)

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ความเปนอยูของคนในทองถิ่น ฯลฯ ซ่ึงสอดคลองกับ

อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณอุปถัมภ  โดย

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา
ภาพที่ 2

5) ฉาก 6) สัญลักษณ และ 7) มุมมองการเลาเร่ือง 

เพื่อศึกษาอุดมการณท่ีปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของ

การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย ดังนี้

 1. โครงเรื่อง (Plot)

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ความเปนอยูของคนในทองถิ่น ฯลฯ ซ่ึงสอดคลองกับ

อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณอุปถัมภ  โดย

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา
ภาพที่ 2

เพื่อศึกษาอุดมการณท่ีปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของ

 1. โครงเรื่อง (Plot)

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณอุปถัมภ  โดย

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา
ภาพที่ 2

เพื่อศึกษาอุดมการณท่ีปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณอุปถัมภ  โดย

ภาพที่ 1 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

หลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือหลากหลาย อาท ิการนาํเสนอโครงเรือ่งของการทาํงานเพ่ือ

 ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่ ภาพยนตร โฆษณามีการนําเสนอโครงเรื่องที่

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงานผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท
ภาพที่ 1 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท
ภาพที่ 1 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย ไดนําเสนอเนื้อหาที่เชิงบวก

2. ความขัดแยง (Conflict)

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ผลิตไฟฟาใหกับคนไทย การมุงมั่นทํางานของพนักงาน

การไฟฟา ประโยชนของไฟฟากับการพัฒนาประเทศ 

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

ภาพที่ 2 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง ทฤษฎีใหมการลงทุน

(การใชตัวละครที่มีความนาเชื่อถือ)

ฯลฯ เพื่อสื่อสารทัศนคติเชิงบวกใหกับผูรับสารและ

ทาํใหรูสกึไปโดยปริยายกับคุณคาของการไฟฟาในบรบิท

ตางๆ ตั้งแตระดับครัวเรือน ระดับทองถิ่น และระดับ

 การนําเสนอโครงเรื่องดังกลาวสอดคลองกับ

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย ไดนําเสนอเนื้อหาที่เชิงบวก

เพื่อขจัดความขัดแยงกับมนุษยหรือแมกระทั่งความ

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ชีวิตและประเทศ

2. ความขัดแยง (Conflict)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย ไดนําเสนอเนื้อหาที่เชิงบวก

ภาพที่ 2 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ชีวิตและประเทศ

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

2. ความขัดแยง (Conflict)

อุดมการณทุนนิยม อุดมการณอุปถัมภที่พยายามสราง

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

2. ความขัดแยง (Conflict)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทย ไดนําเสนอเนื้อหาที่เชิงบวก

ภาพที่ 2 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ

(การใชตัวละครในฐานะผูอุปโภค)
 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

2. ความขัดแยง (Conflict)

 จากการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟา

2. ความขัดแยง (Conflict)

ความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพความรูสึกวาการไฟฟามีคณุปูการตอการพัฒนาคณุภาพ

ภาพที่ 2 ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง กฟผ. แมเมาะ



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)
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ภาพยนตรโฆษณาพยายามสือ่สารขอดขีองไฟฟาและให

ผูรับสารเกิดทัศนคติและความคิดในดานบวก

 ภาพยนตรโฆษณามีการใชบุคคลที่นาเชื่อถือและ
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โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

มีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

เน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให
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 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)
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ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

ภาพที่ 5 ภาพยนตรโฆษณาชุด พิสูจนโรงไฟฟาฯ ภาพยนตรโฆษณาชุด พิสูจนโรงไฟฟาฯ

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

ลักษณะมุมเชิงสังคมอุดมคติเปนเรื่องราวท่ีนําเสนอ

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิตเนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงานผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงานผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ
ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก  6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงานผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงานผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงานผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

ผลติพยายามทาํใหผูรับสารรูสกึวาการไฟฟาเปนหนวยงาน

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

ลักษณะมุมเชิงสังคมอุดมคติเปนเรื่องราวท่ีนําเสนอ

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

เนื้อหาคุณประโยชน คุณคาของไฟฟาตอคุณภาพชีวิต

โดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูกโดยปราศจากความขัดแยงในสังคมเพราะเน้ือหาที่ถูก

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่ ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

เน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและเน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและ ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ
นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่ ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงานที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

 ภาพยนตรโฆษณาชุด พิสูจนโรงไฟฟาฯภาพที่ 5

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

มีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

มีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

ภาพที่ 5 ภาพยนตรโฆษณาชุด พิสูจนโรงไฟฟาฯ

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

มีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

สิง่แวดลอมในชมุชนทีม่สีภาพแวดลอมทีอ่ดุมสมบรูณซ่ึง

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

ที่เสียสละเพื่อประโยชนสวนรวมและเปนหนวยงาน

ที่สงเสริมธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอม โดยแกนเรื่อง

มีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญมีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

เน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

เน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

อวัจนภาษาประกอบ สรางโดยมีการใชสัญลักษณ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 ภาพยนตรโฆษณาชุด พิสูจนโรงไฟฟาฯ

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชน

ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

 จากการนาํเสนอฉากในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟา

ฝายผลิตแหงประเทศไทยพยายามสื่อสารอุดมการณ

ธรรมชาตินิยม อุดมการณอํานาจนิยม อุดมการณ

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

ภาพแสดงวิถีความเปนอยูของคนในชุมชนมีการนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายแตเนื้อหาสวนใหญ

มุงหวังใหผูรับสารเกิดทัศนคติเชิงบวกกับองคกร ซึ่ง

สอดคลองกับอุดมการณทุนนิยม อุดมการณธรรมชาติ

นิยม อุดมการณอุปถัมภ และอุดมการณเงินตรานิยมที่

เน้ือหาของภาพยนตรพยายามสรางความเขาใจและ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

สิง่แวดลอมในชมุชนทีม่สีภาพแวดลอมทีอ่ดุมสมบรูณซ่ึง

โดยเนนยํา้เกีย่วกบั “สภาพอากาศทีดี่” ของชมุชนตลอด

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

อวัจนภาษาประกอบ สรางโดยมีการใชสัญลักษณ

ต างๆ ท่ีหลากหลายตามสถานการณให ผู รับสาร

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

5. ฉาก (Setting)

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

สิง่แวดลอมในชมุชนทีม่สีภาพแวดลอมทีอ่ดุมสมบรูณซ่ึง

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

อวัจนภาษาประกอบ สรางโดยมีการใชสัญลักษณ

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

5. ฉาก (Setting)

เทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆเทียบเทากับนานาอารยประเทศอื่นๆ

5. ฉาก (Setting)

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

ชาตินยิม และอดุมการณดานคุณธรรมเพือ่สรางการรับรู

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศเสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

ชี้ใหเห็นถึงคุณูปการของไฟฟาในการพัฒนาประเทศให

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

สิง่แวดลอมในชมุชนทีม่สีภาพแวดลอมทีอ่ดุมสมบรูณซ่ึง

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

อวัจนภาษาประกอบ สรางโดยมีการใชสัญลักษณ

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและหลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและหลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

หลากหลายรูปแบบ อาท ิเรือ่งราวเก่ียวกบัธรรมชาติและ

 ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก ภาพยนตรโฆษณามีการนําเสนอเนื้อหาผานฉาก

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศเสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

ใหองคกรเปนหนวยงานท่ีสงเสริมธรรมชาติและพรอม

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

เสียสละมุงมั่นเพื่อพัฒนาประเทศ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol) 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol) 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ

 6. สัญลักษณพิเศษ (Symbol)

 ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ ภาพยนตรโฆษณามีการสื่อสารท้ังวัจนภาษาและ



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562250

  “...ทกุชวีติตองการไฟฟา (สามเณร) จะไดไมกลวั

(ผู ใหญกําลังเสียบสายไฟที่ใชศึกษาธรรมชาติ) เพื่อ

จินตนาการของเด็กๆ (ภาพบรรยากาศภายในสวน

ดอกไม) เพ่ือชวิีตทีเ่บงบาน (นกักฬีาพกิารทีใ่ชแขนเทยีม

ไฟฟาเลนกีฬา) ใหฝนผมเปนจริง (กบกําลังกินแมงเมา) 

เพื่อความอิ่มทอง (คอกสัตว) เพื่อความปลอดภัย (เด็ก

นอนเปดพัดลม) เพื่อความสุข เราจําเปนตองมีโรงไฟฟา

ใหเพยีงพอเพ่ือทกุการพฒันาและ (ผูหญงิกาํลงัต้ังครรภ) 

เพือ่ชวีติใหมทีกํ่าลงัจะเพิม่ขึน้ กฟผ. ผลติไฟฟาเพือ่ความสขุ

ของคนไทย”

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

ในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝ ายผลิตแหง

ประเทศไทย ดังนี้

  7.1 มมุมองการเลาเรือ่งผานบุคคลประเภททีห่นึง่

ผานการนําเสนอผานผูผลิต เชน ผูบริหารการไฟฟาฝาย

ผลิตแหงประเทศไทย พนักงานการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทย ฯลฯ แสดงใหเห็นถึงความมุมานะ ความ

เสียสละ และความพยายามของผูผลิตกระแสไฟฟาเพื่อ

ใหประเทศพัฒนา

 7.2 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทที่สอง

ผานการนําเสนอเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ เชน 

ธรรมชาติที่สมบูรณ การสงเสริมอนุรักษธรรมชาติ 

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

ทุกสถาบันในประเทศ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

เพือ่ชวีติใหมทีกํ่าลงัจะเพิม่ขึน้ กฟผ. ผลติไฟฟาเพือ่ความสขุ

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ผานการนําเสนอเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ เชน 

ธรรมชาติที่สมบูรณ การสงเสริมอนุรักษธรรมชาติ 

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา  7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

เพือ่ชวีติใหมทีกํ่าลงัจะเพิม่ขึน้ กฟผ. ผลติไฟฟาเพือ่ความสขุ

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ผานการนําเสนอเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ เชน 

ธรรมชาติที่สมบูรณ การสงเสริมอนุรักษธรรมชาติ 

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ธรรมชาติที่สมบูรณ การสงเสริมอนุรักษธรรมชาติ 

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ธรรมชาติที่สมบูรณ การสงเสริมอนุรักษธรรมชาติ 

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

ทุกสถาบันในประเทศ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทางสาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทางการไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทางสาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสามประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสามประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสามประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสามประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

ประเทศทีผ่ลติกระแสไฟฟาใหกบัคนไทยตลอดจนสรรพสิง่  7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

 7.3 มุมมองการเลาเรื่องผานบุคคลประเภทท่ีสาม

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

 จากตัวอยางขางตนมีการใชถอยคํานําเสนอความ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ

สาํคญัของไฟฟาในทกุระดบั ซึง่สอดคลองกบัอดุมการณ

อุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของอุปถัมภท่ีมองวา การไฟฟาเปนหนวยงานสําคัญของ กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

การพฒันาสิง่แวดลอม ฯลฯ เพือ่แสดงใหเหน็วาหนวยงาน

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

การไฟฟาไมไดเปนองคกรทีท่าํลายสิง่แวดลอมแตในทาง

กลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศกลับกันยังสวนพัฒนาสิ่งแวดลอมภายในประเทศ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึงของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงานที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

ทุกสถาบันในประเทศทุกสถาบันในประเทศทุกสถาบันในประเทศ

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

ทุกสถาบันในประเทศ

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ตางๆ บนโลก ทุกคนตองตระหนักถึงความสําคัญของ

การไฟฟาที่ทําใหมีสิ่งอํานวยความสําคัญนานัปการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

โดยผูเลาเปนผูอุปโภคบริโภค เชน ประชาชน ชุมชน 

หมูบาน ทองถ่ิน ฯลฯ แสดงใหเหน็ถึงประโยชนของไฟฟา

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ในดานของการนําไปใชประโยชนของประชาชนและ

 สื่อภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหง

ประเทศไทยมีการนําเสนอเนื้อหามุมมองการเลาเรื่อง

ที่ทําใหผูรับสารรูสึกคลอยตาม ท้ังในแงของหนวยงาน

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

  6.2 อวัจนภาษา (Nonverbal language) ใน

ภาพยนตรโฆษณามกีารใชสญัลกัษณพเิศษตางๆ ในการ

สื่อความหมายใหกับผูรับสาร เชน การแสดงอิริยาบถ

ของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาที่แสดงถึง

ความสุข ภาพตึกสูงระฟาที่มีไฟฟาแสดงถึงความเจริญ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

ในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝ ายผลิตแหง

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

ในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝ ายผลิตแหง

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

กาวหนาของประเทศ ตัวละครที่ยิ้มแยมแจมใส ฯลฯ 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึงซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและจึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

ท่ีสงเสริมประเทศอีกท้ังเปนรัฐสวัสดิการใหกับชุมชน

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

 การนําเสนอมุมมองการเลาเรื่องที่หลากหลาย

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view) 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view) 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

ความสําคัญของไฟฟาในการใชชีวิตประจําวัน

 7. มุมมองการเลาเรื่อง (Point of view)

ซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึงซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึงซ่ึงสอดคลองกับอุดมการณอุปถัมภที่แสดงใหเห็นถึง จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและจึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

จึงทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกเชิงบวกตอสื่อที่รับและ

ถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการถอดรหัสในมุมมองท่ีดี จากการศึกษาผานทฤษฎีการ

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 

มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ มีอุดมการณหลายประเภทที่ซอนเรน ดังนี้ 

เลาเรื่อง (Narrative Theory) ภาพยนตรโฆษณาพบวา 



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

Panyapiwat Journal  Vol.11 No.3 September - December 2019 251

ตารางที่ 2 แสดงการสื่อสารอุดมการณผานการเลาเรื่องในภาพยนตรโฆษณาการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย

ลําดับ ชุดภาพยนตรโฆษณา

อุดมการณ (Ideology)

ดานการเมือง ดานเศรษฐกิจ ดานสังคม
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ภ

เง
ินต

รา
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ม

ธร
รม

ชา
ติน

ิยม

คุณ
ธร

รม

1 ปฏิบัติการกูระบบไฟฟา   

2 คิดถึง 

3 สมดุลพลังงาน 

4 ทุกชีวิตตองการไฟฟา    

5 ไฟฟาไมมีวันหยุด  

6 สองดาน  

7 ปลูกตนไมรอบบานพอ    

8 ตนไมของปู   

9 กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน      

10 แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา   

11 โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์    

12 อยูอยางพอเพียง    

13 เพื่อนบาน 

14 สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ   

15 พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ   

16 45 ป กฟผ.      

17 พรหมลิขิต     

18 อาวุธใหมทางธุรกิจ     

19 กฎใหมของการลงทุน   

20 พาไปดูเบื้องหลังเบอร 5    

21 เบื้องหลังเบอร 5    

22 ฉลากเบอร 5     

ทุกชีวิตตองการไฟฟา 

ไฟฟาไมมีวันหยุด

ปลูกตนไมรอบบานพอ



กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน 

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา 

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์



ทุกชีวิตตองการไฟฟา 

ไฟฟาไมมีวันหยุด



ปลูกตนไมรอบบานพอ 



กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน 

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์



ทุกชีวิตตองการไฟฟา

ไฟฟาไมมีวันหยุด 



ปลูกตนไมรอบบานพอ 



กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์

ทุกชีวิตตองการไฟฟา 

ไฟฟาไมมีวันหยุด 

 

ปลูกตนไมรอบบานพอ  

กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน   

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา  

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์ 







โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์









แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์ โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์

กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกันกฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกันกฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน



 

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

ตนไมของปู

กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

ปลูกตนไมรอบบานพอ

ตนไมของปู

กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์

อยูอยางพอเพียงอยูอยางพอเพียง

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์













 







ตนไมของปู

กฟผ. ขอเปนกําลังใจฝาวิกฤตอุทกภัยไปดวยกัน

แสงเฉลิมพระเกียรติ 84 พรรษา

โครงการปลูกปาตนนํ้าเขื่อนสิริกิติ์

อยูอยางพอเพียง

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ



เพื่อนบาน

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ  

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ  

45 ป กฟผ. 

พรหมลิขิต 

เพื่อนบาน

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

สัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะสัมผัสโรงไฟฟาแมเมาะ

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ

 





พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ 

45 ป กฟผ.  

พิสูจนโรงไฟฟาแมเมาะ



 



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562252

 จากตารางที่ 2 แสดงถึงอุดมการณที่ปรากฏผาน

การเลาเร่ืองในภาพยนตรโฆษณาของการไฟฟาฝายผลติ

แหงประเทศไทย โดยมีวิธีการกลอมเกลาอุดมการณ

แกผูรับสารดวยวิธีการใหดูราวกับเปนธรรมชาติ การ

ผสมผสานระหวางความจริงกับจินตนาการ การสราง

ชุดโครงสรางความสัมพันธและการผลิตซํ้าเพื่อสืบทอด

อุดมการณผานสื่อ โดยสามารถจําแนกอุดมการณที่พบ

ออกเปน 3 กลุม ดังนี้  

 (1) อดุมการณเกีย่วกบัการเมอืง ไดแก อํานาจนยิม 

(Authoritarianism) เปนการนําเสนออํานาจผูกขาด

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

เงนิตรานิยม (Monetarism) ความเปนองคกรทีเ่สยีสละ

ทุนเพื่อประโยชนสวนรวม 

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

(Naturalism) ภาพยนตรโฆษณาไดนําเสนอความเปน

ผูรวมอนุรักษธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอมสรางสรรค

สังคมใหนาอยู และดานคุณธรรม (Moralism) นําเสนอ

ความเปนผูมคีณุธรรม เปนองคกรตัวแทนทีพ่รอมเสยีสละ

ใหกับชุมชน สังคม และประเทศชาติ

อภปิรายและสรุปผล
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารอุดมการณผานการเลา

เรือ่งในภาพยนตรโฆษณา: กรณศีกึษาการไฟฟาฝายผลติ

แหงประเทศไทย” สามารถอภิปรายและสรุปผล

การศึกษาได ดังนี้

 การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทยมีการสื่อสาร

อุดมการณผานการเลาเรื่องในภาพยนตรโฆษณาโดย

อาศยักลไกการทาํงานดานอดุมการณเพือ่กาํหนดตัวตน

(Interpellation) ขององคกรไปยังกลุมผู รับสารซึ่ง

สอดคลองกับแนวคิดกลไกการทํางานดานอุดมการณ

ของหลุยส อันธูแซร ท่ีวา ปฏิบัติการของอุดมการณ 

(Ideology Practices) คือ การทําใหดูราวกับเปน

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

ความคิด (Concept / Idea) หากแตเปนกรอบวิธีคิด 

(Conceptual framework) หรือระบบคิด (System) 

ที่ไดรับการติดตั้งไวสําหรับการทําความเขาใจตัวเรา 

โลก และสังคม โดยการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย

พยายามสรางและสื่อสารอุดมการณหลัก (Dominant 

ideology) ผานการถายทอดโดยชนช้ันปกครองและผลติ

ซํา้ขึน้เพือ่เสนอความคดิหลกัใหมวลชนยอมรบัและกลาย

เปนความคิดหลักของสังคม

 (1) อดุมการณเกีย่วกบัการเมอืง ไดแก อํานาจนยิม 

(Authoritarianism) เปนการนําเสนออํานาจผูกขาด

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

ของหลุยส อันธูแซร ท่ีวา ปฏิบัติการของอุดมการณ 

(Ideology Practices) คือ การทําใหดูราวกับเปน

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

 (1) อดุมการณเกีย่วกบัการเมอืง ไดแก อํานาจนยิม 

(Authoritarianism) เปนการนําเสนออํานาจผูกขาด

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

ของหลุยส อันธูแซร ท่ีวา ปฏิบัติการของอุดมการณ 

(Ideology Practices) คือ การทําใหดูราวกับเปน

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

(Authoritarianism) เปนการนําเสนออํานาจผูกขาด

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

(Ideology Practices) คือ การทําใหดูราวกับเปน

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

(Authoritarianism) เปนการนําเสนออํานาจผูกขาด

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

(Ideology Practices) คือ การทําใหดูราวกับเปน

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติจนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติการนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสรางชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับและบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

ชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสรางชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสรางชาตนิยิม (Nationalism) เปนการเสนอบทบาทการสราง การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

การธํารงรักษาความสัมพันธตลอดจนขจัดทัศนคติ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ระหวางรัฐหรือกลุมอํานาจและปจเจกหรือกลุมชน เชน 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ 

การนําเสนอวาไฟฟาสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ปจเจกชนตลอดจนอาํนวยความสะดวกใหกบัคนในชาติ ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ธรรมชาติ การผสมผสานกันระหวางความจริงกับ

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

จนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติจนิตนาการ การสรางชดุโครงสรางสมัพนัธและการผลติ

ซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณในซํ้าอุดมการณผานสื่อที่เลือกใช อีกทั้งใชอุดมการณใน

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบอปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความและบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษาดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษาดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

เงนิตรานิยม (Monetarism) ความเปนองคกรทีเ่สยีสละ

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

และบํารุงชาติ เชน ไฟฟาสามารถพัฒนาชาติใหมีความ

เจริญรุงเรืองทัดเทียมอารยประเทศ ฯลฯ 

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม  (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ดานลบของคนในสังคมที่มีตอองคกร จากผลการศึกษา

สามารถจําแนกอุดมการณท่ีพบผานการเลาเรื่องใน

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

ภาพยนตร  โฆษณาของการไฟฟ าฝ  ายผลิตแห  ง

ประเทศไทยไดดังนี้ (1) อุดมการณเก่ียวกับการเมือง 

ไดแก อํานาจนิยม ชาตินิยม (2) อุดมการณเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม ระบบอุปถัมภและเงินตรา

นิยม (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาติ

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

 (2) อุดมการณเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ไดแก ทุนนิยม 

(Capitalism) เปนการนําเสนอการแลกเปล่ียนสินคา

และบริการ เชน การนําเสนอความมุมานะเสียสละ

ในการผลิตกระแสไฟฟาเพื่อบริการใหกับคนในชาติ 

อปุถมัภ (Patronage System) คอื การนาํเสนอรปูแบบ

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

เงนิตรานิยม (Monetarism) ความเปนองคกรทีเ่สยีสละ

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

(Naturalism) ภาพยนตรโฆษณาไดนําเสนอความเปน

ผูรวมอนุรักษธรรมชาติไมทําลายสิ่งแวดลอมสรางสรรค

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

ความคิด (Concept / Idea) หากแตเปนกรอบวิธีคิด 

(Conceptual framework) หรือระบบคิด (System) 

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

เงนิตรานิยม (Monetarism) ความเปนองคกรทีเ่สยีสละ

ทุนเพื่อประโยชนสวนรวม 

 (3) อุดมการณเกี่ยวกับสังคม ไดแก ธรรมชาตินิยม 

(Naturalism) ภาพยนตรโฆษณาไดนําเสนอความเปน

นิยมและดานคุณธรรม สื่อสารไปยังกลุมผูรับสารซึ่ง

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

ท่ีเสนอวา อุดมการณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและดํารงอยู

ในโครงสรางและมนุษยก็อยูภายใตโครงสรางท่ีวานั้น 

ซึ่งอาจกลาวไดวา อุดมการณไมใชตัวแนวคิดหรือตัว

ความคิด (Concept / Idea) หากแตเปนกรอบวิธีคิด 

สอดคลองกบัแนวคดิเรือ่งอดุมการณของหลยุส อนัธแูซร

การคํ้าจุนสนับสนุนพัฒนาชาติ เชน นําเสนอความเปน

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ

เงนิตรานิยม (Monetarism) ความเปนองคกรทีเ่สยีสละ

องคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและองคกรสงเสริมประโยชนสาธารณะเพื่อพัฒนาชาติและ
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