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บทคัดยอ 
 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี จากตัวแปร

14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (χ2) ที่ใชในการทดสอบ

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พิจารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบทีเ่กนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย

องคประกอบที่ 3 คือ การประชาสัมพันธ องคประกอบที่ 4 คือ ราคาของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี และ

จากการศึกษารูปแบบการแปรรูปผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี เพื่อใหตรงตามความตองการของกลุมผูบริโภคพบวา 

มุงเนนในกลุมของเครื่องนุงหมโดยเฉพาะผลิตภัณฑแปรรูปเปนเสื้อที่มีราคาอยูในชวง 101-300 บาท

คําสําคัญ: ผาภูอัคนี การพัฒนาผลิตภัณฑ
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analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี กลุม

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (
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องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย
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มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวยังสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 400 คน ซึ่ง

ไดมาจากการสุมตวัอยางแบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครือ่งมอืทีใ่ชในการวจิยั ไดแก แบบสอบถาม มทีัง้หมด 

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

) ที่ใชในการทดสอบ

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

) ที่ใชในการทดสอบ

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

χ2

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

4 ตอน สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory factor analysis) โดยทําการวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principle

Component Analysis: PC) และใชการหมนุแบบมมุฉาก (Orthogonal Rotation ดวยวธิแีวรแิมกซ (Varimax Method) 

 ผลการวิจัยพบวา การวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

14 ตัวแปร มีคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน (KMO) เทากับ 0.855 และคาสถิติไคสแควร (

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย

องคประกอบที่ 3 คือ การประชาสัมพันธ องคประกอบที่ 4 คือ ราคาของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี และ

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

มีคาเทากับ 4266.097 ทําการสกัดองคประกอบดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบสําคัญ (Principal component 

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 

ไดองคประกอบทั้งหมด 4 องคประกอบ มีพิสัยของคาไอเกนอยูระหวาง 1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวน

สะสมรอยละ 79.480 ไดทัง้หมด 4 องคประกอบ และเมือ่พจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกัองคประกอบท่ีเกนิคา

0.30 แลวจะไดองคประกอบออกทีใ่ชไดจริงทัง้ 4 องคประกอบ โดยสามารถอธบิายความหมายขององคท้ัง 4 องคประกอบ

ไดดังนี้ องคประกอบที่ 1 คือ คุณลักษณะของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี องคประกอบที่ 2 คือ ลักษณะการจัดจําหนาย

analysis: PC) และใชการหมุนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax Method) พบวา 
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 บทนํา 

 จังหวัดบุรีรัมยถือเปนจังหวัดที่มีชื่อเสียงวามีผาทอ

พื้นเมืองที่มีความสวยงามและมีเอกลักษณที่โดดเดน 

นับเปนแหลงผลิตผาทอพื้นเมืองที่มีชื่อเสียงแหงหนึ่ง

ของประเทศไทย (Siriumphankul, 2005) ผาทอเปน

ภูมิปญญาลํ้าคาของบรรพชนที่สืบทอดตอเน่ืองกันมา

เปนระยะเวลายาวนาน มีความหลากหลายทั้งรูปแบบ 

ลวดลายและสีสัน แตกตางกันไปตามความเชื่อและ

ประเพณวีฒันธรรมในแตละทองถิน่ เชน ผาไหม ผาฝาย 

ผาแพรวา เปนตน 

 กลุมสตรีทอผาบานเจริญสขุ ตําบลเฉลมิพระเกยีรติ 

จังหวัดบุรีรัมย เปนอีกหน่ึงหมูบานที่มีการทอผาไหม

Abstract
 This study aimed to analyze components of guidelines for developing products from

Phu-Akhanee cloth. The research sample consisted of 400 tourists who came to visit tourist 

attractions in Buri Ram province, obtained by accidental sampling. The employed research

instrument was a questionnaire composing of four parts. The statistics employed for data analysis 

were the frequency, percentage, mean, standard deviation, and exploratory factor analysis using 

principal component analysis (PC) and orthogonal rotation by Varimax method.

 The research revealed that the analysis of 14 component factors of guidelines for

developing products from Phu-Akhanee cloth resulted in having the Kaiser Maiyer Oltin (KMO)

value of 0.855, and the chi-square (c2) value of 4266.097. Regarding results of the principal

component analysis, and orthogonal rotation by Varimax method, it was found that there were 

four components, with the range of Eigen value at 1.128 - 6.848, and cumulative variance value of 

79.480 percent. When each component with more than 0.30 of weight value was considered, all 

four components could be employed. The four components were as follows: Component 1 was

the features of products from Phu-Akhanee cloth; Component 2 was the sale management; 

Component 3 was the public relations; and Component 4was the price of products from

Phu-Akhanee cloth. Furthermore, from the study of the model of processing products from 

Phu-Akhanee cloth to comply with the consumers’ needs, it was found that the products were 

focused on a group of apparel, especially the product of shirts with prices at the range of 101 - 300 

baht.

Keywords: Phu-Akhanee cloth, Product development

และผาฝายทีม่ชีือ่ของจงัหวดั “ผาภอูคัน”ี หรอื “ผายอม

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ

จากธรรมชาติที่หาไดในทองถิ่นมาประยุกตใช ซึ่งเปน

กรรมวิธีในการยอมสีผาใหออกมามีสีสวยงามอยางมี

เอกลักษณ ดวยการนําผาฝายหรือผาไหมไปยอมกับ

ดนิภเูขาไฟ โดยสบืทอดวธิกีารทอผามาจากบรรพบรุษุสู

ลูกหลานเปนการถายทอดองคความรูจากคนในชุมชน

ดวยกัน ตั้งแตการทอผาไหม การทอผาฝาย โดยผูที่มี

ฝมือการทอผาท่ีไดรับการยอมรับจากชุมชน ใชบาน

ตนเองเปนสถานทีตั่ง้กลุมทอผาพืน้เมอืงและเปนสถานที่

จําหนายผลิตภัณฑผาไหมและผาฝายจากสมาชิกใน

หมูบาน มีทั้งผาผืน และการแปรรูปเปนผลิตภัณฑอื่นๆ 
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และผาฝายทีม่ชีือ่ของจงัหวดั “ผาภอูคัน”ี หรอื “ผายอมและผาฝายทีม่ชีือ่ของจงัหวดั “ผาภอูคัน”ี หรอื “ผายอมและผาฝายทีม่ชีือ่ของจงัหวดั “ผาภอูคัน”ี หรอื “ผายอมและผาฝายทีม่ชีือ่ของจงัหวดั “ผาภอูคัน”ี หรอื “ผายอม

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ

จากธรรมชาติที่หาไดในทองถิ่นมาประยุกตใช ซึ่งเปน

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ

จากธรรมชาติที่หาไดในทองถิ่นมาประยุกตใช ซึ่งเปน

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ

จากธรรมชาติที่หาไดในทองถิ่นมาประยุกตใช ซึ่งเปน

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ

จากธรรมชาติที่หาไดในทองถิ่นมาประยุกตใช ซึ่งเปน

ดนิภเูขาไฟ” ทีเ่กดิจากภมูปิญญาชาวบาน ในการนาํวตัถดุบิ



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562180

เสื้อผารูปแบบตางๆ และผาพันคอแตในชวงเวลาที่ผาน

มาพบวา ยอดขายผลิตภัณฑยังนอยอยูแมวาปจจุบัน

กลุมสตรีทอผาบานเจริญสุขจะมีชองทางการจําหนาย

สนิคาท่ีศนูยจาํหนายสนิคาของชมุชนแตยงัไมเปนทีแ่พร

หลายและยงัไมเปนทีรู่จกั สนิคาทีว่างจําหนายสวนใหญ

จะเปนผลิตภัณฑที่แปรรูปเปนผาพันคอ ซึ่งมียอดขาย

อางอิงจากป 2560 เปนจํานวน 720,000 บาท เฉลี่ยตอ

เดือนจะอยูที่ 36,000 บาท อาจเนื่องมาจากในปจจุบัน 

ลักษณะของสินคาและผลิตภัณฑที่ใช ผ าภูอัคนีมา

สรางสรรค ทําการแปรรูปที่มีอยูในชุมชนนั้น มักจะมี

รูปแบบของผลติภณัฑทีเ่หมอืนเดิมและคลายคลงึกันมา

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูปจาก

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ตอไปในอนาคต 

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑ โดยเขาไปมีสวนรวมในการชวย

วิเคราะหองคความรู ดานรูปแบบผลิตภัณฑเพื่อเปน

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาทองถิ่น 

ใหมีความทันสมัยและเปนที่ตองการของตลาดและ

เปนการเพิ่มชองทางการจําหนายสําหรับกลุมเปาหมาย

กลุมใหมๆ นักทองเที่ยวหรือประชาชนท่ัวไปใหหันมา

สนใจผลิตภัณฑที่แปรรูปจากผาภูอัคนีมากขึ้น

วัตถุประสงคการวจิัย
 1. เพื่อวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

 2. เพื่อศึกษารูปแบบการแปรรูปผลิตภัณฑจาก

ผาภูอัคนี ใหตรงตามความตองการของผูบริโภค

ทบทวนวรรณกรรม
 จากอดีตถึงปจจุบันชาวชนบทไดใชสติปญญาของ

ตน สั่งสมความรู เพื่อการดํารงชีวิตมาตลอด และ

มกัถายทอดสตปิญญาเหลานัน้ จากคนรุนหนึง่ไปสูอกีรุน

หนึง่จนกลายเปนพืน้เพรากฐานของความรูของชาวบาน

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

กอนหนาท่ีจะศึกษาเรื่องภูมิปญญาทองถ่ินอยางจริงจัง

นั้น ไดมีการศึกษาเรื่องราวทํานองนี้ แตเรียกชื่อวาเปน

การศึกษาวัฒนธรรมชุมชนหรือการพึ่งพาตนเองของ

ชาวบาน ทําใหประเด็นสําคัญในการศึกษาภูมิปญญา

ทองถิ่นยังไมไดนํามาใชในการพัฒนาประเทศดานตางๆ 

ทั้งนี้ความสนใจแรกเริ่มนี้จึงเปนเพียงการกระตุนใหเกิด

การตระหนกัในภมูปิญญาชาวบานและวัฒนธรรมทองถิน่ 

(Iamsum-ong & Siltrakul, 1990) แตในปจจุบัน

ไดมีนักวิชาการท้ังในระดับทองถ่ินและระดับประเทศ

ลักษณะของสินคาและผลิตภัณฑที่ใช ผ าภูอัคนีมา

สรางสรรค ทําการแปรรูปที่มีอยูในชุมชนนั้น มักจะมี

รูปแบบของผลติภณัฑทีเ่หมอืนเดิมและคลายคลงึกันมา

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ตน สั่งสมความรู เพื่อการดํารงชีวิตมาตลอด และ

มกัถายทอดสตปิญญาเหลานัน้ จากคนรุนหนึง่ไปสูอกีรุน

หนึง่จนกลายเปนพืน้เพรากฐานของความรูของชาวบาน

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง
เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

ลักษณะของสินคาและผลิตภัณฑที่ใช ผ าภูอัคนีมา

สรางสรรค ทําการแปรรูปที่มีอยูในชุมชนนั้น มักจะมี

รูปแบบของผลติภณัฑทีเ่หมอืนเดิมและคลายคลงึกันมา

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ตน สั่งสมความรู เพื่อการดํารงชีวิตมาตลอด และ

มกัถายทอดสตปิญญาเหลานัน้ จากคนรุนหนึง่ไปสูอกีรุน

หนึง่จนกลายเปนพืน้เพรากฐานของความรูของชาวบาน

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง
เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

สรางสรรค ทําการแปรรูปที่มีอยูในชุมชนนั้น มักจะมี
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ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ
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เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง
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ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง
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ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ
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โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ
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โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป
โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ีกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ีกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูปกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูปจาก อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี
ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา
เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ีกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูปจาก อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ีกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

กลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูปกลุ มภายในหมู บานทําการผลิตสินคาที่แปรรูป
โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

อยูกับสังคมมนุษยมาชานานและเปนการดํารงชีวิตท่ี

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 
ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

รูปแบบของผลติภณัฑทีเ่หมอืนเดิมและคลายคลงึกันมา

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ

เปนระยะเวลายาวนาน ไมมกีารรเิริม่พฒันา และออกแบบ

ใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละใหเกดิความแตกตางแปลกใหมหรอืนาสนใจ ทาํใหแตละ โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

หนึง่จนกลายเปนพืน้เพรากฐานของความรูของชาวบาน

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) ที่เรียกกันกวา ภูมิปญญาทองถิ่น (Chunsoon, 1993) 

โดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารงโดยเรือ่งของภมูปิญญาทองถิน่ เปนสิง่ทีเ่กดิขึน้และดํารง

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่
จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา
พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปนพึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่ (Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปนผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับเกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับเกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวาอยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ผาภูอัคนีในรูปแบบเดิมๆ ออกมามากเกินความจําเปน

ทําใหลักษณะของผลงานที่ไดไมไดรับการปรุงแตงและ

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้งพัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแตละทองถิ่น โดยมีการปรับ

สภาพการดําเนินชีวิตใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาทองถิ่นมีเอกลักษณที่สําคัญ

อยางหนึ่งคือ เปนองคความรูที่มีการเชื่อมโยงกัน ไมวา

จะเปนเรือ่งอาชพี เศรษฐกิจ ความเปนอยูและวฒันธรรม 

(Wasi, 1987) คําวา ภูมิปญญาทองถิ่นและภูมิปญญา

ชาวบานเรียกชื่อแตกตางกันแตมีความหมายเดียวกัน 

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

พัฒนาตามกระแสของผูบริโภคในสังคมปจจุบัน อีกทั้ง

จากสภาวะการคาในปจจุบันการแขงขันในเรื่องการ

ตลาดนับวันจะยิง่ทวีความรนุแรงมากขึน้อนัเนือ่งมาจาก

ผูบริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินคา ทั้งในรูปแบบที่

พึงพอใจ มีคุณภาพ ไดมาตรฐาน ดวยเหตุนี้จึงจําเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยูท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑ โดยเขาไปมีสวนรวมในการชวย

วิเคราะหองคความรู ดานรูปแบบผลิตภัณฑเพื่อเปน

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

กอนหนาท่ีจะศึกษาเรื่องภูมิปญญาทองถ่ินอยางจริงจัง

นั้น ไดมีการศึกษาเรื่องราวทํานองนี้ แตเรียกชื่อวาเปน

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ตอไปในอนาคต 

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑ โดยเขาไปมีสวนรวมในการชวย

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

กอนหนาท่ีจะศึกษาเรื่องภูมิปญญาทองถ่ินอยางจริงจัง

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

ตอไปในอนาคต 

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

และเปนแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ้นมาอยางจริงจังมา

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการมากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

ท่ีจะตองศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑใหตรงตามความ

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ท่ีเกิดขึ้นจึงตองการที่จะศึกษาองคประกอบแนวทาง

 จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา จากขอมลูขางตนทีไ่ดกลาวมา ผูวจิยัเลง็เห็นปญหา

ตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑตองการของผูบรโิภคในปจจบุนัเพือ่ทีจ่ะพฒันาผลติภัณฑ มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการมากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

มากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการมากกวา 20 ปโดยประมาณ ซึ่งกลุมพัฒนาองคการ

เอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟนเอกชนท่ีทํางานในระดบัหมูบานเปนกลุมแรกท่ีเริม่รือ้ฟน

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนําเรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนําเรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนําเรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนําเรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนําเรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา

มาเชือ่มโยงกบักิจกรรมการพฒันาทีพ่วกเขารับผดิชอบอยู

เรื่องภูมิปญญาทองถิ่นนี้ เพื่อคนหาคุณคาที่สามารถนํา



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)
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ใหความสนใจในเรื่องการศึกษาภูมิปญญาชาวบาน

มากขึน้ เหน็ไดจากจํานวนงานวจัิยตางๆ รวมไปถงึการนาํ

มาใช ในการปรับหลักสูตรทางวิชาการ ตลอดจน

การศึกษาการประยุกตใชในการพัฒนาองคการชุมชน

อยางชัดเจนเปนจํานวนมาก นอกจากนี้ภูมิปญญา

ทองถิ่นทําใหชาติและชุมชนผานพนวิกฤตและดํารง

ความเปนชาตหิรือชมุชนได ซึง่ภูมปิญญาเปนองคความรู

ที่มีคุณคาและความดีงามที่จรรโลงชีวิตและวิถีชุมชน

ใหอยู รวมกับธรรมชาติและสภาวะแวดลอมไดอยาง

กลมกลืนและสมดุล อีกทั้งยังเปนพื้นฐานการประกอบ

อาชีพและเปนรากฐานการพัฒนาที่เริ่มจากการพัฒนา

เพื่อการพึ่งพาตนเอง การพัฒนาเพื่อการพึ่งพาอาศัย

ซึ่งกันและกัน และการพัฒนาที่เกิดจากการผสมผสาน

องคความรู สากลบนฐานภูมิปญญาเดิมเพื่อเกิดเปน

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

การดํารงชีวิตของมนุษย ไมวาจะเปนการปรุงอาหาร 

การสรางบาน การรกัษาพยาบาล หรอืการจดัสรรบทบาท

ทางสังคม และการจัดความสัมพันธทางสังคม ระบบ

ความรูพืน้บานจะดหีรอืจะมปีระสทิธภิาพอยางไรจะตอง

วดักันทีว่าส่ิงนัน้เปนประโยชนตอการดาํรงชีวติประจาํวนั

มากนอยเพียงใด

วธิกีารวจิัย
 ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) 

โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือเก็บรวบรวมขอมูล

จากกลุมตัวอยาง

ประชากรและกลุมตัวอยาง

 ประชากรคือ กลุมนักทองเท่ียวท่ีเขามายังสถานท่ี

ทองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย 

 กลุมตัวอยาง

 เนื่องจากไมทราบคาประชากรท่ีแทจริง แตจาก

สถิตจิาํนวนนกัทองเท่ียวป 2559 ทําใหทราบวามจีาํนวน

นักท องเที่ยวเดินทางมาจังหวัดบุรีรัมย   จํานวน 

32,588,303 คน (Department of Tourism, 2016) 

ดังนั้นจึงใชการคํานวณขนาดตัวอยางแบบไมทราบ

จํานวนประชากรท่ีแนนอน จากสูตร n =            

ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง 

400 ตัวอยาง ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ
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นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 
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มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้
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2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน
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สถิตจิาํนวนนกัทองเท่ียวป 2559 ทําใหทราบวามจีาํนวน

นักท องเที่ยวเดินทางมาจังหวัดบุรีรัมย   จํานวน 

32,588,303 คน (Department of Tourism, 2016) 

ดังนั้นจึงใชการคํานวณขนาดตัวอยางแบบไมทราบ

จํานวนประชากรท่ีแนนอน จากสูตร n =            

ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง 
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นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

เปนตวัแทนของประชากรทีด่ไีด ทาํการแจกแบบสอบถาม

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง
1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง 

400 ตัวอยาง ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง 

400 ตัวอยาง ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

ภมูปิญญาใหมทีเ่หมาะสมกบัยคุสมยั ดังน้ัน ภมูปิญญาจงึ

มคีณุคาไมเพียงแตตอทองถ่ินและผูคนเทานัน้ แตยงัเอือ้

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% จะไดขนาดตัวอยาง 

400 ตัวอยาง ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ

เปนตวัแทนของประชากรทีด่ไีด ทาํการแจกแบบสอบถาม

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมยทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ

เปนตวัแทนของประชากรทีด่ไีด ทาํการแจกแบบสอบถาม

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

เปนตวัแทนของประชากรทีด่ไีด ทาํการแจกแบบสอบถาม

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

(Accidental Sampling) โดยใหกลุมตัวอยางท่ีเก็บมี

ความหลากหลายดานประชากรศาสตร ซึ่งสามารถ

เปนตวัแทนของประชากรทีด่ไีด ทาํการแจกแบบสอบถาม

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดบุรีรัมยตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญที่เปนที่นิยมในจังหวัดบุรีรัมย

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ประโยชนอยางใหญหลวงตอการวางแผนพฒันาประเทศ

อยางยั่งยืนอีกดวย (Department of Agriculture, 

2010) ภูมิป ญญาทองถิ่นถือเป นองค ความรู ที่มี

ความหมายเชนเดียวกับองคความรูพ้ืนบาน (Keyes, 

1989 cited in Wattanapoot, 1997) ไดใหความหมาย

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

การดํารงชีวิตของมนุษย ไมวาจะเปนการปรุงอาหาร 

การสรางบาน การรกัษาพยาบาล หรอืการจดัสรรบทบาท

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

ปลายเปด โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 4 ตอน 

 การหาคุณภาพเครื่องมือ

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

การดํารงชีวิตของมนุษย ไมวาจะเปนการปรุงอาหาร 

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended 

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบานเขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม  เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ของระบบความรูพื้นบานวาหมายถึง ความคิด ความ

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended 

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญในเชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญในเชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทสําคัญใน

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิดซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิดซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิดซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

ซึ่งมีความหมายเชนเดียวกับความคิดหรือระบบคิด

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบานเขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั

เขาใจ ทัศนคติที่ไดพัฒนากอนกอรูปขึ้นมาโดยชาวบาน

เพือ่ทีจ่ะสามารถนาํเอามาใชในการดําเนินชวีติประจําวนั
 เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม  เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม  เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม  เครือ่งมอืทีใ่ชในการศกึษาในครัง้นีค้อื แบบสอบถาม 

(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ(Questionnaire) โดยในแบบสอบถามดังกลาวจะ

ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended 

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended 

Question) คอื เลอืกตอบเพยีงขอเดยีว และแบบคาํถาม

ประกอบดวยคําถามแบบปลายปด (Close – Ended 



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562182

ในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน 30 ราย แลวนําไปหาคาความ

เชื่อมั่นโดยใชสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบราค

พบวา แบบสอบถามการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพื่อเปนแนวทางในการแปรรูปผลิตภัณฑ

จากภูมิปญญาทองถิ่น กรณีศึกษา ผาภูอัคนี มีคาความ

เชื่อมั่นเทากับ 0.9

 การเก็บรวบรวมขอมูล

 ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลกับนักทองเที่ยวที่มา

ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย โดยใชแบบสอบถามจํานวน 

400 ฉบับ ในชวงเดือนกุมภาพันธ - มีนาคม พ.ศ. 2561

 การวิเคราะหขอมูล

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

(Frequency and Percentage)

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 ตาม (Hair et al., 2010)

ผลการวจิัย
 1. ปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง สวนใหญ

เปนเพศหญิง (รอยละ 64.2) มีสถานภาพสมรส (รอยละ 

64.0) มีภูมิลําเนาที่ไมใชจังหวัดบุรีรัมย (รอยละ 53.8) 

มีอายุ 26-35 ป (รอยละ 36.0) มีระดับการศึกษาสูงสุด

ระดับปริญญาตรี (รอยละ 59.0) มีอาชีพขาราชการ

(รอยละ 34.3) มรีายไดเฉลีย่ตอเดอืน 15,001-20,000 บาท

(รอยละ 28.2) 

 2. พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีพบวา 

สวนใหญไมรูจักผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี (รอยละ 84.5) 

โดยมวีตัถุประสงคซือ้เพือ่ไปเปนของฝาก ของขวัญ หรอื

ของที่ระลึก (รอยละ 43.5) สําหรับสถานที่จําหนาย

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจาก

ผาภูอัคนีจากรานจําหนายสินคาผาทอบุรีรัมย (รอยละ 

51.6) เมื่อพิจารณาความตั้งใจในการซื้อผลิตภัณฑจาก

ผาภูอัคนี สวนใหญมาเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวอื่นๆ 

แลวผานมาซื้อ (รอยละ 77.4) โดยสวนใหญนานๆ ครั้ง

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

พึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานผลิตภัณฑ 

ท่ีกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ ผลิตภัณฑ

มีใหเลือกหลากหลาย (X = 3.10) แตยังคงมีความ

พงึพอใจในระดบัปานกลางเชนเดยีวกบัดานราคา จะเนน

ไปท่ีความเหมาะสมของราคา การติดปายราคาชัดเจน

พบวา โดยภาพรวมกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีในระดับปานกลาง (X = 3.04) 

โดยความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีท่ีกลุ ม

ตัวอยางมีความพึงพอใจสูงที่สุดคือ ราคาผลิตภัณฑ

ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย โดยใชแบบสอบถามจํานวน 

400 ฉบับ ในชวงเดือนกุมภาพันธ - มีนาคม พ.ศ. 2561

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

(Frequency and Percentage)

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

ผาภูอัคนี สวนใหญมาเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวอื่นๆ 

แลวผานมาซื้อ (รอยละ 77.4) โดยสวนใหญนานๆ ครั้ง

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย โดยใชแบบสอบถามจํานวน 

400 ฉบับ ในชวงเดือนกุมภาพันธ - มีนาคม พ.ศ. 2561

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

(Frequency and Percentage)

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

ผาภูอัคนี สวนใหญมาเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวอื่นๆ 

แลวผานมาซื้อ (รอยละ 77.4) โดยสวนใหญนานๆ ครั้ง

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

400 ฉบับ ในชวงเดือนกุมภาพันธ - มีนาคม พ.ศ. 2561

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

(Frequency and Percentage)

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

แลวผานมาซื้อ (รอยละ 77.4) โดยสวนใหญนานๆ ครั้ง

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

400 ฉบับ ในชวงเดือนกุมภาพันธ - มีนาคม พ.ศ. 2561

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

(Frequency and Percentage)

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

แลวผานมาซื้อ (รอยละ 77.4) โดยสวนใหญนานๆ ครั้ง

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ยในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยโดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑจากผาภอูคันี สวนใหญเลอืกซือ้

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม  1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ 

 1. ข อมูลทั่ วไปเกี่ยวกับผู ตอบแบบสอบถาม 

โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ โดยแสดงเปนความถี่และทําการวิเคราะหเปนรอยละ ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

จึงจะซื้อ (รอยละ 77.5) สําหรับการใชเงินเฉลี่ยตอครั้ง

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ยในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี สวนใหญใชเงินเฉลี่ย

ตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัยตอครั้งจํานวน 301-600 บาท (รอยละ 29.0) โดยปจจัย

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะห

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะห

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะห

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

โดยใชการวิเคราะหโดยใชการวิเคราะห

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวาคะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบองคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุมประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

โดยใชการวิเคราะห   ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมีผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

 2. วิเคราะหระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ

จากผาภูอัคนี โดยใชคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)    มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑผาภูอัคนีจากราคา (รอยละ 69.3) 

 3. ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

  การศึกษาปญหาและประเมินความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ประกอบไปดวย 4 ดาน โดยมี

คะแนนตั้งแต 1 (นอยที่สุด) ถึง 5 (มากที่สุด) พบวา

  ดานผลติภณัฑ จะเนนไปท่ีรปูแบบของผลติภัณฑ 

ประโยชนใชสอยและคุณภาพพบวา โดยภาพรวมกลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

มาตรฐาน (S.D.)    

 3. ทําก ารวิ เคราะห องค ประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อห าแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

องคประกอบเชิงสํารวจดวยวิธีการสกัดองคประกอบ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 ตาม (Hair et al., 2010)

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

พึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานผลิตภัณฑ 

ท่ีกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ ผลิตภัณฑ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 ตาม (Hair et al., 2010)

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

พึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานผลิตภัณฑ 

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดยองคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

หลัก (Principal component analysis) และหมนุแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

ตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีใน

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูกหรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดทิ้ง และตัวบงชี้ที่ยังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูกหรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดยองคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

ระดับปานกลาง (X = 3.21) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 

ผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความผลิตภัณฑที่มีประโยชนใชสอย (X = 3.28) สวนความ

สงูทีส่ดุคอื ผลติภณัฑมคีณุภาพ (X = 3.29) รองลงมาคือ 
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มีความเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา (X = 3.11) 

รองลงมาคือ ผลิตภัณฑติดราคาขายไวชัดเจนตอ

การขาย (X = 2.98)

  ดานชองทางการจําหนาย เนนไปที่พื้นที่การจัด

จําหนาย การเขาถึงผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีพบวา โดย

ภาพรวมกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจาก

ผาภูอัคนีในระดับปานกลาง (X = 2.74) โดยความ

พึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีที่กลุ มตัวอยางมี

ความพึงพอใจสูงที่สุดคือ มีการจัดเรียงผลิตภัณฑเปน

หมวดหมูและงายตอการเลือกซื้อ (X = 2.82) รองลงมา

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

เชนเดียวกัน

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ มีการโฆษณา

ผลิตภัณฑและสถานที่จําหนายเหมาะสม (X = 3.04)

 4. ความตองการผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

  การศกึษาความตอ งการผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ประกอบไปดวยความตองการผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

จํานวน 12 รูปแบบ โดยเรียง 3 อันดับแรก พบวา

  อันดับท่ี 1 ตองการผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

ในรูปแบบเสื้อ (รอยละ 88.5) โดยตองการใหมีราคา 

101-300 บาท (รอยละ 62.7) 

  อันดับท่ี 2 ตองการผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

รูปแบบเดรส (รอยละ 52.0) โดยตองการใหมีราคา 

301-500 บาท (รอยละ 56.2)

  อันดับท่ี 3 ตองการผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี 

รูปแบบกางเกง (รอยละ 37.5) โดยตองการใหมีราคา 

301-500 บาท (รอยละ 78.7)

 5. ก ารวิ เ ค ร าะห  อ งค  ป ระกอบ เ ชิ งสํ า ร วจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

ดังนี้

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

เพียงพอตอการวิเคราะหองคประกอบหรือไม โดย

พิจารณาคาความเหมาะสมของขอมูลคือ คาสถิติของ

ไคเซอร-ไมเยอร- โอลคิน (KMO) และคาสถิติของ

บารทเลทท (Bartlett’s Test of Sphericity) ดังแสดง

ในตารางที่ 1

ความพึงพอใจสูงที่สุดคือ มีการจัดเรียงผลิตภัณฑเปน

หมวดหมูและงายตอการเลือกซื้อ (X = 2.82) รองลงมา

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

301-500 บาท (รอยละ 78.7)

 5. ก ารวิ เ ค ร าะห  อ งค  ป ระกอบ เ ชิ งสํ า ร วจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

ความพึงพอใจสูงที่สุดคือ มีการจัดเรียงผลิตภัณฑเปน

หมวดหมูและงายตอการเลือกซื้อ (X = 2.82) รองลงมา

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

301-500 บาท (รอยละ 78.7)

 5. ก ารวิ เ ค ร าะห  อ งค  ป ระกอบ เ ชิ งสํ า ร วจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

หมวดหมูและงายตอการเลือกซื้อ (X = 2.82) รองลงมา

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

 5. ก ารวิ เ ค ร าะห  อ งค  ป ระกอบ เ ชิ งสํ า ร วจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

หมวดหมูและงายตอการเลือกซื้อ (X = 2.82) รองลงมา

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

 5. ก ารวิ เ ค ร าะห  อ งค  ป ระกอบ เ ชิ งสํ า ร วจ 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

ดังนี้

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะหพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะหจําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะหจําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

(Principal component analysis) และหมุนแกน

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกนชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกนชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอยชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกน

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม (Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผลโปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกนชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกนชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกน

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอยชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

ชองทางการจาํหนายทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจนอย (Principal component analysis) และหมุนแกน(Principal component analysis) และหมุนแกน

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

คือ สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑและสถานท่ี

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน

จําหนายผลิตภัณฑผานเว็บไซตตางๆ ได (X = 2.77) 

สวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดานสวนความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ดาน องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

(Exploratory factor analysis) เพื่อหาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

พัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะหพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี โดยใชการวิเคราะห

องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั องคประกอบเชิงสาํรวจดวยวิธีการสกดัองคประกอบหลกั 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันีกลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

ดังนี้

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี ดังนี้

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนักที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดยองคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดยองคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ มีการโฆษณา

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

ที่สุดคือ สถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยูไมไกลมากนัก

(X = 2.69) แตยังคงมีความพึงพอใจในระดับปานกลาง

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

องคประกอบตั้งฉากดวยวิธีแวริแมกซ (Varimax) โดย

พิจารณาตัวบงชี้ที่มีนํ้าหนักองคประกอบนอยกวา 0.3 

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูกหรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

หรือมี Croos Loading มากกวา 1 องคประกอบจะถูก

ตัดท้ิง และตัวบงช้ีท่ียังอยูในโมเดลจะตองมีคาไอแกน 

(Eigan value) มากกวา 1.0 (Hair et al., 201 0) ไดผล

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

  ดานสงเสริมการตลาด เนนไปท่ีการโฆษณา 

โปรโมชั่นและการใหบริการลูกคาพบวา โดยภาพรวม

กลุมตวัอยางมคีวามพงึพอใจตอผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ในระดับปานกลาง (X = 3.06) โดยความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ มีการโฆษณา

ผลิตภัณฑและสถานที่จําหนายเหมาะสม (X = 3.04)

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

เพียงพอตอการวิเคราะหองคประกอบหรือไม โดย

พิจารณาคาความเหมาะสมของขอมูลคือ คาสถิติของ

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ มีการโฆษณา

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

เพียงพอตอการวิเคราะหองคประกอบหรือไม โดย

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

การทดสอบคาสถิติของไคเซอร-ไมเยอร-โอลติน 

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test (KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

ผลติภณัฑจากผาภอูคันีทีก่ลุมตัวอยางมคีวามพงึพอใจสงู

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ตัวอยางมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดคือ มีการโฆษณา

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุมผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุมผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีดานสงเสริมการตลาดที่กลุม

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ลดราคาสินคา (X = 3.05) สวนความพึงพอใจตอ

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน (X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร 

(X = 3.08) รองลงมาคือ มีการสงเสริมการขาย เชน 

ทีส่ดุคอื พนกังานขายยิม้แยมแจมใสและเต็มใจใหบรกิาร (KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test (KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test (KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

of Sphericity)

(KMO) และคาสถติขิองบารทเลทท (Bartlett’s Test 

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

of Sphericity)

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะหการตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะหการตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะหการตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะหการตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห

องคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยางองคประกอบวาขอมูลท่ีไดมานั้นมีความสัมพันธอยาง

การตรวจสอบขอมูลเบ้ืองตนกอนการวิเคราะห



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562184

ตารางที่ 1 คาสถติขิองไคเซอร-ไมเยอร- โอลคิน (KMO) 

และคาสถิติของบารทเลทท (Bartlett’s Test of 

Sphericity)

Kaiser-Meyer-Olkin

Measure of 

Sampling 

Adequacy

Bartlett’s Test of sphericity

Chi-Square Df Sig.

0.855 4266.097 91 0.000

 จากตารางที่ 1 แสดงถึงคา Kaiser-Meyer- Olkin 

= 0.855 ซ่ึงมากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีจะไดองคประกอบ ดังแสดงใน

ตารางที่ 2

ตารางที่ 2 จํานวนองคประกอบ คาไอเกน คารอยละ

ของความแปรปรวน และคารอยละของความแปรปรวน

สะสมในแตองคประกอบของแบบสอบถามการวเิคราะห

องคประกอบแนวทางการพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

องคประกอบ คาไอเกน

คารอยละ

ของความ

แปรปรวน

คารอยละ

ของความ

แปรปรวน

สะสม

1 6.848 48.914 48.914

2 1.973 14.090 63.004

3 1.179 8.422 71.426

4 1.128 8.054 79.480

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

รอยละ 79.480

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคานํา้หนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

สูงสุดขององคประกอบนั้น ดังนั้นสามารถอธิบาย

องคประกอบของแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผาภูอัคนี ไดทั้งหมด 4 องคประกอบ ดังนี้

 องคประกอบที่ 1 มี 5 ตัวแปร มีคาไอเกน เทากับ 

6.848 มีพิสัยของคานํ้าหนักองคประกอบอยูระหวาง 

0.647 ถงึ 0.851 เรยีกช่ือองคประกอบนีว้า คณุลกัษณะ

ของผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

 จากตารางที่ 1 แสดงถึงคา Kaiser-Meyer- Olkin 

= 0.855 ซึง่มากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

8.422

8.054

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา – หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

 จากตารางที่ 1 แสดงถึงคา Kaiser-Meyer- Olkin 

= 0.855 ซึง่มากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

2

1.179 8.422

8.054

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา
องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

 จากตารางที่ 1 แสดงถึงคา Kaiser-Meyer- Olkin 

= 0.855 ซึง่มากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

2

1.179

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา
องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

 จากตารางที่ 1 แสดงถึงคา Kaiser-Meyer- Olkin 

= 0.855 ซึง่มากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

2

3 1.179

4 1.128

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

รอยละ 79.480

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

3

4

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป
4ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

 จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไปผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป
4

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไปผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 
วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

 การหมุนแกนองคประกอบ

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก 4
ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไปผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไปผ าภูอัคนีน้ันมีความเหมาะสมและสามารถนําไป  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา  จากตารางที่ 2 พบวา คาไอเกน > 1 จึงสรุปไดวา 

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

= 0.855 ซึง่มากกวา 0.800 (Hair et al., 2010) สามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

สรุปไดวา ขอมูลของการวิเคราะหองคประกอบรูปแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลิตภัณฑเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก
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ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไปทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไปทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไปทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

 การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ การหมุนแกนองคประกอบ

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถจากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถจากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจไดคาประมาณการ

ทางสถิติของ Bartlett’s Test of Sphericity. 

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

จากจาํนวนตัวแปรตางๆ ท้ังหมด 14 ตวัแปรนัน้ สามารถ

จัดไดเปน 4 องคประกอบ มีพิสัยคาไอเกนอยูระหวาง 

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

 การหมุนแกนองคประกอบ

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

1.128 ถึง 6.848 และมีคาความแปรปรวนสะสม

 ภายหลังจากการหมุนแกนแบบมุมฉากดวยวิธี

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

Chi-Square = 4266.097 และคา Significant = 0.000 

นอยกวา 0.05 สามารถสรุปไดวา ตัวแปรปจจัยตางๆ 

ทั้ง 14 ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน โดยสามารถนําไป

วิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจได

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีจะไดองคประกอบ ดังแสดงใน
– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

สูงสุดขององคประกอบนั้น ดังนั้นสามารถอธิบาย

องคประกอบของแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนีจะไดองคประกอบ ดังแสดงใน

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

สูงสุดขององคประกอบนั้น ดังนั้นสามารถอธิบาย

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

 การสกดัองคประกอบ เพือ่หาแนวทางการพฒันา

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

แวริแมกซ สามารถอธิบายถึงองคประกอบของแนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาเมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนาเมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

เมื่อทําการวิเคราะหองคประกอบแนวทางการพัฒนา

ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) ประกอบสําคัญ (Principal Component Analysis) 

 การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค การสกัดองคประกอบดวยวิธีการวิเคราะหองค
การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 การพัฒนาผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี ได ทั้งหมด 4 

องคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกัองคประกอบ โดยพจิารณาความเหมาะสมของคาน้ําหนกั

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 

– หรือ + จากนั้นพิจารณาองคประกอบจะเลือกนํ้าหนัก

องคประกอบที่มีคา 0.30 ขึ้นไป ไมวาจะมีเครื่องหมาย 



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)
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 องคประกอบที่ 2 มี 4 ตัวแปร มีคาไอเกน เทากับ 

1.973 มีพิสัยของคาน้ําหนักองคประกอบอยูระหวาง 

0.515 ถึง 0.850 เรียกชื่อองคประกอบนี้วา ลักษณะ

การจัดจําหนาย

 องคประกอบที่ 3 มี 3 ตัวแปร มีคาไอเกน เทากับ 

1.179 มีพิสัยของคาน้ําหนักองคประกอบอยูระหวาง 

0.862 ถึง 0.891 เรียกชื่อองคประกอบนี้ว า การ

ประชาสัมพันธ

 องคประกอบที่ 4 มี 2 ตัวแปร มีคาไอเกน เทากับ 

1.128 มีพิสัยของคาน้ําหนักองคประกอบอยูระหวาง 

0.839 ถึง 0.852 เรียกชื่อองคประกอบนี้วา ราคาของ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

อภปิรายและสรุปผล 

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

กระโดดหรอืมคีวามยุงยากซบัซอนจนเกนิไป แตมคีวาม

ประสงคเพื่อใหชาวบานและคนในชุมชนมีรูปแบบ

ผลิตภัณฑที่ตรงตามความตองการของผูบริโภคมากข้ึน 

อีกทั้งสามารถตอยอดผลงานดวยตนเองและมีความ

เหมาะสมตรงความตองการของตลาดในปจจุบัน ซึ่ง

สอดคลองกับงานวิจัยของ Keatvipak (2016) ที่พบวา 

การออกแบบและพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑเปน

การตอยอดสนิคาทาํใหเกดิความหลากหลาย แปลกใหม 

ดึงดูดคนใหสนใจ สินคาเหมาะสมกับยุคสมัยและเปน

ท่ียอมรบัในตลาดปจจบัุน จากแนวทางท่ีกลาวมาขางตน

ไดทําการสํารวจตามแผนการดําเนินงานวิจัยและผล

การสํารวจไดผลตอบรับที่กอใหเกิดปญหาและสงผล

ถึงข้ันตอนและเหตุผลวา ทําไมการพัฒนาผลิตภัณฑ

ผาภอูคันใีนชุมชนถึงยงัไมพฒันาและเตบิโตไปในทิศทาง

ทีค่วรจะเปน ทัง้ทีช่มุชนเปนชมุชนทีเ่ขมแขง็ มศีกัยภาพ

มคีวามสามารถ และมอีงคความรูทางศลิปหตัถกรรมการ

ยอมผาจากดินภูเขาไฟ ซึ่งสงผลกระทบอยางชาๆ และ

เนิน่นานจนทกุวนันี ้กลายเปนปญหาทีย่ากกวาการแกไข

ในการปรับทัศนคติของคนในชุมชน และจากการศึกษา

รปูแบบผลติภณัฑจากผาภอูคันจีะเหน็ไดวา รูปแบบการ

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี 

ไมมคีวามประสงคจะพฒันาและตอยอดในการออกแบบ 

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ชํานาญและไมอยากเปลี่ยนแปลงการทํางานท่ีผานมา 

โดยจากการสํารวจเห็นไดวา ทิศทางความตองการ

ผลิตภัณฑมุ งเนนในกลุมของเครื่องนุงหม เนื่องจาก

ลักษณะการแปรรูปของผาที่ตองใชเทคนิคการตัดเย็บ

และสามารถแสดงถึงความงดงามที่เกิดจากผาภูอัคนีได

อยางชัดเจนท่ีสุด มีการพัฒนามุงเนนไปยังกลุมเสื้อผา

(รูปแบบของเสื้อผา) ในการสรางสรรคมุงประเด็นไปยัง

กลุมผูบริโภคท่ีเปนวัยทํางาน เพื่อเปลี่ยนแปลงรูปแบบ

ของผลิตภัณฑใหเกิดความแตกตาง โดยแนวทางในการ

 องคประกอบที่ 4 มี 2 ตัวแปร มีคาไอเกน เทากับ 

1.128 มีพิสัยของคาน้ําหนักองคประกอบอยูระหวาง 

0.839 ถึง 0.852 เรียกชื่อองคประกอบนี้วา ราคาของ

ผลิตภัณฑจากผาภูอัคนี

อภปิรายและสรุปผล
 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

เนิน่นานจนทกุวนันี ้กลายเปนปญหาทีย่ากกวาการแกไข

ในการปรับทัศนคติของคนในชุมชน และจากการศึกษา

รปูแบบผลติภณัฑจากผาภอูคันจีะเหน็ไดวา รูปแบบการ

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี 

ไมมคีวามประสงคจะพฒันาและตอยอดในการออกแบบ 

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ
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ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค
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นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคาในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

หรือดึงดูดผู บริโภค โดยผลจากการลงพื้นท่ีพบวา 

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

0.839 ถึง 0.852 เรียกชื่อองคประกอบนี้วา ราคาของ

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

รปูแบบผลติภณัฑจากผาภอูคันจีะเหน็ไดวา รูปแบบการ

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่พัฒนาแทบจะไมมีความนาสนใจ รูปแบบผลิตภัณฑที่

นําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหมนําเสนอและจัดจาํหนายแทบไมมผีลงานอะไรท่ีแปลกใหม

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทางในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทางในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทางในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคาสินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึงและวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบเหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ
และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี 

ไมมคีวามประสงคจะพฒันาและตอยอดในการออกแบบ 

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี 

ไมมคีวามประสงคจะพฒันาและตอยอดในการออกแบบ 

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

 ในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑจากผาภอูคันี

ไดสรางเงื่อนไขขอบเขตในการออกแบบเพ่ือใหชุมชน

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกาเขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ชํานาญและไมอยากเปลี่ยนแปลงการทํางานท่ีผานมา 

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

กลุมผูผลิตและกลุมผูจัดจําหนายผลิตภัณฑผาภูอัคนี 

ไมมคีวามประสงคจะพฒันาและตอยอดในการออกแบบ 

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบันโดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

โดยใหเหตุผลวา งานแปรรูปผลิตภัณฑท่ีทําอยูปจจุบัน

มีจํานวนมากแลว จึงไมอยากที่จะทําการพัฒนาแปรรูป

สินคาเพิ่มเติมอีก รวมทั้งปจจุบันมีรานที่ขายสินคา

หลากหลายแลว การใหเหตผุลดงักลาวทาํใหสามารถสรุปถึง

เหตุผลและปญหาไดวาเพราะเหตุใดการพัฒนารูปแบบ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

เขาใจและตระหนักวา ผาภูอัคนีไมวาจะเปนผาเกา

หรือลวดลายทีล่าสมยั ถาเพิม่เติมคณุคา และองคความรู

ในการออกแบบจะสามารถเปลีย่นแปลงรูปแบบแนวทาง

และวิธีคิดใหกอเกิดการตอยอดและสรางสรรคผลงาน

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

กระโดดหรอืมคีวามยุงยากซบัซอนจนเกนิไป แตมคีวาม

ประสงคเพื่อใหชาวบานและคนในชุมชนมีรูปแบบ

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ชํานาญและไมอยากเปลี่ยนแปลงการทํางานท่ีผานมา 

โดยจากการสํารวจเห็นไดวา ทิศทางความตองการ

ใหมๆ ไดเสมอ โดยไดนําเอาผาภูอัคนีที่ไมคอยไดรับ

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ชํานาญและไมอยากเปลี่ยนแปลงการทํางานท่ีผานมา 

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด
ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิดเพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัดไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

ความนิยมในปจจุบันมาประยุกตออกแบบสรางสรรค

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

ของผลิตภัณฑผาภูอัคนี จึงมีการพัฒนาคอนขางชาและ

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

ชํานาญและไมอยากเปลี่ยนแปลงการทํางานท่ีผานมา 

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ผลิตภัณฑไมไดมุ งเนนไปเปนการออกแบบแบบกาว

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนาแปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนาแปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

แปรรูป รวมถึงการออกแบบและผลิต และพัฒนา

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิดเพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด

ประโยชนและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑที่ไดรับการ

เพ่ือเพ่ิมคุณคาจากรูปแบบเดิมที่มีอยู   เพื่อใหเกิด ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัดไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัดไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด

จําหนายไมอยากรับการพัฒนา ไมเปดใจรับขอมูลใหมๆ 

ไมทันทวงทีตอยุคสมัย เปนเพราะกลุมผูผลิตและผูจัด
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โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํไดโดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํไดโดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํไดโดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํไดโดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํไดโดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได

จึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความจึงทําการสรางผลงานออกมาในรูปแบบเดิมดวยความ

โดยมองวาเปนภาระมคีวามยุงยากและไมสามารถทาํได



ผานการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุมที ่1) สาขามนษุยศาสตรและสงัคมศาสตร และเขาสูฐานขอมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปญญาภวิัฒน  ปที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจําเดอืนกันยายน - ธันวาคม 2562186

ตอยอดและพัฒนาผลิตภัณฑคือ เนนรูปแบบที่ทันสมัย

เปนที่นิยมชื่นชอบเพื่อใหรูปแบบมีการเปลี่ยนแปลง

ตามยคุตามสมัยไดอยางเหมาะสม และเปนทีต่องการของ

กลุมผู บริโภค แตใชวัสดุจากผาภูอัคนีเปนวัสดุหลัก

ในการออกแบบและแปรรูปเปนสําคัญ
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