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บทคัดย่อ

		  วิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ินแบบมีส่วนร่วม กลุ่มจักสาน

ชุมชนบ้านไชยา หมู่ 4 อำ�เภอสระใคร จังหวัดหนองคาย โดยแบ่งกระบวนการศึกษาออกเป็น 6 กระบวนการ 

ได้แก่ 1) ศึกษาประเภทผลิตภัณฑ์จากวัสดุภูมิปัญญาท้องถ่ิน 2) สร้างสรรค์ กลั่นกรอง และประเมินความคิด 

เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เหมาะสำ�หรับนักท่องเที่ยว 3) พัฒนาความคิดและทดสอบความคิดเกี่ยวกับ 

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 4) หาแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสำ�หรับนักท่องเที่ยว 5) สร้างสรรค์

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จากท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วม และ 6) สำ�รวจความคิดเห็นเกี่ยวกับต้นแบบผลิตภัณฑ์ใหม่

จากท้องถ่ิน การวิจัยในครั้งนี้แบ่งเป็น 2 ส่วน โดยส่วนแรกเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) สนทนากลุ่มกับผู้เกี่ยวข้องในบ้านไชยา หมู่ 4 อำ�เภอ

สระใคร จังหวัดหนองคาย ทั้งหมด 4 กลุ่มประกอบด้วย 1) กลุ่มผู้วิจัย ได้แก่ ผู้วิจัย ผู้เชี่ยวชาญด้านแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญด้านวิทยาศาสตร์อาหาร 2) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน สมาชิกชุมชน 

หัวหน้ากลุ่มผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่น 3) กลุ่มผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ผู้ประกอบการ 

จำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการที่พัก หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และ 4) กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ ได้แก่  

ผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ิน รวมท้ังสิ้น 30 คน ส่วนที่ 2 เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใช้ 

คือ แบบสอบถาม โดยใช้กลุ่มตัวอย่างทั้งสิ้น 300 คน ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ผู้ประกอบการ

จำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการที่พัก หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนาชุมชน จากนั้นสำ�รวจความ

คิดเห็นเก่ียวกับต้นแบบผลิตภัณฑ์ โดยจัดให้มีสินค้าต้นแบบเพื่อทำ�การทดลองใช้ก่อนตอบคำ�ถาม โดยใช้การ 

สุ่มตัวอย่างแบบสะดวกอีกครั้งจากกลุ่มตัวอย่างเดิม แล้วนำ�มาวิเคราะห์ประมวลผลด้วยโปรแกรมสำ�เร็จรูปโดย 

ใช้สถิตเิชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใชค้า่สถติ ิไดแ้ก ่คา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่ คา่สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน  

ผลการวิจัยได้ผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมกับพ้ืนที่ คือ กระติบข้าวเหนียวท่ีใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บ 

ความรอ้น และผลการทดลองใชผ้ลติภณัฑต์น้แบบพบวา่ มคีวามโดดเด่น ในด้าน 1) วสัดุธรรมชาติจากภมูปิญัญา  
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2) เก็บความร้อนได้ดีมีคุณภาพ 3) มีภาพลักษณ์ในตัวเองโดดเด่น 4) มีเร่ืองราวความเป็นมาของผลิตภัณฑ์  

5) เสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน ซึ่งส่งผลให้ชุมชนมีองค์ความรู้สามารถพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์

ของตนให้มีมูลค่าเพ่ิม ตอบสนองความต้องการของลูกค้า และยังคงอัตลักษณ์ทางภูมิปัญญาผสมผสานกับการ

พัฒนาคุณภาพของผลติภณัฑ ์และชมุชนไดม้กีารทดลองจำ�หนา่ยผลติภณัฑ์ตน้แบบในตลาดจรงิพบวา่ ผลติภณัฑ์

ได้รับการตอบสนองที่ดีต่อผู้บริโภค ทำ�ให้เกิดการสร้างรายได้ในชุมชน ส่งผลให้ชุมชนเห็นคุณค่าของวิถีชีวิตและ

วัฒนธรรมจักสานของตน เกิดช่างจักสานรุ่นใหม่ในและนอกชุมชน เชื่อมั่นว่าสามารถสร้างรายได้และเสริมสร้าง

ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน	

คำ�สำ�คัญ: การสร้างมูลค่าเพิ่มแบบมีส่วนร่วม วัสดุท้องถิ่น ผู้ประกอบการชุมชน

Abstract

	 This research aims to study the participatory creation of value-added products from local 

materials of Ban Chaiya Basketry Community Group, Moo 4, Sakhrai District, Nong Khai Province.  

The current research is divided into six parts as follows: (1) a study the types of products  

produced from local materials, (2) the creation, scrutinizing, and evaluation of ideas about 

local products that may be suitable for tourists, (3) the development and testing of the ideas  

concerning local products, (4) the search for approaches to create added values to local products 

for tourists, (5) the creation of the prototype for the new local product with local participation, 

and (6) a survey of opinions concerning the prototype of local product. The research process 

comprised two parts. The first part was the qualitative research which was the participatory  

action research (PAR). A focus group discussion was conducted involving four groups of concerned 

people in Ban Chaiya, Moo 4, Sakhrai District, Nong Khai Province, i.e. 1) the group of researchers  

consisting of the researchers, experts on product processing, and experts on food science,  

2) the group of main research informants consisting of local wisdoms, community members, 

and the head of the products from local materials group, 3) the group of research informants 

consisting of local products entrepreneurs, souvenir shop keepers, home stay service providers, 

and tourists, and 4) the group of experts consisting of experts on products from local materials. 

Altogether, 30 people participated in the focus group discussion. Part 2 was the quantitative 

research. The research sample totaling 300 people consisted of local products entrepreneurs,  

souvenir shop keepers, home stay service providers, involved work agencies personnel,  

tourists, and community development personnel. A questionnaire was used as the data  

collecting method. After that, a survey of opinions toward the prototype products was  

conducted by giving the prototype products for trial use before answering the questions. The 

research sample was purposively selected from the old research sample. The research data 

were processed and analyzed by a computer program. Statistics used for data analysis were 

descriptive statistics of percentage, mean, and standard deviation. As a research result, a product 



Panyapiwat Journal  Vol. 13 No. 3 September - December 202190

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

suitable for the local area was obtained. This product is called Kratib, a cylindrical container 

for cooked sticky rice, which was made from the dried leave branches of water hyacinth plant. 

The results of trial use of the prototype Kratib indicated its outstanding features as follows:  

1) it is made from natural material by local wisdom, 2) it keeps heat well and has good quality, 

3) it has its own outstanding image, 4) it has its own background, and 5) it enhances economic 

strength of the community. Consequently, the community has gained the body of knowledge 

and can have a new value-added product that responds to the need of the customers while 

still retains the identity of local wisdom. The community has tried to sell the product in the real 

market and has found that the product receives good response from the customers resulting 

in the community recognizing the value of its own way of life and weaving culture. Also, the  

new generation of weavers both within and outside the community has emerged with the  

confidence that they can generate income and enhance the economic strength of the  

community. 

Keywords: Participatory Value-added Creation, Local Materials, Community Entrepreneur

บทนำ� 

	 ประเทศไทยอยู่ในเขตร้อนชื้น ซึ่งอุดมไปด้วย

พรรณพืชที่มีความหลากหลายทางชีวภาพสูง รัฐบาล

หลายสมัยให้ความสำ�คัญต่อการวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพจากวัสดุท้องถ่ินแต่ขาดการ 

เชื่อมโยงสู่มุมใหม่ทางการตลาด เศรษฐศาสตร์ และ

ความคิดสร้างสรรค์ บนรากฐานของภูมิปัญญาอาจ

ทำ�ใหผ้ลติภณัฑ์ท่ีผลติจากวสัดทุ้องถ่ินของคนในชมุชน

ไม่สามารถยกระดับเข้าสู่ตลาดทางการค้าเชิงพาณิชย์

ไดเ้ทา่ทีค่วร (Sankamethawee et al., 2011) จากการ

ทบทวนเอกสารทีเ่กีย่วขอ้งพบวา่ ในภมูภิาคตะวนัออก 

เฉียงเหนือของประเทศมีความอุดมสมบูรณ์ มีการนำ�

ภูมิปัญญาท้องถ่ินมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ แต่ยังขาดการ

พัฒนายกระดับให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถสร้างคุณค่า 

และมูลค่าที่สูงขึ้นในเชิงพาณิชย์ การสร้างมูลค่าเพ่ิม

ทางด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) หมายถึง การ

ส่งมอบผลิตภัณฑ์ท่ีตอบสนองความต้องการให้กับ

ลูกค้าโดยเน้นประโยชน์ คุณภาพ และสมรรถนะท่ี

เหนือกว่าผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม (Chemsripong & 

Petmee, 2017) ต้องพิจารณาตั้งแต่ผู้ประกอบการ 

ข้อมูลของลูกค้า การยึดติดในรูปแบบเดิม ไม่กล้าที่จะ

เปลี่ยนแปลง เงื่อนไขเหล่านี้ล้วนเป็นอุปสรรคต่อการ

สรา้งมลูคา่เพ่ิมของผลติภณัฑ ์เนือ่งจากมลูคา่เพิม่ของ

ผลติภณัฑม์าจากการประยกุตเ์พือ่ตอ่ยอดผลติภณัฑใ์ห้

ตรงตามความต้องการของลูกค้า (De Chernatony, 

Harris, & Riley, 2000) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่

เหนอืกว่าผลติภณัฑร์ปูแบบเดมิ ทัง้ในดา้นแนวความคดิ  

วัตถุดิบตลอดจนกระบวนการ เพื่อสร้างคุณค่าทั้งด้าน

กายภาพและด้านจิตใจให้ผลิตภัณฑ์ตรงตามความ

ตอ้งการของลกูคา้ (Grace & Fridah, 2016: 139) ขอ้มูล

จากงานวิจัยของ Tekhanmag & Thampramuan  

(2020) มีแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุ 

ท้องถิ่นรูปแบบเดิม ในด้านคุณภาพ ความน่าสนใจ ให้

ตรงตามความต้องการของลูกค้า ดังนั้นการที่จะทำ�ให้

ผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่นยังคงอยู่และเกิดคุณค่า

เฉพาะตนจำ�เป็นต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดีและสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ อย่างไรก็ตาม Chemsripong 

& Petmee (2017) ได้กำ�หนดแนวทางการอนุรักษ์

ผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่นให้อยู่คู่กับชุมชนแล้วยัง

เปน็การพัฒนาต่อยอดสร้างมลูค่าเพ่ิมทางเศรษฐกจิให้
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ชุมชนมีรายได้มากข้ึน และยังมีการส่งเสริมให้ชุมชน

มีส่วนร่วมในการดำ�เนินงานในรูปแบบกลุ่มมากขึ้น  

Chomchuen & Jaiban (2015) ให้คำ�แนะนำ�ว่าเรา

ต้องเริ่มจากกระบวนการคิด เพื่อพัฒนาคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า แล้วนำ�

มาสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะเฉพาะตัว  

จากที่กล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยได้ทำ�การสำ�รวจจากการ

ลงพืน้ทีด่ว้ยตนเอง ช่วงเดอืนมกราคม-มถุินายน พบวา่  

กลุ่มจักสานชุมชนบ้านไชยา หมู่ 4 อำ�เภอสระใคร  

จังหวัดหนองคาย ประสบกับปัญหาในด้านผลิตภัณฑ์

ท้องถิ่นไม่สามารถยกระดับมูลค่าให้สูงข้ึนได้ ซ่ึงการ

ที่จะทำ�ให้ผลิตภัณฑ์จากท้องถิ่นเกิดคุณค่าจำ�เป็น

ต้องสร้างมูลค่าเพิ่มและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์

ให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า Prommaroeng 

(2018) จึงเป็นประเด็นสำ�คัญที่ผู้วิจัยต้องการศึกษา

เพื่อแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นให้เป็นรูปธรรมเพื่อนำ�ผลไป

ขยายต่อให้กับชุมชนอื่น ด้วยการแก้ไขปัญหาร่วมกัน

บนพื้นฐานการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อสร้างมูลค่า

เพิม่ใหผ้ลติภณัฑจ์ากทอ้งถิน่แบบมสีว่นร่วม จากชมุชน

ในพื้นที่ ผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยวซึ่งเป็นเป้าหมาย 

เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผู้ประกอบการชุมชนในภาค

การเกษตร อุตสาหกรรมท่องเที่ยว และกระตุ้นการใช้

ผลิตภัณฑ์จากชุมชนไปพร้อมกัน

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ิน 

แบบมีส่วนร่วม กลุ่มจักสานชุมชนบ้านไชยา หมู่ 4 

อำ�เภอสระใคร จังหวัดหนองคาย

ทบทวนวรรณกรรม

	 แนวคดิทีใ่ชใ้นการวจัิย ไดแ้ก ่การวจัิยเชิงปฏบิติั

การแบบมสีว่นรว่ม (Participatory Action Research:  

PAR) เปน็รปูแบบหนึง่ของการวจัิยโดยมวีธิกีารคอื การ

ทำ�งานที่เป็นการสะท้อนผลการปฏิบัติงานที่เป็นวงจร

แบบขดลวด (Spiral of Self-Reflecting) ประกอบดว้ย  

4 ขั้นตอนหลัก ได้แก่

	 1. 	การวางแผน (Planning) เป็นการสำ�รวจ

ปัญหาร่วมกัน เพื่อให้ได้ประเด็นที่สำ�คัญที่ต้องการ

พัฒนา ตลอดจนการแยกแยะประเด็นของปัญหานั้น

	 2. 	การปฏิบัติ (Action) เป็นการนำ�แนวคิดมา

วางแผนดำ�เนินการ โดยวิเคราะห์ปัญหาที่เกิดขึ้น เพื่อ

ทำ�การแก้ไขปรับปรุง

	 3. 	การสังเกต (Observing) เปน็การสงัเกตความ

เปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนด้วยความรอบคอบ ซ่ึงอาจเป็น

สิ่งที่คาดหวังหรือไม่คาดหวัง โดยต้องอาศัยเครื่องมือ 

ในการเก็บรวบรวม และการวิเคราะห์ข้อมูลเข้าช่วย

	 4. 	การสะท้อนกลับ (Reflecting) เป็นการประเมิน 

หรือตรวจสอบกระบวนการแก้ปัญหาหรือสิ่งที่เป็น 

ข้อจำ�กัดอันเป็นอุปสรรคต่อการปฏิบัติการ ผู้วิจัยและ 

ผู้เกี่ยวข้องจะตรวจสอบปัญหาในแต่ละแง่มุมซึ่งจะ

ทำ�ให้ได้แนวทางการพัฒนาและขั้นตอนการดำ�เนิน

กิจกรรมที่นำ�ไปสู่แผนการปฏิบัติต่อไป ซ่ึงเป็นการ

วิจัยที่จำ�เป็นต้องอาศัยผู้มีส่วนร่วมในกระบวนการ

สะท้อนกลับเกี่ยวกับการปฏิบัติเพื่อให้เกิดการพัฒนา 

(Kemmis & McTaggart, 1988) กล่าวคือ การวิจัย

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action  

Research: PAR) เปน็การคน้หาความรู ้ความจรงิ โดย 

การนำ�กระบวนการทางวิทยาศาสตร์เข้ามามีส่วนร่วม 

ในการแสวงหาข้อมูล ข้อเท็จจริง หรือข้อสรุป 

ที่ต้องการ โดยมีขั้นตอนที่สำ�คัญคือ เริ่มต้นด้วยการ

วางแผน การนำ�แผนไปปฏิบัติ และการประเมินผล 

แตถ่า้ผลการวจิยัยงัไมส่ามารถแกไ้ขปญัหาหรอืพฒันา 

สิ่งที่ต้องการได้ ผู้วิจัยสามารถนำ�ข้อมูลที่ได้จากการ

ประเมินผลไปใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการวางแผน

ใหม่ นอกจากนั้นขณะดำ�เนินการวิจัย ผู้วิจัยสามารถ

ปรับปรุงแก้ไขแผนงานได้ตลอดเวลา เพื่อให้แผนงาน

มีความเหมาะสมกับสภาพจริงของการปฏิบัติงาน

	 การสรา้งมลูคา่เพิม่เปน็การสรา้งความพงึพอใจ

แกล่กูคา้ดว้ยการเพ่ิมคณุคา่ Sareerat (2017) กล่าวถงึ

การสร้างมลูค่าเพ่ิมไวดั้งนี ้1) การกำ�หนดรูปแบบคณุคา่

ของลกูคา้ (Defining the Customer Value Model)  

ข้ันตอนน้ีเร่ิมต้นจากการระบุปัจจัยของผลิตภัณฑ์ 
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ต่อการรับรู้คุณค่าของลูกค้า 2) กำ�หนดลำ�ดับขั้นตอน

ของคณุคา่ในสายตาลกูคา้ (Building the Customer  

Value Hierarchy) แบ่งเป็น 4 ประเภท ไดแ้ก ่ผลติภัณฑ์

พื้นฐาน ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง ผลิตภัณฑ์ที่ปรารถนา 

และผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้คาดหวัง 3) การตัดสินใจ 

องค์ประกอบในคณุค่าท่ีจะสง่มอบให้ลกูคา้ (Deciding  

on the Customer Value Package) เปน็การตัดสินใจ 

องค์ประกอบต่างๆ เพื่อตอบสนองความพึงพอใจ 

ของลูกค้าให้เหนือกว่าคู่แข่ง สอดคล้องกับงานวิจัย 

ที่เก่ียวข้องที่ศึกษา การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเซรามิก 

ด้วยวิธีการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อโอกาส

ทางการแข่งขันของผู้ประกอบการธุรกิจขนาดย่อม 

ประเภทของใช้ตกแต่ง และของที่ระลึกจังหวัดลำ�ปาง 

(Artitkawin, Inthakhan, & Thongsuk, 2019) ซึ่ง 

พบว่า ผูป้ระกอบการเกดิการพฒันา สามารถผลติสนิคา้ 

แบบใหม่ๆ  ทีม่กีารพัฒนาในดา้นอัตลกัษณ์เฉพาะตวั มี

เรื่องเล่าของสินค้า มีลวดลายบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้อง

กับชิ้นงานเซรามิก มีคุณค่าด้านสังคมและจิตใจ ซึ่ง

สามารถตอบสนองตรงตามความตอ้งการของผูบ้รโิภค 

วิธีการวิจัย

	 การดำ�เนินการวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ

และวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ โดยแบ่งออกเป็น

	 1. 	การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การศึกษาเอกสาร

จากงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับท้องถ่ิน และใช้การวิจัย 

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 

Research: PAR) รวมถึงความต้องการผลิตภัณฑ์ โดย

กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มตัวอย่างแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม 

คือ กลุ่มผู้วิจัย ได้แก่ ผู้วิจัย ผู้เช่ียวชาญด้านแปรรูป

ผลติภณัฑ ์ผูเ้ชีย่วชาญดา้นวทิยาศาสตรอ์าหาร จำ�นวน 

6 คน กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน 

สมาชิกชุมชน หัวหน้ากลุ่มผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ิน 

จำ�นวน 10 คน กลุ่มผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก  

ผูป้ระกอบการท่ีพกั หนว่ยงานท่ีเกีย่วข้อง นกัทอ่งเทีย่ว  

และพฒันาชมุชน จำ�นวน 10 คน และกลุม่ผู้ทรงคณุวฒุ ิ

ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่น  

จำ�นวน 4 คน รวม 30 คน เพ่ือใช้เป็นแนวทางการ

พฒันาผลติภณัฑใ์หต้รงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค  

คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ 

ไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) 

โดยวธิกีารสุม่ตัวอยา่งแบบใชว้จิารณญาณ (Judgment  

Sampling) และตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า  

(Triangulation Technique) โดยแต่ละข้ันตอนศกึษา

บนพื้นฐานแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มและการพัฒนา

ผลติภณัฑจ์ากวสัดุทอ้งถิน่ ผ่านกระบวนการ 4 ขัน้ตอน 

ไดแ้ก ่การวางแผน (Plan) การสังเกต (Observe) การ

ปฏิบัติ (Action) และการสะท้อนผล (Reflect)

	 2. 	การวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม 

ซึ่งพัฒนาขึ้นจากการทบทวนวรรณกรรม ทฤษฎีที่

เก่ียวข้อง ที่ผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิง

เนื้อหา (Validity) ผ่านการคำ�นวณหาค่าดัชนีความ

สอดคล้อง (IOC) จากผู้เชี่ยวชาญจำ�นวน 5 ราย ได้ค่า  

ระหว่าง 0.80-1.00 และความเชื่อมั่น (Reliability)  

ของแบบสอบถาม โดยนำ�แบบสอบถามท่ีร่างข้ึนไป

ทดลองใช ้(Try out) จำ�นวน 30 ชดุ โดยใชส้ตูรสัมประสทิธิ์

แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha  

Coefficient) ท่ีใช้วัดความเท่ียงตรงของเครื่องมือ 

ดังนี้ แบบวัดปัจจัยลักษณะทางกายภาพ 15 ข้อ 

ค่าความเที่ยงตรงเท่ากับ 0.88 และแบบวัดปัจจัย

ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ค่าความเที่ยงตรง 

เท่ากับ 0.85 ข้อคำ�ถามทั้งหมดใช้มาตรวัดแบบ 

5-point Likert Scale (1 = ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง, 5 = 

เห็นด้วยอย่างยิ่ง) โดยการเก็บแบบสอบถามคร้ังที่ 1 

เพื่อหาความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ เพื่อนำ�คะแนน

ที่ได้ไปจัดอันดับ 5 อันดับ และการเก็บแบบสอบถาม

ครั้งที่ 2 จากการทดลองใช้ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

เพื่อสรุปผลโดยมีกลุ่มประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก  

ผูป้ระกอบการท่ีพกั หนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้ง นกัทอ่งเทีย่ว 

และพัฒนาชุมชน ในจังหวัดหนองคาย และทำ�การ 

คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างจำ�นวน 300 คน โดยใช้วิธีการ
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สุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-Proba-

bility Sampling) โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก  

(Convenience Sampling) และนำ�มาบูรณาการ 

ความคดิเชิงสรา้งสรรค ์กลัน่กรอง และประเมินความคดิ 

สำ�หรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน ทำ�การพัฒนาและ

ทดสอบความคิด หาแนวโน้มการสร้างมูลค่าเพิ่มให้

กับผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน เพื่อนำ�คะแนนท่ีได้ไปจัดอันดับ  

5 อันดับ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ หลังจากนั้น 

ทำ�การทดลองใช้ตน้แบบผลติภัณฑ์ สำ�รวจความคดิเหน็ 

จากผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ

จำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการที่พัก หน่วยงาน

ที่เก่ียวข้องนักท่องเท่ียว และพัฒนาชุมชน จำ�นวน  

300 คน

	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 การดำ�เนินการวิจัยนี้มีขอบเขตในการสร้าง

ตน้แบบผลติภณัฑเ์พือ่สรา้งมลูคา่เพิม่ใหก้บัผลิตภณัฑ์

จากวัสดุท้องถิ่น โดยศึกษาทัศนะจากนักท่องเที่ยว  

ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก  

ผูป้ระกอบการทีพ่กั และหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้ง ในด้าน 

การสร้างมูลค่าเพิ่ม ด้านผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ิน 

และผู้ประกอบการชุมชน 	

	 ขั้นตอนการดำ�เนินการวิจัย

	 การวจิยัครัง้นีผู้ว้จิยัออกแบบข้ันตอนการดำ�เนนิ

การวิจัยออกเป็น 8 ขั้นตอน ได้แก่

	 1. 	ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ พร้อมสำ�รวจข้อมูล

เชิงพื้นที่จากผู้ประกอบการร้านจำ�หน่ายของฝากและ

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ นักท่องเที่ยว และคนในชุมชนเขต

พื้นที่จังหวัดหนองคาย

	 2. 	สร้างแบบสัมภาษณ์และตรวจสอบความ 

ถูกต้อง

	 3. 	สำ�รวจข้อมลูโดยการสมัภาษณ์ 4 กลุม่ ได้แก ่

กลุ่มผู้วิจัย กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก กลุ่มผู้ให้ข้อมูล และ

กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ จำ�นวน 30 คน

	 4.	 ศึกษา ค้นหาแนวคิด เ ก่ียว กับ รูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินท่ีนักท่องเท่ียวนิยมท่ีมีความเหมาะสม 

สำ�หรับชุมชน โดยรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ 

ผู้ประกอบการร้านของฝาก นักท่องเที่ยว และ 

ผู้เชี่ยวชาญ

	 5.	 สร้ า งแบบคั ดกรองความคิ ดสำ �หรั บ 

นักท่องเท่ียว เพ่ือหาแนวโน้มการสร้างมูลค่าเพิ่ม 

ให้กับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

	 6. 	นำ�แบบสอบถามท่ีมีการแสดงผลิตภัณฑ์

แต่ละประเภทให้ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  

ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการที่พัก 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนาชุมชน 

จำ�นวน 300 คน พิจารณาความคิด แล้วนำ�คะแนนมา 

จัดอันดับ 5 อันดับ 

	 7. 	ทำ�การสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากผลิตภัณฑ์ 

ที่ได้คะแนนสูงที่สุด พร้อมทั้งทดสอบคุณสมบัติของ

ผลติภณัฑ ์เพือ่ใหไ้ดผ้ลติภณัฑท์ีต่รงตามความตอ้งการ

	 8. 	ทำ�การสำ�รวจข้อมูลโดยการนำ�ผลิตภัณฑ์

ต้นแบบไปทดลองใช้ในกลุ่มผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์

ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการจำ�หนา่ยของฝาก ผู้ประกอบการ 

ที่พัก หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนา

ชุมชน จำ�นวน 300 คน ซ่ึงใช้การสุ่มตัวอย่างแบบ

สะดวกอีกครั้ง จากกลุ่มตัวอย่างเดิม

	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้

	 1. 	การวิจัยเชิงคุณภาพ มีขั้นตอนดังนี้

			   1.1 	ศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

			   1.2	 ใชว้ธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยการใช้

การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory 

Action Research: PAR) การสำ�รวจกลุ่มเป้าหมาย

และกลุ่มตัวอย่างจำ�นวน 30 คน

	 2.	 การวิจัยเชิงปริมาณ มีขั้นตอนดังนี้

			   2.1	 เก็บข้อมูลเพื่อหาความคิดเห็นท่ีมี 

ต่อผลิตภัณฑ์ จากผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  

ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการที่พัก 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนาชุมชน 

ในจังหวัดหนองคาย คร้ังที่ 1 จำ�นวน 300 คน เพื่อ 

นำ�ไปสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์
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			   2.2	 เ ก็บข้อมูลการทดลองใช้ต้นแบบ 

ผลิตภัณฑ์จากผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  

ผู้ประกอบการจำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการ  

ที่พัก หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนา

ชมุชน ในจงัหวดัหนองคาย ทัง้ 6 กลุม่ กลุม่ละ 50 คน 

รวม 300 คน

	 การวิเคราะห์ข้อมูล

	 1. 	การวิจัยเชิงคุณภาพ เม่ือผู้วิจัยเก็บรวบรวม

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Focus Group)  

ร่วมกับการสังเกต (Observing) กับกลุ่มตัวอย่าง  

กลุ่มผู้ประกอบการ หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และ 

นกัทอ่งเท่ียว แลว้นำ�ขอ้มลูมาบรูณาการเพือ่สรา้งสรรค์

ความคิด กล่ันกรอง ประเมินความคิดและนำ�มา

สังเคราะห์ข้อมูล (Synthesis) แล้วทำ�การสำ�รวจ

ข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation Technique)  

นำ�เสนอแบบพรรณนาความ สำ�หรบัรปูแบบผลติภณัฑ์

ทอ้งถิน่ พฒันาความคดิ และการทดสอบความคดิ เพือ่

หาแนวโนม้การสรา้งมลูคา่เพิม่ใหก้บัผลติภณัฑส์ำ�หรับ

นักท่องเที่ยว

	 2. 	การวิจัยเชิงปริมาณ เมื่อผู้วิจัยเก็บรวบรวม

ข้อมูลภาคสนามจากแบบสอบถามแล้ว นำ�ข้อมูล

ทั้งหมดมาคัดเลือก จัดระบบ จัดกลุ่มข้อมูล แล้วนำ�

มาวเิคราะหป์ระมวลผลดว้ยโปรแกรมสำ�เรจ็รปู โดยใช้

สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นสถิติ

ทีใ่ช้ในการสรปุและบรรยายคณุลกัษณะของสิง่ทีส่นใจ 

โดยใช้ค่าสถติ ิไดแ้ก ่คา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่ คา่สว่นเบีย่งเบน 

มาตรฐานของข้อมูลส่วนตัว ปัจจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและข้อแนะนำ�เพิ่มเติม

ผลการวิจัย

	 จากขั้ นตอนการวิ จั ย เชิ งคุณภาพพบว่ า 

ผลติภัณฑท์ีม่คีวามเหมาะสมมากทีส่ดุตอ้งมาจากวสัดุ

ในท้องถิ่น ซึ่งมีประโยชน์ในการใช้สอย สามารถผลิต

ได้โดยใช้วัสดุและทักษะของคนในชุมชน เพื่อส่งเสริม

ศิลปหัตกรรมพื้นบ้าน และเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรม

เครื่องจักสานไทย ซึ่งเกิดจากความคิดสร้างสรรค์และ

ภมูปิญัญาของไทย และสะทอ้นใหเ้ห็นถงึวถิชีวีติความ

เปน็อยูข่องคนในชมุชนจากอดตีมาจนถงึปจัจบัุน และ

ส่งเสริมเศรษฐกจิของชมุชน ได้แก ่1) กระติบขา้วเหนยีว  

2) กระเป๋า 3) หมวก 4) เสื่อ 5) ตะกร้า ตามลำ�ดับ

	 จากขั้นตอนการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง 

ผูบ้รโิภคผลติภณัฑท์อ้งถิน่แบบมสีว่นรว่มเพือ่ยกระดบั

ผลิตภัณฑ์พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง

คดิเปน็ร้อยละ 71.67 ส่วนใหญม่อีาย ุ55-64 ป ีคิดเปน็

รอ้ยละ 39.05 สมรส/อยูด่ว้ยกันคดิเป็นรอ้ยละ 78.81 

จบการศกึษาในระดบัปรญิญาตรคีดิเปน็รอ้ยละ 80.95 

มรีายได้ต่อเดือน 15,000-30,000 บาท คดิเปน็ร้อยละ 

61.90 กลุ่มตัวอยา่งคร่ึงหนึง่ร้อยละ 50.00 มยีอดเงินที่

ซื้อต่อครั้งน้อยกว่า 500 บาท มักจะซื้อสินค้าเกี่ยวกับ

หมวดชว่ยใหผ้อ่นคลายคดิเปน็รอ้ยละ 33.10 สว่นใหญ่

ซื้อผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นคิดเป็นร้อยละ 57.86 และพบว่า 

กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นเร่ืองปัจจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วม 

ดงักลา่วโดยรวมในระดบั ดมีาก (
_
x = 3.58, S.D. = 0.79)  

โดยมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 5 ลำ�ดับแรก ได้แก่ 1) วัสดุ

ธรรมชาติจากภูมิปัญญา (Root of Wisdom)  

(
_
x = 3.80, S.D. = 0.62) 2) เกบ็ความรอ้นไดด้มีคีณุภาพ  

(Quality) (
_
x = 3.67, S.D. = 0.75) 3) มีเรื่องราว

ความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ (Brand Storytelling)  

(
_
x = 3.54, S.D. = 0.68) 4) มีภาพลักษณ์ในตัวเอง 

โดดเด่น (Product is Unique) (
_
x = 3.50, S.D. 

= 0.92) 5) เสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ

ของชุมชน (Enhance Community Economic 

Strengths) (
_
x = 3.42, S.D. = 1.02)

	 เมือ่นำ�ข้อมลูในขัน้ตอนเชงิคณุภาพและขัน้ตอน 

เชิงปริมาณมาวิเคราะห์ร่วมกันพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่

เหมาะสม ได้แก่ กระติบข้าวเหนียวที่ใช้ผักตบชวา

เปน็วสัดกุกัเกบ็ความรอ้น ผูว้จิยัรว่มกบัชาวบา้น จงึได ้ 

1) ออกแบบการใชผั้กตบชวาเปน็วสัดุกกัเก็บความร้อน

ในกระติบข้าวเหนียว 2) ศึกษาความหนาของการใช้ 

ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบ 

ข้าวเหนยีว 3) ทำ�ต้นแบบผลิตภณัฑ์กระติบข้าวเหนยีว 



วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 13 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2564 95

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

ต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อน  

4) ศึกษาต้นทุนการผลิตกระติบข้าวเหนียวท่ีใช้ผักตบชวา 

เป็นวัสดุกักเก็บความร้อน 5) ทำ�การทดลองระยะการ 

เก็บความร้อนท่ีดีท่ีสุดของผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียว 

ตน้แบบทีใ่ชผ้กัตบชวาเป็นวัสดุกกัเกบ็ความรอ้น ไดแ้ก ่

1) วัดคุณสมบัติการเก็บความร้อนของผลิตภัณฑ์ 

กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ 

กักเก็บความร้อน หนา 0.2 ซม. จำ�นวน 3 กระติบ  

2) วัดคุณสมบัติการเก็บความร้อนของผลิตภัณฑ์

กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ

กักเก็บความร้อน หนา 0.5 ซม. จำ�นวน 3 กระติบ  

3) วัดคุณสมบัติการเก็บความร้อนของผลิตภัณฑ์

กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ

กักเก็บความร้อน หนา 1.0 ซม. จำ�นวน 3 กระติบ  

4) วัดคุณสมบัติการเก็บความร้อนของผลิตภัณฑ์

กระตบิขา้วเหนยีวธรรมดา (ไมม่วีสัดกุกัเกบ็ความรอ้น)  

(กระติบข้าวเปล่า) จำ�นวน 3 กระติบ รวบรวมผลการ 

ทดลองทั้ง 12 กระติบ ผู้วิจัยได้ออกแบบผลิตภัณฑ์

กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ 

กักเก็บความร้อนด้วยขนาด 8×14 ซม. ซึ่งเป็นขนาด

เป็นที่นิยมของชาวบ้าน ดังภาพที่ 1

ผักตบชวา
เป็นวัสดุกักเก็บ

ความร้อน

8 ซม.

14 ซม.

ภาพที่ 1 ความหนาของการใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบข้าวเหนียว

	 เม่ือได้ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบ 

ที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อน ดังภาพท่ี 1 

ได้มีการทำ�ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบท่ีใช้

ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อน 3 ขนาด ได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบท่ีใช้ผักตบชวาเป็น

วัสดุกักเก็บความร้อน หนา 0.2 ซม. จำ�นวน 3 กระติบ  

ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวา

เปน็วสัดกุกัเกบ็ความรอ้น หนา 0.5 ซม. จำ�นวน 3 กระตบิ  

ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ใช้ผักตบชวา

เปน็วสัดกุกัเกบ็ความรอ้น หนา 1.0 ซม. จำ�นวน 3 กระตบิ 

โดยชาวบา้น ผูว้จัิยไดท้ำ�การผา่ครึง่กระตบิขา้วเหนยีว

ใหส้ามารถมองเหน็ผกัตบชวาทีใ่ชเ้ป็นวสัดกุกัเกบ็ความ

ร้อน ดังภาพที่ 2
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ภาพที่ 2 ผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวต้นแบบที่ผ่าครึ่ง

ให้สามารถมองเห็นวัสดุที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อน

	 จากนัน้ทำ�การทดลองเปรยีบเทยีบวดัคณุสมบติั

การเก็บความร้อนของผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียว

ต้นแบบที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนที่ 

หนา 0.2 ซม. หนา 0.5 ซม. หนา 1 ซม. และผลติภณัฑ์

กระติบข้าวเหนียวธรรมดา (วัสดุไม่กักเก็บความร้อน) 

ดังภาพที่ 3

ภาพที่ 3 การทดลองคุณสมบัติกักเก็บความร้อนในกระติบข้าวเหนียว

	 จากน้ันทำ�การเปรียบเทียบคุณสมบัติการเก็บ

ความร้อนของกระติบข้าวเหนียวท่ีใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ

กักเก็บความรอ้น หนา 0.2 ซม. หนา 0.5 ซม. หนา 1 ซม.  

และผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียวธรรมดา ดังภาพที่ 4

ภาพที่ 4 การเปรียบเทียบคุณสมบัติการเก็บความร้อนของกระติบข้าวเหนียว

ที่ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อน
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

	 จากการศึกษาหลักการและการออกแบบ 

การใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบ

ขา้วเหนยีว จากการทดลองวางแผนการทดลองแบบสุ่ม 

ตลอดโดยสมบูรณ์ CRD ประกอบด้วยปัจจัย 4 ระดับ 

ได้แก่ การใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนใน

กระติบข้าวเหนียว ขนาด 8×14 ซม. ท่ีความหนา  

0.2 ซม., 0.5 ซม., 1 ซม. และกระตบิข้าวเหนียวธรรมดา  

เพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิภาพการเก็บความร้อน  

โดยใส่ข้าวเหนียวเต็มกระติบ ขนาด 300 กรัม เมื่อวัด

อุณหภูมิจากข้าวเหนียวนึ่งใหม่ครั้งแรกอุณหภูมิ 70 

องศาเซลเซียส และอุณหภูมิตํ่าสุด 30 องศาเซลเซียส

พบว่า ปัจจัยกระติบข้าวต่างชนิดที่มีฉนวนกักเก็บ 

ความร้อนที่มีความหนาต่างกันมีผลต่อการกักเก็บ

อุณหภูมิ 

	 ข้ันตอนในการทดลองชนิดของกระติบข้าวเหนียว 

ที่มีผลต่ออุณหภูมิของข้าวเหนียวในกระติบ โดย

การนำ�ผักตบชวามาบดละเอียดตากแห้งเพื่อใช้เป็น

วัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบข้าวเหนียว และสาน

กระติบข้าวซ้อนเข้าไปเป็น 2 ชั้น เลือกที่จะทำ�การ

ทดลองผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียว โดยนำ�กระติบ 

ขา้วเหนยีวขา้วทีม่วีสัดกุกัเกบ็ความรอ้น หนา 0.2 ซม. 

(3 กระติบ), 0.5 ซม. (3 กระติบ), 1 ซม. (3 กระติบ) 

และไม่มีวัสดุกักเก็บความร้อน (กระติบข้าวเปล่า)  

(3 กระติบ) รวม 12 กระตบิ และทำ�การทดลองในเวลา

เท่ากันคือ 06.00-18.00 น. จำ�นวน 12 ชั่วโมง และ 

จดบันทึกทั้ง 12 กระติบ เก็บข้อมูลทุกชั่วโมง และ

เปรียบเทียบระยะเวลาอุณหภูมิความร้อนของ 

ข้าวเหนียวที่กักเก็บความร้อนในกระติบข้าวเหนียว

และกระติบขา้วธรรมดาวา่ชนดิใดมกีารเกบ็ความร้อน

ได้มากกว่ากัน ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1 ชนิดของกระติบข้าวเหนียวที่มีผลต่ออุณหภูมิของข้าวเหนียวในกระติบข้าว

ชนิดของบรรจุภัณฑ์ อุณหภูมิ ± ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน

กระติบข้าวเหนียวธรรมดา 42.27 ± 12.26d

กระติบข้าวเหนียวใส่วัสดุกักเก็บความร้อน 0.2 ซม. 45.67 ± 13.46c

กระติบข้าวเหนียวใส่วัสดุกักเก็บความร้อน 0.5 ซม.  46.17 ± 13.7b

กระติบข้าวเหนียวใส่วัสดุกักเก็บความร้อนเซนติเมตร 1 ซม. 46.93 ± 12.78a

P-value 0.00

	 กระติบข้าวเหนียวธรรมดา อุณหภูมิ ± ค่าเบ่ียงเบน 

มาตรฐาน 42.27 ± 12.26d กระตบิ ข้าวเหนียวใสว่สัดุ

กกัเกบ็ความรอ้น 0.2 เซนตเิมตร อณุหภูม ิ± ค่าเบีย่งเบน 

มาตรฐาน 45.67 ± 13.46c กระติบข้าวเหนียว

ใส่วัสดุกักเก็บความร้อน 0.5 เซนติเมตร อุณหภูมิ 

± ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 46.17 ± 13.7b กระติบ

ข้าวเหนียวใส่วัสดุกักเก็บความร้อน 1.0 เซนติเมตร  

อุณหภูมิ ± ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 46.93 ± 12.78a  

พบว่า กระติบข้าวที่เก็บอุณหภูมิดีที่สุด ได้แก่ กระติบ

ข้าวเหนียวใส่วัสดุกักเก็บความร้อน 1.0 เซนติเมตร 

จากทดลองเปรียบเทียบจึงสรุปได้ว่า ประสิทธิภาพ

การเก็บความร้อนการใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บ

ความร้อนในกระติบข้าวเหนียวท่ีความหนา 0.2 ซม., 

0.5 ซม., 1 ซม. และกระติบข้าวเหนียวธรรมดาพบว่า 

ที่ความหนา 1 ซม. สามารถกักเก็บความร้อนได้ดีที่สุด 

โดยที่สามารถกักเก็บความร้อนที่ 70 องศาเซลเซียส - 

อณุหภมูหิอ้งที ่30 องศาเซลเซียส ได้นาน 6 ชัว่โมง ซ่ึง

กระติบขา้วแบบธรรมดากกัเกบ็ความร้อนได้ 4 ชัว่โมง 

สามารถเพ่ิมระยะเวลากักเกบ็ความรอ้นไดด้ขีึน้ร้อยละ 

80 โดยหลกัการและการออกแบบการใชผ้กัตบชวาเป็น

วัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบข้าวเหนียว

	 จากนั้น ผู้วิ จัยทำ�การศึกษาต้นทุนการนำ� 

ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบ 

ข้าวเหนียว โดยต้องการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ให้อยู่คู่กับชุมชน กลุ่มจักสานชุมชนบ้านไชยา หมู่ 4  

อำ�เภอสระใคร จังหวัดหนองคาย ต้องการพัฒนา
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบที่แตกต่างไปจากเดิม เพื่อให้

ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมาน้ันเป็นท่ียอมรับในท้องตลาด

มากขึ้น และผู้คนในสังคมสนใจที่จะซื้อไปใช้งาน 

มากขึ้น ดังนั้นต้นทุนการผลิตจึงมีความสำ�คัญต่อการ

ขายผลิตภัณฑ์ โดยมีขั้นตอนกระบวนการเพิ่มขึ้นมา 

2 ขั้นตอนหลักๆ ได้แก่ 1) การเตรียมวัสดุผักตบชวา

เพื่อเป็นที่กักเก็บความร้อน 2) การนำ�วัสดุกักเก็บ 

ความร้อน ใส่เข้าไปในแกนกลางของกระติบข้าว ซึ่ง

การสานกระติบข้าวยังคงใช้รูปแบบวิธีการสานแบบ

ดั้งเดิม แตกต่างตรงท่ีสานให้กว้างขึ้นเพ่ือให้สามารถ

นำ�วสัดกุกัเกบ็ความรอ้นใสเ่ขา้ไปตรงกลางกระตบิขา้ว 

โดยปกติกระติบข้าวหนึ่งใบ (ขนาดกลาง) ใช้เวลาสาน 

8 ชัว่โมง การทีน่ำ�ผกัตบชวาเปน็วสัดกุกัเกบ็ความรอ้น

ในกระติบขา้วเหนยีว ใชเ้วลาเพิม่ขึน้ 30 นาท ีมตีน้ทนุ

การผลิตดังตารางที่ 2

ตารางท่ี 2  ตน้ทนุการผลติกระตบิขา้วทีใ่สวสัดุกกัเก็บ

ภาพที่ 5 กระบวนการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ อบรม และทดลองใช้ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

ความร้อน

ลำ�ดับ รายการ ต้นทุน (บาท)

1 กระติบข้าวเหนียว 150

2 กระดาษฟรอยด์ 5

3 ค่าไฟในการปั่นผักตบชวา 5

4 ค่าเสื่อมราคาเครื่องปั่น 5

5 ค่าบริหารจัดการ 5

รวมต้นทุนการผลิต 170

หมายเหตุ: ข้อมูลจากขั้นตอนทดลองพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ในชุมชนบ้านไชยา

	 เมื่อได้ข้อมูลและต้นแบบผลิตภัณฑ์จึงทำ�การ

ถา่ยทอดองคค์วามรูสู้ช่มุชน จดัอบรมใหค้วามรูสู้ช่มุชน 

บ้านไชยา หมู่ 4 อำ�เภอสระใคร จังหวัดหนองคาย 

โดยใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุกักเก็บความร้อนในกระติบ 

ข้าวเหนียว เพื่อนำ�มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีนวัตกรรม

ใหม ่และเพิม่มลูคา่ใหแ้กผ่ลิตภณัฑก์ระติบขา้วเหนยีว

และสร้างรายได้เพิ่มให้กับชุมชน ดังภาพที่ 5
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

	 จากการเก็บข้อมูลหลังการทดลองใช้ต้นแบบ

สินค้าจากผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ 

จำ�หน่ายของฝาก ผู้ประกอบการท่ีพัก หน่วยงานท่ี

เก่ียวข้อง นักท่องเที่ยว และพัฒนาชุมชน ในจังหวัด

หนองคาย ทั้ง 6 กลุ่ม กลุ่มละ 50 คน รวม 300 คน 

พบว่า ค่าเฉลี่ยจากการเก็บข้อมูลต้นแบบจากวัสดุ 

ทอ้งถิน่โดยรวมในระดบัดมีาก (
_
x = 4.13, S.D. = 0.54) 

โดยโดดเด่นในด้าน 1) วัสดุธรรมชาติจากภูมิปัญญา 

(Root of Wisdom) (
_
x = 4.28, S.D. = 0.42)  

2) เก็บความร้อนได้ดีมีคุณภาพ (Quality) (
_
x = 

4.16, S.D. = 0.48) 3) มีภาพลักษณ์ในตัวเองโดดเด่น  

(Product is Unique) (
_
x = 4.13, S.D. = 0.58)  

4) มีเรื่องราวความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ (Brand  

Storytelling) (
_
x = 4.08, S.D. = 0.56) 5) เสริมสร้าง

ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน (Enhance 

Community Economic Strengths) (
_
x = 4.02, 

S.D. = 0.68)

อภิปรายผล

	 สำ�หรบัการสรา้งมลูคา่เพิม่ใหผ้ลติภณัฑจ์ากวสัดุ

ท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วม กลุ่มจักสานชุมชนบ้านไชยา  

หมู ่4 อำ�เภอสระใคร จงัหวัดหนองคาย ครัง้นีส้ามารถ

สร้างมูลค่าเพิ่มในประเด็นด้านการพัฒนาต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว มีคุณค่าด้านสังคม

และด้านจิตใจสอดคล้องกับงานวิจัยของ Suvannin  

(2020) ซึ่งพบว่า การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนบน

รากฐานของภมูปิญัญาทอ้งถิน่อยา่งย่ังยนืประกอบด้วย  

1) ภูมิปัญญาท้องถ่ินคือ ศักยภาพ การเรียนรู้ การ

อนุรักษ์ 2) การเพิ่มมูลค่าสินค้าชุมชนคือ การสร้าง

ความแตกต่าง การสร้างภาพลักษณ์ การออกแบบ

หีบห่อผลิตภัณฑ์ 3) ความเข้มแข็งวิสาหกิจชุมชนคือ 

การพัฒนาตนเอง การสร้างธุรกิจชุมชน โดยทำ�ให้

ชุมชนมีองค์ความรู้ สามารถพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์ของ

ตนมีมูลค่าเพิ่ม ตอบสนองความต้องการของลูกค้า 

และยังคงอัตลักษณ์ทางภูมิปัญญาผสมผสานกับการ

พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยังส่งผลให้ชุมชน

เห็นคุณค่าของวิถีชีวิตและวัฒนธรรมจักสานของตน  

เกิดช่างจักสานรุ่นใหม่ในและนอกชุมชน เชื่อมั่นว่า

สามารถสร้างรายได้และเสริมสร้างความเข้มแข็งทาง

เศรษฐกจิของชมุชน และชมุชนได้มกีารทดลองจำ�หนา่ย

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบในตลาดจริงพบว่า ผลิตภัณฑ์ 

ได้รบัการตอบสนองทีด่ต่ีอผูบ้ริโภค ทำ�ใหเ้กดิการสรา้ง

รายไดใ้นชมุชน สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Nikorn et al.  

(2003) โครงการแนวทางการอนุรักษ์และฟื้นฟู

ภูมิปัญญาลายผ้านาหมื่นศรี ด้านปัญหาลูกค้าและ 

ลักษณะผลิตภัณฑ์ท่ีศึกษาเก่ียวกับการค้นหาเอกลักษณ์ 

ของผ้านาหมื่นศรี เพื่อหาแนวทางการฟื้นฟูและ

อนรุกัษอ์งคค์วามรู้ไวเ้ปน็มรดกวฒันธรรมทอ้งถิน่ ผา่น

การจัดทำ�ข้อมลูพ้ืนฐาน จัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรู้ และ

วิเคราะห์สรุปข้อมูลเพื่อประโยชน์ต่อชุมชน

สรุปผล

	 จากผลการศกึษาคร้ังน้ี ชมุชนกลุ่มจักสานชมุชน

บ้านไชยา หมู่ 4 อำ�เภอสระใคร จังหวัดหนองคาย  

มีผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่มจากวัสดุท้องถิ่นแบบมี

ส่วนร่วม ได้แก่ กระติบข้าวเหนียวท่ีใช้ผักตบชวาเป็น

วัสดุกักเก็บความร้อน ซึ่งผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น 

ในด้าน 1) วัสดุธรรมชาติจากภูมิปัญญา (Root of  

Wisdom) 2) เก็บความร้อนได้ดีมีคุณภาพ (Quality)  

3) มีภาพลักษณ์ในตัวเองโดดเด่น (Product is 

Unique) 4) มีเร่ืองราวความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ 

(Brand Storytelling) 5) เสริมสร้างความเข้มแข็ง

ทางเศรษฐกิจของชุมชน (Enhance Community 

Economic Strengths)

ข้อเสนอแนะ

	 1.	 ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ ควรศึกษา 

องค์ประกอบความสำ�เร็จในด้านการตลาดและ 

ช่องทางการจัดจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถ่ิน 

เพื่อให้ชุมชนมีศักยภาพและขีดความสามารถในการ

แข่งขันด้วยตนเอง

	 2.	 ข้อเสนอแนะในการนำ�ไปใช้ ควรส่งเสริม
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

ให้ชุมชนมีการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่จากวัสดุท้องถิ่น

มากขึ้น และหาช่องทางการตลาดต่างประเทศเพื่อ

ขยายตลาดสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้กว้างข้ึน โดย

เฉพาะผลติภณัฑท์อ้งถิน่ทีมี่อตัลกัษณเ์ปน็ของตนผ่าน

กระบวนการการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเป็นหลัก

	 3.	 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป ควรศกึษา

กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จากวัสดุท้องถิ่นอื่น เพื่อสร้าง

ชุมชนต้นแบบสู่ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน
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