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บทคัดย่อ 

		  บทความมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) อธิบายแนวทางการค้นหาจังหวัดที่มีทุนทางวัฒนธรรมสำ�หรับ การสร้าง

อัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปา และ 2) วิเคราะห์แนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรม การวิจัยใช้วิธีการเชิงคุณภาพ ได้แก่  

1) การวิจัยเอกสารจากการศึกษานโยบายและแผนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจด้วย ทุนทางวัฒนธรรม

หลังจากนั้นนำ�ข้อค้นพบจังหวัดท่ีมีแนวทางการพัฒนาด้วยทุนทางวัฒนธรรมให้ผู้ทรงคุณวุฒิ จำ�นวน 5 คน

พจิารณาคดัเลอืกจงัหวดัทีม่คีวามเหมาะสมในการศกึษา และ 2) การสัมภาษณผู้์ใหข้้อมลูหลัก ด้วยแบบสัมภาษณ์

แบบมีโครงสร้าง คณะผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์แก่นสาระ เพื่ออธิบายแนวเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรม

ผลการวิจัยพบว่า แนวทางการค้นหาทุนทางวัฒนธรรม สำ�หรับการสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปาต้อง

ศึกษานโยบาย ยุทธศาสตร์ แผนของกระทรวง แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด และแผนพัฒนาจังหวัด ซึ่งจังหวัดสุโขทัย

เป็นจังหวัดที่ได้รับการคัดเลือกให้เป็นพื้นที่ศึกษาทุนทางวัฒนธรรม สำ�หรับการสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปา 

เพราะจังหวัดสุโขทัยกำ�หนดประเด็นการพัฒนาด้านทุนทางวัฒนธรรมในแผนพัฒนาจังหวัดอย่างชัดเจน และ

จังหวัดสุโขทัยมีจุดแข็งด้านทุนทางวัฒนธรรม ได้แก่ การเป็นเมืองมรดกโลก งานศิลปหัตถกรรมที่โดดเด่น เช่น 

งานทองคำ� เคร่ืองสังคโลก เป็นต้น และการได้รับคัดเลือกให้เป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ด้านผลิตภัณฑ์ผ้าทอ 

ผลการวเิคราะหแ์นวเรือ่งทนุทางวฒันธรรมพบว่า จังหวดัสุโขทยัมีแนวทางเร่ืองทีแ่สดงทนุทางวฒันธรรม 4 แนว

เรื่อง ได้แก่ 1) ความสุข ประกอบด้วย ความพอเพียง มรดกทางวัฒนธรรม และความภาคภูมิใจ 2) ความประณีต 

ประกอบดว้ย การผลติดว้ยชา่งฝมืีอผูช้ำ�นาญ การใชว้ตัถุดิบท่ีมคีณุภาพ และความละเอยีดออ่นชอ้ย 3) ภมูปิญัญา 

ประกอบด้วย การตื่นรู้ การคงอัตลักษณ์ดั้งเดิม และเรียนรู้จากภูมิปัญญาบรรพบุรุษ และ 4) วิถีชุมชน ประกอบ

ด้วยการผสานเข้ากับวิถีวัฒนธรรมชุมชนและการใช้ในชีวิตประจำ�วัน 

คำ�สำ�คัญ: เมืองมรดกโลก อัตลักษณ์ ทุนทางวัฒนธรรม ธุรกิจสปา 



วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2564 93

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และเข้าสู่ฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

Abstract

		  This article aims to (1) explain guidelines to search for the province that has cultural 

capital for creating identity for the spa business; and (2) to analyze topic titles of cultural  

capital. This study used the qualitative research methodology that included the following  

research activities: (1) undertaking documentary research on policy and plans related to  

economic development with cultural capital; then the findings on provinces having cultural 

capital were submitted to 5 experts to select the appropriate province for further study; and 

(2) interviewing key informants with the use of a structured interview form. After that the data 

were analyze by thematic analysis to explain the cultural capital of the province.

		  The results show that the guidelines for finding out the cultural capital of the province 

for creating a unique identity for the spa business consist of the study of ministerial policies, 

strategies, and plans; the study of development plans of the groups of provinces; and the 

study of the provincial development plan. Sukhothai province has been chosen as the area 

for study of cultural capital for creating a unique identity for the spa business. This is because 

Sukhothai province has determined the issues for cultural capital development in the provincial  

development plan clearly. Also, Sukhothai province has many strong cultural capital points, 

namely, being a world heritage city, and having outstanding arts and crafts works, such as  

goldsmith, chinaware, etc. Moreover, it has been selected as a member of the creative cities 

network for woven fabric products. As for analysis results of topic titles of cultural capital, it 

is found that Sukhothai province has four topic titles of cultural capital: (1) Happiness, which  

consists of sufficiency, cultural heritage, and pride; (2) Meticulousness, which consists of  

production by expert craftsmen, using quality raw materials, and delicacy; (3) Wisdom, which 

consists of enlightenment, maintenance of original identity, and learning from ancestors’  

wisdom; and  (4) Community Way, which consists of the integration with the community’s  

cultural way of life, and the application in daily life. 

Keywords: World Heritage City, Unique Identity, Culture Capital, Spa Business

บทนำ�

		  ในปี พ.ศ. 2562 รัฐบาลกำ�หนดนโยบาย 

การพัฒนาประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางสุขภาพ

นานาชาติ ส่งผลให้ธุรกิจสปาไทยเติบโตดีกว่า 

ค่าเฉลี่ยของโลกถึงร้อยละ 8 คิดเป็นมูลค่า 3.5 หมื่น

ล้านบาท (Wongkittikraiwan, 2019: 1) ประกอบ

กับภาวะการณ์เข้าสู่สังคมผู้สูงอายุและการดูแล 

สุขภาพของประชาชน (Kasikorn Thai Research 

Center, 2019: 4) แนวทางการพัฒนาธุรกิจสปา 

จึงต้องใช้ทรัพยากร ภูมิปัญญา สมุนไพร ผ้าทอของ

ทอ้งถิน่ไทย เพือ่สร้างอตัลกัษณด์ว้ยทนุทางวฒันธรรม 

และสร้างห่วงโซ่ธุรกิจด้านสุขภาพกับชุมชนท้องถิ่น 

จากทุนทางวัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

(Wongchaikun, 2019: 1)

	 การพัฒนาธุรกิจสปาด้วยทุนทางวัฒนธรรม  

คือ การใช้จุดแข็งของประเทศไทยให้เกิดประโยชน์ 
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เพราะประเทศไทยมีวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญา 

การแพทย์แผนไทยท่ีได้รับการยอมรับจากนานาชาติ 

เช่น การนวดไทยท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นมรดก

โลกทางวัฒนธรรมจากองค์การยูเนสโก นโยบาย

การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น ถนน

สายวัฒนธรรมริมยม 2437 จังหวัดสุโขทัย ถนน 

สายวัฒนธรรมเขมราษฎร์ธานี จังหวัดอุบลราชธานี 

ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร เป็นต้น (Porkatong,  

2014) ดังนั้นการพัฒนาธุรกิจสปาด้วยทุนทาง

วัฒนธรรมจึงเป็นแนวทางกระตุ้นเศรษฐกิจ ตั้งแต่

ระดับชุมชน จังหวัดสุโขทัยเป็นจังหวัดที่ได้รับการ

ยอมรบัดา้นทนุทางวฒันธรรมทีม่อีตัลกัษณ ์เชน่ ศลิปะ 

วฒันธรรม ประวัตศิาสตร ์ภูมปัิญญาไทย การประดษิฐ์

อักษรไทย งานหัตถกรรม ผ้าซิ่นตีนจก การมีแหล่ง

มรดกโลก 2 แห่งคือ อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย 

และอุทยานประวัติศาสตร์ศรีสัชนาลัย การเป็นกลุ่ม 

อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ (Sukhothai  

Provincial Industrial Office, 2017: 1) การเป็น 

เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ใหม่สาขาหัตถกรรม และศิลปะ 

พืน้บา้นจากองคก์ารยเูนสโก (Pinyosinwat, 2019: 1)

	 บทความ เรื่อง เมืองมรดกโลกกับการสร้าง

อัตลักษณ์ด้วยทุนทางวัฒนธรรมในธุรกิจสปา เป็น

ส่วนหนึ่งของโครงการวิจัย การออกแบบลายผ้าไทยสู่

ธุรกิจสปา ได้รับทุนการวิจัยภายใต้ หัวข้อด้านสุขภาพ 

และความสุขสบายของมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 

ปี พ.ศ. 2562 และเป็นงานวิจัยท่ีทำ�ร่วมกันระหว่าง

คณะรัฐประศาสนศาสตร์และคณะศิลปกรรม โดย

คณะรัฐประศาสนศาสตร์รับผิดชอบศึกษาแนวทาง

การค้นหาจังหวัดที่มีทุนทางวัฒนธรรม สำ�หรับการ

สรา้งอตัลักษณใ์หก้บัธรุกจิสปา และการวเิคราะหแ์นว 

เรื่องทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัด เพื่อเป็นข้อมูลให้

คณะศิลปกรรมพัฒนาลวดลายสร้างอัตลักษณ์ให้กับ

ธุรกิจสปา

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	 เพื่ออธิบายแนวทางการค้นหาจังหวัดท่ีมี 

ทุนทางวัฒนธรรม สำ�หรับการสร้างอัตลักษณ์ให้กับ

ธุรกิจสปา

	 2. 	เพื่อวิเคราะห์แนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรม

ทบทวนวรรณกรรม

	 การพัฒนาเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

พบว่า ประเทศญี่ปุ่นประยุกต์ใช้ความเชื่อ ประเพณี 

วัฒนธรรม วิถีชีวิต พ้ืนท่ีสำ�คัญทางประวัติศาสตร์ 

เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากได้อย่างมีอัตลักษณ์ 

(Onaree, 2017: 31) สำ�หรับประเทศไทยได้ใช้

ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรมพัฒนาเศรษฐกิจ เช่น 

กรณขีองบา้นเวียงทา่กาน ไดพ้ฒันาทนุทางวฒันธรรม

ด้านประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์ โบราณสถาน ภูมิปัญญา

ท้องถิ่น วิถีเกษตรกรรม เป็นต้น เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ

การท่องเที่ยวชุมชน (Phuwanatwichit, 2016: 14) 

และกรณีชุมชนบ้านตุ่น จังหวัดพะเยา พัฒนาทุนทาง

วัฒนธรรมด้านประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น ปราชญ์ 

ชาวบ้าน งานหัตถกรรม ความเข้มแข็งของผู้นำ�ชุมชน 

เพือ่พฒันาเศรษฐกจิชมุชน เปน็ตน้ (Mankong, 2017: 

90)

	 อีกทั้งประเทศไทยสามารถใช้จุดแข็งด้าน

วัฒนธรรม พัฒนาธุรกิจสปาด้วยอัตลักษณ์ความเป็น

ไทย ได้แก่ วฒันธรรม ภมูปิญัญา สมุนไพร สร้างมลูค่า

ใหก้บัธรุกจิสปา (Issichaikun & Chansawang, 2016: 

17) การแสดงอตัลกัษณค์วามเป็นไทยในธรุกจิสปาของ

ภาคเหนือ คือ ความเป็นพื้นบ้าน และล้านนา ภาค

ตะวันออก คือ ความหลากหลาย ภาคใต้ คือ ครูหนัง

โนราห ์ภาคตะวนัออกเฉียงเหนอื คอื อารยธรรมอสีาน

บ้านเฮา และภาคกลาง คือ ศูนย์กลางความเป็นไทย 

(Chan-et, 2019: 12-13)

กรอบการวิจัย

	 การศึกษาได้กำ�หนดกรอบการวิจัย โดยการ

ศึกษาแนวทางการค้นหาทุนทางวัฒนธรรมจากการ

ศึกษานโยบาย ยุทธศาสตร์ แผนของกระทรวง แผน

พัฒนากลุ่มจังหวัด และแผนพัฒนาจังหวัด เพื่อค้นหา
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จงัหวดัทีม่ทีนุทางวฒันธรรมสำ�หรบัการสรา้งอตัลกัษณ์

ใหก้บัธรุกจิสปา หลงัจากนัน้ใชก้ารวเิคราะหแ์กน่สาระ

เพื่อสังเคราะห์ข้อมูลแนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรมของ

จังหวัด สำ�หรับประยุกต์ใช้ในการออกแบบพัฒนา

ลวดลายสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจ สปาด้วยทุนทาง

วัฒนธรรม

วิธีการวิจัย

	 การศึกษาใช้การวจิยัเชงิคณุภาพ ประกอบดว้ย 

การวิจัยเอกสาร คณะผู้วิจัยได้ศึกษานโยบาย และ

แผนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

ได้แก่ นโยบายของรัฐบาล ยุทธศาสตร์ แผนของ 

หน่วยงานภาครัฐ แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด จำ�นวน 18 

กลุ่มจังหวัด ปี พ.ศ. 2560-2564 และแผนพัฒนา 

จังหวัด หลังจากที่พบจังหวัดที่มีแนวทางการพัฒนา

ด้วยทุนทางวัฒนธรรม คณะผู้วิจัยได้นำ�เสนอให้

ผู้ทรงคุณวุฒิ จำ�นวน 5 คน (ผู้ทรงคุณวุฒิภายใน

และภายนอก) ประกอบด้วย 1) ผู้ทรงคุณวุฒิด้าน

ระเบียบวิธีวิจัย 2) ผู้ทรงคุณวุฒิด้านศิลปกรรม  

3) ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการแพทย์ 4) ผู้ทรงคุณวุฒิ 

ด้านรัฐประศาสนศาสตร์ และ 5) ผู้ทรงคุณวุฒิด้าน

ธรุกจิ พจิารณาคดัเลอืกจงัหวดั เพือ่ลงพืน้ทีเ่ก็บขอ้มลู 

อกีทัง้คณะผูว้จิยัไดท้บทวนวรรณกรรมอยา่งครอบคลุม

ในฐานข้อมูลสารสนเทศ ได้แก่ ThaiJo และ Thai-

LIS Digital Collection (TDC) โดยสืบค้นข้อมูลด้วย 

คำ�สำ�คัญคือ ทุนทางวัฒนธรรมกับการพัฒนาสปา 

และอัตลักษณ์ไทยได้ข้อมูลจำ�นวน 796 รายการ และ 

คดักรองขอ้มลูเหลอืจำ�นวน 17 รายการ โดยเป็นขอ้มลู

ทีส่อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคก์ารวจิยัและอยูใ่น ป ีพ.ศ. 

2550-2562

	 การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก

	 ผู้ให้ข้อมูลหลักในจังหวัดจังหวัดสุโขทัย ได้แก่ 

1) นางอรอนงค์ พิพิธทอง เจ้าของร้านอรอนงค์ 

ช่างทอง ผู้ผลิตงานทองคำ�ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจาก

โบราณสถาน โบราณวัตถุจากอุทยานประวัติศาสตร์ 

และทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดสุโขทัย และเป็น 

ผู้ริเริ่มใช้เทคนิคทองคำ�ลงยาแห่งแรกของจังหวัด

สุโขทัย 2) นายสาธร โสรัจประสพสันติ เจ้าของ

สาธรพิพิธภัณฑ์ผ้าทองคำ� ซ่ึงเป็นสถานที่รวบรวม

งานหัตถกรรมพ้ืนถ่ินของจังหวัดสุโขทัย และ  

3) นางเสง่ียม แสวงลาภ ประธานกลุ่มทอผ้า และ 

กลุ่มโฮมสเตย์บ้านนาต้นจั่น แหล่งผลิตผ้าหมักโคลน 

และแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดสุโขทัย  

โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง และวิเคราะห์

แนวเร่ือง ทุนทางวฒันธรรมของจังหวดัสุโขทัย ด้วยการ

วเิคราะหแ์กน่สาระ โดยมขีัน้ตอน (Sripola, 2010: 19)  

ได้แก่ 1) การทำ�ความเข้าใจข้อมูล 2) การจับประเด็น 

3) การจัดประเภท 4) การตีความ และ 5) การสร้าง

ข้อสรุป เพื่อให้ศิลปกรรมนำ�ข้อมูล การวิเคราะห์ 

แนวเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดสุโขทัย 

ออกแบบพัฒนาลวดลายสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจ 

สปาด้วยทุนทางวัฒนธรรม โดยมีระยะเวลาการศึกษา 

ตั้งแต่เดือนสิงหาคมถึงเดือนธันวาคม ปี พ.ศ. 2562

ผลการวิจัย

	 1.	 แนวทางการค้นหาจังหวัดที่มี ทุนทาง

วัฒนธรรมสำ�หรับสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปา

			   จ า ก ก า ร ศึ ก ษ า น โ ย บ า ย ส า ธ า ร ณ ะ 

ยุทธศาสตร์ และแผนที่เกี่ยวข้องพบว่า คำ�แถลง

นโยบายรัฐบาลของ พลเอกประยุทธ์ จันโอชา ได้

กำ�หนดนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจด้วยการพัฒนา

คุณภาพและมาตรฐานธุรกิจการบริการ ได้แก่ ธุรกิจ

สปา การแพทย์แผนไทย ผลิตภัณฑ์ยา และสมุนไพร

ไทย เพื่อสร้างความหลากหลายของสินค้า (Office of 

the Academic Parliament, 2019: 1) แผนแม่บท 

ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติประเด็นการท่องเที่ยว พ.ศ.

2561-2580 กำ�หนดแนวทางส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงสุขภาพความงาม และแพทย์แผนไทยด้วย 

องค์ความรู้ภูมิปัญญาไทย ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อ

สรา้งมลูคา่เพิม่ใหก้บัสินคา้ และบรกิาร (Office of the 

National Economics and Social Development 

Council, 2017: 13) ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และเข้าสู่ฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

ให้เป็นศูนย์กลางสุขภาพนานาชาติ พ.ศ. 2560-2564 

ของกระทรวงสาธารณสุข กำ�หนดยุทธศาสตร์การนำ�

ภูมิปัญญาไทย วิถีชุมชนสร้าง อัตลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์

สุขภาพ เพื่อสร้างรายได้และพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

ประชาชน (Ministry of Public Health, 2016: 

13) และแผนพัฒนาสุขภาพแห่งชาติฉบับที่ 12 พ.ศ. 

2560-2564 กำ�หนดยุทธศาสตร์ การเสริมสร้างระบบ

บริการสุขภาพ เพื่อแก้ไขปัญหาสุขภาพ และพัฒนา

ระบบการส่งเสริมกิจการสปา การแพทย์แผนไทย 

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ และสมุนไพรไทย (Ministry of 

Public Health, 2017: 5-6)

ภาพที่ 1 นโยบาย และแผนที่เกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรม

	 โดยสรุปแล้วนโยบายของรัฐบาลยุทธศาสตร์ 

แผนของหน่วยงานภาครัฐ สนับสนุนการนำ�ทุน

ทางวัฒนธรรม ความรู้ และภูมิปัญญาไทย สร้าง  

อตัลกัษณใ์หก้บัธุรกจิดา้นสขุภาพเพือ่พฒันาเศรษฐกจิ 

ไทยและพบข้อสังเกตท่ีน่าสนใจว่ารัฐบาลและหน่วยงาน 

ภาครัฐอธิบายลักษณะของทุนทางวัฒนธรรม คือ 

ประวัติศาสตร์ ประเพณี วัฒนธรรม อารยธรรม 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ และเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

	 การศึกษาแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด จำ�นวน 18 

กลุม่ ป ีพ.ศ. 2560-2564 ตามนโยบายการบรหิารงาน

จังหวัด และกลุ่มจังหวัดพบว่า

	 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน (จังหวัด

กระบี่ จังหวัดตรัง จังหวัดพังงา จังหวัดภูเก็ต จังหวัด

ระนอง และจังหวัดสตูล) กำ�หนดประเด็นยุทธศาสตร์  

การส่งเสริม และอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรม วิถีชีวิต 

และภูมิปัญญาท้องถ่ินอันดามัน เพื่อสร้างจุดขาย

ทางการตลาดสู่การท่องเที่ยวนานาชาติ

	 กลุ่มจังหวดัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1  

(จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ 

และจังหวัดสุรินทร์) กำ�หนดประเด็นยุทธศาสตร์ 

การส่งเสริม และสนับสนุนผลิตภัณฑ์ไหมท่ีมีรูปแบบ 

แตกต่างกันตามวัฒนธรรม เพื่อสร้างรายได้ 

	 กลุ่มจังหวดัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2 

(จังหวัดยโสธร จังหวัดศรีสะเกษ จังหวัดอำ�นาจเจริญ 

และจังหวดัอบุลราชธาน)ี กำ�หนดประเด็นยทุธศาสตร ์

การพัฒนาแหล่งท่อง เที่ ยว เชิ งประวั ติศาสตร์  

วัฒนธรรม และประเพณี

 	 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2 (จังหวัด

เชียงราย จังหวัดน่าน จังหวัดพะเยา และจังหวัดแพร่) 

กำ�หนดประเดน็ยทุธศาสตรก์ารยกระดบัการทอ่งเทีย่ว

เชิงนิเวศน์ ศิลปวัฒนธรรม และสุขภาพ เพื่อสร้าง 
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และเข้าสู่ฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

รายได้สู่ชุมชน

	 กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง 1 (จังหวัดตาก 

จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดสุโขทัย 

และจงัหวดัอตุรดติถ)์ กำ�หนดประเดน็ยทุธศาสตร์การ

พฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่วบนฐานเศรษฐกจิสรา้งสรรคแ์ละ

ทุนทางประวัติศาสตร์

	 โดยสรปุแลว้พบประเดน็การพฒันาดว้ยทุนทาง

วฒันธรรม เชน่ การสรา้งมลูคา่ใหก้บัการทอ่งเทีย่วจาก

แผนพัฒนาจังหวัด 5 กลุ่ม (11 จังหวัด) อีกทั้งกลุ่ม

จงัหวดัภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลา่ง 1 มแีนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไหม ตามความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม แสดงให้เห็นว่า ผลิตภัณฑ์ไหมคือ ทุนทาง

วัฒนธรรมที่มีศักยภาพในการพัฒนาเศรษฐกิจ

	 การศึกษาแผนพัฒนาจังหวัดกับแผนพัฒนา

จงัหวดั 11 จงัหวดั พบประเดน็การพฒันาจงัหวดัด้วยทุน

ทางวฒันธรรมอยา่งชดัเจน ไดแ้ก ่จงัหวดัชยัภมิู จงัหวดั

บรุรีมัย ์จงัหวดัสรุนิทร์ จงัหวดัยโสธร จงัหวดัเชยีงราย  

จังหวัดน่าน จังหวัดสุโขทัย และจังหวัดอุตรดิตถ์ 

มุ่งเน้นการส่งเสริมเศรษฐกิจ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

ส่วนจังหวัดชัยภูมิและจังหวัดนครราชสีมามีแนวทาง

พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอ เพื่อสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ของจังหวัด อีกทั้งจังหวัดพิษณุโลก จังหวัดเพชรบูรณ์ 

และจงัหวดัสโุขทยั มแีนวทางพฒันาทนุทางวฒันธรรม

ด้วยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดังแสดงในตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 การพัฒนาจังหวัดด้วยทุนทางวัฒนธรรม

ในแผนพัฒนาจังหวัด

ประเด็นทุนทางวัฒนธรรม  จังหวัด

ทุนทางวัฒนธรรม ได้แก่ 
ประวัติศาสตร์ ประเพณี 
วัฒนธรรม อารยธรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ชัยภูมิ บุรีรัมย์ สุรินทร์ 
ยโสธร เชียงราย น่าน 
สุโขทัย อุตรดิตถ์

ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ชัยภูมิ นครราชสีมา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พิษณุโลก เพชรบูรณ์ 
สุโขทัย

	 คณะผู้วิจัยจึงนำ�เสนอผลการศึกษาทุนทาง

วัฒนธรรมของ 11 จังหวัดในที่ประชุมกรรมการ

พัฒนางานวิจัย เมื่อวันที่ 6 สิงหาคม พ.ศ. 2562 กับ

ผู้ทรงคุณวุฒิภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยธุรกิจ

บัณฑิตย์ จำ�นวน 5 คน เพื่อพิจารณาคัดเลือกจังหวัด 

สำ�หรับเก็บข้อมูล โดยมีประเด็นการคัดเลือก ได้แก่ 

ทุนทางวัฒนธรรมที่มีอัตลักษณ์ ความสอดคล้องกับ

นโยบายการวิจัยของมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ด้าน

สุขภาพ และความอยู่ดีมีสุข ความสอดคล้องกับเวลา 

และงบประมาณการวิจัย 

	 ผลการพิจารณาพบว่า คณะกรรมการผู้ทรง

คณุวฒุมิมีติใหด้ำ�เนนิการวจัิยในจังหวดัสุโขทยั เพราะ

แผนพัฒนาจังหวัดสุโขทัยกำ�หนดประเด็น การพัฒนา

ทุนทางวัฒนธรรม สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล

และจังหวดัสโุขทัยเป็นจังหวดัเดยีวของประเทศไทยที่

มีแหล่งมรดกโลก 2 แห่ง งานหัตถกรรมที่มีอัตลักษณ์ 

เช่น งานทองคำ�สุโขทัย การทำ�เคร่ืองสังคโลก ผ้าทอ

ตีนจก และผา้ทอเกา้ลาย การเปน็แหลง่เกดิวฒันธรรม

การลอยกระทง การได้รับการยอมรับจากนานาชาติ 

เชน่ การไดร้บัคดัเลอืกใหเ้ป็นเครอืขา่ยเมอืงสรา้งสรรค์

จากองค์การสหประชาชาติ

	 2.	 การวิเคราะห์แนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรม 

	  		 การสัมภาษณ์ผู ้ ให้ ข้ อมู ลหลักพบว่ า  

1) นางอรอนงค ์พพิธิทอง เจา้ของรา้นอรอนงคช์า่งทอง  

อธิบายว่า ร้านอรอนงค์ทำ�งานทองสุโขทัยตั้งแต่ 

ปี พ.ศ. 2533 ใช้ทองคำ�บริสุทธิ์ 99.99% นำ�มาขึ้นรูป 

ด้วยช่างฝีมือที่มีความเช่ียวชาญ โดยอ้างอิงจาก

ลวดลาย เช่น ลายเครือวัลย์ และลายตัวอุ ที่พบได้ใน

ผนังโบสถ์ ข้าวของเครื่องใช้ ถ้วยชาม เครื่องสังคโลก 

ภายในอทุยานประวติัศาสตร์ และเปน็ร้านแรกท่ีทำ�งาน 

ทองลงยา ร้านมีความภูมิใจท่ีได้รักษา อัตลักษณ์งานทองคำ� 

ดัง้เดมิของสโุขทยั 2) นายสาธร โสรจัประสพสนัต ิเจ้าของ

พพิธิภณัฑส์าธรผา้ทองคำ� อธบิายวา่ ลายผ้าทอโบราณ 

ดั้งเดิมของสุโขทัยคือ ลายตีนจก และลายยก 9 ดอก  

การเรียนรู้การทอผ้าลายตีนจก และลายยก 9 ดอก  

จะสอนกันภายในครอบครัวส่งทอดจากรุ่นสู่รุ่น ลวดลาย 
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มีความละเอียด สีสันสวยงาม ใช้เวลาในการทำ� และ 

มีราคาแพง ชาวบ้านจะใส่ในโอกาสสำ�คัญ เช่น  

งานบุญ งานแต่งงาน เป็นต้น 3) นางเสงี่ยม แสวงลาภ  

ประธานกลุ่มทอผ้า และกลุ่มโฮมสเตย์บ้านนาต้นจั่น  

อธิบายว่า ผ้าหมักโคลนของชุมชนเกิดจากการสั่งสม

ภูมปิญัญาบรรพบรุษุ สมยักอ่นเวลาปูย่า่ตายายไปทำ�นา 

จะนุ่งผ้าถุงลุยโคลนทุกวัน ทำ�ให้ชายผ้าถุงนิ่มและ 

สีไม่ตก กลุ่มของเราจึงลองนำ�ผ้าทอหมักกับโคลน 

ปรากฏว่าผ้ามีความน่ิม สีย้อมคงทนเพราะธาตุเหล็ก

ในโคลน ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ผ้าหมักโคลน เป็นความ

ภาคภูมิใจของชุมชน สามารถสร้างรายได้ให้ชาวบ้าน

อย่างพอเพียง และกลุ่มได้พัฒนาสินค้าให้หลากหลาย

สามารถใช้ในชีวิตประจำ�วันได้ เช่น กระเป๋า ผ้าพันคอ

	 คณะผู้วิจัยได้ดำ�เนินวิเคราะห์แนวเร่ืองทุน

ทางวัฒนธรรม เริ่มจากการอ่านทำ�ความเข้าใจ 

บทสัมภาษณ์ผู้ ให้ข้อมูลหลัก เพื่อจับประเด็นที่

เกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรมพบว่า ประเด็นด้าน

ทุนทางวัฒนธรรมของร้านอรอนงค์ช่างทองคือ งาน

ทองคำ�ที่ผลิตจากช่างฝีมือ การใช้ทองคำ�คุณภาพสูง 

ลวดลายละเอยีด ออ่นชอ้ย การรกัษาภมูปิญัญาด้ังเดิม 

ประเดน็ดา้นทนุทางวฒันธรรมของพพิธิภณัฑส์าธรผา้

ทองคำ� คอื ลายผา้ทอทีม่คีวามละเอยีด ประณตี ความ

เป็นครอบครัว วัฒนธรรมชุมชน และประเด็นด้านทุน

ทางวัฒนธรรมของบ้านนาต้นจั่นคือ การเรียนรู้จาก

ภูมิปัญญาบรรพบุรุษ การเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง วิถี

วัฒนธรรมชุมชน วิถีชีวิตแบบพอเพียง 

	 หลังจากนั้นคณะผู้วิจัยได้จัดประเภท ตีความ

ข้อมูล เพื่อสังเคราะห์แนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรมของ

จงัหวดัสโุขทยัพบวา่ จงัหวดัสโุขทยัมีแนวเรือ่งท่ีบง่บอก 

ทุนทางวัฒนธรรม 4 แนวเรื่อง ได้แก่ ความสุข ความ

ประณีต ภูมิปัญญา และวิถีชุมชน โดยในแต่ละแนว 

เรื่องประกอบด้วยแนวเรื่องย่อย ได้แก่ 1) ความสุข 

ประกอบด้วยความภาคภูมิใจ ความพอเพียง และ 

การรักษามรดกทางวัฒนธรรม 2) ความประณีต 

ประกอบด้วยการผลิตด้วยช่างฝีมือผู้ชำ�นาญ การใช้ 

วตัถดุบิทีม่คีณุภาพความละเอียดอ่อนชอ้ย 3) ภมูปัิญญา  

ประกอบด้วยการตื่นรู้ การคงอัตลักษณ์ดั้งเดิม และ

การเรียนรู้จากภูมิปัญญาบรรพบุรุษ และ 4) วิถีชุมชน 

ประกอบดว้ยการผสานเขา้กบัวถิวีฒันธรรมชมุชน และ

การใช้ในชีวิตประจำ�วัน

อภิปรายผล 

	 1.	 แนวทางการคน้หาทนุทางวัฒนธรรมสำ�หรบั

การสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปาด้วยมุมมองทาง

รัฐประศาสนศาสตร์ การศึกษานโยบาย ยุทธศาสตร์ 

แผนของกระทรวง แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด และแผน

พัฒนาจังหวัด เนื่องจากนโยบายสาธารณะเป็นกรอบ

การวางแผน และเป็นแนวทางการแปลงนโยบายสู่

การปฏิบัติ นโยบายสาธารณะ จึงเป็นตัวตั้งสำ�หรับ

การวางแผนการดำ�เนินงานระดับต่างๆ (Srisa-an, 

Wongsothorn, & Uaewong, n.d.: 12-13) ด้วย

เหตุดังน้ีการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมจากนโยบาย

สาธารณะ และแผนทำ�ให้คณะผู้วิจัยเข้าใจแนวทาง

การดำ�เนินงานส่งเสริมทุนทางวัฒนธรรมของรัฐบาล

และหน่วยงานภาครัฐ แนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ Varunsub (2019: 17) อธิบายว่า การ

จัดการทุนทางวัฒนธรรม เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

ประเทศไทยต้องกำ�หนดเป็นนโยบายสาธารณะ ด้าน

สหภาพพ่อค้าทอง Porkatong (2014: 69) อธิบายว่า  

ภาครัฐ คือ ภาคส่วนที่มีความสำ�คัญกับการนำ�ทุน

ทางวัฒนธรรมพัฒนาสินค้าชุมชน Thampramaun 

& The-Khan-Mak (2020: 82-83) อธิบายว่า การ

ท่องเที่ยวบนฐานของทุนทางวัฒนธรรมชุมชนต้องได้

รับการสนับสนุนจากภาครัฐ อีกทั้งคณะผู้วิจัยพบข้อ

สังเกตว่ารัฐบาลและหน่วยงานภาครัฐอธิบายลักษณะ

ของทุนทางวัฒนธรรมคือ ประวัติศาสตร์ ประเพณี 

วัฒนธรรม อารยธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์

ผ้าทอ และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

			   หลังจากนั้นคณะผู้วิจัยได้ศึกษาแผนพัฒนา

กลุ่มจังหวัด จำ�นวน 18 กลุ่ม ปี พ.ศ. 2560-2564 

ตามนโยบายการบริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัด

แบบบูรณาการพบว่า แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด 5 กลุ่ม  
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มีประเด็นการพัฒนาด้วยทุนทางวัฒนธรรม ซึ่ง

สอดคล้องกับ Tinbut & Thasuwan (2019: 126)  

ได้ศึกษาการใช้ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่กลุ่มจังหวัด 

ภาคกลางตอนบน

	 2.	 การพัฒนาด้วยทุนทางวัฒนธรรม คณะ

ผู้วิจัยจึงศึกษาแผนพัฒนาจังหวัดทั้ง 11 จังหวัด

ในประเด็นการพัฒนาด้วยทุนทางวัฒนธรรมอีกทั้ง

การศึกษาการพัฒนาจังหวัดด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจส่วนใหญ่มุ่งเน้นการส่งเสริม 

การท่องเที่ยวภายในจังหวัด สอดคล้องกับ Mankong 

(2017: 90) พบว่า เศรษฐกิจของชุมชนพัฒนาด้วยทุน

ทางวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น เปล่ียน

เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม เช่น งานหัตถกรรม เป็นต้น 

Srimueang (2019: 72) พบว่า เมื่อนำ�วัฒนธรรม

ไทยประยุกต์เป็นนวัตกรรม สามารถสร้างมูลค่าให้

กับเศรษฐกิจ 3 งานของ Punsawasuth (2010: 12)  

พบว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่เพิ่มขึ้นทำ�ให้เศรษฐกิจ

เติบโตเพราะประสิทธิภาพการผลิตสินค้าและการ

บริการสูงขึ้น Phu-Ku (2017: 139-140) พบว่า ทุน

ทางวัฒนธรรมไทย ภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่งผลโดยตรง

ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ และ Prampree (2019: 

40) พบว่า การบูรณาการทุนทางวัฒนธรรมเข้ากับ 

การท่องเทีย่วชมุชน ทำ�ใหช้มุชนมอีตัลักษณ ์เสรมิสร้าง 

รายได้จากการทอ่งเท่ียวชุมชน ดังนัน้ทนุทางวฒันธรรม

คือ สิ่งที่ได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นในแบบสามารถ

จับต้องได้ (Yanyongkasemsuk, 2014: 29) เช่น

โบราณสถาน มรดกทางวัฒนธรรม และผลงานศิลปะ 

เป็นต้น และแบบจับต้องไม่ได้ เช่น ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี จารีต วิถีชีวิต และความเชื่อ เป็นต้น 

(Throsby, 2001: 44-46) หากจังหวัดและชุมชน

ท้องถิ่น สามารถสร้างจุดขายให้สินค้าและการบริการ

ด้วยทุนทางวัฒนธรรมจะส่งผลให้เศรษฐกิจท้องถิ่น 

พัฒนา เพราะการมีสินค้าและการบริการท่ีมีคุณค่า 

และมีมูลค่าด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

	 ด้วยเหตุดังกล่าว การพัฒนาธุรกิจสปาด้วยทุน

ทางวฒันธรรม จงึเปน็แนวทางทีน่า่สนใจตอ่การศกึษา

เปน็อยา่งยิง่ เพราะการเติบโตของธรุกจิสปาเพิม่ขึน้ถึง 

3.7 หมื่นล้านบาท (Wongkittikraiwan, 2019: 1)  

อีกทั้งจากงานวิจัยหลายฉบับอธิบายว่าทุนทาง

วฒันธรรมเปน็จุดแข็ง และโอกาสของการพัฒนาธรุกจิ

สปาไทย เชน่ Issichaikun & Chansawang (2016: 17)  

อธิบายว่าประเทศไทยมีศักยภาพและโอกาสที่ดีใน

การทําธุรกิจสปา เพราะภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์

สมุนไพร การนำ�อัตลักษณ์ความเป็นไทยสร้างมูลค่า

กับธุรกิจสปา Chan-et (2019: 12-13) ได้ศึกษา  

อัต ลักษณ์ความเป็น ไทยของ ธุรกิ จสปาพบว่ า  

อัตลักษณ์ของภาคเหนือคือ ความเป็นพื้นบ้าน 

วัฒนธรรมล้านนา เป็นต้น

	 จังหวัดสุโขทัยเป็นจังหวัดได้รับการคัดเลือกให้

เป็นพื้นที่ในการศึกษาทุนทางวัฒนธรรม สำ�หรับการ

สร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปา เพราะแผนพัฒนา

จังหวัดสุโขทัย ปี พ.ศ. 2561-2564 แสดงให้เห็นถึง

ศักยภาพ การพัฒนาจังหวัดด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

พิจารณาจากเป้าหมายการพัฒนาจังหวัดคือ เมือง

มรดกโลกเลิศลํ้า เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ

นวัตกรรม เมืองแห่ง อารยธรรม และความสุขอย่าง

ยั่งยืน (Sukhothai Provincial Office, 2018: 1) 

ซ่ึงเป็นจังหวัดแห่งเดียวท่ีได้กล่าวถึงการนำ�ทุนทาง

วัฒนธรรมพัฒนาจังหวัดอย่างชัดเจน จังหวัดสุโขทัย

มีทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ เช่น 

ต้นกำ�เนิดวัฒนธรรมลอยกระทง การมีแหล่งมรดก

โลก 2 แห่ง การเป็นเมืองแห่งประวัติศาสตร์ การ

มีงานหัตถกรรมที่มีอัตลักษณ์ เช่น ทองคำ�สุโขทัย  

ผ้าทอตีนจก ผ้าทอเก้าลาย เครื่องสังคโลก โดยเฉพาะ

ผลิตภณัฑ์ผ้าทอท่ีทำ�ใหจั้งหวดัสุโขทัยได้รับคดัเลือกให้

เป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ 

		  คณะผู้วิ จัยจึงวิเคราะห์แนวทางเรื่องทุน

ทางวัฒนธรรมของจังหวัดสุโขทัย ด้วยการสัมภาษณ์

ผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ร้านอรอนงค์ช่างทอง สาธร

พิพิธภัณฑ์ผ้าทองคำ� และกลุ่มทอผ้าบ้านนาต้นจั่น  

ซึ่ งการคัดเลือกพื้นที่สอดคล้องกับงานวิจัยของ  
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Nisavutanuphan & Phirasan (2017: 931) ศกึษาทนุ

ทางวัฒนธรรมในพิพิธภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และ

ภาคเอกชนเพ่ือเพ่ิมมลูคา่ผลติภณัฑใ์นจงัหวดัเชยีงใหม่

พบว่า แนวทางการศึกษาทุนทางวัฒนธรรม คือ  

การศกึษาทนุประวัตศิาสตร ์การสมัภาษณ์ผูผ้ลติสนิคา้

วฒันธรรม เชน่ กลุม่วสิาหกจิชมุชน Suwannathada  

& Sikkha (2019: 137) ได้ค้นหาอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรม เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผลิตภัณฑ์

แบบเดิม ลวดลายของสถาปัตยกรรม ลายผ้าทอ  

การเข้าไปศึกษาในพิพิธภัณฑ์

	 ผลการวิเคราะห์แนวเรื่องทุนทางวัฒนธรรม

ของจังหวัดสุโขทัยคือ 1) ความสุข ประกอบด้วย 

ความภาคภูมิใจ ความพอเพียง และการรักษามรดก

ทางวัฒนธรรม 2) ความประณีต ประกอบด้วย 

การผลิตด้วยช่างฝีมือผู้ชำ�นาญ การใช้วัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ  

ความละเอียดอ่อนช้อย 3) ภูมิปัญญา ประกอบด้วย

การตื่นรู้ การคงอัตลักษณ์ดั้งเดิม และการเรียนรู้จาก

ภูมิปัญญาบรรพบุรุษ และ 4) วิถีชุมชน ประกอบด้วย  

การผสานเข้ากับวิถีวัฒนธรรมชุมชน และการใช้ใน

ชีวิตประจำ�วัน คณะผู้วิจัยพบว่า ผลการศึกษาทุน

ทางวัฒนธรรมของจังหวัดสุโขทัย คล้ายคลึงกับงาน 

ของ Laohapensang (2015: 232-233) ซึ่งได้นำ�

แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 8 วิถีไทย ประยุกต์เป็น 

ทุนมรดกทางวัฒนธรรมพื้นที่อุทยานประวัติศาสตร์

สโุขทยั ศรสีชันาลยั และกำ�แพงเพชร พฒันาผลติภณัฑ์

ตามแนวคิดเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ และงานของ  

Laohapensang & Saengratwatchara (2019: 52) 

ได้นำ�แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 8 วิถีไทย ประยุกต์

เป็นทุนมรดกทางวัฒนธรรมตลาดโบราณศรีสัชนาลัย 

พบว่า ทนุทางวฒันธรรมของจงัหวดัสโุขทยัคอื อาหาร

พื้นเมือง ลวดลายสิ่งทอ โครงสร้างสถาปัตยกรรม 

พืน้ถ่ิน ประเพณทีอ้งถิน่ อาชีพแสดงอตัลกัษณท์อ้งถิน่ 

ความเชื่อ และศิลปวัฒนธรรม

สรุปผล

	 แนวทางการคน้หาจงัหวดัทีม่ทีนุทางวัฒนธรรม 

สำ�หรับการสร้างอัตลักษณ์ให้กับธุรกิจสปา โดยใช้ 

มุมมองทางนโยบายสาธารณะและการวางแผน  

ศึกษานโยบาย แผนแม่บท ยุทธศาสตร์กระทรวง 

แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด และแผนพัฒนาจังหวัด 

ทำ�ให้จังหวัดสุโขทัยได้รับการคัดเลือกเป็นจังหวัดที่

มีทุนทางวัฒนธรรม คณะผู้วิจัยค้นหาแนวเร่ือง ทุน

ทางวัฒนธรรมของจังหวัดสุโขทัย ด้วยการวิเคราะห์ 

แก่นสาระพบว่า จังหวัดสุโขทัยมีแนวเร่ืองที่บ่งบอก

ทุนทางวัฒนธรรม 4 แนวเรื่อง ได้แก่ ความสุข ความ

ประณีต ภูมิปัญญาและวิถีชุมชน ข้อมูลดังกล่าว 

คณะศลิปกรรมจะนำ�ไปใชเ้ปน็แนวทางพฒันาลวดลาย

แสดงความเปน็สโุขทยั เพือ่สรา้งอตัลกัษณใ์หก้บัธรุกิจ

สปา อกีทัง้บทความดงักลา่วแสดงใหเ้หน็ถึงการทำ�งาน

รว่มกนัระหวา่ง 2 คณะ ซึง่เปน็แนวทางทีเ่กดิประโยชน์

กับสถาบันการศึกษาในการบูรณาการการเรียนรู้ข้าม

สาขาวิชา รวมไปถงึการสรา้งความตระหนกัรู้กบัชมุชน

ต่างๆ และการสร้างห่วงโซ่คุณค่าระหว่างสถาบัน 

การศึกษา ชุมชน และธุรกิจสปา 

ข้อเสนอแนะ

	 1. 	ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ได้แก่ หน่วยงาน 

ภาครัฐ องค์กรพัฒนาชุมชน และหน่วยงานที่

เกีย่วขอ้ง ควรกำ�หนดยทุธศาสตร ์และแผนงานสำ�หรบั 

สง่เสริมการคน้หาอตัลกัษณ์ประเพณ ีวัฒนธรรมชมุชน 

รวบรวมเป็นฐานข้อมูลทุนทางวัฒนธรรม เพื่อการ

พัฒนา

	 2. 	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ ได้แก่ การ

วิเคราะห์แนวทางเรื่อง เพื่อค้นหาทุนทางวัฒนธรรม 

ควรตั้งคณะทำ�งานในพื้นที่ เช่น สำ�นักงานวัฒนธรรม

จังหวัด สำ�นักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ตัวแทนภาค

ประชาชน ร่วมให้ข้อคิดเห็น วิพากษ์ และสอบทาน

ข้อมูล

	 3. 	ขอ้เสนอแนะสำ�หรบัการวจิยัครัง้ต่อไป ควร

เพิม่คณะทำ�งานจากสาขาวิชาอืน่ๆ เชน่ ประวตัศิาสตร ์

เพื่อให้มุมมองเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ ซึ่งจะเกิด

ประโยชน์ในการได้ข้อมูลเชิงลึก เพ่ือพัฒนาลวดลาย
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สะท้อนทุนทางวัฒนธรรม รวมไปถึงการสัมภาษณ์

ผู้ ให้ข้อมูลหลักเพิ่มขึ้น เช่น ปราชญ์ชาวบ้าน  

สภาวัฒนธรรมจังหวัด ตัวแทนชุมชน ผู้ประกอบการ
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