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บทคัดย่อ 

		  การวิจัยนี้เป็นวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาและประเมินคุณค่าของทรัพยากรวัฒนธรรมในย่านเมืองเก่า

เชียงราย ในการนำ�ไปออกแบบและพัฒนาเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 2) เพื่อพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมอย่าง

สรา้งสรรคโ์ดยทนุทางวฒันธรรมในยา่นเมอืงเก่าเชยีงรายทีแ่สดงถงึอตัลักษณย์า่นเมอืงเกา่เชยีงราย เปน็การวจัิย

เชงิคณุภาพ ดว้ยการสำ�รวจแหลง่ทรพัยากรวฒันธรรม การสัมภาษณเ์ชงิลึกกลุ่มเจ้าของทรัพยากรทางวฒันธรรม

และนักวิชาการด้านการออกแบบ จำ�นวน 13 คน นำ�มาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลจากเอกสาร เพื่อค้นหาทุนทาง

วัฒนธรรม และแนวทางการพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมที่แสดงอัตลักษณ์เมืองเก่าเชียงราย 

		  ผลการศกึษา 1) ทรพัยากรทางวฒันธรรมทอ้งถิน่ทีส่ำ�คญัในยา่นเมอืงเกา่ 3 ประเภท สาขามนษุยศาสตร ์

ประเพณีท้องถิ่น 17 เทศกาล สาขาศิลปะ และการช่างฝีมือ 2 ประเภท คือ การวางผังเมืองเชียงราย และอาคาร

การค้า สาขาคหกรรมศิลป์ ภูมิปัญญาอาหารจีนแคะ 2) การพัฒนาสินค้าวัฒนธรรมที่แสดงอัตลักษณ์ย่าน 

เมืองเก่าเชียงราย ได้คัดเลือกอาคารร้านซีเปียวพาณิชย์ มาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ จำ�นวน 2 ชิ้น คือ  

1) ถุงบรรจุภัณฑ์ ออกแบบด้วยการใช้สี รูปแบบตัวอักษรท่ีปรากฏบนแผ่นป้ายของร้าน 2) กล่องบรรจุภัณฑ์ 

ออกแบบภายใต้การนำ�รูปทรงของอาคารร้านซีเปียวพาณิชย์ ซึ่งเป็นอาคารไม้สองชั้นแห่งแรกในย่านเมืองเก่า

เชียงราย และเป็นอาคารไม่กี่หลังที่ยังคงหลงเหลือในย่านเมืองเก่าเชียงรายในปัจจุบัน 

	

คำ�สำ�คัญ: สินค้าทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ย่านเมืองเก่าเชียงราย

Abstract

		  This research has the following objectives: (1) to study and evaluate the value of cultural 

resources in Chiang Rai Old Town area in order to design and develop cultural products and 

(2) to develop the creative cultural products with the use of cultural capital in Chiang Rai Old 
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Town area that indicates the identity of Chiang Rai Old Town area. This study is a qualitative 

research by exploring the cultural resources, in-depth interviews with a group of 13 cultural 

resource owners and design scholars. The data are analyzed together with the data from the 

documents to find the cultural capital and guidelines for the cultural products development 

that show the identity of Chiang Rai Old Town.

		  The research results are (1) there are three types of important local cultural resources 

in the old town area: in the study field of Humanities, there are 17 festivals; in the study field 

of Arts and Crafts, there are two types of arts and crafts, i.e. Chiang Rai city planning and the 

commercial buildings; in the study field of Home Economics, there is the Hakka food wisdom 

and (2) regarding the cultural products development that indicates the identity of Chiang Rai 

Old Town area, the Xi Piao commercial shop building has been selected to be the inspiration 

for the design of two products; (1) a packaging bag that is designed using color and the font 

style of letters that appear on the shop’s nameplate; and (2) a packaging box that is designed 

after the shape of the Xi Piao commercial shop building which is the first two-story wooden 

building in Chiang Rai Old Town area and it is among the few buildings that remain in Chiang 

Rai Old Town area today.

Keywords: Cultural Product, Creative Economy, Chiang Rai Old Town Area

	

บทนำ� 

	 พื้นที่ย่านถนนธนาลัย ถนนอุตรกิจ และพ้ืนท่ี

โดยรอบ มีความสำ�คัญในฐานะย่านตัวเมืองของ

เชียงราย ที่มีพัฒนาการมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2386 

	 เม่ือพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว  

มีพระบรมราชานุญาตให้มีการฟ้ืนเมืองเชียงรายขึ้น  

ทรงโปรดเกล้าฯ แต่งต้ังเจ้าธรรมลังกา เจ้าหลวงเชียงราย 

องค์ที่ 1 (Jamjit, 2000) ส่งผลให้พื้นที่ในบริเวณย่าน 

ถนนธนาลัย ถนนอุตรกิจ และพื้นที่โดยรอบกลายเป็น

จดุศนูยก์ลางทางการปกครอง เป็นท่ีตัง้ของคุม้เจา้นาย 

เมืองเชียงราย ต่อมาใน รัชสมัยพระบาทสมเด็จ 

พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2336-2541) ถือ 

ได้ว่าเป็นช่วงท่ีสยามได้ เข้ามามีบทบาทในการ 

วางรากฐานในการปฏิรูปมณฑลเทศาภิบาล รวมไป

ถึงเมืองเชียงรายด้วย ในปี พ.ศ. 2446 มีการสร้าง 

อาคารทรงยุโรปเพ่ือใช้เป็นสถานที่ราชการของ 

เมอืงเชียงราย โดยมกีลุม่หมอสอนศาสนาชาวอเมรกินั 

กลุ่มเพรสไบเรียน มีบทบาทในการออกแบบอาคาร 

และควบคุมการก่อสร้าง ส่งผลให้กลุ่มอาคาร

ราชการในเขตเมืองเก่าเชียงราย เป็นอาคารท่ีได้รับ

อิทธิพลตะวันตกที่ทรงคุณค่าและเป็นเอกลักษณ์ 

(Muangkram, 2012) นอกจากนัน้ยงัเปน็ยา่นเศรษฐกิจ  

มกีลุม่พอ่คา้ชาวไทใหญ ่ชาวจนียนูาน และกลุม่ชาวจนี 

โพน้ทะเล ท่ีแสวงหาโอกาสในการทำ�การคา้ตา่งพากัน 

มาตั้งรกรากทำ�การค้าในย่านถนนธนาลัยและพื้นที่ 

โดยรอบอย่างต่อเนื่อง เกิดร้านค้ากลุ่มอาคารพาณิชย์

รูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ เป็น

พ้ืนทีท่ีม่คีวามหลากหลายด้านเชือ้ชาติ ศาสนา ทัง้พทุธ 

คริสต์ อสิลาม พรหมณ ์ศาสนาสถานมสีถาปัตยกรรมที่

เป็นเอกลกัษณแ์ละเกา่แก ่(Namjaidee, 2020) มกีาร

สบืทอดภมูปิญัญา อาหาร งานหตัถกรรม ยารกัษาโรค  

(Sunthi, 2013) แต่มีการถ่ายทอดในวงจำ�กัด ส่งผล

ให้เกิดการรับรู้น้อยจากคนในพื้นที่อย่างน่าเสียดาย

จากศกัยภาพดังกล่าวสามารถนำ�ทนุทางวฒันธรรมใน
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ยา่นเมอืงเกา่มายกระดบัและสง่เสรมิในดา้นเศรษฐกจิ 

เชิงสร้างสรรค์ 

	 ในปัจจุบันศูนย์ราชการของเมืองเชียงราย 

บางส่วนได้ย้ายไปอยู่รอบ ๆ ตัวเมืองเชียงราย แต่ 

ย่านธนาลัยยังคงบทบาทในฐานะจุดศูนย์สำ�คัญ 

ด้านเศรษฐกิจ ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของพื้นที ่

ในเชิงพาณิชย์อย่างต่อเน่ืองและรวดเร็ว มีการร้ือทำ�ลาย 

อาคารพ้ืนถ่ินไปจำ�นวนมาก เหลือเพียงไม่ก่ีหลังท่ีปรากฏ 

ในปจัจบุนั พบกลุม่อาคารราชการท่ีทรงคณุคา่ทางด้าน

สถาปตัยกรรม กลุม่ศาสนาสถานวดั ศาลเจา้ โบสถค์รสิต ์ 

มสัยดิ สะดอืเมือง (เสาหลกัเมอืง) และวิถีชีวิตของผูค้น

และชมุชนชาตพินัธุท้ั์งจนียนูาน อนิเดยี ไทยเชือ้สายจนี  

และคนเมือง (ไทยวน) ที่ซ่อนตัวอยู่ในพื้นที่ภายใต้

การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพของพื้นที่แต่กลุ่มคน 

ยงัมคีวามสมัพันธใ์นระบบเครอืญาต ิและรว่มกิจกรรม

ทางสังคมซึ่งถือเป็นเสน่ห์ของเมืองเก่าท่ีสามารถนำ�

มาเป็นทุนในการออกแบบสินค้าท่ีสะท้อนตัวตนของ

ย่านเมืองเก่าเชียงรายได้ ประกอบกับพื้นท่ีย่านถนน

ธนาลัยยังเปิดเป็นพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดย

ให้คนในท้องถ่ินนำ�สินค้าในท้องถิ่นมาจำ�หน่ายเรียก 

“กาดเชียงรายรำ�ลึก” ในวันเสาร์ของทุกสัปดาห์ เพื่อ

เปน็สว่นหนึง่ในการกระตุน้ใหค้นท้องถ่ิน นกัท่องเทีย่ว 

ได้เกิดความตระหนักถึงคุณค่าของย่านเมืองเก่า

เชียงราย และเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจ จากการ

สำ�รวจพบวา่รปูแบบของสนิคา้ท่ีจำ�หนา่ยยงัขาดสนิคา้

ที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของย่านเมืองเก่าเชียงรายอย่าง

น่าเสียดาย 

 	 ดังนั้นการวิ จัยในครั้ งนี้ เพื่อศึกษาสำ�รวจ 

ประเมินคุณค่าทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่สำ�คัญ

ภายในยา่นเมอืงเกา่เชยีงรายและนำ�ทุนทางวฒันธรรม 

ที่พบภายในย่านเมืองเก่าทั้งที่เป็นทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมที่จับต้องได้และทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ที่จับต้องมิได้ มาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ที่สื่อถึงเอกลักษณ์ย่านเมืองเก่า 

เชียงราย ซึ่งยังสอดคล้องในระดับนโยบายของจังหวัด

เชียงรายท่ีกำ�ลังขับเคลื่อนเมืองเชียงราย เพื่อเข้าร่วม

เป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์กรการศึกษา 

วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 

(UNESCO) ซ่ึงต้องประกอบไปด้วยกิจกรรมทางด้าน

วัฒนธรรมที่หลากหลาย โดยการขับเคลื่อนเมือง

สร้างสรรค์ต้องอาศัยข้อมูลในพ้ืนที่เป็นฐานในการนำ�

ไปส่งเสริมต่อยอดให้เกิดเป็นรูปธรรม และสร้างสรรค์ 

ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Ruaysaen, 

2020) ซึ่งงานวิจัยดังกล่าวจะเป็นส่วนหนึ่งในการนำ�

ทนุทางวฒันธรรมของย่านเมอืงเกา่มาพฒันาเป็นสนิค้า

วัฒนธรรมและช่วยขับเคลื่อนเมืองเก่าภายใต้แนวคิด

วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

วัตถุประสงค์

	 1. 	เพ่ือศกึษาและประเมนิคณุคา่ของทรัพยากร

วัฒนธรรมในย่านเมืองเก่าเชียงราย เพ่ือใช้เป็นทุนใน

การนำ�ไปออกแบบและพฒันาเปน็สนิคา้ทางวฒันธรรม 

	 2.	 เ พ่ือพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมอย่าง

สร้างสรรค์โดยทุนทางวัฒนธรรมในย่านเมืองเก่า

เชียงรายที่แสดงถึงอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าเชียงราย 

ทบทวนวรรณกรรม

	 1.	 แนวคิดวัฒนธรรม

	  		 ในสังคมไทยคำ�ว่า วัฒนธรรม ได้ถูกนิยาม 

หมายถึง ความดี แปลได้ว่า สภาพอันเป็นความเจริญ

งอกงาม หรือลักษณะท่ีแสดงความเจริญ งอกงาม 

(Teekhachunhatean, 1989) ซึ่งในวงวิชาการทาง

สังคมศาสตร์ ให้ความหมายกว้างซับซ้อน รวมถึง

ทัศนคติ ค่านิยม ส่ิงของต่าง ๆ การถ่ายทอดไปยัง

สมาชกิในสังคม (Cuber, 1968) และหมายรวมถึงวตัถ ุ 

เครื่องมือเครื่องใช้ การใช้สัญลักษณ์ที่สังคมร่วมกัน

กำ�หนดความหมายเป็นช่องทางการส่ือสาร (White, 

2007) นอกจากนี้กระทรวงวัฒนธรรมได้แบ่งประเภท

วัฒนธรรมออกเป็น 5 สาขา 

			   1.1	 สาขามนุษยศาสตร์ เป็นเรื่องราวว่า

ด้วยขนบธรรมเนยีมประเพณ ีคณุธรรม ประวติัศาสตร์ 

โบราณคดี การปกครองและกฎหมาย 
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			   1.2 	สาขาศิลปะ ภาษา วรรณคดี ดนตรี 

วิจิตรศิลป์ สถาปัตยกรรม การละคร ประติมากรรม

			   1.3 	สาขาช่างฝีมือ งานประดิษฐ์ ฯลฯ 

			   1.4 	สาขาคหกรรม อาหาร การแต่งกาย ฯลฯ 

			   1.5 	สาขาการกีฬาและนันทนาการ 

	 2. 	แนวคิดการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม

			   Lertchanrit (2011) กล่าวว่า ทรัพยากร

วัฒนธรรม สิ่งที่เกิดขึ้นจากการกระทำ�ของมนุษย์  

เช่น สิ่งก่อสร้าง หรือวัตถุโบราณ ฯลฯ และประเภท

ที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความเชื่อ ความรู้ ภูมิปัญญา ฯลฯ 

เป็นสิ่งที่สามารถจัดการให้เกิดประโยชน์แก่การดำ�รง

ชวีติของมนษุย ์ซึง่ Praicharnjit (2010) เสนอแนวทาง

การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเชิงปฏิบัติการ 8 

ลักษณะ

			   2.1	 การศึกษาวิจัยหรือการสร้างความรู้  

เพื่อให้เกิดความรู้ที่แท้จริงเก่ียวกับทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมในท้องถิ่น ท้ังในเชิงกายภาพ เชิงปริมาณ 

เชิงคุณภาพ ประวัติศาสตร์ ประโยชน์ใช้สอยในอดีต 

			   2.2	 การประเมินคุณค่า และศักยภาพ

ของทรัพยากรวัฒนธรรม เป็นกระบวนการที่ช่วยให้

สามารถทราบว่าทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ มีคุณค่า

ทางดา้นใด มีคณุสมบัตเิหมาะสมตอ่การตดัสนิใจลงทนุ

ลงแรงดำ�เนินการ 

			   2.3 	การบรริกัษ ์คอื การคงไวซ้ึง่สภาพทาง

กายภาพ และคุณคา่ของทรพัยากรทางวฒันธรรม เพือ่

ให้บรรลุความมุ่งหมายทางวัฒนธรรม และประโยชน์สุข 

			   2.4	 การจัดการความรู้ เรื่องทรัพยากร 

โดยการสร้าง จัดระบบ กิจกรรมการจัดการความรู้ 

เป็นปฏิบัติการสำ�คัญในกระบวนการเรียนรู้และ 

การจัดการศึกษา เพื่อการเผยแพร่ สามารถเชื่อม

โยงกับการจัดการเชิงธุรกิจชุมชน การฟื้นฟู สืบทอด  

ผลิตซํ้า สร้างใหม่ท้ังในส่วนของทรัพยากรวัฒนธรรม

เชิงรูปธรรม และนามธรรมให้เป็นอาชีพ 

			   2.5 	การฟื้นฟู ผลิตซํ้า และสร้างใหม่ 

เป็นการสร้างความหมาย คุณค่า และกำ�หนดบทบาท

และหน้าที่ใหม่ให้กับทรัพยากรวัฒนธรรม เพื่อสร้าง

ประโยชน์ใหม่

			   2.6 	การใช้เกณฑ์ ข้อปฏิบัติ ข้อบัญญัติ 

ในการควบคุมและป้องกัน ในบางกรณีท่ีมีความจำ�เป็น  

ต้องดำ�เนนิการปอ้งกนั คุม้ครอง หรือกำ�หนดแนวปฏิบตัิ

ในการอนุรักษ์ทรัพยากรวัฒนธรรมที่มีอยู่ในพื้นที่ 

ต่าง ๆ ทั้งระดับประเทศ จังหวัด อำ�เภอ หรือเขตการ

ปกครองขององคก์รทอ้งถิน่ระดบั ตา่ง ๆ  ใหส้อดคล้อง

กับจารีตและวัฒนธรรมท้องถิ่น

			   2.7	 การดำ�เนนิกจิกรรมธรุกจิชมุชน มคีวาม 

สำ�คัญในการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม ซึ่ง

สามารถสร้างรายได้โดยการจัดพิมพ์หนังสือ เอกสาร 

จัดทำ�ของที่ระลึก ผลิตสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ด้าน

ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมของชุมชนออกจำ�หน่าย

เป็นต้น

			   2.8	 การสร้างเครือข่ายขยายความร่วมมือ 

ทรัพยากรวัฒนธรรม ทั้งกลุ่มผู้เก่ียวข้องหลายกลุ่ม 

ทั้งคนในชุมชนท้องถิ่น สถาบัน กลุ่ม ชุมชน องค์กร

อื่น ๆ ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม 

โดยการสร้างเครือข่ายเปน็กระบวนการเสริมพลัง และ

ยั่งยืน

	 3.	 แนวคิดการออกแบบและสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน

			   กระบวนออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน ตลอดจน 

ปฏิบัติการออกแบบได้อย่างเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์

แ ต่ละท้อง ถ่ินคงอัต ลักษณ์และคุณค่ าของถิ่ น  

Wanichakorn (2016) เสนอกลยทุธก์ารออกแบบและ

พัฒนานวัตกรรมจากภูมิปัญญา แบบตลาดย้อนยุค 

การนำ�เอาสินคา้หรือบริการทีเ่คยเกดิขึน้ในอดีต โดยใช ้

เอกลักษณ์ของสินค้าเดิมเป็นจุดเด่น เข้ากันดีกับ

ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ทั้งวัสดุและฝีมือการ

ผลติภณัฑ์ท่ีมีเรือ่งราวของการอนรุกัษแ์ทรกเขา้ไปและ

หวนถึงบรรยากาศอดีต (Nostalgia) 

			   องค์ประกอบของการออกแบบ

			   3.1	 การสร้างแรงบันดาลใจจากภูมิปัญญา

ท้องถ่ินเป็นการศึกษาคุณค่าเชิงรูปธรรม ได้แก่  

เส้นสาย ลวดลาย รูปลักษณ์ รูปทรง สีสัน วัสดุ และ

คุณค่าเชิงนามธรรมของผลิตภัณฑ์ เช่น ความซาบซึ้ง

ในเรื่องราว คุณค่าและความหมาย จิตวิญญาณ 
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ที่แฝงอยู่ในภูมิปัญญา ปรัชญาแนวคิด ความคิดและ

เชิงช่าง โดย Onaree (2017) ยังได้นำ�เสนอตัวอย่าง

ในการออกแบบสนิคา้ทางวฒันธรรมของประเทศญีปุ่น่

ว่า การออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถออกแบบจาก 

แรงบันดาลใจ พื้นที่มรดกทางประวัติศาสตร์ พื้นที่ 

ทางประวัติศาสตร์มีอยู่มากมายซ่ึงแต่ละพื้นที่มีวิถีที่

แตกต่างกันไปตามลักษณะสภาพทางประวัติศาสตร์ 

ส่ิงปลูกสร้างภายในประเทศญี่ปุ่นมีจุดเด่นและความ

น่าสนใจในด้านการใช้ภูมิปัญญาและความรู้ในด้าน

การก่อสร้าง ซึ่งมักถูกนำ�มาเป็นภาพประกอบบน 

บรรจุภัณฑ์โดยอิงกับประวัติศาสตร์ สื่อนัยยะถึง 

แหล่งสินค้า ในประเทศไทยมีภาคธุรกิจที่ใช้แนวคิด 

ดังกล่าวในการออกแบบกล่องขนมชิโนยูโรเปียน  

ของจังหวัดภูเก็ต ที่นำ�รูปทรงอาคารมาออกแบบ  

ซ่ึงสร้างผลกำ�ไรเพ่ิมข้ึนและถูกเก็บเป็นของสะสมสำ�หรับ

นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือนภูเก็ต (Food Intelligence  

Center Thailand, 2020)

ย่านเมืองเก่าเชียงราย

สำ�รวจแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมในย่านเมืองเก่าเชียงราย

คัดเลือกร้านซีเปียวพาณิชย์

- คุณค่าในเชิงประวัติศาสตร์ท้องถิ่น

- คุณค่าในด้านสถาปัตยกรรมที่เหลือเพียงไม่กี่แห่ง

- ความพร้อมของเจ้าของแหล่งและแนวโน้มในการนำ�ไปประยุกต์ใช้

ออกแบบสินค้าต้นแบบ

- พัฒนาแนวคิดออกแบบ

- การร่างแบบผลิตภัณฑ์

- การกำ�หนดสี

- วัสดุ

- โลโก้

- เนื้อหาข้อความที่สะท้อนคุณค่าความสำ�คัญของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม

ประเมินคุณค่าทรัพยากรวัฒนธรรมเพื่อการออกแบบ และความพร้อมของเจ้าของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมในการนำ�ไปใช้จริง

นำ�ต้นแบบไปให้ชุมชน ดูความถูกต้องเหมาะสม และประเมินในการใช้งานจริงของผลิตภัณฑ์

ผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมในเมืองเก่าเชียงราย

- ถุงบรรจุภัณฑ์

- กล่องบรรจุภัณฑ์

คืนข้อมูลด้วยการนำ�สินค้าที่ผลิต

ต้นแบบมอบให้ เจ้ าของแหล่ ง

ทรัพยากรวัฒนธรรมใช้จริง

สอบถามแนวคิดในการออกแบบจากตัวแทนผู้ขายสินค้าที่ระลึกในเขตเมืองเก่าเชียงราย/นักวิชาการด้านการออกแบบ/เจ้าของ

แหลง่ทรพัยากรวฒันธรรมเพ่ือร่วมกันหาแนวทางในการออกแบบทีส่นองตอบความตอ้งการของผูบ้รโิภค และรูปแบบการออกแบบ 

ที่สื่อถึงแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมและความเหมาะสมในการนำ�ไปใช้สอยได้จริง

ภาพที่ 1 กระบวนการในการพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าเชียงราย
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			   3.2 	การตดัทอนรายละเอยีด พืน้ผวิ ลวดลาย 

ของรปูทรง ใหเ้ขา้สูโ่ครงสรา้งรปูทรงทีม่คีวามเรยีบง่าย  

และช่วยเพิ่มทางเลือกในการออกแบบสร้างสรรค์ 

รูปลักษณ์รูปทรงในกระบวนการออกแบบ 

			   3.3 	การออกแบบเพื่อประสานพฤติกรรม

และประโยชน์การใช้สอยใหม่ จะเป็นข้ันตอนท่ีเน้น

การวิเคราะห์ ในข้ันตอนนี้จำ�เป็นต้องพิจารณาจาก

ความสอดคล้องของรูปทรงกับการใช้สอยด้วย ซึ่งการ

ผลิตสินค้าและบริการที่ใช้ความสร้างสรรค์และทุน

ภูมิปัญญา เป็นฐานใช้ความรู้เป็นสำ�คัญ อาจจะเป็น

สินค้าในรูปวัตถุหรือทรัพย์สินทางปัญญาซึ่งช่วยให้ 

เศรษฐกิจของโลกมีพลวัต ตามแนวทางออกแบบ

อตุสาหกรรมเชงิสรา้งสรรคข์อง Wisudthiluck (2015)

			   3.4 	การผลิตต้นแบบ เพื่อตรวจประเมิน

และดูผลพิจารณาของการออกแบบในด้านรูปลักษณ์

ความสวยงาม ความสอดคล้องกับพฤติกรรม ความ

เหมาะสมของวัสดุ การลดต้นทุนการผลิต เป็นต้น	  

วิธีการวิจัย

	 การดำ�เนินการวิจัยในครั้งนี้ ใช้วิธีวิจัยเชิง

คุณภาพ มีขั้นตอนในการวิจัย 4 กระบวนการ 

	 1.	 การศกึษาจากเอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง กับชุมชน 

ด้านประวัติศาสตร์ สภาพพ้ืนท่ีและส่ิงแวดล้อม สภาพ

สังคมเศรษฐกิจ และวัฒนธรรม โดยรวบรวมจาก

เอกสารจดหมายเหตุ เอกสารหน่วยราชการ เอกสาร

ส่วนบุคคล ภาพถ่าย หนังสือ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

บันทึกการสนทนา เป็นต้น 

	 2. 	การศึกษาภาคสนาม 2 ส่วน 

			   2.1 	ก า รสำ � ร วจและประ เ มินคุณค่ า

ทรัพยากรวัฒนธรรมในพื้นท่ีย่านเก่าเชียงราย จัดทำ�

เครื่องมือการสำ�รวจภาคสนาม เป็นตารางสำ�รวจระบุ

ความสำ�คญัทางดา้นวฒันธรรม แยกเปน็หมวดหมูต่าม

แนวทางจากกระทรวงวฒันธรรม 5 สาขา (รายละเอยีด

กลา่วถงึในแนวคดิวฒันธรรม) หลงัจากนัน้นำ�ขอ้มลูไป

ประเมินคุณค่าและคัดเลือกทรัพยากรทางวัฒนธรรม

เพื่อใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยได้ 

คัดแปลงเกณฑ์จากอนุสัญญาของ UNESCO (Lipe, 

1984) 4 เกณฑ์ เกณฑ์ที่ 1 คุณค่าเชิงสัญลักษณ์ 

เกณฑ์ท่ี 2 คุณค่าเชิงวิชาการ เกณฑ์ท่ี 3 คุณค่าเชิง

สุนทรียศาสตร์ เกณฑ์ที่ 4 คุณค่าเชิงเศรษฐกิจ โดยใช ้

วธิวีดัจากการแทนคา่โดยประยกุตม์าตรวดัแบบลเิครต์  

(Likert Scale) เพื่อประเมินคุณค่าและความสำ�คัญ  

5 ระดับ เกณฑ์ในการคัดเลือกทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

คิดจากค่าคะแนนรวมของทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีมี

คุณค่าทางประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม ท่ีมีคะแนน 

ตัง้แต ่15 คะแนน หรอืรอ้ยละ 60 ขึน้ไป จะถูกคดัเลือก

เป็นมรดกวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และ

ศิลปวัฒนธรรม ในย่านเมืองเก่า เมืองเชียงรายสำ�หรับ

ในการนำ�ไปเป็นทุนในการออกแบบ 

			   2.2	 การสัมภาษณ์ การสัมภาษณ์เชิงลึก 

มีแนวคำ�ถาม ในหัวข้อท่ีต้องการทราบเก่ียวกับทรัพยากร 

ทางวัฒนธรรมท่ีสำ�คัญในย่านเมืองเก่า เพื่อรวบรวม

ขอ้มลูและระดมความคดิเหน็ ดว้ยวธิกีารเลือกตวัอยา่ง

การศึกษาแบบเจาะจง จำ�นวน 2 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 

เจ้าของทรัพยากรทางวัฒนธรรม นักวิชาการท้องถิ่น 

เพ่ือค้นหาความสำ�คัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

ในทอ้งถิน่จำ�นวน 9 คน กลุม่ที ่2 นกัวชิาการ นกัออกแบบ  

ข้าราชการ ตัวแทนผู้ขายสินค้าทางวัฒนธรรม จำ�นวน 

4 คน

			   2.3 	การวิเคราะห์ข้อมูล นำ�ข้อมูลด้านทุน

ทางวัฒนธรรมและข้อมูลการสัมภาษณ์มาออกแบบ 

สเกต็ตน้แบบ หลงัจากนัน้นำ�รปูแบบของการออกแบบ

ไปปรึกษานักวิชาการผู้เชี่ยวชาญในการออกแบบ  

สรปุผลและนำ�ขอ้มลูไปปรบัปรงุการออกแบบ สรปุผล

การวิจัยในรูปแบบพรรณนาและจัดทำ�ต้นแบบสินค้า

ทางวัฒนธรรม 

			   2.4 	การนำ�เสนอข้อมูล ดำ�เนินการเพื่อขอ

จดสิทธิบัตรการออกแบบ และนำ�ไปใช้จริงกับเจ้าของ

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม
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ผลการวิจัย

	 แบ่งผลการศึกษา 2 ข้อ ดังนี้

	 1.	 ประเมินคุณค่าของทรัพยากรวัฒนธรรม

ในย่านเมืองเก่าเชียงราย ในการนำ�ไปออกแบบและ

พัฒนาเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม ผลการศึกษา ดังนี้ 

			   1.1 	ผลสำ�รวจทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

ท้องถิ่นภาพรวมของทรัพยากรวัฒนธรรมในย่าน 

เมืองเก่าเชียงราย 3 ประเภท 

	  					    สาขามนษุยศาสตร ์พบวา่ ยา่นเมอืงเกา่

เชียงราย มีความหลากหลายด้านเชื้อชาติ และศาสนา 

ไดแ้ก่ กลุม่คนเมอืง (ไทยวน) กลุม่จนีสยาม กลุม่อนิเดยี 

กลุ่มจีนยูนาน มีวิถีชีวิต ขนบธรรมประเพณี ความเชื่อ

ทางศาสนาหลากหลาย พบประเพณีท่ีสำ�คัญ จำ�นวน 

17 ประเพณี ได้แก่ ประเพณีแห่พระพุทธรูปแวดเวียง

เชยีงราย ประเพณตีรษุจนี ประเพณมีาฆบูชา ประเพณี

ปี๋ใหม่เมืองเชียงราย ประเพณีวิสาขบูชา ประเพณี 

อัฏฐมีบูชา ประเพณีเล้ียงผีเจ้านายเมืองเชียงราย และการ

แห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ดอยจอมทอง วันเข้าพรรษา ประเพณี

ซีโกว (ท้ิงกระจาด) มูลนิธิสาธารณกุศลสงเคราะห์ 

เชียงราย ประเพณีกินเจ มูลนิธิสาธารณกุศลเชียงราย 

ประเพณี 12 เป็ง ประเพณีตานก๋วยสลาก เทศกาล

นวราตรี วัดพระแม่อุมาเทวี ประเพณีออกพรรษา 

เทศกาลคเณศจตุรถี เทศกาลทิวาลี ประเพณียี่เป็ง 

						      สาขาศิลปะและการช่างฝีมือ 2 ประเภท

						      1)	 การวางผังเมืองเชียงราย สมัยใหม่

แห่งแรกในภาคเหนือ ออกแบบโดยกลุ่มมิชชันนารี  

ที่เข้ามาเผยแพร่ศาสนาในสมัยรัชกาลที่ 5 ตัดถนน 

เปน็รูปแบบตารางลายหมากรกุ ซึง่ไดแ้รงบนัดาลใจมา

จากการวางผังเมืองของแผนผังเมือง WASHINGTON 

D.C เรียกรูปแบบการวางผังเมืองแบบน้ีว่า ROAD 

CITY (Muangkram, 2012) 

						      2) อาคารการคา้ จากการสำ�รวจพบวา่

สถาปัตยกรรมการค้าพื้นถิ่นในย่านเมืองเก่าเชียงราย 

มีอายุก่อสร้างในช่วงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 และ 

มีการใช้อาคารท่ีสอดคล้องกับการใช้สอยในบริบท 

สมัยใหม่ 2 แห่ง 1) ร้านซีเปียวพาณิชย์ อาคารเอกชน 

2 ชั้น หลังแรกในย่านเมืองเก่าเชียงราย 2) โรงแรม 

บ้านนอนเพลิน อดีตเป็นท่ีต้ังของโรงเรียนเตรียมอนุบาล 

ศรีพันธุ์ ซึ่งถือเป็นโรงเรียนเตรียมอนุบาลแห่งแรกของ

จังหวัดเชียงราย ภายหลังได้ปรับมาเป็นโรงแรมชื่อว่า 

“บ้านนอนเพลิน” (Hanphiphat, 2017) 

						      สาขาคหกรรมศลิป ์กลุ่มชาวจีนฮากกา  

(แคะ) เป็นกลุ่มชาวจีนท่ีมีการอยู่อาศัยมากที่สุด 

ในย่านเมืองเก่าเชียงราย เป็นกลุ่มท่ีมีบทบาทด้านการค้า  

การเมือง สังคมและวัฒนธรรมโดยเฉพาะด้านอาหาร 

จากการศึกษารวบรวมองค์ความรู้ด้านอาหารจีนแคะ 

9 ตำ�รับ ดังนี้ ตุ๋นฟุ่งจ้อ (ตุ๋นพุทรา) ชูยับป้าน ตุ๋นล่อน 

(ไข่ตุ๋น) มะนาวดองน้ําตาล (ดองหวาน) มะนาวดอง 

นํา้ปลา (ดองเคม็) เปด็ตุน๋ ปลาผดัตน้กระเทยีม ปลาผดั

สายบัว ปลานึ่งเต้าเจี้ยว (Anupongsanukul, 2020)

			   1.2	 ผลประเมิน คัดเลือกทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมเพื่อการออกแบบ

						      ภายหลงัการประเมนิคณุคา่ทรพัยากร

ทางวัฒนธรรมแหล่งทุนทางวัฒนธรรม ประเมินความ

พร้อม ประเมินศักยภาพเจ้าของทุนวัฒนธรรมที่นำ�มา

ใช้ในการออกแบบ และนำ�แนวคิดการสร้างสรรค์จาก

ผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภาคราชการ นักวิชาการใช้กระบวน

ประเมนิและคดัเลอืก (กลา่วมาแลว้ขา้งตน้) รา้นซเีปียว 

พาณิชย์ เนื่องด้วยมีความสำ�คัญในด้านวิชาการ 

ทางด้านลักษณะทางสถาปัตยกรรม และคุณค่าเชิง

เศรษฐกิจ ดังนี้

						      1)	 คุณค่าทางวิชาการ อาคาร สถา 

ปัตยกรรมเป็นอาคารพาณิชย์ไม้ 2 ชั้น มีการประดับ

ระเบียง และเชิงชายหลังคาด้วยลวดลายไม้ฉลุ  

(Gingerbread) เป็นอาคารไม้สองชั้นของเอกชน 

หลังแรกในจังหวัดเชียงราย ลักษณะการวางผังของ

อาคารเปน็รูปตัวโอ มกีารล้อมอาคารท้ัง 4 ด้าน ตรงกลาง 

เป็นลานโล่ง แบบบ้านจีนโบราณ

						      2) 	คณุคา่เศรษฐกจิ รา้นซเีปยีวพาณิชย ์

เป็นร้านขนมที่เก่าแก่คู่เมืองเชียงรายมากว่า 60 ปี  

ขนมท่ีเป็นเอกลักษณ์ คือ ขนมอเมริกันโดนัท ได้รับ 

การถ่ายทอดสูตรมาจากกลุ่มชาวอเมริกันที่เข้ามา 
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วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

เผยแพร่ศาสนาในจังหวัดเชียงราย โดยได้ซื้อแป้งสาลี

จากรา้นซเีปยีวพาณชิย ์ตอ่มาในรุน่ที ่1 ของรา้นจงึฝกึ

ทำ�ขนม และสืบทอดสูตรอันเป็นเอกลักษณ์ ปัจจุบัน

สืบทอดโดยทายาทในรุ่นที่ 3 โดยใช้ประโยชน์กับ

อาคารเก่าปรับหน้าท่ีใช้สอยในรูปแบบคาเฟ่ที่เน้น 

กล่ินอายความเป็นอาคารไม้เก่า มีการออกแบบโลโก้

ของร้านที่ใช้ลวดลายไม้ฉลุ 

	 2. การพัฒนาสินค้าวัฒนธรรมท่ีแสดงอัตลักษณ์ 

ย่านเมืองเก่าเชียงราย

			   กระบวนออกแบบผลติภณัฑท์อ้งถิน่ ทีแ่สดง 

อัตลักษณ์ และคุณค่าของย่านเมืองเก่าเชียงราย  

ผลการศึกษาดังนี้

 			   2.1 	การพัฒนาแนวคิดการออกแบบจาก 

นักวิชาการด้านวัฒนธรรมและนักออกแบบ จำ�นวน  

8 ท่าน ประกอบไปด้วย นักวิชาการด้านการออกแบบ

สนิคา้ทางวฒันธรรม 2 คน ตวัแทนสำ�นักงานวัฒนธรรม 

1 คน ผูแ้ทนร้านคา้สนิคา้ทางวัฒนธรรมในยา่นเมอืงเกา่  

จำ�นวน 5 คน ผลของการศกึษาสมัภาษณพ์บวา่ สินคา้

ทางวัฒนธรรมในเมืองเชียงราย ถือเป็น Cultural 

product of Thailand หรือ “CPOT” ซึ่งครอบคลุม

ถึงการสร้างสรรค์โดยใช้ทุนวัฒนธรรม มาออกแบบ 

เรียก “Creative Economy” (Prapattong, 2019) 

ควรเนน้การเลา่เรือ่งจากทนุทางวฒันธรรม เชน่ อาคาร

สถาปัตยกรรมท่ีทรงคุณค่าในเขตเมืองเก่าเชียงราย  

ในการเพ่ิมมลูคา่เพิม่ และทรัพยากรวฒันธรรมทีจั่บต้อง 

ไม่ได้มาใช้ในงานออกแบบ เช่น ภูมิปัญญาอาหาร 

การบริการทางวัฒนธรรม ก็เป็นส่วนหนึ่งในการนำ�มา 

พัฒนาเปน็สนิคา้ทางวฒันธรรมในเขตเมอืงเกา่ ซึง่เนน้

ในเร่ืองการเล่าเรื่องราวความเป็นมาของสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มต้นทุนทางวัฒนธรรม นอกจากนั้น

ก็สามารถยงัสง่เสรมิสนิคา้วฒันธรรมผา่นการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ (Donnet, 2019) ราคาสินค้าอยู่ในช่วง 

350-1,000 บาท เพราะส่งผลต่ออำ�นาจการตัดสินใจ 

ซื้อสินค้าจากผู้บริโภคเพราะเป็นราคาอยู่ในระดับ 

ปานกลาง (Chakmool, 2019) 

			   2.2 	การพัฒนาสินค้าต้นแบบร่วมกับเจ้าของ

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม ภายหลังการประเมินคุณค่า

ทรัพยากรทางวัฒนธรรม แหล่งทุนทางวัฒนธรรม 

ประเมินความพร้อม ประเมินศักยภาพเจ้าของทุน

วัฒนธรรมที่นำ�มาใช้ในการออกแบบ และนำ�แนวคิด

การสร้างสรรค์จากผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภาคราชการ  

นักวิชาการ จึงร่วมกันคัดเลือกร้านซีเปียวพาณิชย์ 

เนื่องด้วยมีความสำ�คัญในด้านวิชาการ ด้าน

สถาปัตยกรรม มีการประดับระเบียง และเชิงชาย

หลังคาด้วยลวดลายไม้ฉลุ (Gingerbread) ในด้าน

ความพร้อมของเจ้าของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม 

เนื่องด้วยร้านท่ีมีการสืบทอดโดยทายาทในรุ่นท่ี 3 

โดยใช้ประโยชน์กับอาคารเก่าปรับหน้าท่ีใช้สอยใน 

รปูแบบรา้นคาเฟท่ีเ่นน้กลิน่อายความเปน็อาคารไมเ้ก่า 

ทางร้านพยายามที่จะอนุรักษ์อาคารควบคู่ไปพร้อม

กับการใช้ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจทางวัฒนธรรม  

ผู้ศกึษารับแนวคดิจากเจ้าของแหล่งทนุทางวฒันธรรม 

นักออกแบบ นักวิชาการ และกลุ่มตัวอย่างผู้ซ้ือ เพื่อ

พัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมที่สะท้อนคุณค่าของร้าน 

ซเีปยีวพาณชิย ์ถอืเปน็หนึง่ในทรพัยากรทางวฒันธรรม

ท่ีสำ�คญัของยา่นเมอืงเกา่เชยีงราย จำ�นวน 2 ชิน้ ไดแ้ก ่

1) ถุงบรรจุภัณฑ์ 2) กล่องบรรจุภัณฑ์ 

						      1)	 ถุงบรรจุภัณฑ์การออกแบบเพื่อ

สร้างอัตลักษณ์ให้กับสินค้า ภายใต้แนวคิดตลาดแบบ

ย้อนยุค หรือการโหยหาอดีต (Nostalgia) 2 ขั้นตอน 

								        ขั้นที่ 1 การค้นหาแรงบันดาลใจ

การออกแบบ ผู้วิจัยรับแนวคิดการออกแบบจากการ

สัมภาษณ์ เจ้าของร้านซีเปียวพาณิชย์ (Rujiphon, 

2020) ทายาทรุ่นที่ 2 และจันทร์เจ้า พฤกษ์พงศาวลี  

(Pruekpongsawalee, 2020) บรรจุภณัฑค์วรมกีารดึง 

จุดเด่นของอาคารหลังเพราะเป็น อาคารไม้ที่มี

เอกลกัษณ ์และเหลอืเพยีงไมก่ีห่ลงัในเมอืงเกา่เชยีงราย

มาเป็นจุดเด่นในการออกแบบ และยังสอดคล้องกับ

โลโกข้องร้านท่ีตนออกแบบ โดยนำ�ลายฉลุไมท่ี้ประดับ

บริเวณเหนือประตูทางเข้าของอาคารมาเป็นแนวคิด
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ออกแบบ และยังสอดรับกับโลโก้ของร้านที่ออกแบบ

มาก่อนหน้านี้

								        ฟอนตต์วัอักษรไดร้บัแรงบันดาลใจ 

จากตัวอักษรจากป้ายเดิมของร้าน ซึ่งเป็นผลงาน ของ

นายปวน สุวรรณสิงห์ หรือ ป.สุวรรณสิงห์ ศิลปินทำ�

ป้ายผู้มีฝีมือชาวจังหวัดลำ�ปาง ลูกศิษย์ของพระยา

อนุศาสน์จิตรกร ช่างหลวงในสมัยรัชกาลท่ี 6 เป็น

ศิลปินมีชื่อเสียงมากในจังหวัดลำ�ปาง และภาคเหนือ

ของประเทศไทย (Arvorn, 2019)

									         ข้ันท่ี 2 การผลิตต้นแบบ เป็นการ

ทำ�งานแบบมีส่วนร่วมระหว่าง นักวิจัย นักออกแบบ 

และชุมชน โดยนักวิจัยและนักออกแบบ รับแนวคิดการ

ออกแบบ พัฒนาร่างต้นแบบบรรจุภัณฑ์และนำ�ต้นแบบ

ร่างของบรรจุภัณฑ์ไปปรึกษากับเจ้าของแหล่งทรัพยากร

วัฒนธรรมเพ่ือหาแนวทางในการปรับให้เหมาะสม

ท้ังรูปแบบ รูปทรง วัสดุ สำ�หรับนำ�ไปผลิตช้ินงาน 

ต้นแบบ ก่อนการนำ�เข้าสู่โรงพิมพ์เพื่อผลิตสินค้า

วัฒนธรรม หลังจากนั้นจึงมอบชิ้นงานให้กับเจ้าของ

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมเพื่อใช้จริง

ภาพที่ 2 ถุงบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบจากอัตลักษณ์

เมืองเก่าเชียงราย

						      2)	 กล่องบรรจุภัณฑ์ การออกแบบ

กล่องบรรจุภัณฑ์ร้านซีเปียวพาณิชย์ มุ่งเน้นการ

ออกแบบเพือ่สรา้งอตัลกัษณใ์หก้บัสนิคา้ โดยออกแบบ

ผลติภณัฑท์ีใ่ชเ้รือ่งราวทางประวตัศิาสตรท้์องถิน่ ความ

สำ�คัญของอาหารและความงามทางสุนทรียศาสตร์

ของสถาปัตยกรรม มาใช้เป็นทุนในการออกแบบ 

กระบวนการออกแบบ 3 ขั้นตอน ดังนี้ 

								        ข้ันท่ี 1 แรงบันดาลใจออกแบบ 

อาคารหลังดังกล่าวเป็นอาคารไม้สองชั้นเอกชน 

หลังแรกในย่านตัวเมืองเชียงราย เป็นอาคารโบราณ

ท่ีเหลือเพียงไม่กี่หลังในย่านถนนธนาลัย มีคุณค่า 

ในด้านสถาปัตยกรรม และมีรูปแบบที่ใกล้เคียงกับ 

กลุ่มอาคารพาณชิยน์ยิมในจังหวดัลำ�ปาง ซ่ึงสอดคลอ้ง

กับงานวิจัยของ Phetsuriya (2014) ที่ระบุว่า เป็น

อาคารท่ีนิยมช่ืนชอบของชาวลำ�ปางเป็นอันดับหนึ่ง 

มีองค์ประกอบของอาคาร ได้แก่ ประตูไม้ หน้าต่าง 

ช่องลมไม้ฉลุ เสา แป้นนํ้าย้อย บัวหัวเสา คำ�ยันฉลุไม้ 

บังแสงฉลุไม้ ระเบียงไม้ฉลุไม้ ในปัจจุบัน อาคารร้าน 

ซีเปียวพาณิชย์ มีอายุ 73 ปี 

 								        ในด้านความสำ�คัญทางประวัติ 

ศาสตร ์อาคารหลงัดงักลา่วเปน็อาคารทีถ่อืวา่สงูท่ีสดุใน

ยา่นเมอืงเกา่ในอดตี ถนนธนาลยัถอืเปน็ถนนสายหลกั 

ของเมอืงเชยีงราย เมือ่มกีารแหข่บวนต่าง ๆ  ผ่านถนน 

เส้นดังกล่าวมักถูกเลือกให้เป็นจุดในการถ่ายภาพ

บ่อยคร้ัง ซ่ึงปรากฏภาพโบราณเมืองเชียงรายที่ถ่าย

บรรยากาศของเมืองเชียงรายในอดีตมักมีภาพของ

อาคารดังกล่าวเสมอ 

								        อาคารหลังดังกล่าวผู้วิจัย ได้คัดเลือก 

มาเป็นตัวแทนของย่านเมืองเก่าเชียงราย ด้วยการ 

นำ�ไปสู่การออกแบบ เป็นรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ จาก

ข้อมลูการสัมภาษณเ์จ้าของแหล่งทรัพยากรวฒันธรรม 

และจากการสังเกตพฤติกรรมของผู้บริโภคพบว่า  

ขนมกะหร่ีปั๊บถือเป็นสินค้าท่ีมียอดการจำ�หน่าย 

มากที่สุด เป็นขนมท่ีขึ้นชื่อของร้านซีเปียวพาณิชย์ 

นิยมซื้อไปเป็นของฝากและของสำ�หรับจัดเบรค 

การประชุม

								        ประกอบกับทางร้านอยู่ ในช่วง

ระหว่างการเปลี่ยนถ่ายจากทายาทรุ่นที่ 2 สู่รุ่นที่ 3 ที่

เขา้มา สบืทอดกจิกรรม โดยพฒันารา้นใหเ้หมาะสำ�หรบั 

น่ังรับประทานขนม และในลักษณะคาเฟ่ท่ีเน้นบรรยากาศ 

ย้อนยุค และยังเล่าเร่ืองราวของร้าน ผ่านขนมผลิตเองจาก 

วตัถดุบิทีม่คีณุภาพ (Home Made) มกีารประชาสมัพนัธ ์

ในรูปแบบของเพจ ชื่อ Xibiao’s Bakery & Café  
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วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

ซึ่งประสบผลสำ�เร็จ ในด้านการประชาสัมพันธ์  

มีนักทอ่งเทีย่วสนใจ เนือ่งด้วยจดุเดน่ในดา้นสตูรขนมที่

เน้นการผลิตเอง และบรรยากาศของอาคารเหมาะแก ่

การถ่ายภาพ จากการสัมภาษณ์ทายาทในรุ่นที่ 3 ของ

ร้านพบว่า ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ ลูกค้า

กลุ่มวัยรุ่นภายในจังหวัดเชียงราย และนักท่องเที่ยว 

ต่างจังหวัด ซึ่งติดตามผ่านสื่อช่องทางต่าง ๆ เช่น เพจ 

ของร้าน และเพจการท่องเท่ียวท่ีแนะนำ�จากปัจจัย 

ดังกล่าว ร้านซีเปียวพาณิชย์สามารถนำ�กล่องบรรจุภัณฑ์ 

จัดเป็นชุดของขวัญสำ�หรับเทศกาลต่าง ๆ 

							       ขั้นที่ 2 การร่างแบบ ภาพร่าง 

หลังจากการรับแนวคิดการออกแบบและพัฒนา 

ร่างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้ศึกษานำ�ต้นแบบร่างของ

บรรจุภัณฑ์ไปปรึกษากับเจ้าของแหล่งทรัพยากร

วัฒนธรรมเพื่อหาแนวทางในการปรับให้เหมาะสม  

ทั้งรูปแบบ รูปทรง วัสดุ และแนวคิด

							       เน้ือหาท่ีบรรจุด้านหลังของบรรจุภัณฑ์ 

เป็นความร่วมมือระหว่างผู้ศึกษาและเจ้าของ

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมในการเขียนข้อมูลบน 

บรรจุภัณฑ์ ซึ่งถือเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการ 

มีส่วนร่วม แบ่งเนื้อหา 3 ส่วน ได้แก่ 1) ประวัติความ

เป็นมาของร้าน และความสำ�คัญของอาคาร 2) ส่วน

ผสมของขนม 3) ช่องทางติดต่อ 

							       ข้ันท่ี 3 การผลิตต้นแบบ ภายหลัง

การนำ�ตน้แบบรา่งของบรรจภัุณฑ์ไปปรกึษากับเจ้าของ

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมเพื่อหาแนวทางในการปรับ

ให้เหมาะสมทั้งรูปแบบ รูปทรง วัสดุ และแนวคิด  

หลังจากนั้นนำ�ผลงานต้นแบบไปจัดพิมพ์ในโรงพิมพ์ 

พิมพ์ด้วยกระดาษอาร์ตมัน ขนาด 118.9x84.1 

เซนติเมตร ความหนาของกระดาษ 250 แกรม ที่มี

ความแข็งแรงสามารถบรรจุของท่ีมีน้ําหนักได้ กล่อง

ด้านหนึ่งมีการเจาะเป็นช่องหน้าต่าง และช่องหน้าตา

ติดฟิล์มใส เพื่อช่วยทำ�ให้เห็นผลิตภัณฑ์ด้านใน 

							       หลงัจากนัน้มอบบรรจภุณัฑต์น้แบบ 

ให้กับเจ้าของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม เพื่อเป็นต้น

แบบของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม สร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และทางจังหวัดสามารถนำ�ไป

ขยายผลในอนาคตได้

ภาพที่ 3 ถุงบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบจากอัตลักษณ์

เมืองเก่าเชียงราย

			   2.3	 การเผยแพร่ข้อมูลสู่ท้องถิ่นถือเป็น

หัวใจสำ�คัญในการสร้างความยั่งยืนให้เกิดขึ้นจาก 

งานวิจัย ท้ังน้ีทางผู้วิจัยได้ร่วมกับสถาบันวิจัยและพัฒนา  

มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย จัดเวทีแลกเปล่ียน 

เรียนรู้ และการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการวิจัยเพ่ือ

บริการวิชาการสู่ชุมชนและท้องถิ่น โดยการจัดเวที

แลกเปลีย่นเรยีนรูร้ว่มกับตวัแทนของชมุชนในเขตเมอืง

เก่าเชียงรายและกลุ่มนักวิชาการท้องถิ่น และตัวแทน

ภาคราชการท้องถิ่น ณ ศาลเจ้ามูลนิธิสาธารณกุศล

สงเคราะห์เชียงราย อำ�เภอเมือง จังหวัดเชียงราย เพื่อ

เป็นแนวทางให้กับชุมชนในเขตเมืองเก่า สามารถนำ�

ทนุทางวฒันธรรมในชมุชนของตนเองมาใชเ้ปน็ตน้ทนุ 

ในการพัฒนาเป็นสินค้าของท้องถิ่น ทั้งนี้องค์ความรู้

จากการออกแบบยังสามารถนำ�ไปสู่การยกระดับให้

เกิดมูลค่าจากสิทธิท่ีเกิดจากทรัพย์สินทางปัญญาได้

ด้วยในอนาคต

อภิปรายผล 

	 การวจิยัเรือ่งดงักลา่ว วเิคราะห์กระบวนการใน

การสร้างสรรค์ ดังนี้

	 1. 	ด้านการศึกษาวิจัยหรือการสร้างความรู้  

พบว่า ยา่นเมอืงเกา่เชยีงรายมทีรพัยากรทางวฒันธรรม

ที่น่าสนใจ ได้แก่ กลุ่มอาคารพาณิชย์ในย่านธนาลัย  

มีรูปทรงที่ใกล้เคียงกับรูปแบบอาคารพาณิชย์ในเขต

เมืองเก่าลำ�ปาง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Phet-
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suriya, 2014) ความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารแถว

ในเขตเมืองเก่าลำ�ปาง มีองค์ประกอบของอาคาร 

ได้แก่ ประตูไม้ หน้าต่าง ช่องลมไม้ไม้ฉลุ เสา แป้น

นํ้าย้อย บัวหัวเสา คำ�ยันฉลุไม้ บังแสงฉลุไม้ ระเบียง

ไม้ฉลุไม้ ซึ่งยังพร้องกับงานวิจัยของ (Sukkay, 2020) 

ว่า สถาปัตยกรรมของเมืองเก่าเชียงราย ประกอบ 

ไปด้วยอาคารพักอาศัย และอาคารพาณิชยกรรมเก่า  

ซึ่ งอาคารของร้านซี เปียวจัดอยู่ ในก ลุ่มอาคาร 

พาณิชยกรรมเก่า 

	 2. 	การประเมนิคณุคา่ และศกัยภาพทรัพยากร

วัฒนธรรม กิจกรรมนี้ช่วยให้สามารถทราบว่า 

ทรัพยากรวัฒนธรรมต่าง ๆ ถือเป็นขั้นตอนที่สำ�คัญ 

ร้านซีเปียวพาณิชย์ มีคุณค่าทางวิชาการ ลักษณะ

ทางสถาปัตยกรรมเป็นอาคารพาณิชย์ไม้ 2 ชั้น มีการ

ประดบัระเบยีง และเชงิชายหลงัคาดว้ยลวดลายไมฉ้ลุ  

(Gingerbread) เป็นอาคารไม้สองชั้นของเอกชน 

หลังแรกในจังหวัดเชียงราย คุณค่าทางเศรษฐกิจ 

เป็นร้านท่ีมีการสืบทอดโดยทายาทในรุ่นที่ 3 โดยใช้

ประโยชน์กับอาคารเก่าปรับหน้าที่ใช้สอยในรูปแบบ

ร้านคาเฟ่ที่เน้นกลิ่นอายความเป็นอาคารไม้เก่า โดย

การวิจัยนี้เป็นการศึกษาท่ีเน้นการทำ�งานร่วมกัน

ระหว่างนักออกแบบ นักวิชาการ ข้าราชการ และ

เจ้าของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม หลังจากร่วมกัน

คน้หาความสำ�คญัของแหลง่ทรพัยากรวฒันธรรม ด้วย

การดงึจุดเดน่ทางสถาปัตยกรรมของอาคาร คณุคา่ของ

อาคารกับเรื่องเล่าในท้องถิ่น ประเมินความเป็นไปได้

ในการนำ�ผลงานออกแบบไปใช้จริง หลังจากนั้นจึง

ออกแบบต้นแบบและร่วมแก้ไขแบบผลงานระหว่าง

นักออกแบบ นักวิจัย เจ้าของทรัพยากรวัฒนธรรม ทั้ง

รปูทรงของบรรจภัุณฑ์ โลโก ้ส ีข้อความบนบรรจภุณัฑ์

ซึ่งเจ้าของแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรมเป็นผู้เขียนจาก 

สิ่งที่ต้องการสื่อสารต่อสาธารณชน

	 3. 	การฟื้นฟู ผลิตซํ้า และสร้างใหม่ เป็นการ

สร้างความหมาย คุณค่า และกำ�หนดบทบาทและ

หน้าที่ ใหม่ ให้กับทรัพยากรวัฒนธรรมประเภท

ทรัพยากรวัฒนธรรม เพ่ือใช้ประโยชน์ในความหมาย

ใหม่ในบทบาทหน้าที่ใหม่ ได้แก่ การนำ�รูปทรงของ

อาคารร้านซีเปียวพาณิชย์มาใช้เป็นรูปทรงของกล่อง 

การนำ�สี และตัวอักษรบนป้ายมาเป็นแรงบันดาลใจ 

ในการออกแบบโลโก้ การนำ�ลวดลายไมฉ้ลขุองอาคาร

มาทำ�การตัดทอน จัดวางใหม่ ให้มีรูปแบบที่ร่วมสมัย 

ช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ที่แสดงอัตลักษณ์ 

ทอ้งถิน่ สอดคลอ้งผลติภัณฑท่ี์ประสบผลสำ�เรจ็ในการ

ออกแบบ กล่องขนมชิโนยูโรเปียนของจังหวัดภูเก็ต  

ท่ีสร้างมลูคา่เพ่ิมจากการนำ�รูปทรงอาคารมาออกแบบ 

นอกจากบรรจุภัณฑ์ยังถือเก็บเป็นหนึ่งในของสะสม

ของนักท่องเที่ยว (Food Intelligence Center  

Thailand, 2020) และยงัสอดคลอ้งกบั Onaree (2017) 

การพฒันาสนิคา้วฒันธรรมของประเทศญีปุ่น่ทีเ่กิดการ

ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจ 

มาจากพื้นที่มรดกทางประวัติศาสตร์ ซึ่งแต่ละพื้นที่ 

มี วิ ถี ท่ี แตกต่ า ง กัน ไปตาม ลักษณะสภาพทาง

ประวัติศาสตร์ สิ่งปลูกสร้างมีจุดเด่น มีความน่าสนใจ

ในดา้นการใชภ้มูปิญัญาและความรูใ้นด้านการกอ่สรา้ง 

ซึง่มกัถกูนำ�มาเป็นภาพประกอบบนบรรจภุณัฑโ์ดยอิง

กับประวัติศาสตร์ 

	 4. การสร้างเครือข่ายขยายความร่วมมือ ซึ่งถือ

เป็นหัวใจหลักของการทำ�ให้ผลผลิตจากงานวิจัยเกิด

ความยัง่ยนื เกดิความต่อเน่ือง สร้างมลูค่าทางเศรษฐกจิ 

สามารถประยุกต์ ใช้แนวทางการพัฒนาต้นทุน 

ทางวฒันธรรมของประเทศเกาหล ีทีเ่นน้พฒันากลยทุธ์

ถ่ายทอดความเป็นเกาหลีให้เกิดมูลค่า มีการบริหาร

จัดการอย่างเป็นระบบ มีตลาดช่องทางจำ�หน่ายเป็น

ของตนเอง เชื่อมร้อยชุมชน ท้องถิ่น โดยภาคราชการ

หรอืเครอืขา่ย (Puangpanya, 2016) งานวจิยัดงักลา่ว

ยงัต้องมอีาศยัภาคทีีเ่กีย่วขอ้ง ท้ังนกัวิจัย มหาวทิยาลยั 

ราชภฏัเชยีงราย นกัออกแบบ นกัการตลาด ภาคธรุกิจ

การท่องเที่ยว ข้าราชการ เทศบาลนครเชียงราย และ

สื่อต่าง ๆ ในการผลักดันและนำ�ผลผลิตไปใช้จริงและ

เกิดมูลค่า มีการขยายผลต่อไป
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สรุปผล

	 ทรัพยากรทางวฒันธรรมทอ้งถิน่ทีส่ำ�คญัในยา่น

เมอืงเก่า 3 ประเภท ไดแ้ก ่ดา้นที ่1 สาขามนษุยศาสตร์ 

ประเพณีท้องถิ่น พบทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ี

สำ�คัญ ในย่านเมืองเก่าเชียงรายท่ีมีความหลากหลาย

ทางด้านเช้ือชาติ และศาสนา ด้านที่ 2 สาขาศิลปะ 

และการช่างฝีมือ จากการศึกษาพบ แหล่งทรัพยากร

วัฒนธรรมที่มีความสำ�คัญในด้านการวางผังเมือง

เชียงราย และ กลุ่มอาคารสถาปัตยกรรม ด้านที่ 3 

ดา้นคหกรรมศาสตร ์สามารถรวบรวมองคค์วามรู้ด้าน

อาหารจีนฮากกา (แคะ) 

	 นำ�ข้อมูลไปจัดทำ�แบบประเมินคุณค่าทรัพยากร

วัฒนธรรม เพ่ือช่วยทำ�ให้ทราบถึงความสำ�คัญต่อท้องถ่ิน  

รวบรวม วเิคราะห์ ขอ้มลูไปใชเ้ปน็แรงบนัดาลใจสำ�หรับ

การออกแบบ สนิคา้ทางวฒันธรรมท่ีประเมินศักยภาพ

ความพร้อมของเจ้าแหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม 

ในการนำ�สินค้าไปใช้จริงและต่อยอดในอนาคต  

ผลการคัดเลือกร้านซีเปียวพาณิชย์ เป็นแหล่งต้นแบบ

ในการนำ�มาออกแบบและสร้างสรรค์สินค้าทาง

วัฒนธรรม โดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วมระหว่าง 

นกัวจิยั นกัออกแบบ นกัวชิาการ ขา้ราชการ และเจา้ของ 

แหล่งทรัพยากรวัฒนธรรม ต้ังแต่การรับแนวคิด การ

ออกแบบ ทั้งรูปทรงบรรจุภัณฑ์ โลโก้ สี ข้อความบน

บรรจุภัณฑ์ ไปจนถึงแนวทางในการนำ�ไปใช้จริงใน

อนาคต 

ข้อเสนอแนะ

	 1.	 งานวิจัยดังกล่าวถือเป็นต้นแบบในการนำ�

ทรัพยากรวัฒนธรรมในย่านเมืองเก่าเชียงรายมาใช้ 

ในการพัฒนาให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม ในอนาคต

หนว่ยงานราชการ เอกชน หรอืเจา้ของแหลง่ทรพัยากร

วัฒนธรรมอื่น ๆ สามารถนำ�กระบวนการไปใช้เป็น 

กระบวนการตน้แบบ ในการพฒันาสนิคา้ทางวฒันธรรม 

ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้

	 2.	 ควรศึกษาเพิ่มเติมที่เกี่ยวกับช่องทางส่ือ

ประชาสัมพันธ์ การจำ�หน่ายสินค้าทางวัฒนธรรม  

ซึ่งนำ�ไปสู่การกระตุ้นเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ให้กับ

ย่านเมืองเก่า 
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