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บทคัดย่อ 

		  บทความวิจัยเรื่อง “การเล่าเรื่องข้ามสื่อในรายการเกษตร กรณีศึกษาเปรียบเทียบรายการเมืองไทย 

ใหญ่อุดมและเกษตรก้าวไกลกับ สวก.” เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัย 2 เร่ือง ได้แก่ การออกแบบจุดสัมผัสผู้ชม 

รายการเมอืงไทยใหญอ่ดุม และการเปดิรบัและความคิดเหน็ต่อรายการเกษตรกา้วไกลกับ สวก. ซ่ึงใชแ้บบสอบถาม 

การสัมภาษณ์ หรือการสนทนากลุ่มในการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิด รูปแบบ วิธีการเล่าเรื่อง ความพึงพอใจ

และความคาดหวังต่อรายการเกษตร เพื่อศึกษารูปแบบรายการเกษตรตั้งแต่ขั้นตอนก่อนผลิต การผลิต และ 

หลังการผลิต ที่ตอบสนองความต้องการผู้ชม ในบทความนี้นำ�เสนอผลการศึกษาเฉพาะส่วนที่นำ�แนวคิด 

การเล่าเรื่องข้ามสื่อ (Transmedia Storytelling) ของ Henry Jenkins มาเป็นกรอบวิเคราะห์ 

		  การศึกษานี้ทำ�ให้เห็นว่ารายการเกษตรที่มีแนวโน้มว่าจะมีพื้นท่ีออกอากาศน้อยลงในปัจจุบัน จำ�เป็น 

ต้องมีการออกแบบการเล่าเรื่องโดยใช้เทคนิคต่าง ๆ พิจารณาจากผลการศึกษา กล่าวคือ ทั้ง 2 รายการ มีการ

ใช้หลักการเล่าเร่ืองทั้งแบบเป็นเส้นตรงและไม่เป็นเส้นตรง ขึ้นอยู่กับลักษณะของเนื้อหา หากเนื้อหาเข้าใจง่าย  

จะเล่าแบบเส้นตรง หากเนื้อหาเข้าใจยาก หรือเป็นเรื่องสำ�คัญที่ผู้รับสารควรรู้ หรือมีขั้นตอนที่เกี่ยวข้องซับซ้อน 

จะมีการเล่าแบบไม่เป็นเส้นตรง ตัดสลับไปมา เพื่อให้เข้าใจง่ายขึ้นและน่าสนใจ

	 ส่วนหลักการเล่าเรื่อง 7 ประการของ Jenkins พบว่า รายการเกษตรทั้งสองรายการใช้หลักการเล่าเรื่อง 

ดังนี้ 1) พลังการแพร่กระจายในเชิงกว้างและเชิงลึก 2) ความต่อเนื่องและความหลากหลาย หรือการขยายและ 

การดัดแปลงได้ 3) การฝังลึกประสบการณ์และการตัดตอนส่วนหนึ่งของประสบการณ์ไปใช้ 4) การสร้าง 

โลกแฟนตาซี 5) อัตวิสัย หรือการเล่าเรื่องจากมุมมองของตัวละครแต่ละตัว 6) ผู้รับสารมีส่วนในการสร้าง 

โลกร่วมกัน

	 รายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก. มีความคล้ายคลึงกับรายการเมืองไทยใหญ่อุดมในแง่ของการเน้นการ 

เล่าเรื่องให้จบในแต่ละตอน ไม่ว่าจะใช้การเล่าแบบเส้นตรงหรือตัดสลับไปมา เพราะเนื้อหาหลักมีความเฉพาะ

เจาะจง เข้าใจยากหากไม่อธิบายให้จบกระบวนการ จึงไม่มลีักษณะการผลิตเป็นซีรีย์ 
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	 ส่วนการใช้สื่อออนไลน์ จะพบว่าท้ัง 2 รายการมีการใช้ส่ือออนไลน์ทั้งเพ่ือการกระจายเนื้อหา การเล่า 

เรื่องเชิงลึก การเล่าเรื่องหลากหลายรูปแบบ รวมท้ังเพื่อให้เกิดชุมชน เกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนในชุมชน และ

ระหว่างผู้รับสารและผู้ส่งสาร และเพื่อเป็นแหล่งข้อมูลให้เกิดประเด็นในการนำ�เสนอต่อไปในอนาคต รวมทั้งยัง

สามารถใช้เป็นข้อมูลในการประเมินผลของรายการ 

คำ�สำ�คัญ: การเล่าเรื่องข้ามสื่อ รายการเกษตร เฮนรี่ เจนกิ้นส์ 

Abstract

		  This article, Transmedia Storytelling in Agricultural Programs: A Comparative Case Study 

of Muang Thai Yai U-Dom and Kaset Kao Klai Programs with Sor Vor Kor Program, is a part of 

two research studies, i.e. The Designing of Audience Touching Point of Muang Thai Yai U-dom 

Program, and The Media Exposure and Public Opinion towards Kaset Kao Klai Program and Sor 

Vor Kor Program. The questionnaires, in-depth interviews or focus group discussion were used 

to collect research data concerning the concepts, formats, story-telling techniques, satisfaction 

and expectation of the viewers on the agricultural programs in order to study the agricultural  

program models from the pre-production, production and post-production steps of the  

programs responsive to the needs of the audience. This article presents only the results in which 

the “7 Principles for Transmedia Storytelling by Henry Jenkins” was used as an analysis tool. 

		  The study points out that the agricultural television programs nowadays, which are 

under the trend of earning lesser air-time, need to bring in different story-telling techniques. 

According to the study, it is found that both programs used both linear and non-linear  

storytelling techniques depending on the nature of contents. The linear technique was used to 

tell easy-to-understand stories, while the non-linear technique in the shifting format was used 

for long or complicated or high impact contents in order to make the stories more interesting 

and easier to understand. 

		  As for the 7 principles of storytelling by Henry Jenkins, it is found the both programs 

applied 6 following principles: (1) spread ability and drill ability; (2) continuity and multiplicity; 

(3) immersion and extractability; (4) fantasy world creation; (5) subjectivity or storytelling from 

the perspective of each person in the drama; and (6) performance or the audience participating 

in creating the common world. 

		  Both the Kaset Kao Klai and Sor Vor Kor programs have similarity with the Mueang Thai 

Yai U-dom program in storytelling in that they told each story from the beginning to the end of 

each part with the use of ether the linear technique or the non-linear technique. They did not 

plan for storytelling in series. This is because the nature of agricultural content is highly specific 

and difficult to understand if not being explained to the completion of the full process. Thus 

no principle of storytelling in series was employed. 
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	 As for the use of online media, it is found that both programs provided online channels 

to spread information, in-depth content telling, multi-style storytelling, as well as to create 

community, participation, interaction both among community members and between senders 

and receivers. Moreover, the online platforms can be used as reflection tools for further story 

and program evaluation.

Keywords: Transmdia Storytelling, Argricutural Program, Henry Jenkins

บทนำ� 

	 การเกษตรมคีวามสำ�คญัตอ่ประชากรสว่นใหญ่

ของประเทศไทย ทั้งด้านการผลิต การแปรรูป และ

การจำ�หน่ายล้วนแล้วแต่ส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจของ

ประเทศ การพัฒนาด้านการเกษตรท้ังด้านพันธุกรรม 

การผลิต รวมถึงการนำ�ผลผลิตและเศษวัสดุท่ีเหลือ

จากผลผลติมาแปรรปู หรอืนำ�ไปใชป้ระโยชนอ์ยา่งอืน่ 

จึงเป็นเรื่องสำ�คัญที่จะช่วยส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ 

ด้านการเกษตรมีมูลค่ามากข้ึน ซึ่งการจะพัฒนานั้น 

ตอ้งอาศยัความรว่มมอืจากหลายสว่น จากตวัเกษตรกร 

นักวิชาการ นักวิจัยรวมไปถึงสื่อมวลชน โทรทัศน์

เป็นสื่อมวลชนประเภทหนึ่งที่มีบทบาทสำ�คัญใน 

ชีวิตประจำ�วันของประชาชนชาวไทย เน่ืองจากโทรทัศน์ 

สามารถถ่ายทอดข่าวสารไปสู่ผู้ชมได้ทั้งภาพและเสียง 

ช่วยสร้างแนวคิด ความเข้าใจ และทัศนคติของผู้ชมได้

เป็นอย่างดี โดยท่ีไม่จำ�เป็นต้องมีทักษะทางด้านการ

อา่นเขยีน ถา้เสนอรายการท่ีตรงต่อความสนใจของผู้ชม 

แล้วย่อมมีผลทำ�ให้เกิดความเข้าใจท่ีถูกต้อง ชัดเจน  

เกิดอารมณ์รู้สึกคล้อยตามท้ังเห็นจริงมากกว่าส่ือ

ประเภทอ่ืน อย่างไรก็ตามท่ามกลางการเปล่ียนแปลง

ของระบบการออกอากาศทางโทรทัศน์ ความก้าวหน้า

ทางเทคโนโลยีสารสนเทศนำ�ไปสู่การเกิดข้ึนของ ส่ือใหม่  

(New media) ในรปูแบบตา่ง ๆ  เช่น เวบ็ไซต ์สือ่สงัคม

ออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) ต่าง ๆ  

ก็ได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วและต่อเน่ืองใน

กลุ่มผู้บริโภคสื่อทุกกลุ่ม และขยายตัวอย่างรวดเร็ว

ในทุกพื้นที่ของประเทศ อันเนื่องมาจากเนื้อหาสาร  

(Content) ท่ีน่าสนใจและหลากหลายกว่าสื่อดั้งเดิม 

อีกทั้งยังสามารถเข้าถึงได้ทุกท่ีทุกเวลาตามความ

ตอ้งการของผูบ้รโิภคสือ่หรอืผูรั้บขา่วสาร ทัง้ยงัสอดรบั 

กับวิถีการดำ�เนินชีวิต (Lifestyle) ของผู้คนในยุค

ปัจจุบัน เม่ือพฤติกรรมการเสพสื่อของผู้บริโภคมีการ

เปล่ียนแปลงไปตามพัฒนาการทางเทคโนโลยีการ

สื่อสาร สื่อโทรทัศน์ต้องมีการปรับตัวไม่น้อยทีเดียว  

รวมทัง้มกีารขยายชอ่งทางการนำ�เสนอไปเชือ่มโยงกบั

ชอ่งทางส่ือใหม ่เชน่ การขยายแพลทฟอร์ม (Platform) 

ไปสู่ยูทิวบ์ เฟสบุ๊ก เว็บไซต์ เพื่อรองรับประชากรไทย

ที่มีสมาร์ทโฟนถึงร้อยละ 98.8 โดยเฟซบุ๊กยังคงเป็น

อันดับ 1 ของโซเชียลแพลตฟอร์มที่มีจำ�นวนผู้ใช้งาน

เยอะทีสุ่ด ทัง้นีป้ระเทศไทยมผู้ีใชง้านเฟซบุก๊มากทีส่ดุ

เป็นอันดับ 8 ของโลก อยู่ที่ 47 ล้านบัญชี (Everyday 

Marketing, 2021) 

	 งานวิจัยหลายเรื่องเกี่ยวกับการเปิดรับข่าวสาร

ของคนในปัจจุบัน (Saiseesod, 2021; Limsringam 

et al., 2021) จะพบวา่ คนสว่นใหญจ่งึตดิตามขา่วสาร

ในแตล่ะวนัผา่นชอ่งทางโซเชยีลมเีดยีและแพลตฟอรม์

ต่าง ๆ  ท่ีตนเองสะดวก การรายงานข่าวสู่ประชาชนของ

สื่อมวลชน จึงเกิดการพัฒนาให้เข้ากับรูปแบบความ

ต้องการและความพอใจในการใช้สื่อของแต่ละบุคคล

มากขึน้ นอกจากนีใ้นแต่ละสือ่ยงัมกีารรายงานขา่วทีม่ี

ความหลากหลายไมว่า่จะเปน็รปูแบบการนำ�เสนอข่าว

รูปแบบใหม่สู่สายตาประชาชน เช่น จัดรายการข่าว 

การเล่าข่าวผ่านทางโซเชยีลมเีดียในทุก ๆ  แพลตฟอรม์ 

ทั้งยังมีกราฟิกประกอบเพื่อให้ประชาชนได้เข้าใจ

ในเนื้อหาข่าวสารมากขึ้น อีกนัยหนึ่งพฤติกรรมของ 

ผู้บริโภคท่ีเปล่ียนไป ประกอบกับการแข่งขันด้านข่าว 
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ทำ�ใหอ้งคก์รตา่ง ๆ  ตอ้งมกีารออกแบบนวัตกรรมใหม่ ๆ   

เข้ามาตอบสนองความต้องการของผู้รับฟังข่าวสาร 

รวมถงึพฒันาบทบาทหนา้ทีข่องสือ่มวลชนใหม่มคีวาม

ทันสมัยอยู่เสมออีกด้วยกัน โดยเฉพาะวิธีการนำ�เสนอ

ข่าวสาร หรือ “การเล่าเรื่อง (storytelling)” 

	 รายการเล่าข่าวเป็นรูปแบบหนึ่งของรายการ

ขา่วทีม่ผีูด้ำ�เนนิรายการในลกัษณะผูเ้ลา่ขา่วนำ�เนือ้หา

ข่าวจากแหล่งข่าวหรือจากหนังสือพิมพ์ เว็บไซต์ มา

ร่วมพูดคุยกันระหว่างพิธีกรและผู้ชมทางบ้าน โดย

ใช้วิธีการเล่าเรื่องหรือบรรยายเหตุการณ์ มีลักษณะ

การผสมผสานระหว่างการรายงานเหตุการณ์กับการ

เล่าเร่ือง พิธีกรอย่างน้อย 2 คน จะมีบทบาทหน้าที่

ในการนำ�เสนอข่าวที่แตกต่างกันไปตามแต่ละช่วง

รายการ มีการสร้างฉากรายการให้น่าสนใจ ทันสมัย 

เน้นวิธีการสัมภาษณ์แหล่งข่าวแบบสด ๆ สร้างความ

ใกล้ชิดระหว่างพิธีกรกับผู้ชม (Grabe et al., 2003) 

	 รายการโทรทศันท์างการเกษตรเปน็รายการอกี

ประเภทหนึ่งที่อยู่คู่โทรทัศน์มาอย่างยาวนาน อย่างไร

ก็ตามเมื่อเทียบกับจำ�นวนรายการโทรทัศน์ประเภท

อื่นแล้วนั้นก็พบว่า รายการโทรทัศน์ทางการเกษตร

มีจำ�นวนน้อยลงไปเรื่อย ๆ ทั้งด้านจำ�นวนรายการ

และเวลาออกอากาศ (Media Monitor, 2009;  

Suwannarat, 2012) เมื่อเกิดทีวีดิจิทัลผู้ผลิตรายการ

จึงมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการนำ�เสนอรายการที่

แตกต่างจากเดิม ซึ่งเดิมรูปแบบการนำ�เสนอรายการ

โทรทัศน์ทางการเกษตรจะนำ�เสนอในรูปแบบสารคดี

ที่แฝงโฆษณาสินค้าทางการเกษตร หรือนำ�เสนอเป็น

ข่าวสั้น ๆ แต่ในปัจจุบันรายการโทรทัศน์ได้เปลี่ยน 

รูปแบบการนำ�เสนอเป็นรายการสารคดีกึ่งวาไรตี้โดย

มีข่าวสั้น สกู๊ป คลิปจากเกษตรกร พูดคุยกับผู้ชม มี

การผสมผสานเน้ือหา (content) หลายรูปแบบ ทั้ง

ขา่ว กราฟกิ คลปิ รวมถึงวธิกีารเลา่เรือ่งตลอดรายการ

ก็เปลี่ยนไป

วัตถุประสงค์

	 ในบทความวิจัยนี้ ได้นำ�ผลการวิจัยรายการ

เกษตรกา้วไกลกบั สวก. ระหวา่งป ี2561-2562 และผล

การวิจัยรายการเมืองไทยใหญ่อุดม ระหว่างปี 2563-

2564 มาวิเคราะห์เปรียบเทียบ เพื่อศึกษารูปแบบ 

รายการเกษตรต้ังแต่ข้ันตอนก่อนผลิต การผลิต และหลัง

การผลิต ท่ีตอบสนองความต้องการผู้ชม ซ่ึงในบทความน้ี 

นำ�เสนอผลการศึกษาเฉพาะส่วนที่นำ�แนวคิดการ

เล่าเรื่องข้ามสื่อ (Transmedia Storytelling)  

ของ Jenkins (2009) มาเป็นกรอบวิเคราะหน์ำ�เสนอ

เฉพาะวตัถปุระสงคเ์พ่ือศกึษาการเล่าเร่ืองข้ามส่ือของ

รายการเมอืงไทยใหญอ่ดุมและรายการเกษตรก้าวไกล 

กับ สวก.

ทบทวนวรรณกรรม

	 ผู้วิจัยได้กำ�หนดประเด็นสัมภาษณ์เจาะลึกและ

วเิคราะหเ์นือ้หารายการบนพืน้ฐานแนวคิดการเลา่เรือ่ง

ข้ามส่ือ (Transmedia Storytelling) ของ Jenkins 

(2009) ดังรายละเอียด ดังนี้

	 รูปแบบการเล่าเรื่อง

	 รูปแบบการเล่าเร่ืองแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 

ได้แก่ (Parawasin & Srisarakam, 2012 อ้างถึงใน 

Press Council of Thailand, 2012)

	 1. 	การเล่าเรื่องแบบเส้นตรง (Linear story- 

telling) คอื รปูแบบการเลา่เรือ่งแบบเรยีงลำ�ดบัตัง้แต่

ตน้จนจบ หากเนือ้เรือ่งมคีวามยาว จะมีการแบง่เนือ้หา

เป็นตอนส้ัน ๆ หรือ Episode ท่ี 1 ไปจนสุดท้าย  

ผู้รับสารต้องฟังหรือชมตั้งแต่ต้นจนจบจึงจะเข้าใจ

เนื้อหาทั้งหมด

	 2. 	การเล่าเร่ืองแบบไม่เป็นเส้นตรง (Non- 

linear storytelling) คือ รูปแบบการเล่าเรื่องแบบ

สลับไปมา ไม่เรียงต่อกันต้ังแต่ต้นจนจบ และในการ

เล่าเรื่องข้ามสื่อ ในแต่ละตอนหรือแต่ละช่องทาง 
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การเผยแพร่จะมีเนื้อหาไม่เหมือนกัน แต่ผู้รับสาร

สามารถเขา้ใจเนือ้หาทีผู่ผ้ลิตตอ้งการนำ�เสนอได ้เพราะ

ในแต่ละเรื่องเล่ามีความเป็นเอกภาพภายใต้แก่นของ

เรื่องที่ผู้ผลิตกำ�หนดไว้แล้ว 

	 ในการเล่าเร่ืองข้ามสื่อมีหลักการสำ�คัญอีก

ประการหนึง่คอื เนือ้หาทีน่ำ�มาทำ�การเลา่เรือ่งขา้มสือ่ 

จะต้องเป็นเนื้อหาที่ใกล้ตัว ท่ีจะทำ�ให้ผู้รับสารเกิด

ความรู้สึกเช่ือมโยงกับประสบการณ์หรือการใช้ชีวิต

ของตนเอง ทำ�ใหผู้ร้บัสารสามารถมสีว่นรว่มในเน้ือหาท่ี

ผูผ้ลติสรา้งขึน้ หากเนือ้หาเปน็เรือ่งไกลตวัของผู้รับสาร  

ผู้ส่งสารต้องออกแบบเน้ือหาและวิธีการเล่าเร่ืองท่ีทำ�ให้

ผู้รับสารตระหนักถึงความจำ�เป็นในการเปิดรับสาร 

ดังกล่าว

	 หลักการเล่าเรื่องข้ามสื่อ

	 Jenkins (2009) กล่าวถึงหลักการของการเล่า

เรื่องข้ามสื่อมี 7 ประการ ได้แก่

	 1. 	Spreadability และ Drillability

			   Jenkins (2009) นิยาม 2 คำ�นี้ในลักษณะ

ความแตกต่างของระดับการมีปฏิสัมพันธ์ Spread-

ability คือ ความสามารถในการแพร่กระจายได้อย่าง

กว้างขวางในหลากหลายช่องทางการสื่อสาร เพ่ือให้

ผู้รบัสารสามารถแบง่ปนั บอกต่อ และหารอืเนือ้หากบั 

ผู้ท่ีสนใจเนื้อหาสารดังกล่าวได้ ซึ่งขึ้นอยู่กับปัจจัย

สภาพแวดล้อมสื่อ เนื้อหาสาร ผู้รับสาร และรูปแบบ

ธุรกิจของผู้รับสารจะอยู่ในระดับผิวเผิน (superficial 

level) แสดงออกโดยการทวิต รีทวิต แสดงความเห็น

สว่น Drillability คอื การทีผู่ร้บัสารมคีวามตอ้งการใน

การเข้าถึงรายละเอียดของเนื้อหาสื่อนั้น ๆ  ด้วยตัวเอง  

(personal) เนื้อหานั้น ๆ อาจไม่ได้เผยแพร่หรือ

กระจายไปสู่คนหมูม่าก (may not stretch to social  

sphere) ทั้งน้ีสื่อท่ีใช้การเล่าเรื่องข้ามสื่อที่ชัดเจน  

จะต้องเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้รับสารเจาะลึกเข้าถึง

รายละเอียดของเนื้อหามากกว่าจากช่องทางเผยแพร่

ประเภทอื่น ๆ 

	 อีกนัยหน่ึง หมายถึง พลังการแพร่กระจายใน 

เชิงกว้างและเชิงลึก

	 2. 	Continuity และ Multiplicity

			   Jenkins ให้ความสำ�คัญกับ Continuity 

ในฐานะตัวควบคุมการเล่าเรื่องที่ต้องมีความต่อเนื่อง

เชื่อมโยงในมิติของเรื่องเล่า อาจปรากฏในรูปแบบ

ของเส้นเรื่อง (Storyline) ตัวละคร (Characters) 

ท่ีต้องมีคงรูปแบบ (Consistent) ไม่ว่าจะปรากฏใน

เนื้อหา (Content) หรือตอน (Episode) หรือช่องทาง  

(Iteration) ของผลิตภัณฑ์ (Franchise) 

			   ส่วน Multiplicity คือ ความหลากหลาย

ท่ีมีอยู่ในเร่ืองราวหรือตัวละครรูปแบบอื่น ตัวละคร

หรือเรื่องราวมีพัฒนาการ เปลี่ยนแปลงหลายทิศทาง 

ผู้รับสารสามารถเลือกว่าจะรับชมแบบใด เหมือนกับ

คำ�ถามปลายเปิด (Open-Ended) ท่ีค่อย ๆ ชักนำ�

ประสบการณผู้์รับสารไปสู่โลกท่ีกวา้งข้ึน (The Larger 

Story-World) ซ่ึงผูร้บัสารจะเกดิปฏสิมัพันธเ์ชงิลกึกบั

เรื่องนั้น ๆ 

			   อีกนัยหนึ่ง หมายถึง ความต่อเนื่องและ

ความหลากหลาย หรือการขยายและการดัดแปลงได้ 

นั่นเอง

	 3. 	Immersion และ Extractability

			   Jenkins อธิบายว่าทั้งสองคำ�นี้มีความ

เชื่อมโยงกัน เป็นปฏิสัมพันธ์ในการรับรู้ระหว่าง

ประสบการณ์ของผู้รับสารกับเร่ืองราวท่ีรับรู้จากสื่อ 

สว่นทีแ่ตกตา่งกนัคอื Immersion จะเปน็การเลา่เรือ่ง

ที่ให้ผู้รับสารเข้าใจและรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของเรื่องราว 

เช่น การไปดูภาพยนตร์ การอ่านนวนิยาย การไปเล่น

ในสวนสนุก การไปเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ ผู้รับสารจะ

เข้าใจเร่ืองราวผ่านส่ือ (Transmedia Fiction) ไม่ได้

ประสบกบัเร่ืองนัน้ ๆ  ด้วยตนเอง (Not Our Everyday 

Experience) 

			   ส่วน Extractability จะเน้นที่เมื่อผู้รับสาร 

เข้าใจเรื่องที่ได้รับจากสื่อแล้ว (Immersion) ยัง

สามารถนำ�ส่วนของเรื่องเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต

ประจำ�วัน ซ่ึงส่วนของเร่ืองที่ผู้รับสารนำ�ไปด้วย อาจ

จะปรากฏในรูปแบบใหม่ เพราะได้กลายเป็นส่วน

หนึ่งของชีวิตของผู้รับสารแล้ว (in The Space of 
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Their Everyday Life) เชน่ เมือ่ไปเยีย่มชมพพิิธภณัฑ์  

ผู้รับสารอาจซื้อเครื่องแต่งกายมาด้วย (Extract the 

Piece) แล้วนำ�มาแต่งตัวคอสเพลย์ (Cosplay) ใน

โอกาสต่าง ๆ 

			   อกีนยัหนึง่ หมายถงึ การฝงัลกึประสบการณ์

และการตดัตอนสว่นหน่ึงของประสบการณไ์ปใชน่ั้นเอง

	 4. 	Worldbuilding คอื การสรา้งมติเิรือ่งเล่าที่

ผูส้ง่สารสรา้งขึน้ ประกอบดว้ยหลายองคป์ระกอบ เชน่ 

ตัวละคร สถานที่ มีหลายเหตุการณ์ มีความซับซ้อน  

กว้างขวาง สามารถขยายความสู่เรื่องราวใหม่ ๆ ใน

อนาคตได้ ปัจจัยนี้เป็นส่วนสำ�คัญที่จะสร้างรายได้ 

เพราะผู้สร้างสามารถเข้าถึงผู้รับสารที่หลากหลาย  

ผ่านหลายช่องทาง หลากผลิตภัณฑ์ Jenkins กล่าวว่า 

หลักการ World Building เชื่อมโยงกับหลักการ  

Immersion และ Extractability เพราะทั้งหมดเป็น

เรื่องของการให้ผู้รับสารมีประสบการณ์โดยตรงกับ

โลกที่ผู้ส่งสารสร้างข้ึนผ่านสื่อต่าง ๆ หากนิยามตาม

มมุมองของการสรา้งภาพยนตร ์จงึเป็นการสรา้งประตู

ดว้ยกลวธิกีารเลา่เรือ่งและสรา้งความสนใจให้ผูร้บัสาร

ก้าวสูโ่ลกของผูส้ง่สาร แลว้ขยายเป็นเรือ่งราวใหม ่ๆ  ได้

	 5. 	Seriality เปน็การเลา่เรือ่งแตล่ะตอนผู้ส่งสาร 

จะค่อย ๆ เปิดเผยเรื่องราวส่วนหนึ่ง (Chunk of  

Information) แล้วเมื่อผู้รับสารติดตามจนจบทุกตอน 

จะเข้าใจเร่ืองราวท้ังหมด เมือ่นำ�หลกัการน้ีมาใชใ้นการ

เล่าเรื่องข้ามสื่อ ผู้ส่งสารอาจให้การเล่าเรื่องให้สื่อท่ี 

ต่างกัน (Different Platforms) เพื่อเปิดเผยเรื่องราว

แต่ละส่วน โดยท่ีผู้รับสารไม่จำ�เป็นต้องเปิดรับเรียง

ตามลำ�ดับ นอกจากนี้เมื่อเนื้อเรื่องจบแล้ว ผู้ส่งสารยัง

สามารถสร้างเนือ้เรือ่งมาใหม ่เพือ่อธบิายปรากฏการณ์

ทีเ่กดิในเนือ้เรือ่งหลกัไดอ้กีดว้ย ดงัเช่น ภาพยนตรเ์รือ่ง 

Battlestar Galactica ผูส้รา้งก็สรา้งตอนใหม ่ๆ  แทรก

เขา้ไปในเสน้เวลาของเรือ่งเดมิ เพือ่อธบิายรายละเอยีด

ที่เกิดขึ้นในจักรวาลต่าง ๆ ด้วย 

	 6. 	Subjectivity คือ การเล่าเรื่องข้ามสื่อผ่าน

มุมมองใหม่ เช่น ตัวละครรอง หรือบุคคลท่ีสาม โดย

การนำ�เสนอในมุมมองนี้จะเปิดโอกาสให้ตัวละคร/

เรื่องที่ได้รับความสนใจมีโอกาสเล่ามุมมองของตน 

(opportunity for “voices” that normally not 

heard) หลักการนี้ยังเปิดโอกาสให้ผู้รับสารมีส่วนร่วม 

ในการสรา้งเนือ้หาใหม ่ๆ  เสนอแนะทศิทางของเรือ่งตาม

ที่คิดว่าตัวละครนั้น ๆ ควรจะตอบสนองต่อเหตุการณ ์

หลักอย่างไร อีกนัยหนึ่งจึงเป็นเรื่องอัตวิสัย หรือการ

เล่าเรื่องจากมุมมองของตัวละครแต่ละตัว

	 7. 	Performance คือ การเล่าเรื่องข้ามสื่อ

ท่ีสนับสนุนให้ผู้รับสารท่ีมีส่วนร่วมในการออกแบบ

การเล่าเร่ืองข้ามส่ือ Jenkins กล่าวว่า เมื่อผู้รับสาร

มีประสบการณ์เรื่องหนึ่งเรื่องใดร่วมกัน มักจับตัวเป็น

ชุมชน (community) ซึ่ง Jenkins เรียกว่า cultural 

attractors และในชุมชนนี้ ผู้ส่งสารในการเล่าเรื่อง 

ข้ามส่ือจะต้องสร้างโอกาสหรือสร้าง cultural  

activators (Jenkins, 2008) ให้ชุมชนมีโอกาสใน 

การปฏิสัมพันธ์กันเองหรือปฏิสัมพันธ์กับผู้ส่งสาร  

ผู้รับสารมส่ีวนในการสร้างโลกร่วมกนั (own creative 

contributions) 

วิธีการวิจัย

	 การศึกษารายการเมืองไทยใหญ่อุดมและ

รายการเกษตรกา้วไกลกบั สวก. เปน็การวิจยัแบบผสม 

(Mixed Methods) ใชก้ารเกบ็ข้อมลูดว้ยแบบสอบถาม

กับกลุ่มเป้าหมายของรายการและประชาชนทั่วไป 

จำ�นวนรายการละ 200 ชุด เพื่อศึกษาความพึงพอใจ

และความคาดหวังที่มีต่อรายการ จากนั้นใช้การ

สัมภาษณ์หรือการสนทนากลุ่ม ด้วยคำ�ถามปลายเปิด 

ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้ผลิตรายการ 

กลุ่มเกษตรกร และกลุ่มประชาชน โดยผู้เข้าร่วมจะ

ได้ชมรายการท่ีผู้ผลิตรายการเลือกให้ประเมินจำ�นวน 

8 ตอน พร้อมกันและให้ความเห็น เกี่ยวกับแนวคิด  

รูปแบบ วิธีการเล่าเร่ือง ความพึงพอใจ และความคาดหวัง 

ต่อรายการตั้งแต่ขั้นตอนก่อนผลิต การผลิต และหลัง

การผลิต 
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	 ส่วนการศึกษาเปรียบเทียบการเล่าเรื่องของทั้ง 

2 รายการในบทความนี ้นำ�แนวคดิการเลา่เรือ่งข้ามส่ือ  

(Transmedia Storytelling) ของ Henry Jenkins 

มาเป็นกรอบวิเคราะห์ โดยศึกษาเนื้อหารายการละ 

8 ตอนที่ใช้ในการวิจัยรายการเมืองไทยใหญ่อุดมและ

รายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก. 

	 การนำ�รายการเมืองไทยใหญ่อุดมและรายการ

เกษตรก้าวไกลกับ สวก. มาใช้เป็นตัวอย่างเพ่ือศึกษา

เปรียบเทียบการเล่าเรื่อง เป็นการสุ่มตัวอย่างแบบ

เจาะจง โดยมีเงื่อนไขคือ 1) เป็นรายการในลักษณะ

เล่าข่าวหรือสารคดีเชิงข่าว 2) มีการออกอากาศทั้งสื่อ

โทรทัศน์และสื่อสังคมออนไลน์ 3) มีวัตถุประสงค์เพื่อ

นำ�ข้อมูลไปต่อยอดเชิงพาณิชย์

ผลการวิจัย

	 การวเิคราะหก์ารเล่าเร่ืองของรายการเมอืงไทย

ใหญ่อุดมและรายการเกษตรก้าวไกล มีผลดังนี้

	 1.	 การเล่าเรื่อง

			   พบว่า รายการเมืองไทยใหญ่อุดม มีการ

เล่าเร่ืองทั้งแบบเส้นตรงและแบบไม่เป็นเส้นตรง คือ 

การเล่าเรื่องแบบเป็นเส้นตรงกรณีที่ต้องการนำ�เสนอ

ข่าวสารที่มีความเป็นทางการ และต้องการลำ�ดับ

เหตุการณ์ให้ผู้ชมเข้าใจถึงความเป็นมา ในขณะท่ี

การเล่าเร่ืองแบบไม่เป็นเส้นตรงจะใช้ในการนำ�เสนอ

เนือ้หาขา่วทีไ่มเ่ปน็ทางการเพือ่เล่าขา่วใหน้า่สนใจ เชน่  

เรื่องจักจั่น จะเล่าเรื่องแบบตัดสลับไปมา เปิดเร่ือง 

ด้วยการเล่าเรื่องจักจั่น เล่าปัจจัยท่ีทำ�ให้เกษตรกร

หันมาทำ�อาชีพนี้ มีการเท้าความถึงก่อนท่ีจะมาเป็น

เกษตรกร มีการแทรก Insert ภาพประกอบการเล่า

ข่าว เล่าจบเป็นตอน 

			   ในขณะที่รายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก.

ในแต่ละตอน จะใช้การเล่าเรื่องท้ัง 2 แบบผสมกัน 

โดยพิธีการเปิดตอนด้วยการเล่าเป็นเส้นตรง บอกถึง

ประเดน็ทีจ่ะเลา่ ปญัหาอปุสรรคและการแกไ้ข จากนัน้  

จะเป็นการเล่าแบบสลับไปมาเกี่ยวกับรายละเอียด

ที่เปิดประเด็นไว้ โดยนักวิจัยเป็นผู้เล่าเรื่องสลับกับ

เกษตรกร เนื้อหาอาจเป็นสิ่งที่นักวิจัยทดลอง สลับไป

หาเกษตรกรที่นำ�การทดลองไปทำ�ได้สำ�เร็จ สลับกลับ

ไปทีป่ญัหาของเกษตรกร สลบัไปทีป่ญัหาในแงก่ารวิจยั 

อยา่งไรกต็ามทัง้ 2 รายการไมไ่ดก้ำ�หนดว่า แตล่ะตอน

จะมีการเล่าเรื่องแบบใดขึ้นอยู่กับข้อมูล หากเป็นเรื่อง

สำ�คญัสง่ผลกระทบกบัทกุคน เป็นปญัหาทีส่งัคมเผชญิ

อยู่ก็จะเล่าแบบเส้นตรง ตั้งแต่ที่มา สาเหตุ ผลกระทบ 

สถานการณ์ปัจจุบัน เพราะต้องการให้ผู้รับสารทราบ

เรือ่งต้ังแต่ต้นจนจบ เขา้ใจเหตุและผลของเรือ่ง รวมถงึ 

ผลกระทบที่ผู้รับสารอาจได้รับด้วย

	 2. 	Spreadability และ Drillability

			   พบว่า ทั้งสองรายการมีการใช้สื่อหลาย 

ชอ่งทาง (platfroms) เพ่ือใหเ้กดิการแพร่กระจายของ

เนื้อหารายการเมืองไทยใหญ่อุดม มีช่องทางโทรทัศน์

และเฟสบุ๊ก โดยแบ่งรายการเป็นช่วง ๆ ในช่วงแรก

จะเป็นการนำ�เสนอข่าวสารต่าง ๆ  ไม่มีการเจาะข้อมูล 

เชงิลกึ จากนัน้จงึมชีว่งทีเ่ชญิเกษตรกรหรอืผูเ้ชีย่วชาญ

มาออกมารายการ เนือ้หาจะลกึขึน้โดยเฉพาะประเดน็

ประโยชน์ที่ได้ ซึ่งทำ�ให้ผู้รับสารแสวงหาข้อมูลจาก 

ชอ่งทางอืน่มากขึน้ รวมทัง้การมปีฏสิมัพันธก์บัรายการ

เพือ่ใหข้อ้มลูเพิม่หรอืขอใหร้ายการเจาะลกึในประเด็น

ตา่ง ๆ  เพิม่เตมิ ในขณะทีร่ายการเกษตรกา้วไกล จะใช้

ไลน์ในการนำ�เสนอประเด็นกว้าง ๆ ด้วยภาพกราฟิก 

มีข้อความสั้น ๆ ประกอบเพื่อให้ทราบว่าจุดเน้นของ

แตล่ะตอนคอือะไร (spreadability) จากนัน้ ใชเ้ฟสบุก๊  

โทรทัศน์ รวมถึงเว็บไซต์ในการให้ข้อมูลเชิงลึก 

	 3. 	Continuity และ Multiplicity 

			   พบวา่ ทัง้สองรายการมกีารเลา่เรือ่งตามหลกั 

continuity โดยเฉพาะการเน้นเส้นเรื่องในทุก ๆ  ตอน 

ทั้งสองรายการมีความแตกต่างเล็กน้อยในหลักการนี้ 

กล่าวคือ รายการเมืองไทยใหญ่อุดม จะแบ่งเน้ือหา

เปน็ชว่ง เสน้เรือ่งจะเดนิเชือ่มโยงกนั เมือ่มกีารพักช่วง  

ผู้รับสารสามารถส่งข้อความแสดงความคิดเห็นหรือ 

ซักถามได้ เชือ่มโยงเนือ้หาในชว่งต่อ ๆ  ไป ส่วนรายการ

เกษตรกา้วไกล จะเนน้เสน้เรือ่งทีเ่หมอืนกนัในทกุตอน

ที่ผลิตคือ นักวิจัยนำ�เสนอผลการวิจัย ต่อด้วยการนำ�
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ผลไปทดลองใชกั้บเกษตรกร ตอ่ดว้ยเกษตรกรเล่าเร่ือง 

และจบดว้ยปัญหาการวิจัยหากตอ้งนำ�ผลเขา้สูก่ารผลติ

เชิงอุตสาหกรรม 

	 ส่วนหลัก multiplicity พบว่า ทั้งสองรายการ

มีลักษณะคล้ายกัน เน่ืองจากเน้นเรื่องการพัฒนาด้าน

การเกษตรเช่นเดียวกัน จึงมีการเล่าเรื่องที่มีความ 

หลากหลายในเรื่องราวหรือตัวละคร เกษตรกรหรือ 

เร่ืองราวมีพัฒนาการเปล่ียนแปลงหลายทิศทาง ผู้รับสาร 

สามารถเลือกว่าจะรับชมแบบใด เช่น จะรับชมเพื่อรู้

ความเคลือ่นไหว จะรับชมเพือ่นำ�เทคนคิไปใช ้จะรบัชม

เพือ่ซือ้สนิคา้เหมอืนกบัคำ�ถามปลายเปดิ (open-end-

ed) ที่ค่อย ๆ ชักนำ�ประสบการณ์ผู้รับสารไปสู่โลกที่

กว้างขึ้น (the larger story-world) ซึ่งผู้รับสารจะ

เกิดปฏิสัมพันธ์เชิงลึกกับเรื่องนั้น ๆ 

	 4. 	Immersion และ Extractability

			   พบว่า ท้ังสองรายการมีการเล่าเรื่องที่ให้ 

ตัวละครหลักคือ เกษตรกรเป็นผู้เล่าเรื่องด้วย มีการ

ถา่ยทำ�ในสถานทีจ่รงิ เห็นการทำ�งานจรงิ หรอืรายการ

เกษตรก้าวไกล ก็มีการให้นักวิจัยเล่าเรื่องทั้งในห้อง

ปฏิบัติการ หรือในแหล่งเกษตรกรรม มีการใช้คำ�พูด

ที่ทำ�ให้รู้สึกเป็นพวกเดียวกัน ผู้รับสารเสมือนอยู่ใน

เหตกุารณด์ว้ย เมือ่ผูร้บัสาร immerse กบัเนือ้หาแล้ว 

ยงัสามารถรว่มสนกุรบัของรางวลั ซ้ือผลติภณัฑท์ีส่นใจ 

สามารถนำ�มาทดลองใชก้บัไรน่าของตนได ้เป็นการนำ�

สว่นหนึง่สว่นใดของเนือ้หามา (extract) แลว้ประยกุต์

ใช้กับงานของตนเอง (everyday experience)

	 5. 	Worldbuilding

			   พบว่า จากการท่ีท้ังสองรายการมีการเล่าเร่ือง 

ให้ผู้รับสารเหมือนมีประสบการณ์ตรง และนำ�เอา 

ส่วนหนึ่งส่วนใดไปใช้ต่อ เช่น รายการเมืองไทย 

ใหญ่อุดม ผู้รับสารสามารถนำ�เทคนิควิธีการ หรือ

ผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดได้ ในขณะท่ีรายการเกษตร 

ก้าวไกล ผู้รับสารอาจนำ�เอาผลวิจัยที่สำ�เร็จ ไปผลิต

เชิงอุตสาหกรรม เช่น การสกัดสารจากข้าว ก็สามารถ

นำ�ไปต่อยอดในการปลูกข้าวพันธุ์ดังกล่าวเพื่อส่งต่อ

ภาคอุตสาหกรรม หรือนำ�สารสกัดไปผลิตเป็นครีม 

ลดริว้รอยสำ�หรบัผวิหนา้ได ้ซึง่ผูร้บัสารจะมกีารคน้ควา้

ขอ้มลูเพ่ิมเติมจากแหล่งต่าง  ๆ  หรือจากแหล่งเดียวกัน

แต่ต่างช่องทาง หลักการนี้เชื่อมโยงกับที่ Jenkins 

อธิบายว่าหลักการ world building เช่ือมโยงกับ 

หลักการ Immersion และ Extractability เพราะ

ทั้งหมดเป็นเรื่องของการให้ผู้รับสารมีประสบการณ์

โดยตรงกับโลกที่ผู้ส่งสารสร้างขึ้นผ่านสื่อต่าง ๆ

	 6. 	Seriality

			   หลักการของ Jenkins กล่าวว่า seriality 

เป็นการเล่าเรื่องแต่ละตอนผู้ส่งสารจะค่อย ๆ  เปิดเผย 

เรื่องราวส่วนหนึ่ง (chunk of information) แล้ว

เมื่อผู้รับสารติดตามจนจบทุกตอน จะเข้าใจเรื่องราว

ทั้งหมด ผลการศึกษาพบว่า ทั้งสองรายการเน้นการ

เล่าเรื่องที่จบในแต่ละครั้งของการออกอากาศ เนื้อหา

ที่เผยแพร่ในช่องทางอื่น ๆ ก็เน้นเล่าเร่ืองราวให้จบ

ในแต่ตอน ไม่มีการเชื่อมโยงไปสู่การออกอากาศครั้ง 

ต่อไป ทั้งนี้จากการสัมภาษณ์พบว่า หากผู้ส่งสาร 

เลา่เรือ่งไมจ่บในแตล่ะตอน ผูรั้บสารจะไมเ่ขา้ใจเน้ือหา 

หรือไม่อยากติดตามชมเนื้อหาที่เหลือในตอนต่อไป 

การสัมภาษณ์ผู้ชมรายการพบว่า ต้องการให้รายการ

เล่าเร่ืองให้ชัดเจน มีการโยงประเด็นท่ีมีต้ังแต่สาเหตุ 

วิธีการดำ�เนินการ การแก้ปัญหา และช่องทางติดต่อ

เพิ่มเติมเป็นเรื่อง ๆ ไป

	 7. 	Subjectivity

			   พบวา่ ผูร้ว่มรายการ หรอืเกษตรกรในสถานที ่

ถา่ยทำ� ซ่ึงเปน็เหมือนตัวละครรอง กก็ลายเปน็ตัวละคร

หลกัในการเลา่เรือ่งในรายการได ้เชน่ รายการเมอืงไทย 

ใหญ่อุดม ปรากฏว่าผู้ชมต้องการทราบเร่ืองราว 

ของเกษตรกรท่านหนึ่ง ซึ่งในช่วงรายการขณะนั้น 

เพียงแต่เอ่ยชื่อ ไม่ได้นำ�เร่ืองราวมาเล่า รายการ

จึงให้เกษตรกรท่านนี้มาร่วมรายการ เพื่อเล่าเร่ือง

ประสบการณ์ของตนเอง ในรายการเกษตรก้าวไกล

ก็เช่นกัน เมื่อมีการนำ�เสนอเรื่องสารสกัดจากข้าว 

รายการก็เปิดโอกาสให้สารสกัดตัวนี้เป็นตัวละครหลัก

ในการเล่าเรื่องครีมลดริ้วรอยในตอนอื่น ๆ ต่อไป
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	 8. 	Performance 

			   พบว่า ทั้งสองรายการมีการสร้างชุมชน 

(community) โดยเฉพาะบนชอ่งทางสือ่สงัคมออนไลน ์ 

ซึ่งชุมชนเหล่านี้มีหลายชุมชน สมาชิกในชุมชนหนึ่ง

อาจเปน็สมาชกิในอกีชมุชนหนึง่ ขึน้กบัความสนใจของ

แต่ละบุคคล การเล่าเรื่องข้ามสื่อของทั้งสองรายการ

สร้างโอกาสหรือสร้าง cultural activators ให้ชุมชน

มีโอกาสในการปฏิสัมพันธ์กันเองหรือปฏิสัมพันธ์กับ 

ผู้ส่งสาร เช่น การใส่เกมตอบคำ�ถามชิงของรางวัล  

การเชื่อมโยงข้อมูลไปยังแหล่งสารอื่น ๆ (link) ทำ�ให้

ผู้รับสารได้ยินช่ือเกษตรกรท่านอื่น ผลิตภัณฑ์อื่น 

รายการเกษตรอื่น ส่งผลให้ผู้รับสารมีส่วนในการ

สร้างโลกร่วมกัน (own creative contributions) 

เช่น สร้างประเด็นให้ผู้ส่งสารนำ�ไปเล่าเรื่อง สร้างเป็น

ชุมชนที่มีกายภาพ มีการพบปะกัน มีการแลกเปล่ียน

ประสบการณ์กันผ่าน SMS เฟสบุ๊ก ไลน์ การอบรม 

การร่วมธุรกิจ

อภิปรายและสรุปผล

	 รายการเมืองไทยใหญ่อุดมและเกษตรก้าวไกล 

กับ สวก. เป็นรายการเกี่ยวกับการเกษตรที่มีการ 

ออกอากาศทางโทรทัศน์และสื่อสังคมออนไลน์ โดย

รายการเมืองไทยใหญ่อุดมออกอากาศทาง ททบ5  

และเฟซบุ๊ก ปัจจุบันสามารถชมรายการย้อนหลังทาง 

ยทูวิบด์ว้ย สว่นรายการเกษตรกา้วไกลกับ สวก. มกีาร

ออกอากาศทางโทรทัศน์ ททบ5 ต่อมาเป็นไทยรัฐทีวี 

แต่ปัจจุบันไม่มีการออกอากาศผ่านช่องทางโทรทัศน์ 

ส่วนสื่อออนไลน์ที่ใช้มีเว็บไซต์ เฟสบุ๊ก ไลน์ 

	 การนำ�เสนอเนื้อหาของรายการนั้น รายการ

เมืองไทยใหญ่อุดมแบ่งรายการโทรทัศน์เป็น 6 ช่วง 

นำ�เสนอแบบเส้นตรงสำ�หรับข่าว ความเคลื่อนไหวใน

วงการเกษตร รวมถึงข้อมูลที่เข้าใจง่าย เช่น ราคาพืช

ผล ส่วนเรื่องที่ซับซ้อน เข้าใจยาก หรือเรื่องยาว มีขั้น

ตอนเก่ียวขอ้งมาก จะนำ�เสนอแบบไมเ่ปน็เส้นตรง สว่น

มากมักเป็นเรื่องเกษตรกรตัวอย่าง วิทยาการใหม่ ๆ 

ในการเกษตรที่ทำ�แล้วใช้ได้จริง มีการต่อยอดสู่ธุรกิจ

อื่น ๆ เช่น ร้านก๋วยเตี๋ยวที่มีการทำ�เกษตรของตนเอง 

เอาพืชผลมาใช้ทำ�อาหาร รวมถึงพัฒนาการทำ�ปุ๋ยเพื่อ

ใช้ในแปลงพืชผัก และมีผลผลิตมาขายในรายการ ก็

จะมีการเล่าเรื่องสลับไปมาคล้ายละครหรือภาพยนตร์ 

ส่วนรายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก. จะเน้นเรื่องงาน

วจัิยทางการเกษตรวา่มอีะไรบา้ง ผลการวิจัยเปน็เชน่ไร  

เกษตรกรนำ�ไปใช้ได้อย่างไร รวมถึงแนวทางการนำ�

ผลไปผลิตในระดับอุตสาหกรรม เช่น การทดลองเรื่อง

ข้าวและสารสกดั ท่ีนอกจากเกษตรกรจะได้กรรมวธิใีน

การดูแลขา้ว การเลือกพันธุข์า้ว นกัธรุกจิยงัอาจนำ�สาร

สกัดจากข้าวไปผลิตเป็นครีมทาหน้าลดริ้วรอยอีกด้วย

ในการเล่าเรื่องข้ามสื่อ รายการเมืองไทยใหญ่อุดม จะ

เล่าเร่ืองต้ังแต่ต้นจนจบในรายการโทรทัศน์ ดังนั้นจึง

ไม่มีลักษณะของซีรีย์ แต่จะมีการวางคลิปสั้น ๆ เป็น

เรือ่ง ๆ  ในเฟสบุก๊ ทำ�ใหเ้กดิชมุชนทีเ่ชือ่มโยงผา่น SMS 

การแชร ์การแสดงความเหน็ (spreadability) รายการ

มีการสร้าง cultural activators ผ่านเกม ของรางวัล 

โยนชื่อเกษตรกร ผลิตภัณฑ์ รายการเกษตรอื่น ๆ ท่ี

เป็นตัวละครรอง (subjecticity) ในรายการโทรทัศน์

ลงในเฟสบุ๊ก ทำ�ให้ผู้รับสารร่วมสร้างโลกร่วมกันกับ

รายการ (performance) นำ�สูก่ารขดุคุย้เนือ้หาเชงิลกึ  

(drillability) และนำ�มาผลติเปน็รายการโทรทศันต่์อไป  

(continuity and multiplicity)

	 ส่วนรายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก. จะใช้การ

วางกราฟิกภาพและแคปชั่นประโยคสั้น ๆ เกี่ยวกับ 

ประเด็นหลักท่ีจะเล่าในแต่ละตอน เช่น ภาพกล้อง 

จุลทรรศน์ที่ส่องเห็นไส้เดือนหลายพันธุ์ และแคปชั่น 

ไส้เดือนฝอย กำ�จัดแมลงศัตรูด้วยวิธีธรรมชาติ  

ซึ่งเนื้อหาจะเป็นคลิปสั้นเผยแพร่ทางโทรทัศน์และ 

เฟสบุ๊ก ซึ่งในโทรทัศน์คลิปจะมีความยาวน้อยกว่าใน

เฟสบุก๊ และในเฟสบุก๊จะสามารถกดเพือ่อา่นบทความ

ทีเ่ขยีนในลกัษณะ blog ได ้สว่นในเวบ็ไซตก์จ็ะเปน็การ

นำ�เสนอเชงิวิชาการ และเชือ่มโยงผูร้บัสารไปสูก่ารเขา้

เป็นชุมชน เช่น ร่วมเป็นสถานที่ทดลอง นำ�ผลิตภัณฑ์

ไปใช้ ขอคำ�ปรึกษาเพื่อนำ�ผลไปผลิตในอุตสาหกรรม 

รวมถึงการขอรับทุนต่าง ๆ ซึ่งผู้รับสารจะขยายไปสู่ 
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นักวิชาการ นักวิจัยด้วย นอกเหนือจากเกษตรกรและ

นักธุรกิจ นับว่าเป็นการสร้างตามหลักการ Spread-

ability และ Drillability ทำ�ผู้รับสารสนใจสืบค้นหรือ

สอบถามเนื้อหานั้น ผ่านการติดต่อตามช่องทางต่างๆ 

ที่รายการให้ได้ จึงเกิด immersion และ drillability 

บางองค์ความรู้เกิดการต่อยอดเป็นอุตสาหกรรม เช่น 

การนำ�ความรู้เรื่อง สารสกัดจากข้าวไปใช้ทำ�ครีมทา 

ลดริ้วรอย เข้ากับหลักการ Extractability

	 รายการเกษตรก้าวไกลกับ สวก. มีความ

คล้ายคลึงกับรายการเมืองไทยใหญ่อุดมในแง่ของ

การเน้นการเล่าเรื่องให้จบในแต่ละตอน ไม่ว่าจะใช้

การเล่าแบบเส้นตรงหรือตัดสลับไปมา เพราะเนื้อหา

หลักมีความเฉพาะเจาะจง เข้าใจยากหากไม่อธิบาย

ให้จบกระบวนการ จึงไม่มีลักษณะการผลิตเป็นซีรีย์  

แต่สามารถโยงไปสู่เนื้อหาที่ซับซ้อนทั้งแนวราบหรือ

อตุสาหกรรมเดยีวกนั เช่น เลา่เรือ่งเกษตรกรหลาย ๆ  คน  

หลาย ๆ พืชพรรณ ทั้งแนวดิ่งหรือหลายอุตสาหกรรม 

เชน่ การปลูกพชืผกั สูก่ารเลีย้งปลา สู่การทำ�รา้นอาหาร  

สู่การผลิตปุ๋ย สู่การนำ�สารสกัดไปทำ�ผลิตภัณฑ์

บำ�รุงผิวหรือผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร วิตามิน เป็นต้น  

โดยท้ังตัวละครหลัก และตัวละครรอง สามารถกลายเป็น 

ตวัละครหลกัในเนือ้หาใหม ่ๆ  ได ้ถือว่าเป็นการใช้ sub-

jectivity สร้างให้เกิด multiplicity 

	 การศึกษาการเล่าเรื่องข้ามสื่อของรายการ

เกษตรทั้ง 2 รายการ คือ เมืองไทยใหญ่อุดมและ

เกษตรก้าวไกลกบั สวก. ทำ�ใหเ้หน็วา่รายการเกษตรทีม่ ี

แนวโน้มว่าจะมีพื้นที่ออกอากาศน้อยลงในปัจจุบัน 

แม้ว่าประเทศไทยมีอุตสาหกรรมการเกษตรเป็นหลัก

ทีส่ำ�คญั จะทำ�ให้ผูผ้ลติรายการสามารถวางแผนการนำ�

เสนอเนื้อหาการเกษตรที่แตกต่างไปจากอดีต มีการ

ใช้หลักการเล่าเรื่องแบบต่าง ๆ เพื่อให้ตรงกับกลุ่ม

เป้าหมาย และตรงกับลักษณะของเนื้อหา กล่าวคือ  

เนื้อหาที่เข้าใจง่าย สามารถเล่าเป็นเส้นตรง ส่วน

เน้ือหาที่เข้าใจยาก มีกรรมวิธีซับซ้อน หากเล่าเป็น

เส้นตรง ก็ไม่น่าสนใจ จึงเล่าสลับไปมา และสามารถ

โยงเน้ือหาทั้งแนวราบและแนวด่ิง ทำ�ให้เกิดความ 

น่าสนใจ ผู้รับสารมีการแชร์และค้นคว้าสอบถามเพิ่ม 

เกดิเปน็ชมุชน เริม่สรา้งประเดน็ทีช่มุชนสนใจ ตอ่ยอด 

เป็นเนื้อหาใหม่ ๆ ให้ผู้ผลิตสามารถนำ�ไปวางแผนการ

ผลิตได้ อย่างไรก็ดีด้วยทั้ง 2 รายการเป็นรายการที่

มุ่งให้ความรู้ พัฒนาการเกษตรเป็นหลัก เนื้อหาหลัก

จึงเป็นข้อมูลทางวิชาการ มีความยากและมีขั้นตอน 

ซับซ้อน จึงจำ�เปน็ต้องเล่าแต่ละเร่ืองใหจ้บในตอนเดียว 

ส่วนการใช้สื่อออนไลน์ จะพบว่าทั้ง 2 รายการมีการ

ใช้สื่อออนไลน์ทั้งเพื่อการกระจายเนื้อหา การเล่าเรื่อง

เชิงลึก การเล่าเรื่องหลากหลายรูปแบบ รวมทั้งเพื่อให้

เกิดชุมชน เกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนในชุมชน และ

ระหวา่งผูร้บัสารและผูส้ง่สาร และเพือ่เปน็แหลง่ข้อมลู

ให้เกิดประเด็นในการนำ�เสนอต่อไปในอนาคต รวมทั้ง

ยงัสามารถใชเ้ปน็ข้อมลูในการประเมนิผลของรายการ

ว่าตรงกับความต้องการของผู้รับสารหรือไม่ อย่างไร

ข้อเสนอแนะ

	 ข้อค้นพบจากการศึกษาครั้งนี้จะเห็นว่า การ

จัดทำ�รายการเกษตรในปัจจุบัน จำ�เป็นจะต้องมีการ

วางแผนการเล่าเรื่อง การใช้ช่องทางเผยแพร่ รวมถึง

การดึงผู้รับสารให้มีส่วนร่วมกับรายการในลักษณะ 

ต่าง ๆ ได้แก่

	 1. 	ใช้การเล่าเรื่องแบบเส้นตรง สำ�หรับเนื้อหา

ท่ีเข้าใจง่าย หรือต้องการส่งสารถึงผู้รับสารโดยตรง

เนื่องจากสารนั้นมีความสำ�คัญมาก

	 2. 	ใชก้ารเลา่เรือ่งแบบไมเ่ปน็เสน้ตรง หรอืสลบั

ไปมา สำ�หรับเนื้อหาที่เข้าใจยาก หรือมีข้ันตอนยาว 

หากเล่าเป็นเส้นตรงจะน่าเบื่อ

	 3. 	การเล่าเรื่องสลับไปมา แต่ละตอนต้องเล่า

จบในตอน แต่สามารถโยงไปสู่เนื้อหาท่ีซับซ้อนทั้ง 

แนวราบหรืออุตสาหกรรมเดียวกัน เช่น เล่าเรื่อง 

เกษตรกรหลาย ๆ  คน หลาย ๆ  พืชพรรณ หรือแนวดิ่ง

หรือหลายอุตสาหกรรมได้

	 4. 	ใช้ส่ือสังคมออนไลน์เป็นช่องทางเพิ่มเติม 

เพื่อสร้างปฏิสัมพันธ์หรือการสื่อสารกับผู้รับสาร เพื่อ

ให้เกิดชุมชน 
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	 5. 	มีการตั้งประเด็นพูดคุยในชุมชน เพื่อให้ 

ผู้รับสารมีส่วนในการสร้างโลกร่วมกัน

	 6.	 ดึงเจ้าของเรื่องมาพูดคุยในรายการใน

ลักษณะบอกต่อวิธีการ บอกต่อประโยชน์ หรือขาย

สินค้า เพื่อนำ�ไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ หรือตัดตอน

ประสบการณ์ไปใช้ประโยชน์ได้
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