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บทคัดย่อ 

		  การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อค้นหาองค์ประกอบของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบจากมุมมองของ

วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวในประเทศไทย โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากวิสาหกิจชุมชน 

ท่องเที่ยวซึ่งจดทะเบียนภายใต้กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร จำ�นวน 325 วิสาหกิจชุมชน 

เพือ่วดัการรบัรูด้า้นความรบัผดิชอบในดา้นการจัดการการทอ่งเทีย่ว วเิคราะหข์อ้มลูโดยการวเิคราะหอ์งคป์ระกอบ

เชิงสำ�รวจ (Exploratory Factor Analysis) ดว้ยวธิสีกดัองคป์ระกอบสำ�คญั (Principal Component Analysis) 

หมุนแกนองค์ประกอบด้วยวิธี Varimax ผลการศึกษาพบว่า องค์ประกอบของการจัดการการท่องเที่ยวอย่าง 

รับผิดชอบ สามารถจำ�แนกออกเป็น 6 ด้าน ได้แก่ 1) การจัดการการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม 2) การสร้าง 

ความสัมพันธ์อันดีและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน 3) การลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 4) การมีส่วนร่วมลด 

ผลกระทบต่อสังคม 5) การส่งเสริมด้านเศรษฐกิจและการกระจายผลประโยชน์อย่างเท่าเทียม 6) การสนับสนุน

ชุมชนและส่งเสริมความรับผิดชอบต่อสังคม โดยโครงสร้างองค์ประกอบของการจัดการการท่องเที่ยวอย่าง 

รับผิดชอบจากมุมมองของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว สามารถนำ�ไปประยุกต์ใช้จัดทำ�แนวทางบูรณาการ 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบภายใต้การดำ�เนินการของวิสาหกิจชุมชนและองค์กรขนาดเล็กเพื่อสร้างคุณค่า 

ให้กับผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งสามารถนำ�มาประยุกต์ใช้เป็นกลไกในการสนับสนุนการท่องเที่ยว 

อย่างยั่งยืนผ่านการดำ�เนินการจัดการอย่างรับผิดชอบ ซ่ึงจะช่วยสนับสนุนให้วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวสามารถ

ประสบความสำ�เร็จด้านการจัดการการท่องเที่ยว ช่วยสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล้อม 

และมุ่งไปสู่เป้าหมายการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้มากยิ่งขึ้น 

คำ�สำ�คัญ: การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำ�รวจ วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว 



84 Panyapiwat Journal  Vol. 18 No. 1 January-April 2026

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

Abstract

		  This research aims to identify the components of responsible tourism from the  

perspective of tourism community enterprises in Thailand. A questionnaire was used to collect 

data on perception of responsible tourism management from 325 community enterprises that 

registered with the Division of Community Enterprise Promotion, Department of Agricultural 

Promotion. The collected data were analyzed using Exploratory Factor Analysis (EFA) with 

principal component analysis and Varimax rotation. The findings identify six key components  

of responsible tourism management: (1) participatory tourism management; (2) creating 

good relationship and joint learning exchanges; (3) reduction of environmental impacts;  

(4) participation in reduction of impact on the society; (5) economic promotion and equal  

distribution of benefits; and 6) supports for local communities and social responsibility. The 

structural components of responsible tourism management from the perspective of tourism 

community enterprises can be applied to develop integrated approaches for responsible tourism 

practices within community enterprises and small-scale organizations in order to create values 

for the stakeholders. This approach can also serve as a mechanism to support sustainable  

tourism through responsible management practices. Such initiatives can enable tourism  

community enterprises to succeed in tourism management, resulting in positive economic,  

social, and environmental impacts, and ultimately contributing more effectively toward achieving 

sustainable tourism development goals.

Keywords: Responsible Tourism, Exploratory Factor Analysis, Community Tourism Enterprise

บทนำ� 

	 การท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ (Responsible 

Tourism) เปน็แนวคดิใหมข่องการพฒันาการทอ่งเทีย่ว 

อย่างยั่งยืนที่ได้ถูกนำ�มาประยุกต์ใช้จนถึงปัจจุบัน  

นับตั้งแต่การท่องเที่ยวแห่งสหประชาชาติ (United 

Nations Tourism) ได้เล็งเห็นถึงความสำ�คัญของ 

การใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน ตลอดจน 

ความ เ ส่ี ย ง ท่ี เ กิ ด จ ากผลกระทบ เชิ ง ลบจาก 

การท่องเที่ยวมีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น (Burrai et al., 

2019) จึงได้มีการประชุม Cape Town Conference 

on Responsible Tourism Destinations ซึ่งช่วย

กระตุ้นให้เกิดความร่วมมืออย่างเป็นทางการในระดับ

นานาชาติภายใต้ “ปฏิญญาเคปทาวน์” ที่ช่วยสร้าง

ความตระหนักต่อผลกระทบจากการท่องเที่ยวและ

ให้ความสำ�คัญกับการดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบของ 

ทกุภาคสว่น (Goodwin, 2011) ซึง่การประชมุดงักล่าว 

ระบุว่า การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบจะช่วยลด 

ผลกระทบในด้านลบต่อสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม 

และสิ่งแวดล้อม รวมทั้งให้ความสำ�คัญกับการส่งเสริม

ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ องค์กรธุรกิจ ชุมชน และ

นักท่องเที่ยว เพื่อสร้างความตระหนักรู้ถึงผลกระทบ

ที่เกิดจากการท่องเที่ยว (Ministry of Tourism and 

Sports, 2023)

	 จากปญัหาการทอ่งเทีย่วทีเ่กนิขดีความสามารถ

ในการรองรบั (Overtourism) ซึง่ก่อใหเ้กดิผลกระทบ 

เชิงลบต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวได้กลาย

เป็นประเด็นที่ถูกกล่าวถึงอย่างกว้างขวางทั้งใน

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและในเชิงวิชาการ ทำ�ให้
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รูปแบบการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบซึ่งเป็นแนวทาง

การแก้ปัญหาดังกล่าวได้รับความสนใจเพิ่มมากขึ้น 

โดยการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบจะช่วยสร้างความ

ตระหนักรู้ของผู้มีส่วนได้เสีย ได้แก่ ชุมชน ท้องถ่ิน  

ผู้ประกอบการท้องถิ่น ธุรกิจท่องเที่ยว รวมถึง 

นักท่องเที่ยว ในด้านจริยธรรมและความรับผิดชอบ

ต่อผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว นำ�มาสู่ 

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมให้มีความรับผิดชอบ  

มีส่วนร่วมสร้างคุณค่าให้กับพื้นท่ีท่องเท่ียวจาก 

การดำ�เนนิตามแนวปฏบิตัทิีด่ ี(Mihalic et al., 2021) 

	 การทอ่งเทีย่วอยา่งรับผดิชอบเปน็แนวปฏบิตัซิึง่

สง่เสริมใหช้มุชนสามารถพึง่พาตนเองได ้และสามารถ

สร้างประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่าให้กับ 

นักท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบต้องการเรียนรู้และ

สัมผัสประสบการณ์ร่วมกับชุมชน ซ่ึงแสดงให้เห็นว่า 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบมีความเกี่ยวข้องกับ

แนวคิดการพัฒนาชุมชนท้องถ่ินซึ่งส่งเสริมให้ชุมชน

สามารถสรา้งรายไดแ้ละพ่ึงพาตนเองได ้(Sin & Minca,  

2014) นอกจากนี้การท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบยังมี

ความสำ�คัญต่อการบรรลุเป้าหมายของการท่องเที่ยว

โดยชุมชน (Community Based Tourism) ซ่ึง

ครอบคลมุการอนุรกัษม์รดกทางวัฒนธรรม การสง่เสรมิ 

เศรษฐกิจท้องถิ่น การรักษาสมดุลของทรัพยากร 

ส่ิงแวดล้อม และการส่งมอบประสบการณ์ท่ีมีคุณค่า

ให้แก่นักท่องเท่ียว (Goodwin, 2011) กล่าวได้ว่า  

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบมีบทบาทสำ�คัญต่อ 

ความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยว (Mathew & 

Sreejesh, 2017) 

	 โดยในมิติของการจัดการการท่องเที่ยวของ

ชุมชนท้องถิ่น การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบเป็น 

เครื่องมือสำ�คัญต่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนและส่งเสริม

ให้เกิดความตระหนักและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ

สังคมและวัฒนธรรม (Mathew & Sreejesh, 2017) 

ซึง่จะตอ้งอาศยัการมสีว่นรว่มของชมุชนจงึจะเกดิการ

จัดการการทอ่งเท่ียวอยา่งรบัผดิชอบในชมุชน (Malatji 

& Mtapuri, 2012) เพือ่ให้เกดิการจดัสรรผลประโยชน์

อย่างเท่าเทียมและลดการเกิดปัญหาการร่ัวไหลของ 

ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวไปยังนายทุนได้  

(Kennedy & Dornan, 2009) โดยจากแนวโน้ม 

ความต้องการของนักท่องเที่ยวตลอดระยะเวลาที่ 

ผ่านมาพบว่า นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางท่องเที่ยว

ในรูปแบบการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ ต้องการ

สนับสนุนสินค้าและบริการจากธุรกิจท่ีมีการดำ�เนิน

ธรุกจิอยา่งมจีรยิธรรม มคีวามนา่เชือ่ถอืและมเีปา้หมาย 

ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม 

(Spenceley et al., 2002) จากแนวโน้มดังกล่าว 

ส่งผลให้ทุกภาคส่วนให้ความสำ�คัญกับการดำ�เนินงาน

อย่างรับผิดชอบต่อการจัดการการท่องเที่ยว รวมถึง

วสิาหกจิชมุชนทอ่งเทีย่วซ่ึงเปน็หนึง่ในกลุม่มศีกัยภาพ

ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่น (Malatji 

& Mtapuri, 2012) ซึ่งหากวิสาหกิจชุมชนสามารถ 

ดำ�เนนิงานอยา่งรบัผดิชอบไดโ้ดยใชก้ารทอ่งเทีย่วเป็น

เคร่ืองมอื จะสามารถสร้างความสามารถในการแข่งขนั

และส่งมอบประสบการณ์การท่องเท่ียวที่มีเอกลักษณ์

แทจ้รงิใหแ้ก่นกัทอ่งเทีย่วอนัจะกอ่ใหเ้กิดผลประโยชน์

ดา้นเศรษฐกจิ สงัคม และสิง่แวดลอ้มในระดบัทอ้งถิน่ได ้ 

(Frey & George, 2010) 

	 โดยในมุมมองเชิงวิชาการการศึกษาวิจัยที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบส่วนใหญ่

มุ่งเน้นศึกษาในมิติของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

ที่ส่งผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมในพื้นที่ 

ท่องเที่ยวเป็นหลัก (Bramwell et al., 2008) และ

แม้ว่ามีการศึกษาเกี่ยวกับบทบาทและผลกระทบ

ของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบของผู้มีส่วนได้เสีย 

ในห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว แต่ยังไม่มีงานวิจัย

ซึ่งศึกษาด้านการรับรู้ของชุมชนท้องถิ่นเกี่ยวกับ 

การท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบท่ีแล้วเสร็จ ดังนั้น 

การวิจัยนี้จึงพยายามเติมเต็มช่องว่างดังกล่าว โดย

มุ่งเน้นไปที่มิติของการจัดการการท่องเที่ยวอย่าง

รับผิดชอบที่ชุมชนรับรู้ และจัดทำ�เครื่องมือวัด โดย

ศึกษาองค์ประกอบเชิงสำ�รวจเพื่อค้นหาองค์ประกอบ 

ของการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ ซ่ึงเป็นกรอบ 
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การดำ�เนินการท่ีสำ�คัญท่ีช่วยให้ชุมชนท่องเท่ียว

สามารถใช้เป็นแนวปฏิบัติการจัดการด้านการท่องเท่ียว  

ตลอดจนบรรลุไปสู่เป้าหมายของความยั่งยืนได้ ทั้งนี้ 

ผลการวิจัยสามารถนำ�ไปใช้ประกอบการจัดทำ�

แผนการจัดการการท่องเท่ียวของชุมชนท่องเที่ยว 

อีกทั้งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถนำ�ไปใช้ในการ

สนับสนุนส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้

วัตถุประสงค์

	 เพ่ือค้นหาองคป์ระกอบของการทอ่งเทีย่วอยา่ง

รบัผดิชอบจากมมุมองของวิสาหกจิชมุชนทอ่งเทีย่วใน

ประเทศไทย

ทบทวนวรรณกรรม

	 การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ

	 การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบเป็นแนวคิด 

ที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานของความรับผิดชอบร่วมกันของ

ผู้มีส่วนได้เสียในทุกภาคส่วน อาทิ องค์กรธุรกิจ  

นักท่องเที่ยว ชุมชน และหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

กับการจัดการการท่องเท่ียว (Goodwin & Francis, 

2003) โดยแนวคิดนี้ให้ความสำ�คัญในด้านการรับรู้ 

และพฤติกรรมท่ีช่วยลดผลกระทบเชิงลบท่ีเกิดจาก 

การท่องเที่ยว ต่อสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม  

สิ่งแวดล้อมให้มากที่สุด (Caruana et al., 2014) 

และมุ่งเน้นการสร้างผลกระทบในเชิงบวกต่อสังคม 

สร้างคุณภาพชีวิต กระตุ้นเศรษฐกิจ รักษาวัฒนธรรม 

และระบบนิเวศในพื้นท่ี (Jamal et al., 2013)  

บนรากฐานของการเคารพชุมชนและสิ่งแวดล้อม 

ท้องถิ่น การมีจริยธรรม (Moral) คุณธรรม (Ethical) 

เพื่อสร้างแนวทางปฏิบัติท่ียั่งยืน (Bramwell et al., 

2008) และกอ่ใหเ้กดิประโยชน์ตอ่ผูม้สีว่นไดเ้สียทุกฝ่าย  

อาทิ ชุมชนท้องถิ่น ผู้ประกอบการธุรกิจ นักท่องเที่ยว 

ตลอดจนหน่วยงานภาครัฐ เพื่อสร้างการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวที่ ย่ังยืนในทุกมิติ ท้ังเศรษฐกิจ สังคม 

วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม (Manente et al., 2014)

จากการศกึษาของ Bramwell et al. (2008) ซ่ึงศกึษา

ภาพรวมของมุมมองการวิจัยในประเด็นการท่องเที่ยว

อย่างรับผิดชอบพบว่า สามารถจัดกลุ่มงานวิจัยออก

เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) มุมมองการศึกษาผู้บริโภคและ

ผู้ผลิต (Consumption and Production Focus) 

ซ่ึงมีบทบาทสำ�คัญต่อการสร้างความเปล่ียนแปลง 

เชงิบวกในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว โดยศกึษาคา่นยิม  

ทัศนคติ และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในฐานะ

ผู้บริโภคประสบการณ์การท่องเท่ียว รวมท้ังศึกษา

ความเชื่อ แรงจูงใจ และพฤติกรรมของผู้มีส่วนได้เสีย

ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่ออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 2) มุมมองของการส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและพื้นฐานของความสัมพันธ์

ระหว่างผู้มีส่วนได้เสียแต่ละกลุ่ม เช่น ความสัมพันธ์

ระหว่างนักท่องเท่ียวและชุมชนท้องถ่ิน 3) มุมมอง

ด้านจริยธรรมและความรับผิดชอบต่อสังคมในระดับ

บุคคลและกลุ่มสังคม รวมถึงการเคลื่อนไหวทางสังคม

ซึง่มบีทบาทสำ�คญัตอ่การสนบัสนนุการท่องเทีย่วอยา่ง 

รบัผดิชอบ 4) มมุมองของการทอ่งเทีย่วอยา่งรบัผดิชอบ 

ในเชิงนโยบายและกลยุทธ์ขององค์กรซ่ึงสนับสนุน 

การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

	 โดยบทบาทของผู้มีส่วนได้เสียท่ีเก่ียวข้องมีความ

สำ�คัญต่อการจัดการการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ  

และเพื่ อ ให้ เ กิดความร่ วมมือด้ านการจัดการ 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบท่ีเป็นรูปธรรม ชุมชน

ทอ้งถิน่ ผูป้ระกอบการ และองคก์รธรุกจิจะตอ้งเขา้มา 

มสีว่นรว่มในการจดัการการทอ่งเทีย่วอยา่งรับผดิชอบ

ที่สนับสนุนแนวปฏิบัติที่ยั่งยืน โดยความเข้มข้นของ

ระดับการดำ�เนินงานการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ 

เกี่ยวข้องกับ 1) พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มีความ

รับผิดชอบ เช่น การเคารพวัฒนธรรมท้องถิ่น การลด

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 2) บทบาทของพฤติกรรม

และทัศนคติของชุมชนท้องถิ่น อาทิ การปกป้อง

ทรัพยากรการลดขยะ การอนุรักษ์ทรัพยากร และการ

ปกป้องถิ่นที่อยู่อาศัยธรรมชาติ 3) พฤติกรรมของการ

ดำ�เนินธุรกิจอย่างรับผิดชอบของผู้ประกอบการและ

ธุรกิจท่องเที่ยว 4) การสนับสนุนจากรัฐบาลในด้าน
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นโยบายและกฎระเบียบท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่าง

รับผิดชอบ และ 5) บทบาทของการมีส่วนร่วมของ 

ผู้มีส่วนได้เสียในด้านการบริหารจัดการจุดหมาย 

ปลายทางอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น การวางแผนเชิง 

กลยุทธ์เพื่อความยั่งยืน และการอนุรักษ์ทรัพยากรใน

ท้องถิ่น (Schönherr, 2024) นอกจากนี้ Settachai 

(2008) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเท่ียว

อย่างรับผิดชอบในชุมชนท่าเตียน ประเทศไทย โดย

ไดเ้สนอกรอบแนวคดิการท่องเท่ียวอยา่งรบัผดิชอบใน  

3 มิติหลัก ได้แก่ 1) การมีธรรมาภิบาลที่ดี 2) การ

วางแผนและพัฒนาในพื้นท่ีอย่างสมดุล และ 3) การ

จดัการการทอ่งเทีย่วบนพืน้ฐานของการอนรุกัษม์รดก

ทอ้งถิน่และใช้ทรพัยากรอยา่งยัง่ยนื โดยในแตล่ะมิตจิะ

ตอ้งใหค้วามสำ�คญักบัการมสีว่นรว่มของชุมชนเจา้ของ

ทรัพยากรในแหล่งท่องเที่ยว 

	 กล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ เป็น

รปูแบบการทอ่งเท่ียวซึง่มุง่เนน้การสรา้งประสบการณ์

การท่องเที่ยวที่ดียิ่งข้ึนสำ�หรับนักท่องเท่ียวควบคู่กับ

การเปิดโอกาสให้องค์กรธุรกิจมีการดำ�เนินงานอย่าง 

รับผิดชอบซึ่งช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชน 

ท้องถิ่นผ่านประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสังคมท่ี 

เพิ่มขึ้น และการจัดการทรัพยากรธรรมชาติที่ดีขึ้น 

ทั้งนี้เพื่อให้เกิดการดำ�เนินงานการท่องเที่ยวอย่าง 

รับผิดชอบอย่างเป็นรูปธรรม หน่วยงานภาครัฐจำ�เป็น

จะต้องมีการวางแผนและนโยบายท่ีชัดเจน รวมถึง 

การส่งเสริมพฤติกรรมที่มีจริยธรรมทั้งในระดับบุคคล

และองค์กร (Bramwell et al., 2008)

	 องค์ประกอบของการท่อง เ ท่ียวอย่ าง 

รับผิดชอบ

	 การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบเป็นมุมมอง

ของการสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผ่านการ 

กระทำ�ของบุคคลท่ีได้ รับอิทธิพลจากหลักการ 

ด้านจริยธรรมและบรรทัดฐานทางสังคมร่วมกัน  

โดยตัวช้ีวัดการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนสามารถนำ�มา

บูรณาการหลักการกับการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ 

เพื่อสะท้อนให้เห็นถึงแนวทางของการสนับสนุน 

การพัฒนาอย่างยั่งยืนได้มากขึ้น (Blackstock et al.,  

2008) โดยจากการประชุมนานาชาติว่าด้วยการ 

ท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบในจุดหมายปลายทาง 

ปฏิญญาเคปทาวน์ (Cape Town Declaration) ระบุ

แนวทางสำ�คญั 7 ประการของบทบาทของการทอ่งเท่ียว 

อย่างรับผิดชอบไว้ดังนี้ 1) ลดผลกระทบด้านลบ

ต่อเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมให้น้อยท่ีสุด  

2) สร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน สร้าง

โอกาสและส่งเสริมคณุภาพชวิีตของชมุชน 3) สนบัสนนุ

ให้ชุมชนมีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับ

การพัฒนาการท่องเที่ยว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การ

ตัดสินใจในประเด็นที่ส่งผลกระทบต่อชีวิตและโอกาส

ของชุมชน 4) ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

มรดกทางวฒันธรรม และความหลากหลายทางชวีภาพ 

5) สร้างประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าด้วยการสร้างความ

สัมพันธ์ที่ดีระหว่างนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น 

และสร้างความเข้าใจในประเด็นทางสังคม วัฒนธรรม 

และสิ่งแวดล้อมในพื้นที่ 6) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยว

ซึง่นกัทอ่งเทีย่วทกุกลุม่สามารถเขา้ถงึการทอ่งเทีย่วได ้

และ 7) เสริมสร้างความเข้าใจและความเคารพซ่ึงกัน

และกนัระหวา่งนกัท่องเท่ียวและชมุชนท้องถ่ิน (Cape 

Town Declaration, 2002 อ้างถึงใน Manente  

et al., 2014) อย่างไรก็ตามแนวทางการท่องเที่ยว

อยา่งรับผิดชอบจะต้องใหค้วามสำ�คญักบัประเด็นของ

การจัดการบนพื้นฐานของความร่วมมือซึ่งประกอบ

ไปด้วย 1) มีการกำ�กับดูแลและส่งเสริมพฤติกรรม

การดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบและยั่งยืน 2) ส่งเสริม 

การสร้างความร่วมมือและการจัดทำ�ข้อตกลง 

รว่มกนัระหวา่งผูม้ส่ีวนไดเ้สยี 3) กำ�หนดมาตรฐานการ 

ดำ�เนินงานในด้านต่าง ๆ เช่น สุขภาพและความ

ปลอดภัย สภาพแวดล้อมการทำ�งานที่เหมาะสม และ

แนวปฏิบัติด้านสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 4) สนับสนุน

แนวทางและนวัตกรรมท่ีสร้างสรรค์ ซ่ึ ง เอื้อต่อ 

การดำ�เนินกิจการที่ยั่งยืนและมีความรับผิดชอบ  

5)  ยกระดับการดำ�เนินกิจการซึ่งมุ่งสร้างคุณค่า 

ด้านสิ่งแวดล้อม สังคม และเศรษฐกิจ และ 6) สร้าง 
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ความตระหนักรู้ ความไว้วางใจ และสื่อสารอย่าง

สร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมความร่วมมือระหว่างผู้มี 

ส่วนได้เสีย (Camilleri, 2016) นอกจากนี้ Tourism  

Authority of Thailand [TAT] (2020) ได้ระบุ 

ข้อปฏิบัติในการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบสำ�หรับ 

ผู้มีส่วนได้เสีย อาทิ ผู้ประกอบการ ธุรกิจนำ�เที่ยว 

ชุมชนท่องเที่ยว นักท่องเท่ียว และหน่วยงานภาครัฐ

ใน 3 มิติ ได้แก่ 1) มิติด้านสังคม ผู้มีส่วนได้เสียจะต้อง 

มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวโดยไม่ส่ง 

ผลกระทบต่อวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น เคารพความ

หลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรมและเกิดการ

เรียนรู้ต่อวัฒนธรรม วิถีชุมชนหรือท้องถ่ิน 2) มิติ

ด้านเศรษฐกิจ ชุมชนจะต้องมีส่วนร่วมและได้รับ

ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว สนับสนุนสินค้า

ชุมชน ส่งเสริมการดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบ

และการค้าท่ีเป็นธรรมและเพิ่มผลประโยชน์ทาง 

เศรษฐกิจในชุมชนทอ้งถิน่ และ 3) มติดิา้นสิง่แวดลอ้ม  

ผู้มีส่ วนได้ เสียจะต้อง มุ่ง เน้นการใช้ทรัพยากร 

ธรรมชาติอย่างยั่งยืน อนุรักษ์ความหลากหลายทาง

ชีวภาพ และลดผลกระทบเชิงลบต่อสิ่งแวดล้อม 

นอกจากนี้ การศึกษาการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ 

จะต้องให้ความสำ�คัญกับองค์ประกอบเชิงโครงสร้าง

ทั้ ง ในทางทฤษฎีและแนวทางการปฏิบั ติ ซ่ึ งมี  

ความแตกต่างกันออกไปตามรูปแบบการดำ�เนินงาน  

เพื่อให้สามารถนำ�ไปประยุกต์ ใช้ เ พื่อสร้างการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจได้มากขึ้น  

(Burrai et al., 2019) ซึง่หากพจิารณากรอบการจดัการ 

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบภายใต้การดำ�เนินงาน

ของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวจะประกอบไปด้วย  

1) ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและความ

หลากหลายทางชีวภาพ 2) ใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน

โดยจดัการทรพัยากรเพือ่ลดผลกระทบตอ่สิง่แวดล้อม  

3) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ปกป้องสัตว์ป่า

และไม่ทำ�ลายระบบนิเวศท้องถิ่น 4) ส่งเสริมการ

มีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการวางแผนและ 

ตัดสินใจด้านการท่องเที่ยวเพื่อกระจายผลประโยชน์

อย่างเท่าเทียม 5) รักษามรดกทางวัฒนธรรม เคารพ

และสง่เสรมิวฒันธรรมและประเพณทีอ้งถิน่ 6) สง่เสริม

การจ้างงานทีเ่ปน็ธรรม 7) ส่งเสริมเศรษฐกจิของชมุชน 

และ 8) สนบัสนนุใหเ้กดิการพัฒนาโครงสรา้งพืน้ฐานที่

เป็นประโยชน์ต่อชุมชน (Malatji & Mtapuri, 2012) 

	 จากแนวคิดในข้างต้นงานวิจัยชิ้นนี้สังเคราะห์

กรอบแนวคิดของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดย

การมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสีย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

ชุมชนท้องถิ่น บนฐานคิดของแนวปฏิบัติที่จะช่วย

ให้อุตสาหกรรมก้าวไปสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

ได้ ดังนั้นจึงพัฒนามาตรวัดของการท่องเที่ยวอย่าง

รับผิดชอบในบริบทของการจัดการการท่องเท่ียวใน

องค์กรขนาดเล็กซึ่งได้แก่ วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียว

ในประเทศไทย โดยพัฒนาตัวชี้วัดมาจาก Camilleri 

(2016), Malatji และ Mtapuri (2012), Manente 

et al. (2014) และ TAT (2020)

วิธีการวิจัย

	 งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งเก็บ

รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถาม ประกอบดว้ย 2 สว่น  

ได้แก่ 1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และ 

2) คำ�ถามเกี่ยวกับการรับรู้ต่อการท่องเที่ยวอย่าง

รับผิดชอบของวิสาหกิจชุมชน ซึ่งพัฒนามาตรวัด

มาจากแนวคิดการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบของ 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (Camilleri, 2016; Malatji & 

Mtapuri, 2012; Manente et al., 2014; TAT, 2020) 

จำ�นวน 20 ข้อคำ�ถาม ซึ่งใช้มาตรวัดเจตคติในรูปแบบ

มาตราส่วน Likert-scale ผ่านระดับคะแนน 5 ระดับ 

ตรวจสอบความเที่ยงเชิงเนื้อหา (Content Validity) 

ของแบบสอบถามโดยใช้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความ 

น่าเชื่อถือของเครื่องมือแบบสอบถามจำ�นวน 3 ท่าน 

ซ่ึงผู้วิจัยได้ดำ�เนินการแก้ไขปรับปรุงแบบสอบถาม

ตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ จากนั้นจึงขอการ

สนับสนุนการพิจารณาการรับรองมาตรฐานจริยธรรม

การวิจัยในมนุษย์และได้รับการอนุมัติจริยธรรมจาก

สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) ใบรับรอง  
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(Certificate of Analysis: COA) หมายเลข 

2021/0135 และรหัสโครงการหมายเลข ECNIDA 

2021/0152 จากนัน้จงึทดสอบเครือ่งมอื (Pilot Test) 

โดยใช้แบบสอบถามเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากกลุม่ชมุชน

ที่เข้ามาร่วมจำ�หน่ายสินค้าภายในงานเทศกาลเที่ยว

เมืองไทยครั้งท่ี 40 ประจำ�ปี พ.ศ. 2565 ซึ่งจัดขึ้นท่ี

สวนลุมพินี กรุงเทพมหานคร จำ�นวน 50 ชุมชน แล้ว

จึงวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือของเครื่องมือโดยทดสอบ

ความเชื่อมั่นโดยใช้ค่าสัมประสิทธิ์ของครอนบาช 

(Cronbach’s Alpha) ซึ่งควรมีค่ามากกว่า 0.7 ขึ้นไป  

พบว่า มีค่าความเชื่อมั่นท้ังฉบับเท่ากับ 0.746  

ซึ่งค่าความน่าเช่ือถือของแต่ละตัวแปรมีค่ามากกว่า

หรือเท่ากับ 0.7 แสดงให้เห็นว่าแบบสอบถามมีความ

น่าเชื่อถือสามารถนำ�ไปเก็บข้อมูลได้ 

	 ทัง้นีเ้พื่อพจิารณาความเหมาะสมของชดุขอ้มลู

สำ�หรับการวิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัย จำ�เป็นต้อง

คำ�นึงถึงขนาดตัวอย่างและความสัมพันธ์ระหว่าง

ตัวแปร (Stevens, 2009) ซึ่งโดยทั่วไปแนะนำ�ให้ใช้

ตัวอย่าง 10-20 ตัวอย่างต่อตัวแปร (Kline, 2023;  

Schreiber et al., 2006) และหากวเิคราะหอ์งค์ประกอบ 

มีตัวอย่าง 200 ตัวอย่างถือว่าเพียงพอ (Hair et al., 

2010) โดยงานวจิยัช้ินน้ี คณะผูวิ้จยัเกบ็รวบรวมขอ้มลู

จากวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวซึ่งจดทะเบียนภายใต้ 

กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร 

จำ�นวน 475 วิสาหกิจชุมชน โดยใช้แบบสอบถาม 

ซึ่งกำ�หนดให้ 1 วิสาหกิจชุมชนมีตัวแทนในการตอบ

แบบสอบถาม 1 ฉบับ อย่างไรก็ตามชุดแบบสอบถาม

ซึ่งผ่านการตรวจสอบข้อมูล (Data Screening) ก่อน

การวิเคราะห์ทางสถิติ โดยการจัดการกับข้อมูลที่ไม่

สมบูรณ์ (Missing Value) และตรวจสอบค่าผิดปกติ  

(Outliers) พบว่า สามารถนำ�มาวิเคราะห์ข้อมูลได้ 

325 ชุดข้อมูล กล่าวได้ว่า ตัวอย่างของงานวิจัยช้ินนี้

มีจำ�นวน 325 วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว ซึ่งมีจำ�นวน

ตัวอย่างมากกว่าเกณฑ์ข้ันต่ําท่ีกำ�หนดไว้ โดยก่อน 

การวิเคราะห์ข้อมูลมีการตรวจสอบปัญหาความ

สัมพันธ์เชิงเส้นของตัวแปร (Multicollinearity)  

ซึ่งอาจทำ�ให้ข้อสรุปทางสถิติจากข้อมูลขาดความ 

น่าเชื่อถือ โดยพิจารณาจากความสัมพันธ์ระหว่าง

ตัวแปร และค่าดีเทอร์มิแนนท์ของเมตริกสหสัมพันธ์ 

(Determinant Score) ซึง่ควรมีคา่มากกว่า 0.00001 

และค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ (r) ระหว่างตัวแปร  

ควรมีค่าน้อยกว่า 0.8 (Kline, 2023) 

	 การวิจัยคร้ังนี้วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรม 

SPSS (Statistical Package for the Social  

Sciences) วิเคราะห็ข้อมูลในส่วนของข้อมูลท่ัวไป

ของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใช้สถิติค่าความถี่และ 

ค่าร้อยละ (Frequency and Percentage) และใน

ส่วนของการรับรู้ต่อการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ 

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำ�รวจ (Exploratory  

Factor Analysis) โดยการสกัดส่วนประกอบหลัก 

(Principal Components Extraction) แล้วหมุน 

แกนองค์ประกอบด้วยวิธี Varimax พิจารณาความ

เหมาะสมของข้อมูล โดยตรวจสอบจากค่า Kaiser- 

Meyer-Olkin (KMO) Bartlett’s Test of Sphericity  

ที่มีนัยสำ�คัญทางสถิติ (p < 0.05) โดยค่า KMO 

ที่เหมาะสมควรมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.700  

(Watkins, 2018) และพิจารณาค่า Bartlett’s Test 

of Sphericity ทีม่นียัสำ�คัญทางสถติิ ซึง่แสดงใหเ้หน็วา่ 

ว่าตัวแปรต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันและสามารถนำ�ไป

วิเคราะห์ได้ (Hair et al., 2010) โดยองค์ประกอบ

ที่มีค่านํ้าหนักองค์ประกอบน้อยกว่า 0.6 จะถูกตัดทิ้ง  

(Stevens, 2009) และองคป์ระกอบที่เหลืออยู่จะต้อง

มีค่าไอเกน (Eigen Values) มากกว่า 1 ซึ่งบ่งชี้ว่า 

ปัจจัยนั้นสามารถอธิบายความแปรปรวนที่เป็นของ

รว่มกนัได้มากกวา่ความแปรปรวนเฉพาะตัวของแตล่ะ

ตัวแปร (Hair et al., 2010) 

ผลการวิจัย

	 ข้อมูลทั่วไปของตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามซ่ึงได้แก ่วสิาหกจิชมุชนทอ่งเทีย่ว

จำ�นวน 325 วิสาหกิจชุมชน ส่วนใหญ่เป็นสมาชิกของ

วิสาหกิจชุมชน จำ�นวน 202 คน คิดเป็นร้อยละ 62.2  
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รองลงมาคือ คณะกรรมการวิสาหกิจชุมชนจำ�นวน  

102 คน คิดเปน็รอ้ยละ 31.4 และเป็นประธานกรรมการ 

กลุม่วสิาหกจิชมุชนจำ�นวน 21 คน คดิเปน็รอ้ยละ 6.5  

โดยระยะเวลาการดำ�เนินงานภายใต้การจัดต้ัง

วิสาหกิจชุมชนส่วนมากดำ�เนินงานมาแล้ว 11-20 ปี  

คิดเป็นร้อยละ 36 รองลงมาคือ วิสาหกิจชุมชนที่

ดำ�เนินงานมาแล้วน้อยกว่า 5 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.2  

ดำ�เนินงานมาแล้ว 5-10 ปี คิดเป็นร้อยละ 19.4 และ

ดำ�เนินการมาแล้วมากกว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 18.5 

ซึ่งวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวส่วนมากมีสมาชิกมากกว่า 

50 คน คิดเป็นร้อยละ 36.3 รองลงมาคือ มีสมาชิก  

11-30 คน คิดเป็นร้อยละ 25.8 มีสมาชิก 31-50 คน  

ร้อยละ 22.2 และมีสมาชิกน้อยกว่า 11 คน คิดเป็น 

รอ้ยละ 15.7 โดยประเภทการดำ�เนนิงานของวสิาหกจิ

ชุมชนท่องเที่ยวพบว่า ส่วนใหญ่เป็นวิสาหกิจชุมชนที่ 

ดำ�เนินงานโดยมุ่งเน้นจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน  

คิดเป็นร้อยละ 31.3 วิสาหกิจชุมชนท่ีดำ�เนินงาน

โดยมุ่งเน้นการจำ�หน่ายอาหารและเครื่องดื่ม คิดเป็น 

รอ้ยละ 25.9 รองลงมาคอื วสิาหกจิชมุชนทีด่ำ�เนนิงาน 

โดยมุ่งเน้นบริการนำ�เที่ยว คิดเป็นร้อยละ 17.1 ให้

บรกิารทีพ่กั คดิเป็นรอ้ยละ 13.5 พฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

ในชุมชน คิดเป็นร้อยละ 9.8 ให้บริการด้านการขนส่ง  

คดิเปน็ร้อยละ 1.4 และใหบ้ริการอืน่ ๆ  คดิเปน็ร้อยละ 1.0  

ตามลำ�ดับ 

	 คณะผู้วิ จัยตรวจสอบปัญหาความสัมพันธ์

เชิงเส้นของตัวแปร (Multicollinearity) ก่อนการ

วเิคราะหอ์งคป์ระกอบเชิงสำ�รวจพบวา่ คา่สัมประสทิธิ์

สหสัมพันธ์ ระหว่างตัวแปรทั้ง 20 ตัวแปรอยู่ระหว่าง 

0.055-0.624 และมีค่าดีเทอร์มิแนนท์ของเมตริก 

สหสัมพันธ์เท่ากับ 0.003 กล่าวได้ว่า ไม่พบปัญหา

ความสัมพันธ์กันสูงระหว่างกลุ่มตัวแปร วิเคราะห์

จำ�นวนองค์ประกอบของการรับรู้ เกี่ยวกับการ 

ท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบพบว่า ค่า Kaiser-Meyer- 

Olkin Measure of Sampling Adequacy (KMO) 

มีค่าเข้าใกล้ 1 โดยมีค่าเท่ากับ 0.836 แสดงให้เห็นว่า 

คา่ความสัมพนัธข์องตวัแปรมคีวามเหมาะสม และมคีา่ 

Bartlett’s Test of Sphericity มคีา่เทา่กบั 1847.220 

มีค่า df เท่ากับ 153 และ p-value เท่ากับ 0.000 

อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ แสดงให้เห็นว่า ตัวแปร 

ต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันเพียงพอที่จะนำ�ไปวิเคราะห์

องค์ประกอบได้ดังตารางที่ 1

Table 1 Results of Exploratory Factor Analysis

Factors
 Factor 

loading

Eigen

Values

Cronbach’s 

Alpha

Factor 1: Participatory Tourism Management 5.402 0.829

Implementation of regulatory frameworks for 

responsible tourism

0.724

Supporting responsible and sustainable development 0.719

Collaboration through multi-stakeholder partnerships 0.710

Adherence to performance standards for health, 

safety and sustainability

0.704

Value-driven tourism that generates environmental, 

social, and economic benefits

0.672

Raising stakeholder awareness and fostering 

constructive dialogue

0.670
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Factors
 Factor 

loading

Eigen

Values

Cronbach’s 

Alpha

Factor 2: Maintaining Positive Relationships and 

Mutual Learning

1.640 0.736

Support for cultural exchange and mutual 

understanding

0.769

Support for local economies and community 

well-being

0.740

Promoting engagement with local cultural practices) 0.706

Factor 3: Minimizing Environmental Impacts 1.678 0.698

Sustainable use of natural resources 0.709

Environmentally friendly tourism practices 0.667

Conservation of biodiversity 0.664

Factor 4: Community Engagement in Mitigating Social 

Impacts

1.200 0.628

Community participation in tourism management 0.843

Tourism that respects local culture and lifestyles 0.640

Factor 5: Promoting Economic Equity and the Fair 

Distribution of Benefits

1.054 0.628

Equitable distribution of tourism benefits 0.794

Enhanced economic benefits for local communities 0.786

Factor 6: Supporting Communities and Promoting 

Social Responsibility

1.001 0.678

Support for the consumption of local goods and 

products

0.759

Support for fair trade practices 0.721

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy = 0.836

Bartlett’s Test of Sphericity Approx. Chi-Square = 1847.220

Df = 153 (p-value = 0.000)

Table 1 Results of Exploratory Factor Analysis (Cont.)
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ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

	 จากตารางที่ 1 ค่าไอเกน (Eigen Values) ซึ่ง

เปน็ผลรวมกำ�ลงัสองของสมัประสทิธข์ององคป์ระกอบ

ในแต่ละองค์ประกอบซึ่งมีค่ามากกว่า 1 และค่า

สัมประสิทธิ์ของครอนบาชของแต่ละองค์ประกอบ 

อยูร่ะหว่าง 0.628-0.829 โดยงานวจิยัชิน้นีจ้ะพจิารณา

เฉพาะค่านํ้าหนักองค์ประกอบ (Factor Loading)  

ที่มีค่า 0.60 หรือมากกว่าสำ�หรับองค์ประกอบเดียว 

เทา่นัน้ ดว้ยเหตนุี ้ตวัแปรซึง่มคีา่น้ําหนกัองคป์ระกอบ 

ตํ่ากว่า 0.60 ได้แก่ ผู้มีส่วนได้เสียให้ความสำ�คัญกับ 

การเคารพในความหลากหลายทางสังคมและ

วฒันธรรม และชมุชนมสีว่นรว่มและไดร้บัผลประโยชน์

จากการท่องเท่ียว จึงไม่ถูกนำ�มาพิจารณาในการ

วิเคราะห์ปัจจัย โดยคณะผู้วิจัยจัดกลุ่มองค์ประกอบ

เชงิสำ�รวจของการทอ่งเทีย่วอยา่งรบัผดิชอบ ไดท้ัง้หมด 

6 องค์ประกอบ จำ�นวนรวม 18 ตัวแปร ซึ่งอธิบาย

ความแปรปรวนสะสมได้ร้อยละ 66.526 ของความ

แปรปรวนทั้งหมด โดยตั้งชื่อองค์ประกอบจากกลุ่ม

ตัวแปรที่พบส่วนใหญ่ในแต่ละองค์ประกอบร่วม ดังนี้ 

	 1. 	องค์ประกอบการจัดการการท่องเที่ยว

อย่างมีส่วนร่วม ประกอบไปด้วย 6 ตัวแปร ได้แก่ มี

การกำ�กับดูแลและส่งเสริมพฤติกรรมการดำ�เนินงาน

อย่างรับผิดชอบและยั่งยืน มีค่าน้ําหนักองค์ประกอบ

เทา่กับ 0.724 สนบัสนนุแนวทางและการดำ�เนนิการที่

ยัง่ยนืและมคีวามรับผดิชอบ มคีา่น้ําหนักองคป์ระกอบ

เท่ากับ 0.719 ส่งเสริมการสร้างความร่วมมือและการ

จดัทำ�ขอ้ตกลงรว่มกนั มคีา่น้ําหนกัองคป์ระกอบเทา่กบั 

0.710 กำ�หนดมาตรฐานการดำ�เนินงานที่เหมาะสม มี

ค่านํ้าหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.704 ยกระดับการ

ดำ�เนินกิจการซึ่งมุ่งสร้างคุณค่าด้านสิ่งแวดล้อม สังคม 

และเศรษฐกจิ มคีา่น้ําหนกัองคป์ระกอบเทา่กบั 0.672 

สรา้งความตระหนกัรูแ้ละสง่เสรมิความรว่มมอืระหวา่ง

ผู้มีส่วนได้เสีย 0.670 โดยองค์ประกอบนี้สามารถ

อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 30.009 

	 2. 	องค์ประกอบการสร้ างความสัมพันธ์  

อันดีและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน ประกอบไปด้วย  

3 ตวัแปร ไดแ้ก่ สง่เสรมิการแลกเปลีย่นทางวฒันธรรม

และสร้างความเข้าใจระหว่างชุมชนท้องถิ่นและ 

นักท่องเที่ยว มีค่านํ้าหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.769 

ส่งเสริมคุณภาพชีวิตของชุมชนท้องถิ่นและสนับสนุน

เศรษฐกจิชมุชน มคีา่นํา้หนกัองคป์ระกอบเทา่กบั 0.740 

สนับสนุนการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น มีค่าน้ําหนัก 

องค์ประกอบเท่ากับ 0.706 โดยองค์ประกอบนี้

สามารถอธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 9.324

	 3. 	อ งค์ ป ร ะกอบกา รลดผลกระทบต่ อ 

สิ่งแวดล้อม ประกอบไปด้วย 3 ตัวแปร ได้แก่ มุ่งเน้น

การใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน มีค่าน้ําหนัก 

องค์ประกอบเท่ากับ 0.709 ท่องเท่ียวโดยไม่ส่งผล 

กระทบต่อสิ่งแวดล้อม มีค่านํ้าหนักองค์ประกอบ

เทา่กบั 0.667 รักษาความหลากหลายทางชวีภาพ มีค่า

นํา้หนกัองคป์ระกอบเทา่กบั 0.664 โดยองคป์ระกอบนี้

สามารถอธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 9.110 

	 4. 	องค์ประกอบการมีส่วนร่วมลดผลกระทบ 

ต่อสังคม ประกอบไปด้วย 2 ตัวแปร ได้แก่ ชุมชนมี 

ส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่น  

มคีา่น้ําหนกัองคป์ระกอบเทา่กบั 0.843 ไมส่่งผลกระทบ 

ตอ่วถีิชวีติของชมุชนทอ้งถิน่ มค่ีาน้ําหนกัองคป์ระกอบ

เท่ากับ 0.640 โดยองค์ประกอบนี้สามารถอธิบาย 

ความแปรปรวนได้ร้อยละ 6.664 

	 5. 	องคป์ระกอบการสง่เสรมิดา้นเศรษฐกจิและ

การกระจายผลประโยชน์อย่างเท่าเทียม ประกอบ 

ไปด้วย 2 ตัวแปร ได้แก่ กระจายผลประโยชน์และ 

รายได้จากการท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียม มีค่านํ้าหนัก 

องค์ประกอบเท่ากับ 0.794 เพิ่มผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกจิใหก้บัชมุชนทอ้งถิน่ มคีา่น้ําหนกัองคป์ระกอบ 

เทา่กบั 0.786 โดยองค์ประกอบนีส้ามารถอธบิายความ

แปรปรวนได้ร้อยละ 5.858

	 6. 	องค์ประกอบการสนับสนุนชุมชนและ 

ส่งเสริมความรับผิดชอบต่อสังคม ประกอบไปด้วย  

2 ตัวแปร ได้แก่ สนับสนุนสินค้าชุมชน มีค่าน้ําหนัก 

องค์ประกอบเท่ากับ 0.759 ส่งเสริมธุรกิจที่มีความ

รับผิดชอบและการค้าที่ เป็นธรรม มีค่าน้ําหนัก 

องค์ประกอบเท่ากับ 0.721 โดยองค์ประกอบนี้

สามารถอธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 5.560



93วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 18 ฉบับที่ 1 มกราคม-เมษายน 2569

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

อภิปรายผล 

	 จากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำ�รวจ 

พบวา่ องคป์ระกอบของการท่องเท่ียวอย่างรบัผดิชอบ 

มี 6 องค์ประกอบ ได้แก่ 

	 องคป์ระกอบท่ี 1 การจดัการการทอ่งเท่ียวอยา่ง

มีส่วนร่วม ซึ่งจะต้องส่งเสริมการสร้างความร่วมมือ

และการจัดทำ�ข้อตกลงร่วมกัน กำ�กับดูแล สนับสนุน

แนวทางการดำ�เนินการอย่างยั่งยืนและมีความ 

รบัผดิชอบ เพือ่ยกระดบัการดำ�เนนิกิจการโดยมุง่สร้าง

คณุค่าดา้นส่ิงแวดลอ้ม สงัคม และเศรษฐกิจ สอดคล้อง

กับ Schönherr (2024) ซึ่งระบุว่า บทบาทของผู้มี 

ส่วนได้เสียมีความสำ�คัญต่อการจัดการการท่องเท่ียว

อย่างรับผิดชอบ และเพ่ือให้เกิดความร่วมมือในการ

จัดการการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบท่ีเป็นรูปธรรม 

ชุมชนท้องถ่ิน ผู้ประกอบการและธุรกิจจะต้องมีส่วนร่วม 

ในการจดัการการท่องเทีย่วอยา่งรบัผดิชอบทีส่นบัสนนุ

แนวปฏิบัติที่ยั่งยืน เช่นเดียวกับ Stoffelen et al. 

(2020) ซึ่งระบุว่า การมีส่วนร่วมในการดำ�เนินงาน

อย่างรับผิดชอบโดยการแบ่งความรับผิดชอบระหว่าง

รฐับาล ผูป้ระกอบการทอ่งเทีย่ว และผูม้สีว่นได้เสียใน

ชมุชน เปน็แนวทางท่ีเหมาะสมตอ่การเชือ่มโยงระหวา่ง

นโยบาย การเติบโตของเศรษฐกิจระดับมหภาค และ

กลยุทธ์การพัฒนาชุมชนท้องถิ่น โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

การกำ�กับดูแลท่ีมุ่งเน้นด้านความยั่งยืนของสังคม 

นอกจากนีต้วัชีว้ดัการสนบัสนนุแนวทางการดำ�เนนิการ 

อย่างยั่งยืนและมีความรับผิดชอบ หน่วยงานภาครัฐ

จะตอ้งใหค้วามสำ�คญัโดยสนบัสนนุและสง่เสรมิใหเ้กดิ

ความร่วมมืออย่างแท้จริง สอดคล้องกับ Frey และ 

George (2010) ซึ่งระบุว่า การขาดการสนับสนุนจาก

รัฐบาลเป็นอุปสรรคต่อการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ

ในประเทศกำ�ลงัพฒันา นอกจากนี ้Settachai (2008) 

ระบุว่า การจัดการแหล่งท่องเที่ยว (Destination 

Management) เป็นหลักการสำ�คัญของการจัดการ

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ ซึ่งจะต้องมีการบริหาร

จัดการผลกระทบอย่างมีประสิทธิภาพ ใช้ทรัพยากร

ท้องถิ่นและอาศัยการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น

	 องค์ประกอบท่ี 2 การสร้างความสัมพันธ์อันดี 

และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน ซ่ึงมุ่งเน้นส่งเสริม

การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมและสร้างความเข้าใจ

ระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว สนับสนุน

เศรษฐกิจชุมชนและเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น ดังเช่น 

Koutra และ Edwards (2012) ระบวุา่ การมสีว่นรว่ม

ของชุมชนเป็นเง่ือนไขเบื้องต้นสำ�หรับการพัฒนาการ

ทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื สอดคลอ้งกบั Blackstock et al.  

(2008) ซึ่งระบุว่า หนึ่งในองค์ประกอบที่สำ�คัญของ 

การท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบคือ การสร้างความ

สัมพันธ์อันดีระหว่างนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น 

ซึ่งช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจที่ลึกซึ้งยิ่งข้ึนใน

ประเด็นการอนุรักษ์วัฒนธรรม และการลดผลกระทบ

เชิงลบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อมในท้องถ่ิน นอกจากนี้

การส่งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมและสร้าง

ความเข้าใจระหว่างชุมชนท้องถ่ินและนักท่องเท่ียวยัง

เป็นหนึ่งในหลักการของหลักจริยธรรมสากลสำ�หรับ

การทอ่งเทีย่ว (Global Code of Ethics for Tourism) 

ขอ้ที ่1 ของการท่องเทีย่วแหง่สหประชาชาติ ซ่ึงระบุถงึ 

ความเข้าใจและความเคารพซ่ึงกันและกันระหว่าง 

ผูค้นและสงัคม โดยชมุชนทอ้งถิน่ควรเรยีนรูแ้ละเคารพ 

นักท่องเที่ยว ต้อนรับและส่งมอบประสบการณ์ที่มี

คุณค่าให้กับนักท่องเที่ยว 

	 องค์ประกอบท่ี 3 การลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม  

องคป์ระกอบที ่4 การมส่ีวนร่วมลดผลกระทบต่อสังคม 

และองค์ประกอบที่ 5 การส่งเสริมด้านเศรษฐกิจและ

การกระจายผลประโยชน์อย่างเท่าเทียม สอดคล้อง

กับหลักการจัดการการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน โดย  

Mihalic (2016) ระบวุา่ การท่องเท่ียวอยา่งรับผิดชอบ 

เป็นแนวทางในเชิงปฏิบัติของการท่องเที่ยวอย่าง

ยัง่ยนื ซ่ึงประกอบไปด้วยมติิด้านเศรษฐกจิ สงัคม และ 

สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะต้องมีการกำ�หนดแนวทางเพื่อสร้าง

ความตระหนักด้านส่ิงแวดล้อมและส่งเสริมจริยธรรม

ผา่นการมสีว่นร่วมของผูม้สีว่นไดเ้สีย โดยหากพิจารณา

ความเชื่อมโยงระหว่างการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและ

การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ พบว่า เป้าหมายของ
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การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็นรากฐานท่ีสำ�คัญสำ�หรับ

การดำ�เนินการจัดการการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ

ของชุมชน นอกจากนี้องค์ประกอบการส่งเสริมด้าน

เศรษฐกิจ จะต้องมีการกระจายผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจอย่างทั่วถึง ดังเช่น Kennedy และ Dornan  

(2009) ซึ่งระบุว่า การท่องเที่ยวซึ่งเป็นเครื่องมือ

สำ�หรับการพัฒนาท้องถ่ิน ชุมชนท้องถ่ินจะต้องมี

ส่วนร่วมในการดำ�เนินงานการจัดการท่องเที่ยวอย่าง

รับผิดชอบเพื่อให้มีการจัดสรรผลประโยชน์อย่างเท่า

เทียม ซึ่งจะทำ�ให้เกิดการร่วมสร้างคุณค่าและส่งเสริม

ให้เกิดผลลัพธ์ท่ีเป็นธรรมสำ�หรับผู้มีส่วนได้เสียทุก 

ภาคส่วน (Schönherr, 2024) 

	 องค์ประกอบที่ 6 การสนับสนุนชุมชนและ 

ส่งเสริมความรับผิดชอบต่อสังคมผ่านการสนับสนุน

สินค้าชุมชน ส่งเสริมธุรกิจที่มีความรับผิดชอบและ 

การค้าที่เป็นธรรม เป็นหนึ่งในองค์ประกอบของการ

จัดการการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบสอดคล้องกับ 

Spenceley et al. (2002) ซ่ึงจดัทำ�คูมื่อการท่องเทีย่ว 

อยา่งรับผดิชอบของประเทศแอฟรกิาใต ้ระบุวา่ ธรุกจิ

ซึง่นำ�กลยทุธแ์ละเกณฑก์ารทอ่งเทีย่วอยา่งรบัผิดชอบ

มาใช้อย่างจริงจัง จะต้องเป็นธุรกิจการท่องเที่ยวท่ี

ปฏิบัติตามหลักการและเกณฑ์ของการค้าอย่างเป็น

ธรรม เพื่อให้ธุรกิจมีความโปร่งใสซึ่งเป็นหัวใจสำ�คัญ

ของแนวทางการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ และ

เป็นพื้นฐานของความน่าเชื่อถือขององค์กร ทั้งนี้ 

การสนับสนุนธุรกิจที่มีความรับผิดชอบต่อสังคม  

จะสามารถสร้างผลกระทบเชิงบวกต่ออุตสาหกรรม

การท่องเที่ยวในวงกว้าง

สรุปผล

	 องค์ประกอบของการการท่องเที่ยวอย่าง 

รับผิดชอบจากมุมมองของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว 

ในประเทศไทย ประกอบไปด้วย 6 องคป์ระกอบ ได้แก ่

1) การจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วม 2) การ

สร้างความสัมพันธ์อันดีและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน 

3) การลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 4) การมีส่วนร่วม

ลดผลกระทบต่อสังคม 5) การส่งเสริมด้านเศรษฐกิจ

และการกระจายผลประโยชน์อย่างเท่าเทียม 6) การ

สนับสนุนชุมชนและส่งเสริมความรับผิดชอบต่อสังคม 

ข้อเสนอแนะ 

	 1. 	ข้อเสนอแนะสำ�หรับการนำ�ไปใช้ประโยชน์

			   จากผลการวิจัยจะเห็นได้ว่าองค์ประกอบ

การจดัการการทอ่งเทีย่วอยา่งมสีว่นรว่มมีความสำ�คญั

สำ�หรับการท่องเท่ียวอยา่งรับผิดชอบ ดังนัน้หนว่ยงาน 

ภาครัฐ เช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยรวมถึงหน่วยงาน 

ภาครัฐระดับท้องถ่ินจะต้องมีการกำ�กับดูแลและ

กำ�หนดแผนการพัฒนาและนโยบายที่ส่งเสริมให้เกิด

การดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบ โดยการบังคับใช้ 

กฎระเบียบที่เข้มงวดขึ้น ส่งเสริมผลประโยชน์ทาง

สังคมและเศรษฐกิจ รวมท้ัง สนับสนุนให้องค์กร

ธุรกิจและวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวจัดทำ�รายงาน 

ความยั่งยืนท่ีแสดงให้เห็นแนวปฏิบัติการท่องเที่ยว

อย่างรับผิดชอบให้ครอบคลุมองค์ประกอบของการ

จัดการการทอ่งเทีย่วอยา่งรับผิดชอบทัง้ 6 องคป์ระกอบ  

ได้แก่ 1) การจัดการการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม 

2) การสร้างความสัมพันธ์อันดีและแลกเปล่ียนเรียนรู้

ร่วมกัน 3) การลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 4) การ

มีส่วนร่วมลดผลกระทบต่อสังคม 5) การส่งเสริมด้าน

เศรษฐกจิและการกระจายผลประโยชนอ์ยา่งเท่าเทยีม 

6) การสนับสนุนชุมชนและส่งเสริมความรับผิดชอบ

ต่อสังคม เพื่อสร้างภาพลักษณ์การดำ�เนินงานอย่าง

รับผิดชอบและมีความโปร่งใสในการดำ�เนินงานซึ่ง 

สามารถนำ�ใช้เป็นกลไกในการสร้างการรับรู้ให้กับ 

นักท่องเที่ยว ตลอดจนสร้างความสามารถในการ

แขง่ขนัเพือ่ตอบสนองต่อแนวโนม้การเติบโตของตลาด

นักท่องเที่ยวคุณภาพ ซึ่งให้ความสำ�คัญกับการดูแล 

สิ่งแวดล้อมและการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น

			   นอกจากนีว้สิาหกจิชมุชนท่องเท่ียวสามารถ

นำ�แนวปฏิบัติการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบทั้ง  

6 องค์ประกอบ ไปบูรณาการในการจัดทำ�แผนการ
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จัดการการทอ่งเท่ียวของชมุชน เพือ่สรา้งประสบการณ์

การท่องเที่ยวท่ีมีคุณค่าให้กับนักท่องเท่ียวที่มีความ 

รับผิดชอบต้องการเรียนรู้และสัมผัสประสบการณ์ 

ร่วมกับชุมชนและช่วยฟื้นฟูเศรษฐกิจท้องถิ่น โดย

วิสาหกิจชุมชนจะต้องมีการกำ�กับดูแลและส่งเสริม

พฤติกรรมการดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบ สร้าง 

ความร่วมมือและการจัดทำ�ข้อตกลงร่วมกันกับ 

ภาคีเครือข่าย และกำ�หนดมาตรฐานการดำ�เนินงาน

ที่เหมาะสม ตลอดจนสร้างความตระหนักรู้และสร้าง

ความสัมพันธ์อันดีและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน

ระหว่างธุรกิจและภาคีเครือข่าย โดยจะต้องสนับสนุน

การเรียนรู้วัฒนธรรมทอ้งถิน่ สง่เสรมิคณุภาพชวีติของ

ชมุชนทอ้งถิน่และสนบัสนนุเศรษฐกิจชมุชน สนบัสนนุ

สนิคา้ชมุชนและการคา้ทีเ่ปน็ธรรม สรา้งความรว่มมอื 

กับภาคีเครือข่าย ตลอดจนการดำ�เนินธุรกิจโดย

ตระหนักถึงผลกระทบเชิงลบที่อาจเกิดขึ้นจากการ

ดำ�เนนิกิจการในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว นอกจากนี ้ 

วสิาหกจิชมุชนทอ่งเทีย่วและองคก์รขนาดเลก็สามารถ

นำ�ผลการวิจัยไปใช้เป็นตัวชี้วัดในการวางแผนการ

จัดการธุรกิจบนพื้นฐานของการประกอบกิจการและ

การดำ�เนินงานอย่างรับผิดชอบ เพื่อสร้างคุณค่าให้

กับองค์กรและผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้อง การวิเคราะห์

ปัจจัยเป็นวิธีที่มีศักยภาพในการสกัดปัจจัยท่ีสำ�คัญซึ่ง

มุ่งเน้นความสำ�คัญไปที่ปัจจัยหลักที่สามารถนำ�ไป 

บูรณาการได้ง่าย โดยไม่ต้องพิจารณาตัวแปรจำ�นวน

มากเกินไป ทั้งนี้ นักวิชาการและนักวิจัยสามารถ

นำ�องค์ประกอบของการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ

ไปใช้ในการประเมินแนวทางการดำ�เนินธุรกิจอย่าง 

รบัผดิชอบของวสิาหกจิชมุชนท่องเทีย่ว ผูป้ระกอบการ 

ชุมชน ตลอดจนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

ในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว นอกจากนี้เพ่ือให้

อตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่วของประเทศไทยขบัเคลือ่น

ไปสูก่ารทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนืโดยใชก้ารทอ่งเทีย่วอยา่ง

รับผิดชอบเปน็เคร่ืองมอื หนว่ยงานภาครัฐและองคก์ร

ธุรกิจจะต้องบูรณาการบทบาทของความรับผิดชอบ 

ต่อสังคมขององค์กรเพื่อให้ เกิดการดำ�เนินการ 

การทอ่งเทีย่วอยา่งรบัผดิชอบในประเทศไทยอย่างเปน็

รูปธรรม

	 2. 	ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยครั้งต่อไป

			   สำ�หรับการวจัิยครัง้ตอ่ไปควรขยายขอบเขต

การศึกษาให้ครอบคลุมไปยังกลุ่มผู้มีส่วนได้เสียที่

หลากหลายมากขึ้น เพื่อให้สามารถเปรียบเทียบ

และวิเคราะห์องค์ประกอบของการท่องเท่ียวอย่าง 

รับผิดชอบจากมุมมองที่หลากหลาย นอกจากนี้ควรมี

การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพจากผู้มีส่วนได้เสีย

ทีเ่กีย่วขอ้งเพ่ิมเติมเพ่ือใหส้ามารถอธบิายองคป์ระกอบ

ต่าง ๆ ได้ชัดเจนยิ่งขึ้น รวมถึงการวิจัยครั้งต่อไป 

ควรพิจารณาข้อจำ�กัดเกี่ยวกับระดับความร่วมมือ  

ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม และประเด็นปัญหาสังคม

ที่เฉพาะเจาะจงของแต่ละพื้นที่ ซ่ึงจะช่วยให้สามารถ

พัฒนาตัวชี้วัดด้านการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบที่

เหมาะสมกบับรบิทของการดำ�เนนิงานในแต่ละองคก์ร

ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

กิตติกรรมประกาศ

	 งานวิจัยนี้ได้รับการสนับสนุนทุนจาก สถาบัน

บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ และได้รับทุนอุดหนุน

การทำ�กิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและ

นวัตกรรมจากสำ�นักงานการวิจัยแห่งชาติ
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