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บทคัดย่อ
	 การวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อทราบถึงแนวทางการพัฒนาการสร้างคุณค่าหรือเพิ่มมูลค่าและปัญหา 

ข้อเสนอแนะการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อเป็นแนวทางในการปรับปรุงแก้ไขการท่องเท่ียว 

เชิงเกษตรชมุชนบนพืน้ทีส่งู อ�ำเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่: สวนกุหลาบ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครือ่งมอืในการรวบรวม

จากกลุม่ตวัอย่างโดยใช้สตูรของยามาเน่ จ�ำนวน 400 คน ได้แก่ ประชากรในหมู่บ้านบวกเต๋ย และนกัท่องเท่ียวท่ีเข้ามา

ท่องเทีย่วในชมุชน วธิกีารเลอืกสุม่ตัวอย่างแบบบงัเอญิ ผลการวจิยั พบว่า เศรษฐกจิสร้างสรรค์เพือ่พฒันาการท่องเท่ียว

เชิงเกษตรบนพืน้ทีสู่ง: สวนกหุลาบ อ�ำเภอแม่รมิ จังหวดัเชยีงใหม่ ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก (X = 4.20) เมือ่พจิารณา

เป็นรายด้านโดยมค่ีาเฉลีย่เรียงล�ำดับจากมากไปหาน้อย ดังนี ้ด้านเศรษฐกจิสร้างสรรค์ (X = 3.97) ด้านความรบัผดิชอบ

ต่อสังคม สิ่งแวดล้อม (X = 3.65) และด้านการมีส่วนร่วม (X = 3.55) แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ควรมุ่งเน้น 2 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านความรบัผดิชอบต่อสงัคม โดยสร้างจติส�ำนกึคณุธรรมจรยิธรรม

จรรยาบรรณและธรรมาภิบาล และให้ความตระหนักถึงความรับผิดชอบต่อสังคมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ีเกี่ยวข้อง

ทกุๆ ฝ่าย และ 2) ส่งเสรมิการสร้างประสบการณ์เชงิพืน้ท่ีด้วยตวัของชุมชน โดยผ่านการสือ่สารข้อมลูด้านศลิปวฒันธรรม 
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Abstract
	 This research intends to understand the guidelines for development of value creation  

or value added as well as to find the problem and solution for the development of Creative 

Agriculture Tourism of Highland community in Mae Rim District, Chiang Mai Province: rose farms. 

The tool to collect data of this research is questionnaire. The Yamane’s formula or simplified 

formula is used to calculate the sample size (Yamane, 1970). Total 400 samples are the people 

who live in Ban Bauktoey area, Pong Yang Sub-district, Mae Rim District, Chiang Mai Province and 

tourists who travel to this community. From the accidental sampling or convenience sampling, 

the research results found out that the Creative Economy to develop Highland Agricultural  

Tourism: rose gardens, Mae Rim District, Chiang Mai Province in overall is in high level (X = 4.20). 

When considering each aspect, the rank of the descending order of average are in terms of  

Creative Economy aspect (X = 3.97), in terms of social and environmental responsibility aspect 

(X = 3.65), and in terms of participation aspect (X = 3.55). The guidelines for the development of 

Creative Agriculture Tourism should focus on two main aspects which are as follows. 1) In terms 

of social responsibility, they should form the consciousness, awareness and concentrate on  

recognizing the moral, ethical, code of conduct, corporate governance as well as social  

responsibility of all stakeholders who involved. 2) They should promote the creation of on-site 

experiences via the information communicate in terms of arts, cultures, traditions and lifestyle 

that would be beneficial to the development of Creative Economy of the community by creating 

local culture preserving activities.

Keywords: Agro-tourism, Highland Community, Rose Farms, Creative Economy 

บทน�ำ

	 ในยุคปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ มีบทบาท

ส�ำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยอย่าง 

ต่อเนื่องมาเป็นเวลานาน รวมทั้งสามารถสร้างรายได้

อย่างมหาศาลให้แก่ประเทศ กระจายสู่ผู้ประกอบธุรกิจ 

และประชาชนในท้องถิ่น ซึ่งการเจริญเติบโตอย่าง

รวดเร็วของเศรษฐกิจการท่องเทีย่วเชงิอนรัุกษ์นัน้ ส่งผล

ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านบวกและด้านลบ  

โดยการท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์นัน้ไม่ใช่เพยีงการท่องเทีย่ว

เพ่ือผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ หากแต่มุ ่งปลูกฝัง 

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรม  

ซ่ึงสามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 

สามารถสร้างรายได้ สร้างความพงึพอใจให้กับผูม้ส่ีวนร่วม

ในทุกๆ ฝ่าย และปกปักรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม

และสภาพแวดล้อมให้คงอยู่คู ่สังคมไทยให้นานที่สุด  

ในสองทศวรรษทีผ่่านมา ธนาคารโลกได้ให้ความส�ำคญักบั

การเปลีย่นแปลงคณุภาพสิง่แวดล้อม อนัเป็นผลสบืเนือ่ง

มาจากการเร่งขยายการพัฒนาเศรษฐกิจของแต่ละ

ประเทศโดยธนาคารโลกได้เผยแพร่รายงานด้านคณุภาพ

สิ่งแวดล้อม ซึ่งมีดัชนีชี้วัดคุณภาพของสิ่งแวดล้อม 

บางอย่างได้แสดงถงึการเปลีย่นแปลงในทศิทางเดยีวกบั

การเปลี่ยนแปลงในรายได้ และการสุขาภิบาลของเมือง

มีคุณภาพต�่ำลงเมื่อรายได้เพิ่มขึ้น นอกจากนี้ดัชนีชี้วัด 

ในการแพร่กระจายของก๊าซซัลเฟอร์ไดออกไซด์ (SO2) 
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และก๊าซไนตรัสออกไซด์ (N2O) แสดงถึงความสัมพันธ์

ในลักษณะเส้นโค้งระฆังคว�่ำกับรายได้ โดยคุณภาพ 

สิ่งแวดล้อมของดัชนีชี้วัดดังกล่าว จะมีความเสื่อมโทรม

มากขึ้นเมื่อรายได้เพิ่มข้ึน และลดต�่ำลงในเวลาต่อมา 

เมือ่รายได้เพิม่สงูเกนิกว่าระดบัหนึง่ หรอืเป็นระดบัรายได้ 

ท่ีเป็นจดุวกกลบัของการเสือ่มโทรมคณุภาพสิง่แวดล้อม 

(วาทินี คุ้มแสง, 2553) ประเทศไทยตลอดระยะเวลา

หลายปีที่ผ่านมา องค์กรธุรกิจในประเทศไทยมีความ

เข้าใจและตื่นตัวเร่ืองแนวคิดความรับผิดชอบต่อสังคม

ขององค์กรมากขึ้น อีกทั้งการตื่นตัวของกระแสแนวคิด

ความรบัผิดชอบต่อสงัคมองค์กร อาจเป็นผลมาจากการ

ขับเคลื่อนในทุกภาคส่วน ท้ังจากภาครัฐ องค์กรธุรกิจ 

รวมไปถึงสถาบันการศึกษา โดยภาครัฐให้ความส�ำคัญ

และเป็นเสมือนแรงผลกัดนัช่วยขบัเคลือ่นให้เกดิการตืน่ตัว

ไปสู่ภาคเอกชน จนกระทั่งองค์กรทุกองค์กรมีแนวคิด

ความรบัผดิชอบต่อสงัคมขององค์กรเป็นกลยทุธ์หลกัของ

องค์กร และความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและภาคเอกชน 

ในการด�ำเนินการเรื่องความรับผิดชอบต่อสังคมของ

องค์กรให้เป็นความร่วมมือระดับประเทศ โดยจะเป็น 

การพิสูจน์มนุษย์ว่า จะมีความสามารถที่จะท�ำให้เกิด

ความถูกต้องในเรื่องสิ่งแวดล้อมหรือไม่ เพราะเป็นเรื่อง

เกี่ยวกับความอยู่รอดของตัวมนุษย์เอง (พรรณทิมา 

สรรพศิรินันท์, 2552: 12) จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรมุ่งเน้นถึงการสร้างสมดุล

ระหว่างการพฒันาทางเศรษฐกจิพร้อมกบัการรับผดิชอบ

ต่อสังคม สิ่งแวดล้อมแล้ว ผู้วิจัยมีความต้องการพัฒนา

แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างความแตกต่างของสินค้าและ

บริการเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อหลีกเล่ียง

การแข่งขนัแบบเดมิๆ ด้วยการน�ำเสนอแนวคดิ “เศรษฐกจิ

สร้างสรรค์” ประกอบเข้ากับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

โดยผู้ศึกษาต้องการพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที่ยว 

เชิงเกษตร บนพ้ืนฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ 

ความคดิสร้างสรรค์ และทรัพย์สนิทางปัญญาให้เช่ือมโยง

กับพื้นฐานแห่งความเป็นไทยทางด้านศิลปะ วัฒนธรรม 

วิถชีวีติ ภมูปัิญญาท้องถิน่ และประวตัศิาสตร์ เพ่ือสร้าง

มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยน�ำมาด้วยผลประโยชน์ที ่

เป็นธรรมมากข้ึน ซ่ึงนับเป็นโอกาสท่ีดีในการกระจาย

รายได้สู ่ชุมชนและการจ้างงานในท้องถิ่น ซึ่งบริบท 

บ้านบวกเต๋ย ต�ำบลโป่งแยง อ�ำเภอแม่ริม จงัหวดัเชยีงใหม่

บนเส้นทางสายแม่ริม-สะเมิง กิโลเมตรที่ 23 เป็นพื้นที่

ภูเขาสูงชัน อากาศเย็นสบายตลอดปี ตั้งอยู่ไม่ไกลจาก

จุดชมวิวม่อนแจ่ม ประมาณ 7.5 กิโลเมตร เป็นที่อาศัย

ของชนเผ่าม้ง ประมาณ 130 ครัวเรือน ประกอบอาชีพ

การเกษตร โดยเฉพาะการปลูกกุหลาบสายพันธุ์ต่างๆ 

คณุภาพดท่ีีสดุในประเทศไทย พืน้ท่ีปลกูกุหลาบมากท่ีสดุ

ในจงัหวดัเชยีงใหม่ แต่ละวันจะมพ่ีอค้า แม่ค้า มารับซือ้

ดอกกุหลาบ จากเกษตรกรบ้านบวกเต๋ย นับสิบราย  

วันละไม่น้อยกว่า 1,000 ดอกต่อราย แต่ละเดือน 

ไม่น้อยกว่า 120,000 ดอก สร้างรายได้ให้เจ้าของแปลง

ปลูกกุหลาบ อย่างไรก็ตามจากศักยภาพของชุมชนที่มี

วิถีชีวิตแบบชาวเขาเผ่าม้งและพื้นที่บริเวณหมู่บ้านที ่

ล้อมรอบไปด้วยป่าเขาใกล้สถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน เช่น 

ม่อนแจ่ม อย่างไรกต็ามการจดัการท่องเทีย่วเชงิการเกษตร

จ�ำเป็นต้องธ�ำรงไว้ซึง่วถีิชีวติดงัเดิมของชาวบ้านโดยไม่ให้ 

การท่องเทีย่วกระทบต่อความเป็นอยูข่องชาวบ้าน ท้ังยงั

สามารถให้ชาวบ้านมแีหล่งรายได้เพิม่ขึน้อกีหนึง่ทางด้วย

เช่นเดยีวกนั (องค์การบรหิารส่วนต�ำบลโป่งแยง, 2556) 

โดยเมื่อต้นปี พ.ศ. 2552 เมื่อส�ำนักงานการท่องเที่ยว

แห่งประเทศไทย มนีโยบายท่ีจะพฒันาชุมชนบ้านบวกเต๋ย 

เพือ่ก�ำหนดทิศทางการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยได้ด�ำเนนิ

กจิกรรมฟ้ืนฟชูมุชน วิถชีวีติการเกษตรโดยเฉพาะการปลกู

ดอกกุหลาบ เพือ่เป็นแหล่งท่องเท่ียวพร้อมกับการอนรุกัษ์

ศิลปวัฒนธรรม และสืบสานเรื่องราวประวัติศาสตร์ของ

ชุมชน และถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลัง เพื่อน�ำไปสู่การพัฒนา

ชุมชน ภายใต้แนวความคดิวถีิชีวติเชิงเกษตร วฒันธรรม 

และความสามัคคีของชุมชนในการด�ำรงไว้ ซ่ึงวิถีชีวิต 

ท่ีมีคุณภาพในด้านการปลูกดอกกุหลาบ ฟื้นฟูอนุรักษ์

ศลิปวฒันธรรม สบืสานเรือ่งราว ประวตัศิาสตร์ของชมุชน

และถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลัง เพื่อน�ำไปสู่การพัฒนาให้เป็น

แหล่งเรยีนรูแ้ละท่องเท่ียวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์: 
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สวนกุหลาบ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2556) 

คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเรื่อง “เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์เพือ่พฒันาการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์: สวนกหุลาบ” จากสถติินักท่องเทีย่วทีเ่พ่ิมขึน้

มีความเป็นไปได้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

ของชมุชน เพือ่เป็นแนวทางพฒันา ปรบัปรงุแก้ไขปัญหา

การท่องเทีย่วเชิงเกษตร: สวนกหุลาบ ชมุชนบ้านบวกเต๋ย

ให้เป็นไปในทิศทางที่ถูกต้อง

วัตถุประสงค์ของการวจิัย
	 เพ่ือทราบถึงแนวทางการพัฒนาการสร้างคุณค่า

หรือเพ่ิมมูลค่าและปัญหาข้อเสนอแนะการท่องเที่ยว 

เชิงเกษตรสร้างสรรค์เพื่อเป็นแนวทางในการปรับปรุง 

แก้ไขการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเศรษฐกจิสร้างสรรค์ชมุชน

บนพืน้ทีส่งู อ�ำเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่: สวนกหุลาบ

วธิกีารด�ำเนนิการวจิัย
	 ขอบเขตของการวิจัย

	 การวิจัยมุ่งศึกษาองค์ประกอบของการท่องเท่ียว 

เชิงเกษตร ประกอบด้วย เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การม ี

ส่วนร่วม และความรับผิดชอบต่อสังคมสิ่งแวดล้อม

	 สรุปจากขอบเขตการวิจัยน�ำมาประยุกต์ใช้กับ 

งานวิจัยซึ่งได้ตัวแปรในการศึกษาโดยเปรียบเทียบ 

ความคิดเห็นจ�ำแนกตาม เพศ อายุ การศึกษา และ

สถานะของบุคคล เพื่อใช้เป็นแนวทางในการพัฒนา 

การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์ชุมชนบน

พื้นที่สูง อ�ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่: สวนกุหลาบ 

สามารถเขียนเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ได้ดังนี้

ปัจจัยส่วนบุคคล

1.	เพศ

2.	อายุ

3.	ระดับการศึกษา

4.	สถานะของบุคคล

แนวทางการพัฒนา

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์

1.	แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์

2.	แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม

3.	แนวคิดเกี่ยวกับความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

สมมตฐิานในการวจิัย
	 ปัจจัยส่วนบุคคลจ�ำแนกตาม เพศ อายุ ระดับ 

การศึกษา สถานะของบุคคล และแนวทางการพัฒนา 

การท่องเทีย่วเชงิเกษตรเศรษฐกจิสร้างสรรค์ จ�ำแนกตาม 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การมีส่วนร่วม ความรับผิดชอบ 

ต่อสังคม ส่ิงแวดล้อม แตกต่างกันมีผลกระทบต่อการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรแตกต่างกัน	

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 ประชากรที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักท่องเที่ยว 

ท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในชุมชนบ้านบวกเต๋ย ต�ำบลโป่งแยง 

อ�ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ จ�ำนวน 56,833 คน 

(องค์การบริหารส่วนต�ำบลโป่งแยง, 2556) โดยกลุ่ม

ตวัอย่างในการศกึษา จากค�ำนวณหากลุม่ตวัอย่างโดยใช้

สูตรของยามาเน่ (Yamane, 1970) โดยคณะผู้วิจัย

ก�ำหนดระดับความเชื่อมั่นเท่ากับร้อยละ 95 ค่าระดับ

ความคลาดเคลื่อนร้อยละ 5 จะได้กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 

400 คน โดยวิธีการเลือกสุ ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ  

(Accidental Sampling)
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เครื่องมอืในการวจิัย
	 การวิจัยครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้

แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูลของ 

งานวจิยั โดยผู้วจิยัได้สร้างแบบสอบถามตามวตัถปุระสงค์

ของงานวิจัย สามารถแบ่งได้ 3 ตอนดังน้ี ตอนท่ี 1 

แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของผู ้ตอบ

แบบสอบถาม ตอนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับ 

ความคิดเห็นของผู ้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องที่มีต่อแนวทาง 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ของชมุชนบนพ้ืนทีสู่ง: สวนกหุลาบอ�ำเภอแม่รมิ จงัหวัด

เชยีงใหม่ และตอนที ่3 แบบสอบถามเก่ียวกบัข้อเสนอแนะ

เป็นลักษณะค�ำถามแบบปลายเปิด (Open-End) แสดง

ความคิดเห็นของผู ้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องที่มีต่อแนวทาง 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ชุมชนบนพื้นที่สูง: สวนกุหลาบ อ�ำเภอแม่ริม จังหวัด

เชียงใหม่ และการจัดล�ำดับความส�ำคัญของกิจกรรม 

ท่ีเคยจดัขึน้ในชมุชนบ้านบวกเต๋ย ซึง่การหาความเชือ่มัน่ 

รายข้อ โดยการหาค่าอ�ำนาจจ�ำแนกรายข้อ (Item- 

Total Correlation) และหาค่าความเชื่อมั่น ทั้งฉบับ 

(Reliability) โดยวิธีหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha 

Coefficient) ตามวิธีของครอนบาค (Cornbrash) ได้

ค่าความเชื่อมั่นของเครื่องมือที่ระดับ 0.82		

วธิวีเิคราะห์ข้อมูล
	 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

ได้แก่ การวิเคราะห์เชิงปริมาณ โดยการวิเคราะห์เชิง

ปริมาณ ใช้สถิติเชิงพรรณนา โดยการหาค่าร้อยละ 

ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยตอนที่ 1 และ

ตอนท่ี 2 ก�ำหนดเกณฑ์การให้คะแนน 1-5 แทน 

ความคิดเห็นที่มีต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว 

เชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชนบนพ้ืนที่สูง: 

สวนกหุลาบ อ�ำเภอแม่ริม จงัหวดัเชยีงใหม่ และน�ำ้หนกั

คะแนนเฉลี่ย โดยก�ำหนดเกณฑ์การแปลความหมาย  

คือ ค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง 1.00-1.49 หมายถึง  

มคีวามคดิเหน็น้อยทีส่ดุ ค่าคะแนนเฉลีย่ระหว่าง 4.50-

5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นมากที่สุด สถิติทดสอบ

ความแตกต่างด้วยวิธี t-Test, One Way ANOVAs

ผลการวจิัย
	 การวเิคราะห์ปัจจยัส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม

ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ�ำนวน 203 คน คิดเป็นร้อยละ 

50.75 และเป็นเพศหญิง จ�ำนวน 197 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 49.25 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มอีายุต�ำ่กว่า

หรือเท่ากับ 30 ปี จ�ำนวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 

35.75 อายุ 31-40 ปี จ�ำนวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 

40.50 อายุ 41-50 ปี จ�ำนวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 

16.75 และอายุตั้งแต่ 51 ปีข้ึนไป จ�ำนวน 28 คน  

คดิเป็นร้อยละ 7.00 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มรีะดบั

การศึกษาต�่ำกว่าหรือเท่ากับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

จ�ำนวน 142 คน คิดเป็นร้อยละ 35.50 ระดบัการศกึษา

สูงกว่ามัธยมศึกษาตอนปลายถึงปริญญาตรี จ�ำนวน  

239 คน คิดเป็นร้อยละ 59.75 และระดับการศึกษา 

สูงกว่าปริญญาตรี จ�ำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75 

ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์เพือ่พฒันาการท่องเท่ียวเชงิเกษตรบนพืน้ทีส่งู: 

สวนกุหลาบ อ�ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ในภาพรวม

อยู่ในระดับมาก (X = 4.20) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 

พบว่า ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพือ่พฒันาการท่องเทีย่วเชงิเกษตร

บนพืน้ทีส่งู: สวนกหุลาบ อ�ำเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่ 

อยู่ในระดับมาก 1 ด้านและอยู่ในระดับค่อนข้างมาก 

จ�ำนวน 2 ด้าน โดยมค่ีาเฉลีย่เรยีงล�ำดบัจากมากไปหาน้อย 

ดังนี้ ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (X = 3.97) ด้านความ

รับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม (X = 3.65) และด้าน

การมีส่วนร่วม (X = 3.55) ซ่ึงความคิดเห็นของผู้ตอบ

แบบสอบถามเก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อพัฒนา 

การท่องเทีย่วเชงิเกษตรบนพืน้ท่ีสงู: สวนกหุลาบ อ�ำเภอ

แม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ในแต่ละด้านดังนี้

	 ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาพรวมอยู ่ในระดับ 

เหน็ด้วยมาก (X = 3.76) เมือ่พจิารณาเป็นรายข้อพบว่า
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อยูใ่นระดบัมากจ�ำนวน 9 ข้อ และอยูใ่นระดบัค่อนข้างมาก

จ�ำนวน 1 ข้อ โดยมค่ีาเฉลีย่เรยีงล�ำดบัจากมากไปหาน้อย 

3 อนัดบัแรก ได้แก่ มกีารฟ้ืนฟวูถิชีวีติความเป็นอยูย่่าน

การค้าแบบดั้งเดิมในชุมชน (X = 4.25) การท่องเที่ยว

เชิงเกษตรเหมาะส�ำหรับบุคคลทุกเพศทุกวัยทุกชนชาติ 

(X = 4.20) และสังคมไทยเป็นสังคมที่มีวัฒนธรรมเป็น

เอกลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงวิถีชีวิตการเกษตร (X = 3.81) 

ข้อทีม่กีารปฏบิตัใินระดับน้อยทีส่ดุ คือ ชมุชนผลติสนิค้า

และบริการได้สอดคล้องกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

(X = 3.35)

	 ด้านการมีส่วนร่วมในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย

ค่อนข้างมาก (X = 3.35) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ  

พบว่า อยู่ในระดับมากจ�ำนวน 4 ข้อ และอยู่ในระดับ 

ค่อนข้างมากจ�ำนวน 6 ข้อ โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงล�ำดับ 

จากมากไปหาน้อย 3 อันดับแรก ได้แก่ เป็นชุมชนที่คน

ต่างศาสนาอยู่ร่วมกันได้อย่างสมานฉันท์ (X = 4.02) 

ชุมชนมีความเหมาะสมในการจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

เชิงเกษตร (X = 3.82) และการสร้างปฏิสัมพันธ์ต่อ 

ผู้มาเยือนส่งเสริมให้เกิดความพึงพอใจในการท่องเที่ยว

เชงิเกษตร (X = 3.75) ข้อทีม่กีารปฏิบตัใินระดบัน้อยทีส่ดุ

คอืได้รบัการสนบัสนนุงบประมาณจากหน่วยงานท้องถิน่

ในการด�ำเนินกิจกรรม (X = 3.44)

	 ด้านความรับผดิชอบต่อสงัคม สิง่แวดล้อมในภาพรวม

อยูใ่นระดบัเหน็ด้วยค่อนข้างมาก (X = 3.44) เมือ่พจิารณา

เป็นรายข้อพบว่า อยู่ในระดับมากจ�ำนวน 7 ข้อ และ 

อยู่ในระดับค่อนข้างมากจ�ำนวน 3 ข้อ โดยมีค่าเฉล่ีย

เรยีงล�ำดบัจากมากไปหาน้อย 3 อนัดับแรก ได้แก่ ชุมชน

ตระหนักถึงความสะอาดความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

ในชุมชน (X = 3.68) ชุมชนค�ำนึงถึงสุขอนามัยที่จะมี

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น (X = 3.57) และ

ชุมชนเน้นการท่องเที่ยวท่ีส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม

น้อยทีส่ดุ (X = 3.53) ข้อทีม่กีารปฏบิตัใินระดบัน้อยทีส่ดุ 

คือ ชุมชนและหน่วยงานท้องถิ่นมีส่วนในการระดม 

ความคดิหาแนวทางในการปฏบิตักิารใช้ทรพัยากรอย่าง

พอเพียง (X = 3.31)

	 การทดสอบสมมตฐิาน โดยปัจจัยส่วนบคุคลจ�ำแนก

ตามเพศ อายุ ระดับการศึกษาสถานะของบุคคล  

และแนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ จ�ำแนกตามเศรษฐกจิสร้างสรรค์ การมส่ีวนร่วม 

ความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม แตกต่างกันมีผล 

กระทบต่อการพฒันาการท่องเทีย่วเชงิเกษตรไม่แตกต่างกัน

อย่างมีนัยส�ำคัญ

	 กิจกรรมส�ำคัญในการสร้างคุณค่าให้กับชุมชน 

เชิงเกษตรของชุมชนบนพื้นท่ีสูง: สวนกุหลาบ อ�ำเภอ

แม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ ทีม่คีวามคดิเหน็เกีย่วกบัเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์พฒันาการท่องเทีย่วเชิงเกษตร เรยีงตามล�ำดบั 

ได้แก่ กจิกรรมสบืสานประเพณชีนเผ่า รณรงค์ลดการใช้

ปุ๋ยเคมี การรับรู้เข้าใจแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงของ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และร่วมกันปลูกต้นไม้ 

ดูแลทรัพยากรธรรมชาติ

อธปิรายผลการวจิัย
	 จากผลการศึกษาพบว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อ

พฒันาการท่องเท่ียวเชงิเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ

ชุมชนบนพื้นที่สูง: สวนกุหลาบ อ�ำเภอแม่ริม จังหวัด

เชยีงใหม่ ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยมด้ีานเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม 

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Carroll (1991) ที่ว่า  

ความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรควรด�ำเนินธุรกิจ

ตามความคาดหวงัของผูม้ส่ีวนได้เสยีหรอืสมาชิกในสังคม

คาดหวังให้องค์กรมีมาตรฐานการปฏิบัติงานสูงกว่าที่

กฎหมายก�ำหนด เน้นด�ำเนินการให้สอดคล้องกับความ

คาดหวังของธรรมเนียมทางสังคมและบรรทัดฐานทาง

จรยิธรรม และสอดคล้องกบั Porter & Kramer (2006) 

ทีก่ล่าวว่า ความรบัผดิชอบต่อสงัคมเป็นการสร้างคณุค่า 

(Creating Value) ไม่ถูกจ�ำกัดไว้ด้วยงบประมาณ  

หากองค์ประกอบส�ำคัญ คือ การสร้างคุณค่าร่วมกัน 

(Creating Shared Value-CSV) ข้ึนในองค์กร เพื่อท่ี

จะน�ำไปขับเคลื่อนสร้างสรรค์สังคม เพื่อความยั่งยืน 

CSR ชนิดนี้อยู่บนความเชื่ออย่างจริงใจ โดยมุ่งเน้น 
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ความรักและศรัทธาในการรักษาสิ่งแวดล้อม การชื่นชม

ความดงีาม การสร้างสิง่ทีม่ปีระโยชน์แก่สงัคม การประหยดั

การใช้ทรัพยากร ธุรกิจหรือองค์กรน้ันสร้างสรรค์สิ่งที่มี

คุณค่าแก่สังคมอย่างยั่งยืน ซึ่งความรับผิดชอบต่อสังคม

ของธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็กในเขตภาคเหนือ 

ในประเทศไทยสามารถน�ำความรับผิดชอบต่อสังคม 

และน�ำกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมมาพิจารณา

และประเมินผล ควบคุม ปรับปรุง และมีหลักเกณฑ์ 

การด�ำเนินกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมมาใช้ 

เป็นกลยุทธ์หนึ่งในการบริหารจัดการธุรกิจ โดยจะส่ง 

ผลบวกต่อมูลค่าสินค้าและบริการของธุรกิจ พนักงาน 

และชุมชน หรือผู้ที่มีสิทธิส่วนได้เสียทุกฝ่ายท่ีเกี่ยวข้อง 

โดยสร้างความยัง่ยืนทางธรุกจิขององค์การนัน้ในอนาคต 

และยังสอดคล้องกับทิพย์วดี โพธ์สิทธิพรรณ (2556)  

ทีไ่ด้ศกึษาการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์เพือ่การท่องเทีย่ว

อย่างยั่งยืน พบว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็น 

การท่องเทีย่วแนวใหม่ทีส่ร้างเศรษฐกจิของการท่องเทีย่ว

เพิม่ขึน้ โดยการท่องเทีย่วประเภทนีส้ร้างเรือ่งการเข้าถงึ

วัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี และการรักษาสิ่งแวดล้อม

และวัฒนธรรมให้สืบทอดต่อไป โดยการให้ผู้มาเยือนได้

มีประสบการณ์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษและมีส่วนร่วมกับ

วฒันธรรมความเป็นอยูท่ีแ่ท้จรงิของสถานทีท่่องเทีย่วนัน้ๆ 

และท�ำให้นักท่องเที่ยวและชาวชุมชนได้เรียนรู้เกี่ยวกับ

การใช้ชวิีตของผู้คนในท้องถิน่ ไม่ว่าจะเป็นวถีิการอยูอ่าศัย 

การประกอบอาชพี อาหารการกนิ ศลิปหัตถกรรม และ

สร้างจติส�ำนึกการรกัษาวฒันธรรม สิง่แวดล้อม ซึง่พืน้ที่

บริบทแสดงให้เหน็ถึงเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ของชมุชน

และผู้คนของพื้นที่ ซึ่งจะท�ำให้เข้าใจในวัฒนธรรมอันดี 

มีเอกลกัษณ์ของผูค้นและสถานทีน้ั่น  ๆผ่านประสบการณ์ตรง 

เรียกว่า เป็นเวทกีารเรยีนรูแ้บบมชีวีติ ซึง่เป็นแนวทางหนึง่

ในกระบวนการที่จะท�ำให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

ได้ต่อไป ส่วนด้านการมีส่วนร่วมของชาวชุมชนที่อยู่ใน

ระดบัมาก เช่นเดยีวกนักบัด้านอืน่ๆ ซึง่จะมกีารสนบัสนนุ

การท่องเทีย่วเชงิเกษตรให้ทกุส่วนทีเ่กีย่วข้องด�ำเนนิการ

รับผิดชอบในแต่ละฝ่ายให้ประสบความส�ำเร็จตาม

วัตถุประสงค์นั้น การมีส่วนร่วมมีความส�ำคัญท่ีท�ำให้ 

การท่องเท่ียวเชิงเกษตรส�ำเร็จได้ ซ่ึงสอดคล้องกับ 

Fredecrick, Post & Davis (1992) ที่ได้เสนอแนวคิด

เกีย่วกบัการมส่ีวนร่วมในการจดัการบรหิารการท่องเทีย่ว

ในรปูแบบของการมส่ีวนร่วมของการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ 

(Basic Modes of Implementation of Creative 

Tourism) มีสองลักษณะคือ 1) ใช้การสร้างสรรค์เป็น

กิจกรรมของนักท่องเที่ยว (Using Creativity as a 

Tourist Activity) 2) ใช้การสร้างสรรค์เป็นฉากหลงัของ

การท่องเที่ยว (Using Creativity as Backdrop for 

Tourism) ในรูปแบบแรกจะเป็นสิ่งท่ีได้รับการปฏิบัต ิ

อยู ่แล้วในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ให ้

นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมในพื้นที่ท่องเที่ยวนั้นๆ  

แต่ปัจจุบนัการน�ำเอาการสร้างสรรค์มาเป็นฉากหลงัของ

การท่องเท่ียวหรอืการสร้างบรรยากาศ ในแหล่งท่องเท่ียว

ต่างๆ นัน้ เพือ่ให้การสบืทอดวฒันธรรม วิถีการด�ำเนนิชวีติ 

ประเพณ ีการรกัษาสิง่แวดล้อมได้รบัความนยิมเพิม่มากข้ึน 

เพื่อท�ำให้สถานท่ีท่องเท่ียวมีเสน่ห์เพิ่มข้ึน ท�ำให้เกิด 

การบรหิารจดัการของหน่วยงานทีเ่กีย่วข้องทกุภาคส่วน 

เกิดความสมดุลและยั่งยืนในการมีกิจกรรมร่วมกันของ

ชมุชนและผูใ้ห้บรกิารและรบับริการ ตรงกบัความปรารถนา

ทีจ่ะเข้าไปมีส่วนร่วมในทางวฒันธรรมของพืน้ทีท่ีต่นเอง

ไปเท่ียวหรืออยู่อาศัยในอัตลักษณ์ของพื้นท่ีท่องเที่ยว

นั้นๆ

	 การทดสอบสมมตฐิานปัจจัยส่วนบุคคลจ�ำแนกตาม 

เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานะของบุคคล และ

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ จ�ำแนกตามเศรษฐกจิสร้างสรรค์ การมส่ีวนร่วม 

ความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม แตกต่างกันมีผล 

กระทบต่อการพฒันาการท่องเทีย่วเชงิเกษตรไม่แตกต่างกัน

อย่างมนียัส�ำคญัแสดงให้เหน็ถึงปัจจยัส่วนบุคคลนัน้ไม่มี

ความแตกต่างกันกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อพัฒนา 

การท่องเทีย่วเชงิเกษตรบนพืน้ท่ีสงู: สวนกหุลาบ อ�ำเภอ

แม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่ ซึง่สอดคล้องกับ Frederick, Post 

& Davis (1992) ทีไ่ด้เสนอแนวคดิเกีย่วกบัการท่องเท่ียว
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เชงิสร้างสรรค์จงึเป็นการท่องเทีย่วท่ีมคีวามสนใจเลอืนไป

จากเดิมคอื จากวัฒนธรรมจบัต้องได้ (Tangible Cultural 

Resources) ไปสูท่รัพยากรทางวฒันธรรมท่ีเป็นนามธรรม 

(Intangible Cultural Resources) จากความสนใจของ

นักท่องเที่ยวและผู้ให้บริการที่เคยสนใจการเยี่ยมชม 

สิง่ก่อสร้างทางมรดกวัฒนธรรม พพิธิภณัฑ์อนุสรณ์สถาน 

หาดทรายหรอืภเูขา กหั็นไปให้ความสนใจกบัภาพลกัษณ์

วิถีชีวิตบรรยากาศ เร่ืองเล่า การสร้างสรรค์ และสื่อ 

ความสนใจเดมิไม่เกีย่วกบัลกัษณะส่วนบุคคลและสถานที่ 

แต่ให้ความส�ำคญักบัวถิชีวีติสามญั (Everyday Culture) 

เพิ่มมากขึ้น เช่น ร้านอาหารพื้นถิ่น ตลาด บ้านเรือน  

วถิชีวีติชมุชนท่ีจะท�ำให้นักท่องเท่ียวได้พบและมส่ีวนร่วม

ใน “ชีวิตจริง” ของผู ้คนจากเดิมที่เคยเป็นแต่ผู ้ชม 

นกัท่องเทีย่วเรยีกร้องทีจ่ะมกีจิกรรมทีที่ต่นเองท่องเท่ียว

ระยะเวลานานขึน้ (องค์การบริหารการพฒันาพ้ืนทีพิ่เศษ

เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน), 2555)

	  กิจกรรมส�ำคัญในการสร้างคุณค่าให้กับชุมชนเชิง

เกษตรของชมุชนบนพืน้ทีสู่ง: สวนกหุลาบ อ�ำเภอแม่รมิ 

จังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ กจิกรรมสบืสานประเพณชีนเผ่า 

รณรงค์ลดการใช้ปุย๋เคม ีการรบัรูเ้ข้าใจแนวคิดเศรษฐกจิ

พอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และร่วมกัน

ปลกูต้นไม้ ดแูลทรพัยากรธรรมชาต ิเป็นการเพิม่คณุค่า

และสร้างความแตกต่างของกิจกรรมการท่องเที่ยว 

เชิงเกษตรที่แตกต่างเพื่อท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลง  

เพื่อสร้างอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ ดังนั้นการท�ำกิจกรรมเพ่ือ

การพัฒนาการท่องเทีย่วเชงิเกษตรของชมุชนบนพืน้ทีส่งู

จึ งมีความส�ำ คัญต ่อบริบทพื้นที่ของสวนกุหลาบ  

ซ่ึงสอดคล้องกับพนารัตน์ ลาภเกิน (2553) ได้ท�ำการ

ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์

ในจังหวัดสุโขทัย มีจุดมุ่งหมายเพื่อส�ำรวจและรวบรวม

ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดสุโขทัย 

ศึกษาข้อมูลและความคิดเห็นของผู ้มีส่วนเก่ียวข้อง  

ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยว ประชากร ภาคชุมชน 

บุคลากรภาคเอกชนและบุคลากรภาครัฐเห็นด้วยกับ

แนวทางพฒันาการท่องเทีย่วเชงิอนุรักษ์ในจังหวดัสโุขทยั 

โดยเห็นว่าต้องพัฒนาทั้ง 4 ด้าน คือ การพัฒนาแหล่ง

ท่องเท่ียว การพัฒนากิจกรรมและกระบวนการเรียนรู้ 

การส่งเสริมการมีส ่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ินและ 

การจัดการด้านการท่องเที่ยว โดยความคิดเห็นของผู้มี

ส่วนเกี่ยวข้องทั้ง 4 กลุ่ม คือ นักท่องเที่ยว ประชากร

ภาคชุมชน บุคลากรภาคเอกชนและบุคลากรภาครัฐ  

มคีวามคดิเห็นสอดคล้องกนัว่า ควรมกีารพฒันากิจกรรม

และกระบวนการเรียนรู้และการส่งเสริมการมีส่วนร่วม

ของชมุชนท้องถิน่ ตามล�ำดบั และสอดคล้องกบัทิพย์วดี 

โพธิ์สิทธิพรรณ (2556) ที่ได้ศึกษาการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์เพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน ท่ีว่าต้องสร้าง

กิจกรรมสร้างสรรค์และค�ำนึงถึงผลกระทบทางตรง 

และทางอ้อมที่จะเกิดขึ้นต่อผู้มีความคิดสร้างสรรค์ของ

ท้องถิ่นและสถานที่ท่องเที่ยวในระยะยาว หากสามารถ

พัฒนากิจกรรมและแหล่งท่องเท่ียวให้มีคุณลักษณะ

ส�ำคัญของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ก็จะสร้างผลดี 

กับแหล่งท่องเที่ยวหรือท�ำให้ผู้คนในชุมชนมีความรัก 

ในท้องถ่ินของตนเองให้ความส�ำคัญเร่ืองกจิกรรมท่ีจะให้

นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ กิจกรรมนั้นต้องเป็น

กจิกรรมทีต้่องแสดงออกถงึอตัลกัษณ์ของชมุชนของตนเอง 

ส่งผลในการเพิ่มคุณค่าและมูลค่ากับแหล่งท่องเที่ยว  

โดยการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จะต้องเพิ่มเศรษฐกิจ

ชุมชนให้มีมูลค่ามากขึ้น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ

ภทัรพงษ์ เกรกิสกลุ และคณะ (2557) ท่ีพบว่า เพือ่ให้มี

จดุหมายเพือ่สนทนา แลกเปลีย่นเรียนรูร้ะหว่างวฒันธรรม 

ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของบริบทชุมชนท่ีจะช่วยให้

เกดิการท่องเทีย่วโดยชมุชมเพือ่ชมุชน ซึง่ในการบรหิาร

จัดการการท่องเที่ยวต้องมีเครื่องมือที่ส�ำคัญ ได้แก่  

การท�ำความเข้าใจ การให้ความรู้เกี่ยวกับคุณค่าของ

ความหลากหลายในวัฒนธรรมในการสื่อความหมาย 

ให้ตรงกัน ซ่ึงนอกจากจะเป็นการเสริมแรงให้กับการ

ตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชนของตนเองแล้ว ต้องเป็น 

การเสริมแรงให้กับการตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชน

ของตนเองและเป็นการส่งเสริมพัฒนาศักยภาพของ 

การสร้างสรรค์กิจกรรมให้กับนักท่องเที่ยวเองเพื่อที่จะ
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น�ำประสบการณ์ที่ได้จากการเดินทางท่องเที่ยวไปใช ้

ในวิถีชีวิตของตนเองต่อไป

สรุปผลการวจิัย
	 แนวทางการพัฒนาการท ่องเที่ยวเชิงเกษตร

เศรษฐกิจสร้างสรรค์บนพื้นที่สูง: สวนกุหลาบ อ�ำเภอ

แม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ส่งผลต่อชุมชนสังคมทั้งด้าน 

สิง่แวดล้อม เศรษฐกจิ สงัคม และวฒันธรรมพืน้ที ่น�ำไปสู่

ความตืน่ตัวในการด�ำรงไว้ซึง่ความคุ้มค่าและความสมดุล

ของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยการน�ำเสนอรูปแบบ

ทางเลือกในการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และสร้างความ

แตกต่างที่สามารถตอบสนองทิศทางของการพัฒนา 

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้ทุกภาคส่วนได้รับประโยชน์

โดยเท่าเทียมกัน และไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

หรือมีผลทางลบในอนาคตภายใต้บริบทของข้อจ�ำกัด

ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นท่ี ดังนั้นจึงต้องมีการพัฒนา

ด้านเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ด้านความรบัผดิชอบต่อสงัคม 

สิง่แวดล้อม และด้านการมส่ีวนร่วม รวมถงึกจิกรรมส�ำคัญ

ในการสร้างคุณค่าให้กับชุมชน เพื่อสร้างความแตกต่าง

ด้านอัตลักษณ์และบริบทพ้ืนท่ีสร้างสรรค์เศรษฐกิจ 

ในการกระจายรายได้สู่ชุมชน และเพิ่มศักยภาพพื้นที่

เกษตรให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวควบคู่กับการรักษาศิลป- 

วัฒนธรรม ประเพณี ความรับผิดชอบต่อสังคมและ 

สิง่แวดล้อม ซึง่ต้องมุง่เน้นการสร้างกจิกรรมการท่องเทีย่ว

ทีส่ร้างสรรค์ทีต่อบสนองผูท้ีม่ส่ีวนได้เสยีทกุฝ่าย เพ่ือทีจ่ะ

สร้างความสมดลุของผูท้ีเ่กีย่วข้อง โดยการสร้างเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นควรมุ่งเน้นดังนี้

	 1.	ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม

		  1.1	 การควรสร้างจิตส�ำนึกและให้ความตระหนกั

ถึงความรับผิดชอบต่อสังคมของผู ้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ที่เกี่ยวข้องทุกๆ ฝ่ายทั้งภายนอกและภายในองค์การ

		  1.2	 การมุ ่งตระหนักถึงคุณธรรมจริยธรรม 

จรรยาบรรณ และธรรมาภิบาล ที่สามารถเกื้อหนุนผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่าย

		  1.3	 การมุง่สร้างความรับผดิชอบต่อสังคมควบคู่

กบัการด�ำเนนิการบรหิารจดัการการท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

เพื่อความยั่งยืนร่วมกันกับชุมชนและสิ่งแวดล้อม

		  1.4	 การประเมินกิจกรรมความรับผิดชอบ 

ต่อสังคม และการปรับปรุงกิจกรรมให้เข้ากับบริบท 

การบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อให้เกิด

การปรับตัวและเปลี่ยนแปลงเพื่อให้เกิดความยั่งยืน 

ในความรับผิดชอบต่อสังคมของธุรกิจ

	 2.	ด้านการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเศรษฐกจิสร้างสรรค์

		  2.1	 ส่งเสริมการสร้างประสบการณ์เชิงพื้นท่ี 

(On-site experiences) การพัฒนาศักยภาพท่ีมีอยู่ 

ในพื้นที่โดยสร้างประสบการณ์เชิงสร้างสรรค์ให้แก่ 

นกัท่องเท่ียว เพือ่ให้เกดิการน�ำเสนอความคิดสร้างสรรค์

ท่ีแสดงความเป็นบริบทพื้นท่ีด้วยตัวของตัวเอง (Self-

expressive creativity) ผ่านการสือ่สารข้อมลูด้านศิลป- 

วัฒนธรรม ประเพณี วิถีการด�ำเนินชีวิตท่ีจะส่งผลดีต่อ

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชนด้วยกิจกรรม

ต่างๆ ในการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น

		  2.2	 ส่งเสริมกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยว

เชิงเกษตร 4 ด้านตามบริบทพื้นที่ ได้แก่ 1) การค้นหา

อตัลกัษณ์และการรับรูเ้ข้าใจคณุค่าของวฒันธรรม ประเพณี 

วถิกีารด�ำเนนิชวิีต ผ่านกจิกรรมสร้างสรรค์การท่องเทีย่ว 

2) การสร้างความแตกต่างในบริบทพื้นท่ีท่ีสามารถใช้

ทรพัยากรท่ีมีในพืน้ท่ีให้เกดิประโยชน์สงูสดุพร้อมกบัการ

รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 3) การเสริมสร้าง

คณุค่าให้กับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร และ 4) การพฒันา

ตลาดและสื่อการตลาดเพื่อให้เกิดการรับรู ้ของกลุ ่ม 

เป้าหมายส�ำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

กติตกิรรมประกาศ
	 ขอขอบคุณผู้บริหารของมหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี

ราชมงคลล้านนาและทีมงาน ท่ีช่วยสนบัสนนุบทความนี้

ผ่านการแก้ไขจนเสรจ็สมบูรณ์ภายใต้ “โครงการยกระดบั

ปริญญานิพนธ์เป็นงานวิจัยตีพิมพ์ งานสร้างสรรค์ และ

งานบริการวิชาการสู่ชุมชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลล้านนา ประจ�ำปี 2557” และบ้านบวกเต๋ย 
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ต�ำบลโป่งแยง อ�ำเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่ คณะบรหิาร 

ธุรกจิและศลิปศาสตร์ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

ล้านนา ผู้ทรงคุณวุฒิ คณาจารย์ เจ้าหน้าที่ที่เก่ียวข้อง

กบังานวิจยัฉบับนี ้ขอขอบคณุก�ำลังใจจากครอบครวัทีม่ี

ส่วนช่วยให้การท�ำงานส�ำเร็จลุล่วงไปด้วยดี
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