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บทคัดย่อ
	 การศึกษาแนวทางการส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญาภายใต้เศรษฐกิจดิจิทัล: กรณีศึกษาธุรกิจเพลง 

ในประเทศไทย มคีวามมุง่หมายทีจ่ะศึกษาสภาพปัญหาของทรพัย์สนิทางปัญญา (ลขิสทิธิ)์ กบัธรุกจิเพลงในประเทศไทย 

เพ่ือเสนอแนวทางและปัจจยัส่งเสรมิความส�ำเรจ็ในการปกป้องทรพัย์สนิทางปัญญา (ลขิสทิธิ)์ โดยใช้กระบวนการวจิยั

เชงิคณุภาพโดยการสมัภาษณ์เชงิลกึการสนทนากลุม่และการศกึษาเอกสาร จากการศกึษาพบว่า ปัญหาของทรพัย์สนิ

ทางปัญญา (ลิขสิทธิ์) ของธุรกิจเพลงไทยในยุคเศรษฐกิจดิจิทัลนั้นมีปัญหาการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา สามารถ

แบ่งได้ดงัน้ี 1) ปัญหาการเผยแพร่ต่อสาธารณะ 2) ปัญหาการหลกีเลีย่งการจ่ายค่าลขิสทิธิ ์3) ปัญหาด้านการบงัคบัใช้

กฎหมาย 4) ปัญหาการขาดจติส�ำนกึในการละเมดิทรพัย์สนิทางปัญญา 5) ปัญหาการรบัรูแ้ละการรกัษาสทิธิ ์การศกึษานี้

ได้เสนอแนวทางส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สนิทางปัญญาในธรุกิจเพลงไทย ดงันี ้1) การส่งเสรมิการท�ำงานแบบบูรณาการ

และร่วมมือกัน 2) การส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาของหน่วยงานภาครัฐ 3) การส่งเสริมการเรียนรู้และ

การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาระหว่างนักร้อง ค่ายเพลง ผู้แต่งเพลง จากผลการศึกษาสามารถวิเคราะห์เก่ียวกับ

ปัจจยัทีส่่งเสรมิความส�ำเรจ็ในการปกป้องทรพัย์สนิทางปัญญาของธรุกจิเพลงในประเทศไทยคอื 1) ปัจจยัในการปรบัตวั 

2) ความร่วมมือกันในภาคธุรกิจเพลง 3) การสร้างการสื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพ 4) การสร้างความร่วมมือร่วมกัน  

5) การมีจิตส�ำนึก
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Abstract
	 The article has recommended the milestones to protect copyright law in Thai Music Business. 

This article has found that there are still problems continuously in Thai music business as follows: 

1) Unauthorized use by non-copyright holders 2) Royalty Payment 3) Legal Enforcement 4) Lack 

of Intellectual Property rights awareness among stakeholders 5) Rights of Copyright holder.  

The research has recommended to protect Thai music business as follows: 1) There should be 

cooperation among stakeholders in the business with regard to information and data users. 2) IPRs 

promotion and protection campaign by public sector 3) IPRs Knowledge sharing between singer 

music company and song writer. There are five key factors to protect copyright in Thai music 

business as follows: 1) Adaptability 2) Cooperation of stakeholders in music industry 3) Effective 

communication 4) Close cooperation to protect intellectual property rights both private and 

public sectors 5) Awareness and consciousness of consumer.

Keywords: Intellectual Property Promotion, Intellectual Property Rights, Digital Economy, Thai 

Music Business

บทน�ำ
	 พัฒนาการของเพลงในสังคมไทยน้ันมีพัฒนาการ 

มาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 โดยการพัฒนาเทคโนโลยีและ

บริบทของสังคมในแต่ละยุคสมัยท�ำให้แวดวงเพลง 

ในสังคมไทยมีวิวัฒนาการอย่างต่อเนื่องทั้งในยุคของ

ความรุ่งเรืองคือ ในช่วงปี พ.ศ. 2527-2531 ซึ่งถือได้ว่า

เป็นยุคที่ธุรกิจเพลงไทยสากลเฟื่องฟูและรุ่งเรืองที่สุด 

เนือ่งจากผู้ประกอบการธรุกจิเพลงได้เข้าสูร่ะบบการท�ำ

ธรุกจิเพลงอย่างเป็นระบบ และกลายเป็นระบบธรุกจิทีม่ี

ขนาดใหญ่และมกีารแข่งขนักนัอย่างเข้มข้น อย่างไรกต็าม 

เมื่อบริบทเปลี่ยนไป ในปี พ.ศ. 2541 ซึ่งเริ่มยุคแห่ง

ความถดถอยของธุรกิจเพลงไทยโดยมีปัจจัยส�ำคัญ

ประการหนึ่งคือ เทคโนโลยีการคัดลอกเพลงใส่แผ่นซีดี

ผ่านโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

ดาวน์โหลดเพลงจากอนิเทอร์เนต็ ท�ำให้มอีตัราการคดัลอก

เพลงเพื่อใช้ฟังเองเพิ่มมากขึ้นแทนที่การซื้อแผ่นเพลง 

ที่ถูกลิขสิทธิ์ และอีกประการหนึ่งคือ การที่บริษัทเพลง

ผลิตเพลงที่เน้นความต้องการของผู้บริโภคกระแสหลัก 

ก่อให้เกิดปัญหาการดัดแปลงผลงานเพลง ท�ำให้เพลง 

ที่เผยแพร่ในท้องตลาดมีความคล้ายคลึงกันมากเกินไป 

จนท�ำให้ผู้บริโภคต้องหาทางเลือกในการบริโภคเพลง

จากช่องทางอื่นๆ แทน

	 การเจริญเตบิโตอย่างรวดเรว็ของเทคโนโลยสีมยัใหม่ 

ท�ำให้ผูป้ระกอบการและผูท้ีเ่กีย่วข้องกบัธรุกจิเพลงต้อง

มีการปรับตัวเพื่อให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

อย่างรวดเร็ว บริษัทธุรกิจเพลงได้มีการเพิ่มช่องทาง 

ในการจ�ำหน่ายเพลงมากข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิง่ช่องทาง

ดจิทิลัซึง่เตบิโตขึน้อย่างมาก จนท�ำให้แนวโน้มการแข่งขนั

ของแวดวงธรุกจิเพลงก้าวสูก่ารแข่งขนับนโปรแกรมค้นหา 

(Search engine) นอกจากนีก้ารดาวน์โหลดเพลงอย่าง

ถูกต้องตามลขิสทิธิผ่์านเวบ็ไซต์ก็เริม่เป็นท่ีนยิม จะเหน็ได้

จากผลประกอบการของบริษัทเพลงรายใหญ่ อย่างเช่น 

บรษิทั อาร์เอส จ�ำกดั (มหาชน) มผีลประกอบการทีด่ขีึน้ 

โดยในปี พ.ศ. 2555 มีก�ำไรสุทธิ 281 ล้านบาท ต่อมา

ในปี พ.ศ. 2556 เพิ่มเป็น 394 ล้านบาท (The Stock 

Exchange of Thailand, 2014) ซึ่งเป็นผลมาจากการ

ด�ำเนินธุรกิจที่มุ่งเน้นสื่อดิจิทัลที่เติบโตต่อเนื่อง อย่างไร

กต็ามผูป้ระกอบการธรุกจิเพลงยงัต้องปรบัตวัจากผูต้าม
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สู่ผู้ควบคุมตลาดเพลงผ่านการสร้าง “ความภักดีอย่าง

ยัง่ยนื” ให้แก่ผูบ้รโิภค รวมไปถงึส่งเสรมิการสร้างจรยิธรรม

อนัดใีนเร่ืองการไม่ละเมดิลขิสทิธิเ์พลงผ่านการให้ความรู้

แก่ผูบ้รโิภคด้วย (Pichaiphaet, 2010) ดงันัน้ การคุม้ครอง

ทรพัย์สินทางปัญญาจงึเป็นเรือ่งส�ำคัญ โดยเฉพาะอย่างยิง่

ส�ำหรับผูเ้ป็นเจ้าของทรพัย์สนิทางปัญญาเอง ซึง่ประเทศไทย

ได้มีการตื่นตัวในการส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สินทาง

ปัญญาเป็นอย่างมาก จากการเข้าร่วมเป็นภาคีสมาชิก

ความตกลงระหว่างประเทศที่เกี่ยวข้องกับการคุ้มครอง

ทรัพย์สินทางปัญญาและเป็นสมาชิกองค์การค้าโลก  

ซึ่งท�ำให้กฎหมายไทยต้องมีการปรับปรุงให้เป็นไปตาม

ข้อก�ำหนดขององค์การการค้าโลกว่าด้วยความตกลง 

ว่าด้วยทรัพย์สินทางปัญญา (TRIPS Agreement)

	 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ได้เห็นถึงความส�ำคัญของ

การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งเป็นแนวทางส�ำคัญ

ที่จะส่งเสริมและปกป้องความคิดสร้างสรรค์ให้แก ่

ผู้สร้างสรรค์ผลงาน เนือ่งจากเมือ่ใดกต็ามทีผู่ส้ร้างสรรค์

ไม่สามารถปกป้องงานต่างๆ ของตนได้ ผลทีไ่ด้รบัจะส่ง

ผลกระทบในเชิงเศรษฐกิจของประเทศโดยรวม

วัตถุประสงค์ของการศกึษา
	 1)	เพือ่ศกึษาสภาพปัญหาของทรพัย์สนิทางปัญญา 

(ลิขสิทธิ์) กับธุรกิจเพลงในประเทศไทย

	 2)	เพ่ือเสนอแนวทางและปัจจัยส่งเสรมิความส�ำเรจ็

ในการปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา (ลิขสิทธิ์) กับธุรกิจ

เพลงในประเทศไทย

ทบทวนวรรณกรรม
	 กระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารได้ให้

ความหมายของเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) 

ว่าเป็นระบบเศรษฐกิจและสังคมที่มีการติดต่อสื่อสาร 

การผลิต การอปุโภค หรอืการใดๆ ทีม่กีระบวนการหรอื

การด�ำเนินงานทางดิจิทัลหรือทางอิเล็กทรอนิกส์ ทั้งใน

กิจการกระจายเสยีง กจิการโทรทศัน์ กจิการวทิยคุมนาคม 

และตั้งอยู่บนฐานของการใช้ประโยชน์จากอินเทอร์เน็ต

และเทคโนโลยีสารสนเทศ

ทรัพย์สนิทางปัญญา (Intellectual Property)
	 กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้ให้ความหมายของ 

ค�ำว่า “ทรพัย์สนิทางปัญญา” (Intellectual Property) 

หมายถงึ ผลผลติหรอืผลงานอนัเกดิจากความคดิสร้างสรรค์ 

ภมูปัิญญา และความเชีย่วชาญ โดยเป็นทัง้สิง่ทีจ่บัต้องได้

และจบัต้องไม่ได้ทัง้หลายทีก่่อประโยชน์ในเชงิเศรษฐกจิ 

สังคม และวัฒนธรรม โดยทรัพย์สินทางปัญญาถือได้ว่า

เป็นทรัพย์สินประเภทหนึ่งที่ผู ้สรรค์สร้างผลงานหรือ

เจ้าของผลงานเป็นผู้มีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการใช้สอย

ผลงานและหาประโยชน์ในทางเศรษฐกิจได้ อีกทั้งยังมี

สิทธิในการป้องกันมิให้ผู้อื่นมากระท�ำการใดๆ อันเป็น 

การละเมิดสิทธิตามกฎหมาย

	 ทรัพย์สินทางปัญญามีคุณสมบัติพิเศษ 4 ประการ 

(Department of Intellectual Property, 2010) 

กล่าวคอื ประการท่ีหนึง่ ทรพัย์สนิทางปัญญาเป็นทรพัย์สนิ

ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible property) ด้วยเหตุนี้ 

การปกป้องทรัพย์สินที่จับต้องไม่ได้จึงต้องใช้วิธีการ 

จดทะเบยีนคุม้ครองทรพัย์สนิทางปัญญา ประการทีส่อง 

ทรพัย์สนิทางปัญญาเป็นสทิธแิต่เพยีงผูเ้ดยีว (Exclusive 

right) กล่าวคือ ผู้ทรงสิทธิหรือเจ้าของมีสิทธิแต่เพียง 

ผู้เดียวในทรัพย์สินทางปัญญานั้นหากผู้ใดต้องการน�ำ

ทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ต้องได้รับอนุญาต

จากผูท้รงสทิธก่ิอน ประการทีส่าม ทรพัย์สนิทางปัญญา

มีอายุความคุ้มครองท่ีจ�ำกัด ซ่ึงเป็นไปตามกฎหมายท่ี

ก�ำหนด ประการทีส่ี ่ทรพัย์สนิทางปัญญาสามารถบังคบั

ใช้สิทธิได้เฉพาะภายในประเทศที่จดทะเบียนเท่านั้น

ยกเว้น

	 ทรัพย์สินทางปัญญาประเภทลิขสิทธิ์ แบ่งเป็น  

2 ประเภท คอื 1) ทรพัย์สนิทางอตุสาหกรรม (Industrial 

Property) และ 2) ลขิสทิธิ ์(Copyright) (Department 

of Intellectual Property, 2014) ลขิสทิธิ ์(Copyright) 

หมายถึง สทิธแิต่เพยีงผูเ้ดยีวของผูส้ร้างสรรค์ท่ีจะกระท�ำ 

การใดๆ กับงานที่สร้างสรรค์ได้ตามประเภทลิขสิทธิ ์
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ท่ีกฎหมายก�ำหนด ลิขสิทธิ์เป็นทรัพย์สินทางปัญญา

ประเภทหนึ่งซ่ึงเกิดจากการใช้ความคิด สติปัญญา  

และความพยายามในการสรรค์สร้างผลงานให้เกิดขึ้น 

ตามกฎหมายจะคุ้มครองงานสร้างสรรค์ประเภทต่างๆ 

ของลิขสิทธิ์ทั้งหมด 9 ประเภท ได้แก่ (1) วรรณกรรม 

(2) นาฏกรรม (3) ศิลปกรรม (4) ดนตรีกรรม (5) โสต

ทัศนวัสดุ (6) ภาพยนตร์ (7) สิ่งบันทึกเสียง (8) งาน

แพร่เสียงแพร่ภาพ และ (9) งานอืน่ใดในแผนกวรรณคดี 

รวมถึงงานในแผนกวิทยาศาสตร์

แนวคดิในการคุ้มครองทรัพย์สนิทางปัญญา
	 แนวคดิในการคุม้ครองทรัพย์สนิทางปัญญามเีหตุผล

สนับสนุน 5 ประการ (Hemmaratchata, 1993)  

กล่าวคือ หนึ่ง ด้านความยุติธรรม แนวคิดนี้ตั้งอยู่บน

ฐานคดิทีว่่าผูส้ร้างสรรค์ผลงานสมควรได้รบัประโยชน์จาก

ผลผลิตที่ได้สร้างขึ้นด้วยแรงกายและแรงใจ สอง ด้าน

ความก้าวหน้าทางวัฒนธรรม เมื่อผู้สร้างสรรค์ผลงาน

ได้รับความคุ้มครอง ผลตอบแทนที่ได้รับจากผลงาน 

จะเป็นการกระตุ้นให้เกิดผู ้สร้างสรรค์ผลงานให้เกิด

ประโยชน์ สาม ด้านเศรษฐกิจ การสร้างสรรค์ผลงาน

ในแต่ละคร้ังจ�ำเป็นต้องมกีารลงทนุเพือ่ให้ผลงานเกดิขึน้ 

และเพื่อให้ผลงานถูกน�ำไปใช้ประโยชน์อย่างคุ ้มค่า  

สี่ ด้านศีลธรรม ผลงานที่เกิดขึ้นเป็นการแสดงออก 

ซ่ึงปัญญาและจิตใจของผู้สร้างสรรค์ผลงาน ด้วยเหตุนี้ 

ผู้สร้างสรรค์ผลงานจงึควรมสีทิธิใ์นการตดัสนิใจว่าจะน�ำ

ผลงานของตนไปใช้ประโยชน์ในทางใดได้บ้าง ห้า ด้าน

ชื่อเสียงของประเทศ งานสร้างสรรค์เป็นผลงานของ 

ผู้สร้างสรรค์ผลงานในประเทศใดก็ย่อมแสดงให้เห็นถึง

คุณลักษณะของคนในประเทศนั้น รวมถึงผลงานมักจะ

เป็นการเผยแพร่ขนบธรรมเนียมประเพณี

ธุรกจิเพลงไทย
	 เพลงทีแ่พร่หลายอยูใ่นปัจจบุนัในสงัคมไทยมหีลาย

ประเภท สามารถจ�ำแนกประเภทของเพลงในสังคมได้

เป็น 2 ประเภทหลกั (Limpichai, 1993) ดงันี ้1) เพลง

ไทยสากล หมายถงึ เพลงทีด่ดัแปลงท�ำนองเพลงไทยเดมิ

มาใส่เนื้อร้องและขับร้อง โดยใช้โน้ตเพลงแบบสากล  

จงึเป็นเพลงทีม่เีนือ้ร้องมากและมกีารเอือ้นน้อย 2) เพลง

ลกูทุ่ง หมายถึง เพลงท่ีสะท้อนวถีิชีวติซ่ึงมกัจะยากล�ำบาก 

นอกจากนี้ยังสะท้อนสภาพสังคมและวัฒนธรรมของ

สังคมไทย

องค์ประกอบทางธุรกจิของธุรกจิเพลงไทย
	 ผูท้ีม่ส่ีวนเกีย่วข้องกบักระบวนการสร้างสรรค์เพลง

ในแวดวงธรุกจิเพลงไทย สามารถจ�ำแนกไดเ้ปน็ 4 กลุ่ม

ใหญ่ๆ ท่ีส�ำคญั (Changkhan, 2004) ดงันี ้1) บรษัิทเพลง 

เป็นเจ้าของเงินทุนและเป็นผู ้ก�ำหนดแนวความคิด 

เกีย่วกบัเพลงทีต้่องการสร้างสรรค์รวมไปถงึการก�ำหนด

ทีมงานเพื่อควบคุมการสร้างสรรค์เพลง 2) ผู้ผลิตและ

สร้างสรรค์เพลงประกอบด้วยนกัร้องหรอืศลิปิน นกัดนตรี 

นกัร้องประสานเสยีง ผูอ้�ำนวยการผลติหรอืโปรดวิเซอร์ 

นักประพันธ์เนื้อร้องและท�ำนอง และนักเรียบเรียงเสียง

ประสาน 3) ผูผ้ลติสนิค้าเพลงเป็นผูจ้ดัท�ำเป็นซอฟต์แวร์

ในรปูแบบต่างๆ 4) ผูจ้ดัจ�ำหน่ายเป็นผูท้�ำหน้าท่ีกระจาย

สินค้าเพลงไปยังผู้บริโภค

กระบวนการทางธุรกจิของเพลงไทย
	 ธรุกจิเพลงไทยมกีระบวนการในทางธรุกจิทีส่ามารถ

แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน (Ruangsakul, 2001) ได้แก่ 

1) การสร้างสรรค์ผลงานเพลงและผลติ (Production) 

ถือเป็นส่วนส�ำคัญที่เป็นการวางแผนตั้งแต่เริ่มต้นว่าจะ

ผลิตผลงานเพลงแนวใด ผลิตอย่างไร นักร้องคือใคร 

กลุม่เป้าหมายหรอืผูฟั้งคอืใคร 2) กระบวนการส่งเสรมิ

การจ�ำหน่าย (Promotion) เป็นกระบวนการทีส่�ำคัญ

และใช้งบประมาณในการลงทุนค่อนข้างสูง โดยหน้าที่

หลักของการส่งเสริมการจ�ำหน่ายก็คือ การโฆษณา

ประชาสัมพันธ์เพลงและศิลปินให้เป็นที่รู้จัก 3) การจัด

จ�ำหน่าย (Distribution) บริษัทจัดจ�ำหน่ายมีหน้าที่ 

รบัผดิชอบในการกระจายสนิค้าเพลงให้กบัผูค้้าส่ง ผูค้้าปลกี 

เพือ่น�ำสนิค้าเพลงส่งไปถงึผูบ้รโิภคซึง่กระจายอยูท่ัว่ประเทศ 
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โดยจะก�ำหนดระยะเวลาในการส่งคืนสินค้าที่เหลือจาก

การจ�ำหน่ายตามทีบ่รษิทัก�ำหนด บรษิทัเพลงขนาดใหญ่

จะมีการขยายธุรกิจเพื่อผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าเพลง 

ในเครือบริษัทแม่ ส่วนบริษัทขนาดเล็กอาจจะใช้บริการ

บริษัทผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าเพลงของบริษัทใหญ่ด้วย

กรอบแนวคดิการวจิัย

ระเบยีบวธิวีจิัย
	 ใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative  

Research) ด้วยวิธีการเก็บข้อมูลทั้งปฐมภูมิ (Primary 

Data) โดยการสมัภาษณ์เชงิลกึ (In Depth Interview) 

กับการสนทนากลุ ่ม (Focus group) และทุติยภูมิ  

(Secondary Data) โดยใช้การศกึษาเป็นรปูแบบการวจิยั

จากเอกสาร (Documentary research) เพื่อให้ข้อมูล

ทีใ่ช้ในการวเิคราะห์มคีวามครอบคลมุรอบด้าน ซึง่ได้แบ่ง

ประชากรเป้าหมายเป็น 2 กลุม่คอื กลุม่องค์กรทีท่�ำหน้าที่

เกี่ยวข้องกับการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา (ลิขสิทธ์ิ) 

กับธรุกจิเพลงในประเทศไทย และกลุม่ผูป้ระกอบกจิการ

เพลงในประเทศไทยทัง้ทีเ่ป็นองค์กรและแบบอสิระ โดยมี

รายละเอียดดังนี้

	 1)	กลุ่มองค์กรที่เกี่ยวข้องในการจัดการทรัพย์สิน

ทางปัญญา (ลขิสทิธิ)์ กบัธรุกจิเพลงในประเทศไทย ได้แก่ 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา และบริษัท ลิขสิทธิ์ดนตรี 

(ประเทศไทย) จ�ำกัด

	 2)	กลุ่มผู้ประกอบกิจการเพลงในประเทศไทยทั้งท่ี

เป็นองค์กรและแบบอิสระแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 

กลุม่ผูป้ระกอบการท่ีมกีารจดัตัง้เป็นองค์กร กลุม่นกัดนตรี

กระแสรองและนักดนตรีน�ำผลงานเพลงไปท�ำซ�้ำหรือ

ดัดแปลงในเชิงพาณิชย์ กลุ่มนักแต่งเพลง นักดนตรีที่มี

การผลิตและมีผลงานเพลงเป็นของตนเอง

ผลการวจิัยและการอภปิรายผล
สภาพการณ์ของธุรกิจเพลงในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

	 หลายทศวรรษท่ีผ่านมา อตุสาหกรรมเพลงสามารถ

สร้างรายได้ด้วยมูลค่ามหาศาลจากธุรกิจสิ่งบันทึกเสียง 

(Recording business) เช่น แผ่นเสียง เทป และแผ่น

ซีดี โดยข้อมูลจาก Recording Industry Association 

of America (RIAA) ชี้ให้เห็นว่า ธุรกิจสิ่งบันทึกเสียง

สามารถสร้างรายได้รวมต่อปีเพิ่มเป็น 3 เท่าได้ภายใน

ระยะเวลาเพียง 15 ปี ระหว่างปี ค.ศ. 1985-2000 

(Jazz Journalists Association, 2011) อย่างไรกต็าม 

ภายหลังการคิดค้นเทคโนโลยีที่ชื่อว่า “Napster”  

ซึ่งเป็นระบบการแบ่งปันหรือการแชร์เพลงในเครือข่าย

อินเทอร์เน็ต เทคโนโลยีใหม่ชนิดนี้เป็นสาเหตุท่ีน�ำมาสู่

การสร้างไฟล์ที่บรรจุเพลงในรูปของ mp3 ที่สามารถ 

รบัส่งถงึเครือ่งคอมพวิเตอร์ส่วนบคุคลได้อย่างสะดวกและ

ง่ายดายผ่านการเชือ่มต่อกบัอนิเทอร์เนต็ ความก้าวหน้า

ของเทคโนโลยีดังกล่าวนับได้ว่าเป็นการปฏิวัติและเปิด

โลกทัศน์ของธรุกจิเพลงอย่างส�ำคญั ซึง่ไม่เพยีงแต่จะเกดิ

การเปลีย่นแปลงสิง่บนัทกึเสยีงแบบจบัต้องได้ อย่างเช่น 

แผ่นเสียง เทป และแผ่นซีดีให้ไปอยู่ในรูปของ “เพลง

ดจิทิลั” (Digital music) เท่านัน้ แต่ยงัเกดิการเปลีย่นแปลง

พฤติกรรมของผู ้ฟังให้เกิดความสะดวกสบายในการ 

เข้าถงึเพลงอย่างทีไ่ม่เคยปรากฏมาก่อนด้วย โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งภายหลังนวัตกรรมในการคิดค้นแผ่นซีดีที่ท�ำให้

เกดิการฟังเพลงบนคอมพวิเตอร์ และน�ำไปสูก่ารเชือ่มต่อ

การฟังเพลงในโลกอินเทอร์เน็ต (The secretariat of 

the committee for Social and Economic Digital 

Preparation, 2016) แทนการฟังเพลงผ่านเครือ่งเล่นแผ่น

หรือวิทยุดังเช่นที่เคยเป็นมาแต่เดิม

	 ความสะดวกในการเข้าถึงการฟังเพลงและการ
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ครอบครองไฟล์เพลงด้วยวธิกีารดาวน์โหลดท�ำให้พฤตกิรรม

ของผู้ฟังเปลี่ยนแปลงไป การดาวน์โหลดไฟล์ที่บรรจุ

เพลงในลักษณะผิดกฎหมายซึ่งปรากฏอย่างแพร่หลาย

ในสังคมเป็นปัญหาการละเมิดลิขสิทธิ์ที่สร้างผลกระทบ

ให้แก่ผูค้นในแวดวงธรุกจิเพลงเป็นอย่างมาก ผลพวงของ

ปรากฏการณ์ทีเ่กดิขึน้ส่งผลกระทบต่อยอดการจ�ำหน่าย

สิง่บนัทกึเสียง โดยรายได้ของการจ�ำหน่ายแผ่นซดีไีด้ลดลง

อย่างต่อเน่ืองตัง้แต่ ค.ศ. 2003 เป็นต้นมา อนัเนือ่งมาจาก

เพลงดิจิทัล (Jazz Journalists Association, 2011) 

ท�ำให้บรษิทัเพลง ศลิปิน และผูท้ีม่ส่ีวนเกีย่วข้องในแวดวง

ธุรกิจเพลงได้รับผลกระทบอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ หาก

พิจารณาตามองค์ประกอบของกระบวนการสร้างสรรค์

เพลงในแวดวงธุรกิจเพลง ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถ

จ�ำแนกได้เป็น 4 กลุ่มส�ำคัญ ได้แก่ บริษัทเพลง ผู้ผลิต

และสร้างสรรค์เพลง ผูผ้ลติสนิค้าเพลง และผูจั้ดจ�ำหน่าย 

ท่ามกลางยุคเพลงดิจิทัล สิ่งที่เกิดขึ้นกับกลุ่มคนเหล่านี้

อาจสรุปได้ดังนี้

	 บริษัทเพลง ในฐานะเจ้าของเงินทุนในยุครุ่งเรือง

ของธุรกจิสิง่บนัทกึเสยีง เมือ่ธรุกจิสิง่บนัทกึเสยีงถงึคราว

ตกต�่ำย่อมท�ำให้บริษัทเพลงประสบความยากล�ำบาก 

เช่นกนั บรษิทัเพลงหลายแห่งต้องยตุกิจิการ บางบรษัิท

ต้องควบรวมกิจการกับบริษัทอื่น และหลายบริษัทต้อง

ปรับกลยทุธ์การด�ำเนินธรุกจิและแสวงหาช่องทางใหม่ๆ 

เพือ่สร้างรายได้ให้กบับรษิทัโดยเฉพาะอย่างยิง่บรษิทัเพลง

ขนาดใหญ่ รายได้จากการจ�ำหน่ายสิง่บนัทกึเสยีงนัน้ลดลง 

อันเนื่องมาจากผู้ฟังหรือผู้บริโภคไม่อุดหนุนสินค้าเพลง

ในรูปของสิ่งบันทึกเสียง แต่ผู้ฟังจ�ำนวนมากหันไปใช้ 

วิธีการดาวน์โหลดไฟล์ทีบ่รรจเุพลงแบบไม่เสยีค่าใช้จ่าย

หรอืเสยีค่าใช้จ่ายทีน้่อยกว่า ด้วยเหตุนีท้�ำให้บรษัิทเพลง

ไม่กล้าผลิตส่ิงบันทึกเสียงจ�ำนวนมากๆ ที่เสี่ยงต่อการ

ขาดทุน ความเหน็ของคณุสทุธพิงษ์ วฒันจงั (อดตีผูบ้รหิาร

บริษัทเพลง และปัจจุบันด�ำรงต�ำแหน่งผู้ช่วยกรรมการ 

ผู ้จัดการบริษัท เจเอสแอล โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด)  

ให้ความเห็นว่า การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีท�ำให้

พฤติกรรมของผู้ฟังในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไป โดยผู้ฟัง

สามารถเข้าถึงการฟังเพลงได้ง่ายกว่าเดิม และสามารถ

ฟังเพลงได้ทุกที่ทุกเวลาเพียงแค่มีโทรศัพท์มือถือ เมื่อ

พฤตกิรรมของผูฟั้งเปลีย่นไปจงึท�ำให้เกิดการเปลีย่นแปลง

ในแวดวงอตุสาหกรรมเพลง อย่างไรก็ตามแม้ว่ารายได้จาก

การจ�ำหน่ายสิง่บันทึกเสยีงจะหายไป แต่ธรุกจิเพลงยงัคง

สามารถสร้างรายได้จากช่องทางอืน่ได้ โดยคณุสทุธพิงษ์ 

วฒันจงั กล่าวว่า “มลูค่าของเพลงในอตุสาหกรรมกย็งัมี

คณุค่าอยู ่เพยีงแต่มลูค่าเปลีย่นไปอยูท่ีอ่ืน่ เรยีกง่ายๆ ว่า 

‘เงนิย้ายที’่ เงนิไม่ได้อยูใ่นรปูของการจ�ำหน่ายสนิค้าเพลง

ประเภทฟิสกิคอล (Physical) เช่น เทป แผ่นซดี ีแผ่นดวีดีี 

แต่เงินได้ย้ายมาอยูท่ี่การแสดงคอนเสร์ิตและค่าพรเีซนเตอร์

โฆษณา” (The secretariat of the committee for 

Social and Economic Digital Preparation, 2016)

	 ผู้ผลิตและสร้างสรรค์เพลง ได้แก่ นักร้องหรือ

ศลิปิน นกัดนตร ีนกัร้องประสานเสยีง ผูอ้�ำนวยการผลติ

หรือโปรดิวเซอร์ (Producer) นักประพันธ์เนื้อร้องและ

ท�ำนอง และนกัเรยีบเรยีงเสยีงประสาน แม้กลุม่คนเหล่านี้

จะไม่ใช่เจ้าของเงินทุนในการผลิตสิ่งบันทึกเสียง แต่มี

รายได้จากการว่าจ้างของบริษัทเพลง และส่วนแบ่งจาก

การจ�ำหน่ายสิ่งบันทึกเสียง ดังนั้นเมื่อยอดจ�ำหน่ายสิ่ง

บันทึกเสียงลดลง บริษัทเพลงมีรายได้ลดลงย่อมส่งผล 

กระทบต่อกลุม่คนเหล่านีด้้วยเช่นกนั ความเปลีย่นแปลง

ที่เห็นได้อย่างชัดเจนที่เกิดขึ้นกับนักร้องหรือศิลปิน 

กล่าวคอื บรษิทัเพลงมกัจะไม่ลงทนุผลติเพลงเป็นอลับ้ัม

ให้แก่ศิลปิน ซึ่งหนึ่งอัลบ้ัมมีจ�ำนวนเพลงหลายเพลง  

แต่โดยส่วนใหญ่บรษิทัเพลงจะลงทนุผลติเพลงเป็นรายเพลง 

(Single) ให้แก่ศลิปินแทน และรายได้ของศลิปินมาจาก

การรบังานแสดงคอนเสร์ิต อย่างไรกด็ใีนยคุปัจจบุนัผูผ้ลติ

และสร้างสรรค์เพลง (ศลิปิน) ก็ได้ประโยชน์จากเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสือ่สาร เนือ่งจากเทคโนโลยใีหม่ๆ ที่

ได้รบัการพฒันาสามารถเข้ามาแทนทีก่ลไกการด�ำเนนิงาน

ในกระบวนการการสร้างสรรค์เพลงของบริษัทเพลง  

โดยสามารถใช้เครือ่งคอมพวิเตอร์และโปรแกรมทีส่ามารถ

หาซ้ือได้มาผลิตเพลง ซ่ึงแต่เดิมต้องมีผู้ผลิตสินค้าเพลง

และผู้จัดจ�ำหน่ายเป็นองค์ประกอบส�ำคัญของขั้นตอนนี้ 
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	 ผูผ้ลติสนิค้าเพลงและผู้จดัจ�ำหน่าย เป็นองค์ประกอบ

ท่ีส�ำคัญและใช้งบประมาณในการลงทุนค่อนข้างสูง 

ในกระบวนการผลติและจ�ำหน่าย รวมไปถงึการส่งเสรมิ

การขาย ซึง่บรษิทัทีด่�ำเนนิการอาจจะไม่ใช่บรษิทัเดยีวกับ

บริษัทผู้ผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง แต่ส�ำหรับ

บริษัทเพลงขนาดใหญ่จะมีการขยายธุรกิจเพื่อผลิตและ

จ�ำหน่ายสินค้าเพลงในเครือบริษัทแม่ ซึ่งผู้ผลิตสินค้า

เพลงและผู้จัดจ�ำหน่ายก็ย่อมได้รับผลกระทบจากยอด

การจ�ำหน่ายสิ่งบันทึกเสียงที่ลดลงอย่างมากเช่นกัน 

เทคโนโลยทีางด้านดนตรไีด้รบัการพฒันาและแพร่หลาย

จนกระทั่งสามารถเข้ามาแทนที่กลไกการด�ำเนินงาน 

ในกระบวนการการสร้างสรรค์เพลงของบริษัทเพลงได้

หลายประการ ยกตวัอย่างเช่น กระบวนการส่งเสรมิการ

จ�ำหน่าย (Promotion) เดิมทใีช้ช่องทางการโฆษณาและ

ประชาสมัพันธ์ผ่านสือ่ต่างๆ ซึง่ต้องอาศยัฝ่ายประชาสมัพนัธ์

ของบรษิทัเพลงเป็นผูด้�ำเนนิการ แต่ในปัจจบุนักระบวนการ

ส่งเสริมการจ�ำหน่าย ศิลปินสามารถใช้สือ่สงัคมออนไลน์ 

(Social media) เช่น Myspace, Facebook, Youtube 

เพื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ตนเองได้โดยไม่ต้อง 

พ่ึงพิงการด�ำเนินการของบรษัิทเพลง ในท�ำนองเดยีวกนั 

กระบวนการจดัจ�ำหน่าย (Distribution) ซึง่เดิมทบีรษิทั

เพลงจะใช้เครือข่ายผูผ้ลติสนิค้าและผูจ้ดัจ�ำหน่ายในการ

ส่งเทปและซีดีไปยังผู้ค้าส่งและผู้ค้าปลีก ซึ่งกระจายอยู่

โดยทั่วไปทั่วประเทศ แต่ปัจจุบันสามารถจ�ำหน่ายเพลง

บน iTunes, Spotify, Bandcamp ซึง่สามารถจ�ำหน่าย

ได้ทัว่โลก โดยไม่จ�ำเป็นต้องใช้เครอืข่ายการจดัจ�ำหน่าย

ของบริษัทเพลงเช่นกัน นอกจากนี้ยังรวมไปถึงการใช้ 

KickStarter เพือ่หาเงินทนุส�ำหรบัการสร้างสรรค์ผลงาน

เพลง การใช้ Sonicbids เพื่อหางานแสดง และการใช้ 

BandsInTown เพือ่เชญิชวนคนให้มาซือ้ต๋ัวชมคอนเสร์ิต 

เป็นต้น สิง่ทีเ่กิดขึน้นีเ้ป็นการปลดแอกศลิปินให้ได้เผยแพร่ 

รวมทัง้จ�ำหน่ายผลงานของตนเองโดยไม่ต้องพึง่พาระบบ

ที่ถูกควบคุมดูแลโดยบริษัทเพลงทั้งหลายอีกต่อไป 

(Fungjaizine, 2015)

สถานการณ์ของทรัพย์สินทางปัญญา (ลิขสิทธิ์) กับ

ธุรกิจเพลงไทยในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

	 ธรุกิจเพลงเก่ียวข้องกับทรพัย์สนิทางปัญญาประเภท

ลขิสทิธิโ์ดยตรง การสร้างสรรค์ผลงานเพลงประกอบด้วย

ทรัพย์สินทางปัญญา 3 รูปแบบ กล่าวคือ 1) งาน 

ดนตรีกรรม คือ เนื้อร้อง ท�ำนอง และการเรียบเรียง 

เสียงประสาน 2) งานสื่อบันทึกเสียง คือ เทป แผ่นซีดี 

3) งานโสตทัศนวัสดุ คือ การมีท้ังภาพและเสียง เช่น 

มิวสิควิดีโอ (Music video) คาราโอเกะ

	 เมื่อธุรกิจเพลงเข้าสู่ภาวะของยุคเศรษฐกิจดิจิทัล 

ท�ำให้รูปแบบของการผลิตและการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

เปลี่ยนไป มีการจ�ำหน่ายเพลงผ่านระบบดิจิทัลมากข้ึน

และในราคาที่ถูกลงโดยผู้ซื้อไม่จ�ำเป็นต้องซื้อทั้งอัลบั้ม 

และการเผยแพร่เพลงในสื่อดิจิทัล ไม่ว่าจะเป็นเว็บไซต์ 

หรอื YouTube ซึง่สะดวกและเสยีค่าใช้จ่ายทีน้่อยลงมาก 

ท�ำให้รปูแบบของการละเมดิทรพัย์สนิทางปัญญา จากการ

ท�ำซ�ำ้โดยผดิกฎหมาย หรอืการคดัลอกและปลอมแปลง

เพื่อการพาณิชย์เปลี่ยนไปและลดน้อยลง

	 ส�ำหรบัการบรหิารจดัการลขิสทิธิเ์พลงนัน้ ประเทศไทย

มรีปูแบบการด�ำเนนิการเพือ่จดัเกบ็ค่าลขิสทิธิ ์รวมไปถึง

การฟ้องร้องเก่ียวกับการละเมิดลิขสิทธิ์ 2 ลักษณะ 

กล่าวคือ

	 1)	การบริหารจัดการลิขสิทธิ์โดยบริษัทตัวแทน  

การด�ำเนินการในลักษณะนี้เป็นรูปแบบของการให้ 

บริษัทอื่น ซ่ึงประกอบธุรกิจการให้บริการการบริหาร

จัดการลิขสิทธิ์เพลง การบริหารจัดการและการจัดเก็บ

ค่าลิขสิทธิ์โดยบริษัทอื่นเป็นรูปแบบท่ีผู้ประกอบกิจการ

ธุรกิจเพลงขนาดกลางมักจะใช้วิธีการนี้

	 2)	การบรหิารจดัการลขิสทิธิเ์อง การบรหิารจดัการ

ลิขสิทธิ์เองเป็นรูปแบบการบริหารจัดการลิขสิทธิ์ที ่

ผูป้ระกอบกจิการธรุกจิเพลงขนาดใหญ่นยิมใช้ โดยมส่ีวน

งานภายในบริษัทท�ำหน้าท่ีรับผิดชอบเรื่องการบริหาร

จัดการลิขสิทธิ์เป็นการเฉพาะ ไม่ว่าจะเป็นการจัดเก็บ 

ค่าลิขสิทธิ์ การด�ำเนินการเรื่องการฟ้องร้องการละเมิด

ลิขสิทธิ์
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วารสารปัญญาภวิัฒน์  ปีที่ 9 ฉบับพเิศษ ประจ�ำเดอืนกรกฎาคม 2560

สภาพปัญหาของทรัพย์สินทางปัญญา (ลิขสิทธิ์) กับ

ธุรกิจเพลงไทยในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

	 ภายใต้บริบทของยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ธุรกิจเพลง 

ในประเทศไทยยงัประสบพบกบัปัญหาการละเมดิลขิสทิธิ์

เพลง โดยจากการศกึษาวจิยัทัง้ด้วยวธิกีารศกึษาค้นคว้า

จากหนงัสอืและเอกสารทีเ่กีย่วข้อง การสนทนากลุม่และ

การสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า สภาพปัญหาของทรัพย์สิน

ทางปัญญากับธุรกิจเพลงในประเทศไทย มีดังนี้

	 1)	ปัญหาการเผยแพร่ต่อสาธารณะ ในปัจจุบัน 

ผู้บริโภคหรือผู้ฟังสามารถเข้าถึงเพลงได้อย่างง่ายดาย

และสะดวกสบายมากกว่าเดมิ ด้วยการทีม่ช่ีองทางในการ

เผยแพร่เพลงทีห่ลากหลายจงึท�ำให้เกดิปัญหาการเผยแพร่

ต่อสาธารณะ ปรากฏใน 2 ลักษณะ ได้แก่ การเผยแพร่

ต่อสาธารณะทีม่ใิช่เพ่ือการพาณชิย์ และการเผยแพร่ต่อ

สาธารณะเพื่อการพาณิชย์ กล่าวคือ

		  (1)	 การเผยแพร่ต่อสาธารณะที่มิใช่เพื่อการ 

พาณิชย์ การเผยแพร่เพลงต่อสาธารณะโดยบุคคลอื่น

ซ่ึงมใิช่เจ้าของลิขสิทธิเ์พลง จ�ำเป็นต้องมกีารขออนญุาต

เจ้าของลขิสทิธิอ์ย่างเป็นทางการก่อน เน่ืองจากกฎหมาย

ก�ำหนดให้เป็นสิทธิของเจ้าของลขิสทิธิเ์พลงแต่เพยีงผูเ้ดยีว 

แต่ในปัจจุบันพบว่า มีการดัดแปลงเพลงใหม่จากเพลง

ต้นฉบบั (Cover) เพือ่เผยแพร่ต่อสาธารณะ เช่น การน�ำมา

ร้องใหม่ในรปูแบบใหม่ การเรยีบเรยีงใหม่ การดดัแปลง

เนือ้ร้อง การดดัแปลงท�ำนอง เป็นต้น โดยเฉพาะอย่างยิง่

การเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ YouTube รวมทั้งสื่อสังคม

ออนไลน์อย่าง Line, Facebook, Twitter ซึง่เป็นทีนิ่ยม

ท�ำกันอย่างแพร่หลาย ปัญหาส�ำคัญที่เกิดขึ้นคือ ไม่ได้มี

การขออนุญาตเจ้าของลิขสิทธิ์เพลงเพื่อท�ำการเผยแพร่

ต่อสาธารณะอย่างเป็นทางการ ซึ่งถือว่าเป็นการละเมิด

ทรัพย์สินทางปัญญาอย่างชัดเจน

		  (2)	 การเผยแพร่ต่อสาธารณะเพือ่การพาณชิย์ 

การใช้งานโดยไม่ถกูต้องโดยการเผยแพร่เพลงต่อสาธารณะ

เพือ่หวงัผลประโยชน์ในเชงิพาณชิย์นัน้ ปรากฏในลกัษณะ

ทีผู่ป้ระกอบการไม่ได้ขออนญุาตเจ้าของลขิสทิธิ ์แล้วน�ำไป

เปิดฟังสร้างบรรยากาศหรอืการแสดงดนตรสีดโดยนกัร้อง 

ในร้านอาหาร โรงแรม ห้างสรรพสินค้า สวนสาธารณะ 

การกระท�ำดงักล่าวของผูป้ระกอบการจงึเข้าข่ายกระท�ำ

ความผิดเรื่องการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา

	 2)	ปัญหาการหลีกเลี่ยงการจ่ายค่าลิขสิทธิ์ คณะ

กรรมการกลางว่าด้วยราคาสินค้าและบริการ ภายใต้

คณะกรรมการร่วมภาคเอกชน 3 สถาบัน (กกร.)  

ซ่ึงประกอบด้วยสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย สภา

อุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย และสมาคมธนาคารไทย 

ก�ำหนดให้การเผยแพร่ผลงานลิขสิทธิ์เพลงเพื่อการค้า

เป็นสนิค้าและบรกิารประเภทควบคมุ แม้ว่าเพลงจะไม่ใช่

สินค้าอุปโภคบริโภคที่จ�ำเป็น ต้องเลือกที่จะแสดงราคา 

โดยก�ำหนดอตัราเงือ่นไขจ�ำกดัจ�ำนวนเพลง บรษิทัเพลง

ทกุแห่งต้องแสดงรายการและยืน่ต่อคณะกรรมการกลาง

ว่าด้วยราคาสนิค้าและบรกิาร ภายใต้คณะกรรมการร่วม

ภาคเอกชน 3 สถาบัน (กกร.) โดยกรมทรัพย์สินทาง

ปัญญาท�ำหน้าที่เป็นคนกลางน�ำข้อมูลมาเผยแพร่ให้

ประชาชนรบัทราบว่า ในขณะนีบ้รษิทัเพลงต่างๆ มกีาร

จดัเกบ็ค่าลขิสทิธิใ์นอตัราเท่าใด อย่างไรกต็ามในปัจจบุนั

พบว่า ผูต้้องการใช้ผลงานท่ีมลีขิสทิธิเ์พลงจ�ำนวนไม่น้อย

เลอืกทีจ่ะหลกีเลีย่งการจ่ายค่าลขิสทิธิเ์พลงอย่างถูกต้อง 

อีกท้ังในหลายกรณี ผู้ประกอบการร้านค้าหรือสถาน

ประกอบการหลกีเลีย่งทีจ่ะรบัผดิชอบการจ่ายค่าลขิสทิธิ์

ส�ำหรบัการแสดงดนตรสีดในสถานประกอบการ แต่เลอืกท่ี

จะจ่ายเฉพาะค่าลขิสทิธิเ์พลงท่ีใช้เปิดในสถานประกอบการ

เท่านัน้ และห้ามให้วงดนตรแีสดงสดใช้เพลงทีม่กีารจดัเกบ็

ค่าลขิสทิธิอ์ย่างเข้มงวดหรอืบรษิทัเพลงมกีารเอาจรงิเอาจงั

กับการจัดเก็บค่าลขิสทิธิเ์พลง ในขณะเดยีวกันบรษัิทเพลง

ขนาดใหญ่ก็เลอืกท่ีจะใช้วธิกีารจดัการปัญหาตามแนวทาง

ทางกฎหมาย เช่น การฟ้องร้องเป็นคดีความ เป็นต้น  

ซึ่งได้กลายเป็นปัญหาที่เกิดขึ้นตามมากับศิลปินและ 

ผู้ประกอบการ

	 3)	ปัญหาด้านการบงัคบัใช้กฎหมาย แม้ว่าในปัจจบุนั

ได้มกีารแก้ไขเพิม่เตมิกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับเรือ่งลขิสทิธิ์

ให้มีความรัดกุมและครอบคลุมมากข้ึน แต่ในหลาย

ประเดน็ก็ยงัขาดหลกัการพจิารณาท่ีมคีวามชัดเจน ดงัเช่น
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พระราชบญัญตัลิิขสทิธิท์ีม่ข้ีอก�ำหนดว่า หากมกีารน�ำเอา

ทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ต้องมีการอ้างอิงให้ชัดเจน 

และต้องมกีารขออนญุาตจากเจ้าของลขิสทิธิด้์วย โดยม ี

ข้อยกเว้นว่า หากการเผยแพร่น้ันไม่กระทบกระเทอืนต่อ

สทิธิข์องเจ้าของลขิสทิธิ ์และไม่ขดัต่อการแสวงหาประโยชน์

อนัเกนิสมควร ทัง้นี ้หากมกีารใช้เกนิขอบเขตทีก่ฎหมาย

ก�ำหนดอาจจะกระทบกับสิทธิ์ของเจ้าของลิขสิทธิ์ก็ได้ 

เช่น การดาวน์โหลด (Download) เพลง และมีการส่ง

ต่อให้กบับคุคลอืน่ ซึง่ท�ำให้เจ้าของลขิสทิธิเ์สยีประโยชน์

จากการจ�ำหน่ายเพลงดังกล่าว การบังคับใช้กฎหมาย

ส�ำหรับกรณีการละเมิดลิขสิทธิ์ ในบางครั้งหากมีบท

ลงโทษทีร่นุแรงเกนิไปจะท�ำให้วธิกีารส่งเสริมการปกป้อง

ทรพัย์สนิทางปัญญากลายเป็นการส่งผลกระทบในทางลบ

มากกว่าเดิม เช่น ในบางกรณีผู้ประกอบการรายเล็ก 

เปิดวิทยุเพื่อฟังเพลง แต่การใช้บทลงโทษในทางอาญา

ในการเอาผิดกบัผู้ประกอบการ คอื การเข้าจบักมุ ซึง่อาจ

จะไม่เหมาะสมนัก

	 4)	ปัญหาการขาดจิตส�ำนกึในการละเมิดทรพัย์สนิ

ทางปัญญาของผู้อื่น

		  การให้ความส�ำคัญกับทรัพย์สินทางปัญญาควร

มกีารด�ำเนนิการควบคู่ไปกบัการปลกูฝังค่านยิมทีดี่ให้แก่

บคุลากรและผูท้ีเ่กีย่วข้องให้เลง็เหน็ถงึคุณค่าความส�ำคญั

ของเจ้าของผลงานลขิสทิธิ ์ซึง่ถอืเป็นการให้เกยีรตคิวามคิด

ในการสร้างสรรค์ของเจ้าของผลงาน แต่ในปัจจุบัน 

พบว่า ผู้บริโภคจ�ำนวนไม่น้อยทีย่งัเพกิเฉยต่อการละเมดิ

ทรพัย์สินทางปัญญา และเหน็ว่าเป็นเรือ่งปกตทิีย่อมรบัได้ 

ประเดน็นีท้�ำให้เกดิปัญหาทัง้ในเชงิการสญูเสยีมลูค่าทาง

เศรษฐกจิ การกระทบสทิธิข์องผูเ้ป็นเจ้าของผลงาน และ

ที่ส�ำคัญคือ การบั่นทอนก�ำลังใจผู้ที่ต้องการสร้างสรรค์

ผลงาน ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อการคิดค้นริเริ่มความคิด

สร้างสรรค์และนวัตกรรมใหม่ๆ ในสังคมไทย

		  ทั้งนี้ การปลูกฝังจิตส�ำนึกนั้นควรมีการปลูกฝัง

จติส�ำนึกแก่ประชาชนทกุคน โดยเฉพาะอย่างยิง่กลุม่คน

รุ่นใหม่ทีส่ามารถเข้าถงึเพลงได้อย่างง่ายดายและรวดเรว็ 

หากมีการตระหนักและให้ความส�ำคัญเพิ่มขึ้นจะท�ำให้ 

ผู้สร้างสรรค์ผลงานมีก�ำลังใจในการสร้างสรรค์และการ

พฒันาผลงานของตนเพือ่ผลตินวตักรรมใหม่ๆ และสร้าง

ศักยภาพในการแข่งขันให้เกิดขึ้นอีกด้วย

	 5)	ปัญหาการรบัรูแ้ละการรกัษาสทิธิข์องเจ้าของ

ทรพัย์สนิทางปัญญา ปัญหาการรบัรูแ้ละการรกัษาสทิธิ์

ของเจ้าของทรพัย์สนิทางปัญญาเป็นปัญหาหนึง่ทีส่�ำคญั

และมีผลต่อการปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาประเภท

ลิขสิทธิ์ เนื่องจากเจ้าของลิขสิทธิ์ผลงานอาจไม่ทราบว่า

ตนเป็นเจ้าของลิขสิทธิ์และมีสิทธิ์ในผลงานของตน  

ในประเทศไทยยงัไม่มกีารมอบสทิธิอ์ย่างเป็นลายลกัษณ์

อกัษร ท�ำให้เจ้าของสทิธิเ์องไม่สามารถทราบว่าตวัเองมี

สทิธิอ์ะไร และไม่รูว่้าผลงานนัน้ๆ สามารถมผีูส้บืทอดสทิธิ์

ของตนได้ หรือในบางครั้งผลงานแต่ละผลงานก็ไม่ได้

ระบุถึงความเป็นเจ้าของสิทธิ์ จึงท�ำให้เกิดความสับสน

และไม่ทราบว่าผลงานนัน้เป็นของใคร เมือ่จ�ำเป็นจะต้อง

ใช้ผลงานเพือ่เผยแพร่จงึท�ำให้ผูใ้ช้ไม่ทราบว่าต้องจ่ายค่า

ลขิสทิธิใ์ห้กับใคร อย่างไรก็ตามศลิปินบางคนหรอืบางกลุม่

ก็ไม่ได้ให้ความส�ำคัญต่อการละเมิดลิขสิทธิ์ เนื่องจาก 

ในมมุหนึง่นัน้ การละเมดิลขิสทิธิท์�ำให้ผลงานของศลิปิน

ถูกเผยแพร่และเป็นท่ีนิยมอย่างกว้างขวางโดยศิลปิน 

ไม่ต้องลงทุน

แนวทางส่งเสริมความส�ำเร็จในการปกป้องทรัพย์สิน

ทางปัญญา (ลขิสทิธิ)์ กบัธรุกจิเพลงไทยในยคุเศรษฐกจิ

ดิจิทัล

	 จากการสังเคราะห์และสรุปข้อมูลเกี่ยวกับสภาพ

ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญา 

สามารถวิเคราะห์แนวทางส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สิน

ทางปัญญาในธุรกิจเพลงไทย ดังนี้

	 1.	แนวทางการส่งเสรมิการท�ำงานแบบบรูณาการ

และร่วมมือกัน รูปแบบของการละเมิดทรัพย์สินทาง

ปัญญามีลักษณะท่ีเปลี่ยนไปตามความก้าวหน้าของ

เทคโนโลยี ดังนั้นแนวทางในการส่งเสริมและปกป้อง

ทรัพย์สินทางปัญญาจึงต้องมีรูปแบบในการส่งเสริมท่ีมี

การบูรณาการการท�ำงานของหน่วยงานหลายภาคส่วน
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วารสารปัญญาภวิัฒน์  ปีที่ 9 ฉบับพเิศษ ประจ�ำเดอืนกรกฎาคม 2560

เข้าด้วยกนั เพือ่สร้างเป็นภาคเีครอืข่ายให้บคุคลทีเ่กีย่วข้อง 

เนื่องจากปัญหาส่วนใหญ่เกิดขึ้นจากการขาดความรู ้

ในเร่ืองกฎหมายเก่ียวกบัสทิธแิละหน้าทีข่องตนเอง และ

ส่วนใหญ่ก็ยังไม่เข้าใจในเรื่องของทรัพย์สินทางปัญญา

และการใช้ประโยชน์ จงึจ�ำเป็นต้องมแีนวทางในการส่งเสรมิ 

ดังนี ้1) การมฐีานข้อมลูร่วมกนั ในการท�ำงานร่วมกนัน้ัน

จะต้องมีฐานข้อมูลที่ใช้ร่วมกัน ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องจึง

จ�ำเป็นจะต้องสร้างฐานข้อมลูเพือ่ใช้ในการจดัเกบ็ข้อมลู 

ไม่ว่าจะเป็นข้อมลูของรายชือ่เพลง เจ้าของลขิสทิธิใ์นเพลง 

รวมถงึลขิสทิธิใ์นดนตรกีรรมหรอืลขิสทิธิใ์นการแต่งเนือ้ร้อง

ท�ำนอง ตลอดจนสทิธิใ์นการเผยแพร่ การมข้ีอมลู เหล่าน้ี

จะท�ำให้การท�ำงานของหน่วยงานผูจ้ดัเกบ็ค่าลขิสทิธิเ์พลง

นัน้ๆ สามารถจดัเก็บเพลงได้อย่างถกูต้องและสะดวกต่อ

การจัดเกบ็ รวมถงึหน่วยงานภาครัฐจะได้มข้ีอมลูพืน้ฐาน

เกี่ยวกับบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องในทรัพย์สินทางปัญญา

ประเภทธุรกิจเพลงเพื่อสามารถเผยแพร่ข้อมูลและ

สามารถเข้าถึงฐานข้อมูลนี้ได้ง่าย 2) การใช้เทคโนโลยี

ในการเพ่ิมประสิทธิภาพ คือ การอ�ำนวยความสะดวก 

ให้ยืน่ค�ำร้องการขอรับการคุม้ครองทรพัย์สนิทางปัญญา

ทางอิเล็กทรอนิกส์ในการจดทะเบียน โดยที่หน่วยงาน

ภาครฐัมกีารจดัท�ำกระบวนการเหล่านีใ้ห้รวดเรว็มากขึน้

ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์เหมือนเช่นในต่างประเทศนั้น  

3) การส่งเสรมิการผลติและการสร้างสรรค์ผลงาน โดยอาจ

จะเป็นการส่งเสริมผ่านผูป้ระกอบธรุกจิเพลงกบัหน่วยงาน

ในมหาวิทยาลัยหรือหน่วยงานสถาบันการศึกษา เพื่อ 

ส่งเสรมิให้เยาวชนหรอืนกัศกึษามกีารสร้างสรรค์ผลงาน

ลขิสทิธิข์องตนเอง ซึง่จะสร้างจติส�ำนกึให้ลดการละเมดิ

ลขิสทิธิข์องผูอ้ืน่ ทัง้นีก้ารส่งเสรมิการสร้างสรรค์ผลงาน

ด้วยตัวเองจะเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพในการแข่งขัน 

ในธุรกิจเพลงอีกด้วย

	 2.	แนวทางการส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สิน 

ทางปัญญาของหน่วยงานภาครัฐ ควรจะมีแนวทาง 

ในการส่งเสริม ดงัน้ี 1) การส่งเสรมิการศกึษาให้เยาวชน

ได้ศึกษาผ่านหลักสูตรการศึกษาขั้นพื้นฐานในการไม่

ละเมิดสิทธิของผู้อื่น และส่งเสริมให้เยาวชนสร้างสรรค์

ผลงานด้วยตนเอง เพือ่ให้เยาวชนเหน็คณุค่าต่อความคดิ

และการสร้างสรรค์ของตน และภูมิใจในความคิดและ

การสร้างสรรค์ที่ได้รังสรรค์ขึ้นมาเอง 2) การส่งเสริมให้

มกีารบังคบัใช้กฎหมายในด้านลขิสทิธิท์างปัญญามากข้ึน 

ทัง้จะต้องมกีารก�ำหนดบทบาทหน้าทีแ่ละสทิธขิองผูท้ีม่ี

สิทธิ์ในทรัพย์สินทางปัญญานั้น และต้องมีการบังคับใช้

กฎหมายทีเ่ข้มงวด 3) หน่วยงานในภาครฐัจ�ำเป็นจะต้อง

อ�ำนวยความสะดวกในเรือ่งของการให้ความรูแ้ก่ผูป้ระกอบ

ธรุกจิผูป้ระกอบการ ศลิปิน และต้องเป็นผูอ้�ำนวยความ

สะดวกในการจดทะเบียนหรือการตรวจสอบทรัพย์สิน

ทางปัญญา

	 3.	แนวทางการส่งเสริมการปกป้องทรัพย์สิน 

ทางปัญญาของหน่วยงานภาคธุรกิจ บทบาทของภาค

ธรุกจิจ�ำเป็นจะต้องมกีารให้ความรูแ้ก่ศลิปิน ผูแ้ต่งเพลง 

และสร้างความเข้าใจให้กับศิลปินและผู้แต่งเพลงว่า 

ผลงานท่ีเกิดข้ึนจะเป็นลิขสิทธิ์ของใครและสิทธิ์ในการ

เผยแพร่จะเป็นของใคร รวมทั้งต้องมีการตกลงในเรื่อง

ของผลประโยชน์ให้เข้าใจกันและเหมาะสม รวมถึง 

จะต้องมกีารท�ำความร่วมมอืและข้อตกลงระหว่างบรษิทั

ด้วยกันเอง เพื่อให้สามารถรับรู้ข่าวสารและกฎหมาย

ร่วมกัน ตลอดจนแลกเปลีย่นข้อมลูในเรือ่งของการละเมดิ

ร่วมกัน

ปัจจัยแห่งความส�ำเร็จในการปกป้องทรัพย์สินทาง

ปัญญา (ลิขสิทธิ์) กับธุรกิจเพลงไทยในยุคเศรษฐกิจ

ดิจิทัล

	 จากแนวทางในการส่งเสรมิความส�ำเรจ็ในการปกป้อง

ทรัพย์สินทางปัญญาในธุรกิจเพลงในประเทศไทยนั้น  

จะเห็นได้ว่ามีปัจจัยความส�ำเร็จที่จะสามารถปกป้อง

ทรพัย์สนิทางปัญญาในธรุกิจเพลงได้ท้ังหมด 5 ปัจจยั คอื

	 1)	ปัจจัยในการปรับตัวให้เข้ากับสภาพแวดล้อม

ที่มีการเปลี่ยนแปลง ผู้ประกอบการอาจจะมีการปรับ

เปลี่ยนรูปแบบในการเผยแพร่โดยการจ�ำหน่ายเพลง 

เป็นไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ โดยวิธีการดาวน์โหลดหรือการ

มีช่องทางประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ เช่น Youtube 
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เพราะจะท�ำให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสินค้าของตนเอง

ได้ง่าย และไม่มกีารเผยแพร่อย่างผดิกฎหมาย จนกลาย

เป็นปัญหาการละเมิดลิขสิทธิ์

	 2)	ความร่วมมอืกนัในภาคธรุกจิเพลง ผูป้ระกอบการ

จ�ำเป็นจะต้องมกีารท�ำงานร่วมกนักบัผูป้ระกอบธรุกจิเพลง

ด้วยกนัเอง เนือ่งจากการท�ำงานร่วมกนัน้ันจะช่วยในการ

ตรวจสอบและดูแลสิทธิ์ซึ่งกันและกัน อีกทั้งจะได้มีการ

แลกเปลีย่นข้อมลูในเร่ืองของทรัพย์สนิทางปัญญาอกีด้วย

	 3)	การสร้างการสือ่สารทีมี่ประสทิธภิาพ จะต้องมี

การส่ือสารประชาสมัพนัธ์โดยหน่วยงานภาครฐัจะต้องมี

การสือ่สารเกีย่วกบัข้อก�ำหนดต่างๆ กบัผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยี

ในนโยบายน้ัน และจ�ำเป็นจะต้องมกีารรบัฟังความคดิเหน็

ของผู้มส่ีวนได้ส่วนเสยีเมือ่มกีารปรบัปรงุแก้ไขกฎระเบยีบ

เพือ่ให้ตอบสนองต่อความต้องการของผูท้ีม่ส่ีวนเกีย่วข้อง 

และสร้างประสิทธิภาพของการก�ำหนดนโยบาย

	 4)	การสร้างความร่วมมอืร่วมกนัของผูป้ระกอบการ 

โดยร่วมกันตั้งเป็นสมาคม หรือชมรมก็มีความส�ำคัญย่ิง 

เพ่ือใช้เป็นแหล่งในการจัดการความรู้ของธุรกิจเพลง 

ในด้านต่างๆ เพื่อความอยู่รอดอย่างยั่งยืน

	 5)	การมจีติส�ำนกึ ในการปกป้องทรพัย์สนิทางปัญญา

ในธรุกจิเพลงในประเทศไทยนัน้จ�ำเป็นอย่างยิง่ทีจ่ะต้อง

มกีารสร้างและปลกูจติส�ำนกึให้กบัประชาชน ผูป้ระกอบ

กิจการ หรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องให้มีความตระหนักถึง

แนวทางการน�ำผลงานของผูอ้ืน่ไปเผยแพร่เพือ่ประโยชน์

ทางธุรกิจและยังจ�ำเป็นจะต้องมีการปลูกจิตส�ำนึกให้

ประชาชนเลือกท่ีจะสร้างสรรค์ผลงานด้วยตนเองแทน

การคัดลอกดัดแปลงผลงานของผู้อื่น

ข้อเสนอแนะ
	 การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเฉพาะกรณีธุรกิจ

เพลงไทย ซึง่การศกึษาครัง้ต่อไปอาจจะมกีารศกึษาในกรณี

ทรัพย์สินทางปัญญาด้านอื่นๆ เช่น ภาพยนตร์ ละคร 

โดยศึกษาในเชิงการตระหนักรู้ของประชาชนเก่ียวกับ

ทรัพย์สินทางปัญญา โดยการใช้กระบวนการวิจัยเชิง

ปริมาณ นอกจากนั้นในการศึกษากรณีทรัพย์สินทาง

ปัญญาควรจะมกีารเน้นการศกึษาไปยงัการก�ำหนดนโยบาย 

และการน�ำนโยบายไปปฏิบัติ เนื่องจากปัจจุบันความรู้

ความเข้าใจและการตระหนกัรูใ้นเรือ่งของทรพัย์สนิทาง

ปัญญาของผู้สร้างสรรค์และประชาชนท่ัวไปมีน้อยมาก 

ทั้งความรู้เกี่ยวกับกฎหมายและการคุ้มครองสิทธิ
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