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บทคัดย่อ
	 การวจิยัเชิงส�ำรวจโดยใช้เทคนคิการวจัิยแบบผสานวธิคีรัง้นี ้ศกึษาอทิธพิลของปัจจยัอคต ิการรบัรูค้วามเสีย่ง 

และอุปสรรคต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ของนักศึกษาอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร 

โดยใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง และใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกเก็บข้อมูลจาก 

กลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 30 ตัวอย่าง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการหลังจบการศึกษา  

มตีวัแปรอสิระ 4 ตวัแปร ทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัความตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการอย่างมนียัส�ำคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

ประกอบด้วยตัวแปรการรับรู้การควบคุมพฤติกรรม การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง เจตคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และ

ตวัแปรอุปสรรคของการเป็นผูป้ระกอบการ ตัวแปรทัง้ 4 ดงักล่าวข้างต้น ส่งผลต่อการเปลีย่นแปลงของความตัง้ใจท่ีจะ

เป็นผูป้ระกอบการธรุกจิสร้างสรรค์ ประมาณร้อยละ 70.60 ซ่ึงถือเป็นระดบัความสมัพนัธ์ท่ีสงู รปูแบบของความสมัพนัธ์

ระหว่างตัวแปรอิสระและตัวแปรตามถูกเขียนขึ้นเป็นสมการตัวแบบของความสัมพันธ์ได้ ดังนี้ ŷ = 0.234 + 0.519 

รับรู้การควบคุมพฤติกรรม + 0.269 การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง + 0.334 เจตคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ - 0.015 

อุปสรรคของการเป็นผู้ประกอบการ
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Abstract
	 This mixed methods of survey research aimed at to study the impact of cognitive bias, 

risk perception, and obstacles perception to creative entrepreneurship intention of the vocational 

students in Bangkok Metropolitan, 400 samples were surveyed by questionnaire and In-depth 

interview were implemented with others 30 key-informant. It was found that most of samples 

had high intention to be the entrepreneurial after their graduated. There was a high correlation 

statistically significant at 0.05 levels of 4 dependent variables; behavior control, social norm,  

attitude toward entrepreneurial, and bias which impact 70.60% to the creative entrepreneur in-

tention of vocational students in Bangkok Metropolitan. Those were created as a model as:  

ŷ = 0.234 + 0.519 behavior control + 0.269 social norm + 0.334 attitude - 0.015 bias.

Keywords: entrepreneur, creative business, vocational student

บทน�ำ
	 การพฒันาผูป้ระกอบการรายใหม่ในธรุกจิสร้างสรรค์

เป็นหวัใจความส�ำเรจ็ทีส่�ำคัญอย่างหน่ึงส�ำหรบัเป้าหมาย

การพัฒนาประเทศไทยสู่การเป็นประเทศที่มีรายได้สูง

และพึ่งพาตนเองได้ (Ministry of Industry, 2016)  

ตามแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัที ่12 

ในด้านการเพิม่ความสามารถในการประยกุต์ใช้วทิยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อยกระดับความสามารถ

การแข่งขนัของภาคการผลติและบรกิาร และคณุภาพชวีติ

ของประชาชน (Office of the national economic 

and social development board, 2016) และ 

ยังสอดคล้องกับสาระส�ำคัญในประเด็นการพัฒนากลุ่ม

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของโมเดลประเทศไทย 4.0 (Office 

of the Academic, 2016) เนื่องจากผู้ประกอบการ 

รายใหม่ในธุรกิจสร้างสรรค์เป็นเฟืองจักรส�ำคัญในการ

ขับเคลื่อนอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (Kelley, 

Singer & Herrington, 2016; World Economic 

Forum, 2016) ของประเทศไทยในอนาคต ทดแทน 

ผู ้ประกอบการรายเดิมบางส่วนที่ก�ำลังสูญเสียความ

สามารถในการแข่งขันในเวทีการค้ายุคโลกาภิวัตน์ 

ของต้นศตวรรษที่ 21 เพราะไม่สามารถปรับรูปแบบ 

การประกอบการของตนให้ตอบสนองความต้องการและ

สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภคในสังคมโลกใบเล็ก 

(Global village) แห่งยุคดิจิทัล (Ministry of Digital 

Economy and Society, 2016)

	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ก�ำลงักลายเป็นเฟืองจกัรส�ำคญั

ที่มีพลังในการผลักดันการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจ 

ของโลก รัฐบาลของประเทศที่เป็นผู้น�ำในทางเศรษฐกิจ

ที่ส�ำคัญของโลกหลายประเทศ เช่น สหรัฐอเมริกา  

สหราชอาณาจักร สหภาพยุโรป จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ 

และสงิคโปร์ ต่างตืน่ตวัในการก�ำหนดนโยบายการส่งเสรมิ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปรับปรุงนโยบายด้านการ

ศกึษาทุกระดบั เริม่ตัง้แต่ระดบัประถมศกึษาจนถึงระดบั

ปรญิญาเอก ให้มุง่เน้นการเรยีนการสอนทีส่ามารถบ่มเพาะ

ผู้ประกอบการรายใหม่ให้เกิดข้ึนในประเทศของตนเอง

อย่างมีประสิทธิภาพ (UNESCO/UNDP, 2013) ดังนั้น 

ประเทศไทยจงึจ�ำเป็นต้องเริม่ต้นการบ่มเพาะผูป้ระกอบการ

รายใหม่ในธรุกจิเชิงสร้างสรรค์ให้ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ

เช่นเดยีวกบัประเทศทีเ่ป็นผูน้�ำในทางเศรษฐกจิทีส่�ำคญั

ของโลก ดังกล่าวข้างต้น (Sonmanee, 2016) เพื่อ 

เสรมิสร้างความสามารถในการแข่งขนัให้แก่ประเทศไทย

ในอนาคตอย่างยั่งยืน

	 การบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ในประเทศไทย

ยงัต้องเผชญิกบัแนวคดิเดมิๆ ของคนบางกลุม่ในสงัคมไทย 
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ซ่ึงเป็นแนวคิดที่ไม่เอื้อต่อการบ่มเพาะผู้ประกอบการ 

รายใหม่ ได้แก่ การมีอคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ  

การรบัรูค้วามเสีย่งและอปุสรรคของการเป็นผูป้ระกอบการ 

เช่น พ่อแม่และผู้ปกครองจ�ำนวนมากยังคงมีค่านิยม 

การผลกัดนัลกูให้รบัราชการหรอืเป็นพนกังานในหน่วยงาน

รัฐวิสาหกิจ เพราะค�ำนึงถึงความมั่นคง เกียรติยศ และ

ศักดิ์ศรีในการท�ำงานมากกว่าการส่งเสริมลูกให้เป็น 

ผู้ประกอบการธุรกิจ เพราะเชื่อว่าการประกอบอาชีพ

เป็นผู้ประกอบการมคีวามเสีย่ง ไม่มัน่คง ต้องหาเช้ากนิค�ำ่ 

มีเกียรติยศและศักดิ์ศรีไม่มากพอ เป็นต้น ซึ่งส่งผล 

ท�ำให้คนไทยเดิมจ�ำนวนมากขาดความต้ังใจที่จะเป็น 

ผู ้ประกอบการมาจนถึงปัจจุบัน ผลการศึกษาของ 

Juthavichitr (1998) ศกึษาศกัยภาพและความตัง้ใจทีจ่ะ 

เปนผูประกอบการของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏ

นครปฐม ในภาวะวกิฤตเิศรษฐกจิ 2551 พบว่า นกัศกึษา

มีศักยภาพการเปนผูประกอบการอยูในระดับปานกลาง

และมีความตั้งใจที่จะเปนผูประกอบการอยูในระดับ

คอนขางนอยเท่าน้ัน ขัดแย้งกับผลการศึกษาของ  

Yotongyos & Sukmaungma (2016) ที่ศึกษาปัจจัย

ที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจที่จะเป็นผู้ประกอบการของ

นักศึกษาปริญญาตรี: กรณีศึกษามหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

พบว่า นักศึกษาระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยกรุงเทพ

มคีวามตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการอยูใ่นระดบัสงู แต่มี

ข้อจ�ำกัดของการวิจัยที่เกิดจากตัวอย่างส่วนใหญ่ศึกษา

อยู่ในคณะบริหารธุรกิจและคณะมนุษยศาสตร์และการ

จัดการการท่องเทีย่ว ซึง่อาจจะมคีวามสนใจทีจ่ะท�ำงาน

ท่ีเกีย่วข้องกบัธรุกจิมาตัง้แต่ต้นแล้ว เปรยีบเทยีบกบัผล

การศกึษาส่วนหน่ึงของ Pratitas, Srivarom & Visetsri 

(2013) กลับพบว่า นักศึกษาระดับปริญญาตรีของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 

จ�ำนวน 444 คน ทีก่�ำลงัศึกษาในสาขาวชิาทีไ่ม่เกีย่วข้อง

กับการเป็นผู้ประกอบการ แต่มีเจตคติในระดับดีต่อ 

การเป็นผู้ประกอบการ เปรียบเทียบกับกลุ่มตัวอย่าง 

ทีเ่ป็นอาจารย์ จ�ำนวน 203 คน กลุม่ผูใ้ช้บณัฑติ จ�ำนวน 

256 คน และกลุ่มศษิย์เก่า จ�ำนวน 158 คน ทีถ่กูส�ำรวจ

พร้อมกับกลุ่มนักศึกษา ในการวิจัยเรื่องเดียวกันที่มี

เจตคติในระดับค่อนข้างดีต่อการเป็นผู้ประกอบการ

เท่านั้น เมื่อเปรียบเทียบบริบทการด�ำเนินการวิจัยและ

ผลการวจิยัจากท้ัง 3 เรือ่งดงักล่าวข้างต้นแสดงให้เหน็ว่า 

แม้แต่กลุ่มนักศึกษาระดับปริญญาตรีที่ศึกษาต่างพื้นที่ 

ต่างสาขาวชิา และต่างสถาบัน ต่างกม็เีจตคตต่ิอการเป็น

ผู ้ประกอบการในระดับท่ีแตกต่างกัน การส่งเสริม 

ผูป้ระกอบการรายใหม่ในประเทศไทย จงึอาจจ�ำเป็นต้อง

ให้ความส�ำคญัต่อการควบคมุอทิธพิลของปัจจยัด้านอคติ

ต่อการเป็นผูป้ระกอบการ การรบัรูค้วามเสีย่งและอปุสรรค

ของการเป็นผู้ประกอบการด้วย นอกจากนี้ผลการวิจัย

ทั้ง 3 เรื่องดังกล่าวล้วนศึกษาในกลุ่มตัวอย่างที่เป็น

นักศึกษาระดับปริญญาตรีท่ีมีการแยกสาขาวิชาเอก

เฉพาะด้านอย่างชัดเจน ซ่ึงอาจจะเป็นอกีปัจจยัแทรกซ้อน

ที่ส่งผลท�ำให้กลุ่มตัวอย่างพยายามมุ่งหางานที่ตรงกับ

สาขาวิชาที่ตนจบการศึกษา ก่อนที่จะนึกถึงทางเลือก

การเป็นผู้ประกอบการ

	 การวจิยัครัง้นีจ้งึสนใจศกึษาในกลุม่ตวัอย่างนกัศกึษา

อาชีวศึกษา ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) และ

ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) ภาคปกติ 

เพราะส่วนใหญ่เป็นคนรุ่นใหม่ อายุประมาณ 15-18 ปี 

จัดเป็นประชากรเจเนอเรชั่นแซด (Generation Z) 

(Pratitas et al., 2013) ที่มีความสามารถสูงในการใช้

เทคโนโลยีเพื่อเข้าถึงข้อมูลสารสนเทศที่ตนต้องการ 

ได้อย่างมีประสิทธิภาพผ่านโทรศัพท์สมาร์ทโฟน และ

เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ ท�ำให้นกัศกึษาอาชวีศกึษาเป็น

เยาวชนคนรุน่ใหม่ทีเ่ปิดรบัข้อมลูข่าวสารในยคุโลกาภวิตัน์

มากกว่าคนรุ่นก่อนๆ จึงอาจจะส่งผลท�ำให้นักศึกษา

อาชวีศกึษายคุปัจจบุนัรบัรูม้อีคตต่ิอการเป็นผูป้ระกอบการ 

การรบัรูค้วามเสีย่งและอปุสรรคของการเป็นผูป้ระกอบการ

แตกต่างจากคนรุ่นก่อน ประกอบกับการตัดสินใจเลือก

เรียนสายอาชีวศึกษาอาจเป็นดรรชนีชี้วัดว่า พวกเขามี

เป้าหมายการเข้าสูโ่ลกของการท�ำงานหลงัจบการศกึษา

มากกว่านกัศกึษาระดบัปรญิญาตร ีดงันัน้ เมือ่ประเทศไทย

ต้องการบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่และส่งเสริม 
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ให้เป็นผูป้ระกอบการในอตุสาหกรรมเชงิสร้างสรรค์เป็น

จ�ำนวนมาก เพื่อตอบสนองสัมฤทธิ์ผลของแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 และนโยบาย

ประเทศไทย 4.0 ของรัฐบาล นักศึกษาอาชีวศึกษาจึง

น่าจะเป็นประชากรกลุม่เป้าหมายทีม่คีณุสมบตัเิบือ้งต้น 

เหมาะสมที่จะได้รับการบ่มเพาะและส่งเสริมให้เข้าสู ่

การเป็นผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์

วัตถุประสงค์การวจิัย
	 1)	ศึกษาสภาพของอคติ การรับรู้ความเสี่ยงและ

การรบัรูอ้ปุสรรคต่อการเป็นผูป้ระกอบการธรุกจิสร้างสรรค์

ของนักศึกษาอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร

	 2)	ศกึษาสภาพความตัง้ใจเป็นผูป้ระกอบการในระบบ

เศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ของนกัศกึษาอาชวีศกึษาในเขต

กรุงเทพมหานคร

	 3)	ศกึษาอทิธิพลของตวัแปรอคต ิการรบัรูค้วามเสีย่ง 

และการรับรู้อุปสรรคต่อการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ

สร้างสรรค์ของนกัศกึษาอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร

ทบทวนวรรณกรรม
	 กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นทั่วโลก ส่วนใหญ่ 

มุ ่งเน้นการน�ำทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู ่อย่างจ�ำกัด 

มาใช้เป็นปัจจยัการผลติสนิค้าและบรกิาร เพือ่ตอบสนอง

ความพึงพอใจของมนุษย์ที่มีจ�ำนวนเพิ่มมากขึ้น ยิ่งเร่ง

อุตสาหกรรมการผลิตก็ยิ่งเกิดมลพิษและสารปนเปื้อน 

ในสภาพแวดล้อม อัตราการหมดเปลืองของทรัพยากร 

ธรรมชาติก็มากขึ้น หนังสือเรื่อง “The Creative 

Economy: How People Make Money from 

Ideas” ของ Howkins (2001) กระตุ้นความสนใจ 

ของรัฐหลายประเทศทั่วโลกให้ตระหนักถึงความส�ำคัญ

ของการใช้ทนุทางความคิด (Intellectual capital) เป็น

วตัถดุบิในการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์และบรกิารทีฉ่ลาดล�ำ้ 

สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่าง

ลงตวั เกดิประโยชน์คุม้ค่า สิน้เปลอืงทรพัยากรโลกน้อยลง 

ในขณะที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้อย่าง

คุ้มค่ามากข้ึน ซ่ึงถูกเรียกว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์”  

ซึง่มุง่เน้นการกระตุน้ให้มนษุย์น�ำความคดิทีด่แีละแปลกใหม่

มาประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ในชีวิตประจ�ำวันให้ได้ 

(Spulber, 2014) โดยการน�ำวัตถุดิบทางกายภาพท่ีมี

อยู่ในธรรมชาติอย่างจ�ำกัดมาแปรรูปให้เป็นสินค้าและ

บริการท่ีมีความคิดสร้างสรรค์หรือทรัพย์สินทางปัญญา

ในตวัสนิค้าและบรกิารเหล่านัน้ ก่อนทีจ่ะน�ำส่งให้ถงึมอื

ผูบ้รโิภคอย่างมปีระสทิธภิาพเพือ่ตอบสนองความต้องการ

ของผู้บริโภคและท�ำให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจสูงสุด

จากการบรโิภคสนิค้าและบรกิารดงักล่าว (World Bank 

Group, 2016)

	 องค์ประกอบของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศ 

ไทย โดยส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ

และสงัคมแห่งชาต ิ(สศช.) ได้ก�ำหนดขอบเขตเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ของไทย โดยยึดรูปแบบของ UNCTAD เป็น 

กรอบ และปรบัเพิม่เตมิตามรปูแบบของ UNESCO แบ่ง

เป็น 4 กลุ่มหลัก และ 15 สาขาย่อย ประกอบด้วย 	

	 กลุ ่มที่ 1 มรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ 

(Heritage or Cultural/Biodiversity - Based Heritage) 

ประกอบด้วย 4 กลุ่มย่อย ได้แก่ 1.1) งานฝีมือและ

หัตถกรรม 1.2) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม/ความ 

หลากหลายทางชีวภาพ 1.3) การแพทย์แผนไทย  

1.4) อาหารไทย กลุ่มที่ 2 ศิลปะ (Arts) ประกอบด้วย 

2 กลุ่มย่อย ได้แก่ 2.1) ศิลปะการแสดง 2.2) ทัศนศิลป์ 

กลุ่มที่ 3 สื่อ (Media) ประกอบด้วย 4 กลุ่มย่อย ได้แก่ 

3.1) ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ 3.2) การพิมพ์ 3.3) การ 

กระจายเสียง 3.4) ดนตรี และกลุ่มที่ 4 งานสร้างสรรค์

และออกแบบ (Functional Creation) ประกอบด้วย 

5 กลุ่มย่อย ได้แก่ 4.1) การออกแบบ 4.2) แฟชั่น  

4.3) สถาปัตยกรรม 4.4) การโฆษณา 4.5) ซอฟต์แวร์

	 การวิจัยครั้ งนี้ผู ้ วิจัยยึดแนวทางการก�ำหนด 

องค์ประกอบอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

สศช. เป็นหลักในการวิจัยครั้งนี้
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วธิดี�ำเนนิการวจิัย
	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงส�ำรวจ (Survey 

research) ใช้เทคนิคการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed 

methodology) น�ำโดยการใช้เทคนคิการวจิยัเชงิปรมิาณ 

(Quantitative research) คือ การใช้แบบสอบถาม 

เป็นเคร่ืองมอืในการเกบ็รวบรวมข้อมลู เสรมิโดยร่วมกบั

เทคนคิการวจิยัเชงิคณุภาพ (Qualitative research) คอื 

การสมัภาษณ์เชงิลกึ (In-depth interview) และควบคมุ

คุณภาพการสัมภาษณ์เชิงลึกด้วยเทคนิคการตรวจสอบ

แบบสามเส้า (Triangular technique) หน่วยการวเิคราะห์

อยู่ในระดับบุคคล

	 ประชากร คือ นักศึกษาอาชวีศึกษาของสถานศึกษา

ในสังกัดส�ำนักงานคณะกรรมการอาชีวศึกษา (สอศ.) 

เฉพาะในพื้นที่จังหวัดกรุงเทพมหานคร จ�ำนวนทั้งส้ิน  

21 สถานศึกษา ซ่ึงในปีการศึกษา 2558 มีนักศึกษา 

รวมกนัทัง้สิน้ประมาณ 36,152 คน (Office of college 

registration, 2016)

	 กลุม่ตวัอย่างถกูคดัเลอืกจากการสุม่โดยอาศยัหลกัการ

ทางสถติ ิ(Statistical sampling) โดยการจับฉลากแบบ

ไม่ใส่คนืจากรายชือ่วทิยาลยัอาชวีศกึษาในกรงุเทพมหานคร 

21 แห่ง ก�ำหนดสัดส่วน 4:1 จึงได้รายชื่อสถานศึกษา 

ทีเ่ป็นตวัแทนทัง้ส้ิน จ�ำนวน 5 สถานศกึษา เลอืกใช้ตาราง

ก�ำหนดขนาดตวัอย่างของ Taro Yamane (1967) ทีค่่า

ความเชือ่มัน่ร้อยละ 95 ได้ขนาดตวัอย่าง 400 ตวัอย่าง 

(Wiratchai, 1999)

เครื่องมอืที่ใช้ในการวจิัย
	 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจัิยคร้ังน้ี คือ 1) แบบสอบถาม 

(Questionnaire) ท่ีผูว้จิยัสร้างขึน้ แบ่งออกเป็น 4 ส่วน 

ได้แก่ ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไป

ของผูต้อบแบบสอบถาม ลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบ

ตรวจสอบรายการ (Check-List) และเติมค�ำในช่องว่าง 

(Fill in the blank) ประกอบด้วยข้อค�ำถามที่เกี่ยวกับ

ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ส่วนที่ 2 เป็นแบบ

ทดสอบว่าผู ้ตอบมีความรู ้เกี่ยวกับธุรกิจสร้างสรรค์ 

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ และระบบเศรษฐกจิสร้างสรรค์

ในระดับใด ใช้มาตรวัดแบบตอบถูกได้ 1 คะแนน  

ตอบผดิได้ 0 คะแนน ส่วนที ่3 ข้อค�ำถามเกีย่วกบัเจตคติ

ต่อการเป็นผูป้ระกอบการธรุกจิสร้างสรรค์ การคล้อยตาม

กลุม่อ้างองิ การรบัรูค้วามสามารถในการควบคมุพฤตกิรรม

ตนเอง ความตั้งใจเป็นผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ 

พฤตกิรรมการเตรยีมตวัเป็นผูป้ระกอบการธรุกิจสร้างสรรค์ 

อคติต่อการเป็นผู ้ประกอบการ การรับรู ้ความเสี่ยง 

ของการเป็นผู้ประกอบการ และอุปสรรคของการเป็น 

ผูป้ระกอบการ ลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วน

ประมาณค่า (Rating Scale) เกณฑ์ในการกําหนดค่า 

น�ำ้หนกัของการประเมนิ เป็น 6 ระดบัตามวธิขีองลเิคร์ิท 

(The Likert format or Likert scale) เพื่อป้องกัน 

การตอบกลางๆ ในช่วงท่ี 3 (Kaplan & Saccuzzo, 

2005) และส่วนที่ 4 ข้อค�ำถามปลายเปิด เพื่อผู้ตอบ

สามารถเสนอความคิดเห็น และข้อเสนอแนะต่างๆ

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมอื
	 1.	ความตรง (Validity) ประกอบด้วยความตรง 

เชิงเนื้อหา (Content validity) ว่าข้อค�ำถามแต่ละข้อ

สามารถวดัเนือ้หาเรือ่งท่ีศกึษาได้อย่างครอบคลมุหรอืไม่ 

โดยใช้ดุลยพินิจของผู้เชี่ยวชาญตัดสินค่าน�้ำหนักดัชนี

ความสอดคล้องของข้อค�ำถามกับวัตถุประสงค์ (Index 

of Item-Objective Congruence หรือ IOC) ผลการ

ตรวจสอบได้ค่า IOC อยู่ระหว่าง 0.67-1.00 ซึ่งถือว่า

เครือ่งมอืวดัทุกตวัแปรมคีวามเท่ียงตรงเชิงเนือ้หาในระดบั

ท่ียอมรับได้ (Vanichbuncha, 2002) และตรวจสอบ

ความตรงเชิงโครงสร้าง (Construct validity) เพือ่ยนืยนั

ว่า เครื่องมือที่สร้างขึ้นสามารถใช้วัดตัวแปรที่ต้องการ

ศึกษาตรงตามโครงสร้างทางทฤษฎีจริง โดยทดสอบค่า

ความแปรปรวนท่ีสกัดได้เฉลี่ยของตัวแปร (Average 

Variance Extracted หรือ AVE) ได้ค่าอยู่ระหว่าง 

0.752-0.904 (Hair et al., 2014) และตรวจสอบ 

ความตรงเชิงจ�ำแนก โดยตรวจสอบค่ารากที่สองของค่า

ความแปรปรวนทีส่กดัได้ของแต่ละตวัแปร มค่ีาอยูร่ะหว่าง 
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0.877 - 0.986 ซึง่สงูกว่าค่าแสดงความสมัพนัธ์ระหว่าง

ตัวแปรที่ทดสอบกับตัวแปรอื่นๆ จึงถือว่าเครื่องมือที่

สร้างขึน้มค่ีาความตรงเชงิโครงสร้างในระดับทีย่อมรบัได้ 

(Fornell & Larcker, 1981)

	 2.	ตรวจสอบค่าความเชื่อมั่น (Reliability) เพื่อให้

มั่นใจว่าเคร่ืองมือที่สร้างขึ้นสามารถน�ำมาใช้ทดสอบ 

ซ�้ำกี่ครั้งก็เชื่อมั่นว่าจะได้ผลการวัดที่ถูกต้อง โดยน�ำ

แบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปทดลองใช้ (Try-out) กลุ่มที่

มีลักษณะเหมือนกลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 30 คน เพื่อหา

ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟา (Alpha coefficient) ใช้วิธี 

Cronbach กบัข้อค�ำถามในระดับ Interval scale ขึน้ไป 

ซ่ึงผลการทดสอบได้ค่าแอลฟา 0.81 (α = 0.81) มากกว่า 

0.70 ขึ้นไป ทั้งการทดสอบรายข้อและการทดสอบรวม

ของข้อค�ำถามในส่วนที ่3 ทัง้หมด จึงถอืว่าเครือ่งมอืมค่ีา

ความเชื่อมั่นอยู่ในระดับที่ยอมรับได้ (Prasitratthasin, 

2012)

	 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistic) สถิติ

ทดสอบ F, Chi-square test: Cramer’s V การวเิคราะห์

ความถดถอยเชงิพห ุ(Multiple Regression Analysis) 

และการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis)

ผลการวจิัย
	 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เพศชาย จ�ำนวน 203 คน  

คดิเป็นร้อยละ 50.75 ก�ำลงัศกึษาในระดบัประกาศนยีบตัร

วิชาชีพ (ปวช.) จ�ำนวน 307 คน คิดเป็นร้อยละ 76.75 

สาขาคอมพวิเตอร์ธรุกจิ จ�ำนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 

30.50 มีรูปแบบการรู้คิดแบบ EST จ�ำนวน 107 คน 

คดิเป็นร้อยละ 26.75 กลุม่ตัวอย่างส่วนมคีวามรูเ้กีย่วกบั

ธุรกิจสร้างสรรค์ในระดับน้อยที่สุดคือ มีคะแนนความรู้

เกี่ยวกับธุรกิจสร้างสรรค์เพียง 0-2 คะแนนเท่านั้น ซึ่งมี

จ�ำนวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.75 สอดคล้องกับ

ค�ำตอบของกลุ่มตัวอย่าง เมื่อถูกถามว่า “ก่อนตอบ

แบบสอบถามฉบบัน้ี ท่านเคยศกึษาข้อมลูเกีย่วกบัธรุกจิ

สร้างสรรค์มาแล้ว” กลุม่ตวัอย่าง จ�ำนวน 225 คน คดิเป็น

ร้อยละ 56.25 ตอบว่า “ไม่เคย” แม้ว่ากลุ่มตัวอย่าง 

จ�ำนวน 209 คน คิดเป็นร้อยละ 52.25 จะทราบว่า

ประเทศไทยก�ำหนดขอบเขตธุรกิจสร้างสรรค์ไว้อย่างไร 

แต่กลบับอกไม่ได้ว่าเศรษฐกจิสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

15 ประเภท ประกอบด้วยธรุกิจประเภทใดบ้าง นอกจากนี้

กลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 201 คน คิดเป็นร้อยละ 50.25 

ไม่สามารถบอกได้ว่า 4 กลุ่มธุรกิจที่ถูกก�ำหนดเป็น 

องค์ประกอบเศรษฐกจิสร้างสรรค์ของไทยประกอบด้วย

กลุ่มธุรกิจใดบ้าง

	 สรุปผลการสัมภาษณ์เจาะลึกพบว่า กลุ่มตัวอย่าง 

มีอคติต่อการเป็นผู ้ประกอบการในธุรกิจสร้างสรรค์ 

ในระดบัค่อนข้างมาก เพราะถูกครอบครวัและคนรอบข้าง

ปลกูฝังให้ท�ำงานเป็นเจ้าคนนายคน คดิว่าท�ำการค้าต้อง

มีดวง ค้าขายเป็นเรื่องของดวง เก่งแค่ไหนถ้าไม่มีดวง 

ก็ไปไม่รอดถ้าไม่มีดวงทางการค้า คิดว่าเรื่องการค้าขาย

เป็นอาชพีหาเช้ากนิค�ำ่ ไม่มคีวามมัน่คง บ้างรูส้กึอบัอาย

ท่ีต้องพยายามเชิญชวนหว่านล้อมผู ้อื่นให้ซ้ือสินค้า  

และบางส่วนมคีวามเชือ่ตามสภุาษติว่า สบิพ่อค้า ไม่เท่า

หนึ่งพระยาเลี้ยง ส่วนใหญ่รับรู้ว่าตนมีอุปสรรคของการ

เป็นผูป้ระกอบการธรุกจิสร้างสรรค์ในระดบัค่อนข้างน้อย 

คดิว่าตนยงัไม่มปีระสบการณ์ด้านการค้าขาย ยงัเดก็เกินไป 

ไม่รูจ้ะปรกึษาใคร เพราะขาดแคลนเงนิทนุ ไม่รูว่้าจะท�ำ

ธุรกิจอะไร ทางบ้านไม่สนับสนุน เพื่อนๆ ในกลุ่มไม่มี

ใครอยากเป็นผู้ประกอบการเลย คิดว่าผู้ประกอบการ

เป็นอาชีพที่ไม่มีศักดิ์ศรี และเกรงว่าจะขาดทุนหมดเนื้อ

หมดตัว ส่วนใหญ่มีเจตคติที่ดีต่อการเป็นผู้ประกอบการ

ธุรกิจสร้างสรรค์ในระดับมาก เนื่องจากพวกเขาคิดว่า 

ตนเองสนใจศึกษาเก่ียวกับการเป็นผู้ประกอบการคิดว่า

ตนเองมคีวามรูเ้กีย่วกบัการเป็นผูป้ระกอบการ หากเปิด

วชิาการเป็นผูป้ระกอบการเป็นวชิาเลอืก ท่านจะลงทะเบยีน

เรียนวิชานี้ เพราะมีความสนใจศึกษาเกี่ยวกับเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ มีความรู ้ความเข้าใจเก่ียวกับเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อยูบ้่าง หากมกีารจดักจิกรรมส่งเสรมิการเป็น

ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ ตนจะเข้าร่วมกิจกรรม

ดงักล่าว แต่กเ็ชือ่ว่าการเป็นผูป้ระกอบการมโีอกาสล้มเหลว

มากกว่าโอกาสที่จะประสบความส�ำเร็จ การท�ำธุรกิจให้
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ประสบความส�ำเร็จอาจต้องแลกด้วยความล้มเหลวของ

ชีวิตครอบครัว แต่กต็ัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการ แม้ทราบ

ดีว่ามีความเสี่ยงสูง แม้รู ้ดีว่าการเป็นผู้ประกอบการ 

จะมีโอกาสรวยเท่ากับโอกาสล้มละลาย การท�ำงาน

ประจ�ำได้รบัเงินทกุเดอืน มคีวามมัน่คงมากกว่าการเป็น

ผู้ประกอบการ และกลุม่ตวัอย่างหลายคนกเ็ลอืกท�ำงาน

ประจ�ำ เพราะเป็นอาชพีทีม่ัน่คง แต่บางคนกช็อบวางแผน

และควบคมุกระบวนการท�ำงานแบบเป็นนายของตัวเอง 

หลายคนรายงานว่าตนเองรูส้กึเครยีดเมือ่อยูใ่นสถานการณ์

ไม่แน่นอนที่ท่านควบคุมไม่ได้ ชอบท�ำงานโดยใส่ใจ 

ให้ความส�ำคัญต่อผลส�ำเร็จมากกว่าระเบียบขั้นตอน  

แต่เชือ่ว่าการเป็นผูป้ระกอบการส่งผลดต่ีอการเจรญิเตบิโต

ทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และมีความมั่นใจใน

ตนเองในระดับไม่มากนักที่จะเริ่มต้นกิจการของตนเอง 

แต่ถ้าสามารถเริม่ต้นกจิการของตนเองได้จะรูส้กึมคีวาม

ภาคภูมิใจในตนเอง

	 กลุม่ตวัอย่างมกีารคล้อยตามกลุม่อ้างองิในระดบัมาก 

ความคิดเห็นของกลุ่มอ้างอิงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เป็นผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ของกลุ่มตัวอย่าง 

ในระดับมาก มีเป้าหมายสูงสุดในชีวิตคือ การประสบ

ความส�ำเร็จในการเป็นผู้ประกอบการ ตั้งใจอย่างมุ่งมั่น

ทีจ่ะต้องมกีจิการเป็นของตนเองให้ได้ จะเอาชนะอปุสรรค

ทกุอย่างเพือ่ประสบความส�ำเรจ็ในการเป็นผูป้ระกอบการ

ให้ได้ ตั้งใจจะประกอบอาชีพเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ

สร้างสรรค์ จะท�ำงานประจ�ำและท�ำอาชีพเสริมเป็น 

ผูป้ระกอบการ แม้จะต้องท�ำงานประจ�ำกจ็ะท�ำอาชพีเสรมิ

เป็นผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ในอนาคต

	 ผลการทดสอบด้วยสถิติ F-test ด้วยวิธีวิเคราะห์

ความแปรปรวนที่ระดับนัยส�ำคัญ 0.05 พบว่า กลุ่ม

ตัวแปรอิสระทั้ง 4 ตัว มีอิทธิพลต่อความตั้งใจที่จะเป็น

ผู ้ประกอบการ (F-Prob = 0.00) ของนักศึกษา

อาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร โดยกลุ่มตัวแปร

อิสระทั้งหมดมีความสัมพันธ์กับความตั้งใจที่จะเป็น 

ผูป้ระกอบการในระดบัสงู (r = 0.840) และจะส่งผลต่อ

การเปลีย่นแปลงของความตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการ 

ประมาณร้อยละ 70.60 โดยเรยีงล�ำดบัความส�ำคญัของ

กลุ่มตัวแปรอิสระต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ

จากมากไปหาน้อย ได้ดังนี้ 1) ตัวแปรรับรู้การควบคุม

พฤติกรรมเพิ่มข้ึน 1 คะแนน จะท�ำให้ความตั้งใจท่ีจะ

เป็นผู้ประกอบการเพิ่มข้ึน 0.519 หน่วย 2) ตัวแปร 

การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงเพิ่มข้ึน 1 คะแนน จะท�ำให้

ความตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการเพิม่ขึน้ 0.269 หน่วย 

3) ตัวแปรเจตคติต่อการเป็นผู ้ประกอบการเพิ่มขึ้น  

1 คะแนน จะท�ำให้ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ 

เพิ่มขึ้น 0.334 หน่วย 4) ตัวแปรอุปสรรคของการเป็น

ผูป้ระกอบการลดลง 1 คะแนน จะท�ำให้ความตัง้ใจทีจ่ะ

เป็นผูป้ระกอบการเพิม่ข้ึน 0.015 หน่วย โดยสร้างตวัแบบ

ของความสัมพันธ์ได้ดังนี้ ŷ = 0.234 + 0.519 รับรู้ 

การควบคมุพฤตกิรรม + 0.269 การคล้อยตามกลุม่อ้างองิ 

+ 0.334 เจตคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ - 0.015 

อุปสรรคของการเป็นผู้ประกอบการ

	

อภปิรายผล
	 1.	พบร่องรอยความเป็นไปได้ทีก่ลุม่ตวัอย่างมแีนวโน้ม

ท่ีจะเปลี่ยนไปมีเจตคติท่ีดีต่อการเป็นผู้ประกอบการได้ 

จากการวเิคราะห์คะแนนทีก่ลุม่ตวัอย่างแสดงความคดิเหน็

ในระดับค่อนข้างไม่เห็นด้วยกับข้อค�ำถามที่สื่อถึงการมี

อคตต่ิอการเป็นผูป้ระกอบการ อาจจะเป็นระดบัคะแนน

ทีแ่สดงให้เหน็พฒันาการเปลีย่นแปลงด้านแนวความคดิ

ไปสูก่ารยอมรบัการเป็นผูป้ระกอบการมากขึน้ เปรยีบเทยีบ

กับแนวคิดที่คนไทยรุ ่นก่อนๆ ที่มีอคติต่อการเป็น 

ผูป้ระกอบการ ซึง่มกัจะมค่ีานยิมการสัง่สอนลกูหลานให้

ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการเหมือนกับท่ีกลุ่มตัวอย่าง

ส่วนใหญ่ก็ยังคงมีความเชื่อเช่นนั้น แต่เมื่อพิจารณา 

ในระดับคะแนนท่ีกลุ่มตัวอย่างค่อนข้างไม่เห็นด้วยกับ

ข้อค�ำถามที่สื่อถึงการมีอคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ 

จึงท�ำให้เช่ือว่ากลุ่มตัวอย่างนักศึกษาอาชีวศึกษาในเขต

กรุงเทพมหานครเริ่มมีเจตคติทางบวกต่อการเป็น 

ผู้ประกอบการมีข้ึนระดับหนึ่งแล้ว ถ้าหากได้รับการ 

ส่งเสริมจากพ่อ แม่ ผู้ปกครอง และกลุ่มเพื่อน ร่วมกัน



178

ผ่านการรบัรองคณุภาพจาก TCI (กลุม่ที ่1) สาขามนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ และเข้าสูฐ่านข้อมลู ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปัญญาภวิัฒน์  ปีที่ 9 ฉบับพเิศษ ประจ�ำเดอืนกรกฎาคม 2560

สร้างค่านิยมในการเข้าสู่อาชีพการเป็นผู้ประกอบการ 

ให้มากขึ้น (Ajzen, 1991) ก็จะท�ำให้คนไทยรุ่นใหม่ 

มีเจตคติที่ดีต่อการเป็นผู ้ประกอบการมากขึ้นอย่าง

แน่นอน เพราะกลุ่มตวัอย่างมกีารคล้อยตามกลุม่อ้างองิ

ในระดับมาก (Ajzen & Fishbein, 1975 cited in 

Albarracín, Johnson & Zanna, 2005) และประเดน็

ส�ำคญัทีเ่ป็นหวัใจของความส�ำเรจ็ในการส่งเสรมิความเป็น

ผูป้ระกอบการให้แก่คนไทยรุน่ใหม่ คอื การสร้างหลกัสตูร

การเรียนการสอนเพ่ือให้ความรูเ้กีย่วกบัธรุกจิสร้างสรรค์

แก่นักเรียน นิสิต นักศึกษาทุกระดับ เพื่อสร้างความรู้ 

ความเข้าใจ และปรบัเปลีย่นให้เกดิเจตคติทีดี่ต่อการเป็น

ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ นโยบายการส่งเสริม 

การเป็นผูป้ระกอบการของคณะกรรมการยโุรป ก�ำหนด

หลักสูตรการเป็นผู้ประกอบการส�ำหรับผู้เรียน จนถึง

ระดบัปริญญาเอก (European Commission/EACEA/

Eurydice, 2016) เช่นเดียวกบัอกีหลายประเทศทีจั่ดเป็น

ประเทศพัฒนาแล้ว เช่น ประเทศสิงคโปร์ (Shome, 

2009) ประเทศสหรัฐอเมริกา (The Aspen Institute, 

2008) ประเทศญีปุ่น่ (Nakayama, 2016) และประเทศ

องักฤษ (The UK quality code for higher education, 

2012) และอีกหลายประเทศทั่วโลก (Greene et al., 

2015)

	 2)	ตัวแปรการรับรู้การควบคุมพฤติกรรม ตัวแปร

การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง ตัวแปรเจตคติต่อการเป็น 

ผู ้ประกอบการ และตัวแปรอุปสรรคของการเป็น 

ผู้ประกอบการ มีความสัมพันธ์กับความตั้งใจที่จะเป็น 

ผูป้ระกอบการในระดบัสงู (r = 0.840) และจะส่งผลต่อ

การเปลีย่นแปลงของความตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการ 

ประมาณร้อยละ 70.60 สอดคล้องกับผลการวิจัยของ 

Hmieleski & Baron (2008) ที่พบว่า การรับรู้ความ

สามารถของตนในการเป็นผู้ประกอบการสัมพันธ์กับ 

การประสบความส�ำเร็จในการด�ำเนินธุรกิจ Linan & 

Chen (2009) พบว่า การรับรู้ความสามารถของตนเอง

สมัพนัธ์กบัความตัง้ใจทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการ Heuer & 

Linan (2013) เจตคติทางบวกมีความสัมพันธ์กับความ

ตัง้ใจในการเริม่ต้นธรุกจิ Linan & Rodriguez-Cohard 

(2015) พบว่า บรรทดัฐานทางสงัคมและการมเีจตคตทิีด่ี 

สัมพันธ์ต่อความตั้งใจที่จะเริ่มต้นธุรกิจ

ข้อเสนอแนะเพือ่น�ำผลการวจิยัไปใช้ประโยชน์
	 1.	ส�ำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาควร

ก�ำหนดนโยบายให้สถาบนัการศกึษาในก�ำกบัของส�ำนกังาน

คณะกรรมการการอาชีวศึกษาท้ังหมดจัดกิจกรรม 

ส่งเสริมการเป็นผู้ประกอบการไว้ในหลักสูตรการจัด 

การเรยีนการสอน เพือ่ตอบสนองความต้องการเรยีนรูข้อง

นกัศกึษา ส่งเสรมิและกระตุน้เร้าความสนใจให้นกัศกึษา

อาชีวศึกษาทุกสาขาวิชาตัดสินใจเป็นผู้ประกอบการ 

มากขึ้น การด�ำเนินการดังกล่าวข้างต้นอาจช่วยลด

ปัญหาการขาดแคลนก�ำลังแรงงานในระดับปฏิบัติการ 

ในประเทศไทย เนือ่งจากนกัศกึษาอาชวีศกึษาจ�ำนวนมาก

พยายามผลกัดนัตวัเองให้ศกึษาต่อจนจบการศกึษาระดบั

ปรญิญาตร ีเพราะต้องการได้รบัค่าจ้างท่ีสงูกว่าวฒิุ ปวช. 

หรอื ปวส. และอาจจะสามารถเพิม่จ�ำนวนผูป้ระกอบการ

รายใหม่ให้เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างนวัตกรรมของ

สินค้าและบริการ อันเป็นประโยชน์ต่อการเสริมสร้าง

ความแข็งแกร่งให้แก่ระบบเศรษฐกิจไทยอย่างยั่งยืน 

อีกทางหนึ่งด้วย

	 2.	สถาบันการศกึษาระดบัอาชีวศกึษาท่ีต้องการจดั

กิจกรรมส่งเสริมการเป็นผู้ประกอบการไว้ในหลักสูตร

การจัดการเรยีนการสอนควรให้ความส�ำคญัต่อการส่งเสรมิ

นกัศกึษาอาชวีศกึษาใน 4 ปัจจยัทีส่่งผลต่อการเสรมิสร้าง

นกัศกึษาอาชวีศกึษาให้เกดิความตัง้ใจจะเป็นผูป้ระกอบการ 

ได้แก่ 2.1) ส่งเสรมินกัศกึษาอาชีวศกึษาให้เกิดการรบัรูว่้า

พวกเขาสามารถควบคมุพฤตกิรรมการเป็นผูป้ระกอบการ

ได้ด้วยตวัเขาเอง 2.2) สร้างกลุม่อ้างองิในสภาพแวดล้อม

ทางสังคมภายในสถาบันการศึกษาที่สนับสนุนการเป็น 

ผู้ประกอบการ ท�ำให้นักศึกษาอาชีวศึกษาคล้อยตาม

กลุม่อ้างองิ เช่น คร ูอาจารย์ กลุม่เพือ่น เป็นต้น 2.3) จดั

กิจกรรมท่ีส่งเสริมการสร้างเจตคติด้านบวกต่อการเป็น 

ผู ้ประกอบการ เช่น จัดการประกวดโครงการเขียน 
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แผนธุรกิจ การออกร้านสาธติ การส่งนกัศกึษาไปฝึกงาน

ในสถานประกอบการระหว่างภาคเรียน เป็นต้น และ 

2.4) ลดอุปสรรคของการเป็นผู้ประกอบการในการรับรู้

ของนักศึกษาอาชีวศึกษา เช่น การให้ความรู้เรื่องแหล่ง

เงินทุนเพื่อการประกอบการ วิธีการเข้าถึงแหล่งทุน 

การเตรียมตวัเพือ่ขอกูเ้งนิมาลงทนุประกอบการ การจดั

คลินิกผู้ประกอบการรายใหม่ และการส่งเสริมแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิง

เกษตรกรรม (Pongwiritthon & Pakvipas, 2016) 

เป็นต้น

	 3.	กลุม่ตวัอย่างนกัศกึษาอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพ- 

มหานครมคีวามตัง้ใจในระดบัมากทีจ่ะเป็นผูป้ระกอบการ

ในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่กลับมีความรู้เกี่ยวกับ

ธรุกจิสร้างสรรค์ในระดบัน้อยทีส่ดุ แสดงให้เหน็ถึงความ

จ�ำเป็นท่ีหน่วยงานด้านการศกึษา คอื กระทรวงศกึษาธกิาร 

ส�ำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา และผู้บริหาร

ระบบการจัดการศึกษาในระดับอาชีวศึกษาทุกระดับ 

จ�ำเป็นต้องให้ความส�ำคญัต่อการพฒันานโยบายการส่งเสรมิ

การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ให้แก่เด็กและ

เยาวชนไทย เพื่อตอบสนองการบรรลุเป้าหมายของ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12  

ในยทุธศาสตร์การพฒันาวทิยาศาสตร์ เทคโนโลย ีวจิยั และ

นวตักรรม และการตอบสนองนโยบายประเทศไทย 4.0 

ด้านการบรรลุเป้าหมายการเป็นประเทศที่มีรายได้สูง 

ในอนาคตต่อไป
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