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บทคัดย่อ

จากการแสวงบุ ญสู่ การท่ องเที่ ยวเชิิ งป่ระวั ติศาสตร์ วั ฒนธรรม: 
การป่ระกอบพิธี ฮั จญ์ในโลกทุนนิยมร่ วมสมัย

ธนา มัณีพฤกษ์ 1 วันจักรี โชติิรตัิน์ 2*

	 การศึกษาวิจัยเรื่อง	 “จากการแสวงบุญสู่การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์วัฒนธรรม:	 การประกอบพิธี

ฮัจญ์ในโลกทุนนิยมร่วมสมัย”	 มีวัตถุประสงค์เพื่อ	 1)	 ศึกษาการเปลี่ยนแปลงความหมายของพิธีฮัจญ์จากการ

แสวงบุญทางศาสนาไปสูกิ่จกรรมในเชงิวัฒนธรรมและการท่องเทีย่ว	และ	2)	วิเคราะห์อทิธิพลของระบบทุนนิยม

ต่อการจัดการ	การสื่อสาร	และการบริโภคพิธีฮัจญ์ในสังคมร่วมสมัย	 งานวิจัยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธี

การวเิคราะหเ์อกสาร	(Documentary	Analysis)	และการวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ	์(Critical	Analysis)	ภายใตก้รอบ

แนวคิดเศรษฐศาสตร์การเมือง	 สังคมวิทยาศาสนา	 และวัฒนธรรมศึกษา	 ผลการวิจัยพบว่า	 พิธีฮัจญ์ในบริบท

ทนุนยิมร่วมสมยัได้เปลีย่นสถานะจากพธิกีรรมศกัดิสิ์ทธิไ์ปสูก่ารเป็นสนิค้าทางจิตวญิญาณ	 (Spiritual	Commodity)	

ที่อยู่ภายใต้การจัดการเชิงอุตสาหกรรมและตลาดเสรี	 สะท้อนความเหลื่อมลำ้าทางเศรษฐกิจ	 และมีลักษณะการ

บริโภคเชิงประสบการณ์แบบสำาเร็จรูป	อย่างไรก็ตาม	ผู้ศรัทธาได้เป็นผู้รับสารแบบถูกกระทำา	แต่ยังมีการต่อรอง	

เลือกปฏิเสธ	หรือสร้างความหมายใหม่ให้กับพิธีกรรม	ผ่านการมีส่วนร่วมและการตีความตามบริบทของตน	นัย

สำาคญัของผลการวิจยัชีใ้ห้เห็นว่ารัฐและกลุม่ทุน	มีบทบาทสำาคญัในการกำาหนดโครงสร้างและความหมายของพิธี

ฮัจญ์	 ขณะเดียวกันก็เปิดพื้นที่ให้ผู้ศรัทธาสามารถปรับใช้และตีความศรัทธาในแบบของตนเอง	 ผลการศึกษานี้

อาจนำาไปใชเ้ป็นข้อมลูเชงินโยบาย	เพือ่กำาหนดแนวทางการจัดการพิธฮีจัญใ์หส้มดุลระหว่างมิตศิาสนา	วัฒนธรรม	

และเศรษฐกิจ

คำาสำาคัญ: การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์,	การประกอบพิธีฮัจญ์,	การแสวงบุญ,	ทุนนิยมร่วมสมัย

1อาจารย์,	คณะสหวิทยาการและการประกอบการ,	มหาวิทยาลัยทักษิณ,	จังหวัดพัทลุง	รหัสไปรษณีย์	93210,	

First	Author,	อีเมล:	tana.m@tsu.ac.th
2*นักวิชาการอิสระ,	จังหวัดสงขลา	รหัสไปรษณีย์	90000,	อีเมล:	wonjukkree@outlook.co.th
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Abstract

From Pilgrimage to Historical-Cultural Tourism: The Hajj Ritual in 
Contemporary Capitalism

Tana Maneepruk3 Wanjukkree Chotirat 4*

	 This	research,	From	Pilgrimage	to	Cultural-Historical	Tourism:	The	Hajj	in	the	Contemporary	

Capitalism,	aims	to	(1)	examine	the	transformation	of	the	Hajj	from	a	religious	rite	to	a	cultural	

and	tourism	activity,	and	(2)	analyze	the	influence	of	capitalism	on	the	management,	communication,	

and	consumption	of	the	Hajj	in	contemporary	society.	The	study	adopts	a	qualitative	research	

approach,	employing	documentary	analysis	and	critical	analysis,	framed	by	political	economy,	

sociology	of	religion,	and	cultural	studies	perspectives.	The	findings	reveal	that	in	the	context	

of	contemporary	capitalism,	the	Hajj	has	shifted	from	a	sacred	ritual	to	a	spiritual	commodity	

managed	through	industrial-scale	systems	and	the	free	market,	reflecting	economic	inequality	

and	commodified	and	packaged	as	a	standardized	experience.	Nevertheless,	pilgrims	are	not	

merely	passive	recipients;	rather,	they	actively	negotiate,	choose,	reject,	or	reinterpret;	they	

actively	negotiate,	select,	reject,	or	reinterpret	the	ritual	according	to	their	own	contexts	and	

participation.	The	study’s	implications	highlight	the	significant	roles	of	the	state	and	capital	in	

shaping	the	structure	and	meaning	of	the	Hajj,	while	also	allowing	space	for	pilgrims	to	adapt	

and	redefine	their	faith.	The	results	can	serve	as	a	policy	reference	for	balancing	the	religious,	

cultural,	and	economic	dimensions	of	the	Hajj

Keywords: Contemporary	Capitalism,	Hajj	Ritual,	Historical	Tourism,	Pilgrimage

3Lecturer,	Faculty	of	Multidisciplinary	Sciences	and	Entrepreneurship,	Thaksin	University,	Phatthalung,	

93210,	First	Author,	E-mail:	tana.m@tsu.ac.th
4*Independent	scholar,	Songkhla	90000,	E-mail:	wonjukkree@outlook.co.th
*Corresponding	Author,	E-mail:	wonjukkree@outlook.co.th
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บทนำ า
	 พิธีฮัจญ์เป็นหนึ่งในหลักปฏิบัติสำาคัญของศาสนาอิสลามที่มีความหมายทั้งในมิติศาสนา	วัฒนธรรม	

และจิตวิญญาณ	 การเดินทางไปยังนครมักกะห์ไม่เพียงเป็นการปฏิบัติศาสนกิจ	 แต่ยังเป็นประสบการณ์ที่

สะท้อนความศรัทธาและความเป็นหนึ่งเดียวของผู้ศรัทธาจากทั่วโลก	อย่างไรก็ตาม	ในโลกทุนนิยมร่วมสมัย	

พธิฮีจัญม์ไิดค้งอยูใ่นฐานะพธิกีรรมศกัดิส์ทิธิท์ีแ่ยกขาดจากโครงสรา้งสงัคม	หากแตถู่กจดัการภายใตก้ลไกรฐั	

กลไกตลาด	และการบริโภคเชิงสัญลักษณ์

	 Carrette	และ	King	(2005)	เสนอว่าโลกสมัยใหม่ก่อให้เกิดอุตสาหกรรมแห่งศรัทธา	(Faith	Industry)	

ทีท่ำาใหศ้าสนากลายเปน็สนิคา้เชงิจติวญิญาณ	การจดัทวัรฮ์จัญใ์นลกัษณะ	Package	หลากหลายระดบัราคา

คือภาพสะท้อนของการทำาให้ศรัทธาเป็น	Spiritual	Commodity	และเผยให้เห็นความเหลื่อมล้ำาระหว่างผู้

ที่สามารถเข้าถึงบริการได้ไม่เท่ากัน	แนวคิด	Field	ของ	Bourdieu	(1971;	1984)	ช่วยให้เห็นว่าฮัจญ์เป็น

สนามที่มีการแข่งขันเชิงทุนทางศาสนา	เศรษฐกิจ	และสัญลักษณ	์ส่วนแนวคิด	Authenticity	และ	staged	

authenticity	ของ	MacCannell	(1976)	อธิบายความย้อนแย้งที่ผู้ศรัทธาแสวงหาประสบการณ์แท้จริง	แม้

ประสบการณ์นั้นถูกจัดการโดยรัฐหรือบริษัททัวร์	ขณะเดียวกัน	แนวคิด	Discursive	Tradition	ของ	Asad	

(1993)	 ชี้ว่าพิธีฮัจญ์ถูกธำารงผ่านวาทกรรมและอำานาจที่นิยามโดยรัฐซาอุดีอาระเบียและกลุ่มทุน	 และใน

การวิเคราะห์ปรากฏการณ์ฮัจญ์	 แนวคิด	 Religious	 Field	ของ	Bourdieu	 (1984)	 ชี้ให้เห็นว่าฮัจญ์ไม่ใช่

เพียงพิธีกรรมทางศาสนา	 แต่เป็นสนามที่รัฐ	 บริษัททัวร์	 และผู้ศรัทธาเข้ามาแข่งขันกันด้วยทุนหลากหลาย	

ทั้งเศรษฐกิจ	สัญลักษณ์	และวัฒนธรรม	ขณะที่แนวคิด	Authenticity	และ	Staged	Authenticity	ของ	

MacCannell	(1976)	อธิบายความย้อนแย้งของผู้แสวงบุญที่แม้แสวงหาประสบการณ์แท้แต่กลับเผชิญการ

จดัการเชงิพาณชิยผ์า่น	Tour	Packages	และกจิกรรมทีร่ฐัหรอืบรษิทักำาหนด	การเชือ่มโยงสองแนวคดินีท้ำาให้

เห็นว่า	การบริโภคศรัทธา	(Faith	as	a	Commodity)	มิได้สะท้อนเพียงความเลื่อมใส	แต่ยังเป็นการจัดการ

และต่อรองทุนทางสังคมและวัฒนธรรมของผู้แสวงบุญด้วย

	 ทีผ่า่นมา	งานศกึษาจำานวนมากเนน้การอธบิายฮัจญใ์นเชงิศาสนพธิหีรอืในมติเิศรษฐกจิการเมอืง	แต	่

ยงัขาดการศกึษาเชงิลกึทีช่ีใ้ห้เหน็วา่	ระบบทนุนยิมสง่ผลตอ่การตคีวามและการตอ่รองความหมายของผูศ้รทัธา

อยา่งไร	งานวจิยันีจ้งึมวีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาการเปลีย่นแปลงความหมายของพธิฮีจัญจ์ากการแสวงบญุทาง

ศาสนาไปสูก่ารเปน็กจิกรรมเชงิวฒันธรรมและการทอ่งเทีย่ว	และวเิคราะหอ์ทิธพิลของระบบทนุนยิมตอ่การ

จัดการ	การสื่อความหมาย	และการบริโภคพิธีฮัจญ์ในสังคมร่วมสมัย	โดยใช้กรอบแนวคิดจากเศรษฐศาสตร์

การเมือง	สังคมวิทยาศาสนา	วัฒนธรรมศึกษา	และทฤษฎีสำาคัญของ	Bourdieu,	MacCannell	และ	Asad	

ในการอธิบายพลวัตระหว่าง	ศรัทธา	ทุน	อำานาจ

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	เพื่อศึกษาการเปลี่ยนแปลงความหมายของพิธีฮัจญ์จากการแสวงบุญทางศาสนาไปสู่การเป็น		

กิจกรรมในเชิงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว

	 2.	เพื่อวิเคราะห์อิทธิพลของระบบทุนนิยมต่อการจัดการ	การสื่อความหมาย	และการบริโภค

พิธีฮัจญ์ในสังคมร่วมสมัย
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ทบทวนวรรณกรรม

	 การศกึษานีอ้า้งองิแนวคดิและทฤษฎจีากหลายสาขา	เพือ่ทำาความเขา้ใจการเปลีย่นผา่นของพธิฮีจัญ์

ภายใต้บริบททุนนิยมร่วมสมัย	โดยแบ่งการทบทวนออกเป็น	5	หมวดหลัก	ดังนี้

 1. แนวคิดเกี่ยวกับการแสวงบุญ 

	 การแสวงบุญเป็นกระบวนการเดินทางที่มีมิติทั้งทางศาสนา	 สังคม	 และวัฒนธรรม	 ซึ่งมีแนวคิด	 3	

ท่าน	ดังนี้

	 Victor	Turner	(1973)	ได้อธิบายแนวคิดว่า	การแสวงบุญเป็นกระบวนการผ่าน	(Ritual	Process)	

ที่ผู้แสวงบุญได้เข้าสู่สภาวะ	 Liminality	 เป็นช่วงเปลี่ยนผ่าน	 ซึ่งในช่วงนี้สถานะทางสังคมเดิม	 เช่น	 ชนชั้น	

อาชีพ	เพศ	มักถูกลดทอนลง	ผู้แสวงบุญทุกคนอยู่ในสภาวะท่ีเท่าเทียมกัน	ก่อให้เกิด	Communitas	หมายถึง

ความสมัพนัธแ์นน่แฟน้ทีเ่กดิขึน้ระหวา่งผูแ้สวงบญุในสภาวะ	Liminality	ซึง่ชว่ยทำาความเขา้ใจวา่ฮจัญส์รา้ง

ประสบการณ์ของความเสมอภาคและเอกภาพทางศรัทธา

	 ตวัอยา่งเชน่	มสุลมิจากทัว่โลกมารวมกนัในพธิฮีจัญ	์ตา่งสวมชดุอหิร์ามสขีาวเหมอืนกนั	สะทอ้นการ

ละทิ้งความต่างทางชนชั้นและสถานะทางสังคม	จนเกิด	Communitas	ที่ทุกคนรู้สึกว่าเป็นพี่น้องในศรัทธา

เดียวกัน

	 Eade	&	Sallnow	(1991)	ไดอ้ธบิายแนวคดิวา่	การแสวงบญุไมใ่ชพ่ืน้ทีท่ีม่คีวามหมายรว่มเพยีงหนึง่

เดียว	หากแต่เป็นพื้นที่ที่มีการต่อรองความหมาย	(Contested	Meaning)	ระหว่างผู้แสวงบุญ	กลุ่มศาสนา	

รัฐ	หรือแม้กระทั่งผู้ประกอบการท่องเที่ยว	แนวคิดนี้ช่วยให้เห็นว่าฮัจญ์มิได้มีความหมายตายตัว	หากแต่ถูก

ตีความแตกต่างตามกลุ่มผลประโยชน์

	 ตัวอย่างเช่น	ผู้ศรัทธาอาจมองฮัจญ์เป็นการปฏิบัติตามบัญญัติศาสนา	บริษัททัวร์อาจมองฮัจญ์เป็น

บริการทางธุรกิจ	รัฐซาอุดีอาระเบียอาจใช้ฮัจญ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์การเป็นศูนย์กลางโลกอิสลาม	พิธีกรรม	

แต่มีหลายความหมายที่ขัดแย้งกัน

	 Dean	MacCannell	(1976)	ได้อธิบายแนวคิดว่า	นักท่องเที่ยวและผู้แสวงบุญ	ถูกมองว่าพวกเขา

แสวงหา	Authenticity	ของประสบการณ์	แต่สิ่งที่ได้รับมักเป็น	Staged	Authenticity	หรือความแท้ที่ถูก

จัดฉาก	เช่น	โปรแกรมทัวร์หรือกิจกรรมที่รัฐจัดให้	ซึ่งสะท้อนความย้อนแย้งของประสบการณ์ทางศาสนาใน

โลกสมัยใหม่

	 ตัวอย่างเช่น	โปรแกรมทัวร์ฮัจญ์ที่กำาหนดเส้นทาง	จุดถ่ายภาพ	กิจกรรมพิเศษ	แม้จะถูกจัดฉากแต่

ผู้ศรัทธาก็ยังเชื่อว่านี่คือการสัมผัสความแท้ของพิธีกรรม

	 ในบริบทฮัจญ์แนวคิดเหล่านี้ช่วยให้เข้าใจว่า	 การแสวงบุญคือความศรัทธาและเป็นพื้นที่ของการ

ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมและการจัดการเชิงสัญลักษณ์
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˯ากการแสวง˷̛ ˚ส̜̎ การ˥̎ องเ˥̖̩ ˺วเ˞̕ ง˸ระวั ˤ̕ˢาสˤร̒ วั ˫˧˭รรมa�
การ˸ระกอ˷˾̕˭̖ ̃ั ˯˚̒̋˧̌ลก˥̛˧˧̕˺มร̎ วมสมั˺

แผนภาพที่ 1	โปรแกรมทัวร์

ที่่�มา:	โปสเตอร์โฆษณาแพ็กเกจฮัจย์	1447/2569,n.d

 2. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชุิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์

	 การทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม	และการทอ่งเทีย่วเชงิมรดก	มุง่เนน้การสมัผสัและเรยีนรูจ้ากวฒันธรรม

และประวัติศาสตร์	 ในหลายกรณี	 การแสวงบุญและการท่องเที่ยวมีลักษณะทับซ้อนกัน	 เช่น	 การใช้บริการ

ทัวร์	 การจัดตารางกิจกรรม	 และการจำาหน่ายของที่ระลึก	 ซึ่งทำาให้เส้นแบ่งระหว่างศรัทธาและการบริโภค

พร่าเลือน	(Appadurai,	1996)

 3. แนวคิดเรื่องศรัทธาในโลกสมัยใหม ่

	 ปรากฏการณ์	Secularization	และ	Spiritual	Consumption	ซึ่งเป็นแนวคิดที่สัมพันธ์กันในทาง

สังคมวิทยา	 ชี้ให้เห็นว่าศรัทธาและพิธีกรรมในยุคปัจจุบันอาจอยู่ร่วมกับระบบตลาด	 กล่าวคือ	 องค์กรทาง

ศาสนามีอำานาจน้อยลงในทางการเมือง	 รวมทั้งการกำาหนดกฎระเบียบทางสังคม	 ทำาให้ผู้คนหันไปแสวงหา

ความสงบสขุและจดุมุง่หมายในชีวติจากแหลง่อืน่	ๆ 	ทีห่ลากหลายมากขึน้	อาจอยูใ่นรปูของสนิคา้	หรอื	บรกิาร	

ต่าง	ๆ	(นิธิ,	2558;	คมกฤช,	2565)	การสร้างแบรนด์ศาสนาและการทำาให้ความศรัทธากลายเป็นสินค้า	ได้

สะท้อนว่าศาสนาในโลกทุนนิยมร่วมสมัย	ไม่ได้อยู่นอกเหนือกลไกตลาด	(Carrette	&	King,	2005)

 4. แนวคิดเรื่องทุนกับศาสนา 

	 Carrette	&	King	(2005)	ได้อธิบายแนวคิดว่า	ในฐานะ	Faith	Industry	ซึ่งทำาให้ศรัทธากลายเป็น

สินค้า	ในขณะที	่Pierre	Bourdieu	(1971;	1984;	1991)	ได้อธิบายแนวคิด	Religious	Field	ที่ศาสนาเป็น

สนามแข่งขันระหว่างทุนทางเศรษฐกิจและสัญลักษณ์	 การจัดการฮัจญ์โดยรัฐและบริษัททัวร์จึงสะท้อนการ

ต่อรองอำานาจและทุน

	 5. แนวคิดของ Talal Asad และการต่อรองความหมาย

	 Talal	Asad	(1986;	1993;	2009)	ได้อธิบายแนวคิดว่า	ศาสนาเป็น	Discursive	Tradition	ที่ดำารง

อยู่ผ่านการตีความและวาทกรรม	ฮัจญ์จึงถูกกำากับโดยรัฐและกลุ่มทุนผ่านโครงสร้างพื้นฐาน	กฎเกณฑ์	และ

ภาพลักษณ์ที่เผยแพร่ต่อสาธารณะ

	 เมื่อเชื่อมโยงกับฮัจญ์แนวคิดทั้งหมดน้ีช้ีให้เห็นว่า	 ฮัจญ์นอกจากจะเป็นพิธีกรรมทางศาสนา	 ในอีก

ส่วนยังเป็นพื้นที่ที่ศรัทธา	ทุน	และอำานาจมาปะทะสังสรรค	์อย่างไรก็ตามงานที่ผ่านมายังขาดการวิเคราะห์

ว่า	 ผู้ศรัทธาในฐานะปัจเจกบุคคลยังคงตอบสนอง	และต่อรองความหมายอย่างไรภายใต้ระบบทุนนิยม	ซึ่ง

เป็นช่องว่างที่งานวิจัยนี้ต้องการเติมเต็ม
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ทุนและอํานาจรัฐ
(State & Capital Power)

กํากับและควบคุมการจัดการพ ิธีฮัจญ
(Management of Hajj)

ทําใหศรัทธากลายเปนสินคา
(Faith as Commodity)

ประสบการณ ของผูศรัทธา
(Authenticity/Staged)  

ตอรองและสรางความหมายใหม
(Negotiation of Meaning)

พลวัตฮัจญรวมสมัย

(Hajj in Contemporary Capitalism)

การปะทะสังสรรคระหวางศรัทธา ทุน และ

อํานาจ โดยรัฐและกลุมทุนทําหนาท่ีกําหนด

กรอบ ขณะที่ผ ูศรัทธามีบทบาทในการปรับ

ใช และสรางความหมายใหมอยางตอเนื่อง

มีบทบาทสําคัญ

พิธ ีฮัจญ ถูกจ ัดการโดยรัฐและบริษัททัวร

รูปแบบแพ ็กเกจทัวร และบริการเช ิงพาณิชย

และการบริโภชเชิงสัญลักษณ

ผ ูแสวงบุญยังคงแสวงหาความแทของพ ิธีกรรม แต

กลับเปนถูกจ ัดการหรือจ ัดฉาก

การเลือกปฏิบัติ การตีความ และการสื่อสาร ใน

พื้นท่ีสังคมวัฒนธรรมรวมสมัย

กรอบแนวคิดการวิจัย

แผนภาพที่ 2	กรอบแนวคิดการวิจัย

ที่่�มา:	ผู้วิจัย

วิธีการดำาเนินการวิจยั

	 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ	(Qualitative	Research)	ที่มุ่งวิเคราะห์ความหมายและ

พลวัตของพิธีฮัจญ์ในโลกทุนนิยมร่วมสมัย	 โดยใช้	การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์	 (Critical	Discourse	

Analysis:	CDA)	เป็นกรอบวิธีวิจัยหลัก	เพื่อทำาความเข้าใจว่าวาทกรรมเกี่ยวกับฮัจญ์ถูกผลิต	สืบทอด	และ

ต่อรองโดยกลุ่มต่าง	ๆ

 1. ประเภทของการวิจัย

	 เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพเชิงเอกสาร	 (Documentary	 Research)	 และการวิเคราะห์เชิงวิพากษ์	

(Critical	Discourse	Analysis)	โดยมีเป้าหมายเพื่ออธิบายพลวัตระหว่างศรัทธา	ทุน	และอำานาจในพิธีฮัจญ์

 2. แหล่งข้อมูล

	 ข้อมูลทุติยภูมิที่ใช้ประกอบการวิเคราะห์	แบ่งออกเป็น	3	ประเภทหลัก	ได้แก่

	 2.1	เอกสารทางวชิาการ	ไดแ้ก่	หนงัสือ	บทความ	งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการแสวงบญุ	ศาสนาในโลก

ทุนนิยม	และทฤษฎีทางสังคมศาสตร์	เช่น	Turner,	Eade	&	Sallnow,	MacCannell,	Carrette	&	King,	

Bourdieu,	Asad

	 2.2	 เอกสารทางศาสนาและวัฒนธรรม	ได้แก่	อัลกุรอาน	หะดีษ	และบทวิเคราะห์ของนักวิชาการ

อิสลามร่วมสมัย
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˯ากการแสวง˷̛ ˚ส̜̎ การ˥̎ องเ˥̖̩ ˺วเ˞̕ ง˸ระวั ˤ̕ˢาสˤร̒ วั ˫˧˭รรมa�
การ˸ระกอ˷˾̕˭̖ ̃ั ˯˚̒̋˧̌ลก˥̛˧˧̕˺มร̎ วมสมั˺

	 2.3	เอกสารสมัยใหม่และสื่อร่วมสมัย	ได้แก	่ข่าว	รายงานของรัฐ	เอกสารทางราชการ	โฆษณาทัวร์

ฮัจญ	์เว็บไซต์ของบริษัททัวร์	และสื่อสังคมออนไลน์ที่เกี่ยวข้อง

3. เครื่องมือวิจัย

	 3.1	ตารางสรุปและจัดหมวดหมู่ข้อมูล

	 3.2	แบบฟอร์มการวิเคราะห์เชิงวาทกรรม	(Critical	Discourse	Coding	Sheet)

	 3.3	บันทึกการวิเคราะห์	(Analytical	Memo)

4. ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมลู

	 4.1	การเกบ็และคดัเลอืกขอ้มลู	รวบรวมเอกสารทัง้สามประเภท	แล้วคดัเลอืกเฉพาะที่เกีย่วขอ้งกบั

ประเด็นทุนนิยม	ศรัทธา	และพิธีฮัจญ์

	 4.2	การเข้ารหัสข้อมูล	(Coding)	จัดหมวดหมู่ข้อมูลตามแนวคิดหลัก	เช่น	Faith	Industry,	

Authenticity/Staged	Authenticity,	Religious	Field,	Discursive	Tradition

	 4.3	การวเิคราะหเ์ชงิวาทกรรม	(CDA)	พจิารณาวา่แตล่ะกลุม่ผูผ้ลติวาทกรรม	(รฐั	นกัวชิาการ	บรษิทั

ทวัร	์ผูศ้รทัธา)	นยิามฮจัญอ์ยา่งไร,	วาทกรรมนัน้ใหป้ระโยชนแ์ก่ใคร,	และผู้ศรทัธาตอบสนอง/ตอ่รองอยา่งไร

	 4.4	การตีความเชิงวิพากษ์	เช่ือมโยงผลการวิเคราะห์เข้ากับกรอบทฤษฎีของ	Bourdieu,	MacCannell,	

Carrette	&	King	และ	Asad

5. การตรวจสอบความน่าเชุื่อถือของข้อมูล

	 ใชห้ลกัการ	Triangulation	โดยเปรยีบเทยีบขอ้มลูจากหลายแหลง่	เชน่	งานวชิาการ	เอกสารศาสนา	

และสื่อร่วมสมัย	เพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือและลดอคติ

6. ข้อจำากัดของการวิจัย

	 6.1	อาศัยข้อมูลทุติยภูมิเป็นหลัก	จึงไม่ได้เก็บข้อมูลภาคสนามจากผู้แสวงบุญจริง

	 6.2	การตีความขึ้นอยู่กับกรอบทฤษฎีและมุมมองของผู้วิจัย	ซึ่งอาจไม่ครอบคลุมทุกมิติของศรัทธา

	 6.3	การวเิคราะหใ์นเชงิ	CDA	เนน้ไปทีว่าทกรรมทีป่รากฏในสือ่และเอกสาร	จงึอาจไมส่ามารถอธบิาย

มิติทางจิตวิญญาณเชิงลึกได้ทั้งหมด

ผลการวิจัย

	 การศกึษาวจิยั	เรือ่ง	จากการแสวงบญุสูก่ารทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรวั์ฒนธรรม:	การประกอบพธิี

ฮัจญ์ในโลกทุนนิยมร่วมสมัย	 โดยใช้กรอบทฤษฎี	 พบว่า	 พิธีฮัจญ์ในโลกทุนนิยมร่วมสมัยมีพลวัตที่ซับซ้อน

ระหว่างศรัทธา	ทุน	และอำานาจ	ซึ่งสามารถอธิบายได้ดังนี้
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 1. ทุนและอำานาจในการกำาหนดความหมาย

	 รัฐซาอุดีอาระเบียและรัฐต่าง	 ๆ	 มีบทบาทสำาคัญในการกำากับและควบคุมพิธีฮัจญ์	 ทั้งการกำาหนด

โควตา	การออกวีซ่า	การจัดการด้านความปลอดภัย	และการควบคุมพืน้ที่ศักดิ์สิทธิ์	อำานาจเหล่านี้ทำาให้พิธี

ฮัจญ์เป็นพธิกีรรมทางศาสนา	แต่ยงัคงเป็นวาทกรรมทีถ่กูผลติและธำารงโดยรฐั	สอดคล้องกบัแนวคดิ	Discursive	

Tradition	ของ	Asad	(1993)

 2. การจัดการพิธีฮััจญ์และการทำาให้ศรัทธาเป็นสินค้า

	 ภายใต้การกำากับของรัฐ	บริษัททัวร์และผู้ประกอบการศาสนา	ได้เข้ามามีบทบาทสำาคัญในการแปร

เปลีย่นพิธีฮัจญ์ให้กลายเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์	(Spiritual	Commodity)	ตามที่	Carrette	&	King	(2005)	

เรียกว่า	 Faith	 Industry	 การจัด	 Package	 ฮัจญ์หลากหลายระดับราคาตั้งแต่ประหยัดไปจนถึงพรีเมียม	

สะท้อนให้เห็นการทำาให้ศรัทธากลายเป็นสินค้าที่ผู้ศรัทธาสามารถเลือกซือ้ได้ตามกำาลังทุน

 3. ความเหลื่อมลำ้าและสนามเชุิงทุน

	 การทำาให้ศรัทธาเป็นสินค้าได้นำาไปสู่ความเหลื่อมลำ้าระหว่างผู้ศรัทธา	 โดยผู้ที่มีฐานะทางเศรษฐกิจ

สามารถเข้าถึงบริการที่สะดวกสบายกว่า	ขณะที่ผู้มีทุนจำากัดต้องพึ่งพาบริการสาธารณะหรือเผชิญข้อจำากัด

มากกว่า	ปรากฏการณ์นี้สะท้อนแนวคิด	Religious	Field	ของ	Bourdieu	(1971;	1984)	ทีม่องศาสนาเป็น

สนามแข่งขันเชิงทุนทางเศรษฐกิจ	วัฒนธรรม	และสัญลักษณ์

 4. ความแท้และการจัดฉากศรัทธา

	 แมผู้ศ้รทัธามคีวามปรารถนาทีจ่ะสมัผสัประสบการณแ์ทข้องฮจัญ	์แตส่ิง่ทีไ่ดรั้บกลบัถกูจดัการและ

ควบคมุโดยโครงสรา้ง	เชน่	ตารางเวลาของทวัร	์การจดัลำาดบัพธิกีรรม	หรอืจดุถา่ยภาพสำาหรบัผูแ้สวงบญุ	สิง่

เหล่านีส้ะท้อนแนวคิด	Staged	Authenticity	ของ	MacCannell	(1976)	ที่ว่า	ความแท้ที่ผูค้นสัมผัสอาจ

เป็นเพียงความแท้ที่ถูกจัดฉาก

 5. การต่อรองและการสร้างความหมายใหม่ของผู้ศรัทธา

	 แมว้า่ผูศ้รทัธามไิดเ้ปน็เพยีงผูถ้กูครอบงำาจากโครงสรา้ง	แตย่งัมกีารต่อรองและสรา้งความหมายใหม่	

ผา่นการเลอืกวธิปีฏบิตั	ิเชน่	บางกลุม่ปฏิเสธ	Package	หรหูราและเลือกการเดนิทางทีเ่รยีบง่ายเพือ่รกัษามติิ

ความศกัดิส์ทิธิ	์บางกลุม่ใชส้ือ่ออนไลนเ์ลา่เรือ่งประสบการณข์องตนเอง	แทนการบรโิภคภาพทีร่ฐัหรอืบรษิทั

ทัวร์กำาหนดไว้	สิ่งนี้สะท้อนแนวคิด	Contested	Meaning	 (Eade	&	Sallnow,	1991)	และ	Tactics	 in	

Everyday	Life	ของ	de	Certeau	(1984)

สรุปผลการวิจัย

	 ผลการวิจยัชีใ้ห้เหน็วา่พธิฮีจัญใ์นโลกทุนนยิมร่วมสมัยเป็นพืน้ท่ีทีศ่รัทธา	ทุน	และอำานาจเขา้มาเกีย่ว

พันกันอย่างซับซ้อน	ผลลัพธ์นี้สามารถอภิปรายได้ใน	3	ประเด็นหลักดังนี้

 1. ศรัทธาในฐานะสินค้าและสนามแข่งขันเชิุงทุน

	 	 การที่พิธีฮัจญ์ถูกจัดการในรูปแบบ	Package	เชิงพาณิชย์	สะท้อนแนวคิด	Faith	Industry	

ของ	Carrette	และ	King	(2005)	อย่างชัดเจน	ศาสนามิได้อยู่นอกตลาด	แต่ถูกทำาให้เป็นสินค้า	(Spiritual	

Commodity)	ทีผู่ศ้รัทธาสามารถเลือกซือ้ได้	ปรากฏการณ์นียั้งตอกยำา้แนวคิด	Religious	Field	ของ	Bourdieu	

(1971;	1984)	ซึง่ชีว้า่ศาสนาเป็นสนามทีม่กีารแขง่ขนัเชงิทุน	เมือ่ศรัทธาถูกทำาใหเ้ปน็สินคา้	ผูท้ีม่ทีนุเศรษฐกจิ

ย่อมเข้าถึงความสะดวกสบายมากกว่า	นำาไปสูค่วามเหลื่อมลำ้าในสนามศาสนา
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การ˸ระกอ˷˾̕˭̖ ̃ั ˯˚̒̋˧̌ลก˥̛˧˧̕˺มร̎ วมสมั˺

 2. ความย้อนแย้งของความแท้ในโลกสมัยใหม่

	 	 แมผู้ศ้รทัธาจะปรารถนาประสบการณแ์ท	้(Authenticity)	แตส่ิง่ทีไ่ดร้บักลบัถกูจดัการภาย

ใต้โครงสร้างและตลาด	จนกลายเป็น	Staged	Authenticity	ตามที่	MacCannell	(1976)	อธิบาย	ความ

ย้อนแย้งน้ีทำาให้พิธีฮัจญ์สะท้อนความตึงเครียดระหว่างความศักด์ิสิทธ์ิ	และการจัดการเชิงพาณิชย์อย่างเด่นชัด

 3. การต่อรองความหมายและวาทกรรมศาสนา

	 	 แม้รัฐและบริษัททัวร์จะมีอำานาจนิยามความหมายของฮัจญ์ผ่านวาทกรรม	(Asad,	1993)	

แต่ผู้ศรัทธาก็ยังมีบทบาทในการต่อรองและสร้างความหมายใหม่	 (Contested	Meaning	 ตาม	 Eade	 &	

Sallnow,	1991)	ผ่านการเลือกปฏิบัติและการสื่อสารของตนเอง	สิ่งนี้สะท้อนว่า	ศรัทธาไม่ใช่สิ่งตายตัว	แต่

เป็นพลวัตที่เกิดขึ้นจากการเจรจาต่อรองอย่างต่อเนื่อง
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