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บทคัดยอ 

การประกวดนางงามในประเทศไทย คือ การเปดโอกาสใหผูหญิงไดมีบทบาทในพ้ืนท่ี
สาธารณะมากข้ึน แตในขณะเดียวกันผูหญิงในบทบาทของนางงาม ยังถูกจํากัดสิทธิ์ในการ
แสดงออกทางการเมืองและสังคมดวยคานิยมดั้งเดิม นางงามยังคงถูกคาดหวังใหเปนกลาง
ทางการเมือง ในขณะท่ีโลกการเมืองมีการแบงข้ัวมากข้ึน โลกของการประกวดนางงาม 
เริ่มเปลี่ยนไป เม่ือเวทีการประกวดนางงามเปดโอกาสใหผูเขาประกวดนางงาม สามารถ
แสดงออกทางการเมืองและสังคมได ทําใหการประกวดนางงามไดรับความนิยมมากข้ึนจากผูคน
ในสังคม อีกท้ังคติท่ียึดโยงไววา บทบาทหนาท่ีของนางงาม คือ การเปนกระบอกเสียงใหกับ
สังคม ดังนั้น จึงเกิดคําถามวา บทบาทของผูเขาประกวดนางงามมีความสัมพันธกับคานิยม
ทางการเมืองและสังคมของผูหญิงไทยอยางไร ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงมีความสนใจในการนํา
ประเด็นเรื่องคานิยมทางการเมืองและสังคมในการประกวดนางงามมาวิจัย สําหรับการวิจัย 
เชิงปริมาณกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยมีจํานวน 162 คน เปนผูเขาประกวดนางงามจาก 
มิสไทยแลนด มิสยูนิเวิรสไทยแลนด และมิสแกรนดไทยแลนดท้ังหมด คาสถิติท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูล ไดแก คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสัน โดยมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  
0.05 ผลการวิจัยพบวา มีความสัมพันธเชิงลบระหวางคุณคาทางสังคม ดานการเมืองและสังคม 
(r = -0.241*) กับบทบาทของนางงามซ่ึงมีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ี 0.05 แสดงใหเห็นวา 
ผูเขาประกวดนางงามยังคงยึดถือปฏิบัติตามคานิยมดั้งเดิม และดานสุนทรียภาพมีความสัมพันธ
ในทางบวก (r = 0.173*) กับบทบาทของนางงามท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 แสดงใหเห็นวา 
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Abstract 

Beauty pageants in Thailand give women more opportunities to play a role in 
public spaces. However, women in beauty queen roles are restricted in political 
and social values expression, with traditional values, Beauty queens are still 
expected to remain politically neutral, as the political world is getting more and 
more polarized, things are beginning to change in the pageantry community. 
When the beauty pageant organization gives beauty pageants the opportunity to 
beauty queens as express their own personal opinions. This makes beauty 
pageants more popular among people in society. In addition, the motto is that 
the role of beauty queens is to be a voice for society, so there is the question of 
how the role of beauty pageants correlates with the political and social values 
of Thai women. The sample for quantitative research consisted of 162 participants 
all participants were beauty queens contestants from Miss Thailand, Miss 
Universe Thailand and Miss Grand Thailand. The researcher collects data through 
a questionnaire and the statistical values used in the data analysis is Pearson 
correlation coefficient statistically significant at 0.05. The research findings showed 
that was of negative correlation between social value; aspect of politics and social 
(r = -0.241*) with the role of beauty queens, statistically significant at 0.05 suggests 
that beauty queens contestants still observe that tradition. And aesthetic aspect 
was positively correlated (r = 0 .173*) with the role of beauty queens statistically 
significant at 0.05 suggests that beauty queens contestants pay attention about 
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combines beauty and brains for self-optimization in beauty pageants or inspired 
others. 

Keywords Role, Beauty Pageant, Beauty Queen, Political and Social Values  
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1. ท่ีมาและความสําคัญ 

ภาพลักษณของนางงามในประเทศไทย ถูกยึดโยงไวกับวาทกรรมท่ีวา “นางงามควร 
เปนกลาง” นางงามไมควรเลือกขาง ไมควรกลาวถึงการเมือง แตควรสรางความสมานฉันทให
เกิดข้ึนในสังคม จนกลายเปนวัฒนธรรมทางความคิดท่ีสงตอกันมาอยางยาวนาน เม่ือพิจารณาถึง 
ความเปนมาในการประกวดนางงามระดับประเทศครั้งแรกในประเทศไทย จะพบวา วัตถุประสงค
ของการจัดการประกวดนางงามครั้งแรกภายใตชื่อ “นางสาวสยาม” ในป พ.ศ. 2477  
(กอนเปลี่ยนชื่อการประกวดเปนนางสาวไทย ในป พ.ศ. 2482) นั้น เกิดจากการเมือง เนื่องจาก
ประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงการปกครองจาก ระบอบสมบูรณาญาสิทธิราช เปน ระบอบ
ประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริยทรงเปนประมุข ซ่ึงประชาชน ณ ขณะนั้น ไมมีความรูเก่ียวกับ
คําวา “ประชาธิปไตย” ดวยขอจํากัดในชองทางการสื่อสาร รัฐบาลจึงเลือกใชสาวงาม 
ในการดึงดูดความสนใจของผูคนเพ่ือประชาสัมพันธรัฐธรรมนูญและระบอบการปกครอง 
แบบประชาธิปไตย (สุพัตรา กอบกิจสุขสกุล, 2531 น. 9) โดยได นางสาวกันยา เทียนสวาง 
นางงามพระนครเปนผูดํารงตําแหนงนางสาวสยามคนแรก นอกจากมงกุฎ สายสะพายและ 
ของรางวัล บทบาทหนาท่ีของนางงามผูดํารงตําแหนงชนะเลิศ คือ การอุทิศตนเองเพ่ือปฏิบัติ
หนาท่ีชวยเหลือชาติและสังคม ตอมาบทบาทหนาท่ีของนางงามไดถูกยกระดับข้ึน ภายใตเง่ือนไข
ของการปฏิบัติหนาท่ีในฐานะตัวแทนวัฒนธรรมของชาติ เพ่ือเผยแพรเอกลักษณและวัฒนธรรม 
ของชาติสูสากล 

จะเห็นไดวา การกาวออกจากขนบธรรมเนียมเดิมภายใตการปลูกฝงคานิยม “รักนวล 
สงวนตัว” มายังพ้ืนท่ีสาธารณะของผูหญิงจึงเปนเรื่องใหมของสังคมไทย การประกวดนางงาม
จึงเปนทางเลือกหนึ่งของผูหญิงในการแสวงหาโอกาส การยกระดับตนเองเพ่ือความม่ันคง 
ในอนาคตท่ีแลกมาดวยคําตําหนิ การถูกตัดสินจากรูปลักษณ และการตกเปนเปาสายตาของ
ผูชาย (สุมิตร อินทวงศ, 2558 น. 92) ถึงแมในภายหลังการประกวดนางงามจะไดรับความนิยม
มากข้ึน แตในมุมมองของนักสตรีนิยมมองวา การประกวดนางงาม คือ ผลผลิตในสังคม 
ปตาธิปไตย นางงามไมสามารถสรางแรงกระตุนใหเกิดข้ึนในสังคมไดมากพอ เพราะนางงามไมมี
ความกลาในการสงเสียงความคิดของตนเอง อีกท้ังรูปประโยคคําพูดท่ีวา “อยากเปน
กระบอกเสียงใหแกสังคมและประชาชน” เปนเพียงวาทกรรมหนึ่งท่ีสรางข้ึนมาเพ่ือนําพา
ความสําเร็จใหตน แตไมสามารถปฏิบัติไดจริง เพราะนางงามตองปฏิบัติหนาท่ีตามคําสั่งของ
องคกรจัดการประกวดนางงามเพ่ือใหบรรลุเปาหมายในการควาชัยชนะในการประกวดระดับ
สากล ขัดแยงกับการพยายามสรางภาพลักษณใหนางงามมีคุณคาในมุมของปจเจกชนมากกวา
เปนเพียงหนาตาขององคกร และการประกวดนางงาม เปนการลดทอนคุณคาผูหญิงใหเปนเพียง
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วัตถุทางเพศ (Sex Object) เพราะในโลกท่ีผูชายเปนใหญ ผูหญิงมักถูกสรางใหเปนสัญลักษณ
ทางวัฒนธรรมรวมอยูเสมอ ความงามกลายเปนสิ่งสําคัญท่ีผูหญิงแสวงหาเพ่ือทําใหผูชายพอใจ 
ซ่ึงคุณคาของผูหญิงควรมาจากศักยภาพภายในมากกวาการตัดสินจากรูปลักษณภายนอก 
(Yuval-Davis, 1997, p. 45) อีกท้ังในโลกของการประกวดนางงาม ถูกเชื่อมโยงกับคําวา 
“การเมือง” อยางเลี่ยงไมได ดังจะเห็นไดจากการท่ีรัฐใชการประกวดนางงามเพ่ือสรางชาติ  
หาผลประโยชน รายได หรือชื่อเสียง โดยใชคําวาชาติเขามาเชื่อมโยง เปนตน และถึงแม 
ในปจจุบันองคกรจัดการประกวดนางงามพยายามสรางมาตรฐานใหมเก่ียวกับนางงาม ผลักดัน
ใหนางงาม มีบทบาทในการขับเคลื่อนสังคมมากข้ึน สามารถแสดงออกทางความคิดเก่ียวกับ
การเมืองและสังคมไดอยางอิสระ แตถึงกระนั้นการสงเสียงในฐานะบทบาทของนางงามก็ยัง 
ไมมากพอท่ีจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคมได ดวยเพราะวัฒนธรรมทางความคิดมิติเกา 
ท่ีมียังคงมีอิทธิพลทางความคิดตอคนในสังคม 

ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงไดตระหนักถึงความสําคัญ ท่ีจะศึกษาวิจัยถึงคานิยมทางการเมือง
และสังคม ในการประกวดนางงาม เพ่ืออธิบายวา บทบาทของผู เขาประกวดนางงามมี
ความสัมพันธกับคานิยมทางการเมืองและสังคมของผูหญิงไทยอยางไร และนําความคิดเห็นท่ีได
ไปพัฒนาเปนแนวทางใหมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคหลักในการจัดการประกวดนางงาม
ของแตละองคกรจัดการประกวดนางงาม ผูเขาประกวดนางงาม และผูท่ีสนใจ เพ่ือพัฒนา
บทบาทของนางงามในประเทศไทย ใหสามารถกาวออกจากกรอบวัฒนธรรมทางความคิด 
ท่ีสงตอกันมาอยางยาวนาน เพ่ือสรางบรรทัดฐานคานิยมใหม ในเรื่องตางๆ ใหผูคนในสังคมได 

 
2. การทบทวนวรรณกรรม 

2.1 บทบาท 

 บทบาท เปนสิ่งท่ีบุคคลถือวาตนเปนเชนนั้น มีพฤติกรรมบางอยางท่ีพึงกระทํารวมท้ัง
การถูกคาดหวังจากบุคคลอ่ืนวาตองกระทําดวย การท่ีตองสวมบทบาทนั้นๆ มีผลใหตองมีการ
กระทํา คําวา บทบาทในภาษาไทย สอดคลองกับคําวา Role ในภาษาอังกฤษ บางครั้งมีการ
นิยามคําวา บทบาททางสังคม (Social Role) หรือทฤษฎีบทบาท (Role Theory) (Broom & 
Selznick, 1977, p. 86) บทบาท จึงเปนองคประกอบสําคัญของโครงสรางทางสังคม Linton 
(1936, p. 113) ไดใหความหมายวา บทบาท เปนสัญลักษณท่ีแสดงใหเห็นลักษณะพลวัต 
(Dynamic) ของสถานภาพ (Status) ซ่ึงสถานภาพเปนเพียงนามธรรม แตฐานะหรือตําแหนง
เปนผู กําหนดบทบาท ผูดํารงตําแหนงจะปฏิบัติหนาท่ีไดสมบทบาทหรือไม ข้ึนอยู กับ
องคประกอบหลายอยางรวมดวย เชน บุคลิกของผูสวมบทบาท ลักษณะของสังคม ตลอดจน
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ระเบียบ กฎหมายท่ีเก่ียวของ และวัฒนธรรมขององคกร บทบาทเปนเสมือนเหรียญท่ีมีสองดาน 
ซ่ึงบทบาทและตําแหนงเปนสิ่งท่ีควบคูไปดวยกัน เม่ือบุคคลไดดํารงตําแหนงในสังคมตอง 
ปฏิบัติตนตามบทบาทในตําแหนงนั้น ซ่ึงผูท่ีดํารงตําแหนงเดียวกันอาจมีบทบาทท่ีแตกตางกัน
ออกไปตามลักษณะนิสัยสวนบุคคล ทัศนคติ ความสามารถในการทํางานเปนสิ่งท่ีตอบโจทย
ความพึงพอใจในการปฏิบัติหนา ท่ีได เพราะฉะนั้นบทบาทเปนเพียงรูปการ (Aspect)  
ทางพฤติกรรมของตําแหนง (สุพัตรา ศรีชุม, 2560, น. 26) จึงเรียกไดวา พฤติกรรมของมนุษย
กอใหเกิดบทบาทสะทอนการแสดงออกเชิงสัญลักษณเก่ียวกับสิทธิและหนาท่ีท่ีถูกตองและ
สมควรในสังคมนั้นๆ เพราะฉะนั้นบทบาทในบริบทของนางงามเปรียบเสมือนการเปน
กระบอกเสียง ใชพ้ืนท่ีท่ีตนเองมีเพ่ือแสดงจุดยืนหรือเจตจํานงอยางใดอยางหนึ่ง ในการ
เรียกรองประเด็นตางๆ ในสังคม ควบคูไปกับการเผชิญสิ่งท่ีสงผลตอบทบาทของนางงามจํานวน 
4 ดาน ดังเชนท่ี Miguel (Desmond, 2020) ไดแสดงทัศนะไว ดังนี้  

(1) ดานมาตรฐานในการคัดเลือกนางงาม หมายถึง การประกวดนางงามตั้งแตอดีต
จนถึงปจจุบัน มีรูปแบบการประกวดโดยอางอิงจากประเพณีแบบยุโรป และรูปแบบการจัดการ
ประกวดแบบอเมริกาสมัยใหม โดยมีขอกําหนดวา สาวงามผูเขาประกวดตองสวมชุดวายน้ํา
เพ่ือใหกรรมการใหคะแนนความงามและรูปราง ไมวาจะเปนการประกวดนางงามรูปแบบใด 
สิ่งหนึ่งท่ีคลายกัน คือ ผูหญิงไมมีสิทธิ์กําหนดความพึงพอใจในรางกายตนเอง แตกลับถูกกําหนด
มาตรฐานความงามในอุดมคติ เพ่ือสรางความพึงพอใจใหแกผูชาย  

(2) ดานการทําคุณประโยชนใหแกสังคม หมายถึง ความสัมพันธกับการสรางสรรค
สังคมและกลาวถึงปญหาสังคมใหผูฟงเกิดความตระหนัก การทํากิจกรรมพิเศษท่ีนอกเหนือจาก
ภาระหนาท่ีในงานท่ีทํา โดยเฉพาะกิจกรรมท่ีสะทอนใหเห็นถึงความรับผิดชอบตอสังคม  
ใหโอกาสผูดอยโอกาสในสังคม หรือมีสวนเขาไปชวยงานของประเทศชาติ แสดงใหเห็นถึงคุณคา
แหงภาพลักษณนับเปนทรัพยสินท่ีมีคุณคามหาศาลท้ังของบุคคลและองคกร  

(3) ดานการสรางคานิยมในองคกรใหแกสังคม หมายถึง การท่ีบุคลากรในองคกร
มองเห็นประโยชนและความสําคัญในการนําพาองคกร ไปสูความสําเร็จตามวิสัยทัศน และ 
มีความสุขกับการปฏิบัติตัวของบุคลากรในองคกรนั้นๆ เพ่ือใหเกิดความสุขกับองคกรและ
ปฏิบัติงานไดอยางมีประสิทธิผล ซ่ึงคานิยมในตัวบุคคลสงผลตอคานิยมในองคกรอยางมาก 
กลาวคือ หากนางงามไมไดเปนบุคคลท่ีทําใหเกิดกระแสอิทธิพลตอสังคมได หรือเปนนางงาม 
ท่ีมีตําหนิ สมาชิกในสังคมจะมีรูปแบบในการใหคานิยมท่ีเปลี่ยนไปจากเชิงบวกเปนเชิงลบทันที  
ซ่ึงสงผลกระทบตอนางงามและองคกรโดยตรง รวมถึงการท่ีสมาชิกในสังคมเพิกเฉย ไมสนใจ 
ไมใหคุณคาหรือเห็นความสําคัญ ในทางกลับกันหากนางงามเปนบุคคลท่ีเปนแบบอยางท่ีดี หรือ 
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สังคมเล็งเห็นวา เหมาะสมกับตําแหนงท่ีไดครอง สมาชิกในสังคมก็จะรวมดวยชวยกันผลักดัน 
จนเกิดเปนกระแสเชียรนางงามได และ  

4) การเปนแบบอยางท่ีดีในสังคม หมายถึง ความดีงามของตัวบุคคลนํามาซ่ึงคานิยม 
ในตัวบุคคล และคานิยมของสมาชิกในสังคมกอใหเกิดความเปนชาตินิยม คานิยมความงาม 
ตลอดจนนําไปสูการเปลี่ยนแปลงท่ีมีผลตอองคกรและสังคม ในขณะเดียวกันคานิยมก็สามารถ
สะทอนความผิดถูกของบุคคล หรือสิ่งท่ีควรจะเปนดวยเชนกัน ดังนั้น ในฐานะนางงาม  
การประพฤติตนใหไดรับความนิยมจากคนในสังคม เพ่ือสรางกําลังในการขยายเสียงของตนเอง 
และการทําความเขาใจในคานิยมของบุคคลท่ีมีความแตกตาง จึงเปนสิ่งสําคัญสามารถนํามา
ประยุกตใชเพ่ือการพัฒนาตนเอง องคกร และสังคม 

2.2 คานิยมทางการเมืองและสังคม 

คานิยม คือ ความเชื่อของบุคคลหรือสังคม โดยคานิยมของแตละบุคคลข้ึนอยูกับ
ประสบการณท่ีแตละบุคคลไดรับเปนสวนประกอบสําคัญในการดําเนินชีวิต เปนสิ่งท่ีบุคคล 
ชื่นชอบ พอใจ เห็นคุณคา ยอมรับเพ่ือนํามาปฏิบัติตาม นอกจากนี้ คานิยมยังเปนตัวบงชี้ทาง
พฤติกรรมในการแสดงพฤติกรรมตามเปนแนวทางในการดําเนินชีวิตของตน เพราะทางเลือก
ของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ในขณะท่ีระบบคานิยม คือ การรวมกันของความเชื่อ 
ท่ีเก่ียวกับวิถีทางในการประพฤติปฏิบัติ (Rokeach, 1973, p. 5) โดยคานิยมทางการเมืองและ
สังคม (Political Value) เปนความสนใจประเภทหนึ่งของคานิยมสวนบุคคลใน 6 ดาน  
ตามแนวคิดของ Spranger (1928) ไดแก 1) คานิยมทางทฤษฎีหรือวิชาการ (Theoretical 
Value) 2) คานิยมทางเศรษฐกิจ (Economic Value) 3) คานิยมทางสุนทรียภาพ (Aesthetic 
Value) 4) คานิยมทางสังคม (Social Value) 5) คานิยมทางการเมืองและสังคม (Political 
Value) และ 6) คานิยมทางศาสนา (Religious Value) โดยคานิยมทางการเมืองและสังคมเปน
คานิยมในเรื่องการแสวงหาอํานาจอิทธิพลและชื่อเสียง แตในขณะเดียวกันก็เปนตัวกําหนด
บทบาทใหเปนมาตรฐานเพ่ือนําไปใชกับตัวบุคคลดวยเชนกัน กลาวคือ 1) คานิยมวิถีปฏิบัติ 
(Instrumental Values) เปนมาตรฐานความเชื่อท่ีมีตอสิ่งตางๆ ในชีวิตประจําวัน เพ่ือใหทราบ
แนวทางการประพฤติท่ีถูกตอง ยิ่งทราบคานิยมของบุคคลอ่ืน ยิ่งเรียนรูในตัวตนไดมากข้ึน และ 
2) คานิยมจุดหมายปลายทาง (Terminal Values) จุดมุงหมายท่ีพึงปรารถนาในชีวิต โดยท่ี
คานิยมท้ังสองไมจําเปนตองสอดคลองกัน หากแตคานิยมท่ีหยิบยกมาปฏิบัติตาม สามารถเปน
คานิยมปลายทางหลายรูปแบบได ลวนสงผลมาจากพฤติกรรมของมนุษยเปนหลัก (ฤทธิณัณฑ 
เชื้อทอง และรุจิระ โรจนประภายนต, 2559, น. 113-114) อีกท้ังคานิยมเปนสิ่งท่ีมีอิทธิพลตอ
ตัวบุคคล เปนสวนหนึ่งในการพัฒนาองคกร และเปนสิ่งชี้นําเปาหมายและทิศทางของสังคม 
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2.3 คานิยมทางการเมืองและสังคมในการประกวดนางงาม 

เวทีการประกวดนางงามในประเทศไทย เกิดข้ึนจากกุศโลบายเรนแฝงอยูเบื้องหลัง
การเมือง เนื่องจากประเทศสยาม (ภายหลังมีการเปลี่ยนชื่อเปน ไทย ในป พ.ศ. 2482) มีการ
เปลี่ยนแปลงการปกครองจาก ระบอบสมบูรณาญาสิทธิราช เปนระบอบประชาธิปไตยอันมี
พระมหากษัตริยทรงเปนประมุข ซ่ึงประชาชน ณ ขณะนั้น ไมมีความรู เ ก่ียวกับคําวา 
“ประชาธิปไตย” ดวยขอจํากัดในชองทางการสื่อสาร รัฐบาลจึงไดจัดการประกวดนางงาม 
ครั้งแรกเพ่ือฉลองรัฐธรรมนูญ ภายใตชื่อ “นางสาวสยาม” ในป พ.ศ. 2477 (กอนเปลี่ยนชื่อการ
ประกวดเปน “นางสาวไทย” ในป พ.ศ. 2482) กระทรวงมหาดไทยเปนผูดําเนินการจัดประกวด 
แตดวยการประกวดนางงามเปนวัฒนธรรมตะวันตกท่ีเพ่ิงเขาครั้งแรก กอปรกับคานิยมของ 
คนไทยท่ีนิยมสอนบุตรสาวใหประพฤติตน ใหมีความสงางามสมเปนกุลสตรี (กัญญวรา  
ศิริสมบูรณเวช, 2553, น. 37-39) การประกวดนางสาวสยามจึงมีอุปสรรคในดานของผูเขา
ประกวดนางงาม จึงไดมีการขอความรวมมือในการนําบุตรหลานของขาราชการ, ชาวบานผูมี
ฐานะเขารวมการคัดเลือกสาวงามตัวแทนจังหวัดตางๆ เพ่ือเขารวมประกวด ผานกรรมวิธีการ
คัดเลือกอยางละเอียดลออ ดังนั้น การประกวดนางงามในยุคแรก ในชวงป พ.ศ. 2477-2497 
จึงเปน “การประกวดนางงามเพ่ือชวยชาติ” ภาพลักษณของนางงามในยุคแรก จึงถูกสรางภาพ
จําดวยคานิยมความเปนกุลสตรี ตอมา ในยุคท่ี 2 ในชวงป พ.ศ. 2507-2515 เปน “ยุคการ
ประชาสัมพันธประเทศ” โดยผูไดรับตําแหนงนางสาวไทยตองเดินทางไปประกวดนางงาม
จักรวาลครั้งแรกอยางเปนทางการ และยังคงความงามอยางกุลสตรีไทยไว โดยในชวงนี ้
ประเทศไทยไดนางงามจักรวาลคนแรก คือ อาภัสรา หงสกุล หลังจากนั้นระหวางป พ.ศ. 2527-
2543 เรียกวา “ยุคการพาณิชย” เปนการเขามาสนับสนุนการประกวดนางงามจากหนวยงาน
ตางๆ เวทีการประกวดนางงามมีการเปลี่ยนแปลงผูถือลิขสิทธิ์จากผูจัดท่ีเปนรัฐบาลในสมัยแรก
สูปจจุบันท่ีเปนเอกชน อีกท้ังประเทศไทยไดนางงามจักรวาลคนท่ี 2 คือ ภรณทิพย   
นาคหิรัญกนก และตั้งแตป พ.ศ.2543-ปจจุบัน เปนยุคท่ีการประกวดแตกยอยออกไป ทําใหเกิด
เปนเวทีการประกวดมากข้ึนอีกหลากหลายเวที แตละเวทีมีวัตถุประสงค และกติกาการประกวด 
แตกตางกันออกไปตามจุดมุงหมายของเวที แตสิ่งท่ีเหมือนกัน คือ ความตองการเปนท่ีสนใจของ
สาธารณะชนและสรางประโยชนใหแกสังคม  

ดวยภาพลักษณของนางงามในประเทศไทย ถูกสรางภาพจําดวยคานิยมความเปน 
กุลสตรีไทย (ธาราทิพย สุขดรุณพัฒน, 2560, น. 51) ท่ียอมจํานนใหอยูภายใตอาณัติของสังคม
แหงปตาธิปไตย บทบาทของนางงามถูกจับถูกวางใหเปนสัญลักษณของความสันติ และถูกตรึงไว
กับวาทกรรมท่ีวา “นางงามควรเปนกลาง” ไมยุงเก่ียวกับการเมือง เพราะการเมืองเปนเรื่องของ
ผูชาย ไมใชผูหญิง จนเปนภาพจําของผูคนท่ีสงตอกันมาอยางยาวนาน แตในขณะเดียวกัน                
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มีการแสดงออกเชิงสัญลักษณทางการเมือง ผานบทบาทหรือการปฏิบัติหนาท่ีของนางงาม 
บทบาทของนางงามในยุคแรก คือ การเปนกระบอกเสียงใหรัฐ เชน ในป พ.ศ. 2483  
จอมพลแปลก พิบูลสงคราม ดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรี ไดเกิดสงครามกรณีพิพาทอินโดจีน 
สวางจิตต คฤหานนท ซ่ึงดํารงตําแหนงนางสาวไทย ณ ขณะนั้น ไดเปนอาสากาชาดและพูดให
กําลังใจทหารตามแนวชายแดนผานเสียงตามสาย ในนามของสตรีไทยทุกคนท่ีอยูในแนวหลัง 
หรือเรียม เพศยนาวิน นางสาวไทยประจําป พ.ศ. 2482 ไดรวมเดินขบวนเรียกรองดินแดนคืน
ของยุวชนนายทหาร เปนตน แตยังไมชัดเจนในบริบทของการแสดงออกทางการเมือง  
เม่ือยุคสมัยมีการพัฒนาประชาชนมีการตื่นตัวทางการเมืองมากข้ึน ทําใหบทบาทของนางงาม 
ในปจจุบันมีการเปลี่ยนไปตามกระแสสังคม องคกรจัดการประกวดนางงามเปดโอกาสให 
ผู เขาประกวดนางงามไดวิพากษประเด็นทางการเมืองและสังคมบนเวทีไดอยางอิสระ  
ผานคําถามรอบคัดเลือก หรือรอบตัดสินท่ีใชประเด็นทางการเมืองและสังคมเขามาเปนสวนหนึ่ง
ของคําถาม เชน การดํารงตําแหนงของบุคคลทางการเมืองหรือปรากฏการณทางสังคมอยาง
เรื่องการแตงงานของบุคคลเพศเดียวกัน ปญหาสิ่งแวดลอม เปนตน (ธง ดวงคง, 2563) หรือ
ผานตัวบุคคล เชน มารีญา พูนเลิศลาภ (มิสยูนิเวิรสไทยแลนดประจําป 2560, การสื่อสาร 
สวนบุคคล, 15 ตุลาคม 2563) ไดแสดงทัศนะวา ผูเขาประกวดนางงามแตละคนมีจุดประสงค
ในการประกวด ความตองการในการสื่อสาร หรือความตองการในการเปลี่ยนแปลงสังคม 
ท่ีแตกตางกัน ระยะเวลาในการดํารงตําแหนงเปนชวงเวลาท่ีสั้น แตตําแหนงนั้นจะอยูไปตลอด 
ดังนั้น ตําแหนงจึงเปนชองทางท่ี นางงามสามารถใชใหเกิดประโยชนเพ่ือสังคมได สอดคลองกับ
ทัศนะของ พัชรพร จันทรประดิษฐ (มิสแกรนดไทยแลนดประจําป 2563, การสื่อสารสวนบุคคล, 
20 ธันวาคม 2563) เพราะปจจุบันบทบาทของนางงามไดพัฒนามีความชัดเจนในตัวเอง  
ในฐานะท่ีนางงามมีพ้ืนท่ีสื่อท่ีสามารถพูดแทนประชาชนสวนใหญได นางงามควรท่ีจะพูด 
เพ่ือพัฒนาและแสวงหาความยุติธรรมใหแกผูคนในสังคมได ดังเชน ฮาน เลย (Han Lay)  
มิสแกรนดเมียนมาและผูเขาประกวดมิสแกรนดอินเตอรเนชั่นแนล ประจําป ค.ศ. 2020  
(พิมพชนก พุกสุข, 2564) ไดใชเวทีการประกวดมิสแกรนดอินเตอรเนชั่นแนล ในการออกมา
กลาวถึงการเกิดปญหา การประทวงตอตานเผด็จการในประเทศเมียนมา และเรียกรองให
ประชาคมโลกเขามาใหการชวยเหลือประเทศของเธอ  

จากการทบทวนวรรณกรรมจะเห็นไดวา การท่ีนางงามปรับเปลี่ยนบทบาทตัวเองจาก
เม่ือกอนท่ีไมกลาพูด ใหกลายเปนนางงามท่ีออกมาเรียกรองสิทธิ เสรีภาพ และความถูกตอง
เพ่ือใหเกิดกระแสในสังคมมากข้ึนนั้น เปรียบไดกับภาพท่ีซอนทับไวในตัวเอง ภาพท่ีหนึ่ง คือ 
บทบาทของนางงาม ท่ีใชเสียงของตนเองในการขับเคลื่อนสังคม และภาพท่ีสอง คือ หนาท่ี
พลเมือง ประชาชนคนหนึ่งท่ีดิ้นรนเพ่ือมีชีวิต และถามหาความถูกตองในสังคม ดังนั้น บทบาท
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ของนางงามจึงไมตางจากนักการเมืองคนหนึ่ง ท่ีคานิยมในตัวบุคคลมากข้ึนจะสงผลใหคานิยม 
ในองคกรไดรับความสนใจเพ่ิมข้ึนดวยเชนกัน จะเห็นไดวา สังคม เปนปจจัยสําคัญท่ีทําให
บทบาทของนางงามมีการพัฒนามีการตระหนักรูถึงการเคลื่อนไหวทางสังคมในมิติตางๆ รวมถึง
การแบกรับความคาดหวังจากผูคนในสังคมมากข้ึน เวทีการประกวดนางงามจึงเปรียบเสมือน
กระจกสะทอนคานิยมสําคัญท่ีกําลังเกิดข้ึนในสังคมโลกในแตละยุคสมัย  

2.4 กรอบแนวคิด 

 
ท่ีมา: ชวัลพร บุญเกิด (2564, น. 72) 

2.5 สมมติฐานการวิจัย 

เพ่ือเปนการตรวจสอบตามขอคําถามการวิจัยและใหบรรลุวัตถุประสงคท่ีไดกําหนด 
ผูวิจัยจึงไดตั้งสมมติฐานไว ดังนี้  

คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามมีความสัมพันธกับบทบาทของผูเขาประกวด
นางงาม 

(1) คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ดานการแสวงหาความรูมีความสัมพันธ
กับบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

(2) คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ดานเศรษฐกิจ มีความสัมพันธกับ
บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

(3) คานิยมทางสั งคมของผู เข าประกวดนางงาม ด านการเ มืองและสั งคม  
มีความสัมพันธกับบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

(4) คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ดานสุนทรียภาพมีความสัมพันธกับ
บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

ตามแนวคิดสตรีนิยม Postmodernism  

ของ Miguel (Desmond, 2020) 

1) มาตรฐานในการคดัเลือกนางงาม  

2) การทําคุณประโยชนใหแกสังคม  

3) การสรางคานิยมในองคกรใหแกสังคม 

4) การเปนแบบอยางท่ีดีในสังคม 

คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม 

ตามแนวคิดของ Spranger (1928) 

1) ดานการแสวงหาความรู  

2) ดานเศรษฐกิจ  

3) ดานการเมืองและสังคม 

4) ดานสุนทรียภาพ 

5) ดานศาสนา 

ตัวแปรตน ตัวแปรตาม 
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(5) คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ดานศาสนา มีความสัมพันธกับ
บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

 
3. ระเบียบวิธีวิจัย 

ผูวิจัยไดใชกลุมประชากรท่ีใชในการวิจัย ไดแก ผูเขาประกวดนางงามจากองคกร
จัดการประกวดนางงามระดับประเทศ 3 เวที คือ นางสาวไทย มิสแกรนดไทยแลนด และ 
มิสยูนิเวิรสไทยแลนดภายในป พ.ศ. 2563 ท้ังหมดจํานวน 280 คน โดยวิธีการสุมตัวอยาง 
แบบงาย ตามสูตรของ Krejcie and Morgan (1970) ดวยการวิจัยครั้งนี้มีขนาดประชากร
จํานวน 280 คน ยอมรับใหเกิดความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางได 5% ท่ีระดับ 
ความเชื่อม่ัน 95% และสัดสวนของประชากรท่ีผูวิจัยสนใจเทากับ 0.5 เม่ือแทนคาแลว 
ขนาดของกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยจึงมีจํานวน 162 คน โดยทําการเก็บขอมูลในพ้ืนท่ี 
ท่ีกําหนดไวตั้งแตวันท่ี 1 มกราคม พ.ศ. 2563 ถึงวันท่ี 31 มีนาคม พ.ศ. 2564 การวิจัยครั้งนี้
เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาท
ของผูเขาประกวดนางงาม ตัวแปรประกอบดวย 1) ดานมาตรฐานในการคัดเลือกนางงาม  
2) ดานการทําคุณประโยชนใหแกสังคม 3) ดานการสรางคานิยมในองคกรใหแกสังคม  
4) ดานการเปนแบบอยางท่ีดีในสังคม และศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคม
ของผูเขาประกวดนางงาม ตัวแปรประกอบดวย 1) ดานการแสวงหาความรู 2) ดานเศรษฐกิจ 
3) ดานการเมืองและสังคม 4) ดานสุนทรียภาพ และ 5) ดานศาสนา โดยผูวิจัยจะใชผลของ 
ดานการเมืองและสังคม มาวิเคราะหประกอบในบทความนี้เปนหลัก ซ่ึงผูวิจัยจะเปนผูตั้งคําถาม
และใชแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัย โดยมีขอคําถาม ดังนี้  

(1) การประกวดนางงามสามารถมีเรื่องการเมืองหรือผลประโยชนทับซอนเขามา
แทรกแซงได  

(2) ในการประกวดนางงามผูเขาประกวดนางงามสามารถใชระบบอุปถัมภหรือระบบ
เสนสายเพ่ือใหไดตําแหนงนางงามผูชนะเลิศได  

(3) ผูเขาประกวดนางงาม ควรมีโครงการเพ่ือสังคมท่ีลงมือทําจริง เพ่ือนําเสนอตอ
สาธารณชน  

(4) ผูเขาประกวดนางงามสามารถดําเนินการคัดคานตําแหนงนางงามผูชนะเลิศได  
(5) ผูเขาประกวดนางงาม สามารถแสดงความคิดเห็นในฐานะตัวแทนขององคกร 

ตอประเด็นทางสังคมท่ีกําลังเปนท่ีสนใจได 
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ในสวนของระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของผู เขาประกวดนางงามและ 
ความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคม ผูวิจัยไดใชมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale)  
5 ระดับ (วัลลภ รัฐฉัตรานนท, 2556, น. 172) โดยกําหนดคาน้ําหนักของคะแนน 5 ระดับ คือ 
5 หมายถึง เห็นดวยมากท่ีสุด 4 หมายถึง เห็นดวย 3 หมายถึง เห็นดวยปานกลาง 2 หมายถึง  
เห็นดวยนอย 1 หมายถึง ไมเห็นดวย เพ่ือนําไปวิเคราะหขอมูลโดยการหาคาเฉลี่ยและ 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และนําไปแปลความหมายของระดับคาเฉลี่ย ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 1 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทและคานิยมทางสังคม 

ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทและคานิยมทางสังคม ระดับคาเฉลี่ย 

นอย หมายถึง กลุมตัวอยางมคีวามคิดเห็นเก่ียวกับบทบาท
และคานิยมทางสังคมอยูในระดับนอย 

1.00 – 2.33 
 

ปานกลาง หมายถึง กลุมตัวอยางมคีวามคิดเห็นเก่ียวกับบทบาท
และคานิยมทางสังคมอยูในระดับปานกลาง 

2.34 – 3.66 

มาก หมายถึง กลุมตัวอยางมคีวามคิดเห็นเก่ียวกับบทบาท
และคานิยมทางสังคมอยูในระดับมาก 

3.67 – 5.00 

 
สถิติท่ีใชในการวิจัย ผูวิจัยไดกําหนดคาสถิติในการวิเคราะหขอมูลและอธิบายตัวแปร

การวิจัย โดยใชคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) 
(Cohen & Manion, 1994) ในการวิเคราะหความสัมพันธของตัวแปรสองตัวท่ีเปนอิสระตอกัน
ในการทดสอบสมมติฐานและแสดงระดับความสัมพันธของคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  
โดยแปลความหมายของคาสัมประสิทธิ์ ดังนี้ 

คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ        ระดับความสัมพันธ 
มากกวา 0.85   มีความสัมพันธกันสูงมาก 
0.65 – 0.85  มีความสัมพันธกันสูง 
0.35 – 0.64  มีความสัมพันธกันปานกลาง 
0.20 – 0.34  มีความสัมพันธกันนอย 
ต่ํากวา 0.20   มีความสัมพันธกันนอยมาก  
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4. ผลการวิจัย 

4.1 ผลระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม ปรากฏผล 
ดังตารางตอไปนี้ 

ตารางท่ี 2 คาเฉล่ียสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงามในภาพรวม 

 (n = 162) 

ลําดับ บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 𝑿𝑿� S.D. ระดับความคิดเห็น ลําดับ 

1 ดานมาตรฐานในการคัดเลือกนางงาม 4.14 0.44 มาก 4 

2 ดานการทําคุณประโยชนใหแกสังคม 4.51 0.55 มาก 1 

3 ดานการสรางคานิยมในองคกรใหแก

สังคม 

4.45 0.54 มาก 2 

4 ดานการเปนแบบอยางท่ีดีในสังคม 4.38 0.65 มาก 3 

 ภาพรวม 4.37 0.44 มาก  

ท่ีมา: ชวัลพร บุญเกิด (2564, น. 84) 

 
ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของ 

ผูเขาประกวดนางงามในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.37 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 
0.44 เม่ือพิจารณารายดานพบวา ดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ดานการทําคุณประโยชนใหแก
สังคม มีระดับความคิดเห็นมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.51 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 
0.55 รองลงมา คือ ดานการสรางคานิยมในองคกรใหแกสังคม มีระดับความคิดเห็นมาก  
มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.45 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 0.54 และดานท่ีมีคาเฉลี่ยนอยสุด 
คือ ดานมาตรฐานในการคัดเลือกนางงาม มีระดับความคิดเห็นมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.14 และ
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 0.44 ตามลําดับ  
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4.2 ผลระดับความคิดเห็นคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ปรากฏผล 
ดังตารางตอไปนี้ 

ตารางท่ี 3 คาเฉล่ียสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับคานิยมทางสังคม
ของผูเขาประกวดนางงามในภาพรวม 

(n = 162) 

ลําดับ คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม 𝑿𝑿� S.D. ระดับความคิดเห็น ลําดับ 

1 ดานการแสวงหาความรู 4.64 0.38 มาก 1 

2 ดานเศรษฐกิจ 4.29 0.41 มาก 2 

3 ดานการเมืองและสังคม 3.48 0.37 ปานกลาง 5 

4 ดานสุนทรยีภาพ 3.80 0.58 มาก 3 

5 ดานศาสนา 3.71 0.47 มาก 4 

 ภาพรวม 3.98 0.32 มาก  

ท่ีมา: ชวัลพร บุญเกิด (2564, น. 93) 

 
ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทาง

สังคมของผูเขาประกวดนางงามในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 และสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน เทากับ 0.32 เม่ือพิจารณารายดานพบวา ดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ดานการแสวงหา
ความรู มีระดับความคิดเห็นมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.64 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 
0.38 รองลงมา คือ ดานเศรษฐกิจ มีระดับความคิดเห็นมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.29 และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.41 และดานท่ีมีคาเฉลี่ยต่ําสุด คือ ดานการเมืองและสังคม มีระดับ
ความคิดเห็นปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.48 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.37 
ตามลําดับ 

4.3 การทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามมีความสัมพันธกับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงาม 

ผลการศึกษาความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับบทบาทของผูเขาประกวด
นางงาม พบวา คานิยมทางสังคมโดยรวมทุกดานไมมีความสัมพันธ (r = 0.058) กับบทบาทของ
ผูเขาประกวดนางงามโดยรวม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 แสดงไวในตารางท่ี 3
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ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
(n = 162) 

ลําดับ คานิยมทางสังคมของ 

ผูเขาประกวดนางงาม 

Pearson 

Correlation 

Coefficient 

p - value เปนไปตาม

สมมติฐาน 

ไมเปนไปตาม

สมมติฐาน 

1 ดานการแสวงหาความรู 0.075 0.343   

2 ดานเศรษฐกิจ 0.010 0.901   

3 ดานการเมืองและสังคม -0.241* 0.002*   

4 ดานสุนทรียภาพ 0.173* 0.027*   

5 ดานศาสนา 0.105 0.186   

 โดยรวมทุกดาน 0.058 0.467   

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ท่ีมา: ชวัลพร บุญเกิด (2564, น. 133) 

 
เม่ือพิจารณาความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามรายดาน 

กับบทบาทของผูเขาประกวดนางงามโดยรวม พบวา คานิยมทางสังคม ดานการแสวงหาความรู 
ดานเศรษฐกิจ และดานศาสนา ไมมีความสัมพันธกับบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม  
สวนคานิยมทางสังคม ดานการเมืองและสังคมมีความสัมพันธเชิงลบ (r = -0.241*) กลาวคือ 
หากผูเขาประกวดนางงามมีบทบาทในระดับท่ีเพ่ิมข้ึน ผูเขาประกวดนางงามจะแสดงออกถึง
คานิยมทางการเมืองและสังคมในระดับท่ีลดลง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และ
คานิยมทางสังคมดานสุนทรียภาพมีความสัมพันธเชิงบวก (r = 0.173*) กับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงาม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลาวคือ หากผูเขาประกวดนางงาม
แสดงออกถึงคานิยมทางสังคมดานสุนทรียภาพ ในระดับท่ีเพ่ิมข้ึน บทบาทของผูเขาประกวด
นางงามจะมีระดับท่ีเพ่ิมข้ึนดวย  

 
5. สรุปผลการวิจัย 

จากผลการวิจัย ผูวิจัยสามารถสรุปได ดังนี้ 

5.1 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

จากผลการวิจัย พบวา ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงามอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของ 
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ผูเขาประกวดนางงาม พบวา กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของผูเขา
ประกวดนางงาม ดานการทําคุณประโยชนใหแกสังคมมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดานการสราง
คานิยมในองคกรใหแกสังคม และนอยท่ีสุด คือ ดานมาตรฐานในการคัดเลือกนางงาม 

5.2 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวด
นางงาม 

จากผลการวิจัย พบวา ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคมของ 
ผูเขาประกวดนางงามอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคม
ของผูเขาประกวดนางงาม 

พบวา กลุมตัวอยางมีคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามดานการแสวงหา
ความรูมากท่ีสุด รองลงมา คือ คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามดานเศรษฐกิจ และ
นอยท่ีสุด คือ คานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงามดานการเมืองและสังคม 

5.3 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

จากการทดสอบสมมติฐาน พบวา  
การทดสอบความสัมพันธระหวาง คานิยมทางสังคม ดานการแสวงหาความรู  

ดานเศรษฐกิจ และดานศาสนา กับบทบาทของผูเขาประกวดนางงามโดยรวม พบวา คานิยม
ทางสังคม ดานการแสวงหาความรู ดานเศรษฐกิจ และดานศาสนา ไมมีความสัมพันธกับ 
บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

การทดสอบความสัมพันธระหวาง คานิยมทางสังคม ดานการเมืองและสังคม กับ 
บทบาทของผูเขาประกวดนางงามโดยรวม ตัวแปรท้ังสองตัวมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ี 0.05 (คา Sig. = 0.002*) จึงทําใหเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (Pearson Correlation หรือคา r) ท่ี -0.241* ซ่ึงทําใหเห็นวาตัวแปรท้ัง 2 ตัว 
มีความสัมพันธกันอยูในระดับท่ีนอยมาก 

การทดสอบความสัมพันธระหวาง คานิยมทางสังคม ดานสุนทรียภาพกับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงามโดยรวม ตัวแปรท้ังสองตัวมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 
(คา Sig. = 0.027*) จึงทําใหเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
(Pearson Correlation หรือคา r) ท่ี 0.173* ซ่ึงทําใหเห็นวาตัวแปรท้ัง 2 ตัวมีความสัมพันธกัน
อยูในระดับท่ีนอยมาก  
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6. อภิปรายผล 

จากผลการวิจัย เรื่อง คานิยมทางการเมืองและสังคมในการประกวดนางงาม สามารถ
นําผลมาอภิปรายความสัมพันธระหวางคานิยมทางการเมืองและสังคมกับบทบาทของ 
ผูเขาประกวดนางงามได ดังนี้ 

6.1 คานิยมทางสังคม ดานการแสวงหาความรู 

จากผลการวิจัย พบวา คานิยมทางสังคม ดานการแสวงหาความรู ไมมีความสัมพันธกับ
บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม อาจเพราะในการประกวดนางงามการแสวงหาความรูอาจ
ไมใชองคประกอบหลักในการทําใหผูเขาประกวดประสบความสําเร็จ เนื่องจากการประกวด
นางงามตองใชองคประกอบหลายมิติในการประกวด ไมวาจะเปนองคประกอบภายนอก  
การจัดระเบียบรางกาย ท่ีตองอาศัยทักษะ การฝกฝนจนทําใหเกิดความชํานาญ จนแปร
เปลี่ยนเปนประสบการณในการประกวด การรักษาภาพลักษณท่ีดีใหแกองคกรและการวางตัว
เปนแบบอยางท่ีดีในสังคม ซ่ึงกัญญาณัฐ นวมนารี (ผูเขาประกวดมิสยูนิเวิรสไทยแลนดประจําป 
2563, การสื่อสารสวนบุคคล, 20 ตุลาคม 2563) ไดกลาววา ในประเทศไทยการประกวด
นางงามเกือบทุกเวที แมจะมีการกําหนดหัวขอในการประกวด ตามท่ีองคกรจัดการประกวด
นางงามตองการสื่อสารถึงผูคนในสังคม สุดทายองคประกอบโดยรวมยังคงเปนสิ่งสําคัญท่ีใช 
ในการตัดสิน ความรูจึงไมใชประเด็นหลักในการประกวดนางงาม อีกท้ังเวทีการประกวด
นางงามในประเทศไทยยังไมสามารถกาวขามคําวา นางงามในอุดมคติ หรือ กาวขามขีดจํากัด
ของมาตรฐานความงามท่ีสังคมกําหนดได ทําใหผูเขาประกวดนางงามยังคงใหความสําคัญ 
กับองคประกอบภายนอก ตามความเชื่อท่ีวา หากรูปลักษณภายนอกดี จะมีโอกาสในการ
ประสบความสําเร็จหรือมีโอกาสในเสนทางชีวิตไดมากกวา ซ่ึงไมสอดคลองกับผลการวิจัยของ 
วรพงษ ปลอดมูสิก (2561) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง การสื่อสารอัตลักษณความงามผานกิจกรรมการ
ประกวดมิสแกรนดไทยแลนด พบวา ผูเขาประกวดนางงามจําเปนตองมีความรู และไหวพริบ
ปฏิภาณเปนหลัก เพ่ือใชทัศนคติเปนแรงผลักดันความสามารถของตน 

6.2 คานิยมทางสังคม ดานเศรษฐกิจ 

จากผลการวิจัย พบวา คานิยมทางสังคม ดานเศรษฐกิจ ไมมีความสัมพันธกับบทบาท
ของผูเขาประกวดนางงาม อาจเพราะการประกวดนางงามเปนธุรกิจอุตสาหกรรมความบันเทิง
ประเภทหนึ่ง โดยมีผูเขาประกวดนางงามท่ีเขามาเปนสวนหนึ่งของการสรางประโยชนใหแก
องคกรในรูปแบบตางๆ เชนการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐและเอกชน การพยายามใช 
การประกวดนางงามเพ่ือแสดงใหเห็นถึงศักยภาพในประเทศ หรือทองถ่ินของตน การจัดรูปแบบ
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การประกวดใหมีการประกวดหลายรอบ เพ่ือสรางความนิยมจากมวลชนและการใชพ้ืนท่ีสื่อ 
การจําหนายบัตรเขาชมการประกวดตลอดจนของท่ีระลึกในการประกวด หรือแมกระท่ัง 
การแปรเปลี่ยนผูเขาประกวดนางงามใหเปนสินคา เปนตน ดังนั้น จะเห็นไดวา ดานเศรษฐกิจ 
จะมีบทบาทกับองคกรจัดการประกวดมากกวาผูเขาประกวดนางงาม ซ่ึง สุวิมล เสมาปรุ  
มิสแกรนดชัยนาทประจําป 2562 (ผูเขาประกวดมิสแกรนดไทยแลนด 2562, การสื่อสาร 
สวนบุคคล, 27 ตุลาคม 2563) ไดใหความเห็นเพ่ิมเติมแกผูวิจัยวา ในการประกวดนางงาม
ยกตัวอยางเวทีมิสแกรนดไทยแลนด เปนการจัดในรูปแบบกระจายผูถือลิขสิทธิ์ 77 จังหวัด  
เพ่ือเปนการกระจายรายไดจากการประกวดนางงามใหแกชุมชน อยางในกรณีของตนซ่ึงเปน
มิสแกรนดชัยนาท ไดมีการลงพ้ืนท่ีเพ่ือเรียนรูในการทอผาซ่ิน ณ ศูนยเรียนรูวัฒนธรรม 
การทอผาพ้ืนเมืองลาวเวียงบานเนินขาม ตําบลเนินขาม ก่ิงอําเภอเนินขาม จังหวัดชัยนาท  
ซ่ึง ณ ขณะนั้นชาวบานในชุมชนขาดแคลนเรื่องการประชาสัมพันธและรายได หลังจากท่ีได 
ลงพ้ืนท่ีและประชาสัมพันธ มีการสั่งสินคาเขามาท้ังจากภายในประเทศและตางประเทศ ทําให
ชาวบานสามารถลืมตาอาปากได แตเปนไดแคระยะหนึ่งเทานั้น เนื่องจากไมใชคนท่ีมีชื่อเสียง 
หรืออํานาจมากพอท่ีจะเขาไปชวยเหลือได จึงควรเปนหนาท่ีขององคกรดวยท่ีควรสนับสนุน
ความสามารถของชุมชนแตละท่ีท่ัวประเทศไทย เพ่ือเปนการกระจายรายไดและสราง 
ความยั่งยืนใหแกชุมชนไดในระยะยาว ซ่ึงไมสอดคลองกับผลการวิจัยของ โสภาพรรณ  
วิรุฬหมาศ (2561) ทําศึกษาวิจัยเรื่อง การรับรูผานการสื่อสารการตลาดท่ีสงผลตอภาพลักษณ
เวทีการประกวดมิสแกรนดไทยแลนด พบวา ผู เขาประกวดนางงามชวยสงเสริมใหเกิด 
การหมุนเวียนของเศรษฐกิจผานการประชาสัมพันธ เครื่องแตงกาย หรือเอกลักษณประจํา
ทองถ่ินตางๆ ผานตัวผูเขาประกวดนางงามสงเสริมใหเกิดรายไดสูทองถ่ินมากกวาองคกรจัดการ
ประกวดนางงาม จุดเดนท่ีทําใหผูคนจดจําไดและนึกถึงเวทีการประกวดมิสแกรนดไทยแลนดได 
คือ การเปนเวทีการประกวดนางงามท่ีมีการกลาวถึงเรื่องการแนะนําตัว และการประกวดรอบ
ชุดประจําชาติ 77 จังหวัด 

6.3 คานิยมทางสังคม ดานการเมืองและสังคม 

จากผลการวิจัย พบวา คานิยมทางสังคม ดานการเมืองและสังคม มีความสัมพันธกับ
บทบาทของผูเขาประกวดนางงามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงเปนไปตาม
สมมติฐานโดยเปนความสัมพันธในเชิงลบ แสดงใหเห็นวา หากผูเขาประกวดนางงามแสดงความ
คิดเห็นเก่ียวกับดานการเมืองและสังคมนอยลง บทบาทของผูเขาประกวดนางงามจะมากข้ึน 
อาจเปนเพราะในเวทีการประกวดนางงาม หัวขอดานการเมือง เปนประเด็นท่ีไมนิยมนํามาพูด 
เพราะอาจทําใหเกิดการแบงเปนฝกเปนฝาย อีกท้ังยังมีความเชื่อท่ียึดโยงกับความเปนนางงาม
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ไววา นางงามควรเปนกลาง ดังเชนท่ี พัชรพร จันทรประดิษฐ (มิสแกรนดไทยแลนดประจําป 
2563, การสื่อสารสวนบุคคล, 20 ธันวาคม 2563) ไดกลาววา การประกวดนางงามในประเทศ
ไทยยังถูกจํากัดทางความคิด ดวยขอกําหนดหรือการกลัวเสียผลประโยชนจากผูสนับสนุนของ
องคกรจัดการประกวด ทําใหผูเขาประกวดนางงามไมสามารถใชพ้ืนท่ีในเวทีการประกวดในการ
สงสารความตองการของตนออกไปไดอยางเต็มท่ี และถึงแมองคกรจะเปดโอกาสใหผูเขา
ประกวดนางงามสามารถแสดงความคิดเห็นไดอยางเสรี แตผูเขาประกวดนางงามสวนใหญ 
ยังเลือกท่ีจะรักษาภาพลักษณตัวเองไมใหตกเปนเครื่องมือในการเชื่อมโยงทางการเมือง จึงมี
เพียงผูเขาประกวดนางงามสวนนอยเทานั้นท่ีเลือกแสดงออกทางการเมืองและสังคมอยาง
ชัดเจน เพราะแตละเวที แตละองคกรจัดการประกวดมีจุดยืนท่ีแตกตางกัน นั่นหมายถึง  
การยอมรับแรงปะทะจากสังคมท่ีตามมาในภายหลัง ดังเชนสิ่งท่ีเกิดกับ เฌอเอม ชญาธนุส 
ศรทัตต (ผู เขาประกวดมิสยูนิ เวิรสไทยแลนดประจําป 2563, การสื่อสารสวนบุคคล,  
26 เมษายน 2564) ไดประสบพบเจอ เธอไดกลาววา หลังจากท่ีไดแสดงออกทางการเมือง 
อยางชัดเจน ทําใหงานถูกกระทบดวยเหตุผลทางการเมืองเปนหลัก ดวยเพราะคําวา 
“การเมือง” ถูกยึดโยงไวกับความเชื่อท่ีวา การเมือง = ความรุนแรง และการเมืองถูกพูดไดเพียง
ฝงเดียวเทานั้น หากเราคิดตางจากเขา นั่นคือเราเปนกลายเปนคนอ่ืนท่ีเขาไมเห็นคาอีกตอไป 
สิ่งเหลานี้จึงกลายเปนกําแพงท่ีก้ันสิทธิ และเสรีภาพทางความคิดของผูเขาประกวดนางงามไว 
ดวยเพราะระบบเอ้ือนายทุนท่ีไมสามารถปฏิเสธไดวาองคกรจัดการประกวดนางงามยังตอง
อาศัยผลประโยชนรวมกับนายทุนอยู สอดคลองกับผลการวิจัยของ สุมิตร อินทวงศ (2558)  
ไดศึกษาวิจัยเรื่อง เศรษฐศาสตรการเมืองวาดวยการประกวดมิสยูนิเวิรสไทยแลนด พบวา 
องคกรจัดการประกวดนางงามแตละแหง มีวัตถุประสงคในการประกวดท่ีแตกตางกัน  
การประกวดนางงาม จัดเปนธุรกิจอยางหนึ่งในระบบทุนนิยม ท่ีรวมภาคเอกชนและภาคราชการ
ใหเขามามีบทบาทในฐานะผูสนับสนุนการประกวดรวมกัน โดยใชผูหญิงเปนเครื่องมือของการ
แสวงหารายได เพ่ือประโยชนในดานตางๆ โดยท่ีผูหญิงในฐานะผูเขารวมการประกวดก็รู 
และเต็มใจในการกดข่ีและขูดรีดอยางเปนระบบ ทําใหผูหญิงกลายเปนสินคาและมีมูลคาในการ 
ซ้ือขาย อีกท้ังผูเขาประกวดนางงามสวนใหญยังคงยึดติดความคิดมิติเกา จึงไมกลาแสดง 
ความคิดเห็นเก่ียวกับการเมืองและสังคมมากเทาท่ีควร เลือกท่ีจะนิ่งเฉย หรือเลี่ยงการ 
ตอบคําถามท่ีไมเกิดผลกระทบกับตน 

6.4 คานิยมทางสังคม ดานสุนทรียภาพ 

จากผลการวิจัย พบวา คานิยมทางสังคม ดานสุนทรียภาพ มีความสัมพันธกับบทบาท
ของผูเขาประกวดนางงามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐาน 
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ท่ีตั้งไว โดยเปนความสัมพันธเชิงบวก แสดงใหเห็นวา หากผูเขาประกวดนางงามมีความคิดเห็น
เก่ียวกับดานสุนทรียภาพมากข้ึน จะทําใหบทบาทของผูเขาประกวดนางงามมากข้ึน กลาวคือ 
เม่ือผูเขาประกวดนางงามเปนผูมีสุนทรียภาพ จะใหความสําคัญเรื่องคุณคาจากภายในมากกวา
ภายนอก มีกระบวนการไตรตรอง เพ่ือเขาถึงหรือตระหนักถึงความสําคัญในสิ่งตางๆ รอบตัว 
เปนการคิด วิเคราะห กอนลงมือทํา หากผูเขาประกวดนางงามสามารถปรับตัวใหสอดคลองกับ
วิถีองคกร หรือขีดความสามารถในบทบาทหนาท่ี จะสามารถดึงศักยภาพของตนเองออกมา
ใชไดอยางเหมาะสม ดังเชน แอนชิลี สกอต-เคมมิส (มิสยูนิเวิรสไทยแลนด ประจําป 2564,  
การสื่อสารสวนบุคคล, 20 ตุลาคม 2564) ไดกลาววา ในทุกบริบททางสังคมการเปลี่ยนแปลง
ตองใชเวลา ทุกอยางจึงตองเริ่มจากกลุมคนเล็กๆใหปรับมุมมอง เปลี่ยนทัศนคติ ลดความอคติ
ใหเปนความเขาใจในเรื่อง มาตรฐานความงามในสังคมไทย ผานตัวเธอเอง เพราะแอนชิลีไมไดมี
รูปรางตามคานิยมของ “นางงามไทยในอุดมคติ” แตเธอเลือกท่ีจะสรางแรงบันดาลใจใหผูคน 
ในสังคมผานเวทีการประกวดนางงามยอมรับใน Real Size Beauty ภูมิใจในตัวตน และความ
แตกตางของตัวเอง เพ่ือกาวขามคานิยมเกาและเรียนรูคานิยมใหม เพ่ือใหทุกคนกาวเขาสูสังคม
สมัยใหมไปดวยกัน สอดคลองกับผลการวิจัยของ วรพงษ ปลอดมูสิก (2561) ไดศึกษาวิจัย 
เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณความงามผานกิจกรรมการประกวดมิสแกรนดไทยแลนด พบวา  
การประกวดนางงามเวทีมิสแกรนดไทยแลนดใหความสําคัญในการสงเสริมอัตลักษณความเปน
เพศหญิงของผูเขาประกวดนางงาม ตัวแทนจังหวัด 77 คน ผานการสื่อสารและความโดดเดน 
ในรูปแบบกิจกรรมตางๆ มีการนําเสนออัตลักษณท่ีโดดเดนของตนเองมา เพ่ิมคุณคาความงาม
ท้ังภายในและภายนอก ในการนําเสนอความเปนทองถ่ินผานตัวผูเขาประกวดนางงาม ทําให
ผูคนสามารถเห็นและสัมผัสได 

6.5 คานิยมทางสังคม ดานศาสนา 

จากผลการวิจัย พบวา คานิยมทางสังคม ดานศาสนา ไมมีความสัมพันธกับบทบาทของ
ผูเขาประกวดนางงาม ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว อาจเพราะการประกวดนางงามใน
ปจจุบันไมไดจํากัดศาสนาของผูเขาประกวดนางงาม และผูเขาประกวดนางงามเลือกท่ีจะให
คุณคากับ สิทธิ และเสรีภาพของผูหญิงมากกวาการยึดม่ันในจารีตศาสนา มีความเชื่อในวิถีของ
ปจเจกบุคคลและใหความสําคัญกับสิ่งท่ีเปนรูปธรรมมากกวานามธรรม และในการประกวด
นางงามมีระยะเวลาท่ีจํากัด ข้ึนอยูกับเวลาและโอกาส ไมสามารถทําไปพรอมกันได ดังเชนท่ี 
เฌอเอม ชญาธนุส ศรทัตต (ผูเขาประกวดมิสยูนิเวิรสไทยแลนดประจําป 2563, การสื่อสารสวน
บุคคล, 26 เมษายน 2564) ไดใหความคิดเห็นเพ่ิมเติมกับผูวิจัยวา สิ่งหนึ่งท่ีเปนภาพจําในการ
ประกวดนางงามในประเทศไทย คือ การนําพาคณะผูเขาประกวดนางงามไปสักการะบูชา 
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สิ่งศักดิ์สิทธิ์ และเธอเปนคนเดียวท่ีไมนําดอกบัวจุมน้ํามนตเคาะพรมท่ีศีรษะเพ่ือขอพรตาม 
ความเชื่อแบบไทยๆ เนื่องจากเธอนับถือศาสนาคริสต การกระทําดังกลาวเปนการขัดกับหลัก
ศาสนาได สงผลใหเธอโดนหักคะแนนจากกองประกวด หากพิจารณาจะพบวา แทจริงแลว
ศาสนานั้นเปนความรู เปนเครื่องมือกลไกอยางหนึ่งในการควบคุมคนใหปฏิบัติตาม หรือไดรับ
การยอมรับซ่ึงในแทจริงแลวการไดรับการยอมรับจากผูคนในสังคมควรเกิดจากการประพฤติ 
ท่ีแสดงถึงความดีของคน ไมใชธรรมเนียมท่ีปฏิบัติกันมาอยางยาวนาน และเราอยูในยุคของ
โลกาภิวัตน เพราะฉะนั้นความเชื่อ ความศรัทธา ควรเปนสิ่งท่ีองคกรควรเวนพ้ืนท่ีความเปน
สวนตัวใหแกผูเขาประกวดนางงาม ดังนั้น ศาสนาจึงไมมีความสัมพันธตอกับบทบาทของ 
ผู เขาประกวดนางงามซ่ึงไมสอดคลองกับผลการวิจัยของ จินตนา เฉลิมชัยกิจ (2560) 
ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “พุทธบูรณาการเพ่ือการเสริมสรางความงามของสตรีไทย” พบวา  
การพัฒนาชีวิตของสตรีไทยตองเปนการบูรณาการระหวาง รูปธรรมและนามธรรม โดยตองมี
ความสามารถพัฒนาท้ังสองอยางควบคูไปดวยกันได 

 
7. สรุป 

จากผลการวิจัย เรื่อง คานิยมทางการเมืองและสังคมในการประกวดนางงาม สามารถ
สรุปได ดังนี้ 

(1) กลุมตัวอยางในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับบทบาทของผูเขาประกวด
นางงามในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.37 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 0.44  

(2) กลุมตัวอยางในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับคานิยมทางสังคมของ 
ผูเขาประกวดนางงามในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 
0.32 

(3) ผลการศึกษาความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับบทบาทของผูเขาประกวด
นางงาม พบวา คานิยมทางสังคมโดยรวมทุกดานไมมีความสัมพันธ (r = 0.058) กับบทบาทของ
ผูเขาประกวดนางงามโดยรวม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

 
8. ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

จากผลการวิจัยพบวา บทบาทของผูเขาประกวดนางงาม ดานมาตรฐานในการคัดเลือก
นางงาม และคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวดนางงาม ดานการเมืองและสังคม มีคาเฉลี่ย
นอยท่ีสุด อาจเปนเพราะในปจจุบันมีการพยายามนําเสนอใหเห็นถึง สังคมพหุวัฒนธรรม หรือ 
สังคมท่ีมีความหลากหลาย (Multicultural Society) จากชาติพันธุ ความเชื่อ วิถีชีวิต และ
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คุณคาความงามท่ีหลากหลาย อีกท้ังการประกวดนางงามถูกผูกโยงกับการเมือง และสังคมโลก
โดยสมบูรณ ดังนั้น องคกรจัดการประกวดนางงามและผูเขาประกวดนางงาม ตองปรับทิศทาง
และมาตรฐานการประกวดของตัวเองใหสอดรับกับโลกท่ีเปลี่ยนไป สรางมาตรฐานใหมใหเรื่อง 
การเมืองเปนเรื่องท่ีผูเขาประกวดนางงามสามารถแสดงความคิดเห็นไดอยางเสรี เพ่ือใหเวที 
การประกวดนางงามเขาใกลโลกความเปนจริง สรางแรงบันดาลใจใหทุกชนชั้น ผูคนเขาใจและ
เขาถึงไดจากผลการวิจัย ผูวิจัยเห็นควรมีขอเสนอแนะเชิงนโยบาย ดังนี้ 

8.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบายเพ่ือองคกรจัดการประกวด 

การจัดการประกวดนางงามตองอาศัยบุคลากรท่ีมีความหลากหลายในดานอาชีพ 
ตําแหนง ความเชี่ยวชาญ และหนวยงานจํานวนมากพอสมควร ในการดําเนินการตามข้ันตอน
ตางๆ เพ่ือใหประสบความสําเร็จในการจัดการประกวด องคกรจัดการประกวดนางงามตองมี
การจัดอบรมบุคลากรในองคกร เพ่ือใหบุคลากรสามารถทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ 
ตลอดจนพัฒนาองคความรู ใหมอยู เสมอ รวมถึงการศึกษาเพ่ิมเติมเก่ียวกับประเด็นท่ี
ละเอียดออน เชน ศาสนา ความเชื่อ วัฒนธรรม เปนตน เพราะการทํางานกับคนหมูมากท่ีมี
พ้ืนฐานครอบครัวท่ีแตกตางกัน การสื่อสารเพ่ือใหเกิดความเขาใจ จึงเปนสิ่งสําคัญท่ีองคกร 
ตองเรียนรูไปพรอมกันกับการพัฒนาบุคลากร ควรมีบุคลากรท่ีมีความเชี่ยวชาญในการจัดการ
ความเสี่ยงในดานตางๆ เพ่ือใหไดผูเขาประกวดนางงามท่ีมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑและ
มาตรฐานในการคัดเลือก องคกรควรตรวจสอบประวัติสวนบุคคลและพฤติกรรมของผูเขา
ประกวดนางงามอยางถ่ีถวน เพ่ือหลีกเลี่ยงความเสื่อมเสียในดานตางๆ ท่ีจะเกิดข้ึนกับองคกร 
ในอนาคต ในขณะเดียวกันองคกรตองใหความเปนสวนตัวในการทํางาน ความคุมครอง และ
เปนธรรมใหแกผูเขาประกวดนางงามตลอดจนบุคลากรในองคกร ลดความตึงเครียดในการ
ทํางานใหแกทุกภาคสวน เพราะการประกวดนางงามคือความงามท่ีนําพามาซ่ึงรายไดและ
ชื่อเสียงมาใหแกองคกร และควรใชเวทีการประกวดนางงามเปนเสนทางในการยกระดับ
ผลิตภัณฑระดับทองถ่ิน เพ่ือเปนการสรางโอกาส สรางงาน สรางรายได เปนการกระจายรายได
ใหแกชุมชนทองถ่ิน เม่ือไดนางงามผูดํารงตําแหนงชนะเลิศ องคกรควรดึงศักยภาพของนางงาม
ออกมาใชใหเกิดประโยชนสูงสุด นางงามผูดํารงตําแหนงชนะเลิศเปรียบเสมือนตัวแทนของ
องคกร ดังนั้น ภาพลักษณท่ีดีของนางงาม จึงเปนดั่งภาพลักษณท่ีดีขององคกรเชนกัน  

8.2 ขอเสนอแนะเชิงนโยบายเพ่ือผูเขาประกวดนางงาม 

ผูเขาประกวดนางงามตองฝกทักษะหลากหลายดาน เพ่ือเสริมทักษะของตน เชน  
หาประสบการณในการประกวดเพ่ิม ศึกษาหาความรูเก่ียวกับเวทีการประกวด ความรูรอบตัว
หลากหลายดาน ไหวพริบ ทัศนคติ ทักษะดานการเดิน การวางตัวในท่ีสาธารณะ ฯลฯ 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งทักษะดานการพูด ซ่ึงถือไดวาเปนทักษะสําคัญ ท่ีไมไดสําคัญแคในมิติของ
การนําไปสูภาวะการเปนผูนําในสังคมเทานั้น แตเปนการแสดงจุดยืนท่ีชัดเจนของผูเขาประกวด
นางงาม ดังนั้น ผูเขาประกวดนางงามควรปรับเปลี่ยนทัศนคติในการพูด นอกจากเรื่องของ
ตัวเองแลว ควรออกเสียงพูดเพ่ือผูอ่ืนและสังคม เพราะเม่ือไหรก็ตามท่ีเสียงของผูเขาประกวด
นางงามดังข้ึน จะสามารถสรางแรงกระเพ่ือมในสังคมใหหันมาสนใจในสิ่งท่ีผูเขาประกวด
นางงามตองการสื่อสารออกไปได ผูเขาประกวดนางงามตองฝกจัดการอารมณ รักษาสุขภาพ
รางกายใหแข็งแรงอยูเสมอ เพ่ือความคลองตัวในการทํากิจกรรมตางๆ รวมถึงการสราง
เอกลักษณ อัตลักษณเฉพาะตน เพ่ือสรางภาพจํา และพึงพอใจในความงามตามแบบฉบับ 
ของตนมากกวาความงามตามคานิยมโลก 

8.3 ขอเสนอแนะในการทําการวิจัยครั้งตอไป 

หลังจากท่ีผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยเรื่อง บทบาทของผูเขาประกวดนางงามท่ีมีตอคานิยม
ทางสังคม ผูวิจัยเห็นวาควรมีการดําเนินการวิจัยหลังจากนี้ คือ 

(1) ควรมีการศึกษาวิจัยถึงตัวแปรอ่ืนนอกเหนือจากคานิยมทางสังคมของผูเขาประกวด
นางงาม เชน ความคิดเห็นเก่ียวกับการเมืองและสังคมของผูเขาประกวดนางงาม เปนตน  
เพ่ือตรวจสอบถึงความสอดคลองของระดับความคิดเห็นท่ีมีตอบทบาทของผูเขาประกวดนางงาม 

(2) ควรมีการศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ เพ่ือสัมภาษณเชิงลึกกับผูเขาประกวดนางงาม 
ตลอดจนผู ท่ีเก่ียวของในการประกวดนางงาม ท้ังหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน เชน  
กระทรวงวัฒนธรรม นักสิทธิสตรี หรือสมาคมสตรีตางๆ เปนตน เพ่ือใหไดขอมูลในการศึกษา 
วิจัยท่ีสามารถนําไปตอยอดได และนาสนใจมากยิ่งข้ึน  
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