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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาบทบาทภาครัฐ ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
เพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลกของสาธารณรัฐเกาหลี ญ่ีปุน และไทย (ค.ศ. 2014-2021)  
2) ศึกษาปญหาการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลกของไทย  
(ค.ศ. 2014-2021) และ 3) นําเสนอแนวทางและวิธีการดําเนินงานของประเทศญ่ีปุนและ
สาธารณรัฐเกาหลีมาปรับใชกับอุตสาหกรรมเพลงไทย 1) ภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลีและ
ญ่ีปุนมีบทบาทอยางมากในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกรวมกับภาคเอกชน 
โดยในการดําเนินงานภาครัฐของท้ัง 2 ประเทศมีความมุงม่ันและจริงจังท้ังในดานการสงเสริม
กระบวนการผลิต การประชาสัมพันธ และการตลาด สวนภาครัฐของไทยแมจะมีการกําหนด
ยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะท่ี 3 แตในทางปฏิบัติยังไมมี
รูปแบบหรือแนวทางท่ีชัดเจนในการบริหารงาน 2) ปญหาการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลง 
เพ่ือการสงออกของไทย ท่ีผานมาเกิดจากท้ังภาครัฐ เอกชนและประชาชน เชน การทํางานตาม
ระบบราชการท่ีควบคุมมากเกินไป บุคลากรทางดนตรียังขาดโอกาสในการพัฒนาความรูและ
ทักษะ การผลิตผลงานท่ีขาดอัตลักษณความเปนไทย ฯลฯ เปนตน 3) ควรมีการพัฒนาคุณภาพ
คนใหมีสมรรถนะท่ีพรอมคิดสรางสรรคผลงานท่ีมีเอกลักษณของไทยเพ่ือสรางเปนอํานาจละมุน 
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พรอมท้ังภาครัฐและเอกชนจะตองสรางความรวมมือชวยกันผลักดันอุตสาหกรรมเพลงของไทย
ใหประสบความสําเร็จ 

คําสําคัญ การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงไทย, การสงออกอุตสาหกรรมเพลง, อุตสาหกรรม
เพลง K-pop, อุตสาหกรรมเพลง J-pop  
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Abstract 

This research aimed to 1) study the role of the government as a driving force of 
the global exportation of the music industries of South Korea, Japan, and Thailand 
from 2014 to 2021, 2) study the problems of the driving force of the exportation 
of the music industry of Thailand from the past until the present, and 3) propose 
methods to adapt patterns and procedures from Japan and South Korea to 
Thailand’s music industry exportation. 1) South Korea and Japan’s governments, 
together with their public sectors, were a major part driving the global exportation 
of their respective music industries. The governments from the two mentioned 
countries were determined in supporting the processes including production, 
advertisement, and marketing. The Thai government, in practice, did not have 
concrete patterns and procedures. However, strategies to support the film and 
media industries were established during Phase 3 (2017-2021). 2) The problems 
of the driving force of Thailand’s global exportation of the music industry were 
caused by the government, the private sectors, and the public sectors. These 
include over-controlling bureaucratic systems, a lack of opportunities for music 
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industry experts to develop necessary skills and knowledge, and the production 
of works that lack Thai identity. 3) Creativity should be stressed as the main 
quality of Thai music industry individuals to produce unique work by adapting, 
not imitating, others to create Soft power via the Thai music industry. In addition, 
the determined cooperation between the government and public sectors can 
drive the Thai music industry towards success. 

Keywords Driving the Thai Music Industry, Exporting the Music Industry, K-pop 
Music Industry, J-pop Music Industry  
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1. บทนํา 

ในชวงระยะเวลาท่ีผานมา ประเทศญี่ปุนและสาธารณรัฐเกาหลี ไดมีการพัฒนาประเทศ
ผานการนําวัฒนธรรมมาใชเปนฐานราก อาจกลาวไดวา วัฒนธรรมไดกลายมาเปนยุทธศาสตร
หนึ่ง ท่ีถูกใชเ พ่ือเปนแนวทางในการสรางความเจริญกาวหนาควบคูไปกับการสรางขีด
ความสามารถในการแขงขันของประเทศ โดย “เพลง” ถือเปนสินคาเชิงสรางสรรคทาง
วัฒนธรรมประเภทหนึ่งท่ีไดถูกใหความสําคัญและใหความสนใจในการนํามาเปนสวนหนึ่งของ
ยุทธศาสตรทางวัฒนธรรมเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศ ดังนั้น จึงไมใชเรื่อง
แปลกท่ีท้ังสาธารณรัฐเกาหลีและประเทศญ่ีปุนจะมีความพยายามในการคนคิดกลยุทธหรือ
วิธีการในการนําเพลงมาผลิตเปนสินคา ดวยความหวังในการสรางผลลัพธทางเศรษฐกิจและ
สังคมเขาสูประเทศ (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2562)  

ในดานการสงออกอุตสาหกรรมเพลง ขอมูลเก่ียวกับอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของ
สมาพันธผูผลิตสิ่งบันทึกเสียงระหวางประเทศ ไดแสดงการจัดอันดับตลาดเพลงท่ัวโลกโดย 
วัดจากรายไดของแตละประเทศพบวา การสงออกสินคาทางวัฒนธรรมอุตสาหกรรมเพลงของ
ประเทศญ่ีปุน สามารถสรางรายไดสูงเปนลําดับท่ี 3 ของโลกและสาธารณรัฐเกาหลีอยูในลําดับ
ท่ี 6 (IFPI, 2019) เชนเดียวกับขอมูลสถิติการสงออกสินคาทางวัฒนธรรมของสื่อภาพเสียง 
และการโตตอบในโลกตั้งแตป ค.ศ. 2004 ถึง ค.ศ. 2013 ของยูเนสโก ท่ีไดจัดใหประเทศญ่ีปุน
อยูในอันดับท่ี 3ของโลกในดานการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจจากการสงออกสินคาทางวัฒนธรรม 
(UNESCO, 2015) ในขณะเดียวกัน The recording industry association of Japan 2006-
2015 ไดจัดแสดงผลอันดับสวนแบงทางการตลาดและมูลคาทางการตลาดของอุตสาหกรรม
เพลง ท่ีแสดงใหเห็นถึงการพัฒนาอยางกาวกระโดดของอุตสาหกรรมเพลงในสาธารณรัฐเกาหลี
ตั้งแตในป ค.ศ. 2005-2014 มีมูลคาทางการตลาดสูงข้ึนทุกป สามารถกาวข้ึนมาจากอันดับ 29 
ในป ค.ศ. 2005 เปนอันดับ 8 ของโลกในป ค.ศ. 2014 (ฉัตรชัย งามเลิศ, 2560) ซ่ึงแตกตาง
จากอุตสาหกรรมเพลงของประเทศไทยท่ีไมไดมีรายชื่อและถูกจัดอันดับในสถิติดังกลาว 

ความสําเร็จในขางตน พบวา ภาคสวนท่ีเปนตัวแสดงหลักในการผลักดันและขับเคลื่อน
อุตสาหกรรมเพลง คือภาคเอกชนและภาครัฐบาลของแตละประเทศ ท่ีภาคเอกชนจะเปน 
ผูขับเคลื่อนอุตสาหกรรมโดยมีภาครัฐบาลเปนผูสนับสนุน อาจกลาวไดวา ภาครัฐไดมีการ
สนับสนุนระบบนิเวศท่ีดีในขณะท่ีภาคเอกชนเปนเหมือนทัพหนาในการฟนผาอุปสรรคและ
ทํางานในพ้ืนท่ีจริง ซ่ึงหากศึกษาถึงการสนับสนุนของภาครัฐนั้นจะพบวา ในสาธารณรัฐเกาหลี 
ภาครัฐไดมีการกําหนดนโยบายการสงออกวัฒนธรรม ภายใตวิสัยทัศนท่ีวา “การกําเนิดยุคใหม
เปนยุคแหงความสุขสําหรับคนเกาหลี ผานการสรางเศรษฐกิจสรางสรรค” หรือประเทศญี่ปุน 
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ท่ีมีการใชนโยบาย Cool Japan มาเปนกรอบในการเผยแพรกระแสนิยมของญี่ปุนเพ่ือขยาย
การบริโภคสินคาและบริการของญี่ปุนในการฟนฟูและกระตุนเศรษฐกิจญี่ปุน (ชนัญญา กมลยะ
บุตร, 2556) ภายใตการดําเนินงานและทิศทางการสงออกอุตสาหกรรมเพลงของท้ัง 2 ประเทศ 
แสดงใหเห็นถึงความมุงม่ันของภาครัฐ ในการสงเสริมสนับสนุนใหมีการสงออกวัฒนธรรม  
ผานอุตสาหกรรมบันเทิงอยางจริงจังตอเนื่อง จนทําใหประสบความสําเร็จ สามารถเผยแพร
วัฒนธรรมของชาติสูตลาดโลก นํามาซ่ึงรายได ไมนอยกวาสินคาอุตสาหกรรมประเภทอ่ืนๆ 

สําหรับประเทศไทย การสงออกทางสินคาทางวัฒนธรรมเริ่มถูกกลาวถึง ภายใต
เปาหมายการพัฒนาประเทศสูประเทศไทย 4.0 และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ
ฉบับท่ี 12 รวมถึงยุทธศาสตรชาติในระยะ 20 ป โดยในการบริหารงานภาครัฐ ไดใหความสําคัญ
กับการเรงสงเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมสรางสรรค วัฒนธรรมและบริการท่ีมีมูลคาสูง ซ่ึงเริ่ม
จากสินคาและการบริการทางวัฒนธรรมท่ีไทยมีศักยภาพเรียกวา “5 F” ประกอบดวย อาหาร 
(Food) ภาพยนตร เพลง และวีดิทัศน (Film) ผาไทยและการออกแบบแฟชั่น (Fashion)  
มวยไทย (Fighting) และเทศกาล ประเพณี (Festival) ซ่ึงการอนุรักษและขับเคลื่อนสูระดับโลก
จําเปนตองพัฒนาเทคโนโลยีสมัยใหมและสรางนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมคุณคาและมูลคาใหกับสินคา
และบริการทางวัฒนธรรมมากข้ึน โดยเฉพาะสินคาทางวัฒนธรรมท่ีแสดงออกผานดนตรีและ 
บทเพลง จําเปนตองมีกลยุทธในการเปนรูปธรรม (สํานักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี, 2565) 

ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงมีความสนใจในบทบาทและความมุงม่ันของภาครัฐบาลท่ีมีตอ 
การขับเคลื่อนการสงออกอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกสูตลาดโลกตั้งแตป ค.ศ. 2014-
2021 เนื่องจาก ในชวงเวลาดังกลาวเปนชวงเวลาท่ีประเทศไทยปกครองดวยนายกรัฐมนตรี
ประยุทธ จันทรโอชา ท่ีเปนคณะรัฐมนตรีชุดปจจุบันและยังมีการบริหารงานผานยุทธศาสตร
การสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะท่ี 3 ซ่ึงเปนแผนในการสงเสริม
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมฉบับลาสุดของประเทศไทย พรอมกันนั้นในการพัฒนาอุตสาหกรรม
เพลงของประเทศไทยในอนาคต ผูวิจัยไดเลือกศึกษาอุตสาหกรรมเพลงของสาธารณรัฐเกาหลี
และประเทศญ่ีปุนมาใชเปนแนวทางและแบบอยางเพ่ือนําวิธีดําเนินการมาประยุกตใชกับ
ประเทศไทย เนื่องจากในชวงแรกของการบริหารงาน ทางภาครัฐบาลของประเทศไทยไดมีคําสั่ง
ใหกระทรวงวัฒนธรรมวา “ตองปรับมาตรฐานภาพยนตร เพลง ละคร ฯลฯ ใหทัดเทียม
ตางประเทศ เนนการสรางคานิยมคนไทยใหเห็นถึงคุณคาทาง ประวัติศาสตร วัฒนธรรม
ประเพณีดังเดิมของไทย ตลอดจนความรักชาติ เพ่ือใหคนไทยมีความภาคภูมิใจในความเปนไทย 
ซ่ึงตองปรับเปลี่ยนทัศนคติคานิยมโดยเร็ว โดยใหพิจารณาจาก แนวทางของประเทศเกาหลีและ
ญ่ีปุนวา เขาทําภาพยนตร ละคร เพลง อยางไร” (กระทรวงวัฒนธรรม, 2559) ดังนั้น ผูวิจัยจึง
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นําอุตสาหกรรมของท้ังสองประเทศนี้มาเปนแนวทางในการศึกษาเพ่ือสงเสริมใหอุตสาหกรรม
เพลงไทยสามารถทัดเทียมกับอุตสาหกรรมเพลงของท่ัวโลกได 

 
2. วัตถุประสงค 

(1) เพ่ือศึกษาบทบาทภาครัฐ ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออก 
ในตลาดโลกของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ญี่ปุน และไทย (ค.ศ. 2014-2021) 

(2) เพ่ือศึกษาปญหาการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลก 
ของไทย (ค.ศ. 2014-2021) 

(3) เพ่ือนําเสนอแนวทางการนํารูปแบบและวิธีการดําเนินงานของประเทศญ่ีปุน 
และสาธารณรัฐเกาหลีมาปรับใชกับการดําเนินงานสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออก 
ในตลาดโลกของไทย 

 
3. แนวคิด ทฤษฎ ีเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

ในการศึกษาผูวิจัยไดนํา แนวคิดเก่ียวกับ โครงสรางของอุตสาหกรรมเพลงของ 
Huntington Cudahy (2007) มาใชโดยท่ีประกอบดวย 3 โครงสราง คือ 1) บริษัท คายเพลง 
ศิลปนและผูจัดการศิลปน 2) กระบวนการผลิต 3) การประชาสัมพันธและการตลาด โดย
รูปแบบและวิธีการดําเนินงานแตละโครงสรางจะมีการปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัยเชน ยุคกอน
การใชอินเทอรเน็ต (Pre-internet Model) การผลิตผลงานเพลงไมวาจะเปนการแตงเพลง  
การบันทึกเสียง จะจัดทําในรูปแบบของแผนซีดี/CD เทปคาสเซ็ท ท่ีจะมีพอคาปลีกเปนตัวกลาง
ในการจัดจําหนาย ในขณะท่ีการประชาสัมพันธจะนิยมดําเนินการผานสถานีวิทยุ การใชปาย
หรือโปสเตอรเปนหลัก ในยุคใหมคือ ยุคท่ีมีการใชอินเทอรเน็ต จุดศูนยกลางของอุตสาหกรรม
เพลงไดถูกเปลี่ยนมาเผยแพรและผลิตดวยระบบออนไลนท้ังในรูปแบบยูทูป ระบบเครือขาย
อินเทอรเน็ต วิทยุออนไลน และแพลตฟอรมตางๆ (Passman, 2011) อยางไรก็ตาม ในการ
ดําเนินงานของยุคใหมก็ยังคงมีการนําวิธีการของยุคแรกมาใชอยูไมไดมีการเปลี่ยนแปลงไป 
อยางสิ้นเชิง เชน การจัดการแสดงนอกสถานท่ี (Touring) ในรูปแบบคอนเสิรต เปนตน 

นอกจากนี้  Dmitry Pastukhov (2019) ได เ สนอป จจั ย ท่ี ส งผลต อ โ ครงส ร า ง
อุตสาหกรรมเพลงในยุคปจจุบันวา ปจจัยหลักท่ีตองคํานึงถึงและมีผลกระทบตอทุกสวนของ
ธุรกิจเพลงคือ เทคโนโลยี เนื่องจาก โลกยุคใหม โครงสรางอุตสาหกรรมเพลงสามารถผลิตอัลบั้ม
บนอุปกรณอิเล็กทรอนิกสไดหลายรูปแบบ ซ่ึงเทคโนโลยีท่ีเขามามีอิทธิพลตอโครงสราง
อุตสาหกรรมเพลง และสงผลใหหวงโซการทํางานของเเตละฝายเปลี่ยนไปอยางสิ้นเชิง 
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โดยเฉพาะในข้ันของผูจัดจําหนายท่ี ลูกคาสามารถรับเพลงผานผูใหบริการในระบบดิจิทัล 
ทุกรูปแบบและทุกขนาด ตั้งแตแพลตฟอรมวิดีโอท่ีขับเคลื่อนดวยโฆษณาเชน ยูทูป (YouTube) 
ไปจนถึงวิทยุดิจิทัลท่ีปรับแตงในรูปแบบบริการของวิทยุสตรีมม่ิงทางอินเทอรเน็ตและบริการ
สตรีมม่ิงโดยมีการรวบรวมคาลิขสิทธิ์การบันทึกจากผูใหบริการดิจิทัลมาแลว เเละศิลปน 
ยังสามารถเผยแพรเพลงของตนไดโดยตรงบนแพลตฟอรม เชน ระบบ Soundcloud หรือ
ระบบ Bandcamp เปนตน ในการเปนชองทางของการหารายไดใหกับตนเอง อยางไรก็ตาม 
หัวใจสําคัญของอุตสาหกรรมเพลง ก็คือ ความสามารถในการปรับตัวใหเขากับความเปนจริง 
ของตลาดท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยางตอเนื่องเพ่ือใหเกิดความอยูรอดและกาวหนาตอไปได 

3.1 K-pop, J-pop, T-pop 

K-pop เปนแนวเพลงยอดนิยมท่ีมีตนกําเนิดมาจากสาธารณรัฐเกาหลีใต เปนสวนหนึ่ง
ของ Korean Wave หรือ Hallyu ท่ีหมายถึง ความนิยมของวัฒนธรรม POP เกาหลี ผานสื่อ
ตางๆ ท้ังรายการโทรทัศน เพลง ภาพยนตร ฯลฯ ท่ัวท้ังเอเชียและสวนอ่ืนๆ ของโลก โดยตน
กําเนิดของ K-pop เริ่มข้ึนตั้งแตชวงปลายยุค 80 และตนยุค 90 ซ่ึงในชวงนั้น สาธารณรัฐเกาหลี
นิยมบริโภคเพลงพ้ืนบานเปนหลัก แตเม่ืออิทธิพลทางดนตรีของวัฒนธรรมทางตะวันตกไดเริ่ม
ขยายอิทธิพลเขามาในทวีปเอเชีย สงผลทําใหเพลงในสาธารณรัฐเกาหลีไดเปลี่ยนไป  
เริ่มมีการผสมผสานองคประกอบของแนวเพลงในประเภทอ่ืนๆ เชน Rap, Rock หรือ Jazz  
เขามาใชรวมกับเสียงดนตรีจนทําใหเพลงในสาธารณรัฐเกาหลีกลายเปนเพลงรวมสมัย โดย
ศิลปนท่ีโดดเดนและเปนผูนําในวงการ K-pop สมัยนั้นก็คือ Seo Taiji and the Boys ท่ีผลงาน
เพลงของพวกเขาไดสรางประวัติศาสตรหนาใหมใหกับวงการเพลงในสาธารณรัฐเกาหลี 
กลาวคือ เปนการเปลี่ยนโฉมหนาดนตรีของประเทศจากเดิมท่ีเปนเพลงเพลงพ้ืนบานหรือเพลง
บัลลาดกลายมาเปนแนวเพลงใหมท่ีบดบังเพลงในรูปแบบด้ังเดิมซ่ึงเปนท่ีนิยมในประเทศ
ขณะนั้น จนทําใหเกิดแฟนคลับ ผูติดตามจํานวนมาก และเกิดเปน Idol Culture ในท่ีสุด 
หลังจากความสําเร็จของ Seo Taiji and the Boys ในชวงยุคป ค.ศ. 2000 อุตสาหกรรมเพลง
ในสาธารณรัฐเกาหลีก็เริ่มมีการผลิตไอดอลข้ึนมาอยางตอเนื่องจนถึงปจจุบัน เริ่มมีการสรรหา
เด็กและเยาวชนใหเขามาฝกเพ่ือเปนไอดอล ซ่ึงนําไปสูการสรางวงดนตรีในท่ีสุด (Oh & Lee, 
2014). 

J-pop เปนแนวเพลงท่ีเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมปอปญ่ีปุน เริ่มใชครั้งแรกตั้งแต 
ชวงตนป ค.ศ. 1990 โดยนักรองและกลุมดนตรีนอกแนวเพลงฮารดร็อก เมทัล พังก และ
อิเล็กทรอนิกสท่ีนํามาใชกําหนดแนวดนตรีผสมผสาน กอนท่ีจะถูกนํามาใชรวมกับ วงดนตรีปอป
และปอปสตาร บอยแบนด และเกิรลกรุป ในชวงตนศตวรรษท่ี 20 โดยเพลง J-pop สวนใหญ
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จะเปนแนวเพลงท่ีสะทอนทัศนคติเชิงบวก มีเนื้อเพลงเก่ียวของกับ ความรัก ความอกหัก 
ความสุข ความทะเยอทะยาน ความตอสู ฯลฯ รวมไปถึงการนํามาประยุกตใชรวมกับโทรทัศน 
และเพลงประกอบสําหรับรายการอานิเมะและวิดีโอเกม เปนตน (Monty, 2010) อยางไรก็ตาม 
ในปจจุบัน แนวเพลง J-pop ไดมีการนําองคประกอบของแนวเพลงเสียงสังเคราะห มาใช
รวมกับเทคโนโลยีเพ่ือผลิตผลงานเพลงผานการใชเครื่องสังเคราะหเสียงรองเพลง เปนตน 

T-Pop หมายถึงเพลงปอปในประเทศไทยท่ีไมไดระบุประเภทอยางแนชัด อาจกลาวได
วาเปนแนวเพลงท่ีมีความหลากหลายผานศิลปนในรูปแบบวง รูปแบบศิลปนเด่ียว และศิลปน
อิสระ (หทัยธาร ฉัตรเลิศมงคล, 2564) โดยกระแส T-pop เริ่มถูกนํามาใช ในชวงระยะป  
ค.ศ. 2016-2017 ท่ีผานมา ผานการเกิดข้ึนของวง BNK48 ท่ีสรางปรากฏการณวงเกิรลกรุป 
ข้ึนมาในประเทศไทย รวมกับการท่ีมีศิลปนคนไทยไปเปนสมาชิกของวงไอดอลในอุตสาหกรรม
เพลงอ่ืนท่ัวโลก การท่ีศิลปนจากคายเพลงเล็กๆ สามารถขยับตัวมาเปนศิลปนท่ีสาธารณชน 
รูจักได รวมไปถึงวงดนตรีอินดี้ กับศิลปนจากคายเพลงตางๆ ท่ีมีผลงานในเวทีระดับโลก  
สิ่งเหลานี้ถือเปนสวนหนึ่งท่ีสรางการรับรูในเรื่อง T-pop ในประเทศไดมากข้ึน (สํานักงาน
สงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค, ม.ป.ป.) 

3.2 วิวัฒนาการของบทบาทภาครัฐในการผลักดันอุตสาหกรรมเพลง ค.ศ. 2014-
2021 

ในชวงป ค.ศ. 2014-2021 ของสาธารณรัฐเกาหลี เปนชวงการปกครองของ
ประธานาธิบดีพัก กึน-ฮเย (Park Geun-Hye) ไดมีการผลักดันอุตสาหกรรมเพลงผานนโยบาย
เศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ือมุงหวังในการสงเสริมวัฒนธรรมของประเทศแบบองครวม โดยในการ
บริหารงานภาครัฐบาลไดใชประชาชนเปนศูนยกลางในการขยายฐานการตลาด รวมกับการนํา
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมาเปนแรงขับเคลื่อนอุตสาหกรรมท่ีผสมผสานกับวัฒนธรรม 
ของประเทศจนสามารถสรางผลผลิตท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของสาธารณรัฐเกาหลี (ดํารงค 
ฐานดี, 2557) อยางไรก็ตาม ในชวงตนของการปกครองพัก กึน-ฮเย ไดมีการนํารองแนวทาง 
การผลักดันอุตสาหกรรมเพลงของประธานาธิบดีคนกอนหนาไวอยูกอนท่ีจะเปลี่ยนมาใช
นโยบายเศรษฐกิจสรางสรรคในชวงเวลาตอมา ซ่ึงแนวทางดังกลาว คือยุทธศาสตร C-Korea 
2010 ซ่ึงเปนยุทธศาสตรใน การสรางมูลคาเพ่ิมของวัฒนธรรมในฐานะตัวบมเพาะความคิด
สรางสรรคและอุตสาหกรรมวัฒนธรรม โดยมีเปาหมายเพ่ือใหเกาหลีใตเปน 1 ใน 5 ของโลก
ทางดานอุตสาหกรรม ผานการกําหนดแนวทางยุทธศาสตร 3 ประการ คือ การขยายกระแส
เกาหลี (Korean Wave) การสรางนวัตกรรมดานโครงสรางการลงทุน การกอตั้งกองทุนสําหรับ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรม และการสงเสริมระบบสนับสนุนการสรางสรรคอุตสาหกรรมวฒันธรรม 
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ท่ีจําเปนสําหรับการสนับสนุนและสงเสริมโครงการ หรือกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับงานดานการ
สรางสรรค (จิรัชญา วรรณโสภาม, 2561) ตอมาในชวงป ค.ศ. 2017-2021 เปนชวงสมัยของ
ประธานาธิบดี มุนแจอิน ท่ีการพัฒนาอุตสาหกรรมเพลงถูกบรรจุไวในแผนพัฒนาประเทศ 5 ป
ผานการตั้งนโยบาย 100 ขอโดยในการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงจะอยูในเปาหมายท่ี 3 กลยุทธ
ท่ี 5 ท่ีมีความตองการสงเสริม และสรางใหวัฒนธรรมของประเทศมีความแข็งแรงม่ันคงและเปน
มหาอํานาจของโลกทางวัฒนธรรม (The Government of the Republic of Korea, 2017) 

เชนเดียวกับประเทศญ่ีปุน ในสมัยการปกครองของนายกรัฐมนตรี ชินโซ อะเบะ 
(Shinzp Abe) ค.ศ. 2012-2021 ก็ไดมีการใชนโยบาย Cool Japan ท่ีเปนนโยบายพัฒนา
เศรษฐกิจ และเปนหนึ่งในยุทธศาสตรการเติบโต (Growth Strategy) เขามาชวยผลักดัน
อุตสาหกรรมเพลง โดยในการดําเนินงาน ภาครัฐบาลไดมีการใชจุดเดนของสินคาและบริการ 
ท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะในการสรางฐานการตลาดในตางประเทศ ดวยความหวังท่ีตองการ
เผยแพรความนิยมญ่ีปุนในตางประเทศและสงเสริมสงออกสินคาทางวัฒนธรรมและวิถีแบบ
ญี่ปุน ผานการนําเสนอสินคาและบริการของญี่ปุนท่ีไดรับความนิยมจากตางประเทศ เชน ไดแก 
อุตสาหกรรมบันเทิง (Content Industry) แฟชั่น อาหาร การทองเท่ียว รวมถึงสินคาวัฒนธรรม
และผลิตภัณฑทองถ่ิน ในตลาด เปนตน (อจินไตย เฮงรวมญาติ, 2560)  

ในสวนของประเทศไทย บทบาทภาครัฐกับการผลักดันอุตสาหกรรมเพลงใน ค.ศ. 
2014-2021 ตรงกับชวงการปกครองของนายกรัฐมนตรี ประยุทธ จันทรโอชา โดยใน 
การบริหารงานภาครัฐบาลไดมีการใชยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและ 
วีดิทัศน ระยะท่ี 3 (พ.ศ. 2560-2564) (กระทรวงวัฒนธรรม, 2559) เขามาเปนแผนสําหรับ 
ใชเปนกรอบการสงเสริม ผลักดันอุตสาหกรรมวัฒนธรรมของไทยใหเปนอุตสาหกรรมหลัก 
ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ โดยในแผนงานภาครัฐบาลไดมุงพัฒนาศักยภาพ
อุตสาหกรรม ท้ังโครงสรางพ้ืนฐาน บุคลากร เทคโนโลยี ความคิดสรางสรรค การผลิต  
การถายทอด การตลาด การบริโภค การรวมลงทุนระหวางประเทศ การพัฒนากฎหมาย 
ตลอดจนการปกปองคุมครองทรัพยสินทางปญญา โดยใหศึกษาแนวทางของสาธารณรัฐเกาหลี
และประเทศญ่ีปุนเปนแบบอยางในการดําเนินงาน ภายใตแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัย 
ท่ีไดสรุปมาขางตน สามารถนํามาสรางเปนกรอบแนวคิดดังแผนภาพท่ี 1 
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4. วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยนี้ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผูวิจัยไดทําการเก็บ
ขอมูลจากการศึกษาเอกสาร และการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ประชากร
เปาหมายโดยผูวิจัยไดใชวิธีการคัดเลือกผูใหขอมูลแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดย
การคัดเลือกผูใหขอมูลจากตัวแทนกลุมท่ีมีความรู ความสามารถ ในดานการสงเสริมสินคา
วัฒนธรรม (อุตสาหกรรมเพลง) และมีสวนเก่ียวของกับการผลิต การจําหนาย การสงเสริม
อุตสาหกรรมเพลงของไทย ญ่ีปุน และสาธารณรัฐเกาหลีพรอมท้ังมีประสบการณมาแลวไมนอย
กวา 2-10 ป จํานวนท้ังหมด 15 คน ท่ีพรอมและยินดีใหขอมูล ประกอบดวย ผูใหขอมูล
ประกอบดวย กลุมท่ี 1ตัวแทนจากภาครัฐ ไดแก นักวิชาการวัฒนธรรม ของกระทรวงวัฒนธรรม 
นักวิชาการพาณิชย จากกรมการคาภายใน และกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศของ 
กระทรวงพาณิชย รวมจํานวน 4 ทาน กลุมท่ี 2 ตัวแทนภาคเอกชน ประกอบดวยผูบริหาร
บริษัทผูผลิตเพลง นักรอง ผูประกอบการ และผูจัดรายการเพลง รวม 5 ทาน และกลุมท่ี 3 
ผูเชี่ยวชาญดานอุตสาหกรรมเพลง ประกอบ ผูเชี่ยวชาญเพลงจากสาธารณรัฐเกาหลี ประเทศ
ญี่ปุน และ Youtuber ไทย รวม 6 ทาน รวมผูใหขอมูลท้ังหมด 15 ทาน โดยใชแบบสัมภาษณ
ก่ึงโครงสราง (Semi-structured Interview) ท่ีมีการกําหนด โครงสรางคําถามตามประเด็น 
การวิจัย มีลักษณะคําถามแบบปลายเปด (Open-ended Questions) เปนเครื่องมือ เชน  

  ทานคิดวาบทบาทของภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลี ประเทศญ่ีปุน และประเทศไทย 
(รัฐบาล หนวยงานผูบริหารภาครัฐ) ในการกําหนดนโยบายเก่ียวการสงเสริมผลักดันใหผูท่ี
เก่ียวของกับอุตสาหกรรมเพลงในการคิดสรางสรรค ออกแบบ และผลิตเพลงท่ีมีคุณภาพตรงกับ
ความตองการของตลาด ในดานการสนับสนุนดานการจัดจําหนาย การตลาดและการ
ประชาสัมพันธ มีรูปแบบและวิธีการดําเนินงาน อะไร อยางไรบาง 

  ท่ีผานมาจนถึงปจจุบัน การดําเนินงานเก่ียวกับ การผลิต การสงเสริมอุตสาหกรรม
เพลงเพ่ือสงออกไปยังตางประเทศของไทย มีปญหา อุปสรรคในดานใด อยางไรบาง  

  ทานคิดวา สามารถนําแนวทางการดําเนินงานของ ประเทศญ่ีปุน และสาธารณรัฐ
เกาหลี มาประยุกตใชกับการดําเนินงานของไทยได ในเรื่องใด อยางไรบาง โปรดใหความเห็น
และขอเสนอแนะ  
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แผนภาพท่ี 1  กรอบแนวคิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา: ผูวิจัย 

 
จากกรอบแนวคิดการศึกษาขางตน สามารถอธิบายความสัมพันธตามกรอบ ไดดังนี้ 

การวิจัยจะเริ่มตนจากศึกษาถึงบทบาทของภาครัฐ และภาคเอกชน ท่ีมีตอการสรางสรรคบท
เพลงของประเทศไทย ในชวงป ค.ศ. 2014-2021 โดยเลือกศึกษาท้ังหมด 3 อุตสาหกรรมเพลง
คือ 1) อุตสาหกรรมเพลงสาธารณรัฐเกาหลี (K-pop) ตามการบริหารงานภายใตยุทธศาสตร  
C-Korea 2010 นโยบายเศรษฐกิจสรางสรรค และแผนพัฒนา 5 ป 2) อุตสาหกรรมเพลงญ่ีปุน 
(J-pop) ตามนโยบาย Cool Japan และ 3) อุตสาหกรรมเพลงของประเทศไทย (T-pop)  
ตามภาครัฐยุทธศาสตรสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะท่ี 3 โดยในการศึกษา
ผูวิจัยไดใชแนวคิดเรื่อง โครงสรางอุตสาหกรรมเพลงของ Huntington Cudahy มาใช  
ประกอบดวย ดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย ดานการตลาด และดานการประชาสัมพันธ 
เพ่ือทําใหมองเห็นภาพของอุตสาหกรรมเพลงในแตละประเทศชัดเจนมากข้ึน ตอมาผูวิจัย 

ดานการประชาสมัพันธ 

 

C-Korea 2010      

นโยบายเศรษฐกิจสรางสรรค       

แผนพัฒนา 5 ป 

ยุทธศาสตรสงเสรมิ

อุตสาหกรรมภาพยนตร

และวีดิทัศน ระยะท่ี 3  

K-pop 

Cool Japan T-pop 

J-pop มาตราการณ นโยบาย แนวทาง

ในการผลักดันอุตสาหกรรมเพลง 

ค.ศ. 2014-2021 

ดานการสนับสนุนการจัดจาํหนาย 

ปญหาการขับเคลื่อน

อุตสาหกรรมเพลง

เพ่ือการสงออกใน

ตลาดโลก 

แนวทางการสงเสริม

อุตสาหกรรมเพลง

ประเทศไทย 

ดานการตลาด 
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จะศึกษาถึงปญหาในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลกของประเทศ
ไทยวาเปนอยางไร เพ่ือนําไปสูการคนหาแนวทางแกไขผานการวิเคราะห สังเคราะห ข้ันตอน 
จากวิธีการดําเนินการขับเคลื่อนยุทธศาสตร ของประเทศญ่ีปุนและสาธารณรัฐเกาหลีวาเปน
อยางไรมีรูปแบบ วิธีการตลอดจน บทบาท ของหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน รวมไปถึง 
ประชาชน ท่ีเขามารวมดําเนินการอยางไร มีความคลายคลึงหรือแตกตางกันหรือไม   
พรอมนําเสนอแนวทางท่ีสามารถนํามาปรับใชกับการดําเนินของไทยในอนาคต 

 
5. ผลการศึกษา 

5.1 บทบาทภาครัฐ ในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลก
ของประเทศญ่ีปุน สาธารณรัฐเกาหลีและไทย  

5.1.1 บทบาทภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลี ในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเพลง
เพ่ือการสงออกในตลาดโลก ค.ศ. 2014-2021 

(1) บทบาทภาครัฐสาธารณรัฐเกาหลี ดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย 
ภายใตบริบทของอุตสาหกรรมเพลงในสาธารณรัฐเกาหลี ภาครัฐบาลของประเทศ 

จะใหอิสรภาพกับภาคเอกชน ในกระบวนการผลิตเพลงตั้งแตกระบวนการสรางสรรค จนถึง 
กระบวนการนําเสนอ โดยในการดําเนินงานภาครัฐบาลจะไมเขาไปเปนอุปสรรคหรือแทรกแซง 
ในการทํางานของภาคเอกชน เพ่ือใหผลงานของภาคเอกชนมีการพัฒนาและมีความตอเนื่องอยู
ตลอดเวลา นอกจากนั้นแลว ภาครัฐบาลยังไดมีการชวยเหลือขอมูลทางดานวัฒนธรรมของ
ประเทศใหแกภาคเอกชน มีการต้ังกําแพงภาษีตอสินคาจากตางประเทศ การลดหยอนภาษี
นําเขาและสงออกแกภาคเอกชนท่ีดําเนินธุรกิจตามแนวทางหรือยุทธศาสตรของรัฐในนโยบาย
อุตสาหกรรมเปาหมาย (Lim, 2010 อางถึงใน กิตติ ประเสริฐสุข, 2562) พรอมท้ังมีการให
งบประมาณใหกับภาคเอกชนเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรมเพลง โดยทางรัฐบาลจะมอบงบประมาณ
ใหกับภาคเกชนในการนําไปใชเพ่ือพัฒนาและผลักดันวัฒนธรรมของประเทศ ซ่ึงในการจัดสรร
งบประมาณทางรัฐบาลไดเริ่มใหการสนับสนุนตั้งแตป ค.ศ. 1998 เปนวงเงินจํานวน ประมาณ 
83 ลานดอลลารสหรัฐ (2,600 ลานบาท) ใหกับอุตสาหกรรมบันเทิงเพ่ือผลิตสื่อในการนําเสนอ
อยางเต็มรูปแบบ (New Gov’t Cultural Policy, 1998 อางถึงใน นันทิพา บุษปวรรธนะ และ
นาวิน วงศสมบูรณ, 2563) 

(2) บทบาทภาครัฐสาธารณรัฐเกาหลี ดานการตลาด 
ในบทบาททางดานการตลาด ภาครัฐของสาธารณเกาหลีไดมีการวางมาตรการเพ่ือ

สงเสริมอุตสาหกรรมเพลง ท้ังในรูปแบบของ แผนงาน กฎหมาย ขอบังคับ ฯลฯ ในการผลักดัน
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อุตสาหกรรมเพลงของประเทศสูสากลเพ่ือวางรากฐาน แนวทางในการสรางความนาเชื่อถือ 
และเสถียรภาพของอุตสาหกรรมเพลงผานกลยุทธการสรางชาติเกาหลีดวยอุตสาหกรรมบันเทิง 
โดยการดําเนินงานจะแสดงผาน การสรางแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิง ท่ีภาครัฐบาลไดมี 
การกําหนดนโยบายในทุก 3 ป เพ่ือจัดทํา Basic Plan ภายใตโครงการ Framework Act  
ในการสงเสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรมเพลง มีการตั้งกฎหมายสงเสริมอุตสาหกรรมดนตรี  
ท่ีเปนกรอบแผนงานวาดวยการสงเสริมอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมและสงเสริม
อุตสาหกรรมดานเนื้อหา (Content Industry) มีการตั้งกฎหมายสงเสริมอุตสาหกรรม
ซอฟตแวรท่ีดูแลในเรื่องของการผลิต เผยแพร จําหนายและใหบริการเก่ียวกับอุตสาหกรรม
เพลงในฐานของดิจิทอล หรือกฎหมายอ่ืนๆ ท่ีทางรัฐบาลไดมีการนําศิลปนมาใชเปนกฎหมาย
เพ่ือคุมครองบุคคลในอุตสาหกรรมเพลง เชน กฎหมายของซอลลี (Sulli Law) หรือกฎหมาย
ของคูฮารา (Goo Hara Act) เปนตน  

(3) บทบาทภาครัฐสาธารณรัฐเกาหลี ดานการประชาสัมพันธ  
ภาครัฐมีบทบาทในการประชาสัมพันธเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรมเพลง เนื่องจาก 

ในการประชาสัมพันธการดําเนินงานไมไดจํากัดอยูท่ีภาคเอกชนเพียงอยางเดียว ดังนั้น ภาครัฐ
จึงกลายมาเปนผูทําหนาท่ีสนับสนุนในการทําหนาท่ีดังกลาวรวมกับภาคเอกชนไมวาจะเปน 
ในดานการสงเสริม พัฒนา ผลักดัน เก่ียวกับอุตสาหกรรมเพลงท้ังภายในและภายนอกของ
สาธารณรัฐเกาหลี ซ่ึงสามารถแบงบทบาทของภาครัฐในการประชาสัมพันธได 4 รูปแบบ ดังนี ้

(3.1)  ทูตกิจกรรมของรัฐบาล ภาครัฐบาลของสาธารณรัฐเกาหลีไดมีการโปรโมท
วัฒนธรรมของประเทศ โดยจะมีการดึงตัวศิลปนท่ีมีชื่อเสียงมาเปนทูตกิจกรรม เพ่ือทําหนาท่ี 
ในการเผยแพร สงเสริมวัฒนธรรมใหผูคนเขามาภายในประเทศ ควบคูไปกับการทําใหศิลปน
เปนท่ีรูจักเพ่ิมมากข้ึนดวย เชน การใชวง BTS มาเปนทูตกิตติมศักดิ์ของกรุงโซลเพ่ือโปรโมท 
การทองเท่ียวเกาหลี หรือ การใชวง Blackpink มาเปนทูตประชาสัมพันธในการประชุมของ
องคกรสหประชาชาติวาดวยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เปนตน  

(3.2)  สื่อสังคมออนไลน ภาครัฐมีบทบาทในดานของการประชาสัมพันธผาน 
Social Media เปนอยางมาก โดยในการโปรโมทของภาครัฐบาลนั้นจะอยูในรูปแบบของ 
การใชแพลตฟอรมในชองทางตางๆ ท่ีภาครัฐเปนผูจัดตั้งข้ึนเอง เชน ชอง VisitSeoul TV  
ใน Youtube ท่ีเปนชองขององคการสงเสริมการทองเท่ียวเกาหลี (KTO) ภายใตกระทรวง
วัฒนธรรมและการทองเท่ียว มีหนาท่ีสงเสริมอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศเพ่ือให
สาธารณรัฐเกาหลีเปนแหลงดึงดูดนักทองเท่ียวตางชาติชั้นนําของโลก โดยในการนําเสนอ 
ทางชองจะมีการนําศิลปนมาเปนผูนําเสนอแหลงทองเท่ียวของประเทศตามสถานท่ีตางๆ หรือ
ในชองทาง Twitter ภาครัฐก็มี Account ท่ีชื่อวา @TheBlueHouseKR ซ่ึงเปนบัญชีทางการ
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ของรัฐบาล ท่ีไดมีการรวมแสดงความยินดีผานการโพสตขอความกับความสําเร็จของของ 
วง BTS ในการควาอันดับท่ี 1 ของชารต BillBoard Hot 100 ท่ีเปนชารตเพลงท่ีไดรับการ
ยอมรับวามีความนิยมมากท่ีสุดในโลกในตลาดเพลงโลก  

(3.3)  การจัดต้ังองคกร ภาครัฐบาลไดมีการจัดตั้งองคกรข้ึนมาเพ่ือทําหนาท่ี 
ในการเผยแพรวัฒนธรรมของประเทศ ท้ังในดานการสงเสริม การสนับสนุนและการผลักดันให
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมมีความเขมแข็งทางดาน Content และสามารถสงออกสินคาและ 
บริการไปยังประเทศตางๆ ไดอยางมีคุณภาพ เชน The Korea Creative Content Agency 
(KOCCA) , Arirang TV, Korea Communications Commission (KCC), ส ม าคมลิ ข สิ ท ธิ์ 
เพลงเกาหลี (KOMCA) และ Korean Culture and Information Service (KOCIS) เปนตน 
นอกจากนั้นแลว ยังพบวา ภาครัฐยังมีการจัดตั้งสถาบันโรงเรียนศิลปะการแสดงเพ่ือใหผูท่ีสนใจ
ท่ีอยากจะเปนศิลปนไดมา เรียนรูเรื่องวัฒนธรรมเพ่ือเตรียมความพรอมสูการเปนศิลปนท่ีด ี
ในอนาคตได โดยสถาบันการศึกษาจะเนนการเรียนการสอนเฉพาะดานศิลปะและความบันเทิง
ของวัฒนธรรมเกาหลีเปนหลัก (สํานักงานสงเสริมการคาในประเทศ ณ กรุงโซล, 2561) 

(3.4)  การขยายตัวของอุตสาหกรรมเพลง ภาครัฐบาลมีการสงเสริมใหภาคเอกชน
ขยายฐานการตลาดของอุตสาหกรรมเพลงสาธารณรัฐเกาหลีไปยังประเทศตางๆ ท่ีเปน
กลุมเปาหมาย โดยมีการรวมงานกับภาคเอกชน ซ่ึงรูปแบบของงานจะอยูในรูปแบบของงาน
นิทรรศการ งานคอนเสิรต งานแสดงดนตรี เชน งานเทศกาลดนตรี Asia Song Festival 2020, 
งาน Hallyu Festival 2020 หรืองาน MOKKOJI KOREA เปนตน 

5.1.2 บทบาทภาครัฐของประเทศญ่ีปุน ในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเพลง 
เพ่ือการสงออกในตลาดโลก ค.ศ. 2014-2021 

(1) บทบาทภาครัฐประเทศญี่ปุน ดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย  
ในบทบาทการสนับสนุนการจัดจําหนายของภาครัฐบาลประเทศญ่ีปุน ภาครัฐไดให

เสรีภาพแกภาคเอกชนในดําเนินงานทุกข้ันตอน ซ่ึงภาครัฐจะไมเขาไปขัดขวางการทํางานของ
ภาคเอกชน เพ่ือท่ีจะทําใหภาคเอกชนสามารถสรางสรรคผลงานไดอยางเต็มท่ี นอกจากนั้นแลว
ภาครัฐบาลยังไดใหความชวยเหลือกับภาคเอกชนใหมีการทํางานท่ีราบรื่นและมีความสะดวก 
ในการดําเนินงาน เชน ในสภาพการระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ภาครัฐบาลไดมีการจัดตั้ง
องคกรท่ีมีชื่อวา #SaveOurSpace เพ่ือชวยเหลือภาคเอกชนท่ีสูญเสียทางรายไดใหสามารถ 
ขอเงินชดเชยเพ่ือนําไปตอยอดอุตสาหกรรมจากรัฐบาลได (a day BULLETIN, 2563) ไมเพียง
เทานั้นภาครัฐบาลยังมีการชวยเหลือธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมของประเทศ โดยทาง
รัฐบาลไดมอบความชวยเหลือทางการเงินแกธุรกิจเหลานี้  ผานบริษัท Japan Finance 
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Corporation ท่ีรัฐบาลเปนเจาของและองคกรอ่ืนๆ เพ่ือใหอุตสาหกรรมเพลงสามารถ
ดําเนินการตอไปได เปนตน 

(2) บทบาทภาครัฐประเทศญี่ปุน ดานการตลาด 
ในดานการตลาด ภาครัฐบาลจะทําหนาท่ีในการคุมครอง วางแนวทางในการผลักดัน

อุตสาหกรรม และอํานวยความสะดวกใหกับภาคเอกชนผานองคการตางๆ เพ่ือทําให
กระบวนการสรางสรรคผลงานของภาคเอกชนสามารถดําเนินการไปไดอยางมีคุณภาพและ
ประสบความสําเร็จ เชน ในเรื่องของลิขสิทธิ์ ภาครัฐบาลไดสงเสริมใหมี สมาคมสิทธิของผูเขียน 
นักแตงเพลง และสํานักพิมพของประเทศญ่ีปุน หรือ JASRAC เขามารับผิดชอบในการบริหาร
ลิขสิทธิ์ของเพลงภายในของประเทศ ตลอดจนชวยเหลือภาคเอกชนในการเปลี่ยนแปลงความ
ตองการของเจาของลิขสิทธิ์ ในเรื่องของการวางแนวทางเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรม ทางรัฐบาล 
มี สมาคมอุตสาหกรรมแผนเสียงแหงประเทศญ่ีปุน (RIAJ) เขามาทําหนาท่ีเปนองคกรตัวแทน
ของอุตสาหกรรมการบันทึกเสียงเพลงของญ่ีปุน โดยมีบทบาทสําคัญในการพัฒนาและขยาย
วัฒนธรรมดนตรีของญ่ีปุน สงเสริมการเติบโตและปรับปรุงวัฒนธรรมดนตรีญ่ีปุน ในเรื่องของ
นโยบาย มาตราการณ หรือแผนงาน ภาครัฐบาลไดมีการวางนโยบาย Cool Japan ข้ึนมา  
เพ่ือสงเสริมรากฐานท่ีม่ันคงใหกับวัฒนธรรมญ่ีปุนไปพรอมกับการกระตุนเศรษฐกิจ ไมเพียง
เท านั้น  ภาครัฐบาลยั ง มีการจัดตั้ งสํ านักงาน The Cool Japan Promotion Strategy 
Program ข้ึนเพ่ือทําการสงออกสินคาจากความสรางสรรคของญี่ปุนตามเปาหมาย พรอมกันนั้น
ยังมีการจัดตั้ง กองทุน Cool Japan Fund ซ่ึงเปนกองทุนท่ีรัฐบาลรวมทํากับภาคเอกชน  
โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสนับสนุนและสงเสริมการพัฒนาความตองการในตางประเทศสําหรับ
ผลิตภัณฑและบริการของญี่ปุน (Cool Japan Fund Inc, 2021)  

(3) บทบาทภาครัฐประเทศญี่ปุน ดานการประชาสัมพันธ  
ในการประชาสัมพันธ การทํางานของภาครัฐสวนใหญจะเปนไปในรูปแบบของ 

การสนับสนุนและชวยเหลือภาคเอกชน ซ่ึงในบทบาทภาครัฐประเทศญ่ีปุน ดานการ
ประชาสัมพันธ สามารถแบงออกได 3 รูปแบบ ดังนี้  

(3.1)  ทูตกิจกรรม ภาครัฐไดมีการนําศิลปนท่ีไดรับความนิยมเขามาเปนสวนหนึ่ง 
ในการประชาสัมพันธอุตสาหกรรมวัฒนธรรมในประเทศ ควบคูไปกับการนําเสนอผลงานของ
ศิลปน เพ่ือสรางแรงดึงดูดและสรางการรับรูทางวัฒนธรรมแกสาธารณะใหเพ่ิมมากข้ึน เชน 
ภาครัฐไดแตงตั้งให อายะ ฮิราโนะ (Hirano Aya) นักพากยและนักรองชื่อดังของประเทศญี่ปุน 
เปนทูตโครงการ “คูล เจแปน” หรือเรียกอีกอยางวา Cool Japan Ambassadors ซ่ึงเปน
โครงการของรัฐบาลท่ีมุงสงเสริมการสงออกวัฒนธรรมรวมสมัยของญ่ีปุนผานการใชศิลปนใน
การนําเสนอวัฒนธรรมของประเทศ เปนตน  
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(3.2)  สื่อสังคมออนไลน และการตั้งองคกร ภาครัฐของประเทศญ่ีปุนจะมีการ
สงเสริมและโปรโมทอุตสาหกรรมเพลงอยางเต็มรูปแบบท้ัง สถานีโทรทัศน การเปนพรีเซนเตอร
ของรัฐ Social Media รวมไปถึงการจัดตั้งหนวยงานหรือองคกรท่ีรัฐบาลเปนผูนําเสนอ  
ซ่ึงในการดําเนินการ ภาครัฐบาลไดมีการจัดตั้ง สมาคมแพรภาพกระจายเสียงแหงประเทศญี่ปุน 
หรือ NHK ข้ึนมาเพ่ือทําหนาท่ีเปนองคกรแพรภาพกระจายเสียงสาธารณะของรัฐบาลญ่ีปุน  
และมีการกอต้ัง Japan Media Communication Center (JAMCO) ท่ีคอยทําหนาท่ีในการ
สงเสริมความเขาใจและเผยแพรเนื้อหาทางวัฒนธรรมของประเทศญ่ีปุนระหวางประเทศ 
นอกจากนั้นแลว ภาครัฐบาลยังมีการมอบหมายใหกระทรวงตางๆ ภายในประเทศมีการสงเสริม
และประชาสัมพันธอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกเพ่ิมเติมดวย เชน ใหกระทรวงเศรษฐกิจ
การคาและอุตสาหกรรม จะตองมีการดําเนินการสนับสนุนและขยายอุตสาหกรรมทาง
วัฒนธรรมของประเทศควบคูไปกับการชวยเหลือดานงบประมาณกับภาคเอกชน ใหสํานัก
อุตสาหกรรมการผลิต ควบคุมดูแลในเรื่องของการพัฒนาและการผลิตขีดความสามารถของ
ผูประกอบการในแตละธุรกิจ ใหสํานักนโยบายการคาและขอมูลดูแลในดานการสงออกการ
สงเสริมการตลาด และใหกระทรวงศึกษาธิการ ดูแลทรัพยากรมนุษยของอุตสาหกรรม 
ทางวัฒนธรรมในการชวยเหลือเรื่องทุนการศึกษาเพ่ือมอบใหกับบุคคลท่ีมีความตองการและ
สนใจในอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมในประเทศ (สํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค, 2563) 

(3.3)  โครงสรางพ้ืนฐาน ภาครัฐประเทศญ่ีปุนไดมีการใชโครงสรางพ้ืนฐานมาเปน
สวนหนึ่งของการ โปรโมทวัฒนธรรมของประเทศ เชน รถไฟฟา ท่ีภาครัฐจะมีการติดโฆษณา
เก่ียวกับอุตสาหกรรมบันเทิงภายในประเทศไวเพ่ือใหผูใชบริการเกิดการรับรูและความสนใจ
หรือหากชวงไหนศิลปนคนใดมีกระแส ภาครัฐบาลจะมีการนําศิลปนผูนั้นมาใชเปนลวดลายของ
รถไฟฟา นอกจากนั้นแลวภาครัฐบาลยังมีการติดปายโฆษณาตามยานตางๆ การเพนทกําแพง
เพ่ือเพ่ิมการประชาสัมพันธอีกดวย  

5.1.3 บทบาทภาครัฐของประเทศไทย ในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเพลง 
เพ่ือการสงออกในตลาดโลก ค.ศ. 2014-2021 

(1) บทบาทภาครัฐประเทศไทย ดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย  
 ภาครัฐมีบทบาทในการผลักดันและสนับสนุนดานการจัดจําหนายของอุตสาหกรรม

เพลงภายในประเทศ ซ่ึงจะมีกระทรวงวัฒนธรรมเปนหนวยงานหลัก ทําหนาท่ีในการผลักดัน
อุตสาหกรรมเพลง โดยในการทํางาน กระทรวงวัฒนธรรมจะเนนไปท่ีการอนุรักษและสงเสริม 
เพลงท่ีเก่ียวกับวัฒนธรรม เชน เพลงพ้ืนบาน เพลงลูกกรุง เพลงลูกทุง เพลงสุนทราภรณ ฯลฯ 
เพ่ือใหคนไทยไดรูจักและสืบสานเพลงเหลานี้ไว ไมเพียงเทานั้น ภาครัฐยังไดเขาไปสนับสนุน
ภาคเอกชนเพ่ือใหเกิดการสงเสริมวัฒนธรรมไทยผานสื่อในรูปแบบตางๆ เชน การสนับสนุน
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รายการคุณพระชวย การจัดคอนเสิรตเพ่ือสนับสนุนศิลปนแหงชาติ รวมไปถึงการคัดเลือกศิลปน
แหงชาติในแตละสาขา เปนตน นอกจากนี้ ภาครัฐยังมีการจัดงาน MOVE (Multimedia 
Online Virtual Exhibition) ข้ึนมาเพ่ือชวยเหลือและสงเสริมการดําเนินงานของภาคเอกชน 
ในประเทศใหสามารถทํางานตอไปไดภายใตการระบาดของเชื้อโคโรนาไวรัส ซ่ึงงาน MOVE 
เปนงานแฟรในรูปแบบของ การจัดงานเสมือนจริง ท่ีใหผูประกอบการท่ัวโลกสามารถจัด
นิทรรศการบนพ้ืนท่ีออนไลน กระตุนใหเกิดการเชื่อมตอกันระหวางผูประกอบการท่ัวโลก  
ใหมีการพูดคุย ลงทุนเก่ียวกับอุตสาหกรรมในแตละดาน ทุกประเภทผานแพลตฟอรมของ
ภาครัฐ 

อยางไรก็ตาม แมภาครัฐจะมีบทบาทดานการสนับสนุนดานการจัดจําหนาย แตในทาง
ปฏิบัติ พบวา ภาครัฐไทยมีแนวโนมท่ีจะผลักดันอุตสาหกรรมเพลงภายในประเทศมากกวาการ
ผลักดันเพ่ือการสงออก ซ่ึงแสดงออกผานการดําเนินงานของภาครัฐท้ังการสรางงานใหศิลปน 
การจัดสรรงบประมาณใหภาคเอกชนไปถายทอดภูมิปญญาในชุมชนซ่ึงกระทรวงวัฒนธรรมจะ
จัดสรรงบใหทุกป การสงเสริมใหภาคเอกชนทําเพลงภาษาถ่ินและเพลงเชิงวัฒนธรรม 
นอกจากนั้นยังมีการใหเงินสนับสนุนกับบริษัทใหญในการดําเนินการจัดกิจกรรมอยางครบวงจร 
เนื่องจากในชวงการระบาดของโคโรนาไวรัส บริษัทไมมีรายได ภาครัฐจึงใหเงินสนับสนุน
อุตสาหกรรม เพ่ือใหอุตสาหกรรมเดินตอไปได โดยจะตองมีการสงแบบฟอรมหรือสงอีเมล 
เพ่ือแสดงเจตจํานงใหกับทางรัฐบาลเพ่ือขอความชวยเหลือจนกวาสถานการณจะดีข้ึน  

(2) บทบาทภาครัฐประเทศไทย ดานการตลาด 
จากการศึกษา พบวา ภาครัฐไทยมีบทบาทในทางการตลาดตอการผลักดันอุตสาหกรรม

เพลงไทยนอย โดยในการดําเนินงานของภาครัฐสวนใหญจะเปนผูควบคุม ดูแลภาคเอกชน 
ในกระบวนการผลิตมากกวา การท่ีเพลงจะประสบความสําเร็จหรือไม ข้ึนอยูกับการทํางาน 
ของภาคเอกชนเปนหลัก แมวาภาครัฐของประเทศไทยจะมียุทธศาสตรหรือแผนงานเก่ียวกับ
การพัฒนาอุตสาหกรรมเพลง แตในการดําเนินงานภาครัฐบาลยังไมมีนโยบายในการปฏิบัติงาน
หรือมีแนวทางท่ีจะสงออกและผลักดันอุตสาหกรรมเพลงอยางเปนรูปธรรมเพ่ือสนับสนุน
ภาคเอกชน นอกจากนั้น ภาครัฐยังไดใหความสําคัญกับการสงเสริมเพลงท่ีมาจากรัฐบาลเอง
มากกวาผลงานเพลงของภาคเอกชน เชน เพลงเก่ียวกับชาติบานเมือง เพลงเก่ียวกับ 
การสรรเสริญพระมหากษัตริย เปนตน 

(3) บทบาทภาครัฐประเทศไทย ดานการประชาสัมพันธ 
จากการศึกษา พบวา ภาครัฐมีบทบาทในการประชาสัมพันธอุตสาหกรรมเพลง 

เพ่ือการสงออกนอย ซ่ึงในการดําเนินงานกระทรวงวัฒนธรรมจะเปนหนวยงานหลักในการ
ผลักดันเรื่องของอุตสาหกรรมเพลง เชน การสงเสริมเพลงพ้ืนบาน เพลงทองถ่ิน เพลงลูกทุง  



วารสารรฐัศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร ปที่ 14 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน 2566): 117-146 

135 

ลูกกรุง สุนทราภรณ ฯลฯ ตามสื่อตางๆ มีการเผยแพรและสนับสนุนรายการท่ีเปนคุณประโยชน
ตอวัฒนธรรมชาติ เชน รายการคุณพระชวย รายการแสดงเพลงของศิลปนแหงชาติ เปนตน 
อยางไรก็ตามนั้นขอมูลจากจากตัวแทนภาคเอกชนและตัวแทนประชาชน ไดอธิบายเพ่ิมเติมวา 
ถึงแมภาครัฐจะมีการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงในประเทศ แตในการสงเสริมและสงออก
อุตสาหกรรมเพลง ภาครัฐมักจะเขาไปขัดขวางการทํางานของภาคเอกชนในการจัดจําหนาย
และประชาสัมพันธ เชน องคกรศาสนา ท่ีจะมีการตรวจสอบดูความเหมาะสมของเพลงวาขัดตอ
หลักการทางพระพุทธศาสนาหรือไม ซ่ึงทําใหเพลงไทยไมสามารถพัฒนาไปขางหนาได เปนตน 

5.2 ปญหาการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลกของไทย ค.ศ. 
2014-2021  

ตลาดอุตสาหกรรมเพลงของไทยในปจจุบันกําลังเผชิญอยูกับปญหาในการวางแนวทาง
เพ่ือพัฒนาท่ีไมมีความชัดเจนและมาตรฐาน ทําใหในการดําเนินงานเกิดความยากลําบากและ 
มีขอจํากัดคอนขางมากในการดําเนินธุรกิจ ความไมแนนอนในการพัฒนาดังกลาวสะทอนใหเห็น
ถึงการขาดความรวมมือของท้ังหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชนในการสงเสริม
อุตสาหกรรมเพลงท่ีไมสามารถรวมกันแกไขปญหาไดจนกอใหเกิดปญหาเหลานี้ข้ึนมา ซ่ึงจาก
การศึกษาสามารถสรุปปญหาการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลก 
ของไทยได ดังนี้ 

5.2.1 ปญหาท่ีเกิดจากภาครัฐ  
(1) แมวารัฐบาลจะมีการกําหนดยุทธศาสตรชาติฯ ในระยะ 20 ปท่ีมอบหมายให

กระทรวงวัฒนธรรมรับผิดชอบในการหาแนวทางการปรับมาตรฐานอุตสาหกรรมวัฒนธรรม  
ใหทัดเทียมตางประเทศ แตในทางปฏิบัติภาครัฐยังไมมีแนวทางหรือวิธีการในการบริหารจัดการ
อยางเปนรูปธรรม พรอมท้ังภาครัฐยังไมไดใหความสําคัญและไมมีมาตรการ นโยบายหรือ
กฎหมายเก่ียวกับการสงเสริมหรือสนับสนุนอุตสาหกรรมเพลงท่ีมองเห็นไดอยางชัดเจน  

(2) ปญหาจากการทํางานของภาครัฐท่ีมีขอจํากัดในเรื่องของข้ันตอน ระเบียบราชการ 
กฎเกณฑ ความเปนทางการและวิธีการทํางานท่ียึดติดมากเกินไป จนทําใหการทํางานของ
ภาคเอกชนเกิดความลาชา และขาดอิสระในการสรางสรรคผลงาน เชน หามใชภาษาท่ีมีเนื้อหา
ไมเหมาะสม สื่อความหมายท่ีรุนแรง ลอเลียน หรือแสดงออกทางการเมือง มีการตรวจสอบ
ทางดานศีลธรรม วัฒนธรรม คานิยม หรือประเพณีไทยอยางเขมงวด กอนท่ีจะนําผลงานเพลง
ออกมาจัดจําหนายหรือในบางกรณีอาจมีการลงโทษทางกฎหมายจนทําใหภาคเอกชน 
ไมสามารถสรางผลงานเพลงท่ีมีความแปลกใหมได  
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(3) ปญหาเก่ียวกับกฎหมายลิขสิทธิ์ การตรวจสอบและการคุมครองทรัพยสินทาง
ปญญาของหนวยงานรัฐยังไมมีคุณภาพมากพอ ภาครัฐไมสามารถใหการคุมครอง ปกปองและ
ประนีประนอม ระหวางเจาของผลงาน ศิลปนและผูบริโภคไดอยางเต็มท่ี จนทําใหเรื่องลิขสิทธิ์
เพลงกลายเปนขอจํากัดของศิลปนในการประชาสัมพันธผลงาน เพราะศิลปนไมสามารถนําเพลง
ของศิลปนอ่ืนมาขับรองได หากไมไดรับอนุญาตหรือยินยอมจากเจาของเพลง ซ่ึงแตกตางกับ
ของตางชาติท่ีสามารถรองเพลงของศิลปนใดก็ได 

5.2.2 ปญหาท่ีเกิดจากภาคเอกชน  
(1) ปญหาดานคุณภาพของบุคลากร ท่ียังขาดโอกาสในการพัฒนาความรูท้ังทักษะ 

ความคิดสรางสรรค ทัศนคติท่ีจําเปนตอการสรางสรรคผลงานหรือสรางนวัตกรรมท่ีมี 
ความแปลกใหม ซ่ึงบุคลากรทางดานอุตสาหกรรมเพลงของไทยสวนใหญจะนิยมทํางานในรูป
แบบเดิม ไมกลาสรางสรรคผลงานในรูปแบบใหมๆ เพราะเกรงวาจะไมไดรับการยอมรับ  

(2) การผลิตผลงานเพลงไทยท่ีผานมายังไมมีความพยายามในการผลักดันไปใน
ตลาดโลกมากนัก ไมคอยมีการรวมมือกับผูเชี่ยวชาญหรือทีมงานจากตางชาติ สงผลทําให
อุตสาหกรรมเพลงของไทยไมไดรับความสนใจ การยอมรับ และไมมีตลาดตางประเทศรองรับ 
แมวาในปจจุบันภาคเอกชนจะเริ่มใหความสําคัญกับตลาดเพลงในตางประเทศมากข้ึน  
มีการผลิตผลงานสรางสรรคผลงานท่ีมีความทันสมัยท้ังดนตรี เนื้อรอง ทาเตน ฯลฯ แตผลลัพธ 
ท่ีตามมาคือ ผลงานเพลงของศิลปนท่ีถูกนําเสนอออกมา มักถูกมองวาเปนผลงานท่ีรับ 
อิทธิพลและรูปแบบของเพลงตางชาติมากเกินไป จนทําใหขาดเอกลักษณของความเปนไทย  
ไมมีอัตลักษณท่ีโดดเดนเปนของตนเอง สงผลใหไมสามารถสรางภาพจําและความโดดเดน 
ท่ีสามารถมองเห็นไดอยางชัดเจน  

5.2.3 ปญหาท่ีเกิดจากภาคประชาชน 
ปญหาจากกระบวนทัศนในการบริโภคเพลงของอุตสาหกรรมเพลงประเทศไทย 

ผูบริโภคสวนใหญจะมีนิสัยท่ีชอบเลือกบริโภคเพลง และ ผูฟงในประเทศไทยบางสวนมักจะชอบ
การวิพากษวิจารณหรือดูถูกผลงานของคนไทยดวยกันเองอยูเสมอ ยิ่งหากพวกเขาไดเห็นอะไร 
ท่ีมีความแปลกใหมหรือแตกตางจากท่ีเคยเห็น พวกเขาก็จะมีการแสดงความคิดเห็นในเชิงลบ  
มีการใชถอยคําในเชิงของการเหยียดหยามและการจิกกัดเปนสวนมาก นอกจากนั้น ผูฟงของ 
คนไทยมักจะไมยอมเปดรับและใหโอกาสกับผลงานเพลงของไทยท่ีนําเสนอออกมา พรอมท้ัง
การท่ีคนไทยมีนิสัยท่ีชอบแสดงความคิดเห็น วิพากษวิจารณและกลั่นแกลง (Bully) ตอผลงาน
เพลงของศิลปน ก็ทําให ศิลปนขาดแรงจูงใจและหมดกําลังใจในการผลิตผลงานตามไปดวย 
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เนื่องจากการกระทําเหลานั้น เปนเหมือนการบั่นทอนจิตใจในการสรางสรรคผลงานเพลงของ
ภาคเอกชน  

5.3 แนวทางภาครัฐในการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกของไทย 

จากการศึกษา สามารถสรุปขอเสนอแนะเก่ียวกับการนําแนวทางการสงเสริม
อุตสาหกรรมเพลงของสาธารณรัฐเกาหลีและประเทศญี่ปุนมาประยุกตใชกับประเทศไทย ดังนี้ 

5.3.1 แนวทางการพัฒนากระบวนการเตรียมการผลิต 
(1) ดานการพัฒนาคุณภาพคน ภาครัฐจะตองใหความสําคัญกับการพัฒนาคุณภาพ

ของคนใหมีสมรรถนะท้ังทางดานความรู ทักษะ ความคิดท่ีเหมาะสมตอการเปนศิลปนนักรอง 
นักแตงเพลง และผูผลิต เพ่ือใหมีศักยภาพและขีดความสามารถในการคิดสรางสรรคผลงานใหมี
เอกลักษณเปนของตนเอง ดังนั้น ในการดําเนินงานภาครัฐจึงควรมีการจัดตั้งสถาบันผลิตศิลปน 
โรงเรียนการแสดงข้ึนมารองรับ เหมือนของสาธารณรัฐเกาหลีและญี่ปุน โดยในการศึกษาจะตอง
มีระบบการฝกหัดศิลปน การสรางเสริมทักษะ บุคลิกภาพ ความเชี่ยวชาญท้ังดาน การรอง  
การเตน การแสดง เพ่ือทําใหบุคคลท่ีจะกาวข้ึนมาเปนศิลปนท่ีมีคุณภาพมากท่ีสุด มีการผลักดัน
การฝกศิลปนตั้งแตเริ่มตน มีการจัดทํารายการในรูปแบบของเรียลลิตี้ เพ่ือสรางโอกาสให 
เด็กรุนใหมมีโอกาสฝกหัด สรางความพรอมท่ีจะกาวข้ึนมาเปนศิลปน เปนการเพ่ิมโอกาสใหผูท่ีมี
ความสนใจสามารถเขามาในระบบของอุตสาหกรรมเพลงได  

(2) ดานกระบวนทัศน ภาครัฐจําเปนท่ีจะตองสรางกระบวนการคิดใหมใหกับ
อุตสาหกรรมเพลงของไทยผานการลงทุนเนื้อหาทางวัฒนธรรมผานสื่อตางๆ เพ่ือทําให 
ทุกภาคสวนในประเทศมีการมองภาพในการบริโภคเพลงใหมีการกาวขามกรอบทางวัฒนธรรม
หรือความคิดดั้งเดิม เปดรับและใหโอกาสกับผลงานเพลงของไทยมากข้ึน นอกจากนั้นแลว
ภาครัฐจะตองมีการยกระดับของสังคมใหเห็นประโยชนและความสําคัญเก่ียวกับคุณคาของเพลง
วา เพลงก็สามารถทําใหผูท่ีสนใจมีความม่ันคงและประสบความสําเร็จในชีวิตได 

5.3.2 แนวทางการพัฒนากระบวนการสรางสรรคบทเพลง 
(1) ดานการปรับตัวขององคกร ในการรวมมือของภาครัฐบาลและภาคเอกชนเพ่ือสราง

แนวทางการผลักดันในอุตสาหกรรมเพลงนั้น ท้ัง 2 ภาคสวนจะตองมีการปรับตัวขององคกร
ผานการเปดใจยอมรับ และเคารพซ่ึงกันและกัน เพ่ือทําใหเกิดเปาหมายหรือเปาประสงครวมกัน 
โดยในการดําเนินงานเพ่ือปรับตัวขององคกรในภาครัฐนั้น ภาครัฐจะตองมีการปรับโครงสราง
ของการทํางานในการบริหารจัดการทางวัฒนธรรม มีชองทางในการติดตอกับภาคเอกชน
เพ่ือท่ีจะสามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็น พูดคุยและนําเสนอสภาพของอุตสาหกรรมเพลงไทย
ได ในสวนของภาคเอกชน จะตองมีความเชื่อม่ันในศักยภาพของภาครัฐบาลวา ภาครัฐบาล
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สามารถใหความชวยเหลือและสนับสนุนผลงานเพลงของพวกเขาได ซ่ึงภาคเอกชนจะตองมีการ
แสดงเสียงสะทอนไปยังภาครัฐ วาพวกเขามีความตองการ พรอมกันนั้น ภาคเอกชนจะตอง
พยายามสอดแทรกวัฒนธรรมไทยในดานตางๆ เขามาประยุกตใชและนําเสนอรวมกับ
อุตสาหกรรมเพลงตอการสงออกบนตลาดโลก และในบางครั้ง ภาคเอกชนอาจจะมีการทํา
ขอตกลงหรือ MOU ในดานตางๆ เพ่ือสรางหลักประกันและเปนเครื่องยืนยันวาภาครัฐจะยัง
คอยเปนผู สนับสนุนและช วย เหลื อพวกเขา ได อย า ง เต็ ม ท่ีหากพวกเขา เ กิด เหตุ ท่ี 
ไมพึงประสงคข้ึน 

(2) ดานการพัฒนาองคความรู ภาครัฐควรมีการศึกษา สนับสนุนและเรียนรูการ
สรางสรรคผลงานอุตสาหกรรมเพลงจากท่ัวโลกรวมกับภาคเอกชนเพ่ือนํามาปรับใช เชน ศึกษา
เทคโนโลยีหรือเทคนิคการผลิต รูปแบบดนตรีท่ีกําลังเปนท่ีนิยมในชวงเวลานั้น ตลอดจนเรียนรู 
เทคนิคการรอง การเตนท่ีสามารถดึงดูดใจของผูบริโภค เพ่ือทําใหเพลงไทยเปนเพลงท่ีมีความ
โดดเดน ทันสมัยและเขาถึงผูคนไดงายมากข้ึน โดยในการนํามาประยุกตใช ภาครัฐควรมี 
การจัดตั้งกลุมหรือองคกรท่ีเขามาทํางานเพ่ือพัฒนาระบบของอุตสาหกรรมเพลงไทย เพ่ือเปน
ผูใหขอมูลและสนับสนุนการสรางสรรคผลงานแนวใหมท่ีไมใชเปนการลอกเลียนแบบมาท้ังหมด 
แตตองรูจักนํามาปรับใหเขากับวัฒนธรรมไทยและสรางเปนเอกลักษณ ควบคูไปกับการสราง
อํานาจละมุนใหเกิดข้ึนอยางเปนรูปธรรม  

(3) ดานการสรางสรรคผลงาน ภาครัฐจะตองเนนย้ําใหภาคเอกชนเห็นความสําคัญ 
กับการผสมผสานวัฒนธรรมไทยมาประยุกตใชรวมกับการสรางสรรคผลงาน เพ่ือทําให 
เพลงของไทยมีความความหลากหลายและสรางทางเลือกสําหรับผูบริโภคได เชน มีการ
ผสมผสานแนวเพลงพ้ืนบานรวมกับแนวเพลงสมัยใหม มีการใชเครื่องดนตรีพ้ืนบานมาบรรเลง
รวมกับเพลงไทยสากล หรือการนําเสนอวัฒนธรรมไทยผาน มิวสิควิดีโอเพ่ือเผยแพรสูท่ัวโลก 
ฯลฯ และ ภาครัฐควรสนับสนุนใหมีการยกระดับอุตสาหกรรมเพลงไทยผานการนําผูเชี่ยวชาญ
ดานอุตสาหกรรมเพลงจากตางชาติมาสรางสรรคผลงานรวมกับผูผลิตของไทย ใหมีการ
แลกเปลี่ยนความรู ทักษะการทํางานเพ่ือเพ่ิมมาตรฐานใหกับผลงานเพลงไทยใหสามารถสราง
เนื้อหาของความเปนไทยในตลาดโลกได  

5.3.3 แนวทางการพัฒนาในกระบวนการประชาสัมพันธ 
(1) ดานการสงเสริมอุตสาหกรรม ในการดําเนินการภาครัฐจะตองพยายามสอดแทรก

อุตสาหกรรมของเพลงไทยใหเขาไปในทุกพ้ืนท่ีของประเทศท่ัวโลกผานการลงทุนทางเนื้อหา
วัฒนธรรม นอกจากนั้นแลว ภาครัฐควรมีการสรางระบบชารตเพลง หรือ แพลตฟอรมท่ีเปน
ทางการเพ่ือใชสําหรับจัดอันดับความนิยมของศิลปนในชวงเวลาตางๆ รวมไปถึงการสรางความ
นาสนใจ การรับรูและการกระตุนสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมท่ีจะทําใหผูผลิตและ
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ผูบริโภคมีความตื่นตัวและมีการเฝาติดตามอยูตลอดเวลา อยางไรก็ตาม แมวาในประเทศไทย 
อุตสาหกรรมเพลงจะยังไมมีความเขมแข็งมากพอ แตในการบริหารจัดการทุกภาคสวนจะตอง 
มีการทํางานรวมกันในการนําอุตสาหกรรมวัฒนธรรมอยางอ่ืนท่ีมีความเขมแข็งอยูแลว 
มาสงออกไปพรอมกับอุตสาหกรรมเพลง ผานการทําสินคาท่ีมีคุณภาพ เปนเอกลักษณและดึงดูด
ใจของผูบริโภค 

(2) ดานการสรางชื่อเสียง ภาครัฐและภาคเอกชนจะตองมีความรวมมือกันในการ 
หาตลาดหรือชองทางท่ีสามารถรองรับการจัดจําหนายสินคาหรือการประชาสัมพันธของผลงาน
เพลงของประเทศไทยในอุตสาหกรรมเพลงของประเทศอ่ืน เพ่ือสรางโอกาสในการรับรูและ
ความนิยมของอุตสาหกรรมเพลงไทยใหเพ่ิมมากข้ึนพรอมกับการกระตุนการผลิตสินคา หรือ
สรางคอนเทนตตางๆ ในการนําเสนอผลงานเพลง นอกจากนั้นแลว ภาครัฐและภาคเอกชน
จะตองมีการเรียนรูถึงกระบวนการสรางสรรคผลงานเพลงในโลกสมัยใหมวาเปนอยางไร 
เพ่ือท่ีจะทําใหการผลิตและการสงออกนั้น สามารถมัดใจและความพึงพอใจของผูคนท่ัวโลกได 

 
6. อภิปรายผลการศึกษา  

จากผลการศึกษามีประเด็นท่ีนาสนใจท่ีผูวิจัยขอนํามาอภิปรายผลดังนี้  
ในบทบาทของภาครัฐ ของสาธารณรัฐเกาหลี ประเทศญ่ีปุนและประเทศไทย 

ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกในตลาดโลก ค.ศ. 2014-2021 ผลการวิจัย
พบวา ภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลีและประเทศญ่ีปุน มีความมุงม่ันและจริงจังกับการผลักดัน
อุตสาหกรรมเพลงของประเทศเปนอยางมาก โดยในดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย 
ภาครัฐบาลของท้ัง 2 ประเทศจะใหอิสรภาพกับภาคเอกชน ในการทํางานตั้งแตการผลิตเพลง 
ไปจนถึงกระบวนการถายทอดผลงานเพลง ซ่ึงภาครัฐบาลจะเปดโอกาสใหภาคเอกชน 
ไดใชเสรีภาพทางความคิด ไมเขาไปแทรกแซง เพ่ือสนับสนุนใหการทํางานของภาคเอกชน 
มีการพัฒนาและมีความตอเนื่องอยูตลอดเวลา นอกจากนั้นแลว ภาครัฐบาลยังมีการอํานวย
ความสะดวกใหกับภาคเอกชน ท้ังในเรื่องของภาษี งบประมาณ หรือเนื้อหาทางวัฒนธรรม  
ท่ีภาครัฐบาลจะเปนผูชวยเหลือใหภาคเอกชนมีเกิดความสะดวกในการดําเนินงานมากข้ึน  
ในดานการตลาด รัฐบาลของท้ังสองประเทศมีการออกมาตราการณสงเสริมอุตสาหกรรมเพลง 
ท้ังในรูปแบบของ แผนงาน กฎหมาย ขอบังคับ ฯลฯ เพ่ือใชเปนเครื่องมือในการผลักดัน
อุตสาหกรรมเพลงของประเทศสูสากล และในดานการประชาสัมพันธยังพบวา ท้ังสองประเทศ
ตางมีรูปแบบการดําเนินงานท่ีคลายคลึงกัน เชน การแตงตั้งทูตวัฒนธรรมหรือทูตกิจกรรม  
เพ่ือเผยแพร สงเสริมวัฒนธรรมท้ังในและตางประเทศ การจัดตั้งองคกรเพ่ือดูแลและเผยแพร
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เนื้อหาทางวัฒนธรรมของประเทศตอสาธารณชนอยางครบวงจรรวมไปถึงการใชสื่อสังคม
ออนไลนของทางภาครัฐเองในการเขามาชวยเพ่ิมการเผยแพรและการประชาสัมพันธตอ
สาธารณะอีกดวย  

ผลการวิจัยดังกลาวสอดคลองกับงานวิจัยของ Lim (อางถึงใน กิตติ ประเสริฐสุข, 
2562, น. 129) ท่ีไดศึกษาวา ภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลี จะมีการชวยเหลือภาคเอกชนใน
เรื่องของ ขอมูลทางดานวัฒนธรรมท่ีตองการถายทอด การต้ังกําแพงภาษีตอสินคาจาก
ตางประเทศ การลดหยอนภาษีนําเขาและสงออกแกภาคเอกชนท่ีดําเนินธุรกิจตามแนวทางหรือ
ยุทธศาสตรของรัฐ รวมไปถึงการใหงบประมาณกับทางภาคเอกชนเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรม
เพลง โดยทางรัฐบาลจะมอบงบประมาณใหกับภาคเอกชนเพ่ือนําไปพัฒนาอุตสาหกรรมเพลงใน
ประเทศใหมีคุณภาพดีในอนาคต นอกจากนั้นแลว ผลการศึกษายังเปนไปในทางเดียวกับแนวคิด
ของ Cudahy (2007) ท่ีไดอธิบายถึงโครงสรางของอุตสาหกรรมเพลง วาในดานของการ
ประชาสัมพันธ อุตสาหกรรมเพลงใดก็ตามจะมีการประชาสัมพันธท้ังแบบการสื่อสาร 
ทางเดียวเชน การใชสิ่งพิมพ สถานีวิทยุและโทรทัศน รวมไปถึงการใชสื่อออนไลน ผานการใช 
platform ตางๆ ท้ังในรูปแบบยูทูป (YouTube) สื่อออนไลน Podcasts หรือ Blogging เปน
ตน เพ่ือทําใหผูบริโภคสามารถเขาถึงเพลงและศิลปนเสมือนอยูบนโลกของความเปนจริงมากข้ึน 

ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบกับบทบาทของภาครัฐไทยนั้น จะเห็นวาถึงแมประเทศไทยจะมี 
การกําหนดยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะท่ี 3 (พ.ศ. 2560-
2564) สําหรับใชเปนกรอบการสงเสริม ผลักดันอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศนของไทย 
ใหเปนอุตสาหกรรมหลักในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ แตในทางปฏิบัต ิ
กลับพบวา หนวยงานภาครัฐยังไมไดมีการดําเนินการใดๆ ท่ีเปนรูปธรรมอยางชัดเจนตอ 
ความตองการท่ีจะสงออกอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม เชนในดานการสนับสนุนดานการ 
จัดจําหนาย ท่ีภาครัฐของประเทศไทยจะมีกระทรวงวัฒนธรรมเปนหนวยงานหลัก คอยทํา
หนาท่ีในการผลักดันอุตสาหกรรมเพลงในประเทศ ซ่ึงในการดําเนินงานภาครัฐไมสามารถ 
ทําใหสาธารณชนเห็นถึงแนวทาง หรือมาตราการณท่ีชัดเจน และไมไดมีการสรางการรับรู  
การนําเสนออยางครอบคลุมใหกับผูคนเห็นอยางเปนรูปธรรมตอการสงออกอุตสาหกรรมเพลง
ไปยังตลาดโลก เชนเดียวกับ ในดานการตลาดท่ีภาครัฐจะทําหนาท่ีเปนผูควบคุมภาคเอกชน 
ในกระบวนการผลิตมากกวาการอํานวยความสะดวกหรือใหการสนับสนุนและในดานการ
ประชาสัมพันธท่ีภาครัฐจะเนนในอุตสาหกรรมภายในประเทศมากกวา ดังนั้น เหตุปจจัยหลัก 
ท่ียังทําใหอุตสาหกรรมเพลงไทยไมประสบความสําเร็จ สาเหตุสําคัญสวนหนึ่งก็อาจเกิดข้ึน 
มาจากการท่ีภาครัฐยังไมสามารถเขามาใหการสงเสริมสนับสนุนและอํานวยความสะดวกแก
ภาคเอกชนไดอยางแทจริง 
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ผลการศึกษาดังกล าวสอดคลองกับผลการวิจัยของ ฐณยศ โล พัฒนานนท ,  
วรลักษณ กลาสุคนธ และศักดิ์สิทธิ์ ทวีกุล (2562) ท่ีไดศึกษาความสอดคลองของบทบาท
ภาครัฐบาลและภาคเอกชนกับยุทธศาสตรการสงเสริมภาพยนตรและวีดิทัศนระยะท่ี 3  
(พ.ศ. 2560-2564) วาเนื้อหาของยุทธศาสตรท่ีภาครัฐบาลเปนคนกําหนดไมสอดคลองกับ
สภาพการณการดําเนินงานของภาคเอกชน เพราะภาคอุตสาหกรรมการผลิตของภาคเอกชน 
มักจะเผชิญกับแรงบีบจากปจจัยแวดลอมตางๆ จนทําใหผูผลิตไมสามารถสรรคสรางงาน 
ตามความคาดหวังของตลาดได แตยุทธศาสตรฯ กลับใหน้ําหนักแกการแกปญหาดังกลาว 
นอยกวาท่ีควร ท้ังยังพุงความสนใจไปท่ีการสรางบุคลากรของภาคเอกชนวาท่ีอุตสาหกรรม 
ไมสามารถประสบความสําเร็จไดเปนเพราะบุคลากรขาดทักษะทํางาน นอกจากนั้นแลว  
ยังสอดคลองกับผลการศึกษาของ ณทิตา ทรัพยสินวิวัฒน (2560) ท่ีพบวา ในการทํางานทาง
อุตสาหกรรมเพลงทุกภาคสวนจะตองคอยปรับตัว ตั้งแตการบริหารจัดการ วิธีการคิดและ 
การทํางานของอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือใหสอดคลองกับการพัฒนาธุรกิจเพลงในยุคประเทศไทย 
4.0 ตามวิสัยทัศนเชิงนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย ซ่ึงในการปฏิบัตินั้น 
แนวทางของภาครัฐไมไดตอบสนองและสงเสริมความชวยเหลือของภาคเอกชนในการทํางานได
อยางแทจริง และในบางครั้งแนวทางดังกลาวอาจจะทําใหการดําเนินงานของภาคเอกชนเปนไป
อยางยากลําบาก 

ในสวนของปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมเพลงไทยเกิดข้ึนท้ังในระดับของ
ภาครัฐบาล ภาคเอกชนและภาคประชาชน โดยในภาครัฐบาลปญหาหลักจะอยูในเรื่องของ 
การทํางานท่ีภาครัฐไมไดใหความสําคัญและไมมีการสงเสริมหรือสนับสนุนอุตสาหกรรมเพลง 
นอกจากนั้นแลว การเขาไปขัดขวางการทํางานของภาคเอกชนก็เปนอีกอุปสรรคหนึ่งท่ีภาครัฐ 
ไดเขาไปวางขอจํากัดและวางกรอบในการทํางานของภาคเอกชนมากจนเกินไปจนทําใหเกิด
ความยากลําบากในการทํางาน ในขนาดท่ีภาคเอกชน พบวา ปญหาในกระบวนการผลิต 
ผลงานกับปญหาเก่ียวกับลิขสิทธิ์และทรัพยสินทางปญญายังคงเปนปญหาสําคัญในการ 
พัฒนาอุตสาหกรรมเพลงในประเทศของภาคเอกชน ในสวนของภาคประชาชน ปญหาจาก
กระบวนทัศนในการบริโภคเพลงถือเปนอุปสรรคอยางมากในการนําเสนอบทเพลง เพราะ
ผูบริโภคสวนใหญจะมีนิสัยท่ีชอบเลือกบริโภคเพลง และมักจะชอบการวิพากษวิจารณหรือ 
ดูถูกผลงานของคนไทยดวยกันเองอยูเสมอ  

ในแนวทางภาครัฐในการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกของไทย  
ผลการศึกษา พบวา ในกระบวนการเตรียมการผลิต ภาครัฐจะตองมีการพัฒนาคุณภาพและ
ศักยภาพของคน ใหมีประสิทธิภาพ มีการพัฒนาในดานของระบบการศึกษาเพ่ือยกระดับของ
สังคมใหเห็นประโยชนและความสําคัญเก่ียวกับคุณคาของเพลงซ่ึงภาครัฐจําเปนท่ีจะตองสราง
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วัฒนธรรมทางความคิดท่ีดีใหกับทุกภาคสวนเพ่ือใหเกิดการเปดรับและใหโอกาสกับผลงานของ
ไทยมากข้ึน ในกระบวนการสรางสรรคผลงาน ภาครัฐจะตองมีการปรับโครงสรางของการ
ทํางานสรางชองทางในการติดตอกับภาคเอกชนเพ่ือท่ีจะสามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
พูดคุยกับภาคเอกชนไดมีการศึกษา เรียนรูเก่ียวกับการสรางสรรคผลงานอุตสาหกรรมเพลงจาก
ท่ัวโลกเพ่ือทําใหเพลงของไทยมีความเปนเอกลักษณ ความหลากหลายและสรางทางเลือก
สําหรับผูบริโภคได พรอมกับสนับสนุนใหมีการยกระดับอุตสาหกรรมเพลงไทยผานการ
แลกเปลี่ยนความรู กับผู เชี่ยวชาญทางอุตสาหกรรมเพลงท่ัวโลกและในกระบวนการ
ประชาสัมพันธ ภาครัฐจะตองมีการสรางชองทางในการโปรโมทผลงานเพลงของศิลปนไทย 
ใหมากข้ึน โดยในการนําเสนอทุกภาคสวนจะตองพยายามสอดแทรกอุตสาหกรรมของเพลงไทย
ใหเขาไปในทุกพ้ืนท่ีท่ัวโลกอยางตอเนื่อง มีการสรางระบบชารตเพลง หรือ แพลตฟอรม 
ทางการท่ีใชสําหรับการจัดอันดับความนิยมของศิลปนพรอมท้ังมีการสงออกเพลงไปพรอมกับ
อุตสาหกรรมอ่ืนภายในประเทศ 

ผลการศึกษาขางตน สอดคลองกับผลการวิจัยของ ฉัตรชัย งามเลิศ (2560) ท่ีพบวา 
แนวโนมและทิศทางท่ีภาครัฐบาลและภาคเอกชนจะตองดําเนินการเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรม
เพลงของไทยคือ ภาครัฐบาลและภาคเอกชนจะตองมีการปรับทัศนคติจะตองมองภาพใหเปน
ระบบไมมองแคในระดับจุลภาค พรอมกันนั้นทุกภาคสวนจะตองมองเห็นความสําคัญและคุณคา
ของอุตสาหกรรมเพลงไทยใหมากข้ึน นอกจากนั้นแลว อุตสาหกรรมเพลงของไทยควรมีการ
จัดต้ังองคกรหรือหนวยงานกลางท่ีทําหนาท่ีในการเผยแพรอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมของไทย
เพ่ือใหมองเห็นภาพรวมและขอมูลทางวัฒนธรรมท่ีถูกตองและมีความชัดเจนผานการทํางาน
ของบุคลากรท่ีมีความเชี่ยวชาญและมีการพัฒนาอยูตลอดเวลา เชนเดียวกับผลการศึกษาของ 
สํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (2563) ท่ีคนพบวา อุปสรรคท่ีทําใหอุตสาหกรรมของ
เพลงไทยไมสามารถพัฒนาไปไดประกอบดวย 4 ประเด็นปญหาสําคัญ คือ ปญหาทรัพยสิน 
ทางปญญา ปญหาการสรางสรรคผลงาน ปญหาดานการตลาดและประชาสัมพันธ และปญหา
ในการดําเนินงานภาครัฐ ซ่ึงท้ัง 4 ปญหายังคงเปนปญหาท่ีมีความยากลําบากในการแกปญหา 

จากผลการวิจัยและการอภิปรายในขางตนสามารถนํามาสรางเปนแผนภาพ  
ดังแผนภาพท่ี 2 แนวทางภาครัฐในการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกของไทย 
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แผนภาพท่ี 2  แนวทางภาครัฐในการสงเสริมอุตสาหกรรมเพลงเพ่ือการสงออกของไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
ท่ีมา: ผูเขียน 
 

7. ขอเสนอแนะ  

7.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

(1) ภาครัฐบาลและภาคเอกชนของไทยควรตองศึกษาและเรียนรูจากการดําเนินงาน
ท้ังในดานการสนับสนุนการจัดจําหนาย การตลาดและการประชาสัมพันธจากประเทศท่ีประสบ
ความสําเร็จในการสงออกอุตสาหกรรมเพลงของโลก เพ่ือนํามาปรับใชกับการขับเคลื่อน
อุตสาหกรรมเพลงของไทย  

บทบาทภาครัฐ     
K-pop 

บทบาทภาครัฐ    
J-pop 

 

การใหอิสระและสนับสนุน
ภาคเอกชน (ดานการ

สนับสนุนการจัดจาํหนาย) 

วางมาตรการ แผนงาน 
กฎหมาย ฯลฯ ในการ

ผลักดันอุตสาหกรรมเพลง 
(ดานการตลาด) 

ทูตกิจกรรม สื่อสังคมออนไลน 
การจัดตั้งองคกร การสงเสริม
อุตสาหกรรมเพลง (ดานการ

ประชาสมัพันธ) 

คุมครอง และวางแนวทาง
ในการผลักดัน 

อุตสาหกรรมเพลง  
(ดานการตลาด) 

การใหเสรี และอํานวย
ความสะดวกแกภาคเอกชน  
(ดานการสนับสนุนการจัด

จําหนาย) 

ทูตกิจกรรม สื่อสังคม
ออนไลน โครงสรางพ้ืนฐาน 
(ดานการประชาสัมพันธ) 

 

บทบาทภาครัฐ    
T-pop 

 

แนวทางพัฒนากระบวนการเตรียมการผลิต          

 ดานการพัฒนาคุณภาพคน ระบบการศึกษาให
มีสมรรถนะทางดานความรู ทักษะท่ีเหมาะสม
ตออุตสาหกรรมเพลง 

แนวทางพัฒนาในกระบวนการประชาสัมพันธ 

 ดานการสงเสริมอุตสาหกรรม ภาครัฐตอง
สอดแทรกอุตสาหกรรมเพลงไทยใหเขาไป
ในทุกพ้ืนท่ีท่ัวโลก 

 ดานการสรางช่ือเสียง ภาครัฐตองมีการหา
ตลาดท่ีสามารถรองรับการจัดจาํหนาย
สินคาของผลงานเพลงของประเทศไทย 

 
แนวทางการพัฒนากระบวนการสรางสรรคบทเพลง  

 ดานการปรับตัวขององคกร ภาครัฐจะตอง มีชองทางในการติดตอกับภาคเอกชน    

 ดานการพัฒนาองคความรู ศึกษา เรียนรูการสรางสรรคผลงานจากอุตสาหกรรมเพลงอ่ืน มีการจัดตั้ง
กลุมหรือองคกรเพ่ือพัฒนาระบบของอุตสาหกรรมเพลงไทย 

 ดานการสรางสรรคผลงาน สรางสรรคผลงานใหมีเอกลักษณและความความหลากหลาย  

 ดานกระบวนทัศน ยกระดับสงัคม 
ใหเห็นความสําคัญเก่ียวกับคุณคา 
ของอุตสาหกรรมเพลง 
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(2) ภาครัฐควรมีการสรางองคกรสําหรับดูแลการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
ทุกประเภทอยางครบวงจร ดังท่ีประเทศญ่ีปุนและสาธารณรัฐเกาหลีไดดําเนินการ เพ่ือให
สามารถขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงของไทยได 

(3) ควรมีการกําหนด มาตรการทางดาน นโยบาย กฎหมาย ระเบียบขอบังคับ  
ท่ีนํามาใชเปนกลไกการทํางานของท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวของใหครอบคลุมทุกดาน 
ขณะเดียวกันควรมีการพัฒนา ภาคเอกชนควรมีการพัฒนาเนื้อหาท่ีมีความคิดสรางสรรค และ
สรางทัศนคติของคนไทยใหมีความชื่นชอบและยอมรับเพลงไทยมากข้ึน 

7.2 ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 

(1) ควรศึกษาเก่ียวกับอุตสาหกรรมเพลงของตางประเทศท่ีประสบความสําเร็จเพ่ิมเติม 
เชน อุตสาหกรรมเพลงอินเดีย เพลงลาติน–อเมริกา ฯลฯ เพ่ือเรียนรู วิธีคิด และแนวทางการ
ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงของประเทศเหลานั้น 

(2) ควรศึกษาอุตสาหกรรมเพลงไทยในแตละสาขา เชน เพลงลูกทุง เพลงเพ่ือชีวิต 
เพลงพ้ืนบาน และเพลงไทยเดิม ฯลฯ เพ่ือคนหาอัตลักษณความโดดเดนของเพลงและนํามา
สรางเปนจุดเชื่อม ในการพัฒนาเพลงไทยใหมีเอกลักษณของความเปนไทยท่ีชัดเจน 
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