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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่เดินทาง
มาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช 2) เพื่อทราบถึงภาพลักษณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยว จังหวัด
นครศรีธรรมราช 3) เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อ
ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรับข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ในการปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีขึ้น ประชากรที่ท าการวิจัยเป็น
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาตทิี่เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานทีท่่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยหาขนาดกลุ่มตัวอย่าง
โดยใช้สูตรของ ทาโร่ ยามาเน่ ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ระดับความคลาดเคลื่อน .05 ได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
จ านวน 400 คน การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ โดยใช้แบบสอบถามภาษาอังกฤษเป็น
เครื่องมือในการวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป สถิติที่ใช้ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน การทดสอบ t-test และ F-test  และการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One Way ANOVA) ท า
การทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ด้วยสถิติ  LSD (Least Significant Difference Test)   
  ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นเพศชาย เป็นนักท่องเที่ยวชาวเอเชียเป็นส่วนมาก 
อายุระหว่าง 21-30 ปี สมรสแล้ว การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้เฉลี่ย US$ 1,001-1500 ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตัว และมีจ านวนสมาชิกในครอบครัว 1-2 คน โดยส่วนใหญ่มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว จังหวัด
นครศรีธรรมราชเป็นครั้งแรก เดินทางมากับครอบครัวและเพื่อนสนิท กิจกรรมที่ชอบท าเมื่อมาเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชคือการเดินป่าศึกษาธรรมชาติ ชอบพักโรงแรม อยู่ 2 คืน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่จะ
กลับมาเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชอีกครั้ง และจะประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชให้ด้วย 
ตลอดจนทราบข้อมูลข่าวสารของสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชจากตัวแทนการท่องเที่ยว และผล
ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ใน 7 ด้าน 
พบว่าด้านความปลอดภัย ด้านสังคม ด้านทะเล ด้านหาดทราย ด้านแสงแดด โดยรวมมีความคิดเห็นในระดับดีเยี่ยม 
ด้านความสะอาด ด้านบริการ โดยรวมมีความคิดเห็นในระดับดี   
 ผลการเปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนกตามจ านวน
คร้ังที่มาท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ านวนครั้งที่มาท่องเที่ยวต่างกัน มีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราช จ าแนกตามผู้ร่วมเดินทาง พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีผู้ร่วมเดินทางต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนกตามกิจกรรรมที่ชื่นชอบ พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีกิจกรรรมที่ชื่นชอบต่างกันมีการรับรู้
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ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน  ระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช ด้านวัตถุประสงค์ในการเดินทาง พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ในการเดินทาง
ต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน  ด้านสื่อที่ได้รับ พบว่า 
นักท่องเที่ยวที่จ าแนกตามสื่อที่ได้รับต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวม
แตกต่างกัน ด้านแหล่งที่พัก พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีแหล่งที่พักต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชโดยรวมไม่แตกต่างกัน ด้านจ านวนวันท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ าแนกตามจ านวนวัน
ท่องเที่ยวต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน ด้านตามการ
กลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีการกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งที่แตกต่างกัน มีการรับรู้ภาพลักษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมที่แตกต่างกัน ด้านลูกค้ามีการประชาสัมพันธ์แบบบอกต่อ พบว่า 
ลูกค้ามีการประชาสัมพันธ์แบบบอกต่อแตกต่างกัน การรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชใน
ภาพรวม และรายด้านไม่แตกต่างกัน  
 ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
คิดว่าควรมีการพัฒนาระบบขนส่งสาธารณะและสิ่งอ านวยความสะดวกอื่นๆ แก่นักท่องเที่ยวให้มากกว่านี้ เช่น 
สถานที่แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว และควรมีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของแหล่ง
ท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้นเพื่อช่วยในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวในจังหวัด
นครศรีธรรมราชได้ดียิ่งขึ้น 
 
Abstract 
 This study aimed 1) to investigate the tourist behavior of foreign tourists who travelling in 
Nakhon Si Thammarat’s tourist attraction, 2) to study the recent image of Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attraction, and 3) to study the relationship between tourist behavior of foreign tourists and 
the image of Nakhon Si Thammarat’s tourist attraction in order to receive the suggestions and 
comments for the better image improvement of Nakhon Si Thammarat’s tourist attraction. The 
population used in the study was foreign tourists who travelling in Nakhon Si Thammarat province. 
The sample was derived by using Taro Yamane’s formula with the confidence interval at 95% and 
discrepancy at 0.05. The sample size was 400 persons. The accidental sampling method was used 
in this study. The instrument in the study was the English version questionnaire. The gathered data 
was analyzed by using SPSS. The statistics used was percentage, mean, standard deviation, t – test, 
F – test and One Way ANOVA, testing the differences in pairs with the LSD (Least Significant 
Difference Test)   
  The results of the study found that majority of the foreign tourists were male. They mostly 
were Asian in between 21-30 years of age. They were married. The level of study was in an 
undergraduate level. Their average income was US$ 1,001-1500 and had their own business.  There 
were 1-2 members in the family. Most of them had first time travelling in Nakhon Si Thammarat 
with their family and close friends.  The favorite activity travelling in Nakhon Si Thammarat was the 
natural educational trekking. They liked staying at the hotel for 2 nights. Most foreign tourists 
would like to return to Nakhon Si Thammarat again and to help promote Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attractions. They knew the information of tourist attractions in Nakhon Si Thammarat 
Province from the travel agents.  And, the findings of an imange of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions by the opinion of the foreign tourists in 7 aspects revealed that the aspect of the 
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security, the society, the sea, the beach and the sunlight was at an excellent level of feedbacks. 
Otherwise, the feedbacks in the aspects of the cleanness and services was at a good level.       
 The comparison of the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions classified by number of visits showed that the travelers with different travel times had 
the different perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist attractions.  Comparing the 
level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist attractions classified by the 
companion, it was found that travelers with different companions had the different perception in 
an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist attractions.  Comparing the level of perception in an 
image of Nakhon Si Thammarat’s tourist attractions classified by favorite activities, it was found 
that travelers with different favorite activities had the different perception in an image of Nakhon Si 
Thammarat’s tourist attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si 
Thammarat’s tourist attractions classified by the travelling purpose, it was found that travelers with 
different travelling purpose had the different perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attractions classified by the received media, it was found that travelers with different 
received media had the different perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions classified by the accommodation, it was found that travelers with different 
accommodation had the indifferent perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions classified by the amount day of travelling, it was found that travelers with different 
amount day of travelling had the different perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s 
tourist attractions classified by the return of travelling, it was found that travelers who returned 
back of travelling had the different perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions. Comparing the level of perception in an image of Nakhon Si Thammarat’s tourist 
attractions classified by the amount of tourists who had been invited, it was found that the 
different amount of tourists who had been invited had the indifferent perception in an image and 
income of Nakhon Si Thammarat’s tourist attractions. The suggestions of the foreign tourists to 
improve the tourist attractions of Nakhon Si Thammarat proposed that the public transportation 
and other facilities should be developed for tourists, such as foreign exchange, tourist information 
center, and the tourism of Nakhon Si Thammarat province should be more modern promoted in 
order to better help tourists make the decision to travel in Nakhon Si Thammarat province.  
 
บทน า 
 การท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญต่อการสร้างรายได้ประชาชาติ เนื่องจากเป็นแหล่งที่มาของรายได้จากการใช้
จ่ายของนักท่องเที่ยวทั้งภายในประเทศและชาวต่างชาติที่ต่างหลั่งไหลเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย การเติบโตของ
การท่องเที่ยวไทยได้สร้างโอกาสของธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและเกื้อหนุนต่อธุรกิจอื่นๆที่เกี่ยวข้องอย่างทั่วถึง จึง
ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ในขอบเขตพื้นที่กว้างขึ้น เพราะเหตุนี้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจึงขยายเติบโตอย่ างไม่
หยุดยั้ง ส าหรับภาคใต้สถานที่ท่องเที่ยวทางทะเลและโบราณสถานทางประวัติศาสตร์ ถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความสวยงามและมีคุณค่าทางวัฒนธรรม เป็นที่รู้จักมากในหมู่นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะจังหวัดนครศรีธรรมราชถือว่า
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เป็นจังหวัดในภาคใต้ที่มีแหล่งท่องเที่ยวมากมาย เช่น พื้นที่อ าเภอเมือง มีศาลหลักเมือง สวนสาธารณะสมเด็จพระศรี
นครินทร์'๘๔ หรือทุ่งท่าลาด เก๋งจีนวัดแจ้ง พิพิธภัณฑสถานแห่งชาตินครศรีธรรมราช ก าแพงเมืองเก่า เจดีย์ยักษ์ 
สวนสาธารณะเฉลิมพระเกียรติ ร.๙ อนุสาวรีย์ไทย หอพระพุทธสิหิงค์ วัดสวนหลวง ส านักวิปัสสนากรรมฐานวัดชาย
นา จวนออกญาเสนาภิมุข หอพระอิศวร หอพระนารายณ์ เสาชิงช้า อนุสาวรีย์พระเจ้าศรีธรรมาโศกราช 
สวนสาธารณะศรีธรรมาโศกราช ศาลาโดหก หรือ ศาลาประดู่หก สระล้างดาบศรีปราชญ์และอีกหนึ่งสถานที่ท่องเที่ยว
ที่ส าคัญและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดีนั่นก็คือ วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร พื้นที่อ าเภอลานสกา  
อุทยานแห่งชาติเขาหลวง น้ าตกกะโรม หมู่บ้านคีรีวง น้ าตกสอยดาว น้ าตกวังไม้ปัก พื้นที่อ าเภอพรหมคีรี มีน้ าตก
พรหมโลก น้ าตกอ้ายเขียว เรือนรับรองเมืองนคร วัดเขาขุนพนม บ้านปลายอวน น้ าตกสองรัก (น้ าตกวังลุง) วัดเขาปูน 
พื้นที่อ าเภอท่าศาลา มีอุทยานแห่งชาติเขานันน้ าตกสุนันทา น้ าตกกรุงนาง น้ าตกคลองปาว หาดทรายแก้ว หาดสระ
บัว หาดซันไรซ ์โบราณคดีวัดโมคลาน พื้นที่อ าเภอสิชล เขาพลายด า หาดหินงาม หาดปิติ น้ าตกสี่ขีด แหล่งโบราณคดี
เขาคา อุทยานแห่งชาติน้ าตกสี่ขีด น้ าตกหน่อตง ถ้ าเขาพับผ้า ถ้ าสวนปราง น้ าตกภูริน ถ้ าโคร า บ่อน้ าร้อน ม.1 ต.สี่ขีด  
น้ าตกยอดน้ า ม.7 ต.เขาน้อย น้ าตกไผ่ตง ม.3 ต.เขาน้อย พื้นที่อ าเภอขนอม มีอุทยานแห่งชาติหาดขนอมหมู่เกาะ
ทะเลใต ้อ่าวขนอม หาดในเพลา หาดหน้าด่าน หาดในเปร็ต อ่าวท้องหยี่ ถ้ าเขาวังทอง วัดกระดังงา วัดธาตุธาราม วัด
เจดีย์หลวง 
 จากการส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้งส่วนภาครัฐและเอกชนที่ผ่านมา ซึ่งพยายามสร้างสิ่งอ านวยความสะดวก
ให้แก่นักท่องเที่ยวมากขึ้น ทั้งระบบคมนาคมในการเดินทาง และสาธารณูปโภค จนท าให้เกิดการเติบโตของธุรกิจ
หลากหลายประเภทภายในพื้นที่การท่องเที่ยว ส่งผลให้จ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติใน 3 ปีที่ผ่านมามีอัตราการ
เข้ามาท่องเที่ยวที่จังหวัดนครศรีธรรมราช จ านวนเพิ่มขึ้น เช่น ปี 2555  มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 16,216  
คน ปี 2556  มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  18,905 คน ปี 2557 มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 19,220  
คน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย,2558) และสิ่งที่สามารถกระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชให้มี
นักท่องเที่ยวที่เพิ่มอย่างต่อเนื่อง คือการสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชให้เป็นที่น่าพอใจ
ของนักท่องเที่ยว  
 แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ถือได้ว่าเป็นอีกสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญอีกแห่งหนึ่งที่เรียกความ
สนใจนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีจึงถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญ
อย่างยิ่งในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เกิดการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ต่างๆ ที่เกิดจากการรับรู้ (Perceptual/Cognitive 
Image) เป็นการรับรู้ที่เกิดจากการเห็นหรือการได้ยินจากสื่อต่างๆ รวมถึงการรับรู้ที่ตนเองได้เห็น หรือมีประสบการณ์
การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ซึ่งภาพลักษณ์ที่เกิดจากการรับรู้เป็นภาพลักษณ์ที่ก่อให้เกิดความเชื่อ (Beliefs) 
หรือ ความรู้(Knowledge)เกี่ยวกับประสบการณ์จากแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้แก่ ความโดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว 
ประเพณีและวัฒนธรรมในแต่ละพื้นที่เป็นต้น ซึ่งความเชื่อหรือความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับมาจาก
แหล่งข้อมูลต่างๆ จะเป็นปัจจัยหนึ่งในการจูงใจหรือการกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดความอยากรู้อยากเห็นและเกิด
ความสนใจที่จะมาสัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นั้นซ้ าและมีการประชาสัมพันธ์ต่อในลักษณะทัศนคติที่ดีต่อจังหวัด
นครศรีธรรมราช เม่ือทราบถึงข้อบกพร่องและความต้องการของนักท่องเที่ยวแล้ว  สิ่งที่ตามมาคือการให้ความส าคัญ 
ต่อการปรับปรุง ควบคุมความงดงามของธรรมชาติไม่ให้เสื่อมสภาพลง รวมถึงการปรับปรุงองค์กรต่างๆ เช่น บริษัทน า
ทัวร์ โรงแรมต่างๆ ให้สามารถสอดรับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้ เพราะเมื่อเรายังคงสามารถ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าเป้ามายได้  ภายใต้การรักษาสภาพแวดล้อมให้คงอยู่เช่นเดิม รวมถึงสามารถดึงดูด
ใจผู้บริโภคได้มากข้ึนจากการพัฒนาระบบการท่องเที่ยว ผู้วิจัยหวังว่าการวิจัยคร้ังนี้จะมีผลท าให้สถานที่ท่องเที่ยวของ
จังหวัดนครศรีธรรมราช จะมีการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ไม่เป็นการท่องเที่ยวที่เกิดอย่างฉาบฉวยเพียงแค่ชั่วขณะ 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็น
ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติทีเ่ดินทางมาทอ่งเที่ยว
ที่แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ทราบถึงภาพลักษณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ทราบถึงภาพลักษณ์ แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตาม

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C%27%E0%B9%98%E0%B9%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C%27%E0%B9%98%E0%B9%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%8B%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%98%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%A2%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%A3.%E0%B9%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%82
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%8D%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81_(%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%87)&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%B9%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%8B%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%A3%E0%B8%8B%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9A%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99_%E0%B8%A1.1_%E0%B8%95.%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3_%E0%B8%A1.7_%E0%B8%95.%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B8%87_%E0%B8%A1.3_%E0%B8%95.%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B9%88&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87


238 
 

ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล ทราบถึงภาพลักษณ์ การท่องเที่ยว จังหวัด
นครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  จ าแนกตามพฤติกรรมการท่องเที่ยว    ตลอดจน
ผลการวิจัยสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการปรับปรุงการท่องเที่ยวในพื้นที่ให้สามารถตอบสนองความต้องการของ
ชาวต่างชาติมากยิ่งขึ้น  ส่งเสริมภาพลักษณ์และพัฒนาการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง  เหมาะสม  โดยไม่ขัดแย้งกับ
วัฒนธรรม และทรัพยากรทางธรรมชาติของไทย อีกทั้งสามารถน าไปใช้ในการวางแผนส่งเสริมและพัฒนาการ
ท่องเที่ยว ระหว่างประชาชน องค์กรภาครัฐ และเอกชน ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งน ามาสู่การเพิ่มขึ้นของรายได้ และ
การกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ  
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่เดินทางมาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

2. เพื่อทราบถึงภาพลักษณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติ 

3. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อภาพลักษณ์ 
แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อรับข้อเสนอแนะและข้อคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ในการ
ปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีขึ้น 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ผู้วิจัยได้ด าเนินการตามระเบียบวิธีการศึกษา โดยมีระเบียบการวิจัยและก าหนดขั้นตอนการวิจัย ดังนี้ 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร  
 ประชากรที่ท าการศึกษาครั้งนี้ เป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยว 
จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยหาขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยโดยใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane)  ค่าความคลาดเคลื่อนที่
ยอมรับได้อยู่ที่ .05  
 การสุ่มตัวอย่าง 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane) โดยได้ขนาดกลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 400 คน ในที่นี้ผู้วิจัยให้ค่าความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างที่ยอมให้เกิดขึ้น ที่ระดับความ
เชื่อมั่นที่ 95% จะได้ค่า e = .05 
 วิธีการสุ่มตัวอย่าง 
 การวิจัยในครั้งนี้ ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง โดยใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Random 
Sampling) ซึ่งผู้วิจัยจะเลือกตัวอย่างจากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินมาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว จังหวัด
นครศรีธรรมราช ตั้งแต่ช่วงเวลา 10.00 – 17.00 น. เพราะเป็นช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวเริ่มท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว 
ในจังหวัดนครศรีธรรมราช และเพื่อความสะดวกต่อการสื่อสารผู้วิจัยจึงใช้แบบสอบชุดภาษาอังกฤษในการสอบถาม
ข้อมูล 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการวิจัยครั้งนี้จะใช้แบบสอบถามภาษาอังกฤษเป็นเครื่องมือในการวิจัย โดยแบ่งโครงสร้างแบบสอบถาม
ออกเป็น 4 ส่วน คือ 
 ส่วนที่  1 ค าถามแบบให้ผู้ตอบเลือกตอบแบบค าตอบเดียว เกี่ยวกับข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ เชื้อชาติ ระดับการศึกษา อาชีพ และระดับรายได้ต่อปี จ านวนสมาชิกในครอบครัว  
จ านวน 8 ข้อ 
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 ส่วนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช และ
แรงจูงใจในการตัดสินใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช ข้อค าถามที่เก็บ
รวบรวม ประกอบด้วย จ านวนคร้ังที่มาเที่ยว ผู้ร่วมเดินทาง กิจกรรมที่ชื่นชอบ วัตถุประสงค์ในการเดินทาง สื่อที่ได้รับ  
แหล่งที่พักที่เลือกใช้บริการ ระยะเวลาในการท่องเที่ยว ความต้องการในการกลับมาเที่ยวอีกครั้ง  และความคิดเห็น
ประชาสัมพันธ์แบบบอกต่อให้กับคนที่รู้จัก จ านวน 9 ข้อ 
 ส่วนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามทัศนคติและ
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว เพื่อดูปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างภาพลักษณ์จากตัวแปรทางการท่องเที่ยว จ านวน 28 ข้อ 
ให้คะแนนตามลักษณะแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า (Rating  Scale) ตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert  Scale) 
(นราศรี ไวนิชกุล และ ชูศักดิ์ อุดมศรี, 2547 : 124) 
 จากการให้คะแนนข้อมูลในแบบสอบถามของผู้ตอบแบบสอบถาม  ผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์การแปล
ความหมายระดับคะแนนเฉลี่ยดังกล่าว  โดยใช้เกณฑ์การแบ่งอันตรภาคชั้น 5 ระดับ ดังนี้ (ยุทธิ์ ไกรวรรณ์ , 2545 : 
52) 
  อันตรภาคชั้น  = (คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ า)  
       จ านวนชั้น 
     =   5 – 1 
         5 
     =   0.80 
 ส่วนที่ 4 เป็นข้อเสนอแนะและความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  ต่อภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช  เพื่อการปรับปรุงการท่องเที่ยวให้สมบูรณ์มากที่สุด  
 ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือและการทดสอบ 
 ผู้วิจัยได้ด าเนินการสร้างเครื่องมือแบบสอบถาม  โดยมีล าดับขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

1. ศึกษาหาความรู้ที่เก่ียวข้อง ค้นคว้าจากทฤษฎี ต ารา เอกสาร งานวิจัย เอกสารทางวิชาการ คู่มือการ 
เขียนวิทยานิพนธ์ และผลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เป็นกรอบแนวความคิดในการศึกษา 

2. ก าหนดขอบเขตในส่วนของเนื้อหาของค าถาม  เพื่อให้ครอบคลุมตัวแปรต่าง ๆ  ที่ท าการศึกษาลักษณะ 
ตามคุณสมบัติที่ดีของแบบสอบถาม 

3. น าเสนอผู้เชี่ยวชาญ  เพื่อตรวจสอบแก้ไข ตลอดจนเสนอแนะเพื่อให้แบบสอบถามมีเนื้อหาสมบูรณ์ 
ครบถ้วน น าเครื่องมือมาปรับปรุงตามค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญ 

4. ท าการปรับภาษาที่ใช้ เพื่อให้เกิดความชัดเจน และสามารถใช้กับกลุ่มตัวอย่างที่แท้จริงได้ จากนั้นจึง 
น าไปให้ผู้เชียวชาญตรวจสอบอีกคร้ัง 

5. น าแบบสอบถามที่ผ่านการพิจารณามาปรับปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้วน าไปทดลองใช้ (Try out) กับ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช จ านวน 30 คน เพื่อน าผลไปหาค่า
ความเชื่อมั่น (Reliability) ด้วยวิธีสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha  Coefficient) ของครอนบราค (นราศรี  ไวนิชกุล และ
ชูศักดิ์ อุดมศรี.2547 : 124) ซึ่งค านวณได้ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.96 

6. จัดท าแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ แล้วน าไปเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ได้ก าหนดไว้ 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาภาพลักษณ์ แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ การศึกษาคร้ังนี้ท าการรวบรวมจากแหล่งข้อมูล ดังต่อไปนี้ 
 1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary  Data) การใช้แบบสอบถาม  โดยการออกภาคสนามเพื่อสอบถาม
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยมีวิธีการด าเนินการ  
ดังนี้ 

1.1 ผู้วิจัยอบรมผู้ช่วยวิจัยเพื่อให้เข้าใจวัตถุประสงค์ของการวิจัย  ท าความเข้าใจแบบสอบถาม   
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และชี้แจงรายละเอียดของการเก็บข้อมูล 
1.2 ผู้วิจัยและผู้ช่วยวิจัยท าการเก็บข้อมูล  โดยแจกแบบสอบถามให้กับกลุ่มตัวอย่างตามจ านวน 

และพื้นที่ที่ก าหนดไว้  ตั้งแต่ช่วงเวลา 10.00 – 17.00 น. ระหว่างเดือน พฤศจิกายน พ.ศ. 2560 ถึงเดือน เมษายน 
2561 
 1.3 เมื่อได้รับแบบสอบถามคืน ผู้วิจัยด าเนินการตรวจความถูกต้องสมบูรณ์ของการตอบ
แบบสอบถาม โดยคัดเลือกฉบับสมบูรณ์เพื่อน าผลการตอบไปจัดกระท า และวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary  Data) สืบค้นจากเอกสาร  ต าราวิชาการ  งานวิจัย สิ่งพิมพ์   
วารสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลโดยน าแบบสอบถามที่ได้กลับคืนมาจากการท า แบบสอบถามของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  ที่เข้ามาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช  มาวิเคราะห์และประเมินผล  
โดยใช้คอมพิวเตอร์ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป เพื่อหาค่าสถิติดังต่อไปนี้ 
 1. ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)  โดยหาค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage) ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว จังหวัด
นครศรีธรรมราช ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 2.  ใช้สถิติค่าเฉลี่ย ( x ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื่อวิเคราะห์ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 
จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 3. การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเปรียบเทียบภาพลักษณ์ของ แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความ
คิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลเพื่อทดสอบสมมติฐาน ด้วยสถิติการทดสอบค่า             
t-test และ F-test ส าหรับการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยจากกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม และการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนแบบทางเดียว (One Way ANOVA) ส าหรับการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยจากกลุ่มตัวอย่าง  
มากกว่า 2 กลุ่ม หากพบว่ามีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จะท าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ ด้วยสถิติ LSD 
(Least Significant Difference Test) 
 4.  การทดสอบสมมติฐานเพื่อหาค่าความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ  กับภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  
โดยการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยสถิติไค-สแควร์  (Chi-Square test) ด้วยค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน   
ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ .05 
 
ผลการวิจัย 
 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 21-
30 ปี สถานภาพสมรสแล้ว เชื้อชาติเอเชีย การศึกษาสูงสุดปริญญาตรี ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว รายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน US$ 1,001 -1,500 และ มีจ านวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 2 คน 
 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทาง
มาเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นครั้งแรก เดินทางมากับครอบครัว และเพื่อน/คนสนิท กิจกรรมที่ชอบท าเมื่อมา
เที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชคือการเดินป่าศึกษาธรรมชาติ วัตถุประสงค์ส่วนใหญ่มาท่องเที่ยว รับทราบข้อมูลข่าวสาร
ของสถานที่ท่องเที่ยวจากตัวแทนการท่องเที่ยวพักโรงแรม พักอยู่ 2 คืน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะกลับมาเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชอีกคร้ัง และจะประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชให้ด้วย 
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 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว  จังหวัดนครศรีธรรมราช  ของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของจังหวัด
นครศรีธรรมราชในด้านต่าง ๆ โดยรวมอยู่ในระดับดีเยี่ยม เมื่อศึกษาในแต่ละด้านผลการศึกษาเป็นดังนี้ 
 ด้านความปลอดภัย พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความคิดเห็นในระดับดีเยี่ยม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่ามี
ป้ายเตือนภัยพิบัติพื้นที่ปลอดภัยและระบบเตือนภัยที่ชัดเจน รู้สึกปลอดภัยกับชีวิตและทรัพย์สิน  รู้สึกปลอดภัยจาก
อาชญากรรมและโจร ความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม ส่วนในด้านมีเจ้าหน้าที่ดูแลความปลอดภัยยามฉุกเฉินเพียงพอ  
มีความรวดเร็วและมีความช านาญ ความคิดเห็นอยู่ในระดับดี    
 ด้านความสะอาด พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความคิดเห็นในระดับดี  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า  ความ
สะอาดของร้านอาหาร ความสะอาดของที่พัก อากาศในแหล่งท่องเที่ยวสะอาดปราศจากมลพิษ ความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับดี  ส่วนในด้านสภาพแวดล้อมดีไม่มีสิ่งปฏิกูลความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม    
 ด้านบริการ พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความเห็นในระดับดี เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การคมนาคมใน
จังหวัดสะดวก การให้ข้อมูลหรือการช่วยเหลือของเจ้าหน้าที่ ความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม ส่วนในด้านสามารถ
แลกเปลี่ยนเงินตราได้สะดวก และการบริการของร้านอาหารและที่พัก ความคิดเห็นอยู่ในระดับดี 
 ด้านสังคม พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความเห็นในระดับดีเยี่ยม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความมี
อัธยาศัยและเป็นมิตรของคนในท้องถิ่น มีความสามัคคีและร่วมมือของคนในท้องถิ่น คนในท้องถิ่นมีความยิ้มแย้ม
แจ่มใส การจัดระเบียบความเป็นอยู่ของคนในท้องถิ่น ความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม 
 ด้านทะเล พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความเห็นในระดับดีเยี่ยม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ธรรมชาติทาง
ทะเลมีความอุดมสมบูรณ์ น้ าทะเลมีความใสและความสะอาด ความสวยของน้ าทะเล และ มีการรักษาสภาพแวดล้อม
ใต้น้ า ความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม 
 ด้านหาดทราย พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความเห็นในระดับดีเยี่ยม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า หาดทราย
มีความสะอาดไม่มีขยะมูลฝอย หาดทรายละเอียดนุ่มเมื่อสัมผัส หาดทรายมีความกว้างและยาว หาดทรายมีทัศนีย์
ภาพที่สวยงาม ความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม 
 ด้านแสงแดด พบว่า ค่าเฉลี่ยโดยรวมมีความเห็นในระดับดีเยี่ยม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่  แสงแดดมี
อุณหภูมิที่พอเหมาะ ปราศจากมลพิษและกลุ่มควันเจือปน มีสถานที่อาบแดดที่เพียงพอและเหมาะสมอุปกรณ์
อาบแดดปลอดภัยและเพียงพอกับความต้องการใช้งานความคิดเห็นอยู่ในระดับดีเยี่ยม 
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามจ านวนคร้ังที่มาท่องเที่ยว 
 ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ านวนครั้งที่มาท่องเที่ยวต่างกัน มีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ านวนครั้ง
ที่มาท่องเที่ยวต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ด้านความปลอดภัย และ ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรค
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านอื่นไม่แตกต่างกัน  
 วิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนกตาม
ผู้ร่วมเดินทาง 
 ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีผู้ร่วมเดินทางต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีผู้ร่วมเดินทางต่างกันมีการรับรู้
ภาพลักษณ์ด้านความปลอดภัย ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรค และ ความพึงพอใจและความประทับใจ
จากการท่องเที่ยวและบริการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
 วิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนกตาม
กิจกรรรมที่ชื่นชอบ 
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 ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีกิจกรรรมที่ชื่นชอบต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีกิจกรรรมที่ชื่นชอบ
ต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรค และ ด้านความพึงพอใจและความ
ประทับใจจากการท่องเที่ยวและบริการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านอื่นไม่แตกต่างกัน  
 วิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนกตาม
วัตถุประสงค์ในการเดินทาง 
 ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ใน
การเดินทางต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ด้านความความปลอดภัย และ ด้านความพึ งพอใจและความประทับใจจาก
การท่องเที่ยวและบริการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านอื่นไม่แตกต่างกัน 
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามสื่อที่ได้รับ 
 ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวที่จ าแนกตามสื่อที่ได้รับต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ าแนกตามสื่อที่ได้รับ
ต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ด้านความความปลอดภัย ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรคและ ด้านความ
พึงพอใจและความประทับใจจากการท่องเที่ยวและบริการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามแหล่งที่พัก 
 ผลการศึกษาพบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีแหล่งที่พักต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชโดยรวมไม่แตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีแหล่งที่พักต่างกันมีการรับรู้
ภาพลักษณ์ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรคแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามจ านวนวันท่องเที่ยว 
 ผลการศึกษาพบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีจ าแนกตามจ านวนวันท่องเที่ยวต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยรวมแตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีจ านวนวัน
ท่องเที่ยวต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ด้านความความปลอดภัย ด้านความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรคและ 
ด้านความพึงพอใจและความประทับใจจากการท่องเที่ยวและบริการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามการกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง 
 ผลการศึกษาพบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งที่แตกต่างกัน มีการรับรู้ภาพลั กษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมที่แตกต่างกันที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้านพบว่านักท่องเที่ยวที่มีการกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งที่แตกต่างกันมีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดนครศรีธรรมราชด้าน ความสะอาดปราศจากมลพิษและเชื้อโรคที่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 ส่วนด้านอื่นไม่แตกต่างกัน 
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช จ าแนก
ตามลูกค้ามีการประชาสัมพันธ์แบบบอกต่อ 
 ผลการศึกษาพบว่า  ลูกค้ามีการประชาสัมพันธ์แบบบอกต่อแตกต่างกัน มีการรับรู้ภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวม และรายด้านไม่แตกต่างกัน  
 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 ผลการศึกษาพบว่า  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติคิดว่า ควรมีการพัฒนาระบบขนส่งสาธารณะและสิ่งอ านวย
ความสะดวกอื่น ๆ แก่นักท่องเที่ยวให้มากกว่านี้ เช่น สถานที่แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว  
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และควรมีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น  
เพื่อช่วยในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชได้ดียิ่งขึ้น 
 
อภิปรายผล 
 ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช  ตามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  มี
ประเด็นที่จะมาอภิปราย  ดังนี้ 

1. ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 
เดินทางมาเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นครั้งแรก เดินทางมากับครอบครัว และเพื่อน/คนสนิท กิจกรรมที่ชอบท า
เมื่อมาเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชคือการเดินป่าศึกษาธรรมชาติ วัตถุประสงค์ส่วนใหญ่มาท่องเที่ยว รับทราบข้อมูล
ข่าวสารของสถานที่ท่องเที่ยวจากตัวแทนการท่องเที่ยว พักโรงแรม พักอยู่ 2 คืน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะกลับมา
เที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชอีกครั้ง และจะประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชให้ด้วย  ซึ่งศลิษา   
ธีรานนท์ และ เจริญชัย เอกมาไพศาล ได้ท าการศึกษาภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจกลับมา
ท่องเที่ยวซ้ าในกรุงเทพมหานครของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่า มี 5 ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ
กลับมาท่องเที่ยวซ้ าของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  ได้แก่ 1) ภาพลักษณ์ด้านสภาพแวดล้อม  
2) ภาพลักษณ์ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวและสถานที่ท่องเที่ยว 3) ภาพลักษณ์ด้านปัจจัยการพัฒนาและการส่งเสริม
การท่องเที่ยว 4) ภาพลักษณ์ด้านทรัพยากรธรรมชาติ  และ 5) ภาพลักษณ์ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก โดยพบว่า  
สถานภาพ ภูมิล าเนา อายุและอาชีพที่แตกต่างกันส่งผลต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวและการตัดสินใจท่องเที่ยวซ้ า
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 จากผลการศึกษานักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะกลับมาเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชอีกครั้ง  ซึ่งสอดคล้องกับ
การศึกษาของปณิตา ตั้งชัยชนะ และ เกษมสันต์ พิพัฒน์ศิริศักดิ์ (2552) ได้ท าการศึกษาเรื่องระดับการตัดสินใจและ
ระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช ผลการศึกษาด้านระดับ
ความพึงพอใจ พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านสถานที่ท่องเที่ยว ด้านที่พักอาศัย ด้านการเดินทาง ด้านอาหาร 
ด้านสินค้าที่ระลึก/ของฝากและด้านค่าใช้จ่ายแตกต่างกันและนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านสถานที่ท่องเที่ยวมาก
ที่สุด นอกจากนี้พบว่า ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวส่งผลต่อแนวโน้มการกลับมาท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช
ซ้ าในครั้งต่อไปอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

2. จากผลการศึกษาพบว่า ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อภาพลักษณ์ของแหล่ง 
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยู่ในระดับดีเยี่ยม ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ฐิติมา รัตนพงษ์ 
(2557) ท าการศึกษาผลกระทบของความผูกพันและความพึงพอในที่มีต่อแนวโน้มการกลับมาเที่ยวซ้ ายังแหล่ง
ท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวมีความผูกพันในการมาเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว
ในจังหวัดนครศรีธรรมราช อยู่ในระดับมาก โดยมีผลต่อความพึงพอใจในการมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช
อยู่ในระดับมาก และจะเห็นได้ว่าปัจจัยด้านการแนะน าต่อคนอื่นและด้านการตั้งใจกลับมาเที่ยว  งผลต่อแนวโน้มการ
กลับมาเที่ยวซ้ าของนักท่องเที่ยวที่มายังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช อย่างไรก็ตามหากพิจารณาระดับ
ความผูกพันและความพึงพอใจที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชด้านแหล่งท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติและเมื่อพิจารณาระดับความผูกพันและความพึงพอใจที่มีแนวโน้มการกลับมาเที่ยวซ้ าของ
นักท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า มีความสัมพั นธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่กลับมาเที่ยวซ้ ายังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
ข้อเสนอแนะ 
 จากผลการศึกษาที่กล่าวมาแล้ว  ผู้ศึกษาขอน าเสนอประเด็นต่างๆเพื่อเป็นประโยชน์ในการรณรงค์  ส่งเสริม
ความรู้และปรับปรุงพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ  ดังนี้ 

1. จากผลการศึกษาพบว่า ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อภาพลักษณ์ของแหล่ง 
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ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยู่ในระดับดีเยี่ยม นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความต้องการจะกลับมา
ท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช อีกคร้ัง และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต้องการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชให้ผู้อื่นได้รับทราบ แสดงให้เห็นว่า  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความรู้สึกประทับใจ
ในความสวยงามและความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ  ประทับใจในรอยยิ้มและการมีอัธยาศัยไมตรีที่ดีของ
คนในท้องถ่ิน ผู้ที่เก่ียวข้องทั้งภาครัฐ องค์กรเอกชน องค์กรการท่องเที่ยว รวมถึงชุมชนในท้องถ่ินควรมีการตระหนักถึง
คุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ ควรมีการส่งเสริมให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ควรมีการให้
ความรู้ในการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว ควรมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพื่อให้ความสวยงามและความสมบูรณ์
ของทรัพยากรธรรมชาติมีความยั่งยืน อันจะเป็นผลให้แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีชื่อเสียงต่อไป   

2. จากผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมองว่า ควรมีการพัฒนาระบบขนส่งสาธารณะและสิ่ง 
อ านวยความสะดวกอื่นๆแก่นักท่องเที่ยวให้มากกว่านี้ เช่น ที่แลกเปลี่ยนเงินตรา และศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ดังนั้นผู้
ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่ายทั้งภาครัฐและเอกชน รวมถึงชุมชนในท้องถิ่นควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาระบบขนส่ง
สาธารณะ เพื่อเป็นการอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยว อันจะส่งผลดีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัด
นครศรีธรรมราชต่อไป 

3. จากการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต้องการให้มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของแหล่ง 
ท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น เพื่อช่วยในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวในจังหวัด
นครศรีธรรมราชได้ดียิ่งขึ้น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและการท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราช ควรให้
ความส าคัญกับการน าเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้ในการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชและ
แหล่งท่องเที่ยวอื่นๆในประเทศไทย  โดยในยุคแห่งการแข่งขันทางธุรกิจท่องเที่ยวที่สูงขึ้น รูปแบบในการน าเสนอ
สถานที่ท่องเที่ยวจ าเป็นต้องมีความดึงดูดใจและมีความน่าสนใจ AR หรือ Augmented Reality คือ การน าเสนอ
ข้อมูลเชิงเสมือน(Virtual) ที่ผสมผสานกับโลกของความเป็นจริง (Reality) โดยข้อมูลเชิงเสมือนนั้นจะแสดงในลักษณะ
ของภาพ 3 มิติ ที่ลอยออกมาหรือทับซ้อนอยู่บนภาพจริง เมื่อๆ สามารถมองเห็นภาพโมเดล 3 มิติของสิ่งก่อสร้าง  
สถาปัตยกรรม อาคารที่พักอาศัย วิวทิวทัศน์ ป่าไม้ ภูเขา คน สัตว์และสิ่งอื่นและน ามาประกอบกัน  ต้องสามารถเล่า
เร่ืองราวหรือจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน ผ่านทางสมาร์ทโฟนที่มีกล้องเว็บแคมและรองรับการใช้งาน 
GPS เพียงแค่นี้นักท่องเที่ยวก็จะได้อรรถรถในการรับข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเที่ ยวที่ทันสมัยและเห็นภาพพจน์ได้
ชัดเจนยิ่งขึ้น อันจะส่งผลให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตัดสินใจมาท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชหรือสถานที่
ท่องเที่ยวในประเทศไทยมากยิ่งขึ้น 
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