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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้เป็นการเชิงปริมาณ โดยมีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากเนื้อสุกร 2) ระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร 
3) ความสัมพันธ์ระหว่างระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจกับพฤติกรรมการซื้อ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี 4) เสนอตัวแบบการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี  โดยสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจ านวน 333 ตัวอย่าง แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือในการเก็บข้อมูลด้วยค่าความครอบคลุม = .83 และความน่าเชื่อถือ .87 วิเคราะห์ข้อมูล
ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ สถิติที่ใช้คือ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ส าหรับการทดสอบสมมติฐานสถิติที่ ใช้ในการวิ เคราะห์นั้นโดยการวิ เคราะห์                         
หาความสัมพันธ์ของเพียร์สัน และถดถอยเชิงพหุคูณแบบ Stepwise ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .05  ผลการวิจัยดังนี้ 

1. พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรในภาพรวมเฉลี่ยลูกค้ามีพฤติกรรม 
ปานกลาง หากพิจารณาล าดับพฤติกรรมการซื้อจากค่าเฉลี่ยพบว่า ล าดับแรก ด้านตรายี่ห้อสินค้า   
ที่ท่านพบบ่อย (X =2.71) ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อ (X =2.65) ด้านผู้มีอิทธิพลต่อการซื้อ (X

=2.53) ด้านลักษณะการซื้อ (X =2.49) และด้านตรายี่ห้อสินค้าที่ซื้อบ่อย (X =2.42) ลูกค้ามี
พฤติกรรมการซื้อปานกลาง ส าหรับด้านผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแปรรูปที่ท่านชอบรับประทาน (X= 
2.35) ด้านความถี่ในการซื้อในรอบ 3 เดือนที่ผ่านมา (X =2.14) ด้านผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อ
สุกรเป็นขนมขบเคียว (snack) ( X =2.04) และด้านจ านวนตรายี่ห้อสินค้าที่ซื้อ (X =2.03) ลูกค้า                      
มีพฤติกรรมการซื้อน้อยเรียงตามล าดับ  

2. ระดับความส าคัญปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัด 
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ปทุมธานี ในภาพรวมเฉลี่ยลูกค้าให้ความส าคัญมาก หากพิจารณาล าดับความส าคัญจาก               
ค่าเฉลี่ย ล าดับแรก ด้านผลิตภัณฑ์ (X =4.28) ลูกค้าให้ความส าคัญมากที่สุด ส่วนด้านบรรจุภัณฑ์                  
( X =4.15) ด้านการสร้างความแตกต่าง (X =4.02) ด้านคนหรือพนักงาน (X =3.97) ด้าน
กระบวนการ ( X =3.84) ด้านลักษณะทางกายภาพ (X =3.80) ด้านส่งเสริมการตลาด (X =3.78) 
ด้านราคา ( X   =3.52) ลูกค้าให้ความส าคัญมาก เว้นแต่ด้านการจัดจ าหน่าย (X =3.16) ลูกค้าให้
ความส าคัญปานกลาง เรียงตามล าดับ  

3. ระดับความส าคัญของส่วนปัจจัยการด าเนินธุรกิจภาพรวมเฉลี่ยมีความสัมพันธ์กับ 
พฤติกรรมการซื้อภาพรวมเฉลี่ยผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี ระดับปานกลาง 

4. ตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี =.55 ด้าน 
บรรจุภัณฑ์ +.33 ด้านราคา +.28 ด้านการส่งเสริมการตลาด +.22 ด้านผลิตภัณฑ์ +.19 ด้านการ
สร้างความแตกต่าง + .14 ด้านการจัดจ าหน่าย 
 

ค าส าคัญ : ตัวแบบการด าเนินธุรกิจ / ผลิตภัณฑ์แปรรูป / เนื้อสุกร   
 
Abstract 
 This research were quantitative method aim to evaluate 1) purchasing 
behavior of processed products from pork 2) significant level of the operation 
business factors of processed products from pork 3) relationship between 
significant level of the operation business and  purchasing behavior of processed 
products from pork and 4) operation business model of the processed products 
from pork. By accidental sampling random 385 respondents. Questionnaire was 
the tool to collecting data with validity at level.83 and Reliability at level .87. The 
analysis was conducted by computer software, statistical treatments by program 
computer namely: frequency, percentage, mean, standard deviation, ranking, 
Pearson correlation, and Step white multiple regression analysis at significant 
statistics level at .05. researchers found that. 

1. Finding indicated that overall and every area of purchasing behavior of  
processed products from pork were at  very high level raking by mean first 
frequently founded trade mark ( X =2.71), objective of purchasing ( X =2.65), 
influent person (X =2.53), type of purchasing (X =2.49) and frequently  trade mark 
purchasing ( X =2.42) were at moderate level processed products from pork that 
customer prefer to consume area ( X =2.35), frequency of purchasing last 3 months  
( X =2.14), processed products from pork for snack  (X =2.04) and amount of trade 
mark purchase ( X =2.03)  at low level respectively. 
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2. Finding indicated that overall of the operation business factors of  
processed products from pork significant were at high level raking by mean first 
products area ( X =4.28) was at very high level, but packaging area (X =4.15), 
differentiation area (X =4.02), employees area (X =3.97), process area (X =3.84) 
physical area ( X =3.80), promotion area (X =3.78)   and price area (X =3.52), were 
at high level, however place area was moderate significant level respectively.   

3. There were moderate relationship between overall factors of processed  
products and l purchasing behavior of processed products from pork. 

4. Operation business model of the processed products from pork = .554  
packaging area +.33 price area +.28 promotion area +.22 products area +.19 
differentiate area +.14 place area. 
 

Keywords: Operation business model / Processed products / Pork 
 
บทน า 
 จากแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคท าให้ผู้ประกอบการในธุรกิจอาหาร
มีการวางกลยุทธ์ในการท าการตลาดและการพัฒนาสินค้าใหม่เพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการ
เปลี่ยนแปลงของผู้บริโภค สภาวการณ์ผลิตของอุตสาหกรรมอาหารในภาพรวมปี 2554 เพิ่มขึ้น
จากปีก่อนร้อยละ 4.1 ในขณะที่ภาพรวมการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารในปี 2554 ขยายตัวร้อยละ 
6.7 เนื่องจากการผลิตในหลายสินค้าได้รับผลดีจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก และการที่ประเทศ
ผู้ผลิตส าคัญหลายประเทศประสบปัญหาด้านวัตถุดิบจากภัยธรรมชาติ ส่งผลให้การผลิต
อุตสาหกรรมอาหารของประเทศไทยได้รับผลดี ประกอบกับปัญหาความขัดแย้งทางการเมือง
ภายในประเทศเริ่มคลี่คลาย จึงส่งผลต่อความเชื่อมั่นในการบริโภคที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นด้วย อย่างไรก็
ตามจากสถานการณ์ที่หลายประเทศในกลุ่มประเทศยุโรปยังประสบปัญหาวิกฤตทางการเงิน และ
การแข็งค่าของเงินบาท ซึ่งจะส่งผลให้ระดับต้นทุนสินค้าและราคาสินค้าอุปโภคบริโภคสูงขึ้น และ
จะส่งผลกระทบถึงการผลิตของอุตสาหกรรมอาหารของไทยในอนาคต (ผู้จัดการ 360°, 2560) 
 ผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่ายเพิ่มยอดขายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรด้วยการออก
ผลิตภัณฑ์ใหม่สู่ท้องตลาด เช่น ข้าวตังหมูหยอง โดยการพัฒนารสชาติมายาวนาน ก าลังกลายเป็น
ขนมขบเคี้ยวที่ผู้บริโภคสามารถรับประทานได้ทุกเวลาเป็นที่นิยมทั้งในประเทศไทยและติดตลาด
ฮ่องกง ซึ่งมีวางจ าหน่ายในซูเปอร์มาร์เก็ตหรือร้านขายสินค้าประเภทอาหารแปรรูปบนเกาะฮ่องกง 
บางท่านอาจจะเผลอซื้อติดกระเป๋ากลับมาฝากคนทางบ้านที่เมืองไทย ซึ่งข้าวตังหมูหยองดังกล่าว
แท้ที่จริงแล้ว มีต้นก าเนิดจากเมืองไทย นอกจากผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่ายเพิ่มยอดขาย
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรอีกร่วม 10 อย่าง เช่น หมูหยอง หมูแผ่น กุนเชียง หมูสวรรค์ เนื้อ
สวรรค์ แหนม หมูยอ แหนมซี่โครงหมู วันที่มีคนรู้จักสินค้าอาหารแปรรูปประเภทของฝากพื้นเมือง 
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จากปัญหาดังกล่าวข้างต้นจึงเป็นแรงบัลดาลใจในฐานะที่เป็นผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรในจังหวัดปทุมธานี ศึกษาถึงส่วนประสมการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกร ทั้งในส่วน หมูหยอง กุนเชียง หมูแผ่น หมูยอ หมูฝอย หมูสวรรค์ และหมูทุบ รวมทั้ง
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรที่มีลักษณะเป็นขนมขบเคียว (snack = สแน็ค) เช่น หมูแผ่นอบ
กรอบ หมูแผ่นทอดกรอบ ข้าวตังหมูหยอง แคปหมู แคปหมูทอดกรอบ แคปหมูคอหมูกรอบ 
แคปหมูเบบี้พอดีค า หมูเส้นกรอบ หมูเส้นหอม หมูกรอบเกลียวทอง หมูหยองแท่งทอง หมูหยอง 
กรอบ และหมูหยองกรอบสแน็ค 
 โดยศึกษาถึงพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทั้งในส่วนของการซื้อและกระบวนการตัดสินใจซื้อ 
และปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี ที่ประกอบด้วยด้าน
ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด คนหรือพนักงาน กระบวนการ ลักษณะ
ทางกายภาพ และบรรจุภัณฑ์ ซึ่งมีบทบาทส าคัญต่อการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน และ
ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายของผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรใน
จังหวัดปทุมธานี และในประเทศไทย 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี 
2. เพื่อศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร 

จังหวัดปทุมธานี 
3. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจกับ 

พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี  
4. เพื่อเสนอตัวแบบการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี   

 
สมมติฐานของการวิจัย  
 จากการศึกษาตัวแปรต่างๆ ที่เกี่ยวข้องเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของการศึกษา ผู้วิจัย                       
จึงตั้งสมมติฐานของงานวิจัยดังน้ี 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร มีความสัมพันธ์กับ 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธาน ี
 สมมติฐานที่  2 ปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร มีความสัมพันธ์เชิงบวก    
กับตัวแบบการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธาน ี
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาพฤติกรรมการซื้อกับระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจ ศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างระดับความส าคัญของปัจจัยที่น าไปสู่การด าเนินธุรกิจ  กับพฤติกรรมการซื้อ
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ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี และเสนอตัวแบบการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
เนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี   
 ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 
 เลือกพื้นที่ศึกษา จากลูกค้าที่เคยซื้อหรือซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรที่อาศัยอยู่ในเขต
จังหวัดปทุมธานี  
 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  คือ ลูกค้าที่เคยซื้อหรือซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร                 
ที่อาศัยอยู่ในเขต จังหวัดปทุมธานี ไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน ขนาดตัวอย่างวิเคราะห์จากสูตร 
ยามาเน่ แบบไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอนได้ 385 ตัวอย่าง  
 ขอบเขตด้านเวลา 
 ขอบเขตด้านเวลา จ านวน 10 เดือน คือ เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2560  ถึง เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 
2561 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ โดยการมีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษา
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร 2) ระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนินธุรกิจ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร 3) ความสัมพันธ์ระหว่างระดับความส าคัญของปัจจัยการด าเนิน
ธุรกิจกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี 4) เสนอตัวแบบการ
ด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี โดยสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจ านวน 
333 ตัวอย่าง แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลด้วยค่าความครอบคลุม  =.83                    
และความน่าเชื่อถือ .87 วิเคราะห์ข้อมูลใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ สถิติที่ใช้คือ ค่าความถี่                 
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส าหรับการทดสอบสมมติฐานสถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์นั้นโดยการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของเพียรสัน และถดถอยเชิงพหุคูณแบบ Stepwise  
ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05   
 
สรุปผลการวิจัย 

1. พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรในภาพรวมเฉลี่ยลูกค้ามีพฤติกรรม 
ปานกลาง หากพิจารณาล าดับพฤติกรรมการซื้อจากค่าเฉลี่ยพบว่า ล าดับแรก ด้านตรายี่ห้อสินค้า   
ที่ท่านพบบ่อย  (X =2.71) ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อ (X =2.65) ด้านผู้มีอิทธิพลต่อการซื้อ               
( X =2.53) ด้านลักษณะการซื้อ (X =2.49) และด้านตรายี่ห้อสินค้าที่ซื้อบ่อย (X =2.42) ลูกค้า                
มีพฤติกรรมการซื้อปานกลาง ส าหรับด้านผลิตภัณฑ์ เนื้อสุกรแปรรูปที่ท่านชอบรับประทาน                  
( X =2.35) ด้านความถี่ในการซื้อในรอบ 3 เดือนที่ผ่านมา (X =2.14) ด้านผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
เนื้อสุกรเป็นขนมขบเคียว (snack) (X =2.04) และด้านจ านวนตรายี่ห้อสินค้าที่ซื้อ (X =2.03) 
ลูกค้ามีพฤติกรรมการซื้อน้อยเรียงตามล าดับ  
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2. ระดับความส าคัญปัจจัยการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัด 
ปทุมธานี ในภาพรวมเฉลี่ย ลูกค้าให้ความส าคัญมาก หากพิจารณาล าดับความส าคัญจากค่าเฉลี่ย 
ล าดับแรก ด้านผลิตภัณฑ์ (X =4.28) ลูกค้าให้ความส าคัญมากที่สุด ส่วนด้านบรรจุภัณฑ์ (X

=4.15) ด้านการสร้างความแตกต่าง (X =4.02) ด้านคนหรือพนักงาน (X =3.97) ด้านกระบวนการ 
( X =3.84) ด้านลักษณะทางกายภาพ (X =3.80) ด้านส่งเสริมการตลาด (X =3.78) ด้านราคา (X

=3.52) ลูกค้าให้ความส าคัญมาก เว้นแต่ด้านการจัดจ าหน่าย (X =3.16) ลูกค้าให้ความส าคัญ ปาน
กลาง เรียงตามล าดับ  

3. ระดับความส าคัญของส่วนปัจจัยการด าเนินธุรกิจภาพรวมเฉลี่ยมีความสัมพันธ์กับ 
พฤติกรรมการซื้อภาพรวมเฉลี่ยผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี ระดับปานกลาง 

4. ตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี = .55                
ด้านบรรจุภัณฑ์+.33 ด้านราคา +.28 ด้านการส่งเสริมการตลาด +.22 ด้านผลิตภัณฑ์ + .19 ด้าน
การสร้างความแตกต่าง +.14 ด้านการจัดจ าหน่าย 
 
อภิปรายผล 
 การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานี ไปใช้               
ในการด าเนินธุรกิจที่เปิดใหม่หรือธุรกิจที่ได้ด าเนินการอยู่แล้ว ผู้บริหารธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
เนื้อสุกร ต้องให้ความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาปัจจัยตา่งๆที่ใช้ในการด าเนินธุรกิจ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งบรรจุภัณฑ์ การก าหนดราคา การส่งเสริมการตลาด ผลิตภัณฑ์ และการสร้าง
ความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์การให้บริการต่าง ๆ ดังต่อไปนี้  
 ด้านบรรจุภัณฑ์ เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกรสูงสุดโดยส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .55 หน่วยตามขนาดของการ
ด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารควรให้ความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถรักษาความสดใหม่ของผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้องมีสีสันที่สวยงามโดดเด่นแตกต่างเป็น
เอกลักษณ์ บรรจุภัณฑ์สวยงามสามารถซื้อไปให้เป็นของขวัญของฝากได้เลย ขณะเดียวกันบรรจุ
ภัณฑ์บรรจุด้วยระบบสุญญากาศสามารถรักษาความสด กรอบ ใหม่ เก็บไว้ได้นาน และบรรจุภัณฑ์
สามารถช่วยลูกค้าจ าแนกผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดได้ง่ายว่าเป็นผลิตอะไร เช่น หมูหยอง หมูแผ่น หมู
ฝอย หรือ กุนเชียง เป็นต้น จะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อ
สุกรจังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผลสอดคล้องกับงานวิจัยของณีรนุช ทรัพย์ทวี (2550) 
ได้ท าการวิจัยเร่ือง ปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อและพฤติกรรมการเลือกซื้ออาหารเสริม
บ ารุงผิวพรรณของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง                 
อายุประมาณ 23–40 ปี ซึ่งอยู่ในวัยท างาน และส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ซึ่งตรา
สินค้าเหล่านี้ผู้บริโภครู้จักและคุ้นเคยเป็นอย่างดี  เนื่องจากมีกิจกรรมส่งเสริมการตลาดอย่าง
ต่อเนื่อง และมีบรรจุภัณฑ์ที่ส่วยงาน  
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 ด้านราคา เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก               
เนื้อสุกรสูงเป็นล าดับสองโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .33 หน่วย ตามขนาดของ
การด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการก าหนดราคา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรโดยก าหนดราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพของสินค้า ราคาสินค้า                  
ที่ผู้บริโภคยอมรับได้และยินดีจ่าย ราคาที่ทุกกลุ่มคนสามารถซื้อหาได้ การก าหนดราคาที่สามารถ
ต่อรองได้ และราคาจิตวิทยาลงท้ายด้วย 9 (เช่น 99 ... 199บาท ) เป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งที่ช่วยให้
ลูกค้ามาซื้อสินค้าเพิ่มขึ้นจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร
จังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 
 ด้านการส่งเสริมการตลาด เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากเนื้อสุกรสูงเป็นล าดับสามโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .28 หน่วยตาม
ขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการด้าน
การส่งเสริมการตลาด โดยการลดราคาสินค้าในโอกาสตา่ง ๆ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  การแจก
สินค้าตัวอย่างให้ทดลองชิม การโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ (สื่อโทรทัศน์ วิทยุ วิทยุชุมชน สื่อ
หนังสือพิมพ์ และสื่อกลางแจ้ง)และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ ช่วยให้ลูกค้ามาซื้อสินค้า
เพิ่มข้ึนจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานีไป
ใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 
 ด้านผลิตภัณฑ์ เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
เนื้อสุกรสูงเป็นล าดับสี่โดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .22 หน่วยตามขนาดของการ
ด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการด้านผลิตภัณฑ์  
โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์มีรสชาติอร่อยและหลากหลายรสชาติ  ปรับปรุงสุขอนามัยในการผลิต
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรให้ได้มาตรฐานรับรองคุณภาพ/ความปลอดภัย เช่น อย. , มผช, 
GMP, HACCP, ISO รางวัลที่ผู้ผลิตได้รับ ผลิตภัณฑ์มีฉลากระบุรายละเอียดต่างๆ ครบถ้วน เช่น 
ส่วนประกอบ สถานที่ผลิต วันเดือนปีที่ผลิต วันหมดอายุ น้ าหนักสุทธิ  ผลิตภัณฑ์ไม่มีสิ่งปลอมปน
ในผลิตภัณฑ์ อายุการเก็บรักษายาวนาน และเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการ ไม่ใส่ผงชูรส วัตถุกันเสีย       
สีและกลิ่นสังเคราะห์ จะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร
จังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 
 ด้านการสร้างความแตกต่าง  เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ 
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรสูงเป็นล าดับห้าโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .19 
หน่วยตามขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และ
พัฒนาการด้านการสร้างความแตกต่างผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรที่จ าหน่าย โดย สร้างความ
แตกต่างในบรรจุภัณฑ์ ความแตกต่างในสุขอนามัย ความแตกต่างในคุณภาพ แตกต่างในคุณค่า
ทางโภชนาการ ความแตกต่างในขนาดที่บรรจุและความแตกต่างการให้บริการเรียงตามล าดับจะ
ช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี ไปใช้ได้
อย่างมีประสิทธิผล 
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 ด้านการจัดจ าหน่าย เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์              
แปรรูปจากเนื้อสุกรสูงเป็นล าดับห้าโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง  .14 หน่วยตาม
ขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการการ
จัดจ าหน่ายโดย มุ่งเน้นจ าหน่ายในร้านสะดวกซื้อ  จ าหน่ายตามร้านค้าสมัยใหม่  และร้านสาขา
จ าหน่ายในปั้มน้ ามัน หรือร้านจ าหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยว พร้อมทั้งพัฒนาระบบจ าหน่าย
ให้บริการจัดส่งสินค้าให้ถึงมือผู้บริโภค จ าหน่ายผ่านเครือข่ายออนไลน์ (เฟสบุ๊ค อาลีบาบา ไลน์ 
และสื่อออนไลน์ต่าง ๆ เรียงตามล าดับจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผลสอดคล้องกับงานวิจัยของชัยวุฒิ มงคล  
(2555) ท าการศึกษาวิจัยเร่ืองปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อหมูสวรรค์: กรณีศึกษา ร้าน
น้อยหมูสวรรค์ จังหวัดสระบุรี เพื่อศึกษาปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการ
ตัดสินใจเลือกซื้อหมูสวรรค์ และเพื่อศึกษาปัจจัยด้านความรู้ ปัจจัยด้านการตลาด ปัจจัยด้าน
คุณภาพ ที่มีความสัมพันธ์ต่อกระบวนการตัดสินใจเลือกซื้อหมูสวรรค์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
 
ข้อเสนอแนะ  

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจงัหวัดปทุมธานี ไปใช้ใน 

การด าเนินธุรกิจที่เปิดใหม่หรือธุรกิจที่ได้ด าเนินการอยู่แล้ว ผู้บริหารธุรกิจผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
เนื้อสุกร ต้องให้ความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาปัจจัยต่าง ๆ ที่ใช้ในการด าเนิน
ธุรกิจโดยเฉพาะอย่างยิ่งบรรจุภัณฑ์ การก าหนดราคา การส่งเสริมการตลาด ผลิตภัณฑ์ และการ
สร้างความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์การให้บริการต่าง ๆ ดังต่อไปนี้   
 ด้านบรรจุภัณฑ์ เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกรสูงสุดโดยส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .55 หน่วยตามขนาดของการ
ด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารควรให้ความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถรักษาความสดใหม่ของผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้องมีสีสันที่สวยงามโดดเด่นแตกต่างเป็น
เอกลักษณ์ บรรจุภัณฑ์สวยงามสามารถซื้อไปให้เป็นของขวัญของฝากได้เลย ขณะเดียวกันบรรจุ
ภัณฑ์บรรจุด้วยระบบสุญญากาศสามารถรักษาความสด กรอบ ใหม่ เก็บไว้ได้นาน และบรรจุภัณฑ์
สามารถช่วยลูกค้าจ าแนกผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดได้ง่ายว่าเป็นผลิตอะไร เช่น หมูหยอง หมูแผ่น              
หมูฝอย หรือ กุนเชียง เป็นต้น จะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อ
สุกร จังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 
 ด้านราคา เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อ
สุกรสูงเป็นล าดับสองโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .33 หน่วยตามขนาดของการ
ด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการก าหนดราคา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรโดยก าหนดราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพของสินค้า  ราคาสินค้า              
ที่ผู้บริโภคยอมรับได้และยินดีจ่าย ราคาที่ทุกกลุ่มคนสามารถซื้อหาได้ การก าหนดราคาที่สามารถ
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ต่อรองได้ และราคาจิตวิทยาลงท้ายด้วย 9 (เช่น 99 ... 199บาท ) เป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งที่ช่วยให้
ลูกค้ามาซื้อสินค้าเพิ่มขึ้นจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร
จังหวัดปทุมธานี ไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 

ด้านการส่งเสริมการตลาด เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์ 
แปรรูปจากเนื้อสุกรสูงเป็นล าดับสามโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .28 หน่วยตาม
ขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการด้าน
การส่งเสริมการตลาด โดยการลดราคาสินค้าในโอกาสตา่ง ๆ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  การแจก
สินค้าตัวอย่างให้ทดลองชิม การโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ (สื่อโทรทัศน์ วิทยุ วิทยุชุมชน สื่อ
หนังสือพิมพ์ และสื่อกลางแจ้ง)และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ ช่วยให้ลูกค้ามาซื้อสินค้า
เพิ่มขึ้นจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี    
ไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 

ด้านผลิตภัณฑ์ เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก 
เนื้อสุกรสูงเป็นล าดับสี่โดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .22 หน่วยตามขนาดของการ
ด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการด้านผลิตภัณฑ์  
โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์มีรสชาติอร่อยและหลากหลายรสชาติ  ปรับปรุงสุขอนามัยในการผลิต
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรให้ได้มาตรฐานรับรองคุณภาพ/ความปลอดภัย เช่น อย. , มผช, 
GMP, HACCP, ISO รางวัลที่ผู้ผลิตได้รับ ผลิตภัณฑ์มีฉลากระบุรายละเอียดต่างๆ ครบถ้วน เช่น 
ส่วนประกอบ สถานที่ผลิต วันเดือนปีที่ผลิต วันหมดอายุ น้ าหนักสุทธิ  ผลิตภัณฑ์ไม่มีสิ่งปลอมปน
ในผลิตภัณฑ์ อายุการเก็บรักษายาวนาน และเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการ ไม่ใส่ผงชูรส วัตถุกันเสีย สี
และกลิ่นสังเคราะห์ จะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร
จังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล 
 ด้านการสร้างความแตกต่าง  เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ 
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรสูงเป็นล าดับห้าโดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .19 
หน่วยตามขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และ
พัฒนาการด้านการสร้างความแตกต่างผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรที่จ าหน่าย โดยสร้างความ
แตกต่างในบรรจุภัณฑ์ ความแตกต่างในสุขอนามัย ความแตกต่างในคุณภาพ แตกต่างในคุณค่า
ทางโภชนาการ ความแตกต่างในขนาดที่บรรจุและความแตกต่างการให้บริการเรียงตามล าดับจะ
ช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรจังหวัดปทุมธานีไปใช้ได้อย่าง
มีประสิทธิผล 
 ด้านการจัดจ าหน่าย เป็นด้านที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์             
แปรรูปจากเนื้อสุกร สูงเป็นล าดับห้า โดยส่งต่อความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจถึง .14 หน่วยตาม
ขนาดของการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นผู้บริหารความส าคัญในการส่งเสริม ปรับปรุง และพัฒนาการการ
จัดจ าหน่ายโดย มุ่งเน้นจ าหน่ายในร้านสะดวกซื้อ จ าหน่ายตามร้านค้าสมัยใหม่ และร้านสาขา
จ าหน่ายในปั้มน้ ามัน หรือร้านจ าหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยว พร้อมทั้งพัฒนาระบบจ าหน่าย



  383  
 

 

 

ให้บริการจัดส่งสินค้าให้ถึงมือผู้บริโภค จ าหน่ายผ่านเครือข่ายออนไลน์ (เฟสบุ๊ค อาลีบาบา ไลน์ 
และสื่อออนไลน์ต่าง ๆ เรียงตามล าดับจะช่วยให้การน าตัวแบบการด าเนินธุรกิจ ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากเนื้อสุกร จังหวัดปทุมธานี ไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิผล  
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