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บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยแบบผสมผสานมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความต้องการ
ในการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรี
ราษฏร์ และพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอ
พบพระ จังหวัดตาก โดยเร่ิมจากการเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้ให้
ข้อมูลหลักทั้งหมด 30 คน ตามวิธีการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง คือ 1) กลุ่มสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
บ้านเสรีราษฏร์ และ 2) กลุ่มลูกค้าที่เข้ามาซื้อผลิตภัณฑ์ เพื่อนำข้อมูลไปวิเคราะห์ ออกแบบ และ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มฯ โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน
แบบมีส่วนร่วม และพัฒนาให้สอดคล้องกับองค์ความรู้ที่ได้ศึกษา จากนั้นนำผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
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พัฒนาขึ้นใหม่นี ้ไปประเมินความพึงพอใจ โดยใช้แบบสอบถามกับผู้บริโภคจำนวน 390 ราย                
ด้วยวิธีการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง ใช้สถิติเชิงพรรณนาวิเคราะห์ข้อมูล  

ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเสรีราษฏร์ มีความต้องการที่จะผลักดัน 
และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงเพื่อเพิ่มมูลค่า จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ชากัญชง สบู่กัญชง และ
ยาหม่องกัญชงที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่ม 2) การออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก              
กัญชงนั้นมาจากการมีส่วนร่วมของชุมชนที่สะท้อนให้เห็นความเป็นเอกลักษณ์ของตำบลช่องแคบ
ชุมชนแบบมีส่วนร่วมซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นมีรูปแบบที่บ่งบอกถึงเอกลักษณ์ตำบลช่องแคบ 
เช่น ไร่กัญชง และใบกัญชง เป็นต้น และ 3) ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ และ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอ             
พบพระ จังหวัดตาก ที่พัฒนาขึ้นมีภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.58) 
 

คำสำคัญ : ผลิตภัณฑ์กัญชง / วิสาหกิจชุมชนแปรรูปสมุนไพร / บ้านเสรีราษฎร์ 
 
Abstract 

This mixed-methods research aims to study the demand for designing and 
developing hemp-based products for the Seri Rat Herbal Processing Community 
Enterprise and to develop hemp products tailored to this community in Phop Phra 
District, Tak Province. The study begins with data collection on product 
development needs, involving 30 key informants selected through purposive 
sampling: (1) members of the Seri Rat Community Enterprise and (2) customers 
purchasing the products. The collected data were analyzed to design and develop 
unique hemp products for the community using a participatory community-based 
product design approach. The development process was guided by the acquired 
knowledge and community input. The newly developed community products 
were subsequently evaluated for consumer satisfaction using a questionnaire 
administered to 390 respondents, selected through purposive sampling. 
Descriptive statistics were used for data analysis.  

The findings indicate that: 1) the Seri Rat Community Enterprise seeks to 
promote and develop hemp-based products to enhance their value, focusing on 
three key products-hemp tea, hemp soap, and hemp balm each reflecting the 
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community’s unique identity; 2) the design and development process was highly 
participatory, incorporating local characteristics of Chong Khaeb Subdistrict, such 
as hemp farms and hemp leaves, into the product designs to reflect the distinct 
identity of the area; and 3) consumer satisfaction with the newly developed hemp 
products was rated as very high, with an overall mean score of 4.58. 

 

Keywords: Hemp Products / Herbal Processing Community Enterprise /  
     Ban Seri Rat 

 
บทนำ 
 ปัจจุบันกัญชง (Hemp) ได้รับความสนใจอย่างมากหลังจากรัฐบาลประกาศให้สามารถ
ขออนุญาตปลูก ผลิต นำเข้าเมล็ดพันธุ ์ ครอบครอง และจำหน่ายได้ ด้วยคุณประโยชน์ที่
หลากหลายประกอบกับความต้องการในตลาดโลกที่มีแนวโน้มเปิดกว้างมากยิ่งขึ้นทำให้กัญชง                
มีศักยภาพที่จะกลายเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ของไทย สามารถต่อยอดเป็นสินค้าอุตสาหกรรมที่มี
มูลค่าสูงและสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้มหาศาล ประเทศไทยมีความสามารถด้านการ
เพาะปลูกและการผลิตสูง จึงมีโอกาสกลายเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ และสามารถเติบโตในตลาดกญัชง
โลกได้ ทั้งนี้ การประกอบธุรกิจกัญชงได้เชื่อมโยงสู่ห่วงโซ่อุตสาหกรรมอย่างน้อย 5 กลุ่ม ได้แก่ 
เครื่องดื่ม อาหาร ยาและอาหารเสริม เครื่องแต่งกาย และผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล ด้วยมูลค่า
ตลาดกัญชงรวมประมาณ 15.8 พันล้านบาท ใน 5 ปีข้างหน้า อย่างไรก็ตาม เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการยังคงเผชิญความท้าทายหลายด้าน เช่น การพัฒนาสายพันธุ์กัญชงเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของตลาด ความชัดเจนของกฎหมายในการรับรองเพื่อประกอบธุรกิจ เป็นต้น (กรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2564) 
 สำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญานั้น ในรอบ
หลายปีที่ผ่านมาประเทศไทยได้เล็งเห็นความสำคัญในการสืบค้นข้อมูล การค้นหาเอกลักษณ์                    
ที่สะท้อนความเป็นตัวตนของชุมชนมาอย่างต่อเนื่องเพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ส่งผลดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ การปรับตัวในการดำเนินชีวิตของคน
ไทยที่จะทำให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถพึ่งพาตนเองทางเศรษฐกิจได้ โดยให้มีอัตลักษณ์และจุดเด่น
ของท้องถิ่น วิถีชีวิตและประสบการณ์ของกลุ่มคนในท้องถิ่นผสานกับวัสดุและกระบวนการผลิต
ด้วยมือหรือหัตถกรรม ทั้งนี้ ผลิตภัณฑ์ที่ได้จะมีรูปแบบที่ประณีต เรียบง่าย อาจเริ่มจากการผลิต
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เพื่อใช้เองก่อน จากนั้นจึงแบ่งปันกันในชุมชน เมื่อการผลิตเหลือเฟือจึงจัดตั้งเป็นกลุ่มชุมชนผลิต
ขายเป็นรายได้ใน (ประทับใจ สุวรรณธาดา และ ศักดิ์ชาย สิกขา, 2561) 
 ผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ 
จังหวัดตาก มีการเพิ่มมูลค่าสิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่นและเพิ่มทุนทางวัฒนธรรมที่ดี ซึ่งวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตั้งอยู่ที่ 111/1 หมู่ที่ 6 ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัด
ตาก ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2559 โดยสภาองค์กรชุมชนช่องแคบ ได้รับขึ้นทะเบียนเป็นวิสาหกิจ
ชุมชนเมื่อวันที่ 13 กรกฎาคม 2563 มีผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
One Tambon One Product (OTOP) อยู่จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) กาแฟอินทรีย์คั่วมือผสม
สมุนไพรไร่โลหะเวช 2) น้ำมันเขียว สบู่สมุนไพรสด และ 3) น้ำมันมะพร้าวสกัดเย็น โดยหลังจากที่
คณะทำงานได้ดำเนินการลงพื้นที่เพื่อสำรวจข้อมูลพื้นฐานของสถานประกอบการแล้วพบว่าทาง
กลุ่มมีความต้องการที่จะผลักดัน และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชง เนื่องจากภายในชุมชน และ
สมาชิกของกลุ่มเป็นเกษตรกรผู้เพาะปลูกกัญชงอยู่เป็นจำนวนมาก แต่ขาดองค์ความรู้ด้านการแปร
รูปผลิตภัณฑ์จากกัญชงเพื ่อเพิ่มมูลค่า และสามารถสร้างรายได้ให้แก่กลุ ่มให้มากยิ่งขึ ้นด้วย 
นอกจากนี้การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงยังสามารถช่วยเหลือเกษตรกรผู้ปลูกต้นกัญชงในพื้นที่ให้
มีรายได้มากข้ึนได้ 
 ดังนั ้นผู ้ว ิจัยเห็นว่าการจัดทำโครงการการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชง                    
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 
เป็นหนึ่งในโครงการวิจัยที่ได้รับงบประมาณจากสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรม (สกสว.) จะช่วยในการเพิ่มศักยภาพด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากกัญชงของ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตากได้ดี
มากยิ่งขึ ้น พร้อมทั้งช่วยสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก                  
ได้ช่องทางหนึ่ง 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพร บ้าน 
เสรีราษฏร ์อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 

2. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพร  
บ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 
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วิธีดำเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูป
สมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก” มีวิธีดำเนินการวิจัยดังนี้ 

1. การศึกษา และรวบรวมข้อมูลพื้นฐานเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงจากการลง 
พื้นที่เป้าหมายที่กำหนดในโครงการวิจัย โดยแบ่งข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน (ประเวศน์ มหารัตน์สกุล , 
2557) คือ 1) ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากหน่วยงานที่เกี ่ยวข้องกับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงในพื้นที่เป้าหมาย ซึ่งมีวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ 
การสังเกตการณ์ การถ่ายภาพ และการถ่ายวีดีโอ เป็นต้น 2) ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
เป็นข้อมูลที่ผู้ใช้ไม่ได้เก็บรวบรวมเอง แต่มีผู้อ่ืนหรือ หน่วยงานอ่ืนๆ ทำการเก็บรวบรวมไว้แล้ว 

2. การวิจัยคร้ังนี้ใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) ซึ่งผู้วิจัยได้สร้างขึ้น และผ่านการ 
ตรวจสอบแบบสอบถามจากผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 คน ก่อนนำแบบสอบถามที่แก้ไขแล้วไปใช้กับ
กลุ่มตัวอย่าง ซึ่งแบ่งแบบสอบถามได้แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ที่ตอบ
แบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลลักษณะทั่วไปของประชากรที่ใช้ในการวิจัย โดยมี
ลักษณะคำถามปลายปิด ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา ซึ่งผู้ตอบแบบสอบถามเลือกคำตอบได้
เพียงคำตอบเดียว ส่วนที่ 2 ข้อมูลความคิดเห็นของผู้ประเมินในส่วนของความต้องการในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชง ลักษณะคำถามเป็นการถามเกี่ยวกับทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชง มีลักษณะแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) โดยแบ่งความสำคัญเป็น 5 ระดับตามแนวคิดของลิเคริ์ท (Likert Scale) แบบวัด
นี้จะถามความเห็น โดยให้ผู้ตอบตอบในระดับความสำคัญต่อการตัดสินใจต่อปัจจัยดา้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกัญชง ส่วนที่ 3 ข้อมูลข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเกี่ยวกับการออกแบบ และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตำบลช่องแคบ อำเภอพบ
พระ จังหวัดตาก มีลักษณะแบบสอบถามชนิดปลายเปิด (Open Form) เป็นแบบสอบถามที่ไม่ได้
กำหนดคำตอบไว้ ผู้ตอบแบบสอบถามจะสามารถตอบคำถามตามความคิดเห็นได้อย่างเต็มที่ 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยรูปแบบในการวิจัยในคร้ังนี้ใช้การวิจัยแบบผสานวิธี  
(Mixed-method Research) ระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการ
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการ
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ซึ่งทำ
การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Nonprobability 
Sampling) การสุ่มเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
เนื่องจากการให้ข้อมูลมีความสำคัญกับงานวิจัยจึงกำหนดกลุ่มตัวอย่างได้ จำนวน 30 คน แบ่งเป็น 
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2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบ้านเสรีราษฏร์ และ 2) กลุ่มลูกค้าที่เข้ามาซื้อผลิตภัณฑ์
ของกลุ่ม จากนั้นนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ ออกแบบ และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์กัญชงที่เป็น
เอกลักษณ์ของกลุ่มฯ โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม และพัฒนาให้
สอดคล้องกับองค์ความรู้ที่ได้ศึกษา และดำเนินการจัดหมวดหมู่ของข้อมูลจากแบบสอบถาม แล้ว
ปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบที่สามารถประมวลผลได้ผ่านโปรแกรม Google Docs แล้วนำไป
วิเคราะห์ด้วยโปรแกรมทางสถิติต่อไป 

4. ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 

โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์การประเมินเชิงคุณภาพ และระดับเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 
คะแนนเฉลี่ย 4.51 – 5.00 ระดับความพึงพอใจ ดีมาก 
คะแนนเฉลี่ย 3.51 – 4.50 ระดับความพึงพอใจ ดี 
คะแนนเฉลี่ย 2.51 – 3.50 ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย 1.50 – 2.50 ระดับความพึงพอใจ พอใช้ 
คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.50 ระดับความพึงพอใจ น้อย 

5. สถิติที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วยสถิติเชิงพรรณนาเป็นสถิติที่ใช้เพื่ออธิบาย บรรยาย  
หรือสรุป ลักษณะของกลุ่มข้อมูลที่เป็นตัวเลข ที่เก็บรวบรวมมาซึ่งไม่สามารถอ้างอิงลักษณะ
ประชากรได้ (ยกเว้นมีการเก็บข้อมูลของประชากรทั ้งหมด)  โดยการวิเคราะห์เนื้อหาตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยคร้ังนี้ 
 
ผลการวิจัย 
 ผลการศึกษาความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปร
รูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก พบว่า กัญชงสามารถแปรรูป และสร้ าง
รายได้ให้แก่ชุมชนเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ที่หน้าจับตามองเป็นอย่างมาก โดยประชาชนสามารถใช้
ประโยชน์จากส่วนของกัญชงที่ไม่จัดเป็นยาเสพติด ได้แก่ ใบที่ไม่ติดกับช่อดอก กิ่ง ก้าน ลำต้น 
เปลือก ราก และเมล็ดกัญชงรวมถึงสารสกัด Cannabidiol (CBD) และกากที่เหลือจากการสกัดซึ่ง
ต้องมีปริมาณ THC ไม่เกิน 0.2% น้ำมัน และสารสกัดจากเมล็ดกัญชง เพื ่อประโยชน์ทาง
การแพทย์ การศึกษาวิจัย และการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพ ทั้งนี้ต้องได้รับมาจากสถานที่ปลูกหรือ
ผลิตในประเทศที่ได้รับอนุญาตเท่านั้น กัญชงนั้นนิยมนำมาประกอบผลิตภัณฑ์อาหาร ยาและ
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารหลายประเภท และสามารถผสมเป็นผลิตภัณฑ์เครื ่องสำอางเพราะมี
คุณสมบัติลดการอักเสบเหมาะสำหรับผู้มีปัญหาผิว (ธนากร ทั่งเรือง และ วลัยลักษณ์ พันธุรี , 
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2567) ดังนั้นในโครงการนี้คณะผู้วิจัยร่วมกับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ 
อำเภอพบพระ จังหวัดตาก มีเป้าหมายในการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากกัญชง เพื่อยกระดับและเพิ่ม
มูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์จากกัญชงในพื้นที่อำเภอพบพระ จังหวัดตาก ซึ่งเป็นแหล่งปลูกกัญชง                    
ที่ถูกต้องตามกฎหมาย โดยได้ดำเนินการจากการเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกัญชง มีผู้ให้ข้อมูลหลักทั้งหมด 30 คน แบ่งเป็น 2 กลุ่ม จากวิธีการเลือกตั วอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) คือ 1) กลุ่มสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบ้านเสรีราษฏร์ และ 2) 
กลุ่มลูกค้าที่เข้ามาซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม จากนั้นนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ ออกแบบ และพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์กัญชงที่เป็นเอกลักษณ์ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรี ราษฏร์ 
อำเภอพบพระ จังหวัดตาก โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ดำเนินการ
พัฒนาให้สอดคล้องกับองค์ความรู้ที่ได้ศึกษา และนำความคิดเห็นของผู้ประเมินในส่วนของความ
ต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชง ที่มีลักษณะคำถามเป็นการถามเกี่ยวกับทัศนคติของผู้ตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชง และนำไปสู่การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกัญชงของกลุ่มฯ จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ชากัญชง สบู่กัญชง และยาหม่องกัญชง
ที่เป็นเอกลักษณ์ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัด
ตาก  

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรี
ราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก พบว่า วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ 
อำเภอพบพระ จังหวัดตาก มีรายละเอียด คือ ปัญหาของการดำเนินการของวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
แปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก ยังขาดองค์ความรู้ด้านการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากกัญชงเพื่อเพิ่มมูลค่า การขาดองค์ความรู้ในการจัดการในการตั้งกลุ่มในช่วงแรก ขาด
การส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการผลิต ตลอดจนการออกแบบ และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่
ทันสมัยตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงดำเนินการศึกษา
ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรี
ราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก จากการเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกัญชง มีผู้ให้ข้อมูลหลักทั้งหมด 30 คน คือ 1) กลุ่มสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบ้านเสรี
ราษฏร์ และ 2) กลุ ่มลูกค้าที ่เข้ามาซื ้อผลิตภัณฑ์ของกลุ ่ม พบว่ามีความคิดเห็นที่จะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ของกลุ่มฯ จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ชากัญชง สบู่กัญชง และยาหม่องกัญชง ซึ่งใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนแบบมีส่วนร่วมเป็นการสร้าง เอกลักษณ์ของท้องถิ่นควรมี
รูปแบบที่บ่งบอกถึงเอกลักษณ์ของตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก คือ พืชประจำ
ท้องถิ่นอย่างกัญชง เช่น ไร่กัญชง และใบกัญชง เป็นต้น อยู่บนฉลากผลิตภัณฑ์ด้วย เพื่อชูจุดเด่น
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ของพืชประจำท้องถิ่น และแสดงข้อมูลเกี่ยวกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์จากกัญชง และข้อมูล
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก เช่น ที่อยู่ โลโก้
ของกลุ่มฯ และเบอร์โทรศัพท์เพื่อใช้สำหรับผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ หรือผู้บริโภคสามารถติดต่อกับ
ผู้ประกอบการได้โดยตรงเพื่ออำนวยความสะดวกในการซื้อซ้ำอีกด้วย 

 
 

 
 

 
 
 
 

ภาพประกอบที่ 1 ผลิตภัณฑ์ชากัญชงที่ได้รบัการออกแบบ และพัฒนา 
 

 
  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบที่ 2 ผลิตภัณฑ์ยาหม่องกัญชงที่ได้รับการออกแบบ และพฒันา 
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ภาพประกอบที่ 3 ผลิตภัณฑ์สบู่กัญชงทีไ่ด้รับการออกแบบ และพัฒนา 
 
ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ย และความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ และพัฒนา 

   ผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์  
   อำเภอพบพระ จังหวัดตาก ที่พัฒนาขึ้น 

รายงานผลการประเมิน 
 

ความพึงพอใจ ผลการประเมิน 
เชิงคุณภาพ ค่าเฉลี่ย S.D. 

ผลิตภัณฑ์ชากัญชง    
1. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 4.66 .48 ดีมาก 
2. ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.59 .50 ดีมาก 
3. บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีความเหมาะสม 4.72 .45 ดีมาก 
4. ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.72 .45 ดีมาก 
5. มีการใช้ตัวอักษร ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน 4.67 .56 ดีมาก 
6. มีการใช้สัญลักษณ์ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของ

กลุ่มได้ชัดเจน 
4.75 .64 ดีมาก 

7. มีข้อมูลหรือรายละเอียดที ่เป็นประโยชน์ต่อการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 

4.55 .66 ดีมาก 

รวมผลิตภัณฑ์ชากัญชง 4.66 .53 ดีมาก 
ผลิตภัณฑ์ยาหม่องกัญชง    
1. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 4.60 .66 ดีมาก 
2. ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.55 .64 ดีมาก 
3. บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีความเหมาะสม 4.40 .80 ดีมาก 
4. ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.85 .40 ด ี
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ตารางที่ 1 (ต่อ) 
รายงานผลการประเมิน 

 
ความพึงพอใจ ผลการประเมิน 

เชิงคุณภาพ ค่าเฉลี่ย S.D. 
5. มีการใช้ตัวอักษร ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน 4.40 .80 ด ี
6. มีการใช้สัญลักษณ์ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของ

กลุ่มได้ชัดเจน 
4.63 .54 ดีมาก 

7. มีข้อมูลหรือรายละเอียดที ่เป็นประโยชน์ต่อการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 

4.55 .66 ดีมาก 

รวมผลิตภัณฑ์ยาหม่องกัญชง 4.56 .64 ดีมาก 
ผลิตภัณฑ์สบู่กัญชง    
1. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 4.41 .64 ด ี
2. ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.53 .45 ดีมาก 
3. บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีความเหมาะสม 4.39 .66 ด ี
4. ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.66 .56 ดีมาก 
5. มีการใช้ตัวอักษร ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน 4.56 .50 ดีมาก 
6. มีการใช้สัญลักษณ์ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของ

กลุ่มได้ชัดเจน 
4.68 .45 ดีมาก 

7. มีข้อมูลหรือรายละเอียดที ่เป็นประโยชน์ต่อการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 

4.56 .53 ดีมาก 

รวมผลิตภัณฑ์สบู่กัญชง 4.54 .54 ดีมาก 
ภาพรวม 4.58 .57 ดีมาก 

 

จากตารางที ่ 1 พบว่า ความพึงพอใจของผู ้บริโภคที ่มีต่อการออกแบบ และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ 
จังหวัดตาก ที่พัฒนาขึ้น มีภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.58) เมื่อพิจารณาเป็นราย
ผลิตภัณฑ์ พบว่า: 

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ชากัญชงที่พัฒนาขึ้น ในภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.66 อยู่ในระดับดีมาก) และเมื่อจำแนกเป็นรายปัจจัยเรียงตามลำดับได้ ดังนี้ 1) 
มีการใช้สัญลักษณ์ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของกลุ่มได้ชัดเจน (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.75 อยู่ในระดับ
ดีมาก) 2) ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ และบรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที ่มีความเหมาะสม                    
(มีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 4.72 อยู่ในระดับดีมาก) 3) มีการใช้ตัวอักษร ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน 
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(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.67 อยู่ในระดับดีมาก) 4) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.66 อยู่ใน
ระดับดีมาก) 5) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.59 อยู่ในระดับดีมาก) 
และ 6) มีข้อมูลหรือรายละเอียดที่เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.55 อยู่ในระดับดีมาก) 

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ยาหม่องกัญชงที่พัฒนาขึ้น ในภาพรวมอยู่ในระดับดี
มาก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.56) และเมื่อจำแนกเป็นรายปัจจัยเรียงตามลำดับได้ ดังนี้ 1) ผลิตภัณฑ์
แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.85 อยู่ในระดับดีมาก) 2) มีการใช้สัญลักษ ณ์ที่
สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของกลุ่มได้ชัดเจน (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.63 อยู่ในระดับดีมาก) 3) ผลิตภัณฑ์
มีความสวยงาม (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.60 อยู่ในระดับดีมาก) 4) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้
งาน และมีข้อมูลหรือรายละเอียดที่เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ (มีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 
4.55 อยู่ในระดับดีมาก) และ 5) บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที ่มีความเหมาะสม และมีการใช้ตัวอักษร 
ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน (มีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 4.40 อยู่ในระดับดี) 
 ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์สบู่กัญชงที่พัฒนาขึ้น ในภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.54) และเมื่อจำแนกเป็นรายปัจจัยเรียงตามลำดับได้ ดังนี้ 1) มีการใช้สัญลักษณ์
ที ่สามารถสื ่อถึงเอกลักษณ์ของกลุ่มได้ชัดเจน (ค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.68 อยู ่ในระดับดีมาก) 2) 
ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.66 อยู่ในระดับดีมาก) 3) มีการใช้
ตัวอักษร ตัวเลข ที่สามารถอ่านได้ชัดเจน และ มีข้อมูลหรือรายละเอียดที่เป็นประโยชน์ต่อการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ (มีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 4.56 อยู่ในระดับดีมาก) 4) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม
กับการใช้งาน (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53 อยู่ในระดับดีมาก) 5) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม (ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.41 อยู่ในระดับดี) และ 6) บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีความเหมาะสม (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.39 
อยู่ในระดับดี) 

 

อภิปรายผล  
การออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพร บ้าน

เสรีราษฏร์ ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก สามารถอภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี้ 
1. การศึกษาความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม 

แปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก พบว่าวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูป
สมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก มีความต้องการในการแปรรูปผลิตภัณฑ์จาก
กัญชง เพื่อยกระดับและเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์จากกัญชงในพื้นที่อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 
จากการเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงทั ้งจากทางกลุ่ม
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วิสาหกิจชุมชน และกลุ่มลูกค้า จำนวน 30 ราย เพื่อให้ได้ความต้องการที่แท้จริงในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากใยกัญชง สอดคล้องกับงานวิจัยของ สายัณห์ อินนันใจ และ พระณฐกร ณฏฺกโร , 
(2565) ศึกษาเรื ่อง การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของ ตำบล
กาญจนา อำเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ พบว่า การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนแบบมีส่วน
ร่วมเกิดจากการการระดมความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลที่สำคัญ จำนวน 15 คน ซึ่งเป็นตัวแทนของ
ผู้นำชุมชนทั้งท้องที่ ท้องถิ่น และประชาชนในพื้นที่ เพื่อให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องที่เป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 

2. การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพร 
บ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก ความคิดเห็นที ่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากการ
วิเคราะห์ข้อมูลมี จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ชากัญชง สบู่กัญชง และยาหม่องกัญชง ซึ่งในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนแบบมีส่วนร่วมเป็นการสร้างเอกลักษณ์ของท้องถิ่นควรมีรูปแบบที่
บ่งบอกถึงเอกลักษณ์ของตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก คือ พืชประจำท้องถิ่นอย่าง
กัญชง เช่น ไร่กัญชง และใบกัญชง เป็นต้น อยู่บนฉลากผลิตภัณฑ์ด้วย เพื่อชูจุดเด่นของพืชประจำ
ท้องถิ่น และแสดงข้อมูลเกี่ยวกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์จากกัญชง และข้อมูลของวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก เช่น ที่อยู่ โลโก้ของกลุ่มฯ 
และเบอร์โทรศัพท์เพื่อใช้สำหรับผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ หรือผู้บริโภคสามารถติดต่อกับผู้ประกอบการ
ได้โดยตรงเพื่ออำนวยความสะดวกในการซื้อซ้ำอีกด้วย สอดคล้องกับงานวิจัยของ ธนากร ทั่งเรอืง 
และ วลัยลักษณ์ พันธุรี, (2567) ได้ศึกษาเร่ือง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชง: ภูมิทัศน์วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์ม้ง อำเภอพบพระ จังหวัดตาก พบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงที่เกิดจาก                
ภูมิปัญญาการใช้ประโยชน์จากกัญชงจากรากสู่ยอด เช่น ผ้ากัญชงผืน ผ้าคาดเอวกัญชง ชุดเสื้อผ้า
กัญชง เซรั่มกัญชง มาส์คหน้ากัญชง และยาหม่องกัญชง เป็นต้น เกิดจากการถ่ายทอดเรื่องราว     
วิถีชีวิต ความหมาย ความเชื่อ ความศรัทธา บ่งบอกจิตวิญญาณความสร้างสรรค์อย่างร่วมสมัย             
ที่มุ่งเน้นภูมิทัศน์วัฒนธรรมอันนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มให้เป็นสินค้าและบริการทางวัฒนธรรม
เพื่อให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ 

3. การศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก 
กัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก                      
ใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลกับผู้บริโภคจำนวน 390 ราย โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัย
ความน่าจะเป็น ด้วยวิธีแบบเฉพาะเจาะจง พบว่า ในภาพรวมความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการ
ออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ 
อำเภอพบพระ จังหวัดตาก ที่พัฒนาขึ้น มีภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก ซึ่งผลิตภัณฑ์ชากัญชงมีระดับ
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ความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก และมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ 4.66 โดยผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม
กับการใช้งาน บรรจุภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีความเหมาะสม และมีข้อมูลหรือรายละเอียดที่เป็นประโยชน์
ต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ  ฒวีพร โตวนิช, พีรพงศ์ โชคจักรเพชร์ 
และพรสันติ์ พูลสวัสดิ์, (2558) เรื ่อง การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน : อาหารและ
สมุนไพร พบว่า การออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ควรคำนึงถึงความเหมาะสมในการใช้
งาน บรรจุภัณฑ์สามารถปกป้องสินค้าได้ มีอัตลักษณ์ และประกอบด้วย ความหมายของผลิตภัณฑ์
ชุมชน ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภคอย่างชัดเจน 
 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย 
 ผลการศึกษาวิจัย พบว่าวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์ ตำบลช่อง
แคบ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก มีความต้องการที่จะผลักดัน และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชง 
เนื่องจากภายในชุมชน และสมาชิกของกลุ่มเป็นเกษตรกรผู้เพาะปลูกกัญชงอยู่เป็นจำนวนมาก              
แต่ขาดองค์ความรู้ในการแปรรูป และพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์กัญชงต่าง  ๆ เช่น ได้ เช่น แชมพู 
ครีมนวดผม โลชั่น และยาสีฟัน เป็นต้น เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตผลทางการเกษตรดังกล่าว และ
เป็นพัฒนาศักยภาพด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกัญชงแก่กลุ่มฯ ต่อไป 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

การศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาด้านการสร้างแบรนด์ และ ซอฟเพาว์เวอร์ตามนโยบาย
รัฐบาลให้แก่วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านเสรีราษฏร์  ตำบลช่องแคบ อำเภอพบพระ 
จังหวัดตาก เพื่อเชื ่อมโยงให้ผู ้บริโภคได้เห็นชัดเจนว่าการซื้อสินค้าจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ 
นอกจากได้ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของภูมิปัญญาดั้งเดิมของชุมชน และมีคุณภาพ
ในราคายุติธรรมแล้ว จะเป็นอีกทางหนึ่งที่ช่วยสนับสนุนชาวบ้านที่ด้อยโอกาสให้สามารถพึ่งตนเอง 
มีรายได้ในการช่วยเหลือครอบครัว เป็นการเพิ่มจุดขายไปยังกลุ่มเป้าหมายที่อยากสนับสนุน และ
กระจายรายได้ให้แก่คนในชุมชนอีกด้วย  
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