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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรง              
เรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี กลุ่มตัวอย่างในการศึกษา คือ ผู้บริโภคถั่วกรอบแก้วในอ าเภอ
กบินทร์บุรี จังหวัดปราจีนบุรี จ านวน 420 คน เครื่องมือในการวิจัย คือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการ  

วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบ
สมมติฐานโดยใช้ one-way ANOVA และ multiple regression  

ผลการวิจัยพบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว ราคา 10 บาท 
ขนาด 50 กรัม และมีความต้องการบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วระดับพรีเมียมเป็นแบบถัง
พลาสติกใส มีฝาปิด ในด้านองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์นั้นผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความคิดเห็นอยู่ในระดับ
เห็นด้วยอย่างยิ่งในทุกๆด้าน เรียงตามล าดับ คือ ด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ด้านคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ และด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และมีระดับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบ
แก้วอยู่ในระดับมาก ซึ่งเมื่อท าการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) แสดงว่า 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์และองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว อย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ค าส าคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ถั่วกรอบแก้ว องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์  
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Abstract 

 The purpose of this research was to study the direction of product 
development of Tua Krob Kaew of Watkhohphapang School in Prachin Buri. The 
investigated samples were Tua Krob Kaew’s consumers in Kabin Buri District, Prachin 
Buri, in total of 420 persons. Collecting the data was done by questionnaires. The 
statistics used for analyzing the data were frequency, percentage, mean and standard 
deviation. Also hypothesis testing was done by using one-way ANOVA and multiple 
regression. 

The results showed that most of the consumers had demand for the product 
of Tua Krob Kaew at the price of 10 baht per 50 grams and also the premium product 
packaging was a clear plastic tank with a lid. According to the product components, 
they absolutely agreed with all of them in the following descending order: the product 
safety, the product quality, and the physical characteristics, respectively. And the 
purchase decision making the product was high. In the hypothesis testing, the null 
hypothesis (H0) was rejected indicating that the packaging designs and the product 
components affected the buying decision of Tua Krob Kaew at statistically significant 
level of 0.05. 
 
Key Words: Product Development, Tua Krob Kaew, Product Components  
 
บทน า 

น โ ย บ า ย ใ น ก า ร พั ฒ น า ป ร ะ เ ท ศ ไท ย ภ า ย ใ ต้ โ ม เ ด ล  “ ป ร ะ เ ท ศ ไท ย  4.0”  ข อ ง 
พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี มีการใช้แนวทางสานพลังประชารัฐเป็นตัวขับเคลื่อนนโยบาย 
ซึ่งมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของภาคการเงินการธนาคาร ภาคเอกชน ภาคประชาชน สถาบันวิจัยต่าง  ๆ 
มหาวิทยาลัย และเครือข่ายจากต่างประเทศ ในการระดมความคิด และผนึกก าลังในการขับเคลื่ อนตาม
นโยบาย ผ่านโครงการ กิจกรรม บันทึกความร่วมมือ หรือ งานวิจัยต่าง  ๆ  ผ่านการด าเนินงานของ
คณะกรรมการสานพลังประชารัฐ ทีป่ระกอบด้วยกลุ่มต่าง ๆ ได้แก่ กลุ่มท่ี 1 การยกระดับนวัตกรรมและ
ผลิตภัณฑ์ การปรับแก้กฎหมายและกลไกภาครัฐ พัฒนาคลัสเตอร์ภาคอุตสาหกรรมแห่งอนาคต  
การดึงดูดการลงทุน และการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน กลุ่มที่  2 การพัฒนาการเกษตรสมัยใหม่และ 
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ กลุ่มที่  3 การส่งเสริมการท่องเที่ยว การสร้างรายได้ และ 
การกระตุ้นการใช้จ่ายภาครัฐ กลุ่มที่ 4 การศึกษาพ้ืนฐานและพัฒนาผู้น า (โรงเรียนประชารัฐ) รวมทั้ง 
การยกระดับคุณภาพวิชาชีพ และกลุ่มท่ี 5 การส่งเสริมการส่งออกและการลงทุนในต่างประเทศ รวมทั้ง
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การส่งเสริมกลุ่ม SMEs และผู้ประกอบการใหม่ (Start Up) โดยบริษัทไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน) 
เป็นหนึ่งในภาคเอกชนที่ได้เข้าร่วมและเป็นหนึ่งในคณะกรรมการในโครงการสานพลังประชารัฐในส่วน
ของกลุ่มที่ 2 ด้านการพัฒนาการเกษตรสมัยใหม่และการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ  และ
กลุ่มท่ี 4 การศึกษาพ้ืนฐานและพัฒนาผู้น า (โรงเรียนประชารัฐ) รวมทั้งการยกระดับคุณภาพวิชาชีพ ซึ่ง
ทางบริษัทได้มีการจัดตั้งโครงการท ามาค้าขายขึ้น โดยมีการสนับสนุนในด้านงบประมาณ และการให้
ความรู้ในด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องในการผลิตและการขายสินค้าให้แก่โรงเรียนต่าง ๆ ที่อยู่ในโครงการ
โรงเรียนประชารัฐทั่วประเทศ มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้มีรายได้เข้าสู่โรงเรียนเพ่ิมขึ้น และยังเป็นการท าให้
นักเรียนน าความรู้ที่ได้รับจากการเข้าร่วมในโครงการท ามาค้าขายไปประกอบอาชีพหรือน าไปใช้
ประโยชน์ต่อไปในอนาคต 

โรงเรียนวัดโคกป่าแพง เป็นหนึ่งในโรงเรียนที่เข้าร่วมโครงการโรงเรียนประชารัฐ  มีพ้ืนที่อยู่ใน
อ าเภอกบินทร์บุรี  จังหวัดปราจีนบุรี  โดยจากการที่ผู้ วิจัยได้ลงพ้ืนที่ที่ โรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
จังหวัดปราจีนบุรี วันที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2559 ท าให้ผู้วิจัยได้ทราบข้อมูลเพ่ิมเติมว่าทางโรงเรียนมี
โครงการผลิตถั่วกรอบแก้ว เป็นผลิตภัณฑ์ Best Practice ของโรงเรียน ได้รับงบประมาณสนับสนุนจาก
โครงการท ามาค้าขายของบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน) ในการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์  
ถั่วกรอบแก้ว โดยครูและนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่  1-3 มีส่วนร่วมในการผลิตและจัดจ าหน่าย ซึ่งก าไร
หลังการจัดจ าหน่ายจะมอบให้กับนักเรียนที่มีส่วนร่วมในโครงการผลิตถั่วกรอบแก้ว ถือเป็นการช่วย
ผู้ปกครองหารายได้เสริมและเป็นทุนการศึกษาส าหรับนักเรียน เนื่องจากผู้ปกครองส่วนใหญ่มีรายได้น้อย 
ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและรับจ้าง  นอกจากนี้นักเรียนยังได้รับความรู้และประสบการณ์จากการ
ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วเพ่ิมเติมอีกด้วย และถ้าโรงเรียนสามารถจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ถั่วกรอบแก้วได้มากขึ้นก็จะช่วยท าให้นักเรียนมีรายได้และมีทุนการศึกษาเพ่ิมขึ้นด้วย โดยผลิตภัณฑ์ถั่ว
กรอบแก้วของทางโรงเรียน (ภาพที่ 1) มี 3 รูปแบบ ดังนี้ แบบซองขนาดเล็ก ราคา 5 บาท แบบ
ถุงพลาสติกใส ราคา 10 บาท โดยทั้ง 2 ขนาด ท าการผลิตส าหรับขายให้กับนักเรียนในโรงเรียนเท่านั้น  
และแบบกล่อง ราคา 15 บาท มีการจ าหน่ายให้ร้านค้าบริเวณโรงเรียนและร้านกาแฟ  ซึ่งมีให้เลือก 3 
รสชาติ คือ รสดั้งเดิม รสไมโล และรสกาแฟ 

 

 

  

 

 

ภาพที ่1 ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
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แต่เนื่องจากผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของทางโรงเรียน มีราคาและขนาดให้เลือกซื้อตามร้าน
กาแฟและร้านขายของช าเพียงแค่ราคาและขนาดเดียว คือ ราคา 15 บาท ขนาด 100 กรัม (ภาพที่ 2) 
บรรจุภัณฑ์เป็นแบบกล่องพลาสติกใสแบบบางไม่ค่อยมีความคงทน ท าให้ มีอายุในการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ได้ไม่นาน โดยไม่สามารถรักษาความกรอบและความสดใหม่ของผลิตภัณฑ์ได้ บนฉลากของ
ผลิตภัณฑ์ไม่มีเครื่องหมายรับรองความปลอดภัย เช่น เครื่องหมาย อย. ไม่มีการระบุถึงสถานที่ผลิต 
เบอร์โทรติดต่อผู้ผลิต วันหมดอายุหรือรายละเอียดที่ส าคัญต่างๆบนฉลากท าให้ผลิตภัณฑ์ดูไม่ค่อย
น่าเชื่อถือส าหรับผู้บริโภคมากนัก  อีกทั้งผลิตภัณฑ์ไม่ค่อยมีความแตกต่างกับคู่แข่งรายอ่ืน จึงท าให้
ผลิตภัณฑ์ไม่ค่อยมีความดึงดูดใจผู้บริโภคให้ตัดสินใจซื้อมากนัก 

 
 
 
 

 
 

 

ภาพที ่2 ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว ราคา 15 บาท ขนาด 100 กรัม 

 ดังนั้นการที่โรงเรียนมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีบรรจุภัณฑ์ที่คงทน สวยงาม 
น่าสนใจ มีราคาและขนาดของผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งมีทั้งผู้บริโภคในบริเวณ
ต าบลกบินทร์ และต าบลอ่ืนๆในอ าเภอกบินทร์บุรี จังหวัดปราจีนบุรี และมีรายละเอียดที่ส าคัญต่าง ๆ 
บนฉลากของผลิตภัณฑ์ก็จะช่วยให้ผู้บริโภคมีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น และมีความเชื่อถือใน
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพงเพ่ิมขึ้น รวมทั้งท าให้ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของ
โรงเรียนวัดโคกป่าแพงมีความได้เปรียบเหนือคู่แข่งอีกด้วย  
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศึกษาปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว 
ของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 

2. เพ่ือทราบองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถ่ัวกรอบแก้วของ 
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
 
การทบทวนวรรณกรรม 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (Product Component) เป็นการพิจารณาถึงคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถจูงใจตลาดได้ โดยมีองค์ประกอบดังต่อไปนี้ (ชลธิศ ดาราวงษ์, 2558: หน้า 98) 
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1.  คุณภาพของผลิตภัณฑ์ (Product Quality) เกิดจากการท างานและความคงทนของ 
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้เกณฑ์ในการวัดคุณภาพของผลิตภัณฑ์ในระดับเดียวกันจากคู่แข่งและระดับความพึง
พอใจของลูกค้าเป็นหลัก  

2.  ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ (Physical Characteristics) เป็นรูปร่างลักษณะที่ 
ลูกค้าสามารถสัมผัสหรือรับรู้ได้ด้วยประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส เช่น รูปร่าง
ลักษณะ บรรจุภัณฑ์ และรูปแบบ  

3.  ราคา (Price) เป็นจ านวนเงินที่ผู้บริโภคมอบให้ผู้ขายเพ่ือแลกเปลี่ยนกับตัวสินค้าหรือบริการ 
โดยจะแสดงถึงมูลค่าที่ผู้ซื้อตัดสินใจยอมจ่ายเพื่อที่จะได้รับผลประโยชน์จากการใช้สินค้าหรือบริการ  

4.  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) เป็นสื่อกลางที่ท าให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้จากการ 
มองเห็นสินค้า เมื่อลูกค้าเกิดการยอมรับในบรรจุภัณฑ์ก็จะน าไปสู่การจูงใจให้เกิดความต้องการซื้อและ
การตัดสินใจซื้อจริงในที่สุด 

5.  ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ (Product Safety) ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์สร้างความ 
เสียหายให้กับผู้ซื้อ บริษัทย่อมได้รับผลกระทบต่อชื่อเสียงและยอดขายในอนาคต ผู้ผลิตจึงจ าเป็นต้องให้
ความส าคัญในเรื่องของความปลอดภัยของสินค้าโดยการออกแบบและทดสอบความปลอดภัยของ
ผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าเชื่อถือก่อนการน าออกสู่ตลาด 

ฉัตยาพร เสมอใจ (2550: หน้า 46) ได้กล่าวว่า การตัดสินใจซื้อ เป็นกระบวนการในการเลือกที ่
จะกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่งจากทางเลือกต่างๆที่มีอยู่ โดยผู้บริโภคมักจะมีการตัดสินใจในทางเลือกต่างๆของ
สินค้าและบริการอยู่เสมอในชีวิตประจ าวัน ซึ่งมีการเลือกสินค้าหรือบริการตามข้อมูลและข้อจ ากัดต่าง ๆ
ตามสถานการณ์ จึงท าให้การตัดสินใจซื้อเป็นกระบวนการที่ส าคัญและอยู่ภายในจิตใจของผู้บริโภค 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 

 

 

  

 

 
 

ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
1.  ราคาและขนาด 
2.  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของผลิตภัณฑ์  
2. ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 
3. ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์  

 

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ถั่วกรอบแก้วของ 

โรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
จังหวัดปราจีนบุรี 
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สมมติฐานของการวิจัย 
1. ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว 

ของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
2. องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถ่ัวกรอบแก้วของโรงเรียนวัด 

โคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
 
ขอบเขตการวิจัย 

ขอบเขตด้านเนื้อหา 
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ได้มุ่งศึกษาในเรื่องขององค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ คุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ และการตัดสินใจซื้อ 
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 

ขอบเขตด้านประชากร 
ประชากรที่ ใช้ในการศึกษาครั้ งนี้  คือ ผู้บริ โภคถั่วกรอบแก้วในเขตอ าเภอกบินทร์บุรี  

จังหวัดปราจีนบุรี  
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  คือ ผู้บริโภคถั่วกรอบแก้วในเขตอ าเภอกบินทร์บุรี  

จังหวัดปราจีนบุรี โดยมีขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา ใช้วิธีการก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้
สูตรค านวณขนาดตัวอย่าง (Cochrane,1953) กรณีไม่ทราบจ านวนประชากร ซึ่งได้ขนาดของกลุ่ม
ตัวอย่างจ านวน 400 คน และเพ่ือป้องกันความผิดพลาดจากการตอบแบบสอบถาม จึงได้ท าการแจก
แบบสอบถามเพ่ิมอีกจ านวน 20 คน รวมขนาดของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดจ านวน 420 คน โดยเทคนิค 
การสุ่มตัวอย่างแบบก าหนดสัดส่วนและแบบเจาะจง  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม ซึ่งมีค าถามทั้งหมด 4 ส่วนดังนี้  

ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว มีจ านวน 2 ข้อ ส่วนที่ 2 
แบบสอบถามเกี่ยวกับองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ มีจ านวน 10 ข้อ ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับ 
การตัดสินใจซื้อถ่ัวกรอบแก้ว มีจ านวน 1 ข้อ โดยค าถามท้ัง 3 ส่วน มีลักษณะค าถามแบบปลายปิด และ
ส่วนที่ 4 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม มีจ านวน 1 ข้อ มีลักษณะค าถามแบบปลายเปิด 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลของแบบสอบถามจะใช้เกณฑ์การให้คะแนนตามรูปแบบของ Likert’s  

Scale เป็นมาตรส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) โดยมีเกณฑ์ในการให้คะแนนดังนี้ 
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                  พิสัย =   คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ าสุด      =    5 - 1  = 0.80  
                                           จ านวนชั้น                       5 

ดังนั้น จึงสามารถก าหนดเกณฑ์คะแนนเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในด้านองค์ประกอบของ 
ผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในการแปลผลจากแบบสอบถามในค าถามส่วนที่ 2 ไดด้ังนี้ 

คะแนนเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น     การแปลความหมาย 
4.21 – 5.00                     มีระดับความคิดเห็นในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่ง 

3.41 – 4.20                     มีระดับความคิดเห็นในระดับเห็นด้วย 
2.61 – 3.40                     มีระดับความคิดเห็นในระดับไม่แน่ใจ 
1.81 – 2.60              มีระดับความคิดเห็นในระดับไม่เห็นด้วย 
1.00 – 1.80                     มีระดับความคิดเห็นในระดับไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 

และสามารถก าหนดเกณฑ์คะแนนเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจซื้อเพ่ือใช้ในการแปลผลจาก
แบบสอบถามในค าถามส่วนที่ 3 ได้ดังนี ้

คะแนนเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจซื้อ  การแปลความหมาย 
4.21 – 5.00          มีระดับการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับมากที่สุด    
3.41 – 4.20                   มีระดับการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับมาก 
2.61 – 3.40                 มีระดับการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับปานกลาง 
1.81 – 2.60           มีระดับการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับน้อย 
1.00 – 1.80              มีระดับการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับน้อยที่สุด 

4. สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 มีการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมประมวลผลทางสถิติ (SPSS for Windows) แบ่ง

ออกเป็น 2 ส่วนดังนี้  
1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับ

ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่ วกรอบแก้ว  โดยใช้ค่าความถี่  (Frequency)  และค่าร้อยละ 
(Percentage) ในการวิเคราะห์ข้อมูล ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ และ
ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อถั่วกรอบแก้วใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ที่ใช้ในการทดสอบสมมติฐานในแต่ละข้อ
ดังนี้  

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี ใช้สถิติวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One-way ANOVA) เพ่ือทดสอบความแตกต่างของตัวแปร 
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สมมติฐานที่ 2 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่ว
กรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  ใช้สถิติการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) เพ่ือทดสอบการพยากรณ์หรือหาค่าการพยากรณ์การตัดสินใจซื้อ 

 
ผลการวิจัย 

ส่วนที ่1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว 
ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว ประกอบด้วย ราคาและขนาดของผลิตภัณฑ์ และ

บรรจุภัณฑ์ โดยในด้านราคาและขนาดของผลิตภัณฑ์ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความต้องการซื้อ
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว (บรรจุภัณฑ์เป็นแบบถุงพลาสติกใสธรรมดา) ราคา 10 บาท ขนาด 50 กรัม  
มากที่สุด จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 36.2 รองลงมาคือ ราคา 15 บาท ขนาด 80 กรัม  
จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 26.4 ราคา 20 บาท ขนาด 120 กรัม จ านวน 107 คน  
คิดเป็นร้อยละ 25.5 และราคา 25 บาท ขนาด 180 กรัม จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 11.9 
ตามล าดับ ในขณะที่ด้านบรรจุภัณฑ์ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วระดับพรีเมียมของทางโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจี นบุรี  คือ  
แบบถังพลาสติกใส แบบมีฝาปิด (ภาพที่ 3) จ านวน 153 คน คิดเป็นร้อยละ 36.4 รองลงมาคือ 
แบบถ ุง เมท ัลไลท ์ ม ีซ ิปล ็อค ด ้านหน ้า ใส ด ้านหล ังส ีเ ง ิน  วางตั ้ง ได ้  จ านวน 144 คน  
คิดเป็นร้อยละ 34.3 และแบบกระปุกใส แบบมีฝาปิด จ านวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 29.3 ตามล าดับ 
 
 
 

 
 
                          
 

 
ภาพที่ 3 บรรจุภัณฑ์แบบถังพลาสติกใส แบบมีฝาปิด 

ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างในด้านองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งประกอบด้วย ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และด้าน 
ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ โดยผลการวิจัยในแต่ละด้าน มีดังนี้ 
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 คุณภาพของผลิตภัณฑ์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งทั้งหมด 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย ได้แก่ มีรสชาติหวาน มัน ถูกปาก (   = 4.29, SD = 0.67),  
ไม่มีกลิ่นเหม็นหืน (   = 4.21, SD = 0.80) และมีความกรอบ (   = 4.21, SD = 0.82) ตามล าดับ 

ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นอยู่ในระดับ 
เห็นด้วยอย่างยิ่ง คือ ไม่มีสิ่งแปลกปลอมในผลิตภัณฑ์ (   = 4.33, SD = 0.74) และอยู่ในระดับเห็นด้วย 
จ านวน 2 ด้าน โดยเรียงตามล าดับจากมากไปน้อย คือ ถั่วกรอบแก้วมีสีน้ าตาลทอง ดูมีความสดใหม่  
(   = 4.17, SD = 0.84) และมีกลิ่นหอม (   = 4.15, SD = 0.81) ตามล าดับ 

ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่ง
ทั้งหมด เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย คือ ควรมีเครื่องหมาย อย. รับรอง (   = 4.54, SD = 0.65), 
ควรมีเบอร์โทรติดต่อของผู้ผลิตส าหรับร้องเรียนหรือแจ้งปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  (   = 4.51, SD = 
0.64), ควรระบุถึงปริมาณของคุณค่าทางโภชนาการของผลิตภัณฑ์ (   = 4.43, SD = 0.71)  และ 
ควรมีค าเตือนส าหรับผู้บริโภคท่ีแพ้ถั่วลิสงบนฉลาก (   = 4.40, SD = 0.83) ตามล าดับ 

ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์การตัดสินใจซื้อถั่วกรอบแก้ว 
 เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลระดับการตัดสินใจซื้อของกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้บริโภคถั่วกรอบแก้ว 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระดับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง 
จังหวัดปราจีนบุรี อยู่ในระดับมาก (   = 3.76, SD = 0.88)  

 ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1: ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์
ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี แบ่งเป็นสมมติฐานย่อยได้ดังนี้ 

สมมติฐานที่ 1.1: ราคาและขนาดที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว 
ของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  
H0: ราคาและขนาดที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของ 

โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
H1: ราคาและขนาดที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของ 

โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
 จากการทดสอบด้วยวิธี One-way ANOVA พบว่า ค่าSig. มีค่าเท่ากับ 0.388 ที่ระดับนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) และยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  
หมายความว่า ราคาและขนาดที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของ
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  
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สมมติฐานที่ 1.2: รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถ่ัวกรอบ 
แก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  

H0: รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถ่ัวกรอบแก้วของ 
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 

H1: รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของ
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 

จากการทดสอบด้วยวิธี One-way ANOVA พบว่า ค่าSig. มีค่าเท่ากับ 0.046 ที่ระดับนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
ว่ า  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ แตกต่ างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้ อผลิตภัณฑ์ถั่ วกรอบแก้ว ของ 
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี โดยเมื่อพบความแตกต่างจึงได้ทดสอบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้ 
Post hoc test พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่เลือกบรรจุภัณฑ์แบบถุงเมทัลไลท์ มีซิปล็อค ด้านหน้าใส  
ด้านหลังสี เงิน วางตั้งได้  มีการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
จงัหวัดปราจีนบุรีน้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างทีเ่ลือกบรรจุภัณฑ์แบบถังพลาสติกใส และมีฝาปิด 

สมมติฐานที่ 2: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว 
ของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี สามารถแสดงได้ดังตารางที่ 1 

H0: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียน 
วัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  

H1: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียน 
วัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  

ตารางท่ี 1 ค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยขององค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์
ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 

 ค่าสัมประสิทธิ์ t Sig. 
B คะแนนมาตรฐาน (β) 

ค่าคงที ่ -0.306  -0.979 0.328 
คุณภาพของผลิตภัณฑ์  0.577 0.416 7.701 0.000* 
ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 0.240 0.182 3.238 0.001* 
ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 0.135 0.087 1.979 0.048* 
R Square = 0.357, R = 0.597, F = 76.974 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 1 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ที่ท าการศึกษาได้แก่ ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
ด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ผลการทดสอบ
สมมติฐานทางสถิติ โดยใช้ Multiple Regression พบว่า สมการพยากรณ์การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่ว
กรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี สามารถเขียนได้ดังนี้ 

 

Y = 0.416 (X1) + 0.182 (X2) + 0.087 (X3) 
 

โดยที่ Y =  ค่าพยากรณ์การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง 
 จังหวัดปราจีนบุรี  
 X1 = องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
 X2 = องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 
 X3 = องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 

 จากสมการพยากรณ์พบว่า องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์มีผลเชิง
บวกต่อการตัดสินใจซื้อเป็นอันดับหนึ่ง รองลงมาคือ ด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และด้าน
ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ 

อภิปรายผลการวิจัย 
จากผลการศึกษาวิจัยเรื่อง “แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียน 

วัดโคกป่าแพง  จังหวัดปราจีนบุรี” สามารถน ามาอภิปรายผลได้ดังนี้ 
ผลจากการศึกษาด้านปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความ 

ต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว (บรรจุภัณฑ์เป็นแบบถุงพลาสติกใสธรรมดา) ราคา 10 บาท  
ขนาด 50 กรัม มากที่สุด และเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วระดับพรีเมียมของ
ทางโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี คือ แบบถังพลาสติกใส แบบมีฝาปิดมากที่สุด ซึ่งผลการ
ทดสอบตามสมมติฐานที่ 1 ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน ได้แก่ ราคาและขนาด และ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว ของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
จังหวัดปราจีนบุรี จากผลการวิจัยพบว่าราคาและขนาดที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพงจังหวัดปราจีนบุรี และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่าง
กันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี 
เนื่องจากบรรจุภัณฑ์แต่ละแบบมีความสวยงามและความน่าสนใจที่แตกต่างกัน โดยขึ้นอยู่กับผู้บริโภค
แต่ละรายว่าชอบบรรจุภัณฑ์แบบใด ซ่ึงสอดคล้องกับเกศวดี จันไข (2555) พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่
มีความต้องการซื้อเครื่องดื่มน้ าหมากเม่าราคาขวดละ 25 บาท ขนาดพร้อมดื่ม 300 ซีซี บรรจุภัณฑ์ของ
เครื่องดื่มน้ าหมากเม่าท่ีต้องการ คือ แบบขวดแก้วใส และสอดคล้องกับปัทมา วีรชาติยานุกูล (2555) ซึ่ง
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความต้องการผลิตภัณฑ์อาหารขบเคี้ยวจากข้าวเม่าในปริมาณ 100 กรัมต่อ
กล่อง โดยลักษณะของผลิตภัณฑ์คือเป็นแท่ง ชิ้นละ 25 กรัม และมีความต้องการบรรจุภัณฑ์แบบเป็น
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ซองพลาสติกเล็กแยกชิ้นใส่ในกล่องกระดาษที่มีโทนสีใสท าให้สามารถมองเห็นอาหารขบเคี้ยวจาก
ข้าวเม่าที่อยู่ภายในได้ทั้งหมด 

ผลจากการศึกษาด้านองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความ
คิดเห็นในด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งท้ังหมด  ด้านลักษณะทางกายภาพของ
ผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่ง คือ ไม่มีสิ่งแปลกปลอมในผลิตภัณฑ์ และอยู่ในระดับเห็นด้วย คือ 
ถั่วกรอบแก้วมีสีน้ าตาลทอง ดูมีความสดใหม่ และมีกลิ่นหอม และด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อยู่ใน
ระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งท้ังหมด ซึ่งผลการทดสอบตามสมมติฐานที่ 2 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อ
การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี จากผลการวิจัย 
พบว่า องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่า
แพง จังหวัดปราจีนบุรี ซึ่งประกอบด้วยองคป์ระกอบของผลิตภัณฑ์ในด้านต่างๆ ได้แก่ ด้านคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ และด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์  โดย
สอดคล้องกับภาณุพงศ์ ตรงเที่ยงธรรม (2555) พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีเหตุผลในการเลือกซื้ออาหาร
เช้าจากข้าวเม่าผสมธัญพืชและผลไม้เพ่ือสุขภาพ จากวิสาหกิจชุมชนบ้านน้ าอ้อม เพราะรสชาติอร่อย   
มีประโยชน์ต่อร่างกาย ผลิตภัณฑ์มีความกรอบ และมียี่ห้อเป็นที่รู้จัก โดยผู้บริโภคได้เสนอแนะเพ่ิมเติม
ในส่วนของรสชาติว่าควรเพ่ิมความหวานเล็กน้อย และมีรสมันมากขึ้น กลิ่นที่ต้องการ คือ กลิ่นจากข้าว
ซึ่งเป็นกลิ่นจากธรรมชาติ ส่วนด้านบรรจุภัณฑ์มีความต้องการให้เป็นซองพลาสติกใสติดสติ๊กเกอร์และ 
มีข้อมูลประกอบ โดยข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ควรแสดงคุณค่าทางโภชนาการด้วย และยังสอดคล้องกับ 
นาวี เปลี่ยวจิตร์และคณะ (2553) ซึ่งพบว่าคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุดที่ผู้บริโภคจะ
ตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของศูนย์หัตถกรรมพ้ืนบ้านการทอเสื่อ หมู่บ้านเสม็ดงาม 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันมีผลต่อ 
การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้วของโรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี โดยกลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่ที่เลือกบรรจุภัณฑ์แบบถังพลาสติกใส และมีฝาปิดมีการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว
มากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เลือกบรรจุภัณฑ์แบบอ่ืนๆ ดังนั้นผู้ผลิตถั่วกรอบแก้วโรงเรียนวัดโคกป่าแพง 
จังหวัดปราจีนบุรี ควรใช้บรรจุภัณฑ์แบบถังพลาสติกใส และมีฝาปิด เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และ
เป็นการเพ่ิมความหลากหลายในด้านบรรจุภัณฑ์ให้ผู้บริโภคแต่ละกลุ่มได้เลือกซ้ือ 
 2. องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะทางกายภาพของ
ผลิตภัณฑ์ และด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ถั่วกรอบแก้ว ของ
โรงเรียนวัดโคกป่าแพง จังหวัดปราจีนบุรี  ดังนั้นผู้ผลิตถั่วกรอบแก้วโรงเรียนวัดโคกป่าแพง  
จังหวัดปราจีนบุรี ควรรักษามาตรฐานในด้านต่างๆขององค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ไว้ ให้เหมือนเดิม 
นอกจากนี้ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์โดยการเพ่ิมรสชาติใหม่ ๆ ใช้
เทคโนโลยีในการผลิตเพ่ือเพ่ิมอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ให้มีความกรอบและไม่มีกลิ่นเหม็นหืน  
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ส่วนด้านลักษณะทางกายภาพควรมีการเพ่ิมมาตรฐานความสะอาดในการผลิตและคัดเลือกวัตถุดิบที่ มี
คุณภาพเพ่ือท าให้ผลิตภัณฑ์ดูสดใหม่ และด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ควรเพ่ิมรายละเอียดต่างๆ 
เช่น เครื่องหมาย อย. เบอร์โทรติดต่อของผู้ผลิต คุณค่าทางโภชนาการและค าเตือนส าหรับผู้บริโภคที่แพ้
ถั่วลิสงบนฉลากของผลิตภัณฑ์ด้วยเพื่อสร้างความน่าเชื่อถือและความปลอดภัยให้กับผู้บริโภคมากข้ึน 
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