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	รั ฐบาลไทยได้้ตระหนัักและให้้ความสำคััญต่่อการ 
ขับัเคลื่่�อนระบบเศรษฐกิจิด้ว้ยแนวคิดิการพัฒันาเศรษฐกิจิ 
สร้้างสรรค์์ ซึ่่�งเป็็นการพััฒนาขีีดความสามารถทาง 
การแข่่งขัันของสิินค้้าและบริิการที่�มีีความยั่่�งยืืน ซึ่่�งการ 
ขัับเคล่ื่�อนอุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ในแต่่ละสาขา ล้้วนมีี
รากฐานจากการนำสินิทรัพัย์์ทางวัฒันธรรมทั้้�งที่่�จับัต้อ้งได้้
และจัับต้้องไม่่ได้้ มาเป็็นองค์์ประกอบในการสร้้างคุุณค่า
หรืือเพิ่่�มมูลูค่า่ให้ก้ับัสินิค้า้ เปรีียบเสมืือนต้น้น้้ำของห่ว่งโซ่่
คุณุค่า่ในการพัฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ ด้ว้ยเหตุุผลความ
สำคััญดัังกล่่าว คณะผู้้�เขีียนจึึงต้้องการนำเสนอให้้เห็็นถึึง
บทบาทของวััฒนธรรมกัับการส่งเสริมิเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์

ของประเทศไทย เพื่่�อใช้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งในแนวทางการ 
ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ของประเทศไทยให้้มีี
ประสิิทธิิภาพมากยิ่่�งขึ้้�น
	 ผลการศึึกษาพบว่่า ประเทศไทยมีีความรุ่่�มรวยทาง
วััฒนธรรมที่่�สามารถนำมาใช้้ในการต่่อยอดเป็็นสิินค้้าและ
บริิการที่�หลากหลาย แต่่ยัังพบข้้อจำกััดในการนำทุุนทาง
วััฒนธรรมมาใช้้ให้้เกิิดประโยชน์์สููงสุุดในอุุตสาหกรรม
สร้า้งสรรค์ ์ในการนี้้� คณะผู้้�เขีียนจึึงได้เ้สนอแนวทางการใช้้
วัฒันธรรมเพื่่�อส่ง่เสริมิเศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ข์องประเทศไทย
ไว้้ 2 ประเด็็นหลััก ที่่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการพััฒนาทุุนทาง
วััฒนธรรมและทุุนมนุุษย์์ 

คำสำคััญ : วััฒนธรรม, ทุุนทางวััฒนธรรม, เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ 
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	 The Thai Government has been utilizing the 
concept of the creativeeconomy development as 
an engine for economic growth with deep awareness 
and full understanding. The focus is then placed upon 
sustainably enhancing the compatibility of the cultural 
goods and services, whereas each field of creative 
industries have rooted and grown upon utilizing both 
tangible and intangible cultural assets as one of the 
factors for value creation. The use of cultural assets 
is therefore considered a starting point for Thailand’s 
creative economy’s value chain. Taking this pretext 
into consideration, the author has drawn upon the 
roles of culture in strengthening Thailand’s creative 

industries, with an aim to later apply this research 
for a more efficient approach to enhance Thailand’s 
creative economy.  
	 The research finds that Thailand offers cultural 
richness which can be further used for developing 
a wide range of goods and services. Nevertheless, 
there are certain limitations upon using the fullest 
capacity of cultural assets for Thai creative industries. 
The authors therefore suggest two main approaches 
for the betterment of Thai creative economy, which 
consist of the development of cultural and human 
capital. 

Keywords: Culture, Cultural Capital, Creative Economy
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	 ในช่วงสองทศวรรษท่ี่�ผ่่านมาหลายประเทศทั่่�วโลก  
ได้้ตระหนัักและให้้ความสำคััญต่่อการขัับเคลื่่�อนระบบ
เศรษฐกิิจด้้วยแนวคิิดการพัฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์  
(Creative Economy) ซึ่่�งเป็น็การพัฒันาขีีดความสามารถ
ทางการแข่่งขัันของสิินค้้าและบริิการที่่�มีีความยั่่�งยืืน 
โดยการใช้้สิินทรััพย์์ที่่� เกิิดจากการใช้้สิินทรััพย์์ทาง 
วัฒันธรรม (Cultural Assets-based) ความคิดิสร้้างสรรค์์ 
(creativity) นวััตกรรมและเทคโนโลยีี (innovation and 
technology) มาสร้้างมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ ด้้วยการผลิิต
สิินค้้าและบริิการที่่�มีีเอกลัักษณ์์โดดเด่่น มีีคุุณภาพ คุุณค่่า
และมูลูค่า่สูงู เพื่่�อการตอบสนองต่อ่ความต้อ้งการและความ
พึึงพอใจของผู้้�บริิโภคได้ม้ากยิ่่�งขึ้้�น แทนการพัฒันาเศรษฐกิจิ
ด้้วยระบบอุุตสาหกรรมแบบเดิิมที่่�ให้้มุ่่�งเน้้นการขยาย
จำนวนการผลิิต (manufacturing) และการใช้้ทรััพยากร 
โดยไม่่มีีการต่อยอดแนวความคิิดเดิิมเพ่ื่�อให้้ได้้สิินค้้าเชิิง
สร้้างสรรค์ที่่�มีีหลากหลายรููปแบบตามความต้้องการของ 
ผู้้�บริิโภคแต่่ละคน 
	 เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ถืือว่่าเป็็นสาขาเศรษฐกิิจที่่�สร้้าง
ความเจริิญทางเศรษฐกิิจในระยะยาว โดยเปิิดโอกาสทาง
ธุรุกิจิให้ก้ับักลุ่่�มธุรุกิจิขนาดกลางและขนาดย่อ่ม (SME) ได้้
มีีบทบาทและมีีส่ว่นแบ่ง่ในตลาด การใช้ค้วามคิดิสร้า้งสรรค์์ 
องค์ค์วามรู้้�และเทคโนโลยีีในอุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ส่ง่ผล
ให้้เกิิดการพัฒนาทัักษะแรงงาน และการยกระดัับค่่าจ้้าง
อีีกทั้้�งสิินค้้าและบริิการที่่�เกิิดจากความคิิดสร้้างสรรค์์และ
นวัตกรรมย่่อมตอบโจทย์์ความต้้องการและวิิถีีชีีวิิตของ 
กลุ่่�มคนที่่�หลากหลาย จึึงช่ว่ยส่ง่เสริมิชีีวิติความเป็น็อยู่่�ของ
ประชาชนได้้ดีีขึ้้�น 
	 จากรายงานในหนังัสืือ Creative.Economy.Outlook 
ขององค์์การสหประชาชาติิว่่าด้้วยการค้าและการพัฒนา 
(United Nations Conference on Trade and  
Development: UNCTAD) ตีีพิิมพ์์เมื่่�อ ค.ศ. 2018 (พ.ศ. 
2561) พบว่่า ตั้้�งแต่่ ค.ศ. 2002–2015 (พ.ศ. 2545–2558) 
มููลค่่าของตลาดสิินค้้าสร้้างสรรค์์ (creative product) มีี
แนวโน้้มการขยายตััวขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยใน ค.ศ. 2002 

ตลาดของสิินค้าสร้้างสรรค์ มีีมูลูค่า 208,000 ล้า้นดอลลาร์์
สหรััฐ และใน ค.ศ. 2015 มีีมููลค่่า 509,000 ล้้านดอลลาร์์
สหรัฐัซึ่่�งมูลูค่า่เพิ่่�มขึ้้�นสูงูขึ้้�นกว่า่เท่า่ตัวั ประเทศที่่�มีีบทบาท
และมีีศัักยภาพในการส่งออกสิินค้้าสร้้างสรรค์์ (creative 
product) สููง ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา สหราชอาณาจัักร  
ฝรั่่�งเศส เยอรมนีี อิิตาลีี จีีน ญี่่�ปุ่่�น และสาธารณรััฐเกาหลีี 
โดยกลุ่่�มอุตุสาหกรรมย่่อยที่่�ได้้รับัความนิยิม คืือ กลุ่่�มสิินค้า
เก่ี่�ยวข้อ้งกับัการออกแบบ (design) งานทัศันศิลิป์ ์(visual 
arts) สื่่�อใหม่่ (new media) งานศิิลปหััตถกรรม (art 
crafts) และโสตทัศัน์์ (audio visuals) ในขณะการส่งออก
สินิค้าสร้้างสรรค์ของประเทศไทยก็ม็ีีแนวโน้ม้สูงูขึ้้�นเรื่่�อย ๆ  
เช่น่กันั โดยใน ค.ศ. 2002 การส่ง่ออกสินิค้า้สร้า้งสรรค์ข์อง
ไทยมีีมููลค่่า 3.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ (ประมาณ 110,000 
ล้้านบาท) และใน ค.ศ. 2015 มีีมููลค่่า 6.5 ล้้านดอลลาร์์
สหรััฐ (ประมาณ 200,000 ล้้านบาท) ซึ่่�งสููงเป็็นอัันดัับที่่� 8 
เมื่่�อเทีียบกัับกลุ่่�มประเทศกำลัังพััฒนา และสููงเป็็นอันดับท่ี่� 
17 เมื่่�อเทีียบกัับทุุกประเทศในโลก
	ที่ ่�ประชุุมองค์์การสหประชาชาติว่ิ่าด้ว้ยการค้าและการ
พััฒนา (United Nations Conferenceon Trade and 
Development: UNCTAD) ประชุุมครั้้�งที่่� 11 ณ ประเทศ
บราซิิล ใน ค.ศ. 2004 (พ.ศ. 2543) ได้้จำแนกประเภทของ
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์เป็็น 4 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มมรดก  
(heritage) กลุ่่�มศิิลปะ (arts) กลุ่่�มสื่่�อ (media) และกลุ่่�ม
งานสร้้างสรรค์และออกแบบ (functionalcreation) 
สำหรับัขอบเขตและการแบ่ง่กลุ่่�มของเศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์์
ในประเทศไทย สำนัักงานคณะกรรมการพััฒนาการ
เศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ (สคช.) กำหนดขอบเขตของ
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ในประเทศไทย โดยจำแนกประเภท
อุตุสาหกรรมสร้า้งสรรค์ ์ออกเป็น็ 4 กลุ่่�มอุตุสาหกรรมหลักั 
และ 15 กลุ่่�มอุตุสาหกรรมย่อ่ย คืือ 1) มรดกทางวัฒันธรรม  
(cultural heritage) 2) ศิิลปะ (arts) 3) สื่่�อสมััยใหม่่ 
(media) และ 4) งานสร้้างสรรค์และออกแบบ (functional 
creation) โดยมีีรายละเอีียดกลุ่่�มอุุตสาหกรรมย่่อยกล่่าว
ไว้้ตามหััวข้้อ 2.1.2

บทนำำ�
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	 จากข้อ้มูลูข้า้งต้น้ จะเห็น็ได้ว่้่าการขับัเคลื่่�อนเศรษฐกิจิ
สร้้างสรรค์ หรืืออุตุสาหกรรมสร้้างสรรค์กลุ่่�มต่่าง ๆ  ส่่วนใหญ่่ 
มีีรากฐานจากการนำสิินทรััพย์์ทางวััฒนธรรม (cultural 
assets-based) ทั้้�งท่ี่�จัับต้้องได้้และจัับต้้องไม่่ได้้ มาเป็็น
องค์์ประกอบการสร้้างคุุณค่่าหรืือเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้า ดัังนั้้�น
การพัฒันาเอกลักัษณ์ท์างวัฒันธรรมจึึงเป็น็ฐานที่่�สำคัญัของ
การพััฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศ เป็็นเวลากว่่า
ทศวรรษที่่�รัฐับาลไทยได้มุ้่่�งส่ง่เสริมิศักัยภาพของการนำทุนุ
ทางวััฒนธรรมมาใช้เ้พ่ื่�อการส่งเสริมิเศรษฐกิิจของประเทศ 
และเมื่่�อวัันที่่� 25 กรกฎาคม 2562 ได้้มีีการแถลงนโยบาย
ของคณะรััฐมนตรีีต่่อรััฐสภา โดยนโยบายข้้อ 3. ด้้านการ
ทํํานุุบํํารุุงศาสนา ศิิลปะและวััฒนธรรม และนโยบายด้้าน
การพััฒนาเศรษฐกิิจและความสามารถในการแข่่งขัันของ
ไทย รััฐบาลจะเน้้นการส่่งเสริิมวััฒนธรรมเอกลัักษณ์์ของ
ชาติโิดยอนุุรักัษ์ ์ฟื้้�นฟู และเผยแพร่่ประวััติศิาสตร์ว์ัฒันธรรม 
ขนบธรรมเนีียม ศิลิปะ ประเพณีี ภูมูิปิัญัญา ภาษาไทย และ
ภาษาถิ่่�นที่่�มีีอััตลัักษณ์์และความหลากหลายผ่่านช่่องทาง
ต่่าง ๆ เพ่ื่�อให้้เกิิดความภาคภููมิิใจในเอกลัักษณ์์ของชาติิ 
พร้้อมทั้้�งสนัับสนุุนการสร้้างสรรค์์ศิิลปวััฒนธรรมและ
ภููมิิปััญญาไทย เพื่่�อกระตุ้้�นกระแสนิิยมวััฒนธรรมไทย 
พััฒนาต่่อยอดและสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มในภาคธุุรกิิจและ
อุตุสาหกรรมอย่า่งเหมาะสม รวมทั้้�งพัฒันาระบบนิเิวศเพื่่�อ
รองรัับการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจยุุคใหม่่ อาทิิ เศรษฐกิิจ
สร้้างสรรค์์ (Creative Economy) เศรษฐกิิจวััฒนธรรม 
(Cultural Economy) เศรษฐกิิจชีีวภาพ เศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนและเศรษฐกิิจสีีเขีียว (Bio–Circular-Green 
Economy: BCG Model) เศรษฐกิิจแบบแบ่่งปััน (Sharing  
Economy) และเศรษฐกิิจดิิจิิทััล (Digital Economy) 
พร้้อมทั้้�งปรัับปรุุงกฎหมายและระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้้อง
	น อกจากนี้้�แล้้ว องค์์การสหประชาชาติิ (United  
Nations: UN) ได้้ประกาศให้้ ค.ศ. 2021 (พ.ศ. 2564)  
เป็็นปีแห่่งเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์เพ่ื่�อการพัฒนาท่ี่�ยั่่�งยืืน  
(International Year of Creative Economy for  
Sustainable Development) ด้้วยเหตุุผลความสำคััญ 
ดัังที่่�กล่่าวมาในข้้างต้้น คณะผู้้�เขีียนจึึงต้้องการนำเสนอให้้
เห็็นถึึงบทบาทของวััฒนธรรมกัับการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจ
สร้า้งสรรค์ของประเทศไทย เพ่ื่�อใช้เ้ป็็นส่วนหน่ึ่�งในแนวทาง
การส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศไทยต่่อไป

แนวคิิดนโยบายข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวััฒนธรรมและ
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
	 1.	ความหมายและขอบข่่ายของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
		  1.1	ความหมายของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ 
		  องค์์การสหประชาชาติิว่่าด้้วยการค้้าและการ 
พััฒนา (United Nations Conferenceon Trade and  
Development: UNCTAD) ได้้ให้้คำจำกััดความของ 
“เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์” ไว้้ว่่า “เป็็นแนวความคิิดในการ
พััฒนาและสร้้างความเจริิญเติิบโตทางเศรษฐกิิจโดยใช้้
สิินทรััพย์์ที่่�เกิิดจากการใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์”
		  องค์์การศึึกษา วิิทยาศาสตร์และวััฒนธรรมแห่่ง
สหประชาชาติิ (United Nations Educational,  
Scientific and Cultural Organization: UNESCO) ได้้
ให้ค้ำจำกััดความของ “เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์” โดยเน้้นบริบิท
ทรััพย์์สิินทางปััญญาไว้้ว่่า “ประกอบไปด้้วยอุุตสาหกรรม
ทางวััฒนธรรม ซึ่่�งรวมถึึงผลิิตภัณฑ์ท์างวััฒนธรรมและศิิลปะ
ทั้้�งหมด ทั้้�งในรูปูสินิค้า้และบริกิารที่่�ต้อ้งอาศัยัความพยายาม
ในการสร้้างสรรค์งาน ไม่่ว่่าจะเป็็นการทำขึ้้�นมาโดยทัันทีี
ในขณะนั้้�น หรืือผ่า่นกระบวนการผลิิตมาก่อ่น” สำนักังาน
คณะกรรมการพััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ ได้้
ให้้ความหมายของ “เศรษฐกิจิสร้้างสรรค์” คืือ “กระบวนการ 
หรืือกิิจกรรมทางเศรษฐกิิจที่่�ใช้้พื้้�นฐานของสิินทรััพย์์ทาง
วััฒนธรรม (cultural asset-based) ร่่วมกัับความคิิด
สร้้างสรรค์์ (creativity) นวััตกรรม (innovation) หรืือ
เทคโนโลยีี ในการสร้้างสรรค์์สิินค้้าและบริิการที่่�สามารถ
สร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มในเชิงิพาณิิชย์ ์(commercialization) หรืือ
คุุณค่่าเพิ่่�มทางสัังคม”
		  1.2 ขอบข่่ายของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
		  องค์์การสหประชาชาติว่ิ่าด้ว้ยการค้าและการพัฒนา 
(UNCTAD) ได้้กำหนดขอบเขตของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์เป็็น 4 กลุ่่�มหลััก 9 กลุ่่�มย่่อย ดัังนี้้� 
1) กลุ่่�มมรดก (heritage)ประกอบด้้วยกลุ่่�มย่่อย 4 สาขา 
ได้้แก่่ (1) กลุ่่�มการแสดงออกทางวััฒนธรรมแบบดั้้�งเดิิม 
(traditional cultural express) (2) กลุ่่�มท่ี่�ตั้้�งทาง
วััฒนธรรม (culture sites) 2) กลุ่่�มศิิลปะ (arts) ประกอบ
ด้้วยกลุ่่�มย่่อย 2 สาขา ได้้แก่่ (1) กลุ่่�มงานศิิลปะ (visual 
arts) (2) กลุ่่�มศิิลปะการแสดง (performingarts) 3) กลุ่่�ม
สื่่�อ (media) ประกอบด้้วยกลุ่่�มย่่อย 2 สาขา ได้้แก่่ (1) 
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กลุ่่�มงานสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ (publishing and printed media) 
(2) กลุ่่�มงานโสตทััศน์์ (audio visual) และ 4) กลุ่่�มงาน
สร้า้งสรรค์แ์ละออกแบบ (functional creation) ประกอบ
ด้้วยกลุ่่�มย่่อย 3 สาขา ได้้แก่่ (1) กลุ่่�มออกแบบ (design) 
(2) กลุ่่�มสื่่�อสมััยใหม่่ (new media) และ (3) กลุ่่�มบริิการ
ทางความคิิดสร้้างสรรค์์ (creative services)
	 สำนัักงานคณะกรรมการพััฒนาการเศรษฐกิิจและ
สัังคมแห่่งชาติิ (สคช.) กำหนดขอบเขตของเศรษฐกิิจ
สร้า้งสรรค์ในประเทศไทย โดยจำแนกประเภทอุุตสาหกรรม
สร้า้งสรรค์อ์อกเป็น็ 4 กลุ่่�มอุตุสาหกรรมหลักั และ 15 กลุ่่�ม
อุุตสาหกรรมย่่อย ดัังนี้้� 1) มรดกทางวััฒนธรรม (cultural 
heritage) ประกอบด้้วยกลุ่่�มอุุตสาหกรรมย่่อย 4 สาขา 
ได้แ้ก่ ่งานฝีมีืือและหัตัถกรรม การท่องเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรม
และความหลากหลายทางชีีวภาพ การแพทย์แ์ผนไทย และ
อาหารไทย 2) ศิลิปะ (arts) ประกอบด้ว้ยกลุ่่�มอุตุสาหกรรม
ย่่อย 2 สาขา ได้้แก่่ ศิิลปะการแสดง และทััศนศิิลป์์ 3) สื่่�อ
สมััยใหม่่ (media) ประกอบด้้วยกลุ่่�มอุุตสาหกรรมย่่อย  
4 สาขาได้แ้ก่ ่ภาพยนตร์แ์ละวีีดิทิัศัน์ก์ารพิมิพ์ก์ารกระจาย
เสีียงและดนตรีี และ 4) งานสร้้างสรรค์์และออกแบบ  
(functional creation) ประกอบด้้วยกลุ่่�มอุุตสาหกรรม
ย่อ่ย 5 สาขา ได้แ้ก่ ่การออกแบบแฟชั่่�นสถาปัตัยกรรมการ
โฆษณา และซอฟต์์แวร์์
	 2.	แนวคิิดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวััฒนธรรม
		  2.1	ความหมายของวััฒนธรรมและทรััพยากร
วััฒนธรรม
		รั  ฐบาลได้ป้ระกาศใช้พ้ระราชบัญัญัตัิวิัฒันธรรมแห่ง่
ชาติ ิพ.ศ. 2553 โดยกำหนดความหมายของ “วัฒันธรรม” 
หมายถึึง วิิถีีการดำเนิินชีีวิิต ความคิิด ความเชื่่�อ ค่่านิิยม 
จารีีตประเพณีี พิิธีีกรรม และภููมิิปััญญา ซึ่่�งกลุ่่�มชนและ
สัังคมได้้ร่่วมสร้้างสรรค์์ สั่่�งสม ปลููกฝััง สืืบทอด เรีียนรู้้� 
ปรัับปรุุง และเปลี่่�ยนแปลง เพื่่�อให้้เกิิดความเจริิญงอกงาม 
ทั้้�งด้้านจิิตใจและวััตถุุ อย่่างสัันติิสุุขและยั่่�งยืืน (พระราช
บััญญััติิวััฒนธรรมแห่่งชาติิ พ.ศ. 2553, 2553 : 30)
		  องค์์การศึึกษา วิิทยาศาสตร์และวััฒนธรรมแห่่ง
สหประชาชาติิ (UnitedNationsEducational, Scientific 
and Cultural Organization: UNESCO) ได้้จำแนก
ทรััพยากรทางวััฒนธรรม แบ่่งตามลัักษณะที่่�ปรากฏหรืือ 
มีีอยู่่� ได้้แก่่ ทรััพยากร/มรดกวััฒนธรรมท่ี่�จัับต้้องได้้  

(tangible cultural resource) และทรััพยากรมรดก
วัฒันธรรมที่่�จับัต้อ้งไม่ไ่ด้ ้(intangible cultural resource)
(ธนิิก เลิิศชาญฤทธิ์์�, 2550) อ้้างถึึงใน เดชชาติิ นิิลวิิเศษ 
และมณีีวรรณ ผิิวนิ่่�ม, (2558 : 892)ได้้แก่่ 1) ทรััพยากร
วััฒนธรรมท่ี่�จัับต้้องได้้ (tangible cultural resource) 
หมายถึึง ซากสิ่่�งของ สิ่่�งก่่อสร้้าง วััตถุุที่่�จัับต้้องได้้ด้้วยมืือ
และมองเห็็นด้้วยสายตา โดยหมายรวมถึึงพืืช สััตว์์ 
ทรััพยากรที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับมนุุษย์์ในด้้านต่่าง ๆ เช่่น เป็็น
อาหาร วััตถุุดิิบ พิิธีีกรรม ที่่�อยู่่�อาศััย และสถานที่่�ก่่อตั้้�ง
ชุมุชน 2) ทรัพัยากรวัฒันธรรมที่่�จับัต้อ้งไม่ไ่ด้ ้(Intangible 
cultural resource) หมายถึึง การปฏิิบััติิ การแสดงออก 
การนำเสนอ ความรู้้� ทัักษะ เป็็นสิ่่�งที่่�ปััจเจกบุุคคลส่่งผ่่าน
หรืือถ่า่ยทอดจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น มีีการผลิติซ้้ำ และสร้า้งทรัพัยากร
วััฒนธรรมเพื่่�อตอบสนองต่่อสภาพแวดล้้อม การปะทะ
สัังสรรค์กัับธรรมชาติิ และประวััติิความเป็็นมาของตน 
เพื่่�อสร้้างอััตลัักษณ์์ของตนเองให้้ยั่่�งยืืน
		  2.2 การจััดการวััฒนธรรม
		  การจัดัการทรัพัยากรวัฒันธรรม หมายถึึง กระบวนการ 
หรืือชุุดของการกระทำกิิจกรรมหรืือปฏิิบัตัิกิารที่�ดำเนิินการ
เกี่่�ยวกัับทรััพยากรวัฒนธรรมทั้้�งเชิงิรููปธรรมและนามธรรม 
โดยมีีวัตถุประสงค์์เพ่ื่�อการสร้้างประโยชน์์สุุข ทั้้�งนี้้� การ
จััดการทรััพยากรวััฒนธรรมนั้้�น เบื้้�องต้้นจะต้้องมีีความ
เข้้าใจถึึงคุุณค่่าและลัักษณะของทรััพยากรวััฒนธรรม และ
ต้้องมีีเป้้าหมายว่่าเราจะจััดการทรััพยากรวััฒนธรรมเพื่่�อ
อะไร อาทิิ เพ่ื่�อให้้ได้้ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับทรััพยากรวัฒนธรรม 
สำหรับัการวางแผนและการป้อ้งกันัเพื่่�อปกป้อ้งทรัพัยากร
วััฒนธรรมและทำให้้เกิิดประโยชน์์ตามความเหมาะสม 
หรืือเพื่่�อให้ทุ้กุคนสามารถเข้า้ถึึงแหล่ง่ทรัพัยากรวัฒันธรรม
ได้้อย่่างเท่่าเทีียม รวมถึึงเพื่่�อให้้ตระหนัักถึึงคุุณค่่าของ
ทรััพยากรวััฒนธรรม (ธนิิก เลิิศชาญฤทธิ์์�, 2552 : 24 อ้้าง
ถึึงใน เดชชาติิ นิลิวิเศษ และมณีีวรรณ ผิวินิ่่�ม, 2558 :893) 
		  2.3	แนวคิิดเก่ี่�ยวกัับทุุนทางวััฒนธรรมและการ
พััฒนาผลิิตภััณฑ์์วััฒนธรรม
		ทุ  ุนทางวััฒนธรรม เป็็นคุุณค่่าอย่่างหนึ่่�งของ
ทรััพยากรวััฒนธรรม โดย William Lipe, 1984 อ้้างถึึงใน 
เกรีียงไกร วััฒนาสวััสดิ์์� (2555: 22–28) ได้้กล่่าวว่่า 
ทรัพัยากรวัฒนธรรม ทุกุประเภทล้้วนมีีคุณค่า่ มีีประโยชน์์
ต่อ่สังัคมมนุษุย์ท์ั้้�งในปัจจุบุันัและอนาคต ขึ้้�นอยู่่�กับมุมุมอง
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และวััตถุุประสงค์์ในการนำไปใช้้ ซึ่่�งทุุนทางวััฒนธรรมถืือ
ได้้ว่่าเป็็นทรััพยากรวััฒนธรรมที่่�สามารถมีีมููลค่่าทาง
เศรษฐกิิจได้้เป็็นคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจ (Economic Value) 
กล่า่วคืือ ทรัพัยากรนั้้�น ๆ  ถูกูนำมาใช้ป้ระโยชน์ใ์นการสร้า้ง
ต้น้ทุนุเพื่่�อสร้้างมูลูค่า่ให้ก้ับัผู้้�มีีส่ว่นได้ส้่ว่นเสีียในทรัพัยากร
นั้้�น ๆ ทั้้�งนี้้� ปััจจุุบัันแนวคิิดเรื่่�องคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจของ
ทรััพยากรวััฒนธรรมถููกนำมาใช้้อย่่างชััดเจนตามแนวคิิด
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Economy)
		  กระทรวงวััฒนธรรม (2563) ได้้ให้้ความหมาย
ผลิิตภััณฑ์์วััฒนธรรมไทย (Cultural Product of  
Thailand: CPOT) คืือ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�พััฒนาขึ้้�นโดยนำทุุน
ทางวััฒนธรรมที่่�มีีอยู่่�ในท้้องถิ่่�นเป็็นแรงบัันดาลใจในการ
สร้า้งสรรค์ผลิิตภัณฑ์ท่์ี่�เป็็นสินค้าหรืือบริกิารทางวััฒนธรรม
ที่่�มีีความคิิดสร้้างสรรค์ มีีลักัษณะเฉพาะตััว สะท้้อนคุณุค่า่
ทางวััฒนธรรมและมีีมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจ มีีประโยชน์์
ใช้้สอยและสุุนทรีียะที่่�เหมาะสมต่่อการใช้้งาน
	 3.	ทิิศทางเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของโลก
	 องค์์การสหประชาชาติิว่่าด้้วยการค้าและการพัฒนา 
(United Nations Conferenceon Trade and  
Development: UNCTAD) (UNCTAD, 2018) ได้้รายงาน
ถึึงสถานการณ์์การค้าของตลาดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ โดย
ตั้้�งแต่่ ค.ศ. 2002–2015 (พ.ศ. 2545–2558) มููลค่่าของ
ตลาดสิินค้้าสร้้างสรรค์์ (creative product) มีีแนวโน้้ม
การขยายตััวขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง ด้้วยอััตราเติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีี
สููงกว่่าร้้อยละ 7 โดยใน ค.ศ. 2002 ตลาดของสิินค้า
สร้้างสรรค์์ มีีมููลค่่า 208,000 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ และใน 
ค.ศ. 2015 มีีมููลค่่า 509,000 ดอลลาร์์สหรััฐ ซึ่่�งมููลค่่าเพิ่่�ม
ขึ้้�นสูงูขึ้้�นกว่า่เท่า่ตััว โดยกลุ่่�มประเทศกำลังัพัฒันาได้้มีีส่ว่น
แบ่ง่ในตลาดเพิ่่�มขึ้้�นเป็น็ลำดับัโดยกลุ่่�มอุตุสาหกรรมย่อ่ยที่่�
ได้้รัับความนิิยม คืือ กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ 
(design) งานทัศันศิลิป์ (visual arts) สื่่�อใหม่่ (new media) 
งานศิิลปหััตถกรรม (art crafts) และ โสตทััศน์์ (audio 
vistuals) 
	 4.	มููลค่่าเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศไทย
	 สำนัักงานส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ (องค์์การ
มหาชน) ได้ร้ายงานมูลูค่า่ของอุตุสาหกรรมวัฒันธรรมและ
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของไทยใน พ.ศ. 2561 มีีมููลค่่า 1.46 
ล้้านล้้านบาท คิิดเป็็นร้้อยละ 8.93 ของจีีดีีพีี โดยสาขาที่่�มีี

สััดส่่วนรายได้้มากที่่�สุุดในอุุตสาหกรรมวััฒนธรรมและ
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์จำนวน 5 สาขาตามลำดัับ ดัังนี้้�  
(1) สาขาท่อ่งเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรมร้อ้ยละ 28.04 (2) อาหาร
ไทยร้้อยละ 18.29 (3) โฆษณาร้้อยละ 14.28 (4) แฟชั่่�น
ร้้อยละ 12.99 (5) การออกแบบร้้อยละ 8.6 โดยมููลค่่า 
การส่่งออกสิินค้้าวััฒนธรรมไทยที่่�ผ่่านมามีีมููลค่่าโดยเฉลี่่�ย 
3 แสนล้านบาท โดยมีีแรงงานในภาคอุุตสาหกรรม
วััฒนธรรมและเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์กว่่า 8 แสนคน ทั้้�งนี้้� 
ทั้้�งมูลูค่าการผลิติและการส่ง่ออกสินิค้า้วััฒนธรรมของไทย
มีีแนวโน้ม้ลดลงเนื่่�องจากการปรับัตัวัสู่่�ยุคุดิจิิทิัลั (สำนักังาน
ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (องค์์การมหาชน), 2563) 
	 จากรายงานในหนังัสืือ Creative Economy Outlook 
ขององค์์การสหประชาชาติิว่่าด้้วยการค้าและการพััฒนา 
(United Nations Conference on Trade and  
Development: UNCTAD) ตีีพิิมพ์์เมื่่�อ ค.ศ. 2018 (พ.ศ. 
2561) พบว่า่ การส่ง่ออกสินิค้า้สร้า้งสรรค์ข์องประเทศไทย
ก็็มีีแนวโน้้มสููงขึ้้�นเรื่่�อย ๆ เช่่นกััน โดยใน ค.ศ. 2002 การ
ส่่งออกสิินค้้าสร้้างสรรค์์ของไทยมีีมููลค่่า 3.7 ล้้านดอลลาร์์
สหรััฐ (ประมาณ 110,000 ล้้านบาท) และใน ค.ศ. 2015  
มีีมููลค่่า 6.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ (ประมาณ 200,000 ล้้าน
บาท) ซึ่่�งสูงูเป็น็อันัดับัที่่� 8 เมื่่�อเทีียบกับักลุ่่�มประเทศกำลังั
พััฒนาและสููงเป็็นอันดับที่่� 17 เมื่่�อเทีียบกัับทุุกประเทศ 
ในโลก โดยสินิค้าที่่�มีีแนวโน้ม้ได้ร้ับัความนิยิมจากตลาดโลก
สููงขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง ได้้แก่่ กลุ่่�มออกแบบ (design) เช่่น 
เครื่่�องประดัับ การออกแบบภายใน แฟชั่่�น และของเล่่น
	 5.	การส่งเสริิมการนำทุุนทางวััฒนธรรมมาใช้้ในการ
ขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศไทย
	 เป็็นเวลากว่่าทศวรรษท่ี่�รััฐบาลไทย ได้้มุ่่�งส่่งเสริิม
ศักัยภาพของการนำทุนุทางวัฒันธรรมมาใช้เ้พื่่�อการส่ง่เสริมิ
เศรษฐกิิจของประเทศ ปััจจุุบัันแผนการปฏิิรููปประเทศ 
(ฉบัับปรัับปรุุง) ได้้ประกาศใช้้แล้้ว โดยแผนการปฏิิรููป
ประเทศท่ี่�เกี่่�ยวข้้องกัับการส่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ด้้วย
ทุุนทางวััฒนธรรม มีีดัังนี้้� 
		  5.1 แผนการปฏิิรููปประเทศด้้านเศรษฐกิิจ
		  การปฏิิรููปประเทศด้้านเศรษฐกิิจ มีีจุุดเน้้นการ
ดำเนิินงานในช่่วงเวลา พ.ศ. 2564–2565 รวม 5 กิิจกรรม 
ได้้แก่่ 1) การสร้้างเกษตรมููลค่่าสููง 2) การส่่งเสริิมและ
พััฒนาการท่องเท่ี่�ยวคุุณภาพสููง 3) การเพิ่่�มโอกาสของ 



The National Defence College of Thailand Journal Vol. 63 No.3 September-December 2021
115

ผู้้�ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็็กในอุตสาหกรรม
และบริกิารเป้า้หมาย 4) การเป็น็ศูนูย์ก์ลางด้า้นการค้า้และ
การลงทุุนของไทยในภููมิิภาคและ 5) การพััฒนาศัักยภาพ
คนเพื่่�อเป็็นพลัังในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ
		  แผนการปฏิิรููปประเทศด้้านเศรษฐกิิจมีีแนวทาง
การดำเนิินงานที่�เกี่่�ยวข้้องกัับการส่งเสริิมเศรษฐกิิจ
สร้้างสรรค์ อาทิิ การส่งเสริิมและพััฒนาการท่องเท่ี่�ยว
คุณุภาพสููง ผ่่านการทำกิิจกรรมต่่าง ๆ  ที่่�ผสมผสานภูมิปัิัญญา 
ท้้องถิ่่�น ก่่อให้้เกิิดการสร้้างงานและกระจายรายได้้สู่่� 
ท้้องถิ่่�นและชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน เร่่งพััฒนาขีีดความสามารถ
ด้้านเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ ส่่งเสริิมสนัับสนุุนภาคเอกชนใน
การผลิิตและสร้้างสรรค์์ผลงานจากอััตลัักษณ์์ เอกลัักษณ์์
ของไทย การเพิ่่�มโอกาสของผู้้�ประกอบการด้ว้ยการส่งเสริมิ
ให้้ผู้้�ประกอบการนำเทคโนโลยีีที่�ทัันสมััยเข้้ามาใช้้ใน
กระบวนการผลิติ และการบริหิารจัดัการธุรุกิจิอย่า่งคุ้้�มค่า่ 
ส่่งเสริิมการนำข้้อมููลจากข้้อมููลขนาดใหญ่่ (Big data)  
ตลอดจนสนัับสนุุนให้้มีีหลัักสููตรฝึกอบรมการปรัับทัักษะ
ด้้านดิิจิิทััลของบุุคลากรในองค์์กร และสร้้างแพลตฟอร์์ม 
(platform) เป็็นต้้น (สำนัักงานสภาพััฒนาการเศรษฐกิิจ
และสัังคมแห่่งชาติิ, 2563 : 89-120)
		  5.2	แผนการปฏิิรููปประเทศด้้านวัฒนธรรม กีีฬา 
แรงงาน และการพััฒนาทรััพยากรมนุุษย์์
		  การปฏิิรููปประเทศด้้านวัฒนธรรม กีีฬา แรงงาน 
และการพัฒนาทรััพยากรมนุุษย์์ มีีจุุดเน้้นการดำเนิินงาน 
5 กิิจกรรม ได้้แก่่ 1) การส่่งเสริิมคุุณธรรม จริิยธรรมในทุุก
ช่ว่งวัยั ผ่า่นการปฏิริูปูอุตุสาหกรรมบันัเทิงิและการใช้ก้ลไก
ร่่วมระหว่่างภาครััฐและเอกชนในการขัับเคลื่่�อน 2) การ
พััฒนาการเรีียนรู้้�และเศรษฐกิิจชุุมชนบนฐานวัฒนธรรม
แบบบูรูณาการ 3) การส่ง่เสริมิประชาชนเป็น็ศูนูย์ก์ลางใน
การสร้า้งวิถิีีชีีวิติทางการกีีฬา และการออกกำลังักายอย่่าง
ทั่่�วถึึงและเท่่าเทีียม และการสร้้างโอกาสทางการกีีฬาและ
การพััฒนานัักกีีฬาอาชีีพ 4) การพัฒนาระบบการบริิหาร
จััดการกำลัังคนของประเทศแบบบููรณาการ และ 5) การ
บริิหารจััดการศัักยภาพบุุคลากรของประเทศ 
	 การปฏิิรููปประเทศด้้านวััฒนธรรม กีีฬา แรงงาน และ
การพััฒนาทรััพยากรมนุุษย์์มีีแนวทางการดำเนิินงานที่�
เกี่่�ยวข้้องกัับการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ อาทิิ การ
พััฒนาการเรีียนรู้้�และเศรษฐกิิจชุุมชนบนฐานวัฒนธรรม

แบบบููรณาการ เน้้นพััฒนาศัักยภาพแหล่่งเรีียนรู้้�ศิิลป
วัฒันธรรมต้น้แบบทั่่�วประเทศ การพัฒันาระบบการจัดัการ
องค์์ความรู้้� การจััดทำแพลตฟอร์์ม (platform) ออนไลน์์ 
รวมรวมข้้อมููลทางวััฒนธรรมแขนงต่่างๆ สร้้างความ
ตระหนักัและจูงูใจให้เ้ยาวชนให้เ้ห็น็ถึึงความสำคัญัของราก
เหง้้าวััฒนธรรมในท้้องถิ่่�นของตนเอง ควบคู่่�ไปกัับการ
ประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีีในแหล่่งเรีียนรู้้�ด้้านวัฒนธรรม 
(สำนัักงานสภาพััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ, 
2563 : 325-336)

	 6.	กรณีีศึึกษาการใช้้ทรััพยากรทางวััฒนธรรมเพ่ื่�อ 
ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศต่่าง ๆ 
	 การส่ง่เสริมิเศรษฐกิิจสร้า้งสรรค์โ์ดยใช้ท้รัพัยากรทาง
วัฒันธรรมเป็็นต้นทุนอันสำคััญในการผลิิตสินค้าและบริกิาร
เชิิงวััฒนธรรม และส่่งออกผ่่านเครื่่�องมืือทางสื่่�อที่่�หลาย
ประเทศใช้้เป็็นแนวทางในการส่่งออกวััฒนธรรมของ
ประเทศไปสู่่�สากล ในที่�นี้้�จะนำเสนอกรณีีตัวัอย่า่งการพัฒนา
สิินค้าหรืือผลิิตภัณฑ์์วััฒนธรรมประเทศต่่าง ๆ ได้้แก่่  
สหราชอาณาจัักร ประเทศญี่่�ปุ่่�น และสาธารณรััฐเกาหลีี 
ดัังนี้้�
		  6.1	การใช้้ทรััพยากรทางวััฒนธรรมเพื่่�อส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของสหราชอาณาจัักร
		  สหราชอาณาจัักรเป็น็ประเทศแรก ๆ  ที่่�ได้ริ้ิเริ่่�มการ
พัฒันาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์โดยแนวคิิดการพัฒนาเศรษฐกิิจ
สร้้างสรรค์์ได้้รัับการพััฒนาและกำหนดเป็็นนโยบายที่่�เป็็น
รูปูธรรม ใน ค.ศ. 1997 สหราชอาณาจักัรได้ก้ำหนดนโยบาย
เศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ท่์ี่�เรีียกว่า่ Cool Britannia ซึ่่�งนโยบาย
ดัังกล่่าวได้้ก่่อให้้เกิิดกระแสวััฒนธรรมดนตรีีบริิตป๊๊อบ  
(Britpop) แฟชั่่�นการแต่่งกายที่่�ได้้รัับอิิทธิิพลจากวงดนตรีี
อัังกฤษ (ณััฐพร จาตุุศรีีพิิทัักษ์์ และ รานีี อิิฐรััตน์์, 2562) 
	อุ ตสาหกรรมสร้้างสรรค์ของสหราชอาณาจัักรได้้รัับ
การพัฒนาอย่า่งต่่อเนื่่�องอันัเป็น็ผลจากความร่่วมมืือระหว่่าง
ภาครััฐและภาคเอกชน โดยสภาอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ 
(CreativeIndustries Council: CIC) ได้้ร่่วมกัันกำหนด
แนวทางและวางแผนงานการพัฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์
โดยใน ค.ศ. 2014 ได้้จััดทำและประกาศยุุทธศาสตร์์การ
พััฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์สำหรัับการทำงานร่วมกััน
ระหว่่างอุุตสาหกรรมที่่�เรีียกว่่า Creative UK Economy 
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ใน ค.ศ. 2016 ได้้มีีการปรัับปรุุงและพััฒนาอุุตสาหกรรม
สร้้างสรรค์์ให้้มีีความสอดคล้้องกัับบริิบทและสถานการณ์์
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจนกลายเป็็นยุุทธศาสตร์์ Create  
Together Strategy โดยมีีเป้้าหมายการพัฒนาตามประเด็็น
ท้้าทายในการพััฒนาอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์เพื่่�อการก้้าว
ขึ้้�นเป็็นผู้้�นำในอุุตสาหกรรมแห่่งอนาคต 4 ด้้าน ได้้แก่่  
1) การใช้้ปััญญาประดิิษฐ์์และการปฏิิวััติิข้้อมููลเพื่่�อนำไปสู่่� 
AI & Data Economy 2) การเป็็นผู้้�นำในการเคลื่่�อนที่่� 
ของคนสินค้าและบริกิารในอนาคต (Future of Mobility) 
3) การเติบิโตอย่่างเป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้้อม (Green Growth)  
และ 4) การใช้้นวััตกรรมเพื่่�อตอบสนองความต้้องการของ
สัังคมสููงวััย (Innovation & Aging Society)
	 อย่่างไรก็็ตาม นโยบายการพััฒนาดัังกล่่าวมุ่่�งเน้้นเชิิง 
กลยุุทธ์์เศรษฐกิิจดิิจิิทััล (Digital Economy Strategy) 
เพื่่�อส่ง่เสริมิการใช้เ้ทคโนโลยีีดิจิิทัลั การสร้้างความตระหนััก
รู้้�ในประโยชน์์ของกระบวนการคิดเชิิงออกแบบ (Design 
Thinking) การออกแบบบริิการ (Service design) ซึ่่�ง
เป็น็การช่วยภาคธุุรกิจให้้ประสบผลสำเร็จ็อัันเป็็นการตอบ
โจทย์์ในการพัฒนาอุุตสาหกรรมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ของ
สหราชอาณาจัักร(สำนัักงานส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ 
(องค์์การมหาชน), 2563 : 87–88) 
		  6.2	การใช้้ทรััพยากรทางวััฒนธรรมเพื่่�อส่่งเสริิม

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของประเทศญี่่�ปุ่่�น 
		รั  ัฐบาลประเทศญี่่�ปุ่่�น ภายใต้้การดำเนิินงานของ
กระทรวงเศรษฐกิิจ การค้า และอุุตสาหกรรม (METI) และ
ทุุกหน่่วยงานที่�เก่ี่�ยวข้้อง มีีนโยบายสำคััญในการผลัักดััน
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ คืือ นโยบาย “Cool Japan” ซึ่่�ง
เป็็นการยกระดัับสิินค้้าและบริิการของญ่ี่�ปุ่่�น โดยเฉพาะ
สิินค้้าประเภทคอนเทนต์์ แฟชั่่�น ผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�น การ
ท่่องเท่ี่�ยวและบริิการ ซึ่่�งเป็็นผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�ใช้้สิินทรััพย์์ทาง
วััฒนธรรม เพื่่�อสร้้างกระแสความนิิยมญี่่�ปุ่่�น ส่่งเสริิมการ
บริิโภคในประเทศ สร้้างรายได้้นอกประเทศ และจููงใจ 
นักัท่อ่งเที่่�ยวต่า่งชาติใิห้เ้ข้า้มาท่อ่งเที่่�ยวประเทศญี่่�ปุ่่�น โดย
การดำเนิินโครงการภายใต้้นโยบาย “Cool Japan” จะ
ประกอบด้้วย 3 กิจิกรรมหลักั คืือ 1) การสร้้างกระแสนิิยม
ญี่่�ปุ่่�น 2) การสร้้างรายได้้ในต่่างประเทศ และ 3) การส่่ง
เสริิมการบริิโภคในประเทศ (สำนัักงานส่่งเสริิมการค้้าใน
ต่่างประเทศ ณ กรุุงโตเกีียว, 2559)
		น  อกจากการดำเนิินงานตามนโยบาย “Cool Japan”  
ในภาพรวมแล้้ว ประเทศญี่่�ปุ่่�นยัังมีีโครงการส่่งเสริิมการ
พัฒันาผลิติภัณัฑ์ช์ุมุชนที่่�น่า่สนใจและเป็น็กรณีีศึึกษาในการ
พััฒนาสิินค้้าทางวััฒนธรรมของประเทศต่่าง ๆ ตาม
กระบวนการหนึ่่�งหมู่่�บ้้านหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ (One Village 
One Product: OVOP) ที่่�เริ่่�มต้้นใน พ.ศ. 2522 โดย 

รููปที่่� 1 ปััจจััยสำคััญของการพััฒนาสิินค้้าทางวััฒนธรรม สหราชอาณาจัักร

ที่่�มา : ประมวลโดยคณะผู้้�เขีียน, 2564.
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ความสำเร็็จของกระบวนการหนึ่่�งหมู่่�บ้้านหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ 
(OVOP) ของประเทศญ่ี่�ปุ่่�น มีีปัจัจัยัความสำเร็จ็ 9 ประการ 
(นัทัธมน ธีีระกุลุ และคณะ, 2548 : 88-90) ได้แ้ก่ ่1) ปัจัจัยั
ด้้านที่�ดิิน ที่่�ดิินเป็็นลัักษณะเด่่นทางประวััติิศาสตร์มีี 
เรื่่�องราวทางวัฒันธรรม ประเพณีี โดยการนำมาผสมผสาน
และปรัับใช้้ในการสร้้างเอกลัักษณ์์เฉพาะถิ่่�นในการพัฒนา
ผลิติภัณัฑ์์ 2) ปััจจัยัด้้านแรงงาน การพัฒันาทรัพัยากรมนุษุย์์ 
โดยการสร้้างงานในท้้องถิ่่�น 3) ปััจจััยด้้านเงิินทุุน ในระยะ
เริ่่�มแรกบางกรณีีภาครััฐได้้ร่่วมลงทุุนกัับชุุมชนมีีการ
สนับัสนุนุเงินิลงทุนุบางส่ว่น เช่น่ โรงเรืือน สิ่่�งอำนวยความ
สะดวกต่่าง ๆ เป็็นต้้น 4) ปััจจััยด้้านเทคโนโลยีี หน่่วยงาน
รััฐในระดัับจัังหวััดมีีบทบาทสนัับสนุุนกลุ่่�มผู้้�ผลิิตในพื้้�นที่�
ด้้านเทคโนโลยีีเพื่่�อการพััฒนาและปรัับปรุุงคุุณภาพ
ผลิิตภััณฑ์์ 5) ปััจจััยด้้านการตลาด รััฐบาลมีีมาตรการ 
ส่ง่เสริมิการตลาดที่่�หลากหลายรูปูแบบ 6) ปัจัจัยัด้า้นเครืือ
ข่่ายมีีการจััดการเครืือข่่ายและพััฒนาความร่่วมมืือในการ
ดำเนิินงานอย่่างต่่อเนื่่�อง เช่่น การแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้�ของ 
ผู้้�เข้้ารัับการฝึึกอบรม การแลกเปลี่่�ยนสิินค้้าระหว่่างเมืือง
หรืือจัังหวััด เป็็นต้้น 7) ปััจจััยด้้านการบริิหารท้้องถิ่่�นและ
สื่่�อสารมวลชน หน่่วยงานรััฐในระดัับจัังหวััดมีีแนวคิิดและ
แนวทางที่่�ชััดเจน โดยช่่วยผู้้�ที่่�ช่่วยตนเองได้้ก่่อน รวมทั้้�ง
ช่ว่ยเหลืือด้า้นการกระจายสินิค้า้ การออกแบบ การพัฒันา

บรรจุภุัณัฑ์ ์การวิจิัยัและพัฒันา และให้ค้ำแนะนำ 8) ปัจัจัยั
ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม มีีการอนุุรัักษ์์สิ่่�งแวดล้้อมควบคู่่�ไป 
กัับกิิจกรรมการส่่งเสริิมและพััฒนาเศรษฐกิิจ เช่่น การ 
ท่อ่งเที่่�ยวสีีเขีียว การท่อ่งเที่่�ยวแบบฟาร์ม์สเตย์ ์(farm stay) 
เป็็นต้้น 9) ปััจจััยด้้านการแลกเปล่ี่�ยนระหว่่างประเทศ 
และการทููตท้้องถิ่่�น มีีกิิจกรรมการเดิินทางไปต่่างประเทศ 
การจัดประชุมุและการเผยแพร่แ่นวคิดิแนวทางกระบวนการ
หนึ่่�งหมู่่�บ้้านหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ (OVOP)
		  6.3	การใช้้ทรััพยากรทางวััฒนธรรมเพื่่�อส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของสาธารณรััฐเกาหลีี 
		  ในช่่วงปีี ค.ศ. 1981 ถึึง 1992 รััฐบาลสาธารณรััฐ
เกาหลีี ได้้ให้้ความสำคัญักับัการวางแผนและกำหนดนโยบาย 
แผนหลัักทางวััฒนธรรม เพื่่�อส่่งเสริิมทางด้้านศิิลปะแบบ
ดั้้�งเดิิมและร่่วมสมััยอย่่างต่่อเน่ื่�อง ทั้้�งนี้้� ใน ค.ศ. 1998 
รััฐบาลสาธารณรัฐเกาหลีี ได้้ให้้ความสำคััญกัับวััฒนธรรม
มากยิ่่�งขึ้้�น โดยจััดกลุ่่�มและจำแนกเป็็นอุุตสาหกรรม
วััฒนธรรม เช่่น ภาพยนตร์์ เพลง วิิดีีโอ สิ่่�งพิิมพ์์ การ 
กระจายเสีียง การออกแบบตััวการ์์ตููนและความบัันเทิิงที่่�
ให้้ความรู้้� (Edutainment) รวมทั้้�งการวางวิิสััยทััศน์์ทาง
วััฒนธรรมเข้้าสู่่�สัังคมดิิจิิทััล (Vision 21 for Cultural 
Industries in Digital Society) ทั้้�งนี้้� ได้้มีีการปรัับชื่่�อและ
กำหนดบทบาทให้้กระทรวงวััฒนธรรมและการท่่องเที่่�ยว 

รููปที่่� 2 ปััจจััยแห่่งความสำเร็็จของกระบวนการหนึ่่�งหมู่่�บ้้านหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ประเทศญี่่�ปุ่่�น

ที่่�มา : ประมวลจากงานวิิจััยของนััทธมน ธีีระกุุล และคณะ, (2548: 88-90)
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(Ministry of Culture and Tourism) มีีหน้้าที่่�ผลัักดััน
นโยบายส่่งเสริิมด้้านวััฒนธรรมและการท่่องเที่่�ยว โดยมีี
มููลนิิธิิศิิลปวััฒนธรรมแห่่งเกาหลีี (The Korean Culture 
and Art Foundation) ในฐานะที่่�เป็น็หน่ว่ยงานสนับัสนุนุ
ทางด้า้นการเงินิ มีีการจัดตั้้�งองค์ก์ารวัฒนธรรมและสารัตัถะ
เกาหลีี (Korea Culture and Content Agency:  
KOCCA) ขึ้้�นด้้วยใน ค.ศ. 2005 กระทรวงวััฒนธรรมและ
การท่องเที่่�ยวของสาธารณรััฐเกาหลีี ได้้ประกาศนโยบาย 
C-Korea 2001 ประกอบด้้วย Content Creativity และ 
Culture เพื่่�อสนับัสนุนุอุตุสาหกรรมวัฒันธรรมในการสร้า้ง
มููลค่าเพิ่่�มของวััฒนธรรมในฐานะตััวบ่่มเพาะความคิิด
สร้้างสรรค์และอุุตสาหกรรมวััฒนธรรมท่ี่�มาจากความคิิด
สร้้างสรรค์ นอกจากนี้้�รััฐบาลสาธารณรััฐเกาหลีี ได้้จััดทำ
แผนพััฒนานวััตกรรมทางเศรษฐกิิจ การพััฒนาเศรษฐกิิจ
สร้้างสรรค์์ เพื่่�อให้้เกิิดกลยุุทธ์์และการเติิบโตใหม่่ ๆ และ
การพััฒนาประชาธิิปไตยเชิิงเศรษฐกิิจ เพื่่�อสร้้างความเท่่า
เทีียมด้้านรายได้้(จิิรััชญา วรรณโสภา, 2562 : 40–81)
		ปั  จจััยแห่่งความสำเร็็จของการพััฒนาสิินค้้าหรืือ
ผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมของสาธารณรััฐเกาหลีี ขึ้้�นอยู่่�กัับ
การเสริิมสร้้างผลิิตภาพของห่่วงโซ่่มููลค่าทางวััฒนธรรม  
ซึ่่�งประกอบด้้วย 5 ปััจจััย คืือ 1) ความคิิดริิเริ่่�มสร้้างสรรค์์  
เช่่น นวััตกรรม ความคิิดใหม่่ ๆ เป็็นต้้น 2) องค์์ประกอบ
ทางวััฒนธรรม เช่่น ประเพณีี วััฒนธรรมดั้้�งเดิิมเรื่่�องราว 
ข้้อความประสบการณ์์ และการดำเนิินชีีวิต เป็็นต้น 3) 
เทคโนโลยีีทางวััฒนธรรม 4) โครงสร้้างพื้้�นฐาน เช่่น การ
วิิจััยและพััฒนาทรััพยากรมนุุษย์์ เงิินทุุน ข้้อมููล กฎหมาย 
นโยบายรััฐและโครงข่่ายทั่่�วโลก เป็็นต้้น และ 5) เนื้้�อหา 
เช่่น การผลิิต การจำหน่่ายและการบริิโภค เป็็นต้้น
		  จะเห็น็ได้ว้่า่แต่ล่ะประเทศมีีกลยุทุธ์์ในการเชื่่�อมโยง
วััฒนธรรมเข้้ากัับเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์เพื่่�อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม
แก่เ่ศรษฐกิจิของประเทศแตกต่า่งกันัไป ในช่ว่งแรกสหราช
อาณาจัักรให้้ความสำคััญเชื่่�อมโยงวััฒนธรรมกัับสิินค้้า
สร้้างสรรค์์ผ่่านดนตรีี และแฟชั่่�น และพััฒนาไปเป็็นสิินค้้า
ที่่�ใช้น้วัตักรรมและการใช้ป้ัญัญาประดิษิฐ์ ์ประเทศญี่่�ปุ่่�นให้้
เชื่่�อมโยงวัฒันธรรมเข้า้กับัสินิค้า ประเภทคอนเทนต์ ์แฟชั่่�น 
ผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�น การท่่องเที่่�ยวและบริิการ สาธารณรััฐ
เกาหลีีเชื่่�อมโยงวััฒนธรรมเข้้ากัับสิินค้้าประเภทงานศิิลป
หััตถกรรม งานออกแบบสื่่�อต่่าง ๆ ทั้้�งนี้้� ปััจจััยแห่่งความ

สำเร็็จในการดำเนิินการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของ
แต่่ละประเทศมีีจุดร่่วมกัันคืือ ภาครััฐของประเทศต่่าง ๆ 
มีีแนวทางการดำเนินิการที่่�สอดคล้อ้งกันั โดยมีีการกำหนด
วิิสััยทััศน์์ เป้้าหมาย และยุุทธศาตร์์ที่่�ชััดเจนอย่่างต่่อเนื่่�อง 
พร้้อมทั้้�งมีีการปรัับปรุุงกฎระเบีียบและข้้อบัังคัับต่่าง ๆ  
เพื่่�อให้้ทัันสมััยและเอื้้�อต่่อการพัฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ 
มีีการกำหนดหน้้าที่่�ของหน่่วยงานต่าง ๆ อย่่างชััดเจน  
บููรณาการร่่วมมืือจากหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง ทั้้�งหน่่วยงาน
ภาครััฐ ภาคเอกชน และชุุมชนเจ้้าของวััฒนธรรม เข้้ามา 
มีีส่่วนร่วม และได้้รัับการสนัับสนุุนในทุกกระบวนการใน
ห่่วงโซ่่คุุณค่่า (value chain) ของอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ 
ตั้้�งแต่่กระบวนการริเิริ่่�มการสร้้างสรรค์ การพัฒนาองค์์ความรู้้�  
การพััฒนาวััตถุุดิิบการกำหนดมาตรฐานสิินค้้าและบริิการ 
การจััดหาตลาด การกระจายสิินค้้า พื้้�นที่่�จััดแสดง รวมถึึง
การคุ้้�มครองทรััพย์์สิินทางปััญญาและคุ้้�มครองสิิทธิิ
ประโยชน์์ของผู้้�บริิโภค

ข้อ้เสนอแนวทางการใช้ว้ัฒันธรรมเพื่่�อส่ง่เสริมิเศรษฐกิจิ
สร้้างสรรค์์ในประเทศไทย
	 1.	การประเมิินสถานการณ์์ภายนอก สถานการณ์์
ภายใน และการวิิเคราะห์์ทบทวนจุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาส 
อุุปสรรค (SWOT Analysis) ของการใช้้วััฒนธรรมเพื่่�อส่่ง
เสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ในประเทศไทย
		  1.1	จุดแข็็ง (strength) ได้้แก่่ 1) รััฐบาลไทยมีี 
นโยบายด้า้นการพัฒันาเศรษฐกิิจและความสามารถในการ
แข่ง่ขันัที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัการส่ง่เสริมิวัฒันธรรมเอกลักัษณ์ข์อง
ชาติโิดยอนุุรักัษ์ ์ฟื้้�นฟู และเผยแพร่่ประวัตัิศิาสตร์ว์ัฒันธรรม 
ขนบธรรมเนีียม ศิลิปะ ประเพณีีภูมิปิัญัญา ภาษาไทย และ
ภาษาถิ่่�นที่่�มีีอััตลัักษณ์์และความหลากหลายผ่่านช่่องทาง
ต่่าง ๆ เพ่ื่�อให้้เกิิดความภาคภููมิิใจในเอกลัักษณ์์ของชาติิ 
พร้้อมทั้้�งสนัับสนุุนการสร้้างสรรค์์ศิิลปวััฒนธรรมและ
ภููมิิปััญญาไทย เพื่่�อกระตุ้้�นกระแสนิิยมวััฒนธรรมไทย 
พััฒนาต่่อยอดและสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มในภาคธุุรกิิจและ
อุุตสาหกรรม และ 2) ประเทศไทยมีีความรุ่่�มรวยทาง
วััฒนธรรมโดยมีีสิินทรััพย์์ทางวััฒนธรรม (cultural  
assets-based) ที่่�หลากหลายทั้้�งที่่�จัับต้้องได้้ และจัับต้้อง
ไม่ไ่ด้้ ที่่�สามารถนำมาเป็น็องค์ป์ระกอบการสร้า้งคุณุค่าหรืือ
เพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าสร้้างสรรค์์ 
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		  1.2	จุุดอ่่อน (weakness) ได้้แก่่ 1) ชุุมชนผู้้�ผลิิต
และผู้้�ประกอบการด้า้นสินิค้า้ทางวัฒันธรรมในธุรุกิจิขนาด
เล็ก็ (SME) ยังัขาดองค์ค์วามรู้้�ในด้า้นการออกแบบการริเิริ่่�ม
สร้้างสรรค์์ที่่�จะนำทรััพยากรทางวััฒนธรรมมาประยุุกต์์ 
ใช้้กัับผลงาน รวมถึึงยัังขาดข้้อมููลเก่ี่�ยวกัับการพัฒนาการ 
ผลิิต การออกแบบสิินค้้าให้้ตรงกัับความต้้องการของกลุ่่�ม
เป้้าหมาย แนวโน้้มความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคการ 
กระจายสิินค้้า 2) ผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมของไทยยัังมีี 
ข้้อด้้อยในการควบคุุมคุุณภาพ มาตรฐานการผลิิต 3) การ
ขาดการสร้า้งระบบนิเิวศน์ท์ี่่�เอื้้�อต่อ่การนำวัฒันธรรมมาใช้้
ในการสร้้างสรรค์์ผลงานอย่่างแข็็งแกร่่ง อาทิิ แหล่่งเรีียนรู้้�
ศิลิปวัฒันธรรม พื้้�นที่่�ในการแสดงความคิดิสร้า้งสรรค์ ์การ
จััดแสดงทางวััฒนธรรมซึ่่�งเป็็นแรงบัันดาลใจสำคััญในการ
สร้้างสรรค์์ผลงาน อีีกทั้้�งการจััดการฐานข้้อมููลทางด้้าน
วััฒนธรรมซึ่่�งเป็็นกระบวนการต้นน้้ำในการส่งเสริิม
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ยัังไม่่เอื้้�อแก่่การเข้้าถึึงและการ 
นำไปใช้้ในการดำเนิินธุุรกิิจในอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์  
4) การตรวจคััดกรองสื่่�อ (censorship) ความเหมาะสม 
ในการแสดงออกทางวััฒนธรรม และการละเมิิดเสรีีภาพ 
ในการแสดงออกทางวััฒนธรรม (cultural expressions) 
ยัังคงเป็็นประเด็็นที่่�ผู้้�ประกอบการมีีความความกัังวลใน
การนำวััฒนธรรมมาประยุุกต์์ใช้้ในการสร้้างสรรค์์ผลงาน
และ 5) หน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งภาครััฐ ภาคเอกชนและ
ชุมุชนยังขาดการบูรณาการในการกำหนดนโยบาย ทิศิทาง
และเป้้าหมายการดำเนิินงานเกี่่�ยวกัับส่่งเสริิมสิินค้้าหรืือ
ผลิิตภัณฑ์์วััฒนธรรมท่ี่�ชััดเจนและต่่อเน่ื่�อง รวมทั้้�งการ 
บููรณาการความร่่วมมืือระหว่่างรััฐ ภาคเอกชนและชุุมชน
อย่่างเป็็นรููปธรรม
		  1.3	 โอกาส (opportunity) ได้แ้ก่ ่1) ความก้า้วหน้า้
ทางเทคโนโลยีี นวััตกรรมและส่ื่�อใหม่่ช่่วยทำให้้บุุคลากร 
ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งในห่ว่งโซ่คุ่ณุค่า่ (value chain) ในอุตุสาหกรรม
สร้า้งสรรค์ สามารถใช้ป้ระโยชน์จ์ากสินิทรัพัย์ท์างวัฒันธรรม
ได้้ง่่ายขึ้้�น อาทิิ การสร้้างระบบการจััดเก็็บข้้อมููลทาง
วัฒันธรรมท่ี่�มีีประสิิทธิภิาพ การเผยแพร่่องค์์ความรู้้�ทางด้้าน 
วััฒนธรรม การจััดแสดงและจำหน่่ายผลงานต่่อสาธารณะ 
และ 2) กระแสความนิิยมในสิินค้้าทางวััฒนธรรมเพิ่่�มมาก
ขึ้้�นในกลุ่่�มผู้้�บริิโภคทั้้�งชาวไทยและชาวต่่างชาติิ
		  1.4	อุุปสรรค/ภััยคุุกคาม (threat) ได้้แก่่ 1)การ

เปลี่่�ยนแปลงการดำเนินิชีีวิติแบบ“วิถิีีใหม่ ่(New Normal)” 
เนื่่�องจากสถานการณ์์การแพร่่ระบาดของเชื้้�อไวรััสโคโรนา 
2019 อาจส่ง่ผลต่อ่รูปูแบบการประกอบกิจิกรรมที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง
กัับการนำวััฒนธรรมมาใช้้ในอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์  
2) มุมุมองในการนำวััฒนธรรมมาใช้เ้พื่่�อการสร้้างสรรค์และ
การอนุุรัักษ์์มรดกทางวััฒนธรรมของคนแต่่ละกลุ่่�มมีีความ
แตกต่า่งกันัอาจส่ง่ผลต่อ่การจำกัดักรอบความคิดิสร้า้งสรรค์์
ในการประยุุกต์์ใช้้วััฒนธรรมในการผลิิตสิินค้้าและบริิการ
	 2.	ข้้อเสนอแนวทางการใช้้วััฒนธรรมเพ่ื่�อส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ในประเทศไทย
	 เศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์เ์ป็น็การสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มของสินิค้า้
และบริกิารโดยอาศัยัภูมูิปิัญัญา ศิลิปวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นเป็น็
รากฐานสำคััญ ผสมผสานกับความคิิดสร้า้งสรรค์ของมนุุษย์์ 
ซึ่่�งเม่ื่�อวิิเคราะห์์ถึึงแนวทางการใช้้วััฒนธรรมเพ่ื่�อส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ในประเทศไทย สามารถจำแนกเป็็น
รายด้้านการพััฒนา ดัังนี้้�
		  2.1	การพััฒนาต้้นทุุนทางวััฒนธรรม
		  กระทรวงวััฒนธรรมจำเป็็นอย่่างยิ่่�งที่่�จะต้้องรัักษา 
สืืบทอดและพััฒนามรดกภููมิิปััญญาและศิิลปวััฒนธรรม 
ท้้องถิ่่�นให้้คงอยู่่�อย่่างยั่่�งยืืน ถืือเป็็นความท้้าทายหน่ึ่�งของ
กระทรวงวััฒนธรรมที่่�จะต้้องสืืบสาน รัักษา ต่่อยอดมรดก
ทางวััฒนธรรมควบคู่่�กัันไป ได้้แก่่ สร้้างระบบนิิเวศน์์ที่่�เอื้้�อ
ต่่อการนำวััฒนธรรมมาใช้้ในการสร้้างสรรค์์ พััฒนาแหล่่ง
เรีียนรู้้�ศิลปวััฒนธรรมให้้เป็็นสถานที่�เผยแพร่่องค์์ความรู้้�
ต้้นแบบ ตลอดจนควรพััฒนาระบบการจััดการองค์์ความรู้้�
ด้้านวััฒนธรรม ระบบการจััดเก็็บข้้อมููลภููมิิปััญญา แหล่่ง
เรีียนรู้้�ทางศิิลปวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น จััดทำเป็็นแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์ที่่�ทุุกคนสามารถเข้้าถึึงได้้ และควรส่งเสริิมการ
จััดการเรีียนการสอนด้้านศิิลปวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ 
ประเพณีีท้องถิ่่�น และประยุุกต์์ใช้เ้ทคโนโลยีีสมััยใหม่ใ่นการ
พัฒันาแหล่ง่เรีียนรู้้�ทางวััฒนธรรม เพ่ื่�อสร้า้งความตระหนักั 
และจููงใจให้้เด็็ก เยาวชน มาร่่วมกัันรัักษาและต่่อยอดทุุน
ทางวััฒนธรรม 
		  2.2	การพััฒนาทรััพยากรมนุุษย์์ 
		  การพััฒนาสิินค้้านวััตกรรมจำเป็็นต้้องปลููกฝัังทุุน
มนุุษย์์ให้้มีีความคิิดสร้้างสรรค์์ ทั้้�งในด้้านการสร้้างสรรค์์
เองหรืือแสวงหาความสามารถในการออกแบบหรืือประดิษิฐ์์
สิินค้าท่ี่�สัังคมต้้องการเหนืือสิินค้าท่ี่�คล้้ายกััน การพัฒนา
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เทคโนโลยีีการผลิิตจากเครื่่�องมืือและอุุปกรณ์์ที่่�เหมาะสม 
ในการผลิิตให้้ได้้ต้้นทุนและคุุณภาพที่่�ต้้องการ รวมไปถึึง
การพิิจารณาผลประโยชน์์ทางเศรษฐกิิจ ความเป็็นที่่�
ต้้องการของสัังคมด้้วยปริิมาณอุุปสงค์์ที่่�มากพอในเชิิง
พาณิิชย์์ กล่า่วคืือ การสร้า้งสรรค์สินิค้านวัตักรรมต้อ้งคำนึึง
ถึึงความต้้องการในการอุุปโภค การบริิโภคของสัังคมท่ี่�
เปลี่่�ยนแปลงไป
	ทุ นมนุุษย์์ของผู้้�ประกอบการวิิสาหกิิจชุุมชน คืือ  
ความรู้้� ความสามารถ ทัักษะ ประสบการณ์์ บุุคลิิกภาพ ที่่�
สั่่�งสมของตััวบุุคคล สามารถเพิ่่�มพููนได้้อย่่างต่่อเนื่่�องเป็็น
ทรััพยากรที่่�สำคััญที่่�สุุดขององค์์การที่่�จะนำพาไปสู่่�ความมีี
ประสิิทธิภิาพ และประสิิทธิผิลขององค์ก์าร รวมถึึงส่ง่เสริมิ
ประเพณีีและวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นให้ย้ั่่�งยืืน โดยกรอบแนวคิดิ
ทุุนมนุุษย์์เชิิงนวัตกรรมและสร้้างสรรค์เพ่ื่�อสร้้างความได้้
เปรีียบในการแข่่งขััน และสร้้างความยั่่�งยืืนให้้กัับชุุมชน 
ประกอบด้้วยการมุ่่�งเน้้นชุมชน การฝึกอบรม ภาวะผู้้�นำ 
บุุคลิิกภาพ ความรู้้� ทัักษะ สุุนทรีียภาพ ความเป็็นต้้นฉบัับ 
และประสบการณ์์
	 กล่่าวโดยสรุุปคณะผู้้�เขีียนมีีความเห็็นว่่า แนวทาง 
การใช้้วััฒนธรรมเพ่ื่�อส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ใน
ประเทศไทย จำเป็็นต้องมุ่่�งเน้้นการมีีส่วนร่วมจากชุุมชนใน
การค้นหา วางแผนและแบ่่งความถนัดัของคนให้้เข้้ากัับงาน 
ในขั้้�นตอนต่่าง ๆ และดึึงศัักยภาพชุุมชนออกมา ประกอบ
กับัความร่ว่มมืือจากภาครัฐัในการส่ง่เสริมิการฝึกึอบรมให้้
ความรู้้�ที่�จำเป็็น อาทิิ ความรู้้�ในด้านการพัฒนาผลิิตภัณฑ์์ 
บรรจุภุัณัฑ์ ์และความเชี่่�ยวชาญของภาคเอกชนในด้า้นการ
ส่ง่เสริมิการตลาดที่่�คำนึึงถึึงความต้อ้งการของผู้้�บริโิภคเป็น็
ที่่�ตั้้�ง (Customer-Orientation)

สรุุป
	 มรดกภููมิปิัญัญา ศิลิปวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นเปรีียบเสมืือน
ต้้นน้้ำของห่่วงโซ่่คุุณค่่า ในการพััฒนาไปสู่่�เศรษฐกิิจ
สร้า้งสรรค์ ที่่�สามารถเพิ่่�มมูลูค่าและสร้้างรายได้้ให้ก้ับัชุมุชน 
ด้้วยการใช้้วััฒนธรรมเพื่่�อส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ใน
ประเทศไทย เป็็นการดำเนิินงานที่่�มีีความสอดคล้้องกัับ
ยุุทธศาสตร์์ชาติิด้้านการสร้้างความสามารถในการแข่่งขััน 
และประเด็็นการปฏิิรููปประเทศท่ี่�มุ่่�งเน้้นขัับเคล่ื่�อน
ประเทศไทยไปสู่่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ โดยใช้้ทุุนทาง

วััฒนธรรมและความคิิดสร้้างสรรค์์ของมนุุษย์์เป็็นพื้้�นฐาน 
ซึ่่�งคณะผู้้�เขีียนได้้เสนอแนวทางการต่่อยอดทุุนทาง
วััฒนธรรมสู่่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ไว้้ 2 ประเด็็นหลัักท่ี่�
เก่ี่�ยวข้้องกัับการพััฒนาทุุนทางวััฒนธรรม และทุุนมนุุษย์์ 
โดยคำนึึงถึึงความต้้องการของผู้้�บริิโภคเป็็นสำคััญ
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