
รัฏฐาภิรักษ์ 
วารสารราย 4 เดือน ปีท่ี 58 ฉบับท่ี 1 มกราคม - เมษายน 2559

22

ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขนั
การส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทยในตลาดจนี 
Efficiency and Comparative advantage of 
exporting Fresh Longan from Thailand to China market

 ACADEMICTALK

ธันยพร ศรีแก้ว
นกัศกึษาปรญิญาโท คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัเซ่ียงไฮ้

Miss Tanyaporn Srikaew
Master student at the Faculty of Economics, Shanghai University

E-mail: aomzsrikaew@gmail.com



The National Defence College of Thailand Journal 23

 ACADEMICTALK

บทคัดย่อ

	 การศึกษาครัง้นีม้วัีตถุประสงค์คอื ศึกษาความได้เปรยีบโดยเปรียบเทยีบ (Revealed 

Comparative Advantage: RCA) ในการส่งออกล�ำไยสดของไทยไปยงัตลาดจนี โดย

เปรยีบเทยีบกับประเทศเวยีดนาม และศกึษาส่วนแบ่งการตลาด (Share of Market 

หรือ Market Share: MS) ของล�ำไยสดไทย โดยเปรยีบเทยีบกับประเทศคูแ่ข่งในตลาด

จีน โดยใช้ข้อมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) ในช่วงปี พ.ศ. 2543-2557  

รวมระยะเวลา 14 ปี โดยอ้างองิข้อมูลทางสถิตจิากฐานข้อมลูการค้าระหว่างประเทศ

ของสหประชาชาติ (UN Comtrade Database) ตามพิกัดอัตราศุลกากรระบบ  

Harmonized Code

	 ผลการวิเคราะห์ค่าดัชนคีวามได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) ของล�ำไย

สดของประเทศไทยและประเทศเวียดนามในตลาดจีนพบว่า ทั้งประเทศไทยและ

ประเทศเวียดนามมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบในการส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจนี 

เนือ่งจากทัง้ 2 ประเทศมค่ีา RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงเวลาทีท่�ำการศกึษา แต่

ประเทศไทยกลบัมค่ีา RCA น้อยกว่าประเทศเวยีดนาม อกีทัง้ค่า RCA ยงัมแีนวโน้ม

ลดลง แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมคีวามสามารถในการแข่งขันการส่งออกล�ำไยสดใน

ตลาดจนีน้อยกว่าประเทศคู่แข่ง  

	 ผลการวิเคราะห์ค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ของล�ำไยสดของประเทศไทยและ

ประเทศเวียดนามในตลาดจนีพบว่า โดยภาพรวมแล้วประเทศไทยมค่ีา MS น้อยกว่า

ประเทศเวียดนามอยู่มาก แสดงให้เหน็ว่าประเทศเวยีดนามมคีวามสามารถครองตลาด

ได้มากกว่าประเทศไทยในการส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจนี

	 โดยสรปุในระหว่างปี พ.ศ. 2543-2557 ประเทศไทยมศัีกยภาพและความสามารถ

ในการแข่งขัน และการครองตลาดของการส่งออกล�ำไยสดในตลาดจนีต�ำ่กว่าประเทศ

คูแ่ข่ง

ค�ำส�ำคญั: ศกัยภาพ, ความสามารถในการแข่งขัน, การส่งออกล�ำไยสด, ตลาดจนี
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Abstract
	

	 The research aims to study “Revealed Comparative Advantage 

(RCA)” and “Share of Market or Market Share” of Thai Longan’s exports 

to China market, by comparing with Vietnam which is considered as one 

of Thailand’s major competitors. The research results in this study were 

analyzed based on time series from year 2000 to year 2014 which re-

trieved from UN Comtrade Database under rubric of HS.

	 The result from Revealed Comparative Advantage (RCA) analysis 

showed that longan export to China for both Thailand and Vietnam are 

competitive in China market because calculated figures for both countries 

are higher than 1. However, Vietnam has more competitiveness compared 

to Thailand. Furthermore, RCA figure for Thailand has experienced  

downward trend indicting that its competitiveness is lower than Vietnam.

	 From market share (MS) analysis of the fresh longan in China 

market, it is revealed that market share of Thai longan exported to  

China is lower than Vietnam’s. It shows that Vietnam is able to penetrate 

and gain higher share than Thailand in China market.

	 In conclusion, from 2000-2014 Thailand has potential comparative 

advantage and market share in exporting fresh longan in china market  

is lower than its competitors.

Keywords: Thailand, China, Comparative advantage, Market Share
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บทน�ำ
	 การค้าระหว่างประเทศถือว่ามีบทบาทส�ำคัญต่อ

เศรษฐกิจของแต่ละประเทศเป็นอย่างมาก รวมถึง

ประเทศไทยซ่ึงมีระบบเศรษฐกิจแบบเปิด (Open 

Economy) และเป็นประเทศทีม่รีายได้จากการส่งออก

เป็นจ�ำนวนมาก โดยพจิารณาจากสถิตกิารค้าระหว่าง

ประเทศพบว่าภาพรวมส่วนใหญ่ประเทศไทยมแีนวโน้ม

การส่งออกเพิม่ข้ึนอย่างต่อเนือ่ง สนิค้าส่งออกทีส่�ำคัญ

ของประเทศไทยท่ีมมีลูค่าการส่งออกมากทีส่ดุคอืสนิค้า

อตุสาหกรรม รองลงมาคอืสินค้าเกษตรกรรม ซึง่โดย

ภาพรวมมูลค่าการส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส�ำหรับ

ภาคการเกษตรถือเป็นรากฐานส�ำคัญในการขับเคลื่อน

และพฒันาระบบเศรษฐกิจไทย เพราะประเทศไทยเป็น

ประเทศทีม่คีวามสามารถในการผลติสนิค้าเกษตรกรรม

หลายประเภท  (อ�ำพรรณ์ เหลอืงสมัฤทธิ,์ และกลุชยา 

พทิกัษ์วรพนัธ์, 2551)

	 ส�ำหรับการค้าระหว่างประเทศไทยและสาธารณรัฐ 

ประชาชนจีนมีมูลค่าทางการค้าเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ จาก

ความได้เปรียบศักยภาพการผลิตสินค้าเกษตรของไทย 

ประกอบกับจ�ำนวนประชากรของประเทศจีนที่มีมาก 

เป็นจุดส�ำคัญท�ำให้ประเทศไทยสนใจที่จะท�ำการค้ากับ

ประเทศยักษ์ใหญ่อย่างจนีในรปูแบบการเปิดเขตการค้า

เสรีระหว่างกัน และนับตั้งแต่ท่ีสาธารณรัฐประชาชน

จีนปฏิรูประบบเศรษฐกิจและด�ำเนินนโยบายเปิด

ประเทศ จีนจึงเป็นประเทศที่มีการน�ำเข้าและส่งออก

สนิค้าในปรมิาณมาก ซึง่การขยายตวัทางเศรษฐกิจและ

การค้าของจนี นอกจากจะส่งผลดต่ีอประเทศจีนเองแล้ว 

ยังส่งผลดีให้กับประเทศคู ่ค้าอีกด้วย (อุทัยวรรณ  

พูลทรัพย์, 2550) สินค้าทางการเกษตรของไทยที่

สาธารณรฐัประชาชนจนีน�ำเข้า 8 อนัดบัแรกได้แก่ ข้าว 

ยางพารา แป้งมนัส�ำปะหลงั ทเุรยีน ล�ำไยสดและล�ำไย

อบแห้ง น�ำ้ตาล มนัส�ำปะหลัง และกุง้สดแช่เย็นแช่แข็ง 

ตามล�ำดับ โดยในส่วนของผลไม้ที่จีนน�ำเข้าจาก

ประเทศไทยมากทีส่ดุอนัดับแรกคือ ทเุรยีน ล�ำไย มงัคุด 

ลิน้จี ่ และส้มโอ ตามล�ำดบั (โสภศิ พทุธโม, 2554) 

ประเทศไทยนบัได้ว่าเป็นผูส่้งออกล�ำไยรายใหญ่ของโลก 

โดยประเทศจนีถือเป็นตลาดหลกัในการส่งออกล�ำไยสด 

รองลงมาได้แก่ฮ่องกงและอินโดนีเซีย (ตาราง 1) 

เนือ่งจากล�ำไยสดของไทยผลโต เนือ้หนา หอม หวาน 

กรอบ เมด็เลก็ คณุภาพดี

ที่มา: ตลาดส่งออก 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ, โดยศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย ์ 
โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร, 2558, ค้นเมื่อ 6 กรกฎาคม 2558, จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/MenuComTH/stru1_ 
export/export_topn_re/report.asp

					    มลูค่า: ล้านเหรยีญสหรฐัฯ

	 2548	 2549	 2550	 2551	 2552	 2553	 2554	 2555	 2556	 2557

จนี	 25.7	 24	 24.5	 25.9	 31.5	 32.7	 64.6	 103	 141	 84.2

ฮ่องกง	 8.04	 6.34	 15	 20.1	 26.6	 28.3	 43.6	 42.6	 45	 26.8

อนิโดนเีซีย	 14	 18.9	 21.6	 19.6	 31	 34.6	 69.9	 86	 43.1	 62.3

เวียดนาม	 0	 0.21	 0.79	 0.50	 4.35	 2.83	 10.2	 26.2	 34.9	 63

สงิคโปร์	 0.94	 1.12	 1.24	 1.77	 1.12	 1.24	 2.27	 2.27	 2.39	 2.52

รวมทกุประเทศ	 53.3	 55.2	 70.5	 78.7	 107	 111	 205	 273	 279	 247

ประเทศ

ตาราง 1: มูลค่าการส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทย ปี พ.ศ. 2548-2557
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	 จาก (ตาราง 2) การส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทย 

ไปยังสาธารณรฐัประชาชนจนีบางปีมมีลูค่าการส่งออก

มากข้ึนกว่าปีทีผ่่านมา บางปีมมีลูค่าการส่งออกน้อยลง 

เนือ่งจากสาธารณรัฐประชาชนจนีมกีารน�ำเข้าล�ำไยจาก

ประเทศเวียดนาม (ตาราง 3) ซึ่งส่งผลกระทบต่อ 

การส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทย ท�ำให้ประเทศไทย 

มคีูแ่ข่งส�ำคัญในการส่งออกล�ำไยสด ดงันัน้ การศกึษา

ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันการส่งออก

ล�ำไยสดของประเทศไทยในตลาดจีนจึงเป็นเรื่องที ่

น่าสนใจ

การทบทวนวรรณกรรม/
เอกสารที่เกี่ยวข้อง
	 ปรวด ีกาลวิบูลย์ (2554) ศกึษาเรือ่ง ปัจจยัทีม่ี

ผลต่ออุปทานการส่งออกล�ำไยอบแห้งของประเทศไทย

ไปสาธารณรัฐประชาชนจนี โดยใช้ข้อมูลอนกุรมเวลา 

ระหว่างปี พ.ศ. 2539-2553 วเิคราะห์ด้วยแบบจ�ำลอง

ที่มา: จาก The United Nations Commodity Trade Statistics 
Database, United Nations Statistics Division, 2558, ค้นเมื่อ 
6 กรกฎาคม 2558, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasic-
Query.aspx

	 ปี	 ปรมิาณ (ตนั)	 มลูค่า (เหรยีญสหรฐัฯ)

	2548	 83,707	 33,102,949

	2549	 74,259	 35,256,506

	2550	 54,325	 27,194,067

	2551	 56,925	 28,017,751

	2552	 78,621	 35,475,846

	2553	 87,698	 39,322,973

	2554	 149,131	 78,465,288

	2555	 193,238	 122,574,973

	2556	 217,933	 151,763,860

	2557	 136,784	 98,020,086

ตาราง 2: แสดงปริมาณและมูลค่าการส่งออกล�ำไย

สดจากประเทศไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนใน 

ปี พ.ศ. 2543-2557

ที่มา: The United Nations Commodity Trade Statistics Database, United Nations Statistics Division, 2558, ค้นเมื่อ 6 กรกฎาคม 
2558, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

ตาราง 3: แสดงปริมาณและมูลค่าการน�ำเข้าล�ำไยสดจากประเทศไทยและประเทศเวียดนามของสาธารณรัฐ

ประชาชนจนี ในปี พ.ศ. 2543-2557

	 ปี	 	 ปริมาณ (ตนั)	 	 	 มูลค่า (เหรยีญสหรฐัฯ) 

	 	 ประเทศไทย	 	 ประเทศเวียดนาม	 ประเทศไทย	 	 ประเทศเวียดนาม

	 2548	 90,057	 	 92,496	 70,010,732	 	 27,274,194

	 2549	 76,850	 	 139,793	 59,283,655	 	 53,587,802

	 2550	 82,716	 	 147,081	 72,452,641	 	 55,212,290

	 2551	 101,770	 	 245,394	 95,364,010	 	 103,205,054

	 2552	 161,906	 	 348,384	 136,826,361	 	 155,522,224

	 2553	 149,954	 	 417,403	 149,198,891	 	 189,201,424

	 2554	 222,006	 	 505,438	 278,418,465	 	 274,813,476

	 2555	 265,548	 	 602,863	 386,342,659	 	 393,676,529

	 2556	 248,602	 	 701,715	 395,060,973	 	 493,598,797

	 2557	 168,966	 	 796,264	 244,725,076	 	 639,554,486
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ทางเศรษฐมติใินรปูสมการถดถอยพหุคณู และวเิคราะห์

ความได้เปรยีบโดยเปรียบเทียบทีป่รากฏ (RCA) ของ

ประเทศไทยและประเทศพม่า ในการส่งออกล�ำไยอบ

แห้งของประเทศไทยไปสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ระหว่างปี พ.ศ. 2548-2553

	 ผลการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปทานการส่งออก

ล�ำไยอบแห้งพบว่า ราคาล�ำไยอบแห้งเปรียบเทียบ

ระหว่างประเทศไทยกับประเทศพม่า และการท�ำ 

ข ้อตกลงเร ่งลดภาษีสินค ้าผักและผลไม้ระหว่าง

ประเทศไทยกับสาธารณรัฐประชาชนจีน มีความ

สัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออกล�ำไย

อบแห้งไปสาธารณรัฐประชาชนจีนอย่างมีนัยส�ำคัญ 

ทางสถิต ิส่วนราคาล�ำไยอบแห้งทีเ่กษตรกรขายได้และ 

อตัราแลกเปลีย่นเงินบาทต่อเงินหยวนไม่มคีวามสมัพนัธ์

กับปริมาณการส่งออกล�ำไยอบแห้งอย่างมีนัยส�ำคัญ 

ทางสถิติ

	 ผลการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ทีป่รากฏของประเทศไทยและประเทศพม่า ในการส่งออก 

ล�ำไยอบแห้งของประเทศไทยไปสาธารณรัฐประชาชน

จนีพบว่า ประเทศพม่ามคีวามได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบ

มากว่าประเทศไทย

	 สุพิชฌาย์ กมลรัตนกุล (2554) ศึกษาเรื่อง 

ศักยภาพการส่งออกกุ้งสดแช่แข็งของประเทศไทยใน

ตลาดสหรัฐอเมริกา โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิรายปีตั้งแต่ 

ปี พ.ศ. 2545-2553 โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) แบบจ�ำลองส่วนแบ่ง 

การตลาด (MS) และพจิารณาค่าดัชนคีวามได้เปรยีบ 

โดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏร่วมกับส่วนแบ่งการตลาด 

	 ผลการศึกษาการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ในการส่งออกกุ้งสด 

แช่แข็งของประเทศไทยกับประเทศเวียดนามไปยัง

สหรัฐอเมริกาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบ 

โดยเปรียบเทียบในการส่งออกกุ้งสดแช่แข็งไปยัง

สหรฐัอเมริกา

	 ผลการศึกษาการวิเคราะห์ค่าส่วนแบ่งการตลาด 

(MS) พบว่าประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดในการ 

ส่งออกกุ ้งสดแช่แข็งไปยังสหรัฐอเมริกามากกว่า 

ประเทศเวียดนาม

	 ผลการศึกษาการวเิคราะห์ร่วมกันระหว่างค่าดชันี

ความได้เปรยีบโดยเปรียบเทียบทีป่รากฏ (RCA) และ

ส่วนแบ่งการตลาด (MS) พบว่าประเทศไทยมีความ

สามารถในการแข่งขันมาก และมีแนวโน้มที่จะครอง

ตลาดได้มากข้ึน ส่วนประเทศเวียดนามแม้จะมีความ

สามารถในการแข่งขันไม่สูงนัก แต่ก็มีแนวโน้มท่ีจะ

ครองส่วนแบ่งตลาดได้มากข้ึน

	 โสภศิ พทุธโม (2554) ศกึษาเรือ่งศกัยภาพการ

ส่งออกล�ำไยสดของไทยไปสาธารณรัฐประชาชนจีน 

วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

(RCA) ในการส่งออกล�ำไยสดของไทยไปสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม

และประเทศมาเลเซีย โดยใช้ข้อมลูอนุกรมเวลาภายใต้

พกัิด HS 0810901000 ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2545-2553 

และศกึษาการเปลีย่นแปลงส่วนแบ่งการตลาดล�ำไยสด

ของไทยกับประเทศคูแ่ข่งในตลาดสาธารณรัฐประชาชน

จนี โดยเปรยีบเทียบ 2 ช่วงเวลาคือ ช่วงปี พ.ศ. 2548-

2550 และช่วงปี พ.ศ. 2551-2553

	 ผลการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบใน

การส่งออกล�ำไยสดของไทยไปสาธารณรฐัประชาชนจนี

พบว่า ประเทศไทยมคีวามได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบใน

การส่งออกล�ำไยสดไปสาธารณรัฐประชาชนจีนเพียง

ประเทศเดียว

	 ผลการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งการ

ตลาดล�ำไยสดในตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีนพบว่า 

ทัง้ช่วงปี พ.ศ. 2548-2550 และช่วงปี พ.ศ. 2551-

2553 ประเทศไทยได้ประโยชน์จากผลการกระจายตวั

ของตลาด และผลการแข่งขันในตลาด แต่จะเสีย

ประโยชน์จากผลของการขยายขนาดของตลาด ซึง่การ

เปลี่ยนแปลงดังกล่าวท�ำให้ปริมาณการส่งออกล�ำไยสด

ของประเทศไทยไปยังตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน

เพิม่ข้ึน



รัฏฐาภิรักษ์ 
วารสารราย 4 เดือน ปีท่ี 58 ฉบับท่ี 1 มกราคม - เมษายน 2559

28

 วัตถุประสงค์ในการศึกษาวิจัย
	 1.	เพื่อศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การส่งออกล�ำไยสดของไทยกับประเทศคู่แข่งท่ีส�ำคัญใน

ตลาดจนี โดยเปรยีบเทยีบกับประเทศเวียดนาม

	 2.	เพื่อศึกษาส่วนแบ่งตลาดล�ำไยสดของไทยใน

ตลาดจนี โดยเปรียบเทยีบกับประเทศคูแ่ข่งคือประเทศ

เวียดนาม

วิธีการวิจัย
การรวบรวมข้อมูล
	 การศึกษาครั้งนี้ใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary 

Data) ซ่ึงเป็นลักษณะอนุกรมเวลา (Time-Series 

Data) ระหว่างปี พ.ศ. 2543-2557 รวมระยะเวลา 14 

ปี โดยข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูลที่รวบรวมมา

จากหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภายในประเทศและต่าง

ประเทศ เช่น ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, กรม 

ส่งเสริมการเกษตร, กรมส่งเสรมิการส่งออก, กรมการ

ค้าระหว่างประเทศ, กระทรวงพาณชิย์ งานวจิยัและ

บทความทีเ่ก่ียวข้อง เวบ็ไซต์ต่าง ๆ ทีเ่ก่ียวข้อง เช่น 

www.google.com, www.oae.go.th, www.moc.

go.th, http://comtrade.un.org/ เป็นต้น

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 1.	การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive  

Analysis) เพือ่ทราบเก่ียวกับสถานการณ์ท่ัวไปของล�ำไย

สดของไทยในตลาดจนี โดยอาศยัข้อมลูทางสถิติอย่างง่าย 

ในรูปแบบของอัตราส่วนร้อยละ ค่าเฉลี่ยในรูปตาราง 

เป็นต้น 

	 2.	การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative  

Analysis) โดย

		  2.1	 การวิเคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบ 

ในการส่งออกล�ำไยสดของไทยไปยังตลาดจีน โดย 

เปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งท่ีส�ำคัญคือประเทศ

เวียดนาม โดยจะพิจารณาจากค่าดัชนีความได้เปรียบ

โดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏ (Revealed Comparative 

Advantage Index: RCA) และส่วนแบ่งการตลาด 

(Share of Market หรอื Market Share: MS) เป็น

เคร่ืองมอืในการวิเคราะห์ข้อมลู MS

ผลการวิจัย
	 การวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ 
ทีป่รากฏ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA)
	 วิธีการใช้วัดการเปรียบเทียบด้านการค้าระหว่าง

ประเทศทีน่กัเศรษฐศาสตร์นยิมใช้กันมากเรยีกว่า ดชันี

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage: RCA) วัดจากการ 

เปรียบเทียบสัดส่วนของสินค้าในการส่งออกของ

ประเทศหนึง่ ๆ เมือ่เปรยีบเทยีบกับสดัส่วนของสนิค้า

นัน้ในตลาด ซ่ึงหากค่า RCA ของสนิค้าใดของประเทศ

หนึ่ง ๆ มีค่ามากกว่า 1 แสดงถึงความได้เปรียบใน

สนิค้านัน้ของประเทศนัน้ ๆ ในตลาด ส�ำหรบัค่าดัชนี 

RCA มสีตูรการค�ำนวณดังนี ้(Balassa, 1965 อ้างถงึ

ใน นโิลบล เรอืงเต็ม, 2557 หน้า 64)

 	 	 	 =	 ดัชนคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ

ในการส่งออกสนิค้า k ของประเทศ i ไปประเทศ j

	 	  	 =	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของ

ประเทศ i ไปยังประเทศ j

	  		 =	 มลูค่าการส่งออกสนิค้าทัง้หมดของ

ประเทศ i ไปยังประเทศ j

	 	  	 =	 มลูค่าการส่งออกสนิค้า k ของโลก 

(w) ไปยังประเทศ j

 

	 	 	 =   มลูค่าการส่งออกสนิค้าท้ังหมดของ
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โลก (w) ไปยังประเทศ j

k	 	 =   สนิค้าส่งออกล�ำไยท่ีพจิารณา

j	 	 =   ประเทศทีต้่องการจะศกึษาคอืประเทศจนี

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ
ที่ปรากฏ (RCA) ของล�ำไยสด
	 จากการค�ำนวณค่าดัชนีความได้เปรียบโดย 

เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของล�ำไยสดของ

ประเทศไทยและประเทศเวียดนามในตลาดจีนพบว่า 

ประเทศไทยและประเทศเวียดนามมีค ่า (RCA) 

มากกว่า 1 ทกุช่วงเวลา (ตาราง 6) หมายความว่า ทัง้

ประเทศไทยและประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบ 

โดยเปรียบเทยีบในการส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจนี

	 ค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

(RCA) ของประเทศไทยมค่ีามากกว่า 1 ทกุช่วงเวลา 

หมายความว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย 

เปรียบเทียบในการส่งออกล�ำไยสด และเมื่อพิจารณา

แนวโน้มการเปลีย่นแปลงค่า RCA ตลอดช่วงเวลาพบ

ว่ามีค่าเพิ่มข้ึนและลดลงสลับกันไป โดยเริ่มจากช่วง 

ปี พ.ศ. 2543 มค่ีาเท่ากับ 10.71 และหลงัจากน้ันค่า

ตาราง 6: แสดงค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ (RCA) ของล�ำไยสดของประเทศไทยและ
ประเทศเวยีดนาม ในปี พ.ศ. 2543-2557 ไปยังตลาดจนี

ที่มา: จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations 
Commodity Trade Statistics Database, United Nations 
Statistics Division, 2558, ค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2558, จาก http://
comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

	 ปี	 ประเทศไทย	 ประเทศเวยีดนาม

	 2543	 10.71	 88.20

	 2544	 3.80	 97.03

	 2545	 4.61	 118.59

	 2546	 7.93	 145.02

	 2547	 21.48	 68.59

	 2548	 24.40	 134.64

	 2549	 20.73	 124.97

	 2550	 13.58	 147.16

	 2551	 9.91	 104.61

	 2552	 7.38	 67.08

	 2553	 7.27	 48.66

	 2554	 8.77	 35.09

	 2555	 10.36	 54.40

	 2556	 11.79	 29.49

	 2557	 8.34	 85.61

รปูภาพ 6: แสดงค่าความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) ของล�ำไยสดของประเทศไทยและประเทศ

เวยีดนาม ช่วงปี พ.ศ. 2543-2557 ในตลาดจนีในรปูแบบกราฟ

ที่มา: จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistics Database, United Nations Statistics 
Division, 2558, ค้นเมื่อ 6 กรกฎาคม 2558, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx
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ลดลงจากเดมิ จนกระทัง่ช่วงปี พ.ศ. 2547 ค่าเพิม่ข้ึน

เป็น 21.48 ทรงตัวเร่ือย ๆ จนถงึช่วงปี พ.ศ. 2550 ค่า

ลดลงเป็น 13.58 และลดลงเรือ่ย ๆ  ในปีต่อ ๆ  มา จน

กระทัง่ในช่วงปี พ.ศ. 2557 มค่ีาเท่ากับ 8.34 

	 ค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

(RCA) ของประเทศเวยีดนามมีค่ามากกว่า 1 ทกุช่วง

เวลา หมายความว่าประเทศเวียดนามมคีวามได้เปรยีบ

โดยเปรียบเทียบในการส่งออกล�ำไยสด และเมื่อ

พจิารณาแนวโน้มการเปลีย่นแปลงค่า RCA ตลอดช่วง

เวลาพบว่ามค่ีาเพิม่ขึน้ โดยเริม่จากช่วงปี พ.ศ. 2543 

มค่ีาเท่ากับ 88.20 และเพิม่ข้ึนต่อเนือ่งในปีต่อ ๆ มา 

จนกระทัง่ในช่วงปี พ.ศ. 2547 ค่าลดลงเป็น 68.59 

และในช่วงปี พ.ศ. 2548 ค่ากลับเพิ่มข้ึนเป็นเท่าตัว

เท่ากบั 134.64 เพิม่ขึน้และลดลงเล็กนอ้ยสลับกนัไป 

ในปีต่อ ๆ มา จนกระทั่งในช่วงปี พ.ศ. 2552 ค่า 

ลดลงเป็น 67.08 และลดลงเรือ่ย ๆ จนในช่วงปี พ.ศ.

2557 มค่ีาเท่ากับ 85.61

ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share)
	 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด หมายถงึสดัส่วน

ของปริมาณสินค้าของผู ้ผลิตสินค้าชนิดหนึ่ง แล้ว

สามารถขายได้ท้ังหมดในตลาดแห่งหนึง่ ถ้าสดัส่วนของ

ส่วนแบ่งการตลาดมีแนวโน้มสูงข้ึน ผู้ผลิตรายนี้จะมี

ตลาดในการส่งออกมากข้ึน ส�ำหรับส่วนแบ่งการตลาด

มสีตูรการค�ำนวณดงันี ้

	 	 	 =	 ส่วนแบ่งการตลาดของสนิค้า k ของ

ประเทศ i ไปยังตลาด n

	 	 	 =	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของ

ประเทศ i ไปยังประเทศ n

	 	 	 =	 มลูค่าการส่งออกสนิค้า k จากทกุ

ประเทศของตลาด n

	 ส่วนแบ่งตลาดทีม่ค่ีามาก หมายถงึความสามารถ

ในการแข่งขันขายสนิค้าทีม่มีาก ซึง่มาจากหลายปัจจยั 

ได้แก่ ราคาสนิค้า คณุภาพ ความหลากหลายของสนิค้า

ที่มีไว้ให้ลูกค้าเลือกสรร ระยะเวลาที่ใช้ในการส่งมอบ 

ความแม่นย�ำของเวลาส่งมอบ เป็นต้น ส่วนหนึ่งของ

การได้มาซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดมาก ๆ คือความได้

เปรยีบจากการมต้ีนทนุการผลติท่ีต�ำ่กว่าประเทศอืน่ ซึง่

เรากล่าวได้ว่าความได้เปรียบในลักษณะเช่นนี้ เป็น

ความได้เปรยีบโดยสมบูรณ์ (Absolute Advantage) 

ดงันัน้ ส่วนแบ่งการตลาดจงึสะท้อนความได้เปรียบโดย

สมบูรณ์ไม่ใช่ความได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบ (นโิลบล 

เรอืงเต็ม, 2557)

ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด (MS) ของล�ำไยสด
	 จากการค�ำนวณค่าส่วนแบ่งตลาด (MS) ของล�ำไย

สดของประเทศไทยและประเทศเวียดนามในตลาดจีน

พบว่า ส่วนแบ่งตลาดของประเทศไทยมีค่าน้อยกว่า 

ส่วนแบ่งตลาดของประเทศเวียดนาม

	 ค่าส่วนแบ่งการตลาดของล�ำไยสด (MS) ของ

ประเทศไทยในตลาดจนีพบว่า ส่วนแบ่งตลาดของไทย

มีค่าน้อยกว่าส่วนแบ่งตลาดของเวียดนาม และเมื่อ

พจิารณาแนวโน้มการเปลีย่นแปลงค่า MS ตลอดช่วง

เวลาพบว่ามีแนวโน้มลดลง โดยเริ่มจากช่วงปี พ.ศ. 

2543 มค่ีาเท่ากับ 13.40 และค่าลดลงในปีต่อ ๆ มา 

จนในช่วงปี พ.ศ. 2547 และ 2548 ค่าเพิม่ข้ึนเป็น 

27.17 และ 33.76 ต่อจากนัน้ถัดมาในช่วงปี พ.ศ. 2549 

ค่าลดลงอกีคร้ัง เป็น 30.84 และลดลงเรือ่ย ๆ จน

กระทัง่ในช่วงปี พ.ศ. 2557 มค่ีาเท่ากับ 10.69 ในขณะ

ทีเ่มือ่พจิารณาแนวโน้มการเปลีย่นแปลงค่า MS ของ

ประเทศเวียดนามในตลาดจนีตลอดช่วงเวลาพบว่า มค่ีา 

ลดลงและเพิม่ข้ึนเลก็น้อยสลบักันไป โดยเริม่จากช่วงปี 

พ.ศ. 2543 มค่ีาเท่ากับ 60.20 และค่าลดและเพิม่เลก็

น้อยในปีต่อ ๆ มา จนในช่วงปี พ.ศ. 2547 ลดลงเป็น 

35.43 และค่าเพิม่ข้ึนเป็น 69.72 ในช่วงปี พ.ศ. 2557 

ซ่ึงจากการวิเคราะห์โดยภาพรวมแล้วส่วนแบ่งการ
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ตลาดของไทยมีแนวโน้มลดลง ในขณะที่เวียดนามมี

แนวโน้มเพิม่ข้ึนจากช่วงปี พ.ศ. 2543

สรุปผลการศึกษา
	 จากการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการค�ำนวณค่าดัชนี

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage Index: RCA) และส่วน

แบ่งการตลาด (Share of Market หรือ Market 

Share) ในการส่งออกล�ำไยสดของไทยไปยังตลาดจีน 

โดยเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งที่ส�ำคัญคือประเทศ

เวียดนาม ในช่วงปี พ.ศ. 2543-2557 ได้ข้อสรปุดงันี้

	 ในภาพรวมล�ำไยสดของประเทศไทยยังคงเป็น

สนิค้าส่งออกทีม่คีวามสามารถในการแข่งขัน เนือ่งจาก

มค่ีา RCA มากกว่า 1 ทกุช่วงเวลา โดยมค่ีา RCA 

เท่ากับ 10.71, 3.8, 4.61, 7.93, 21.48, 24.4, 20.73, 

13.58, 9.91, 7.38, 7.27, 8.77, 10.36, 11.79 และ 

8.34 ตามล�ำดับ แต่ค่า RCA ของประเทศไทยกลบั 

มีแนวโน้มลดลงตามปัจจัยทางด้านต่าง ๆ ที่เข้ามา

เก่ียวข้อง ทัง้ทีเ่กิดข้ึนจากประเทศผูส่้งออกเอง ประเทศ

คูค้่า และประเทศคูแ่ข่งในการส่งออก ส่งผลกระทบต่อ

การส่งออกล�ำไยสดในปีน้ัน ๆ เช่น ปริมาณผลผลิต

ล�ำไยของประเทศไทยในแต่ละปีมคีวามไม่แน่นอน ล�ำไย

ตาราง 7: แสดงค่าส่วนแบ่งตลาด (MS) ในการส่งออก
ล�ำไยสดของประเทศไทยและประเทศเวียดนาม 
ในปี พ.ศ. 2543-2557 ในตลาดจนี

ที่มา: จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations 
Commodity Trade Statistics Database, United Nations 
Statistics Division, 2558, ค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2558, จาก http://
comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

	 ปี	 ประเทศไทย	 ประเทศเวยีดนาม

	 2543	 13.40	 60.20

	 2544	 4.47	 56.47

	 2545	 5.55	 61.00

	 2546	 10.96	 66.16

	 2547	 27.17	 35.43

	 2548	 33.76	 66.23

	 2549	 30.84	 51.20

	 2550	 21.12	 56.12

	 2551	 14.00	 44.80

	 2552	 11.84	 36.04

	 2553	 11.18	 26.99

	 2554	 13.78	 23.38

	 2555	 15.32	 38.40

	 2556	 16.47	 19.93

	 2557	 10.69	 69.72

รูปภาพ 7: แสดงค่าส่วนแบ่งตลาด (MS) ในการส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทยและประเทศเวียดนาม 

ในปี พ.ศ. 2543-2557 ในตลาดจนีในรปูแบบกราฟ

ที่มา: จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistics Database, United Nations Statistics 
Division, 2558, ค้นเมื่อ 6 กรกฎาคม 2558, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx
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จากประเทศไทยมกีารตกค้างของสารเคมเีกินมาตรฐาน

ทีก่�ำหนด การเพิม่พืน้ทีเ่พาะปลกูล�ำไยของสาธารณรฐั

ประชาชนจนี เนือ่งจากผูบ้รโิภคชาวจนีมคีวามต้องการ

บริโภคล�ำไยเพิ่มข้ึน การเพิ่มปริมาณการส่งออกล�ำไย

ไปสาธารณรัฐประชาชนจีนของประเทศเวียดนาม 

เป็นต้น ท�ำให้ประเทศไทยมีค่าความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที่ปรากฏน้อยกว่าประเทศคู่แข่ง ส่งผลให้

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการแข่งขันการส่ง

ออกล�ำไยสดของไทยในตลาดจนีลดลง

	 นอกจากนี้จากการศึกษาส่วนแบ่งการตลาดล�ำไย

สดของไทยในตลาดจีนพบว่า ประเทศไทยมีส่วนแบ่ง

ตลาดทีน้่อยกว่าประเทศเวียดนาม หรอือาจกล่าวได้ว่า

ประเทศไทยมีความสามารถในการครองตลาดได้น้อย

กว่าประเทศเวียดนาม ส่วนหนึ่งอาจมาจากการที่

ประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบกว่าประเทศไทย 

ได้แก่ ราคาล�ำไยที่ต�่ำกว่าราคาล�ำไยของประเทศไทย 

การเข้ามารับซ้ือล�ำไยจากไทยของพ่อค้าคนกลางชาว

เวียดนาม ก่อนน�ำไปคดัแยกเพือ่ขายในตลาดเวยีดนาม

และส่งออกต่อไปยังตลาดจีนทางด่านการค้าชายแดน

จนี-เวียดนาม ซ่ึงได้สทิธปิระโยชน์ทางด้านภาษ ีดงันัน้ 

จงึจ�ำเป็นอย่างย่ิงทีป่ระเทศไทยควรมกีารปรับกลยุทธ์ให้

ล�ำไยของไทยมีศักยภาพและความสามารถแข่งขันใน

ตลาดจนีได้ต่อไป

ข้อเสนอแนะ
	 1.	ภาครัฐควรส่งเสริมและให้ความรู้ในการผลิต

ล�ำไยแก่เกษตรกร เพือ่ให้เกษตรกรผลติล�ำไยท่ีมคุีณภาพ 

และเป็นไปตามมาตรฐานตามที่ตลาดต่างประเทศ

ก�ำหนด โดยเฉพาะอย่างย่ิงสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ซ่ึงเป็นตลาดส�ำคญัในการส่งออกล�ำไยของไทย

	 2.	ภาครัฐควรให ้ความรู ้แก ่ เกษตรกรและ 

ผูป้ระกอบการ (พ่อค้าคนกลาง) ในระบบการท�ำการค้า

กับประเทศจีน เพื่อไม่ให้นักธุรกิจพ่อค้าล�ำไยชาวจีน 

เข้ามามบีทบาทในการควบคุมกลไกการค้าล�ำไยของไทย

แบบครบวงจร

	 3.	ภาครัฐควรส่งเสริมและจัดหาวิธีการขนส่งให้

เพยีงพอกับความต้องการ เช่น ในช่วงทีม่ผีลผลติล�ำไย

ออกสู่ตลาดมาก ควรสนับสนุนเที่ยวบินในการขนส่ง

ล�ำไยให้มากข้ึน เพื่อจะได้กระจายผลผลิตไปยังตลาด

ต่างประเทศได้เร็วข้ึน อกีทัง้ควรมกีารปรบัปรงุกลยุทธ์

ด้านการตลาดส่งออกล�ำไยของไทยให้มีประสิทธิภาพ

มากข้ึน โดยเฉพาะกลยุทธ์ท่ีน�ำมาใช้ส�ำหรับการเพิ่ม

คณุภาพของล�ำไย และเพิม่แรงจงูใจแก่ผูบ้รโิภคให้หัน

มาสนใจล�ำไยของไทยมากข้ึน
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