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บทคัดย่อ 
 การศึกษาการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับข้าวหอมไชยาพันธุ์พืน้เมืองในอ าเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธ์านี มี
วตัถปุระสงคเ์พื่อศกึษารูปแบบการสรา้งมลูคา่เพิ่มใหก้บัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง และเสนอแนวทางการสรา้งมลูค่าเพิ่ม 
โดยมีกลุม่เปา้หมายคือ ผูซ้ือ้ขา้วสารในจงัหวดัสรุาษฎรธ์านี จ านวน  400 ราย โดยใชแ้บบสอบถาม และการสมัภาษณใ์น
การเก็บขอ้มลู และใชส้ถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนมุานในการวิเคราะหแ์ละสงัเคราะหข์อ้มลู  
 ผลการวิจยัพบวา่ รูปแบบการสรา้งมลูค่าเพิ่มใหก้บัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง ไดแ้ก่ การพฒันารูปแบบสินคา้
ใหเ้ป็นที่ตอ้งการของตลาด การปรบัรูปแบบบรรจภุณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบักลุม่ผูบ้ริโภค และการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑต์่างๆ 
ส าหรับแนวทางการส่งเสริมการสรา้งมูลค่าเพิ่ม ได้แก่ การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ ์การแปรรูปสินค้า ให้มีความ
หลากหลาย การเพิ่มช่องทางการจ าหนา่ย และการประชาสมัพนัธ ์

ค าส าคัญ: ขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง  การสรา้งมลูคา่เพิ่ม  อ าเภอไชยา  จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี 

Abstract  
The creating added value for Chaiya Native Rice in Chaiya district, Surat Thani province. The purpose 

of this study was; to study the forms of creating added value for Chaiya Native Rice and propose ways to create 
added value. The target group is 400 rice buyers in Surat Thani province. Questionnaires and interviews were 
used to collect data, and descriptive and inferential statistics were used for data analysis and synthesis.  

The results of the research showed that the value-added model for Chaiya Native Rice were: product 
development to be marketable, developing the packaging design to be in accordance with consumer groups 
and processing into various products. The guidelines for promoting value-added creation include: packaging 
design development, product diversification, increasing distribution channels and public relations. 

Keywords: Chaiya native rice, value added creation, Chaiya district, Surat Thani province 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 จังหวัดสุราษฎร์ธานีเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีการ
ปลูกขา้วเชิงพาณิชยท์ี่ส  าคัญในภาคใต ้ซึ่งอ าเภอไชยา
นับเป็นแหล่งปลูกขา้วที่ส  าคัญแหล่งหนึ่งของจังหวัดสุ
ราษฎรธ์านี โดยมีพืน้ที่การปลกูกระจายอยู่ทั่วทัง้ 6 ต าบล
จากทัง้หมด 9 ต าบล ไดแ้ก่ ต าบลตลาดไชยา ต าบลเลม็ด 
ต าบลเวียง ต าบลทุง่ ต าบลป่าเว และต าบลโมถ่าย โดยใน
ปีการเพาะปลกู 2558/2559 มีพืน้ท่ีเพาะปลูกขา้วนาปี 
2,736.81 ไร ่และพืน้ที่รวมทัง้ปีที่ท  าการเพาะปลกูขา้วนา
ปรงั 4,891.19 ไร ่โดยมีเกษตรกรบางรายท าการเพาะปลกู
ขา้วนาปรงัไดม้ากกว่าปีละ 1 ครัง้ (ส  านักงานเกษตร
อ าเภอไชยา, 2561) โดยพนัธุ์ขา้วที่ปลกูส่วนใหญ่เป็น
พันธุ์ที่สอดคลอ้งกับความนิยมของผูบ้ริโภคในปัจจุบัน 
แต่อย่างไรก็ตามในอดีตขา้วหอมไชยา (Chaiya native 
rice) เป็นขา้วพันธุ์พืน้เมืองที่นิยมปลกูกันมากที่อ  าเภอ  
ไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี  มีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว แต่ปัจจุบันไม่ค่อยเป็นที่รูจ้ักกันทั่วไป โดยมี
หลักฐานเป็นเอกสารอ้างอิงว่าพันธุ์ข้าวช่ือ หอมไชยา      
มีมานานแลว้ เป็นขา้วที่มีช่ือเสียงมาก่อนในทอ้งทุ่งไชยา
ซึ่งเป็นที่ ราบลุ่มอุดมสมบูรณ์ ปลูกข้าวได้งอกงาม 
เนื่องจากมีน า้จากคลองไชยาไหลผ่านสมบรูณต์ลอดทัง้ปี 
โดยมีการเลา่ขานกันว่าเวลาขา้วออกรวงจะหอมไปทั่วทุ่ง 
เวลาหงุจะหอมไปทั่วบา้น  
 จาการรวบรวมข้อมูลจากส านักงานเกษตร
อ าเภอไชยา จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี ในปี พ.ศ. 2561 พบว่า 
มีเกษตรกรในพืน้ที่อ  าเภอไชยาซึง่ยงัคงปลกูขา้วหอมไชยา
พันธุ์พืน้เมืองเพียง 13 ราย พืน้ที่การปลูกรวมเพียง
ประมาณ 12 ไร ่โดยเกษตรกรกลุม่ดงักลา่วยงัคงสภาพวิถี
และวฒันธรรมการปลกูขา้วหอมไชยาจากบรรพบรุุษ โดย
เก็บเมลด็พนัธุไ์วใ้ชเ้อง ปลกู และดแูลขา้วตามภมูิปัญญา
ที่สืบทอดกนัมาชา้นาน และจากการสมัภาษณเ์กษตรกร 
เจ้าหน้าที่ ประชาชน และผู้มีส่วนเก่ียวข้อง พบว่า แม้
ปัจจุบนัจะมีการสรา้งมูลค่าเพิ่มดว้ยการแปรรูปเบือ้งตน้

ในรูปแบบของขา้วกลอ้งหอมไชยาเพื่อจ าหน่ายเป็นสินคา้ 
OTOP ของต าบลเลม็ด อ าเภอไชยา รวมถึงไดม้ีนกัวิจัย
ทดลองน าขา้วหอมไชยามาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑอ์าหาร
มูลค่าเพิ่ม ไดแ้ก่ ไอศกรีม และโยเกิรต์ เพื่อเป็นการเพิ่ม
อาชีพและสรา้งรายไดใ้หก้ับคนในชุมชนท่ีปลกูขา้วหอม 
ไชยา จากการสมัภาษณผ์ูม้ีสว่นเก่ียวขอ้งกบัการสง่เสริม
การปลกูขา้วหอมไชยาพนัธุ์พืน้เมืองและเกษตรกรผูป้ลกู
ขา้วหอมไชยาพันธุ์พืน้เมือง พบว่าการสรา้งมูลค่าเพิ่ม
ดังกล่าวนัน้ยังไม่ไดค้วามนิยมและประสบความส าเร็จ
เท่าที่ควรทั้งที่ข้าวหอมไชยามีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว มีแนวโน้มและโอกาสในการสร้างและเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจของพืน้ที่ รวมถึงมีคุณค่าทัง้ในเชิง
ของวฒันธรรมและภมูิปัญญาของทอ้งถ่ิน  

 การศึกษาวิจัยในครั้งนี  ้คณะผู้วิจัยได้ศึกษา
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัขา้วหอมไชยา
พนัธุพ์ืน้เมือง พฤติกรรมผูบ้ริโภค แนวคิดการตดัสินใจซือ้ 
และแนวคิดการสรา้งมลูคา่เพิ่ม ดงันี ้

 1.  ข้าวหอมไชยา 
 ขา้วหอมไชยาเป็นพนัธุ์ขา้วทอ้งถ่ินของจังหวดั  

สุราษฎร์ธานีมี ช่ื อเสียงมานาน โครงการอนุรักษ์ 
พนัธุกรรมพืช พระราชด าริสมเด็จพระเทพรตันราชสดุาฯ 
สยามบรมราชกุมารี จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี ไดน้ าเสนอขา้ว
หอมไชยาเป็นหนึ่ งในพันธุ์พืชอนุรักษ์ของจังหวัด 
เนื่องจากพนัธุข์า้วหอมไชยาในปัจจุบนัมีความแปรปรวน
สูงจนหาสายพันธุ์แท้ได้ล  าบาก เนื่องจากที่ผ่านมา
เกษตรกรไม่ได้ท าการคัดเลือกและเก็บรักษาอย่าง
ต่อเนื่อง รวมทัง้ชาวบา้นในพืน้ท่ีไม่ไดต้ระหนกัถึงคุณค่า
ของเกษตรกรในอาชีพท านา จึงเป็นเหตุท าใหก้ารปลูก
ขา้วหอมไชยาลดนอ้ยลง 
 ปัจจุบนัเกษตรกรในพืน้ที่อ  าเภอไชยามีจ านวน
ไมม่ากนกัที่ปลกูขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง โดยคงเหลือ
เกษตรกรเพียงกลุ่มเดียวที่ยังปลูกข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมือง คือ กลุ่มเกษตรกรอนุรกัษ์พันธุ์ขา้วหอมไชยา 
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โดยมีสมาชิกจ านวน 13 ราย โดยเกษตรกรกลุ่มดงักลา่ว
ยงัคงสภาพวิถีและวฒันธรรมการปลกูขา้วหอมไชยาจาก
บรรพบรุุษ โดยเก็บเมล็ดพนัธุไ์วใ้ชเ้อง ปลกู และดแูลขา้ว
ตามภูมิปัญญาที่สืบทอดกันมาช้านาน โดยการส่งเสริม
และสนับสนุนจากหน่วยงานที่ เก่ียวข้อง โดยเฉพาะ
ส านกังานเกษตรอ าเภอไชยา จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี 
 2.  แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค  

 พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ การกระท าต่างๆ ของ
บคุคลที่แสดงออกมาในการแสวงหาซือ้สินคา้และบริการ
ที่คาดหวงัว่าสามารถตอบสนองความตอ้งการและความ
พึงพอใจของตนเองภายใตก้ระบวนการตัดสินใจที่มีมา
ก่อนการซือ้  

 ท ฤษ ฎี พฤติ ก ร ร มผู้ บ ริ โ ภค  ( Consumer 
behavior theory) เป็นการศึกษาถึงเหตจุูงใจที่ท  าใหเ้กิด
การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑ ์โดยมีจดุเริม่ตน้จากการเกิดสิ่ง
กระตุ้น (Stimulus) ที่ท  าให้เกิดความต้องการ ซึ่งสิ่ง
กระตุ้นที่ผ่านเข้ามาทางความรูส้ึกนึกคิดของผู้บริโภค
เปรียบเสมือนกลอ่งด า (Buyer’s black box) โดยผูผ้ลิต
หรือผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได ้ความรูส้ึกนึกคิดของ
ผู้บริโภคจะได้รับอิทธิพลจากลักษณะต่างๆ ของผู้ซือ้ 
(Buyer’s response) หรอืการตดัสนิใจของผูซ้ือ้ จุดเริ่มตน้
มาจากสิ่งที่มากระตุน้แลว้ท าใหเ้กิดความตอ้งการและ
เกิดการตอบสนอง  (Buyer’s purchase decision)       
(ชยัณรงค ์ทรายค า, 2552)  

 แบบจ าลองของคอตเลอร์และอาร์มสตรอง 
(Model of consumer behavior by Philip Kotler, 
Saunders Veronica and Gary Armstrong) (2005) ได้
ก าหนดแบบจ าลองของการศึกษาดา้นพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
ซึง่แบง่ออกเป็น   

 1) สิ่งกระตุน้ทางการตลาด (Marketing and 
other stimuli) ไดแ้ก่ ปัจจัยที่เรียกว่าส่วนผสมทางการ
ตลาด (Marketing mix) ประกอบดว้ย ตัวผลิตภณัฑ ์

(Product) ราคา (Price) การวางจ าหน่าย (Place) และ
การสง่เสรมิการจ าหนา่ย (Promotion)   

 2) สิ่งกระตุน้อื่นๆ ไดแ้ก่ ปัจจัยดา้นเศรษฐกิจ 
(Economy) เทคโนโลยี (Technology) การเมือง (Politics) 
และวฒันธรรม (Culture)   

 3) กลอ่งด าของผูซ้ือ้ (Buyer’s black box) เป็น
ส่วนที่ได้รับอิทธิพลมาจากลักษณะของผู้ซือ้ ซึ่งได้รับ
อิทธิพลมาจากปัจจัยดา้นวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสงัคม 
ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยทางจิตวิทยา และยังไดร้บั
อิทธิพลมาจากกระบวนการตดัสินใจของผูซ้ือ้ ประกอบได้
ดว้ยขัน้ตอนต่างๆ 5 ขัน้ตอน ไดแ้ก่การรับรูปั้ญหา การ
คน้หาขอ้มลู การประเมินทางเลือก การตดัสินใจซือ้ และ
พฤติกรรมหลงัการซือ้ 

 4) การตอบสนองของผูซ้ือ้ (Buyer responses) 
ประกอบดว้ย การเลือกผลิตภัณฑ์ การเลือกตราสินค้า 
การเลอืกผูจ้ดัจ าหนา่ย เวลาที่ซือ้ และจ านวนที่ซือ้ 

 3.  แนวคิดและทฤษฎีการตัดสินใจซือ้   
 การตดัสนิใจ หมายถึง กระบวนการในการเลือก

ทางเลอืกทางใดทางหนึง่เพื่อใหไ้ดม้าซึ่งสิ่งที่ตอ้งการ และ
รวมไปถึงการตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภคในการเลือกซือ้
สนิคา้และบรกิาร  

 Walters (1987) กลา่วว่า กระบวนการตดัสินใจ
ซือ้ ประกอบดว้ย 

 1) การรับรู ้ถึ งความต้องการหรือปัญหา 
(Problem/Need recognition) ซึ่งเป็นขั้นตอนแรกที่
ผูบ้รโิภคจะตระหนกัถึงปัญหาหรือความตอ้งการในสินคา้
หรือบริการ โดยความตอ้งการหรือปัญหานัน้เกิดขึน้มา
จากความจ าเป็น (Needs) ซึ่งจะเกิดจากสิ่งกระตุ้น
ภายใน (Internal stimuli) และสิ่งกระตุ้นภายนอก 
(External stimuli)  

 2) การแสวงหาขอ้มูล (Information search) 
เมื่อผูบ้ริโภคทราบถึงความตอ้งการในสินคา้หรือบริการ
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แลว้ ล าดบัขัน้ต่อไปคือผูบ้ริโภคจะท าการแสวงหาขอ้มูล
เพื่อใชป้ระกอบการตดัสนิใจ โดยแหลง่ขอ้มลูจะมาจาก 

(1)  แหลง่บคุคล (Personal sources)  
(2)  แหลง่ทางการคา้ (Commercial sources)  
(3)  แหลง่สาธารณชน (Public sources)  
(4)  แหลง่ประสบการณ ์(Experiential sources  

 3) การประเมินทางเลือก (Evaluation of 
alternatives) เมื่อผูบ้ริโภคไดข้อ้มลูจากขัน้ตอนที่ 2 แลว้ 
ขัน้ต่อไปผู้บริโภคก็จะท าการประเมินทางเลือก โดย
ผูบ้ริโภคจะเป็นผูก้  าหนดเกณฑห์รือคณุสมบตัิที่จะใชใ้น
การประเมิน  

 4) การตัดสินใจซือ้ (Purchase decision) 
หลงัจากประเมินทางเลือกแลว้ ผูบ้ริโภคก็จะเขา้สู่ในขัน้
ของการตัดสินใจซือ้ โดยจะตอ้งมีการตดัสินใจในดา้น
ตา่งๆ ดงันี ้ 

(1)  ตราสนิคา้ที่ซือ้ (Brand decision)  
(2)  รา้นคา้ที่ซือ้ (Vendor decision)  
(3)  ปรมิาณที่ซือ้ (Quantity decision)   
(4)  เวลาที่ซือ้ (Timing decision)   
(5)  วิธีการในการช าระเงิน (Payment-method 

decision)   
 5) พฤติกรรมภายหลงัการซือ้ (Post purchase 

behavior) หลงัจากที่ลกูคา้ไดท้ าการตดัสินใจซือ้สินคา้
หรือบริการแลว้ นักการตลาดจะตอ้งท าการตรวจสอบ
ความพึงพอใจหลงัการซือ้ ซึ่งความพึงพอใจนัน้เกิดจาก
การที่ลูกคา้ท าการเปรียบเทียบสิ่งที่เกิดขึน้จริงกับสิ่งที่
คาดหวงั หากคณุคา่ของสนิคา้หรอืบริการที่ไดร้บัจริง ตรง
กับที่ลูกคา้คาดหวังหรือสงูกว่าที่ไดค้าดหวงั ลูกคา้ก็จะ
เกิดความพงึพอใจในสนิคา้หรอืบรกิารนัน้  

4. แนวคิดเกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่า  
ทศธรรม สิงคาลวณิช (2553) กลา่วว่า มลูค่าเพิ่ม 

คือ การตรวจสอบสิ่ งที่ ได้รับจากการสร้างคุณค่า 
(Benefit-Cost) ซึ่งมีทัง้ในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 

และในขณะเดียวกนันัน้การบรกิารจะตอ้งมีการจดัท าเพิ่ม
หรือสรา้งเพิ่มขึน้มานอกเหนือจากธุรกิจหลกัขององคก์ร 
(Core value) (Ravald & Gronroos, 1996) ส าหรบัใน
ดา้นของการตลาด มูลค่าเพิ่ม คือ การท าใหผ้ลิตภัณฑ์
เกินความคาดหมายของผูบ้ริโภค โดยการพฒันาหรือการ
เพิ่มสิง่ที่นอกเหนือจากการที่ผูบ้รโิภคคาดว่าจะไดร้บั และ
ต้องท าให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดต่อลูกค้า (Nilson, 
1992; Naumann, 1995; Levitt, 1980) โดยการสรา้ง
มลูคา่เพิ่มในตวัผลติภณัฑท์ี่เพิ่มหรือเสริมสิ่งใหม่ๆ เขา้ไป 
ซึ่งจะตอ้งมีความเก่ียวขอ้งและสามารถตอบสนองความ
ตอ้งการของลกูคา้ (Chematory, Harris & Riley, 2000) 
การสรา้งมลูคา่เพิ่มจะเป็นการสรา้งความไดเ้ปรียบในการ
แขง่ขนักบัคูแ่ขง่ที่จะสง่ผลใหเ้กิดความส าเร็จกบัโครงการ
หรือผลิตภณัฑใ์นระยะยาว (Chematory, Harris & Riley, 
2000; Naumann, 1995)  

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษารูปแบบการสร้างมูลค่าเพิ่มให้
กบัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง  
 2. เพื่อเสนอแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้
กบัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง 

วิธีด าเนินการวิจัย   
 1.  ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง 
  1.1  ประชากร  
 ประชากรของการวิจัยในครั้งนี ้ คือ ผู้ที่ซื ้อ
ขา้วสารไปบริโภค ซือ้ไปเป็นของฝากหรือของที่ระลึก ใน
จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี 
 1.2  กลุม่ตวัอยา่ง 

1.2.1 ผูบ้ริโภคที่ซือ้ขา้วสารในจงัหวดัสรุาษฎร์
ธานี เนื่องจากประชากรที่ศึกษามีจ านวนมากและไม่
ทราบขอบข่ายแน่นอนของประชากร คณะผู้วิจัยจึงได้
เลือกใช้วิ ธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 
sampling) โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของ Taro Yamane 
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Non-probability sampling ที่ระดับค่าความเช่ือมั่น    
รอ้ยละ 95 ณ ระดับค่าคลาดเคลื่อนที่ รอ้ยละ 5 (Taro 
Yamane, 1976) จะไดข้นาดกลุม่ตวัอย่างเท่ากบั 400 คน 
และเก็บขอ้มลูกลุม่ตวัอยา่งจากหา้งสรรพสินคา้ส าคญัใน
จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี จ านวน 5 แห่ง ไดแ้ก่ 1) ศนูยก์ารคา้
เซ็นทรลั สาขาสุราษฎรธ์านี  2) หา้งสรรพสินค้าบิ๊กซี 
สาขาสรุาษฎรธ์านี 3) หา้งสรรพสินคา้เทสโก ้โลตสั สาขา
สรุาษฎรธ์านี 4) หา้งสรรพสินคา้สหไทย สาขาสรุาษฎร์
ธานี และ 5) หา้งสรรพสินคา้แม็คโคร สาขาสรุาษฎรธ์านี 
จ านวนแหง่ละ 80 ราย รวม 400 ราย โดยใชแ้บบสอบถาม
ในการเก็บขอ้มลู 

1.2.2 เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมือง จ านวน 10 ราย และเจ้าหน้าที่ส่งเสริมดา้น
การเกษตรและองค์กรปกครองส่วนทอ้งถ่ิน จ านวน 10 
ราย โดยใชก้ารสมัภาษณใ์นการเก็บขอ้มลู 
 2.  เคร่ืองมือวิจัย 
 เครื่องมือวิจัยที่ส  าคัญของการวิจัยในครั้งนี ้
ได้แก่ แบบสอบถาม (Questionnaire) การสัมภาษณ ์
(Interview) แ ล ะ ส ถิ ติ เ ชิ ง พ ร รณ น า  (Descriptive 
statistics) และสถิติเชิงอนมุาน (Inferential Statistics) ใน
การเก็บรวบรวมขอ้มลูและวิเคราะหข์อ้มลูตามล าดบั 
 3.  วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดท้ าการรวบรวมขอ้มูล
จากแหลง่ขอ้มลู 2 แหลง่ คือ 
 3.1  ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary data) ไดแ้ก่ 
ขอ้มูลจากการเก็บแบบสอบถาม และการสมัภาษณผ์ูม้ี
สว่นเก่ียวขอ้ง  

  3.2  ขอ้มลูทตุิยภมูิ (Secondary data) ไดแ้ก่ 
ขอ้มลูจากเอกสาร บทความ หนงัสือ งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
ตลอดจนแหลง่ขอ้มลูขา่วสารตา่งๆ ที่เก่ียวขอ้ง 
            4. วิธีการวิเคราะหข์้อมูล 
 4.1  ขอ้มูลเชิงปริมาณ ใชส้ถิติพรรณนา ไดแ้ก่ 
คา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 4.2  ขอ้มลูเชิงคณุภาพ ใชก้ารวิเคราะหเ์นือ้หา 
(Content analysis) การบรรยายและการพรรณนา เพื่อ
สนบัสนนุผลการวิเคราะหข์อ้มลูเชิงปรมิาณ 

ผลการวิจัย 
 1. ข้อมูลทั่วไปของข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมือง 
           การปลูกขา้วหอมไชยาพันธุ์พืน้เมืองในอ าเภอ  
ไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี  ในช่วงก่อนปี พ.ศ. 2520 
เกษตรกรในอ าเภอไชยานิยมปลูกข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมืองเป็นจ านวนมากควบคู่การปลกูขา้วกนัตงั ซึ่งขา้ว
ทัง้สองประเภทจะมีความแตกต่างกนั ขา้วหอมไชยาพนัธุ์
พืน้เมืองจะมีขอ้ดีในเรื่องความหอม จนเกิดค าพูดที่ว่า 
เวลาออกรวงหอมทั่วทุง่ เวลาหงุหอมทั่วบา้น นอกจากนัน้
ยงัมีความนุม่และรสชาติดี อรอ่ย จนเป็นที่นิยมของคนทัง้
อ าเภอ  

 ในปี พ.ศ. 2520 นบัว่าเป็นจุดเปลี่ยนของขา้ว
หอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมืองและวิถีชีวิตของคนในอ าเภอไชยา 
เนื่องจากรฐับาลไดม้ีนโยบายสนบัสนนุการผลิตขา้วพนัธุ์
ผสมซึ่งใหผ้ลผลิตต่อไรส่งูและใชร้ะยะเวลา ในการปลกูที่
สัน้กว่า ท าใหส้ามารถปลูกได้มากกว่า 1 ครัง้ ต่อปี ซึ่ง
ในช่วงนั้นพันธุ์ข้าวที่เข้ามาแทนที่ข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมืองและขา้วกันตงั คือ ขา้วพนัธุ ์กข7 และ กข21 ซึ่ง
เป็นขา้วพันธุ์ผสมที่ใหผ้ลตอบแทนต่อไร่สูงและใช้เวลา
ตัง้แตป่ลกูถึงการเก็บเก่ียวประมาณ 125-130 วนั เป็นผล
ให้เกษตรกรเริ่มหันมาปลูกกันมากขึน้สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ อรวรรณ ศรีโสมพันธ์ (2556) ศึกษา
โครงสรา้งการผลิตและการตลาดขา้วหอมมะลิไทย พบว่า 
ประเทศไทยมีพืน้ที่เพาะปลกูขา้วหอมมะลิประมาณ 29 
ลา้นไร ่หรอืคิดเป็น รอ้ยละ 43.28 ของพืน้ที่เพาะปลกูขา้ว
ทัง้หมด และมีแนวโนม้เพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องจากรอ้ยละ 
28.57 ในช่วงปี พ.ศ. 2540 เป็น รอ้ยละ 47.54 ในปี พ.ศ.
2555 โดยเฉพาะในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เพราะเป็นที่
ตอ้งการของตลาด ราคาสงูกว่าขา้วชนิดอื่น และรฐับาล
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ก าหนดราคารบัจ าน าขา้วหอมมะลิในสูงกว่าขา้วพันธุ์
อื่นๆ ซึง่ปัจจบุนัขา้วหอมมะลิพนัธุข์าวดอกมะลิ 105 และ 
กข15 เป็นพนัธุท์ี่เกษตรกรนิยมปลกูมากที่สดุ  

 การตลาดข้าวหอมไชยาพันธุ์พืน้เมืองนับว่า
พฒันาแบบค่อยเป็นค่อยไปตามล าดับ โดยเริ่มจากการ
ส่งเสริมให้เกษตรกรผูป้ลูกข้าวหอมไชยาพันธุ์พืน้เมือง
รวมตัวกันและจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชน ผลิตและ
จ าหน่ายขา้วสารโดยการสนบัสนุนของหลายหน่วยงาน 
ผลิตภัณฑ์ชิน้แรกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์ข้าว
หอมไชยา คือ ขา้วหอมไชยาแพ็คถงุขนาด 1 กิโลกรมั  ซึ่ง
ได้รับการสนับสนุนเรื่องบรรจุภัณฑ์ที่ดูทันสมัยจาก
กรมการขา้ว จ าหนา่ยในราคากิโลกรมัละ 70 บาท โดยจะ
จ าหน่ายตามงานออกรา้นทั่วไป หรืองานของทางส่วน
ราชการ ปัจจุบันยังขาดแหล่งจ าหน่ายที่ชัดเจนและ
ประจ า ซึง่สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ กฤษฎา แกว้แก่นคณู 
(2560) ไดศ้ึกษาการอนรุกัษ์พนัธุกรรมขา้วพืน้บา้นโดย
ชุมชน: บทเรียนการอนรุกัษ์ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
พบวา่ การอนรุกัษ์พนัธุกรรมขา้วพืน้บา้น ไมส่ามารถด ารง
อยู่ในระยะยาวไดเ้พียงการอนรุกัษ์ เพื่ออนรุกัษ์ แต่ตอ้ง
ท าให้มีการใช้ประโยชน์ขา้วพืน้บา้นอย่างเป็นรูปธรรม 
เช่น การสร้างตลาดใหม่หรือตลาดเฉพาะ หรือตลาด
ทางเลือก ซึ่งจะเปิดโอกาสในการเพิ่มรายไดแ้ละความ
มั่นคงทางเศรษฐกิจใหก้ับกลุ่มเกษตรกร ขณะเดียวกัน
ทางศูนยเ์มล็ดพนัธุ์ขา้วจังหวดั สรุาษฎรธ์านี ไดส้่งเสริม
ใหก้ลุ่มเกษตรกรผูป้ลกูขา้วหอมไชยาพนัธุ์พืน้เมืองนีเ้ขา้
ร่วมโครงการ Niche Market เพื่อเป็นช่องทางในการ
จ าหน่ายผลผลิตต่อไปในตลาดบนเพื่อใหไ้ดผ้ลตอบแทน
ที่คุม้ค่า เนื่องจากราคาของขา้วหอมไชยาพันธุ์พืน้เมือง
นัน้ไมแ่ตกตา่งจากขา้วแพ็คถงุทั่วไป  

 ปัจจุบันขา้วหอมไชยาพันธุ์พืน้เมืองมีผลผลิต
ต่อปีไม่ถึง 1% ของผลผลิตข้าวทั้งประเทศ และยังขาด
การตรวจสอบในหอ้งปฏิบตัิการเก่ียวกับสารอาหารและ
คณุสมบตัิของขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง 

 2.  รูปแบบการเพิ่มมูลค่าเพิ่มให้กับข้าว
หอมไชยาพันธุพ์ืน้เมือง 

 2.1  บรรจภุณัฑ ์ 

ประเด็น X . S.D. 
ระดบั 

ความคดิเห็น 
ควรมีลกัษณะสวยงาม 
น่าสนใจ 

3.99 1.00 มาก 

ควรมีตราสินคา้โลโก ้
สโลแกน 

3.96 1.02 มาก 

ควรมีเรื่องราวของสินคา้  
และกลุ่มผูผ้ลิต 

3.98 1.01 มาก 

ควรบอกขอ้มลูทาง
โภชนาการ 

4.16 2.80 มาก 

ควรช่วยเก็บรกัษาและยืด
อายขุองสินคา้ 

4.02 1.01 มาก 

บรรจภุณัฑ ์ 4.02 1.37 มาก 

 จากขอ้มูลแบบสอบถาม แสดงใหเ้ห็นว่าระดับ
ความคิดเห็นต่อรูปแบบการเพิ่มมูลค่าให้กับข้าวหอม    
ไชยาฯ ดา้นบรรจภุณัฑ ์โดยภาพรวมมีระดบัความคิดเห็น
ในระดบัมาก (X = 4.02, S.D. = 1.37) และเมื่อพิจารณา
รายขอ้ พบว่า ควรบอกขอ้มูลทางโภชนาการ ค่าเฉลี่ย
สงูสดุ (X = 4.16, S.D. = 2.80) รองลงมาคือ ควรช่วยเก็บ
รกัษาและยืดอายุของสินคา้ (X = 4.02, S.D. = 1.01) 
ควรมีลกัษณะสวยงาม น่าสนใจ (X = 3.99, S.D. = 1.00) 
ควรมีเรื่องราวของสินคา้ และกลุม่ผูผ้ลิต (X = 3.98, S.D. 
= 1.01) และควรมีตราสินคา้ โลโก ้สโลแกน (X = 3.96, 
S.D. = 1.02) ตามล าดบั 

 จากการสมัภาษณ์พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
อนรุกัษ์พนัธุข์า้วหอมไชยามีความตอ้งการในการพฒันา
บรรจุภณัฑข์องกลุม่ตนเอง โดยมุ่งเนน้ใหม้ีความเป็นพืน้
ถ่ินบวกกับความเป็นธรรมชาติ ซึ่งความเป็นพืน้ถ่ินหาได้
จากวสัดุที่หาไดใ้นทอ้งถ่ิน หรือลวดลายบรรจุภณัฑ ์และ
ใช้โทนสีที่สื่อถึงความเป็นธรรมชาติ ซึ่งจะช่วยส่งเสริม
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ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมไชยาฯ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
อนุรกัษ์พันธุ์ขา้วหอมไชยาใหม้ีความโดดเด่น และเป็น
ของฝากที่แสดงใหเ้ห็นถึงเอกลกัษณข์องอ าเภอไชยา จาก
ขอ้มลูแบบสอบถาม พบวา่ การพฒันาบรรจภุณัฑ ์เป็นอีก
หนึ่งทางเลือกที่ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอนุรกัษ์พนัธุ์ขา้ว
หอมไชยาจะตอ้งไดร้บัการส่งเสริมและยกระดบัตวัสินคา้ 
เนื่องจากผูซ้ือ้ใหค้วามส าคญัในการเลือกซือ้สินคา้ อีกทัง้
ยังคงท าให้ผลิตภัณฑ์ให้มีความเข้มแข็งในการขยาย
ตลาด ซึง่การออกแบบบรรจุภณัฑข์า้วหอมไชยาฯ ควรบ่ง
บอกถึงเรื่องราวความเป็นมาของสินคา้และกลุ่มผูผ้ลิต 
ระบุขอ้มูลผลผลิตขา้วหอมไชยา ท่ีผลิตไดเ้พียง รอ้ยละ 
0.000012 ของผลผลิตขา้วทัง้ประเทศ เพื่อเป็นการบอก
กับผู้บริโภคว่าเป็นข้าวหอม  ไชยาเป็นข้าวที่ทุกคนหา
รับประทานได้ยาก อีกทั้งยังเป็นข้าวอินทรีย์ซึ่ งมี
คุณประโยชนต์่อการบริโภค และมีเพียงที่เดียวที่มีการ
เพาะปลูก คือ อ าเภอไชยา การแพ็คถุงขา้วหอมไชยาฯ 
จะตอ้งมีความแข็งแรงและรกัษาคณุภาพของสินคา้ บรรจุ
ภัณฑ์ต้องมีความสวยงาม น่าสนใจ มีตราโลโก้ และ
สโลแกน ดังนัน้การออกแบบบรรจุภัณฑท์ี่เหมาะสมกับ
สนิคา้ นบัวา่เป็นสิง่จ าเป็นอย่างยิ่งต่อการจ าหน่ายสินคา้ 
ตลอดจนการตดัสนิใจเลอืกซือ้สนิคา้  

 2.2  การแปรรูปผลติภณัฑ ์

ประเด็น X . S.D. 
ระดบั 

ความคดิเห็น 
ควรมีการแปรรูปเป็นสินคา้/
ผลิตภณัฑใ์หม่ เพ่ือเพิ่มมลูค่า 

4.21 0.98 มาก 

ควรแปรรูปเป็นเครื่องบรโิภค 
เช่น น า้นมขา้ว ไอศกรีม ขา้ว
พองฯ 

4.25 0.99 มากท่ีสุด 

ควรแปรรูปเป็นเครื่องอุปโภค 
เช่น เครื่องส าอาง ของตกแตง่
บา้นฯ 

4.27 1.02 มากท่ีสุด 

การแปรรูปผลิตภณัฑ ์ 4.24  1.00   มากท่ีสุด 

 จากขอ้มูลแบบสอบถาม แสดงใหเ้ห็นว่าระดับ
ความคิดเห็นต่อรูปแบบการเพิ่มมูลค่าให้กับข้าวหอม    
ไชยาฯ ดา้นการแปรรูปผลิตภัณฑ์ โดยภาพรวมมีระดับ
ความคิดเห็นในระดบัมากที่สดุ (X = 4.24, S.D. = 1.00) 
และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ควรมีการแปรรูปเป็น
เครื่องอปุโภค มีค่าเฉลี่ยสงูสดุ (X = 4.27, S.D. = 1.02) 
รองลงมาคือ ควรมีการแปรรูปเป็นเครื่องบริโภค (X = 
4.25, S.D. = 0.99) และควรมีการแปรรูปเป็นสินคา้/
ผลิตภณัฑใ์หม่ เพื่อเพิ่มมลูค่า (X = 4.21, S.D. = 0.98) 
ตามล าดบั 

 จากการสมัภาษณ์พบว่า ขา้วนอกจากจะเป็น
สนิคา้ที่จ าหน่ายในรูปขา้วเปลือกและขา้วสารแลว้ หากมี
การค้นคว้าวิจัยทางวิทยาศาสตร์ผนวกกับภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน รวมถึ งการน าเอาเทคโนโลยี เข้ามาใช้ใน
กระบวนการผลิต เพื่อแปรรูปให้เป็นผลผลิตให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ (อุปโภค และบริโภค) นับเป็นอีกหนึ่ง
ทางเลือกที่จะช่วยเหลือเกษตรกรในการเพิ่มโอกาส
ช่องทางการตลาดในการจ าหนา่ยผลิตภณัฑท์ี่ท  าจากขา้ว
หอมไชยาฯ ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ จากขอ้มลูจาก
แบบสอบถาม พบว่า ผลผลิตขา้วหอมไชยาฯ ควรมีการ
แปรรูปเป็นสินค้าอุปโภคและบริโภคในลักษณะต่างๆ 
หากมีการน าเอาขา้วหอมไชยาฯ ไป แปรรูปผลิตภณัฑก็์
จะเป็นการเพิ่มมลูคา่ของผลผลิตขา้วหอมไชยาฯ และการ
ปอ้งกนัการลน้ตลาดของผลผลิตขา้วหอมไชยาฯ อีกทัง้ยงั
ช่วยยกระดบัราคาสินคา้ไม่ใหต้กต ่า นอกเหนือจากการ
จ าหน่ายผลผลิตโดยตรง ซึ่งกลุ่มเกษตรกรยังขาดองค์
ความรู้ เครื่องจักรและเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการน า
ผลผลติขา้วหอมไชยาไปแปรรูป ไดแ้ก่  
           1) การผสมขา้วหอมไชยาฯ กับขา้วสายพันธุ์
ชนิดอื่น โดยการน าเอาจุดเด่นของขา้วหอมไชยามาผสม
กบัขา้วสายพนัธุช์นิดอื่นใชผ้สมในการหุง โดยใชส้ดัส่วน
ขา้วหอมไชยา 1 กระป๋องต่อขา้วสายพนัธุ์ชนิดอื่นหนึ่ง    
ก ามือ ผลการทดลอง พบว่า ขา้วที่หงุสามารถเพิ่มรสชาติ
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ความอรอ่ย หอม เหนียว นุ่ม ซึ่งเป็นทางเลือกใหผู้บ้ริโภค
สามารถบริโภคขา้วไดห้ลากหลายสายพนัธุท์ี่มีคุณค่าใน
แต่ละมือ้ ในการนีผู้ ้วิจัยได้ท าการทดลองกับผู้บริโภค
จ านวน 4 กลุ่ม ไดแ้ก่ 1) เจา้หนา้ที่หน่วยงานภาครฐั       
2) เกษตรกรผูท้ี่ปลกูขา้วหอมไชยาฯ 3) เกษตรกรผูท้ี่ไม่
ปลกูขา้วหอมไชยา และ 4) ผูบ้รโิภคทั่วไป รบัประทานขา้ว
ที่หุงเตรียมมา 3 ประเภท โดยใชป้ระสาทสมัผสัในการ
ทดลอง คือ มอง ดม ชิม ผลการทดสอบผลวา่  

1.1) เจา้หนา้ที่หนว่ยงานภาครฐั ชอบวิธีการหงุ
ขา้วหอมไชยาผสมกับขา้วหอมมะลิมากที่สุด รองลงมา 
คือ หุงขา้วหอมไชยาผสมกับขา้วไรซเ์บอรร์ี่ และหุงขา้ว
หอมไชยาแบบไมผ่สมกบัขา้วชนิดอื่น ตามล าดบั 

1.2) เกษตรกรผู้ที่ปลูกข้าวหอมไชยาฯ ชอบ
วิธีการหุงขา้วหอมไชยาผสมกับขา้วไรซเ์บอรร์ี่มากที่สุด 
รองลงมา คือ หุงขา้วหอมไชยาแบบไม่ผสมกับขา้วชนิด
อื่น และหงุผสมกบัขา้วหอมมะล ิตามล าดบั 

1.3) เกษตรกรผูท้ี่ไม่ไปลกูขา้วหอมไชยาฯ ชอบ
วิธีการหุงขา้วหอมไชยาแบบไม่ผสมมากที่สุด รองลงมา 
คือ หงุขา้วหอมไชยาแบบผสมขา้วไรซเ์บอรร์ี่ และหงุผสม
กบัขา้วหอมมะล ิตามล าดบั 

1.4) ผูบ้ริโภคทั่วไป ชอบวิธีการหุงขา้วหอมไช
ยาผสมกับขา้วไรซเ์บอรร์ี่มากที่สดุ รองลงมา คือ หุงขา้ว
หอม ไชยาแบบผสมขา้วหอมมะลิ และหุงขา้วหอมไชยา
แบบไมผ่สมกบัขา้วชนิดอื่น ตามล าดบั 

2)  การท าขา้วตม้ 
ผูว้ิจัยไดน้ าเอาข้าวหอมไชยาฯ มาตม้ท าเป็น

ขา้วตม้ ซึ่งใชเ้วลาในการตม้ประมาณ 30 นาที โดยให้
กลุม่ตวัอยา่งทดลองชิม ผลการทดลอง พบว่า ทกุคนชอบ
ในรสชาติของขา้วตม้ขา้วหอมไชยาฯ เนื่องจากมีรสชาติ
อรอ่ย กลิ่นหอม มนั ขน้ดว้ยน า้นมขา้ว รบัประทานคลอ่ง
คอ ดงันัน้เป็นท่ีน่ายินดีว่าขา้วหอม   ไชยาฯ สามารถหา
ตลาดรองรบัในการจ าหน่ายผลผลิตใหก้ับกลุม่เกษตรกร

ได ้ไม่ว่าจะเป็นโรงพยาบาล โรงเรียน หรือรา้นขายสินคา้
เพื่อสขุภาพ เป็นตน้  

3)  การแปรรูปเป็นผลติภณัฑอ์ยา่งอื่น 
  จากการศึกษา พบว่า ขา้วหอมไชยาฯ นอกจาก
จะน ามาจ าหน่ายในรูปแบบขา้วสารและขา้วเปลือกแลว้
ยังสามารถน าผลผลิตมาแปรรูปเป็นอาหารชนิดอื่นได ้
อาทิ ข้าวต้ม ข้าวย า และข้าวตัง เป็นต้น โดยเฉพาะ    
ขา้วย า ซึ่งเป็นอาหารทอ้งถ่ินของปักษ์ใตท้ี่มีช่ือเสียงและ
เป็นที่นิยมรับประทานกัน เพราะมีคุณค่าทางอาหาร
ครบถ้วน ประกอบกับพืน้ที่อ  าเภอไชยา โดยส่วนใหญ่
ชาวบา้นมีการปลกูผกัพืน้บา้นไวร้บัประทานกนัเกือบทุก
ครวัเรือน ดงันัน้การน าขา้วหอมไชยาฯ มาเป็นจุดขายใน
การท าขา้วย าใหเ้ป็นเอกลกัษณ/์อตัลกัษณข์องทอ้งถ่ินไช
ยาน่าจะเป็นทางเลือกอีกทางหนึ่งในการสรา้งมูลค่าเพิ่ม
ใหก้บัขา้วหอมไชยาฯ และเป็นรายการอาหารอีกประเภท
หนึ่งที่สามารถเป็นอาหารขึน้ช่ือของอ าเภอไชยาได้
นอกจากผัดไทยไชยาแลว้ และเป็นที่ยอมรับและนิยม
บริโภคนอกเหนือจากการซือ้สินค้าในรูปแบบข้าวสาร
เพียงอย่างเดียว นอกจากนีผ้ลผลิตขา้วหอมไชยาฯ ยัง
สามารถน าผลผลิตมาแปรรูปเป็นสินค้าอุปโภคและ
บริโภคไดอ้ีกเช่นกนั ไม่ว่าจะเป็น เครื่องส าอาง สบู่น  า้นม
ขา้ว ไอศกรีม กระถางตน้ไมจ้ากตอซงัขา้ว และอิฐบล็อก
ต่อซงัขา้ว เป็นตน้ ซึ่งนบัเป็นอีกช่องทางหนึ่งที่สามารถ
สรา้งรายไดเ้พิ่มขึน้ใหก้บัเกษตรกรผูท้ี่ปลกูขา้วหอมไชยาฯ  

          3.  พฤติกรรมผูบ้รโิภค 

ประเด็น X . S.D. 
ระดบั 

ความคดิเห็น 
ผูบ้รโิภครูจ้กัขา้วหอมไชยาฯ 3.26 1.39 ปานกลาง 
ผูบ้รโิภคตอ้งการขา้วหอมไชยาฯ  
น่ิม นุ่ม อรอ่ย 

3.58 1.37 มาก 

ผูบ้รโิภคพิจารณาซือ้ขา้วจาก
ราคาเป็นหลกั    

3.05 1.15 ปานกลาง 
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ประเด็น X . S.D. 
ระดบั 

ความคดิเห็น 
ผูบ้รโิภคขา้วใหค้วามส าคญักบั
คณุสมบตัิของขา้วมากขึน้  

3.27 1.27 ปานกลาง 

ผูบ้รโิภคสนใจขา้วสายพนัธุอ่ื์น
มากกว่าขา้วหอมไชยาฯ 

3.14 1.23 ปานกลาง 

ผูบ้รโิภคมกันิยมใหข้า้วเป็น
ของขวญัในเทศกาลต่างๆ  

2.78 1.09 ปานกลาง 

ประชาชนส่วนใหญ่ในพืน้ท่ี
อ  าเภอไชยาไม่นิยมบริโภคขา้ว
หอมไชยา เน่ืองจากรสชาตแิละ
คณุสมบตัิต่างไปจากเดมิ 

3.25 1.17 ปานกลาง 

พฤติกรรมของผูบ้รโิภค 3.19  1.24   ปานกลาง 

        จากขอ้มูลแบบสอบถาม แสดงใหเ้ห็นว่าระดับ
ความคิดเห็นต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค โดยภาพรวมมีระดบั
ความคิดเห็นในระดบัปานกลาง  (X = 3.19, S.D. = 1.24) 
และเมื่อพิจารณารายขอ้ พบวา่ ผูบ้ริโภคตอ้งการขา้วหอม
ไชยาฯ ที่มีความนิ่ม นุ่ม อรอ่ย มีค่าเฉลี่ยสงูสดุ (X = 3.58, 
S.D. = 1.37) รองลงมาคือ ผูบ้ริโภคขา้วใหค้วามส าคญั   
กบัคณุสมบตัิของขา้วมากขึน้ (X = 3.27, S.D. = 1.27) 
ผูบ้ริโภครูจ้กัขา้วหอมไชยาฯ (X = 3.26, S.D. = 1.39) 
ประชาชนสว่นใหญ่ในพืน้ที่อ  าเภอไชยาไมน่ิยมบรโิภคขา้ว
หอมไชยา เนื่องจากรสชาติและคณุสมบตัิต่างไปจากเดิม 
(X = 3.25, S.D. = 1.17) ผูบ้ริโภคสนใจขา้วสายพนัธุอ์ื่น
มากกว่าขา้วหอมไชยาฯ (X =3.14, S.D. = 1.23) 
ผูบ้ริโภคพิจารณาซือ้ขา้วจากราคาเป็นหลกั (X = 3.05, 
S.D. = 1.15) และผูบ้รโิภคมกันิยมใหข้า้วเป็นของขวญัใน
เทศกาลตา่ง  ๆ(X = 2.78, S.D. = 1.09) ตามล าดบั 

 จากการสัมภาษณ์ พบว่า ผู้บริโภคข้าวส่วน
ใหญ่ใหค้วามส าคัญกับปัจจัยดา้นผลิตภัณฑม์ากที่สุด 
โดยเฉพาะคุณภาพของสินค้า/ผลิตภัณฑ์ ในเรื่องของ
รสชาติ (ความหอม ความนุ่ม ความมัน ความอร่อย) 
รองลงมาคือ ราคา ช่องทางการตลาด และการส่งเสริม

การตลาด ตามล าดบั ปัจจบุนักระแสการรกัสขุภาพมีมาก
ขึน้ ท าใหพ้ฤติกรรมผูบ้รโิภคเปลีย่นไป หนัมาเลือกซือ้สิ่งที่
มีประโยชนแ์ละสง่ผลดีตอ่สขุภาพโดยเฉพาะขา้ว ผกั และ
ผลไม ้ซึง่ขา้วหอมไชยาเป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่ผูบ้ริโภคจะ
เลือกซือ้ไปบริโภคเอง เนื่องจากเป็นขา้วแบบอินทรียท์ี่มี
คุณค่าทางโภชนาการ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ      
ชยัฤทธ์ิ ด ารงเกียรติ (2555) กลา่วว่า ขา้วหอมไชยาเป็น
ข้าวที่คุณสมบัติโดดเด่นทางโภชนาการสูง และจะเร่ง
ผลกัดันพนัธุ์ขา้วหอมไชยาซึ่งเป็นขา้วพันธุ์พืน้เมืองของ
จงัหวดัสรุาษฎรธ์านีใหเ้ป็นขา้วจีไอ  

 พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นส่วนหนึ่งที่เกษตรกร
จะตอ้งค านึงถึงเพื่อพฒันาคุณภาพ มาตรฐาน ปริมาณ 
และความต่อเนื่องของขา้วหอมไชยา เพื่อเป็นทางเลือก
ให้กับผูซ้ือ้ที่ตอ้งการซือ้ข้าวหรือผลิตภัณฑ์จากข้าวไป
บริโภคเอง หรือซื ้อให้เป็นของขวัญ/ของฝากในช่วง
เทศกาลต่างๆ ตลอดจนราคาควรตั้งในลักษณะแบบ 
Premium pricing คือ การตัง้ราคาที่สงูเพื่อวางต าแหน่ง
ของสินคา้ใหเ้ป็นสินคา้พิเศษ โดยการน าขอ้มูลผลผลิต
ขา้วหอมไชยา ที่ผลิตไดเ้พียง รอ้ยละ 0.000012 ของ
ผลผลติขา้วทัง้ประเทศ มาเป็นจุดขาย และท าใหผู้บ้ริโภค
รูส้กึอยากได ้อยากซือ้ไปฝากหรอืรบัประทาน และสดุทา้ย
เมื่อมีความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากกว่าก าลงัการผลิต 
ทางผูว้ิจัยเห็นว่าควรจะใชก้ลยุทธ์ทางการตลาดในเรื่อง
ช่องทางการตลาด เพื่อเป็นการหาตลาดรองรับสินค้า/
ผลติภณัฑใ์หก้บัเกษตรกรและทราบจ านวนผลผลิตที่ทาง
เกษตรกรจะต้องผลิตขายใหก้ับผูซ้ือ้ที่แน่นอน โดยการ
เปิดใหม้ีการสั่งซือ้ขา้วหอมไชยาฯ (Pre-order)  

อภปิรายผล 
การศึกษาในครัง้นีมุ้่งศึกษารูปแบบการสรา้ง

มลูคา่เพิ่มใหก้บัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง และแนวทาง
การสรา้งมลูคา่เพิ่มใหก้บัขา้วหอมไชยาพนัธุพ์ืน้เมือง โดย
ผูว้ิจยัไดส้รุปประเด็นส าคญัน ามาอภิปรายผล ดงันี ้
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1.  รูปแบบการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับข้าว
หอมไชยาพันธุพ์ืน้เมือง 

1.1  การแปรรูปผลิตภณัฑ ์ การน าเทคโนโลยี
มาผนวกกับภมูิปัญญาทอ้งถ่ินในการแปรรูปขา้วหอม ไช
ยาฯ เป็นผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ทัง้เพื่อการอุปโภคและบริโภค 
เป็นอีกหนึ่งทางเลือกที่จะช่วยเหลือเกษตรกร ในการเพิ่ม
โอกาสและช่องทางการตลาดในการจ าหน่ายผลิตภณัฑ ์
และป้องกันการล้นตลาดของผลผลิต อีกทั้งยังช่วย
ยกระดบัราคาสินคา้ไม่ใหต้กต ่า ตลอดจนยงัช่วยในเรื่อง
การเก็บรกัษาผลผลิตก่อนถึงตลาดและผูซ้ือ้ โดยตวัอย่าง
ของการแปรรูปผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ การใชเ้ป็นวตัถุดิบหลกั
ในการท าข้าวต้ม การแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อาหารอื่น 
เช่น ขา้วย า ขา้วตงั ไอศกรมี การแปรรูปเป็นสินคา้อปุโภค 
เช่น เครื่องส าอาง สบู่น  า้นมขา้ว กระถางตน้ไมจ้ากตอซงั
ขา้ว และอิฐบลอ็กตอ่ซงัขา้ว เป็นตน้  

1.2  บรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้องมีความ
แข็งแรงและรกัษาคณุภาพของสนิคา้ ตอ้งมีความสวยงาม
และน่าสนใจ รวมถึงควรบ่งบอกถึงเรื่องราวความเป็นมา
ของสินคา้และกลุ่มผูผ้ลิต ระบขุอ้มลูพืน้ที่การเพาะปลกู
ขา้วหอมไชยา เพื่อเป็นการบอกกับผูบ้ริโภคว่าเป็นขา้ว
หอมไชยาเป็นขา้วที่ทกุคนหารบัประทานไดย้าก มีเพียงที่
เดียวที่มีการเพาะปลูก เพื่อสร้างการจดจ า ตลอดจน
เขา้ถึงความหมายและคณุประโยชนข์องผลติภณัฑ ์

1.3  รู ปแบบสิ นค้ า  คว รน า องค์ความ รู ้
เทคโนโลยี  และนวัตกรรมสมัยใหม่มาใช้ในพัฒนา 
ตลอดจนการน าเอาองคค์วามรูแ้ละภมูิปัญญาทอ้งถ่ิน มา
ใช้ในการสรา้งและสรา้งความแตกต่างในรูปแบบสินคา้ 
เพื่อเป็นการเพิ่มคณุคา่และคณุภาพของผลิตภณัฑใ์หด้ี มี
มาตรฐาน โดยการน าเอาจุดเด่นของขา้วหอมไชยา เช่น 
การผลิตแบบอินทรีย ์ความหอม และความมัน มาช่วย
สรา้งจุดขายของผลิตภัณฑ ์ในขณะเดียวกันยังช่วยลด
ขอ้จ ากดัของขา้วหอมไชยา ในบางประการ เช่น การผลิต
เป็นขา้วแพ็คถุงสญุญากาศแบบชนิดสายพนัธุ์เดียวหรือ

แบบผสมหลายสายพันธุ์ในถุงเดียว ซึ่งจะเป็นทางเลือก
ใหก้บัผูบ้รโิภค 

1.4  การยกระดบัของสินคา้ใหต้อบสนองตาม
พฤติกรรมผูบ้ริโภค ซึ่งจากการส ารวจความคิดเห็นของ
ผู้บริโภคต่อการตัดสินใจซื ้อสินค้าพบว่า ผู้บริโภคให้
ความส าคญัในเรื่องความสะอาด ปลอดภยั มีมาตรฐาน 
และน่าเช่ือถือ รองลงมา คือ รสชาติ สรรพคุณ และ
ส่วนผสม ซึ่งมากกว่าประเด็นด้านราคา ดังนั้นจึงควร
ยกระดบัของสนิคา้และตัง้ราคาของผลผลิตขา้วหอมไชยา
ที่ผลิตไดใ้นลกัษณะแบบ Premium pricing เพื่อวาง
ต าแหน่งของสินคา้ใหเ้ป็นสินคา้พิเศษ โดยการน าขอ้มูล
ผลผลิตข้าวหอมไชยาที่ผลิตไดเ้พียงรอ้ยละ 0.000012 
ของผลผลิตข้าวทั้งประเทศ มาเป็นจุดขาย และท าให้
ผูบ้รโิภครูส้กึอยากได ้อยากซือ้ไปเป็นของฝาก รวมถึงการ
เปิดใหม้ีการสั่งซือ้ข้าวหอมไชยาฯ แบบล่วงหน้า (Pre-
order) 

2.  แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับข้าว
หอมไชยาพันธุพ์ืน้เมือง ประกอบดว้ย  1) การออกแบบ
ผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑ ์โดยตอ้งมียี่หอ้สินคา้การคา้/
ตราสินคา้ที่สะทอ้นถึงความเป็นเอกลกัษณ์/อัตลกัษณ์
ของข้าวหอมไชยาฯ และมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
สวยงามเหมาะในการจัดจ าหน่าย และท าให้สินค้า
สามารถเก็บไว้ได้นานโดยการใช้เครื่องซีลสุญญากาศ 
ตลอดจนควรมีการจัดท าเรื่องราวบอกความเป็นมาของ
ผลิตภัณฑใ์หผู้บ้ริโภคไดร้บัรูแ้ละทราบถึงความเป็นมา
ของผลิตภณัฑ ์ 2) การแปรรูปผลิตภณัฑ ์ควรมีการแปร
รูปผลผลิตขา้วหอมไชยาพนัธุ์พืน้เมืองใหเ้ป็นผลิตภณัฑ์
อปุโภคและบรโิภคที่มีความหลากหลาย อีกทัง้รา้นอาหาร
ควรน าขา้วหอมไชยาพนัธุ์พืน้เมืองมาเป็นส่วนประกอบ
หลกัในการท าเมนหูลากหลาย มีการบรรจุขา้วหอมไชยาฯ 
ชนิดเดียว และขา้วหอมไชยาฯ ผสมกบัขา้วสายพนัธุช์นิด
อื่นๆ ในกล่องที่สวยงามออกจ าหน่าย และแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมไชยาฯ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มโดยใช้   
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ภมูิปัญญาทอ้งถ่ิน  3) การจดัหาสถานที่จ าหน่าย ควรท า
ช่องทางการตลาดจัดจ าหน่ายผลผลิตข้าวหอมไชยาฯ 
ตั้งแต่แรกเริ่มไปจนถึ งการแปรรูปผลผลิตมาเป็น
ผลิตภัณฑต์่างๆ เช่น การจัดจ าหน่ายทางเฟซบุ๊ก ไลน ์
และเว็บไชต ์การออกรา้นจ าหน่ายตามงานแสดงสินคา้
ต่างๆ 4) การประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ ใช้ช่องทาง
ออนไลนท์ี่หลากหลายในการประชาสมัพนัธผ์ลติภณัฑ ์

สรุปผลการวิจัย 
ปัจจบุนัการสรา้งมลูคา่เพิ่มใหก้บัขา้วหอมไชยาฯ 

ท าในลกัษณะการแปรรูปเบือ้งตน้ในรูปแบบของขา้วกลอ้ง
และผลิตภัณฑ์อาหารต่างๆ เพื่อเพิ่มอาชีพและสร้าง
รายไดใ้หก้บัคนในชมุชนที่ปลกูขา้วหอมไชยา ทกุกิจกรรม
ยงัไมไ่ดค้วามนิยมและประสบความส าเร็จเท่าที่ควร ทัง้ที่
ขา้วหอมไชยามีความเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั มีแนวโนม้
และโอกาสในการสรา้งและเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของ
พืน้ที่ ดังนัน้แนวทางการส่งเสริมการสรา้งมูลค่าเพิ่มให้
กับขา้วหอมไชยาฯ ไดแ้ก่ 1) ผลิตภัณฑแ์ละบรรจุภัณฑ์
ต้องมียี่ห้อสินค้า/ตราสินค้าที่สะท้อนถึงความเป็น
เอกลกัษณ/์อตัลกัษณข์องขา้วหอมไชยาฯ สวยงามเหมาะ
ในการจัดจ าหน่าย มีเรื่องราวบอกความเป็นมาของ
ผลิตภัณฑ์ 2) แปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวหอมไชยาให้เป็น
ผลิตภัณฑ์อุปโภคและบริโภคที่มีความหลากหลาย        
3) จัดหาสถานท่ีจ าหน่ายผลผลิตตัง้แต่แรกเริ่มไปจนถึง
การแปรรูปเป็นผลิตภณัฑต์่างๆ และ 4) ประชาสมัพันธ์
ผลติภณัฑโ์ดยใชช้่องทางออนไลนท์ี่หลากหลาย  

ข้อเสนอแนะ 
 1. หน่วยงานภาครัฐที่ เ ก่ี ยวข้องกับภาค

การเกษตรในพืน้ท่ีจงัหวดัสรุาษฎรธ์านี ภาคเอกชน ภาค
ประชาชน สถาบนัการศึกษาในพืน้ที่จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี 
นกัวิจัย และผูม้ีส่วนไดส้่วนเสีย สามารถน าผลจากการ
วิจัยไปใช้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อเพิ่มรายได้  การ

พฒันาสู่สินคา้จีไอ เพื่อเป็นอีกหนึ่งเอกลกัษณท์ี่ส  าคญั
ของพืน้ที่อ  าเภอไชยา 
         2. หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค
ประชาชนในพืน้ที่อ  าเภอไชยา สามารถน าผลการวิจยัไป
ใชก้่อให ้เกิดการสรา้งอาชีพเกษตรกร สรา้งคณุค่าใหแ้ก่
ชุมชนและมูลค่าเพิ่มจากผลผลิตข้าวหอมไชยาพันธุ์
พืน้เมือง อีกทัง้ยังสรา้งโอกาสทางรายไดแ้ก่  ชุมชน 
เกษตรกร ประชาชนในชุมชนมีอาชีพ และรายไดจ้าก
การจ าหน่ายผลผลิต และผลิตภณัฑจ์ากขา้วหอมไชยา
พนัธุพ์ืน้เมืองใหแ้ก่ชมุชนและจงัหวดัในภาพรวม 

 3. ธนาคาร เพื่ อการเกษตรและสหกรณ์
การเกษตร (ธกส.) ควรใหค้วามช่วยเหลือและสนับสนุน
ช่องทางในการจัดจ าหน่ายสินค้าตามสถานที่ส  าคัญ 
ต่างๆ ใหก้บัเกษตรกรผูป้ลกูขา้วหอมไชยา เพื่อใหส้ินคา้
ไดเ้ป็นท่ีรูจ้ักและผูซ้ือ้ไดม้ีโอกาสสมัผัสกับสินคา้ไดจ้ริง 
ซึ่งจะเป็นการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์เผยแพร่สินคา้
ให้มีช่ือเสียงให้เป็นที่รู ้จักของคนทั่วไป สามารถสร้าง
รายไดใ้หก้บัเกษตรกรเพิ่มมากขึน้ 

 4. สถาบันการศึกษา นักวิจัยท้องถ่ินและ
นักวิจัยอิสระ สามารถน าผลการวิจัยไปพัฒนาต่อยอด
การวิจยัในประเด็นที่สนใจและเก่ียวขอ้งเพื่อเป็นประโยชน์
ต่อแวดวงวิชาการต่อไปได ้เช่น การสง่เสริมดา้นการแปร
รูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ เพื่อเพิ่มมูลค่า รวมถึงการหา
สาระส าคญัที่เป็นประโยชนใ์นพนัธุข์า้ว เป็นตน้ 
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