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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัจจัยความตอ้งการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบ             
แกลมป้ิง (Glamping) และ 2) เปรียบเทียบความตอ้งการของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่
แคมป์ป้ิง (Camping) จงัหวดัสระบรุ ีกลุม่ประชากรคือนกัทอ่งเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพืน้ที่แคมป์ป้ิงจงัหวดัสระบรุ ี
จ านวน 400 คน เครือ่งมือที่ใชเ้ก็บรวบรวมขอ้มลูคือแบบสอบถาม สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลูประกอบดว้ย คา่รอ้ยละ ค่าเฉลี่ย  
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าที (t-test) และการทดสอบความแปรปรวนแบบจ าแนกทางเดียว (F-test หรือ ANOVA) ผลวิจยัพบว่า    
1) นกัท่องเที่ยวสว่นใหญ่เป็นเพศชาย อาย ุ20-40 ปี การศึกษาระดบัปริญญาตรี อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา และมีรายไดต้่อเดือน 
10,001-20,000 บาท  2) ปัจจัยความตอ้งการสิ่งสนบัสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง จังหวดัสระบุรี โดยภาพรวม     
อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า ปัจจัยดา้นการบริหารจัดการเป็นปัจจัยที่นกัท่องเที่ยวมีความตอ้งการ      
มากที่สดุ รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นท่ีพกัและดา้นสิง่อ านวยความสะดวก และ 3) ผลการเปรยีบเทียบความตอ้งการของนกัท่องเที่ยวที่มี
สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิงจงัหวดัสระบรุี พบว่ารายไดต้่อเดือนของนกัท่องเที่ยวแตกต่างกนัมีความ
ตอ้งการตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิง แตกตา่งกนั 

ค าส าคัญ: การทอ่งเที่ยว  การทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิง  การทอ่งเที่ยวแบบแคมป์ป้ิง 

Abstract 
 The purposes of this research were: 1) to study the factors affecting the demand for facilities in glamping tourism; 
and 2) to compare the demand for facilities in glamping tourism within Camping Areas of Saraburi Province. The population 
group in this study refers to Thai tourists who have traveled to camping areas in Saraburi province, totaling 400 individuals. 
The data collection tool utilized in this study was a questionnaire, and the statistical analyses employed included 
percentages, means, standard deviations, t-tests, and one-way ANOVA. The findings of this research indicated that: 1) the 
majority of tourists were male, aged between 20-40 years old, holding a bachelor's degree, and having a monthly income 
of 10,001-20,000 baht; 2) overall, the factors influencing the demand for glamping facilities in camping areas in Saraburi 
province were found to be at a high level, with management being the most significant factor followed by accommodation 
and amenities; and 3) the comparison of tourist's demand for glamping facilities in camping areas in Saraburi province 
revealed differences in income, resulting in differences in the level of demand for glamping facilities. 
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ความเป็นมาของปัญหา 
อตุสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยยงัคงมีแนวโนม้เติบโต

อย่างต่อเนื่อง ดว้ยศกัยภาพของท าเลที่ตัง้ความหลากหลาย
ของทรัพยากรท่องเที่ยวมีศักยภาพและโอกาสทางการ
ท่องเที่ยวมากมาย ทัง้ดา้นท าเลที่ตัง้ในการเป็นจุดศูนยก์ลาง
ของภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ความหลากหลายของ
ทรพัยากรธรรมชาติศิลปวฒันธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลกัษณ ์
นอกจากนีก้ารทอ่งเที่ยวของประเทศไทยยงัไดร้บัการจดัอนัดบั
ในระดบันานาชาติ อาทิ กรุงเทพมหานครไดร้บัเลือกเป็นเมือง
ท่องเที่ยวที่ดีที่สดุในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก และเป็นประเทศ
ท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในด้านการท่องเที่ยวครอบครัว  การ
ท่องเที่ยวเชิงพักผ่อน เนื่องจากความมีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว 
ทัง้หมดนีแ้สดงใหเ้ห็นถึงศกัยภาพและขีดความสามารถของ
ประเทศไทยในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมระดับโลก 
(คณะกรรมการนโยบายการทอ่งเที่ยวแหง่ชาติ, 2565)  

กระแสการท่องเที่ยวของโลกมีแนวโน้มมุ่งเน้นการ
ท่อง เที่ ยวที่ มีความรับผิดชอบต่อสิ่ ง แวดล้อมมากขึ ้น 
นักท่องเที่ยวหลายกลุ่มเริ่มใหค้วามส าคัญกับกิจกรรมที่ไม่
ท าลายธรรมชาติ และเป็นการท่องเที่ยวที่มีความรบัผิดชอบ
หลายประเทศได้มีมุมมองที่ส  าคัญว่าการท่องเที่ยวแบบ
มวลชน ก่อใหเ้กิดการใชท้รพัยากรอย่างขาดความระมัดระวงั 
ท าใหเ้กิดปัญหาดา้นสิ่งแวดลอ้มในระยะยาว จึงมีการพฒันา
วตัถปุระสงคข์องการท่องเที่ยวมาเป็นการบริหารจดัการและ
การเพิ่มคณุคา่ของการทอ่งเที่ยว โดยการท่องเที่ยวไม่ใช่เพียง
เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ แต่ได้พัฒนามาเป็นการหาความรู้  
การรบัผิดชอบต่อสิ่งแวดลอ้ม โดยการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ
ถือเป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งที่ให้ความส าคัญต่อ 
การพักผ่อนกับธรรมชาติ  และเน้นกิจกรรมที่ เ ก่ียวกับ
สิง่แวดลอ้มเป็นหลกั เป็นการเดินทางไปยงัแหลง่ทอ่งเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษที่นักท่องเที่ยวเข้าไปแลว้ได้รับ
ความเพลิดเพลิน ตื่นเตน้ ทา้ทาย ผจญภยั และไดป้ระสบการณ์
แปลกใหม ่(การทอ่งเที่ยวแหง่ประเทศไทย, 2564) 

แกลมป้ิงเป็นการท่องเที่ยวแบบแคมป์ป้ิงที่หรูหรากว่า
แคมป์ป้ิงทั่วไป ถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวแบบกลางแจ้ง
แบบเต็มระบบ (Full option) ที่ไม่ไดล้ดความสะดวกสบาย

ของนกัท่องเที่ยว (Brand Age online, 2565) นอกจากนี ้
ในช่วงโควิด-19 ที่ท  าใหค้นโหยหาธรรมชาติ อยากออกไปสดู
อากาศมากกว่าเดิม ยิ่งเป็นการส่งเสริมให้การท่องเที่ยว
กลางแจง้เป็นที่นิยมขึน้ รวมไปถึงการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง 
โดยบริษัท Global Information Inc. ไดป้ระมาณขนาดตลาด
ของธุรกิจแกลมป้ิงในตลาดโลก โดยระบวุ่าในระหว่างปี ค.ศ.
2021-2027 คาดว่าธุรกิจเก่ียวกับแกลมป้ิงจะขยายตัวปีละ
ประมาณรอ้ยละ 5.3 จนมีมูลค่าสูงถึง 3.9 พันลา้นเหรียญ
สหรฐั ในปี ค.ศ. 2027 (Global Information Inc, 2022) ใน
ปัจจุบนัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ไดเ้ปิดเผยถึงแนวโนม้
ส าคญัของนกัเดินทางชาวไทยว่านิยมท่องเที่ยวสถานที่ใกล้ๆ 
ซึ่ งมีความคุ้น เคย และพร้อมสัมผัสกับความสุขง่ าย ๆ  
ณ ปลายทางมากขึน้ ส่วนด้านพฤติกรรมนักเดินทางจะ
ตระหนักและค านึงถึงการเว้นระยะห่างระหว่างบุคคลและ
ความปลอดภยัดา้นสขุอนามยัควบคูไ่ปดว้ยเสมอ รวมทัง้นิยม
เดินทางด้วยรถส่วนตัวมากขึน้ โดยเลือกเดินทางเป็นกลุ่ม
เล็กๆ เดินทางในระยะสัน้และมองหาพืน้ที่พักผ่อนซึ่งไม่ไกล
มากนกั ดว้ยเหตุนี ้จึงเป็นหนึ่งในเหตุผลท าใหก้ระแสการพกั
แรมสไตลน์กัตัง้แคมป์ “Camper” กลบัมาเป็นที่นิยม ผูค้น
มองหาจดุกางเต็นทเ์พื่อตัง้แคมป์ดีๆ โหยหาธรรมชาติแบบสดุ
ขัว้เพ่ือสดูกลิ่นอายธรรมชาติท่ีบริสทุธ์ิ (สปุระภา สมนกัพงษ์, 
2560) ส่วนประโยชน์ของแกลมป้ิงนั้นจะจัดให้มีความ
สะดวกสบาย มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครัน มีความ
หรูหราไดส้มัผสักบัธรรมชาติ มีรูปแบบที่พกัที่เป็นเอกลกัษณ์
และหลากหลาย รูปแบบ  นักท่ อ ง เ ที่ ย ว สามา รถหา
ประสบการณใ์หม ่ในรูปแบบธรรมชาติเพื่อที่จะหลีกเลี่ยงผูค้น
หรือความแออัดจึงเข้าหาธรรมชาติมากขึ ้นและมีแหล่ง
ทอ่งเที่ยวที่เป็นธรรมชาติมากมาย ในขณะเดียวกนัเทรนดก์าร
ทอ่งเที่ยวรูปแบบแกลมป้ิงมีความน่าสนใจและมีแนวโนม้ที่จะ
เติบโตมากขึน้เรื่อยๆ อีกทัง้ธุรกิจแกลมป้ิงเป็นธุรกิจที่เกิดขึน้
ใหม่ ส่งผลใหม้ีขอ้มูลหรืองานวิจัยที่กล่าวถึงแนวทางในการ
บริหารจัดการธุรกิจประเภทนี ้ไม่มากนัก และเนื่องจาก
ผูป้ระกอบการมีความตอ้งการที่พกัประเภทแกลมป้ิงใหเ้พิ่ม
จ านวนมากขึน้เพื่อใหเ้พียงพอตอ่ผูเ้ดินทางเขา้มาใชบ้ริการใน
อนาคต โดย The Business Research Company (2021) ได้
รายงานวา่ มลูคา่ตลาดการทอ่งเที่ยวสไตลแ์คมป์ป้ิงทั่วโลกนัน้ 
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ไดม้ีการคาดการณ์ว่าจะเติบโตจาก 6.2 หมื่นลา้นดอลลาร ์  
ในปี พ.ศ. 2564 เพิ่มขึน้เป็น 6.89 หมื่นลา้นดอลลารใ์นปี พ.ศ.
2565 ที่อตัราการเติบโตต่อปี รอ้ยละ 11.2 และคาดว่าจะขึน้
สงูถึง 1 แสนลา้นดอลลาร ์ ในปี พ.ศ. 2569 หรือเติบโตขึน้อีก
รอ้ยละ 9.9 จึงควรมีการก าหนดมาตรฐานในการใหบ้ริการ
ธุรกิจประเภทนีใ้ห้มีความชัดเจน และควรมีการสนับสนุน
รวมถึงการส่งเสริมจากหน่วยงานรัฐบาล หน่วยงานการ
ทอ่งเที่ยว รวมถึงภาคเอกชน เพื่อใหเ้กิดพฒันาดา้นศกัยภาพ
ของผูป้ระกอบการ องคค์วามรูใ้นการบริหารคน การออกแบบ 
และมาตรฐานต่างๆ เพื่ อ ให้เ กิดประสิท ธิภาพในการ
บริหารธุรกิจแกลมป้ิงภายใตส้ถานการณ์โควิด-19 และการ
แข่งขันของธุรกิจคู่แข่งที่เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบเดียวกัน 
หรอืรูปแบบอื่นๆ ทัง้ในปัจจบุนัและอนาคต 

ในขณะที่จังหวดัสระบุรี เป็นหนึ่งในกลุ่มจังหวัดภาค
กลางซึ่งมีขอ้ไดเ้ปรียบในเรื่องของการเดินทางเขา้ถึงเพื่อการ
ทอ่งเที่ยว เนื่องจากอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ เพียง 107 กิโลเมตร 
มีการคมนาคมขนส่งที่สะดวก เป็นจังหวัดที่เป็นทางผ่าน
ระหว่างภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือและยังมี
ทรพัยากรทางการทอ่งเที่ยวที่นา่สนใจและมีความหลากหลาย
โดยเฉพาะแหลง่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ยงัมีความสมบรูณ ์
ท าใหกิ้จกรรมการท่องเที่ยวประเภทผจญภัยสามารถท าได้
หลากหลาย จนกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ไดร้บัความนิยม
จากนกัท่องเที่ยว โดยเฉพาะอย่างยิ่งนักท่องเที่ยวที่ช่ืนชอบ
ธรรมชาติและการแกลมป้ิงเพราะเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบ
ใหม่ ทัง้นีจ้ังหวดัสระบุรีมีแหล่งท่องเที่ยวหลายประเภท เช่น 
อุทยานแห่งชาติน า้ตกเจ็ดสาวน้อย น า้ตกซับเหว อุทยาน
แห่งชาติน า้ตกสามหลั่น สวนรุกขชาติและน า้ตกมวกเหล็ก 
น ้าตกเหวน้อยซึ่งเมื่อพิจารณากับระยะทางที่ไม่ไกลจาก
กรุงเทพฯ ท าให้จังหวัดสระบุรี เป็นทางเลือกที่ดีส  าหรับ
นกัทอ่งเที่ยวที่ตอ้งการสมัผสัธรรมชาติ เนื่องจากการเดินทาง
ไม่ไกลมาก และสามารถดึงดูดใหน้ักท่องเที่ยวเขา้ถึงแหล่ง
ทอ่งเที่ยวตา่งๆ ในจงัหวดัสระบรุ ี    

ดังนั้นผู้วิจัยเห็นความส าคัญของการศึกษาปัจจัย
ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนับสนุนการ
ทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุีเพื่อให้
ผูป้ระกอบการน าผลการศึกษาไปพฒันาปรบัปรุงการบริการ
ใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัท่องเที่ยวแกลมป้ิงเพื่อ
ความยั่งยืนของการทอ่งเที่ยวในจงัหวดัสระบรุตีอ่ไป 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
 1. เพื่อศึกษาปัจจยัความตอ้งการของนกัท่องเที่ยว
ที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิง 
 2. เพื่อเปรียบเทียบความตอ้งการของนกัท่องเที่ยว
ที่มีต่อสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพื ้นที่     
แคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุตีามปัจจยัสว่นบคุคล 

 สมมตฐิานในงานวิจัย 
นกัทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงที่มีลกัษณะสว่นบคุคลแตกต่างกนั 
มีความตอ้งการตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแตกตา่งกนั 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 1. ประเภทของการวิจัย   
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นวิธีการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อศึกษา
ปัจจัยความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนับสนุน    
การทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุ ี 
 2. ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง   
 ประชากรที่ใชใ้นการศกึษาครัง้นี ้ไดแ้ก่ นกัท่องเที่ยว
ชาวไทยที่เดินทางมาทอ่งเที่ยวในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุ ี 
 กลุม่ตวัอยา่ง ผูว้ิจยัใชส้ตูรของ Cochran (1977) ใน
การก าหนดจ านวนกลุม่ตวัอย่าง เนื่องจากไม่ทราบขนาดของ
ประชากรที่แน่นอน แต่ทราบว่ามีจ านวนมาก และตอ้งการ
ประมาณค่าสดัส่วนของกลุ่มประชากรที่ระดับความเช่ือมั่น
รอ้ยละ 95 ความคลาดเคลือ่นเทา่กบัรอ้ยละ 5 ไดจ้ านวนกลุม่
ตวัอย่าง ทัง้หมด 385 คน และเพื่อป้องกันการคลาดเคลื่อน
ของข้อมูลจึงเพิ่มจ านวนประชากรอีกรอ้ยละ 4 จึงได้กลุ่ม
ตวัอยา่ง จ านวน 400 คน 
 ผูว้ิจยัเลอืกศกึษาพืน้ท่ีแคมป์ป้ิงของเอกชนในจงัหวดั
สระบรุ ีเพื่อศกึษากลุม่นกัทอ่งเที่ยวที่มีความแตกต่างจากการ
ตัง้แคมป์ในพืน้ท่ีอทุยานแหง่ชาต ิซึง่กลุม่นกัทอ่งเที่ยวเหลา่นีม้ี
ความต้องการสิ่งอ านวยความสะดวกและบริการที่หรูหรา 
ผูว้ิจัยจึงเลือกศึกษาในพืน้ที่นี ้เพื่อใหผู้ป้ระกอบการสามารถ
วางแผนพฒันาในการพฒันาเป็นพืน้ท่ีแกลมป้ิงไดใ้นอนาคต 
 3. เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
 3.1  เครือ่งที่ใชใ้นการวิจยั 
 ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเพื่อศึกษาปัจจัยความ
ตอ้งการของนกัทอ่งเที่ยวที่มตีอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบ
แกลมป้ิงในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิงจงัหวดัสระบรุ ีแบง่เป็น 3 ตอน ดงันี ้
1) ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอ้มลูทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
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โดยค าตอบเป็นแบบตัวเลือก (Check list) ใหเ้ลือกตอบ       
2) ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับปัจจัยความตอ้งการของ
นกัทอ่งเที่ยวที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงใน
พืน้ที่แคมป์ป้ิง จังหวัดสระบุรี แบบสอบถามมีลกัษณะเป็น
แบบมาตราสว่นประเมินค่า (Rating scale) ก าหนดน า้หนกั
ของคะแนนเป็น 5 ระดบัตามแบบของลิเคิรท์ (Likert's rating 
scale) 3) ตอนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้เสนอแนะอื่นๆ 
เ ก่ียวกับปัจจัยความต้องการของนักท่อง เที่ ยวที่มีต่อ 
สิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง 
จงัหวดัสระบรุ ี
 3.2  การตรวจสอบคณุภาพเครือ่งมือ 
 ทดสอบค่าความเที่ยงตรงของเนือ้หาโดยใช้ IOC 
(Index of Item Objective Congruence) ไดร้บัการตรวจจาก
ผูเ้ช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ไดค้่า IOC เท่ากับ 0.80 และท า
การทดสอบความเช่ือมั่นโดยน าแบบสอบถามไปทดลองใชใ้น
พืน้ที่ใกล้เคียงกับพืน้ที่เป้าหมาย ได้แก่ จังหวัดนครนายก 
จ านวน 30 ชุด โดยได้ค่าความเช่ือมั่น 0.94 จากนั้นน า
แบบสอบถามไปเก็บขอ้มลูกบักลุม่ตวัอยา่ง 400 ชดุ  
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิ จัยด า เนิ นการ เ ก็บข้อมูลด้วยตัว เ องจาก
นกัท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพืน้ที่แคมป์ป้ิง 
จังหวัดสระบุรี โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบบังเอิญ 
(Accidental sampling) 
 5. การวิเคราะหข์้อมูล   
 5.1  สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลูปัจจยัสว่นบคุคล 
ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดต้่อเดือน 
โดยใชส้ถิติการหาค่าความถ่ี (Frequency) การหาค่ารอ้ยละ 
(Percentage) 
 5.2  การวิเคราะหปั์จจัยความตอ้งการสิ่งสนบัสนุน
การท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง ใชส้ถิติการหาค่าเฉลี่ย (Means) 
และการหาคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
 5.3  สถิติเชิงอนุมานที่ใช้ในการทดสอบสมมติฐาน
การวิจยั ไดแ้ก่ 
 5.3.1  การทดสอบค่าที (t-test) และการทดสอบความ
แปรปรวนแบบจ าแนกทางเดียว (F-test or ANOVA) ใชใ้นการ
เปรียบเทียบความตอ้งการของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนบัสนุน
การทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุ ี 

 5.3.2  รวบรวมข้อมูล เ ก่ี ยวกับข้อคิ ด เห็ นและ
ขอ้เสนอแนะอื่นๆ จากสว่นที่ 3 มีลกัษณะเป็นแบบปลายเปิด 
(Open - Ended) ใชว้ิธีการวิเคราะหเ์นือ้หา 
 

ผลการวิจัย 
ตารางที่ 1 ขอ้มลูสว่นบคุคลของนกัทอ่งเที่ยว 

ขอ้มลูส่วนบคุคลของนกัทอ่งเท่ียว จ านวน รอ้ยละ 
เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
207 
193 

 
51.75 
48.25 

รวม 400 100 
อายุ 

นอ้ยกว่า 20 ปี 
20-40 ปี 
41-60 ปี 
61 ปี ขึน้ไป 

 
46 

266 
80 
8 

 
11.50 
66.50 
20.00 
2.00 

รวม 400 100 

ระดบัการศกึษา 
ต  ่ากวา่มธัยมศกึษา 
มธัยมศกึษา หรือ ปวช./ปวส. 
ปรญิญาตรี 
สงูกวา่ปรญิญาตรี 

 
22 
80 

288 
10 

 
05.50 
20.00 
72.00 
2.50 

รวม 400 100 
อาชีพ 

นกัเรียน/นกัศกึษา 
ขา้ราชการ/วสิาหกิจ/ผูป้ฏิบตังิาน 
ในหน่วยราชการ 
พนกังานภาคเอกชน/รบัจา้ง 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั 
อาชีพอิสระ 

 
187 

 
98 
55 
40 
20 

 
46.75 

 
24.50 
13.75 
10.00 
5.00 

รวม 400 100 

รายไดต้อ่เดือน 
นอ้ยกวา่ 10,000 บาท 
10,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 
40,001 บาท ขึน้ไป 

 
126 
157 
63 
28 
26 

 
31.50 
39.25 
15.75 
7.00 
6.50 

รวม 400 100 
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จากตารางที่ 1 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่เป็นเพศชาย 
อายุ 20-40ปี ระดับการศึกษา ปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/
นกัศกึษา และมีรายไดต้อ่เดือน 10,001-20,000 บาท 

 

ตารางที่ 2 ปัจจัยความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ       
สิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง 
จงัหวดัสระบรุ ี

ปัจจยัความตอ้งการ 
สิ่งสนบัสนนุการทอ่งเท่ียว 

แบบแกลมป้ิง 
. X  S.D. แปลผล 

1. สิ่งดงึดดูใจ 4.49 0.45 มากท่ีสุด 
2. สิ่งอ  านวยความสะดวก 4.50 0.42 มากท่ีสุด 
3. ความสามารถในการเขา้ถงึ 4.42 0.48 มากท่ีสุด 

4. กิจกรรม 4.43 0.49 มากท่ีสุด 
5. ท่ีพกั 4.50 0.48 มากท่ีสุด 
6. การบรหิารจดัการ 4.54 0.43 มากท่ีสุด 

7. การบรกิารเสรมิทางการทอ่งเท่ียว 4.49 0.47 มากท่ีสุด 
รวม 4.49 0.35 มากท่ีสุด 

จากตารางที่  2 พบว่า  ปัจจัยความต้องการของ
นกัทอ่งเที่ยวที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงใน
พืน้ที่แคมป์ป้ิงจงัหวดัสระบรุี โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากที่สดุ 
(X = 4.49, S.D.= 0.35) เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้นพบวา่ ปัจจยั
ความต้องการสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงที่
นักท่องเที่ยวมีความต้องการมากที่สุดคือ ด้านการบริหาร
จดัการ (X = 4.54, S.D.= 0.43) รองลงมาคือดา้นที่พกั (X = 
4.50, S.D.= 0.48) ดา้นสิ่งอ านวยความสะดวก (X = 4.50, 
S.D.= 0.42) ดา้นการบริการเสริมทางการท่องเที่ยว (X = 4.49, 
S.D.= 0.47) ดา้นสิ่งดึงดดูใจ (X = 4.49, S.D.= 0.45) ดา้น
กิจกรรม (X = 4.43, S.D.= 0.49) และดา้นที่นอ้ยที่สดุคือ 
ดา้นความสามารถในการเขา้ถึง (X = 4.42, S.D.= 0.48) 

 
 
 
 
 

 
ตารางที่ 3 เปรียบเทียบความตอ้งการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง  
จงัหวดัสระบรุ ี

ความตอ้งการของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีต่อ 
สิ่งสนบัสนนุการทอ่งเท่ียวแบบแกลมป้ิง 

ในพืน้ท่ีแคมป์ป้ิงจงัหวดัสระบรุี 

เพศ อายุ 
ระดบั

การศกึษา 
อาชีพ 

รายได ้
ตอ่เดือน 

F Sig F Sig F Sig F Sig F Sig 

1. ดา้นสิ่งดงึดดูใจ 0.11 0.74 0.44 0.72 0.30 0.82 1.93 0.10 3.07 0.02* 
2. ดา้นอ านวยความสะดวก 1.43 0.23 1.22 0.30 0.09 0.97 1.18 0.32 1.59 0.18 
3. ดา้นความสามารถในการเขา้ถงึ 0.64 0.43 0.41 0.75 0.64 0.59 2.52 0.04* 2.54 0.04* 

4. ดา้นกิจกรรม 2.58 0.11 1.80 0.15 0.27 0.85 2.27 0.06 2.71 0.03* 
5. ดา้นท่ีพกั 0.41 0.52 2.88 0.04* 1.15 0.33 1.11 0.35 0.90 0.47 
6. ดา้นการบรหิารจดัการ 7.95 0.01* 0.30 0.83 0.32 0.81 0.78 0.54 1.10 0.36 

7. ดา้นการบรกิารเสรมิทางการทอ่งเท่ียว 0.14 0.70 2.19 0.90 0.20 0.90 2.30 0.06 1.58 0.18 
รวม 0.04 0.83 1.77 0.15 0.41 0.74 1.82 0.12 2.55 0.04* 

*อยา่งมีนยัส  าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 
 

จากตารางที่ 3 แสดงผลการเปรียบเทียบความตอ้งการ
ของนั กท่ อ ง เที่ ย วที่ มี ต่ อ สิ่ ง สนับสนุนกา รท่ อ ง เที่ ย ว 
แบบแกลมป้ิงในพื ้นที่แคมป์ป้ิง จังหวัดสระบุรีตามปัจจัย 
สว่นบุคคลดว้ยค่าสถิติ F-test (ANOVA) พบว่า โดยภาพรวม
เพศ อายุ ระดบัการศึกษา และอาชีพของนกัท่องเที่ยวแตกต่าง

กนั มีความตอ้งการต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง
ไมแ่ตกตา่งกนั  ในขณะรายไดต้อ่เดือนของนกัทอ่งเที่ยวแตกต่าง
กนัมีความตอ้งการต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง
แตกตา่งกนั ทัง้นีเ้มื่อพิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ 
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เพศ ของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันมีความต้องการ 
ตอ่สิง่สนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง ดา้นการบริหารการ
จดัการแตกตา่งกนั  

อายุ ของนกัท่องเที่ยวแตกต่างกนัมีความตอ้งการต่อ
สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิง ดา้นที่พกัแตกตา่งกนั  

ระดบัการศึกษาของนกัท่องเที่ยวแตกต่างกนัมีความ
ตอ้งการตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงไมแ่ตกตา่งกนั 

อาชีพของนกัทอ่งเที่ยวแตกต่างกนัมีความตอ้งการต่อ
สิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง ดา้นความสามารถใน
การเขา้ถึงแตกตา่งกนั  

รายไดต้่อเดือนของนกัท่องเที่ยวแตกต่างกันมีความ
ตอ้งการต่อสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิง ด้านสิ่ง
ดึงดูดใจ ดา้นความสามารถในการเขา้ถึง และดา้นกิจกรรม 
แตกตา่งกนั  
 

อภปิรายผล 
จากการศกึษาปัจจยัความตอ้งการของนกัท่องเที่ยว

ที่มีต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์
ป้ิงจงัหวดัสระบรุ ีมีประเด็นท่ีสามารถอภิปรายผลไดด้งันี ้
 1. ปัจจัยความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ    
สิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง 
จงัหวดัสระบรุี พบว่านกัท่องเที่ยว มีความตอ้งการสิ่งสนบัสนนุ
การท่องเที่ยว ดงันี ้1) ดา้นการบริหารจดัการ (Administration) 
ในประเด็นด้านการบริหารจัดการ ได้แก่ (1) ต้องการให้มี
พนักงานที่มีความสามารถในการให้ข้อมูลและบริการที่ดี
ระหวา่งการพกัในพืน้ท่ีแกลมป้ิง (2) ตอ้งการใหผู้ป้ระกอบการ
ในพืน้ท่ีแกลมป้ิงมีการใหบ้ริการที่มีมาตรฐานแก่นกัท่องเที่ยว 
(3) ตอ้งการใหม้ีระบบการส ารองพืน้ท่ีและที่พกัที่อ  านวยความ
สะดวกแก่นกัท่องเที่ยว 2) ดา้นที่พกั (Accommodation) ใน
ประเด็นดา้นที่พกั ไดแ้ก่ (1) ตอ้งการที่พกัที่มีความสะอาดได้
มาตรฐานความปลอดภยัดา้นสขุอนามยั (SHA)  (2) ตอ้งการ
ที่พกัที่มีอปุกรณใ์หบ้รกิารทนัสมยั  (3) ตอ้งการท่ีพกั ที่มีระบบ
การจัดการภูมิทัศนท์ี่ดี และ 3) ดา้นสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenity) ในประเด็นด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ได้แก่     
(1) ตอ้งการทอ่งเที่ยวในสถานท่ีที่มีระบบรกัษาความปลอดภยั
ส าหรบันกัทอ่งเที่ยว (2) ตอ้งการทอ่งเที่ยวในพืน้ท่ีแกลมป้ิงทีม่ี
พืน้ที่บริการส าหรับเตรียมอาหารและจัดเก็บอาหารอย่าง
เพียงพอ  (3) ตอ้งการท่องเที่ยวในพืน้ที่แกลมป้ิงที่มีหอ้งน า้

หอ้งสขุาที่สะอาดและมีจ านวนเพียงพอส าหรบันกัท่องเที่ยว 
สอดคลอ้งกับ ธนกนกพรหม สงสาคร และ ศิริสุดา พรมศิร ิ
(2564)  ศึกษาเรื่องแนวทางการพัฒนาศักยภาพแหล่ง
ทอ่งเที่ยวแคมป์ป้ิง เพื่อรองรบันกัท่องเที่ยวชาวไทยในจงัหวดั
อุบลราชธานี พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระดับความ
ตอ้งการมากต่อองคป์ระกอบทางการท่องเที่ยว (5 As) ซึ่งมี
ทั้งหมด 5 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ คือ ธรรมชาติที่
สวยงามและอากาศบริสทุธ์ิของสถานท่ีเเคมป์ป้ิง มีค่าเฉลี่ย 
3.92  ซึ่งอยู่ในระดบัมาก เพราะนกัท่องเที่ยวใหค้วามส าคญั
เป็นล าดบัแรกในดา้นสิ่งดึงดูดใจในการเดินทางมาแคมป์ป้ิง 
2) ด้านความสะดวกในการเดินทาง ประเด็นที่มีค่าเฉลี่ย   
มากที่สุด คือ บริการรองรบัความปลอดภัยในการเดินทาง            
มีคา่เฉลีย่ 3.80 อยูใ่นระดบัมาก เพราะนกัท่องเที่ยวสว่นใหญ่
จะค านึงความปลอดภัยในการเดินทาง 3) ดา้นสิ่งอ านวย
ความสะดวก คือ จุดทิง้ขยะมีหลายจุด มีค่าเฉลี่ย 3.78 อยู่ใน
ระดบัมาก เนื่องดว้ยสถานที่การตัง้แคมป์ป้ิงนัน้ มีการบ ารุง
ดแูลรกัษาเพื่อไม่ใหท้รพัยากรในพืน้ที่ถูกท าลาย 4) ดา้นการ
บริการที่พกั มีค่าเฉลี่ยมาก 3.82 คือ บริการสิ่งอ านวยความ
สะดวกส าหรบัการกางเต็นทเ์พราะนกัท่องเที่ยวตอ้งการใหม้ี
การอ านวยสิ่งสะดวกสบายในการท ากิจกรรมพืน้ที่ เมื่อไดม้า
ท่องเที่ยว และ 5) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว คือ ความ
เหมาะสมของพืน้ที่การจัดกิจกรรม มีค่าเฉลี่ย 3.79 ที่อยู่ใน
ระดบัความตอ้งการมาก เพราะนกัท่องเที่ยวตอ้งการใหม้ีการ
จัดสรรพืน้ที่ท  ากิจกรรมแคมป์ป้ิงได้อย่างเหมาะสม และ      
ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้มรอบขา้ง และยงัสอดคลอ้งกับ 
กัญญาพัชร ์พัฒนาโภคนสกุล สุภัทรา สงัข์ทอง และ นิมิต     
ซุน้สัน้ (2565) ให้แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว
แบบแกลมป้ิงว่าการพฒันาแกลมป้ิงเพื่อการท่องเที่ยวตอ้งมี
การพัฒนาในหลากหลายมิติ ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาด้าน
กิจกรรม ดา้นสิ่งอ านวยความสะดวก ดา้นที่พกั ดา้นอาหาร 
ดา้นการบรหิารการจดัการ และที่ส  าคญัคือการรว่มมือจากทกุ
ภาคสว่นท่ีเก่ียวขอ้งในรูปแบบการรว่มทนุระหว่างภาครฐัและ
ภาคเอกชน (Public Private Partnership หรือ PPP) เพื่อรว่มกนั
สรา้งมาตรฐานการบรกิารและพฒันาบคุลากรใหม้ีประสิทธิภาพ
และพรอ้มในการรองรบัการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงในอนาคต  
 2. ผลกา ร เ ป รี ยบ เ ที ย บค ว ามต้อ ง ก า ร ขอ ง
นกัทอ่งเที่ยวที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงใน
พืน้ท่ีแคมป์ป้ิง จงัหวดัสระบรุตีามปัจจยัส่วนบคุคลพบว่า เพศ 
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อาย ุระดบัการศึกษา และอาชีพแตกต่างกนั มีความตอ้งการ
ต่อสิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงโดยภาพรวมไม่
แตกต่างกัน ในขณะที่รายได้ต่อเดือนของนักท่องเที่ยว
แตกตา่งกนั มีความตอ้งการตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบ
แกลมป้ิง โดยภาพรวมแตกต่างกัน ทั้ง นี ้อาจเนื่องจาก
นักท่องเที่ยวที่มีรายไดสู้งขึน้ มักมีความตอ้งการสิ่งอ านวย
ความสะดวกที่หรูหราและมีคุณภาพมากขึน้ สอดคลอ้งกับ
ราณี อมรนิทรร์ตัน ์(2561) ศกึษาเรื่อง การศึกษาเปรียบเทียบ
ความต้องการของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวชุมชน 
กรณีศึกษาชุมชน 6 แห่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า เพศ 
อาย ุและ รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน ที่แตกต่างกนัจะมีระดบัความ
ต้องการในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่าง       
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และสอดคล้องกับ กัญจน ์    
มั่นจีระ และ คณะ (2564) ศึกษาเรื่องแรงจูงใจของนกัท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ป้ิง 
จงัหวดันครนายก พบว่าความแตกต่างของแรงจูงใจทางการ
ทอ่งเที่ยว จ าแนกตามเพศ สถานภาพ ระดบัการศึกษา รายได้
เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และอายุ พบว่า มีแรงจูงใจทางการ
ทอ่งเที่ยวไมแ่ตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 
แตเ่มื่อพิจารณารายดา้น จะพบวา่การจ าแนกตาม เพศ อาชีพ 
และ อายุ มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 

 

สรุปผลการวิจัย  
จากการศึกษา พบว่า  นักท่องเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง จังหวัด
สระบรุ ีมีความตอ้งการต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวดา้นการ
บริหารจัดการมากที่สุด รองลงมาคือด้านที่พัก และด้าน      
สิ่ งอ านวยความสะดวก ตามล าดับ  ในขณะที่ผลการ
เปรยีบเทียบความตอ้งการของนกัทอ่งเที่ยวที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุ
การท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงในพืน้ที่แคมป์ป้ิง จังหวดัสระบุร ี
พบว่า เพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพแตกต่างกัน มี
ความตอ้งการต่อสิ่งสนบัสนนุการท่องเที่ยวแบบแกลมป้ิงโดย
ภาพรวมไม่แตกต่างกัน ในขณะที่ รายได้ต่อเดือนของ
นักท่องเที่ยวแตกต่างกันมีความตอ้งการต่อสิ่งสนับสนุนการ
ทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิงโดยภาพรวมแตกตา่งกนั 

 
 
 

ข้อเสนอแนะ  
 ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้  
 1. ผูป้ระกอบการการทอ่งเที่ยวในพืน้ท่ีแกลมป้ิงควร
จดัใหม้ีระบบการบริหารจัดการที่มุ่งเนน้การพฒันาพนกังาน
ใหม้ีความสามารถในการให้ขอ้มูลรวมถึงการบริการที่ดีแก่
นกัท่องเที่ยว จัดใหม้ีการบริการที่เป็นมาตรฐาน และพฒันา
ระบบการส ารองพืน้ที่เพื่อการจัดการการท่องเที่ยวแกลมป้ิง 
ไดอ้ยา่งมีประสทิธิภาพ 
 2. ผูป้ระกอบการการทอ่งเที่ยวในพืน้ท่ีแกลมป้ิงควร
จัดให้มีการวางแผนการจัดการด้านที่พักให้สอดคลอ้งกับ
ความต้องการของนักท่องเที่ยว ในด้านความสะอาดที่ได้
มาตรฐานดา้นสขุอนามยั อปุกรณใ์นท่ีพกัมีความทนัสมยั และ
จดัภมูิทศันภ์ายในพืน้ท่ีใหส้วยงาม 
 3. ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวในพืน้ที่แกลมป้ิง 
ควรจัดใหม้ีสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรบันกัท่องเที่ยว อาทิ   
มีระบบรักษาความปลอดภัยที่ดีให้กับนักท่องเที่ยว มีพืน้ที่
บริการส าหรบัเตรียมอาหารและจัดเก็บอาหารอย่างเพียงพอ 
รวมถึงมีการบรกิารหอ้งน า้ หอ้งสขุาที่สะอาดและเหมาะสมกบั
จ านวนนกัทอ่งเที่ยว 
 ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป   
 1. ควรศึกษาขีดความสามารถในการรองรับ
นกัทอ่งเที่ยวในแหลง่ทอ่งเที่ยวแกลมป้ิงเพื่อปอ้งกนัผลกระทบ
ที่อาจเกิดขึน้จากการเติบโตของธุรกิจแกลมป้ิงในอนาคต 
 2. ควรมีการศกึษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของ
นกัทอ่งเที่ยวที่มีตอ่สิง่สนบัสนนุการทอ่งเที่ยวแบบแกลมป้ิง 
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