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ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย –กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ  จังหวัดสระแก้ว 

Factors influencing Thailand - Cambodia border trade tourism of the tourist. A case study of  
Rongklua , Sa Kaeo province 

 

ภณสิทธ์  อ้นยะ 1   พัชรินทร์  ก าลังรัมย ์2  

 

บทคัดย่อ 
 งานวิจัยนี้ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย–กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว  มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนตัวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผล
ต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือของนักท่องเที่ยวชาวไทย  2. เพื่อศึกษาปัจจัย ที่มีอิทธิพลต่อ      
การท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว การวิจัยครั้งนี้ใช้กลุ่มตัวอย่าง 400 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ
ที่ใช้ในการส ารวจการเก็บรวบรวมข้อมูล  โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling)  สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูลเป็นสถิติเชิงพรรณนาบรรยายลักษณะข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ การหา
ค่าเฉล่ีย การหาค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษา  พบว่า ผู้ที่มาท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว ท่ีตอบ
แบบสอบถามจ านวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 20-30 ปี มีสถานภาพโสด  มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี  มีเป็นอาชีพพนักงานบริษัท และมีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 10,000 บาท ปัจจัยด้านการเดินทาง เป็นปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว มากที่สุดมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.71 อยู่ในระดับมาก รองลงมา
คือปัจจัยด้านราคาสินค้า มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.50 อยู่ในระดับมาก และปัจจัยด้านสถานท่ีท่องเที่ยว มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 
3.40 อยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ  

 

ค าส าคัญ: การท่องเทีย่ว   การท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดน   ตลาดโรงเกลือ 
 

Abstract 
This paper study about factors that influencing Thailand - Cambodia border trade tourist in Sa Kaeo 

province. The objectives were to study individual factors of tourist that influenced tourism in the Rongklua 
market in Sa Kaeo province, to study about factors that influenced tourism in the Rongklua market in Sa Kaeo 
province. This research used a sample of 400 people by using a random sampling. Data collecting tools were 
questionnaires by random sampling (Purposive Sampling). The data were analyzed through frequency , 
percentage , average and standard deviation to describe characteristics of the sample. The result found that 
most of the sample was female, 20-30 year old, single, bachelor degree, and monthly income was less than 
10,000 baht. The most influencing factor to tourism the Rongklua market in Sa Kaeo province was travel. The 
second factor were the price, and tourist attraction, respectively. 
 

keywords:  travel, border trade  Thailand - Cambodia. 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาท
ส าคัญต่อความเจริญก้าวหน้าเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ
และสังคมของประเทศไทยเป็นอย่างมาก  เนื่องจาก
รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ในอดีต
จนถึงปัจจุบัน  และการท่องเที่ยวกลายเป็นที่มาของ
เงินตราต่างประเ ทศที่ส าคัญที่สุด  อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวได้ท ารายได้เป็นอันดับหนึ่งการลงทุนใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวนอกจากผลประโยชน์จะตกอยู่
ภายในประเทศแล้วยังช่วยสร้างงานสร้างอาชีพอีก
หลายแขนง  ก่อให้เกิดการกระจายงาน  กระจายรายได้
ไปสู่ท้องถิ่นต่างๆ  นับเป็นการหมุนเวียนทางเศรษ ฐกิจ
อันเป็นรากฐานส าคัญของการพัฒนาประเทศชาติ  จึง
เห็นได้ว่าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญทั้ง
ในด้านเศรษฐกิจ  สังคม  และการเมือง  ต่อมาสภาวะ
ทางเศรษฐกิจมีปัญหาซึ่งเกิดการลุกลามของวิกฤต
สินเชื่ออสังหาริมทรัพย์ด้อยคุณภาพของสหรัฐ  (ที่มา : 

บทความวิกฤติสินเชื่อซับไพรม์ วิกิพีเดีย ) สู่ภาคการเงิน  
ตลาดเงินและตลาดทุนทั่วโลก  รวมถึงผลกระทบจาก
ความขัดแย้งทางการเมืองภายในประเทศ  ซึ่งผลปัจจัย
ดังกล่าวที่เกิดขึ้นเมื่อปี พ .ศ. 2552  ส่งผลให้เศรษฐกิจ
ของแทบทุกประเทศทั่วโลกมีสัญญาณชะลอตัวลง  และ
ได้ส่งผลให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติขาดความมั่นใจใน
การเดินทางมาท่องเที่ยวในไทย  (งานวิเคราะห์ตลาด
ต่างประเทศ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย )  
 การค้าชายแดนระหว่างไทยกับกัมพูชาเป็น
แดนอรัญใหญ่ท่ีสุดในเอเชีย และ เป็นตลาดการค้า
ชายแดนภาคตะวันออกที่ใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทยใน
อดีตบริเวณชายแดนบ้านคลองลึก อ า เภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแก้ว เคยใช้เป็นที่เก็บเกลือ ค้าขายเกลือ
ระหว่างประเทศไทยกับกัมพูชา ต่อมาเมื่อเกิด
สถานการณ์สู้รบในกัมพูชา ท าให้ตลาดปอยเปตซบเซา

ภายหลังเสร็จสิ้นภาวะสงคราม  รัฐบาลไทยก าหนดให้
ชายแดนบริเวณเชื่อมต่อกับตลาดปอยเปตเป็นจุดผ่อน
ปรนจึงเกิดการค้าขาย บริเวณโรงเกลือหรือโกดังเก็บ
เกลือในฝ่ังไทยก่อนที่จะกลายเป็นตลาดและแหล่ง
ท่องเที่ยวในปัจจุบัน 

 ตั้งแต่เช้าจรดเย็นจะมีนักท่องเที่ยวนับพันนับ
หมื่นโดยเฉพาะช่วงฤดูหนาว จะมีนักท่องเที่ยวมา
จับจ่ายซื้อสินค้ามากที่สุด เดินทางมาจับจ่ายซื้อหา
สินค้าแบรนด์เนมราคาถูก คุณภา พดีจากทั่วทุกมุมโลก
มีเงินหมุนเวียนวันละไม่ต่ ากว่า 10 ล้านบาทและสูงขึ้น
ในช่วงวันหยุด (ความรู้รอบตัวดอทคอม . เกร็ดความรู้ 
ตลาดโรงเกลือ สืบค้น วันท่ี 15 ม.ค. 2557 ) จาก
ความส าคัญของตลาดชายแดนไทย –กัมพูชาที่เป็นท้ัง
แหล่งท่องเที่ยวและแหล่งเศรษฐกิจส าคัญ ซึ่งหากขาด
การวางแผนและศึกษาปัจจัยต่างๆ ท่ีส่งผลกระทบต่อ
การท่องเที่ยวแล้ว ก็จะเป็นสาเหตุที่ท าให้ ตลาดโรง
เกลือ จังหวัดสระแก้ว ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว
ลดน้อยลง  
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้า
ชายแดนไทย –กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้วเพื่อให้
ผู้เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ และเอกชน เช่น เจ้าของธุรกิจ
ร้านค้า ผู้ประกอบการขนส่งสาธารณะ ผู้ประกอบธุรกิจ
บริการอื่นๆ น ามาเป็นแนวทางในการปรับปรุง  พัฒนา
ศักยภาพและสร้างมาตรฐานการให้บริการด้าน การ
ท่องเที่ยวของตลาดการค้าชายแดนไทย –กัมพูชาให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดต่อไป   
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนตัวของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว
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ตลาดการค้าชายแดนไทย  - กัมพูชาของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย  กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว 

 2. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย -กัมพูชาของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ  จังหวัด
สระแก้ว 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เรื่อง  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไท ย-กัมพูชาของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย  กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ  จังหวัด
สระแก้ว  ท าการศึกษาเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ  
(Quantitative  research)  โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ
แบบเจาะจง (Purposive sampling) น ามาวิเคราะห์หา
ข้อสรุปตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 ประชากรที่ใช้ในก ารวิจัยครั้งนี้คือ  
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดน
ไทย–กัมพูชา จังหวัดสระแก้ว จ านวน 109,020 คน  
(ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม , 
2555) เพื่อให้ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง (Sample) ที่มี
จ านวนสามารถเป็นตัวแทนของประชากรที่ศึกษาทั้งหมด
ได้ ผู้วิจัยได้ใช้ตารางส าเร็ จของ Taro Yamane ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95% และยอมรับความคลาดเคลื่อน 5% 
ผลที่ได้ (n)= 400 จึงได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้จ านวนทั้งหมด 400 คน 
 ส าหรับการวิจัยครั้งนี้เครื่องมือที่ใช้คือ 
แบบสอบถาม (Questionnaire) ผู้วิจั ยได้สร้างขึ้นเพื่อ
ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้า
ชายแดนไทย -  กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
กรณีศึกษาตลาดโรงเกลือ  จังหวัดสระแก้ว โดยแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วนดังนี้ 
 ส่วนท่ี 1 ลักษณะของเครื่องมือเป็นข้อค าถาม

ที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแ บบสอบถาม 
ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได้ต่อเดือน มีลักษณะเป็นแบบเลือกตอบ (Check-
list) โดยเลือกข้อที่ตรงกับตนเอง 
 ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับ ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย -
กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  กรณีศึ กษาตลาดโรง
เกลือ  จังหวัดสระแก้ว  ลักษณะแบบสอบถามเป็น
ลักษณะประเมิน (Rating scale) ให้เลือกระดับท่ีตรง
กับตนเองมากที่สุด ก าหนดระดับคะแนนออกเป็น 5 
ระดับ ตามความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ข้อมูลปฐมภูมิ ได้จากการเก็บรวบรวม
ข้อมูล โดยใช้แบบส อบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นสอบถาม
จากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน 

 2. ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลท่ีได้จากหนังสือ
เอกสาร ต าราวิชาการ รายงานการศึกษาค้นคว้าด้วย
ตนเองของผู้ศึกษาที่ได้ท าไว้ก่อน รวมทั้งแนวคิด ทฤษฎี
ต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้องจากต ารา หนังสือต่างๆ โดยน าข้อมูล
เหล่านี้มาใช้ส าหรับก าหนดแนวทางการศึกษา โดยใช้วิธี
การศึกษาและค้นคว้าด้วยตนเอง 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ จะใช้สถิติในการ
วิเคราะห์ข้อมูล 2 ประเภท ได้แก่ 
   1. การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยใช้ค่าสถิติ เชิงพรรณนา ในการแจก
แจงความถี่ในรูปตาราง ร้อยละ (Percentage)  
   2. การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย -
กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาตลาดโรง
เกลือ จังหวัดสระแก้ว  สถิติเชิ งพรรณนา โดยการ
วิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน แล้วท า
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การแบ่งอันตรภาคชั้นเพื่อหาความหมายถึงระดับปัจจัย
ที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย -

กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  กรณีศึกษาตลาดโรง
เกลือ จังหวัดสระแก้ว  เพื่อเรียงล าดับความส าคัญจาก
กลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

ผลการวิจัย 
 ผู้ที่มาท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ  จังหวัดสระแก้ว  
ที่ตอบแบบสอบถามจ านวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิงจ านวน 260 คน คิดเป็นร้อยละ 65.0  มีอายุ 20-30 
ปี จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.2 มีสถานภาพโสด
จ านวน 238 คน คิดเป็นร้อยละ 69.5  มีระดับการศึกษา
อยู่ในระดับ ปริญญาตรี จ านวน 192  คน  คิดเป็นร้อยละ  
48.0 มีอาชีพพนักงานบริษัท จ านวน 161 คน คิดเป็นร้อย
ละ 40.2 และมีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 10,000 จ านวน 
121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.2 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการท่อง เที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย - 
กัมพูชาของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาตลาดโรง
เกลือ จังหวัดสระแก้ว  สามารถสรุปผลการวิเคราะห์และ
อธิบายได้ดังนี ้
 ส่วนท่ี 1  การวิเคราะห์ค่าเฉล่ียรวมทุกปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ มีค่าเท่ากับ  3.53  
อยู่ในระดับมาก ซึ่งเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ดังนี ้ 
ปัจจัย ด้านการเดินทางเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ             
การท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย -กัมพูชาของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยมากที่สุดมีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.71 อยู่ใน
ระดับมาก รองลงมาเป็นปัจจัยด้านราคาสินค้ามีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 3.50 อยู่ในระดับ มาก และปัจจัยด้านสถานท่ี
ท่องเที่ยวมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.40 อยู่ในระดับปานกลาง  
ตามล าดับ 

 ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์ปัจจัยย่อยที่มีอิทธิพลต่อ
การท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ  ของนักท่องเที่ยวชาวไทย
จังหวัดสระแก้ว   โดยน าเสนอค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐานของแต่ละปัจจัย ซึ่งแตกต่างกันในระดับคะแนน
เฉล่ียดังรายละเอียดต่อไปน้ี 
  ปัจจัยด้านราคาสินค้า จาก การวิเคราะห์
ค่าเฉล่ียโดยรวมของปัจจัยด้านราคาสินค้ามี พบว่า มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว  
มีค่าเท่ากับ 3.50  อยู่ในระดับ มาก โดยเรียงล าดั บจาก
มากไปหาน้อย ได้ดังนี้  ค่าใช้จ่ายในการซื้อของถูก มี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.71 อยู่ในระดับมาก  ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพสินค้า มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.64 อยู่ในระดับ มาก  
และสุดท้ายคือค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ
ต่ ามีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.17 อยู่ในระดับ ปานกลาง
ตามล าดับ 
 ปัจจัยด้านการเดินทาง จาก การวิเคราะห์
ค่าเฉล่ียโดยรวมของปัจจัยด้านการเดินทาง พบว่า มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว มี
ค่าเท่ากับ 3.71 อยู่ในระดับมาก โดยเรียงล าดับจากมาก
ไปหาน้อย ได้ดังนี้  มีความสะดวกในการเดินทางไป – 
กลับมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.77 อยู่ในระดับมาก และสุดท้าย
มีรถโดยสารประจ าทางรับ – ส่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.66  
อยู่ในระดับมากตามล าดับ 
 ปัจจัยด้านสถานท่ีท่องเที่ยว  จากการวิเคราะห์
ค่าเฉล่ียโดยรวมของปัจจัยด้านสถานท่ีท่องเที่ยว พบว่า   
มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว 
มีค่าเท่ากับ 3.40 อยู่ในระดับปานกลาง โดยเรียงล าดับ
จากมากไปหาน้อย ได้ดังนี้ ช่วงเวลาเปิด – ปิดของตลาด 
มีความเหมาะสมมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.99 อยู่ในระดับมาก 
มีความสะดวกในการเดินทางข้ามระหว่างประเทศ          
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.52 อยู่ในระดับมาก มีความปลอดภัย
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.19 อยู่ในระดับปานกลาง  และมีความ
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สะอาด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 2.92 อยู่ในระดับปานกลาง
ตามล าดับ 
 
อภิปรายผล 
 จากผลการวิจัยการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแดนไทย  – กัมพูชา  
(ตลาดโรงเกลือ) ของนักท่องเที่ยวชาวไทย สามารถสรุป
ประเด็นที่ส าคัญมาอภิปราย  ได้ดังนี้ 
 ผู้ที่มาท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ จังหวัดสระแก้ว 
ที่ตอบแบบสอบถามจ านวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิงจ านวน 260 คน คิดเป็นร้อยละ 65.0 มีอายุ 20-30 
ปี จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.2 มีสถานภาพ
โสดจ านวน 238 คน คิดเป็นร้อยละ 69.5 มีระดับ
การศึกษาอยู่ในระดับ ปริญญาตรี จ านวน 192 คน คิด
เป็นร้อยละ 48.0 มีอาชีพพนักงานบริษัท จ านวน 161 
คน คิดเป็นร้อยละ 40.2 และมีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า  
10,000 จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.2 
 จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดการค้าชายแด นไทย – กัมพูชา (ตลาด
โรงเกลือ ) ของนักท่องเที่ยวชาวไทย จังหวัดสระแก้ว  
โดยรวมมีค่าเฉล่ีย 3.53  เมื่อพิจารณาในรายละเอียด
พบว่าปัจจัยด้านการเดินทางเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การท่องเที่ยวเป็นอันดับแรก โดยมีค่าเฉล่ีย  3.71  
รองลงมาเป็นปัจจัยด้านราคาสินค้า มีค่าเฉล่ี ยเท่ากับ  
3.50 และปัจจัยด้านสถานท่ีท่องเที่ยว มีค่าเฉล่ียเท่ากับ  
3.40  ตามล าดับ ซึ่งไม่สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องใด  
เช่นงานวิจัยของ พิรานันท์ นายอง ท่ีศึกษาปัจจัยที่มีผล
ต่อการท่องเที่ยวจังหวัดสุโขทัยของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ซึ่งจากการศึกษาพบว่าปัจจัยที่มีผล ต่อการเดินทางมา
จังหวัดสุโขทัยของนักท่องเที่ยวชาวไทยในภาพรวม
อันดับหนึ่งคือ ส่ิงดึงดูดใจจากสถานท่ีท่องเที่ยว 
รองลงมาคือความปลอดภัยในชิวิตและทรัพย์สิน และ

ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ตามล าดับ และงานวิจัยของ 
เกษรี ศรีโปฎก ที่ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในอ าเภอเชียงคาน จังหวัด
เลยจากการศึกษาพบว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในอ าเภอ
เชียงคาน จังหวัดเลย มากที่สุดคือ ปัจจัยด้านราคา 
รองลงมาคือ ปัจจัยด้านแหล่งท่องเที่ยว และปัจจัยด้าน
การส่งเสริมการตลาด ตามล าดับ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิจัยในครั้งนี้ พบว่าปัจจัยด้านการ
เดินทาง เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวตลาดโรง
เกลือ จังหวัดสระแก้ว มากที่สุดมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.71 
อยู่ในระดับมาก รองลงมาคือปัจจัยด้านราคาสินค้า มี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.50 อยู่ในระดับมาก แล ะปัจจัยด้าน
สถานท่ีท่องเที่ยว มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.40 อยู่ในระดับ
ปานกลาง ตามล าดับ ผลการวิจัยสะท้อนให้เห็นว่า
ปัจจุบันการท่องเที่ยวตามชายแดนยังเป็นที่นิยมอยู่
เนื่องจากการผสมผสานของวัฒนธรรมระหว่างสอง
ประเทศเกิดสถานท่องเที่ยวมากมายในจังหวัดสระแก้ว 
และสินค้าในตลา ดชายแดนมีราคาถูกเป็นส่ิงที่ดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้ไปเยี่ยมชมเป็นจ านวนมาก ด้วยราคาที่
ง่ายต่อการจับจ่ายใช้สอยและการเยี่ยมชมตลาดเพื่อซื้อ
ของที่ระลึก อีกทั้งตลาดโรงเกลือยังเป็นเขตเศรษฐกิจที่
ส าคัญระหว่างไทยและกัมพูชาในการติดต่อซื้อขายมา
เป็นเวลานาน 
 
ข้อเสนอแนะ 
 จ ากการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้รวบรวม
ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถาม เพื่อเป็นแนวทาง
ในการปรับปรุงและพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดโรงเกลือ 
จังหวัดสระแก้ว ได้ดังนี้ 
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 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 1. ควรมีที่พักส าหรับนักท่องเที่ยว 
 2.  ควรมีสถานท่ีจอดรถให้มากกว่านี้เ พื่อให้
เพียงพอส าหรับผู้ที่มาท่องเที่ยว 
 3.  ควรมุงหลังคาให้ท่ัวทั้งตลาด  เพราะอากาศร้อน 
 4.  ควรมีสถานท่ีนั่งพักผ่อนและรับประทาน
อาหารให้มากกว่านี้เพื่อให้เพียงพอส าหรับผู้ที่มา
ท่องเที่ยว 
 5.  ควรแบ่งโซนประเภทสินค้าให้เป็นระเบียบ
เพื่อสะดวกต่อการรับบริการ 
 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
 ในการวิจัยอื่นๆ ควรจะศึกษาเปรียบเทียบ
ปัจจัยของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวตลาดโรง
เกลือของชาวต่างชาติด้วย เพื่อทราบถึงปัจจัยความ
ต้องการหรือข้อแนะน าที่เหมือน หรือแตกต่างกับผู้มา
ท่องเที่ยวชาวไทย เพื่อน าไปใช้ในการปรับปรุงแ ละ
พัฒนาตลาดโรงเกลือ  จังหวัดสระแก้ว ให้ตรงกับความ
ต้องการของผู้มาท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศ
ด้วย 
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