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 ขอขอบคณุผูเ้ขียน  ผูท้รงคณุวฒุิ  คณะที่ปรกึษา และผูท้ี่เก่ียวขอ้งตลอดจนผูอ้า่นท่ีใหค้วามสนใจจนท าใหว้ารสารฉบบันี ้
ส  าเรจ็ลลุว่งไปดว้ยดี  หวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่วารสารวิจยัและพฒันา  มหาวิทยาลัยราชภฏัเลย ปีที่ 20 ฉบบัที่ 71 จะเป็นประโยชนต์่อ
การศกึษาคน้ควา้และน าไปใชใ้หเ้กิดประโยชนใ์นทางวิชาการ หากมีขอ้บกพรอ่งประการใด  สถาบนัวิจยัและพฒันา  มหาวิทยาลยั
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บทคัดย่อ 
  สตรีทอารต์เป็นผลงานศิลปกรรมที่ส่วนใหญ่ถูกสรา้งสรรคข์ึน้บนพืน้ที่สาธารณะ โดยศิลปินที่มีทักษะการถ่ายทอด
เรื่องราวใหส้อดคลอ้งกับผูว้่าจ้าง และบริบทของพืน้ที่ มีเป้าหมายเพื่อสรา้งบรรยากาศและขบัเคลื่อนการท่องเที่ยวใหเ้กิดขึน้ 
ส  าหรบัเทศบาลเมืองเลยนัน้มีพืน้ท่ีสรา้งสรรคส์ตรทีอารต์เพื่อสนบัสนนุบรรยากาศการท่องเที่ยว 2 ต าแหน่งคือ 1) พืน้ที่ชุมชนบา้น
แฮ่ น าเสนอเรือ่งราวเก่ียวกบัประวตัิศาสตร ์วิถีชีวิต การละเลน่ พิธีกรรม วฒันธรรมและประเพณีดัง้เดิมของพืน้ที่โดยน าเสนอดว้ย
การวาดภาพระบายสบีนผนงัเขื่อน ฝาผนงับา้นเรือน รัว้และก าแพงตามแนวถนนสายหลกัของชุมชน นกัท่องเที่ยวสามารถเขา้มา
ทอ่งเที่ยวไดท้กุวนั ส  าหรบัวนัอาทิตยจ์ะถูกเช่ือมโยงกบัตลาดวฒันธรรมบา้นแฮ่ และ 2) พืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามา ตัง้อยู่ใจ
กลางเมืองเลย ถูกน าเสนอเรื่องราวธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้มที่เช่ือมโยงกับเรื่องเล่าภูบ่อบิดและพญานาคปู่ ไหลค ามา ซึ่งเป็น
พญานาคดิน มีหนา้ที่ปกปักษ์รกัษาเมืองเลยและใหโ้ชคลาภแก่ผูส้กัการะ นกัท่องเที่ยวสามารถเดินทางเขา้มารบัรูไ้ดต้ลอดทัง้ปี 
โดยสตรีทอารต์ทัง้ 2 พืน้ที่ถกูสรา้งสรรคข์ึน้โดยศิลปินกลุม่เลยตามเลย มีการใชศ้าสตรศ์ิลปกรรมช่วยขบัเคลื่อนความงาม ไดแ้ก่ 
หลกัการจัดองคป์ระกอบศิลป์ และหลกัสนุทรียศาสตรม์าวางแผนด าเนินการใหส้ตรีทอารต์ไดเ้ขา้ถึ งการมีประสบการณ์ทาง
สนุทรยีภาพของนกัทอ่งเที่ยว 

ค าส าคัญ: สตรทีอารต์  พืน้ที่สนุทรยีภาพ  การขบัเคลือ่นพืน้ที่การทอ่งเที่ยว  การทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรม  กลุม่ศิลปินเลยตามเลย  

Abstract 
  Street art is an art form that is mostly created in public areas by artists who are skilled in conveying stories 
consistent with the employers and the context of the area with the goal to create an atmosphere and drive tourism. 
For Loei Municipality, there are 2 creative street art areas to support the tourism atmosphere: 1) Ban Hae community 
area, presenting stories about history, way of life, games, rituals, culture, and traditional customs of the area by 
painting on the dam walls, house walls, fences, and walls along the main roads of the community where tourists can 
visit every day. On Sundays, it is connected to Ban Hae Cultural Market; and 2) Phaya Nak Pu Lai Kham area, 
located in the center of Loei city, presents stories of nature and the environment that connect the stories of Phu Bo Bit 
and Pu Lai Kham, the naga on the earth that protects Loei and gives good fortune to those who worship the naga. 
Tourists can visit to experience it all year round. Both street art areas were created by Loei Tarm Loei artists. They 
used arts science to enhance the beauty, including principles of art composition and aesthetics to plan and 
implement street art to reach tourists' aesthetic experiences. 

Keywords: street art,  aesthetic areas,  driving cultural tourism areas,  cultural tourism,  Loei Tarm Loei artists 
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ความน า 
เมืองส าคญัทั่วโลกที่เป็นเมืองทอ่งเที่ยว ดงัเช่น เมืองเบอรล์ิน ประเทศเยอรมนั มหานครปารีส ประเทศฝรั่งเศส มหานคร

นิวยอรก์ ประเทศสหรฐัอเมริกา กรุงเมลเบิรน์ ประเทศออสเตรเลีย และเมืองปีนงั ประเทศมาเลเซีย ฯลฯ ต่างเลือกใชรู้ปแบบ
ศิลปกรรมประเภทสตรีทอารต์มาสง่เสริมและสรา้งบรรยากาศการท่องเที่ยว  มีการจดัเสน้ทางท่องเที่ยวเช่ือมโยงแต่ละจุดเพื่อให้
นกัท่องเที่ยวไดช่ื้นชมและสมัผสักบัผลงานสตรีทอารต์ (Street art) ที่ปรากฏอยู่ตามผนงัอาคารบา้นเรือน ก าแพงเมือง และพืน้ที่
ต่างๆ ของเมือง ซึ่งถือว่าเป็นการใช้วัตถุทางวัฒนธรรมที่ถูกสรา้งขึน้ดว้ยเหตุผลเพื่อการพัฒนาเมือง และบางแห่งที่เป็นการ
แสดงออกของคนกลุม่นอ้ยก็ไดถ้กูน ามาใชเ้ป็นทรพัยากรการท่องเที่ยว สว่นในประเทศไทยไดน้ ารูปแบบผลงานสตรีทอารต์มาใช้
พฒันาในพืน้ท่ีและเมืองทอ่งเที่ยวหลกั เช่น กรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ และภเูก็ต ทัง้นีเ้พื่อสรา้งบรรยากาศและสีสนัของความเป็น
เมืองทอ่งเที่ยวที่ชดัเจน โดยช่วงเวลาที่ไดร้บัอิทธิพลเขา้มาสงูสดุ ราวปี พ.ศ. 2549 จากการท่ีศิลปินและนกัสรา้งสรรคไ์ดร้บัรูข้อ้มลู
จากสือ่อินเทอรเ์น็ต และนกัทอ่งเที่ยวจากโลกตะวนัตกที่เดินทางเขา้มาในประเทศไทย (ตวงทอง สรประเสรฐิ, 2562) ปัจจบุนัสตรที
อารต์ไดถ้กูน ามาเป็นตน้ทนุทางวฒันธรรมส าหรบัการตอ่ยอดสูแ่นวทางเศรษฐกิจสรา้งสรรคใ์นหลายรูปแบบ เช่น การปรบัภมูิทศัน์
ชมุชนในพืน้ท่ีกรุงเทพมหานครในฐานะเมืองหลวงของการท่องเที่ยวและต่างจงัหวดัที่เป็นแหลง่ท่องเที่ยว เพื่อพลิกฟ้ืนภาพความ
ทรุดโทรมของพืน้ที่และชุมชนไปสูพ่ืน้ที่ใหม่ดว้ยการออกแบบสรา้งสรรคอ์ย่างสวยงาม เพื่อการสรา้งแรงดึงดดูใจนกัท่องเที่ยวให ้
เดินทางเขา้มาสมัผสัคณุค่าจากรูปแบบและเรื่องราวที่มีอตัลกัษณข์องสตรีทอารต์ (The Association of Siamese Architects 
under the Royal Patronage, 2567) ค าว่า “สตรีทอารต์” หมายถึง ศิลปะบนผนงัที่ศิลปินใชภ้าพและตวัอกัษรสื่อความหมาย
เรือ่งราวตา่งๆ ที่สอดคลอ้งกบัพืน้ท่ี โดยการปรบัปรุงพืน้ที่ใหม้ีความสวยงาม (จกัรพนัธ ์เชาวป์รีชา, วรวิกา วฒันสนุทร และ ณิชา 
โตวรรณเกษม, 2563) และยงัหมายถึง ผลงานศิลปกรรมที่ศิลปินใช้พืน้ที่สาธารณะแสดงออกดว้ยการวาด การพ่น หรือวิธีการ
ผสมผสานใหม่ๆ ใหม้ีรูปแบบที่โดดเด่น สามารถสะทอ้นตัวตนของพืน้ที่ วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความเช่ือ ดว้ยทักษะเฉพาะ 
จินตนาการ อารมณค์วามรูส้กึนกึคิดที่แตกตา่งไปจากเดิม  โดยมีแนวคิดส าคญัของการแสดงออกที่วา่ “ตอ้งการน าศิลปะออกจาก
หอศิลป์มาแสดงให้คนทั่วไปได้รับรูแ้ละเข้าใจว่าศิลปะอยู่ในวิถีชีวิตของผู้คน” อย่างไรก็ดีสตรีทอาร์ตมีจุดเริ่มต้นมาจาก                
การเรียกรอ้งสิทธิและการระบายความอดัอัน้ตนัใจของคนผิวสีตะวนัตก ที่ตอ้งการแสดงออกทางความรูส้กึอดัอัน้ตนัใจจากการ         
ถกูกระท า จึงระบายความโกรธเกียจดว้ยการฉีดและพ่นสีบนผนงัก าแพงเพื่อการเสียดสีสงัคม ผลงานจึงสะทอ้นสภาวะภายใน   
ของบุคคลต่อสงัคมที่สมัพนัธก์ับวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และปัญหาสงัคม (วนัเฉลิม จันทรพ์งษ์แกว้, 2560) ดงันัน้สตรีทอารต์ใน              
แต่ละพืน้ที่จึงถ่ายโยงความรูส้ึกร่วมของศิลปิน คนและเรื่องราวของพืน้ที่ ดว้ยการใชป้ระสบการณ ์ความคิดสรา้งสรรค ์และ
จินตนาการมาสรา้งสรรคม์าผสมผสานจนเป็นรูปทรงที่มีความหมายและคณุคา่ที่พรอ้มสง่ตอ่ความรูส้กึไปยงัคนอื่นๆ ในสงัคมและ
นกัทอ่งเที่ยว (พีรติ จึงประกอบ, 2566)  

สตรทีอารต์เป็นวตัถทุางวฒันธรรมและผลงานศิลปกรรมที่สามารถสรา้งรบัรู ้การเขา้ถึงคณุค่า และการเกิดสนุทรียภาพ
กับผูค้นและนกัท่องเที่ยวไดง้่ายและมีประสิทธิภาพมากที่สดุ (ไทยโรจน ์พวงมณี, 2567) เนื่องจากเรื่องราวถูกสรา้งสรรคแ์ละ    
สรา้งรูปแบบมาจากวิถีชีวิตและวฒันธรรมที่ผูค้นโหยหาที่จะเห็น โดยศิลปินไดใ้ชท้กัษะการคิดสรา้งสรรคเ์พื่อสรา้งการรบัรูใ้หม่
ขึน้มา (พีรติ จึงประกอบ, 2566) จกัรพนัธ ์เชาวป์รชีา และคณะ (2563) กลา่วว่า สตรีทอารต์ไดเ้ปลี่ยนแนวคิดหลกัจากวฒันธรรม
ต่อตา้นมาสู่โซเช่ียลอารต์ (Social Arts) จนกลายเป็นรูปแบบที่คนยอมรบัทั่วไปในสงัคม ซึ่งแตกต่างจากสตรีทอารต์ที่ศิลปินส่ง  
แผนก าหนดรูปแบบผลงานในเชิงบวกใหก้ับสงัคม ดว้ยการสรา้งผลงานบนพืน้ที่สาธารณะ โดยการศึกษาพืน้ที่เป็นหลกัร่วมกับ   
การแสดงออกทางอารมณข์องศิลปิน ซึง่สตรทีอารต์นัน้มีประโยชนต์อ่การเสรมิสรา้งศกัยภาพพืน้ท่ีและการปรบัภมูิทศันใ์หส้วยงาม 
โดดเดน่ และนา่สนใจ โดยศิลปินจะใชส้ญัลกัษณข์องเรือ่งราวทีส่ามารถสรา้งรบัรูไ้ดง้่าย ส าหรบัสตรีทอารต์ที่มีลกัษณะสรา้งสรรค์
จนแปลกใหม่จะช่วยสรา้งกระแสการท่องเที่ยวไดเ้ป็นอย่างดี จนสง่ผลต่อการกระตุน้เศรษฐกิจ สรา้งมูลค่าและคณุค่าเพิ่มใหก้ับ
พืน้ที่และตวัตนศิลปิน และยงักระตุน้จิตส านึกร่วมของคนในสงัคมใหช้่วยดูแลสภาพแวดลอ้มในพืน้ที่การท่องเที่ยวดว้ย (ปภณ 
กมลวุฒิพงศ์, 2566) สตรีทอาร์ตส่วนใหญ่ถูกก าหนดหน้าที่ให้เป็นจุดแลนด์มารค์ (Landmark) ใช้สื่อสารกับนักท่องเที่ยว               
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ดังเช่นย่านเมืองเก่าของจังหวัดภูเก็ตได้ท าใหน้ักท่องเที่ยวรูจ้ักและเข้าไปมีประสบการณ์ร่วมในพืน้ที่ดว้ยการถ่ายภาพและ               
น าภาพถ่ายแชรส์ูเ่ครอืขา่ยสงัคมออนไลน ์เช่นเดียวกบัเรือ่งราวในสตรทีอารต์ที่งดงามแปลกใหมก็่ยอ่มมีผลตอ่ความภาคภมูใิจและ
การหวงแหนถ่ินที่อยู่อาศยัและวฒันธรรมอนัดีงามของคนในชุมชนและพืน้ที่การท่องเที่ยว (พีรติ จึงประกอบ, 2566) กลา่วไดว้่า 
สตรทีอารต์เป็นผลผลติจากการใชศ้าสตรศ์ิลปกรรมของศิลปินมาสรา้งสรรคเ์รื่องราวทางวฒันธรรม วิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของ
ชุมชน ซึ่งสตรีทอารต์จะมีบทบาทหนา้ที่เปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมใหม่ การสื่อสารคุณค่าทางวัฒนธรรมและการ
สะทอ้นอตัลกัษณช์ุมชนไดช้ัดเจน ดงันัน้กลุ่มนกัท่องเที่ยวที่เดินทางเขา้มาแสวงหาประสบการณเ์ชิงคุณค่าใหม่ จะพบเห็นสิ่ง
สวยงามที่สมัพนัธก์บัความหมายของชีวิตได้ถกูวางต าแหน่งบนพืน้ที่ไดอ้ย่างลงตวั (The Association of Siamese Architects 
under the Royal Patronage, 2567) ปัจจบุนัสตรทีอารต์ถกูยอมรบัวา่มีคณุคา่มากขึน้กวา่เดิม เนื่องจากการสอดแทรกเนือ้หา การ
แฝงสญัลกัษณ์ (Symbolic) ที่มีความหมาย หรือการน าเสนสถานที่ที่เช่ือมโยงกับความทรงจ าของผูค้น จึงท าใหส้ตรีทอารต์
สามารถสือ่สารไดก้บัคนหลากหลายวยัใหร้บัรูแ้ละเกิดความรูส้กึจากการกระทบรู ้เช่น พงึพอใจ ขบขนั ทึง่ สงสาร เห็นใจ และสรา้ง
แรงบนัดาลใจใหม่ๆ ใหก้บันกัท่องเที่ยว สว่นความหมายที่ถกูแฝงไวผ้่านรูปทรง สีสนั และบรรยากาศนัน้ เพื่อท าใหน้กัท่องเที่ยว
ไดร้บัรูค้วามหมาย 2 ระดบั คือ 1) ความหมายตรง (Denotation) จากการรบัรูส้ภาพการเป็นวตัถวุิสยั ที่ถกูก าหนดขึน้มาตามแบบ
แผน เช่น ปลา หมายถึง สิ่งมีชีวิตที่อาศยัอยู่ในแม่น า้ล  าคลอง และ 2) ความหมายโดยนยั (Connotation) เป็นความหมายทาง
สงัคมที่เช่ือมโยงกบัมายาคติ (Myth) และอดุมการณท์ี่อยูใ่นสงัคมนัน้ (วนัเฉลมิ จนัทรพ์งษ์แกว้, 2560) ดงัเช่น พญานาค หมายถึง 
แมน่ า้และความอดุมสมบรูณ ์
 เทศบาลเมืองเลย จังหวัดเลยเป็นพืน้ที่หนึ่งที่มีนกัท่องเที่ยวใหค้วามสนใจเดินทางเขา้มาท่องเที่ยว เนื่องจากมีแหล่ง
ท่องเที่ยวส าคญักระจายอยู่ทั่วบริเวณ ไดแ้ก่ ภบู่อบิด พิพิธภณัฑเ์มืองเลย วดัเลยหลง สวนสาธารณะกุดป่อง ถนนคนเดิน ตลาด
อาหาร ลานพญานาค และชุมชนบา้นแฮ่ โดยแต่ละพืน้ที่มีอตัลักษณ์และมีจุดเด่นเฉพาะ ที่สามารถจูงใจนกัท่องเที่ยวใหเ้ดิน
ทางเขา้ไปสมัผสัและมีประสบการณเ์ชิงคณุค่าได ้โดยเฉพาะพืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามาและพืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่ ที่กลุม่ศิลปิน
เลยตามเลย เครอืขา่ยภาครฐั เอกชนและสถาบนัการศกึษาไดร้ว่มกนัสรา้งสรรคส์ตรทีอารต์ดว้ยศาสตรด์า้นศิลปกรรม ท าใหพ้ืน้ท่ีมี
คณุคา่และความงาม ซึง่สตรทีอารต์ถือว่าเป็นทรพัยากรท่องเที่ยวที่ช่วยสง่เสริมและสรา้งบรรยากาศใหก้บัพืน้ที่การท่องเที่ยวเขต
เทศบาลเมืองเลยได ้รวมทัง้ยงัสามารถพฒันาคนในพืน้ที่เขตเทศบาลเมืองเลยและนกัท่องเที่ยวไดซ้ึมซบัพลงัแห่งสนุทรียภาพที่มี
ผลตอ่คณุภาพชีวิต ไดแ้ก่ การพฒันาอารมณแ์ละความรูส้กึนกึคิดที่อยูใ่นสว่นลกึของจิตใจสูก่ารเป็นมนษุยท์ี่อยู่รว่มกบัคนอื่นๆ ได้
อยา่งสมบรูณแ์บบตอ่ไป  

วตัถุประสงคข์องการน าเสนอบทความ คือ การศึกษาพืน้ที่ทางวฒันธรรมที่ถกูสื่อสารผ่านงานสตรีทอารต์ในพืน้ที่ เขต
เทศบาลเมืองเลย อ าเภอเมือง จงัหวดัเลย 

ขอบเขตของเรือ่งที่น  าเสนอคือ สตรทีอารต์ 2 พืน้ท่ีในเขตเทศบาลเมืองเลย ไดแ้ก่  1) พืน้ท่ีชมุชนบา้นแฮ่ น าเสนอเรือ่งราว
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน เช่น การละเล่น การคา้ขาย การทอผา้ การปรุงอาหาร ประเพณีแห่บุญบัง้ไฟ ส่วน  2) พืน้ที ่         
ลานพญานาคปู่ ไหลค ามา โดยน าเสนอเรื่องราวพญานาคที่สมัพนัธก์บัต านานและมขุปาฐะที่เลา่สืบต่อกนัมา โดยวาดผสมผสาน
ร่วมกับประเพณีที่มี ช่ือสียงของจังหวัดเลย เช่น ประเพณีผีตาโขน ประเพณีผีขนน ้า และประเพณีผีบุ้ งเต้า ผลผลิตจาก                       
การด าเนินงานการสรา้งสตรทีอารต์ของ 2 พืน้ท่ี โดยเขตเทศบาลเมืองเลยสามารถขบัเคลือ่นพืน้ท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเที่ยว และเป็นพืน้ที่
ทางสงัคมทีม่ีสนุทรยีภาพ สามารถสรา้งการรบัรูแ้ละจงูใจใหค้นในพืน้ท่ีและนกัทอ่งเที่ยวเขา้ไปสมัผสักบัประสบการณเ์ชิงคณุคา่ได ้

ค าจ ากดัความ 
สตรทีอารต์ หมายถึง รูปแบบศิลปะที่สรา้งสรรคข์ึน้ในพืน้ที่สาธารณะ ซึ่งมกัปรากฏบนก าแพง ผนงัอาคาร ทางเทา้ หรือ

สถานที่ต่างๆ ที่ผูค้นทั่วไปสามารถเขา้ถึงไดง้่ายและใกลชิ้ดกับผูค้น ศิลปินสตรีทอารต์มกัใช้สื่อและเทคนิคที่หลากหลาย เช่น 
ภาพวาดบนก าแพง การพ่นสี และการติดตัง้ผลงานบนพืน้ที่ว่าง เพื่อสรา้งความมีชีวิตชีวาใหก้ับพืน้ที่เขตเทศบาลเมืองเลย                   
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มีจดุเดน่ท่ีการแสดงออกอยา่งเสรีของศิลปิน มกัใชพ้ืน้ท่ีสาธารณะเป็นพืน้ท่ีสือ่สารความคิดเห็นทางสงัคม การเมือง หรอืวฒันธรรม 
มีบทบาทส าคญัตอ่การพฒันาพืน้ท่ีเมือง การสง่เสรมิการทอ่งเที่ยว และการท าใหเ้ทศบาลเมืองเลยมีอตัลกัษณเ์ฉพาะตวั 

 ศาสตรด์า้นศิลปกรรม หมายถึง ศาสตรท์างทฤษฎีและการปฏิบตัิการที่เก่ียวขอ้งกบัการสรา้งสรรคแ์ละการแสดงออกทาง
ศิลปกรรม ไดแ้ก่ การวาดภาพระบายสี การป้ัน การจดัวาง และอื่นๆ  ดว้ยการใชท้กัษะฝีมือ ความคิดสรา้งสรรค ์เทคนิควิธี และ
เครือ่งมือทางศิลปะเพื่อสือ่สารถึงความสวยงามและสนุทรยีภาพ 

กลุ่มศิลปินเลยตามเลย หมายถึง กลุ่มบุคคลที่รวมตัวกันขึน้และไดจ้ดทะเบียนการรวมกลุ่มกับส านกังานวฒันธรรม
จงัหวดัเลย มีวตัถปุระสงคเ์พื่อรวบรวมกลุม่ศิลปินในพืน้ที่จงัหวดัเลยในการขบัเคลื่อนกิจกรรมศิลปะ การแสดงนิทรรศการ และ 
การสรา้งสตรทีอารต์บนพืน้ท่ีสาธารณะดว้ยแนวการท างานแบบจิตอาสา 

การขบัเคลื่อนการท่องเที่ยวดว้ยสตรีทอารต์ หมายถึง  มีจัดกิจกรรมเรียนรูส้ตรีทอารต์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือ              
การจดักิจกรรมการแสวงหาพืน้ท่ีการทอ่งเที่ยวใหมใ่นการสรา้งสตรทีอารต์ เพื่อดงึดดูนกัทอ่งเที่ยวและสรา้งจุดเดน่ใหก้บัชมุชนหรอื
เมือง เปา้หมายคือการสง่เสรมิเศรษฐกิจทอ้งถ่ิน กระตุน้การทอ่งเที่ยวเชิงวฒันธรรม และสรา้งบรรยากาศพืน้ท่ีใหม้ีชีวิตชีวา 

สุนทรียศาสตรก์ารท่องเที่ยว หมายถึง ศาสตรท์างสุนทรียศาสตรแ์ขนงใหม่ที่บูรณาการความรูห้ลายศาสตร์ ไดแ้ก่
ประวตัิศาสตร ์วฒันธรรม เศรษฐกิจ สงัคม และภมูิศาสตรท์ี่ศกึษาถึงคณุคา่ที่แฝงอยูใ่นพืน้ท่ีการทอ่งเที่ยวจากการผสมผสานกนัจน
เกิดเป็นภาพของพืน้ที่วิถีชีวิต วฒันธรรม สถาปัตยกรรม ประเพณี หตัถกรรมและศิลปกรรมที่มีความงดงาม โดยผลการรบัรูค้ือ
สนุทรยีภาพแหง่ความประทบัใจ ความพงึพอใจและความซาบซึง้ตรงึใจ 

พืน้ที่ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ ์หมายถึง สถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยวที่มุ่งใหน้กัท่องเที่ยวมีสว่นรว่มท ากิจกรรมรว่มกับ
ชมุชนโดยมีการพดูคยุและทดลองปฏิบตัิการ มีการใชป้ระสาทสมัผสัทัง้ 5 ช่วยสรา้งการรบัรูท้างสนุทรยีภาพจากสิง่ที่สมัผสั 

การทอ่งเที่ยวเทศบาลเมืองเลย หมายถึง การทอ่งเที่ยวภายในเขตเทศบาลเมืองเลย ซึ่งเป็นศนูยก์ลางทางการเมือง การ
บรหิาร และเศรษฐกิจของจงัหวดัเลย มีแหลง่ท่องเที่ยวทางวฒันธรรม ประวตัิศาสตร ์และธรรมชาติ เช่น วดัวาอาราม พิพิธภณัฑ ์
หรอืพืน้ท่ีสเีขียว กิจกรรมทอ่งเที่ยวในเขตเทศบาลเมืองเลย ไดแ้ก่ การเดินชมเมือง และการส ารวจวิถีชีวิตชมุชนทอ้งถ่ิน 

ทบทวนเอกสารงานสตรีทอารต์กับการสร้างพืน้ทีก่ารทอ่งเทีย่ว 
สตรีทอารต์ในประเทศไทยเริ่มไดร้บัความนิยมและเป็นที่แพรห่ลายมากขึน้ เป็นแหลง่รวมกลุม่วยัรุน่ ที่สนใจดา้นศิลปะ 

และดึงดูดใจนกัท่องเที่ยวใหม้าติดตามช่ืนชมผลงาน และยงักระตุน้เศรษฐกิจใหก้บัรา้นคา้ย่านชุมชนต่างๆ อีกมากมาย สตรีท
อารต์กลายเป็นเครือ่งมือส าคญัในการสะทอ้นสงัคมผ่านงานศิลปะ ดว้ยแนวคิดใหม่ๆ และการแสดงออกอย่างอิสระ เพื่อท าใหไ้ด้
เห็นอะไรในมมุมองใหม่ โดยเฉพาะการสรา้งแลนดม์ารค์ส าคญัของชุมชนนัน้ๆ ไดอ้ย่างน่าสนใจสตรีทอารต์ก็ถกูใชเ้ป็นเครื่องมือ            
ในการฟ้ืนฟูเมือง ท าใหเ้มืองมีความน่าอยู่ ไม่เสื่อมโทรมเหมือนกราฟฟิตีท้ั่วไป และยงักระตุน้เศรษฐกิจและการท่องเที่ยวใหก้ับ
ชมุชน (ณพชัร สวุรรณกิจ, 2562) สตรทีอารต์ในประเทศไทยไดเ้ริม่เป็นท่ีนิยมในปี พ.ศ. 2549 โดยกลุม่ศิลปินในประเทศไทยไดร้ว่ม
รูปแบบการจดังานนิทรรศการท่ีหอศิลปะวฒันธรรม กรุงเทพมหานคร ไดส้ง่ผลท าใหก้ระแสความนิยมงานสตรีทอารต์เป็นที่รูจ้กัใน
วงกวา้ง จากลกัษณะงานสตรทีอารต์ดงันี ้1) สตรทีอารต์ประดบัตกแตง่ คือ สตรทีอารต์ที่ท  ารว่มกบังานออกแบบของบรษัิท รา้นคา้
หา้งสรรพสินคา้และสถานที่เฉพาะ มีการผสมผสานเทคนิคและรูปแบบการสรา้งงานจนสวยงามและโดดเด่น  2) สตรีทอารต์
รว่มกบัแบรนด ์(Brand) สนิคา้ ทีช่่วยพฒันางานแฟชั่นและงานออกแบบผลิตภณัฑ ์โดยศิลปินจะท างานรว่มกบัเจา้ของธุรกิจเพื่อ
หาแนวทางการท าใหผ้ลติภณัฑแ์ฟชั่นอยูร่ว่มกบัสตรทีอารต์อยา่งมีคณุคา่และทรงพลงั 3) สตรีทอารต์เพื่อพฒันาพืน้ที่ ดว้ยการใช้
สตรทีอารต์ปรบัปรุงพืน้ท่ีรกรา้ง หรอืพืน้ที่ที่ไม่ไดใ้ชป้ระโยชนม์าเสริมสรา้งภาพลกัษณ์ใหส้วยงาม ผูค้นสามารถเขา้ไปท ากิจกรรม
ในพืน้ท่ีไดอ้ยา่งมีความสขุ  4) สตรทีอารต์เพื่อการทอ่งเที่ยว คือ สตรทีอารต์ที่สรา้งขึน้ใหเ้ป็นจดุเดน่ของพืน้ท่ี มีเป้าหมายเพื่อจูงใจ
นกัทอ่งเที่ยวใหเ้ดินทางเขา้มาสมัผสัเรือ่งราวทีถ่่ายทอดตามจดุตา่งๆ บนพืน้ท่ี อาจมีรูปแบบหลากหลายแตกตา่งกนัไป แตส่ามารถ
สะทอ้นประวัติศาสตรท์อ้งถ่ิน วิถีชีวิต วีรกรรมของคนส าคัญ ธรรมชาติที่สวยงาม ประเพณีและวัฒนธรรมที่โดดเด่น เพื่อให้
นกัทอ่งเที่ยวไดช่ื้นชม สมัผสัคณุคา่และรว่มถ่ายภาพกลบัไปเป็นท่ีระลกึที่ไดม้าเยือน (พนิดา ศิรกิลุ และ พรรณวดี ข าจรงิ, 2562) 
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การใชง้านสตรีทอารต์เพื่อการพฒันาพืน้ที่ชุมชนและสรา้งพืน้ที่การท่องเที่ยวนัน้ ศิลปินตอ้งเขา้ใจองคป์ระกอบส าคญั
ก่อนการสรา้งผลงาน ดงัเช่น รูปแบบของสตรีทอารต์ ต าแหน่งของสตรีทอารต์ บคุคลที่มีสว่นเก่ียวขอ้ง และกฎหมาย เพื่อท าให้
รูปแบบของสตรีทอารต์สอดคลอ้งกบัลกัษณะของเมืองหรือชุมชนที่ตอ้งเป็นพืน้ที่เฉพาะที่มีชีวิตชีวาขึน้ สว่นการเกิดขึน้ของสตรีท
อารต์นัน้มกัมาจาก 1) ความรว่มมือของประชาชนที่ตอ้งการมองเห็นการเปลีย่นแปลงใหม่ๆ ของพืน้ที่  2) กลุม่ศิลปินที่มองเห็นถึง
สุนทรียภาพแบบใหม่บนพืน้ที่ว่าง 3) เจ้าของพืน้ที่สรา้งสตรีทอารต์ที่เห็นโอกาสทางธุรกิจ ซึ่งส่วนใหญ่มักไดร้บัอิทธิพลทาง
ความคิดและรูปแบบจากย่านเมืองศิลปะและการท่องเที่ยวในประเทศและต่างประเทศที่มีความสวยงาม ที่หลอมรวมจาก
องคป์ระกอบหลายสว่น ไดแ้ก่ นกัทอ่งเที่ยวที่เขา้มามีปฏิสมัพนัธก์บัพืน้ท่ี อาคารสถาปัตยกรรมและรา้นคา้ที่ตัง้อยู่ท่ามกลางสตรีท
อารต์ และไดท้ าใหพ้ืน้ท่ีนัน้เป็นเมืองทอ่งเที่ยวที่สมบรูณแ์บบขึน้ (ณพชัร สวุรรณกิจ, 2562) อยา่งไรก็ดีก่อนการสรา้งสตรทีอารต์นัน้
ศิลปินจะตอ้งไดร้บัค ายินยอมจากเจา้ของพืน้ท่ีก่อน จึงจะสามารถพฒันาและสรา้งสรรคพ์ืน้ที่ได ้(ปภณ กมลวฒุิพงศ,์ 2566) สว่น
กระบวนการสรา้งสตรีทอารต์นัน้จะตอ้งมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกนัอย่างต่อเนื่องของกลุ่มศิลปินเพื่อใหภ้าพรวมสามารถ
ตอบสนองการรบัรูค้ณุค่าของผูค้นใหไ้ดม้ากที่สดุ สอดคลองกบั จกัรพนัธ ์เชาวป์รีชา และ คณะ (2563) ที่กลา่วว่า การสรา้งงาน
สตรทีอารต์ไมใ่ช่แคก่ารท างานระหวา่งศิลปินและวตัถุ แตเ่ป็นกระบวนการท่ีศิลปินตอ้งท าความเขา้ใจกบัพืน้ที่และขอ้ถกเถียงของ
คนในสงัคม และแสดงออกดว้ยทศันธาตทุางการมองเห็น โดยหวงัผลใหป้รากฏเป็นสตรทีอารต์ที่มีคณุคา่และความหมายที่ลงตวั 

สตรีทอารต์พืน้ทีเ่ขตเทศบาลเมืองเลย 
ค าวา่ “สตรทีอารต์” นัน้ คนสว่นใหญ่รูจ้กัในช่ือว่า “กราฟฟิตี ้(Graffiti)” เป็นเทคนิคหนึ่งของสตรีทอารต์ ที่หมายถึง การ

วาดหรือการพ่นดว้ยสเปรยล์งบนผนงั ก าแพง ทางเดิน ถนน สว่นเทคนิคงานสตรีทอารต์มีดงันี ้  1) การแปะโปสเตอร ์หรือใบปิด 
โดยใชก้าวทา (Wheat pasting or Poster art)  2) การพ่นผนงัดว้ยสีสเปรย ์โดยมีบล็อกกัน้สี (Stencil graffiti)  3) การติด              
สติกเกอร ์(Sticker art) 4) การพ่นผนงัดว้ยสเปรย ์(Graffiti art)  5) การแกะสลกัวสัดไุม ้ (Wood blocking)  6) การระบายสี                
บนผนงั (Mural or Street painting) 7) การประดบักระเบือ้ง (Mosaic tiling) 8) ภาพฉายบนก าแพง (Video projection)                  
(นทัธพชัร ์นอ้ยสวัสดิ์, 2552)  สตรีทอารต์จึงเป็นผลงานศิลปกรรมขา้งถนน โดยมีศิลปินและนกัสรา้งสรรค์เป็นผูใ้ชท้กัษะฝีมือ             
วาดภาพระบายสีเพื่อสื่อสารภาพวิถีชีวิตของชุมชนออกมาใหน้่าสนใจ โดยสตรีทอารต์จะช่วยเปลี่ยนแปลงพืน้ที่และภมูิทศันข์อง
เมืองให้เป็นพืน้ที่ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นการชุบชีวิตพืน้ที่ทรุดโทรมและขาดชีวิตชีวาให้กลบัมามีชีวิตและเป็นมรดกทอ้งถ่ินต่อไป                     
(ชยัณรงค ์ อรยิประเสรฐิ, 2567) ส  าหรบัสตรทีอารต์พืน้ท่ีเขตเทศบาลเมืองเลยนัน้ภาครฐั ไดแ้ก่ เทศบาลเมืองเลย ส านกัวฒันธรรม
จงัหวดัเลย ส านกังานพฒันาชมุชน มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย กลุม่ศิลปินเลยตามเลย และภาคเอกชนไดเ้ห็นคณุค่าการปรบัเปลี่ยน
พืน้ประวตัิศาสตรแ์ละวฒันธรรมมาสู่สตรีทอารต์บนพืน้ถนน อาคาร ก าแพงหรือรัว้ โดยจ าลองเนือ้หาเรื่องราวในอดีตที่งดงาม 
น่าสนใจ หรือการน าประเด็นทางสงัคม วัฒนธรรม วิถีชีวิต และประเพณีทอ้งถ่ินที่โดดเด่นมาสื่อสารกับนกัท่องเที่ยว โดยแบ่ง
ออกเป็น 2 พืน้ท่ีดงันี ้

1. พืน้ที่การท่องเที่ยวลานพญานาคปู่ ไหลค ามา 
 ลานพญานาคปู่ ไหลค ามา ตัง้อยู่บริเวณสวนสาธารณะกุดป่อง อ าเภอเมือง จงัหวดัเลย ถกูสรา้งขึน้เพื่อใชเ้ป็นพืน้ที่

สกัการะบูชาพญานาคปู่ ไหลค ามาและพืน้ที่ท  ากิจกรรมสาธารณะของเมืองเลย ส าหรบัพญานาคปู่ ไหลค านัน้เป็นพญานาค
ตระกลูกณัหาโคตมะ ตระกลูสดี  า ชาวเมืองเลยเช่ือว่า เป็นนาคาธิบดีแห่งภบู่อบิด มีถ่ินที่อยู่อาศยัในถ า้ โดยจงัหวดัเลยไดจ้ าลอง
เป็นประติมากรรมพญานาคสดี าขนาดใหญ่พน่น า้ ตัง้เป็นแลนดม์ารค์ (Landmark) ริมสวนสาธารณะกุดป่อง มีความสงู 14 เมตร 
อยูใ่นอิรบิถขนดตวัศีรษะหนัหนา้ไปทางทิศตะวนัตก มีความหมายถึง 14 อ าเภอของจงัหวดัเลย หนัหนา้พ่นน า้ไปยงัตวัจงัหวดัเลย  
สือ่สารถึงความอดุมสมบรูณ ์ถกูสรา้งขึน้มาเพื่อเสรมิดวงชะตาบา้นเมือง เพื่อใหม้ีความเจริญรุง่เรือง สงบสขุ โดยชาวบา้นในพืน้ที่
และนกัทอ่งเที่ยวตา่งเช่ือวา่ พญานาคปู่ ไหลค ามาเป็นพญานาคที่ใหโ้ชคลาภและความร ่ารวยได ้ ส  าหรบัต านานพญานาคปู่ ไหลค า
มานัน้ ไดเ้ลา่ขานสบืตอ่กนัมาวา่ มีภเูขาสงูช่ือ “ภบูอ่บิด” ไดม้ีพญานาคภเูขาอาศยัอยู่ มกัลงจากถ า้เพื่อมาเลน่น า้ที่กุดป่อง โดยมี
หลกัฐานจากรอ่งรอยของโพลงที่เช่ือมตอ่จากภบูอ่บิดมาสูบ่รเิวณพืน้ท่ีศาลเจา้พอ่กดุป่อง ส าหรบัลานพญานาคปู่ ไหลค ามานัน้เป็น
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พืน้ท่ีวา่งส าหรบัท ากิจกรรมทางศาสนา สงัคมหรอืกิจกรรมกระตุน้เศรษฐกิจที่ภาครฐัและเอกชนมาใชป้ระโยชน ์เนื่องจากพืน้ที่อยู่
ใจกลางเมืองเลย จึงช่วยสรา้งการรบัรูแ้ละการมีอยู่ของประชาชนและนกัท่องเที่ยวไดง้่าย โดยพืน้ที่นีก้ลุม่ศิลปินเลยตามเลยได้
สรา้งสตรทีอารต์ลกัษณะภาพวาดภาพระบายสีบนพืน้ระนาบ ไดแ้ก่ ขัน้บนัได ลานว่าง และผนงัลานพญานาค โดยศิลปินใชห้ลกั
ศิลปกรรมและหลกัสนุทรยีศาสตรม์าสรา้งสรรคแ์ละน าเสนอคณุคา่ความงามของพืน้ท่ีใหเ้กิดเป็นจดุเดน่ สวยงามและแตกตา่ง 

 ส่วนเรื่องราวที่ศิลปินกลุ่มเลยตามเลยน ามาสรา้งสตรีทอารต์นัน้จะสมัพันธ์กับต านานและพืน้ที่  ไดแ้ก่ ธรรมชาติ 
สิง่แวดลอ้ม วิถีชีวิต และประเพณีทอ้งถ่ิน โดยน ามาจดัองคป์ระกอบบนพืน้ที่ลานกวา้ง สรา้งรูปแบบใหรู้ส้กึเคลื่อนไหวเมื่อไดร้บัรู ้
เรือ่งราวเหลา่นัน้ เช่น ภาพวฒันธรรมสามผี ที่ศิลปินวาดลกัษณะลดทอนรูปทรง ใชส้สีดใสทัง้หนา้กากและเครือ่งแต่งกาย จึงเป็นผี
ที่นา่รกัและดสูนกุสนาน เพื่อสรา้งการรบัรูใ้หมเ่ก่ียวกบัผีของนกัทอ่งเที่ยว ส าหรบัผีตาโขนนัน้เป็นองคป์ระกอบหนึง่ในงานบญุหลวง
ของอ าเภอดา่นซา้ย ซึง่ผีตาโขนท่ีเป็นผีป่าที่เคยดแูลพระเวสสนัดร เมื่อพระเวสสนัดรตอ้งกลบัเมืองจึงตอ้งการมาสง่ โดยหาสิ่งที่พอ
ปิดบงัหนา้ตาไดม้าปิดเพื่อไมใ่หช้าวบา้นกลวั สว่นผีขนน า้เป็นประเพณีของอ าเภอเชียงคาน เป็นพิธีกรรมไหวผี้บรรพบรุุษทีช่าวบา้น
รว่มกนัจดังาน “เลีย้งบา้น” ก าหนดเอาวนัเสร็จสิน้จากการท าไรท่  านา โดยมี “จ า้” เป็นผูท้  าหนา้ที่สื่อสารระหว่างชาวบา้นกบันาง
เทียมผูเ้ป็นรา่งทรงของเจา้ปู่ จิรมาณพ และเจา้ปู่ ผ่านพิภพ ซึ่งเจา้ปู่ จะเขา้ทรงเพื่อพดูคยุเรื่องราวต่างๆ และก าหนดวนัเลีย้งบา้น 
สว่นผีบุง้เตา้ หมายถึง ผีทีม่ีรูปลกัษณแ์บบยกัษ์ ท าจากน า้เตา้ระบายส ีน ามาแขวนบนหวัธุง  เพื่อรว่มขบวนแห่ถวายเป็นพทุธบชูา
ต่อพระพทุธนาวาบรรพตพรอ้มกบัตน้ดอกผึง้ บนอทุยานแห่งชาติภเูรือในช่วงเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งเป็นประเพณีของบา้นไฮตาก 
อ าเภอภูเรือ โดยพระพุทธนาวาบรรพตนั้นเป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธ์ิท่ีชาวภูเรือได้อัญเชิญมาจากวัดพระญาติ  จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เมื่อปี พ.ศ. 2520 ส าหรบัพืน้ที่ลานพญานาคนีน้กัท่องเที่ยวสามารถเดินทางเขา้ไปสกัการะและเดินช่ืนชม
สภาพแวดลอ้มของเทศบาลเมืองเลยไดโ้ดยไมม่ีเง่ือนไข สว่นผูท้ี่สกัการะบชูาพญานาคปู่ ไหลค ามาอยา่งตอ่เนื่อง ทา่นจะช่วยใหพ้น้
เคราะห ์พน้โศก ดลบนัดาลใหป้ระสบความส าเร็จจากการท างาน การประกอบอาชีพ การใหม้ีทรพัยส์มบตัิ ประสบโชคลาภ และ
ความโชคดีมีชยัในชีวิต (ภาพท่ี 1-2) 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพที ่1 (ซา้ย) ลานพญานาคปู่ ไหลค ามาศลิปินสรา้งภาพวฒันธรรมสามผี คือผีตาโขน ผีขนน า้ และผีบุง้เตา้ (ขวา) ต  าแหน่งผนงัและบนัได
ลงไปสู่ระเบียงเขียนภาพบงึบวัและภาพพญานาคปู่ ไหลค ามาท่ีอาศยัภายในถ า้ภบูอ่บดิ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่2 ภาพพญานาคปู่ ไหลค ามาท่ีแสดงถงึอ  านาจและความศกัดิส์ิทธ์ิในพืน้ท่ีถ า้ในภบูอ่บดิท่ีเป็นแหล่งอาศยั 
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  กลา่วไดว้า่พืน้ท่ีสตรทีอารต์ลานพญานาคปู่ ไหลค ามานัน้ ไดน้ าเสนอเรื่องราวที่หลากหลาย เช่น ต านานพญานาคปู่ ไหล
ค ามาที่เช่ือมโยงกบัภบู่อบิด โดยเช่ือว่ามีความศกัดิ์สิทธ์ิ และมีอิทธิฤทธ์ิในการปกป้องพืน้ที่ป่าเขาล าเนาไพร รวมถึงพืน้ที่ในเขต
เทศบาลเมือง และเรือ่งราวอื่นๆ เช่น ผีตาโขน ผีบุง้เตา้ ผีขนน า้ รวมถึงเรือ่งราวธรรมชาติ เช่น กุง้ หอย ป ูปลาที่สวยงามผสมผสาน
กนัอยา่งเหมาะสม สามารถสรา้งบรรยากาศและสสีนัใหก้บัพืน้ท่ีการทอ่งเที่ยวเขตเทศบาลเมืองเลยไดเ้ป็นอยา่งดี 

2.  พืน้ที่การท่องเที่ยวชุมชนบ้านแฮ่ 
  พืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่ ตัง้อยู่เขตอ าเภอเมืองเลยมีพืน้ที่สาธารณะทางศาสนาและวัฒนธรรมที่ชุมชนใชเ้ป็นพืน้ที่ท  า

กิจกรรมในวิถีชีวิต เช่น วดัศรภีมูิ พระมิ่งมงคลเมือง ศาลเจา้พ่อเมืองแสนและพืน้ที่เขื่อนริมแม่น า้หมาน ที่ผ่านมาภาครฐัและกลุม่
คนในชุมชนไดร้่วมกันผลกัดนัใหเ้ป็นพืน้ที่การท่องเที่ยวใหม่ของจังหวดัเลย  ดว้ยการยา้ยตลาดเก่าไปพืน้ที่ใหม่ และใชแ้นวคิด
ศิลปะสรา้งสรรคแ์ละการน าทนุทางวฒันธรรมมาใชป้ระโยชน ์ดว้ยการสรา้งจุดสนใจใหก้บัพืน้ที่ของตลาดวฒันธรรม โดยการเปิด
พืน้ที่เป็นตลาดชุมชนเฉพาะวนัเสารแ์ละวนัอาทิตย์ ใชช่ื้อภาษาถ่ินว่า “ตะล๊าดไทบา้นแฮ่” เริ่มตัง้แต่วนัที่ 31 ตลุาคม พ.ศ. 2564 
เพื่อใหค้นในจงัหวดัเลยและนกัท่องเที่ยวเขา้มาสมัผสักบัวฒันธรรมไทชุมชนบา้นแฮ่ โดยมีการจ าหน่ายอาหารทอ้งถ่ิน เครื่องดื่ม 
การแตง่กายและการแสดงบนเวที จึงเป็นจุดเริ่มตน้ของตลาดริมหว้ยน า้หมาน ซึ่งมีศิลปินกลุม่เลยตามเลยไดร้ว่มมือรว่มใจสรา้ง
งานสตรทีอารต์ขึน้ เพื่อขบัเคลือ่นพืน้ที่การทอ่งเที่ยวชมุชนบา้นแฮ่ใหม้ีมลูค่าและคณุค่าผ่านเรื่องราวของชุมชน (ไทยโรจน ์พวงมณี, 
2567) ดงัเช่น ภาพกลุม่เด็กเลน่น า้ในแม่น า้หมานอย่างสนกุสนาน ซึ่งศิลปินไดใ้ชท้กัษะการจัดวางองคป์ระกอบศิลป์อย่างลงตวั 
และการสรา้งมิติความตืน้ลกึหนาบางของรูปทรงคนใหใ้กลเ้คียงกบัความเป็นจรงิมากที่สดุ นอกจากนีย้งัสรา้งมโนทศันแ์หง่อดีตที่มี
ความงดงาม เพื่อใหค้นรว่มสมยัไดร้บัรูสู้ก่ารยอ้นร าลกึถึงอดีตที่มีคณุค่าและความงามจากเรื่องราวของพืน้ที่ โดยศิลปินไดม้ีการ
วางแผนด าเนินการสรา้งสตรทีอารต์ ดว้ยแนวคิดที่ว่า "ฮีตเก่าคองหลงัก าแพงบา้นไทเฮา" มีการน าเรื่องราวในอดีตของชุมชนบา้น
แฮ่ที่งดงามมาสรา้งสรรคเ์พื่อสง่เสรมิการทอ่งเที่ยวเชิงวฒันธรรม การด าเนินการดงักลา่วสอดคลอ้งกบัวิสยัทศันข์องจงัหวดัเลยที่วา่ 
"เมืองน่าอยู่ เมืองแห่งการท่องเที่ยว การคา้ และการลงทนุภายใตก้ารพฒันาที่ยั่งยืน" เป้าหมายของผลที่เกิดขึน้คือพืน้ที่สวยงาม
สามารถกระตุน้การท่องเที่ยว และการสรา้งพืน้ที่สุนทรียภาพใหก้ับคนในชุมชนบา้นแฮ่ เนน้การเป็นแลนดม์ารค์ (Landmark) 
ทอ่งเที่ยวแหง่ใหมบ่นถนนสายวฒันธรรม โดยใชช่ื้อวา่ “ตะลา้ดไทเลย เลาะหว้ยน า้หมาน” (วรพรรณ  ภวูิจารณ,์ 2567)  

 ส าหรบัพืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่นัน้ถูกสรา้งสรรคง์านสตรีทอารต์ดว้ยการวาดภาพระบายสี จ านวน 15 จุด แต่ละจุดจะ
แตกตา่งกนัไปตามแนวคิดและลกัษณะพืน้ท่ี ซึง่ภาพอาจมีขนาดเลก็ ขนาดใหญ่ พืน้ท่ีกวา้งแนวราบ หรือพืน้ที่ริมเขื่อนที่มีน า้ขึน้ลง
แตกตา่งกนัไป สว่นเรือ่งราวนัน้เนน้การสะทอ้นวิถีคนในชมุชน ไดแ้ก่ ภาพรา้นรถเข็นขายกาแฟ เป็นการคา้ขายแบบเคลื่อนที่ไดอ้นั
สื่อสารถึงวฒันธรรมการกินและเครื่องดื่มที่บอกเลา่ถึงความเป็นสมยัใหม่ของการบริโภค หรือวิถีการใชน้ า้ตกัในบ่อน า้ที่ภาครฐั
สรา้งใหช้าวบา้นใชอ้ปุโภคบรโิภคที่เรยีกวา่ “น า้สรา้งหลวง”  ลกัษณะภาพเป็นรูปทรงบอ่น า้ มีชาวบา้นชายหญิงก าลงัตกัน า้และริน
น า้ใสภ่าชนะน ากลบับา้นไปใชท้ี่บา้น โดยมีภาพสนุขัเป็นองคป์ระกอบรว่มเสริมบรรยากาศความเป็นชนบทดว้ย สว่นวิถีการใส่
บาตรช่วงเชา้ของชาวบา้นนัน้ ศิลปินวาดภาพกลุม่พระสงฆเ์ดินตอ่แถวกนัมาเพื่อรบับิณฑบาตกบัชาวบา้นท่ีนั่งรอ การแตง่กายสวม
ใส่เสือ้แขนกระบอกคอกลมสีขาว นุ่งผา้ซิ่นและพาดผา้เบี่ยงอย่างงดงาม วิถีการทอผา้เป็นภูมิปัญญาชาวบา้นที่คิดประดิษฐ์
เครือ่งมือและก่ีทอผา้จนปรากฏเป็นผืนผา้ไวใ้ชใ้นครวัเรอืน ศิลปินไดว้าดภาพช่างทอผา้ก าลงัแยกเมล็ดฝา้ยออกจากปยุฝา้ย ท าให้
ชาวบา้นไดย้อ้นกลบัไปมองเห็นถึงวิถีเกษตรกรรมและวฒันธรรมการปลกูฝา้ยตามพืน้ท่ีวา่งหวัไรป่ลายนา เพื่อน าวตัถดุิบมาทอผา้ 
สว่นการเก็บปยุฝา้ยนัน้จะเก็บช่วงเชา้ก่อนที่น  า้คา้งจะลงมากระทบปยุฝา้ย นอกจากนีย้งัมีภาพวิถีชีวิตการหงุขา้วเหนียวและการ
ปรุงอาหารตอนเชา้ของผูห้ญิง สว่นภาพวิถีชีวิตการเผาขา้วหลามนัน้ เป็นการสือ่สารวฒันธรรมอาหารประเภทการหลามโดยใชข้า้ว
เหนียว น า้กะทิ น า้ตาลผสมผสานกนัแลว้กรอกเขา้กระบอกไมไ้ผ่  จากนัน้จึงปิดปากกระบอกน าไปเผาใหข้า้วเหนียวดา้นในสกุ
ส าหรบักินเป็นอาหารวา่ง ดา้นวิถีชีวิตคนเลีย้งชา้งนัน้ไดส้ะทอ้นถึงภาพเมืองเลยในอดีตที่เป็นป่าไมท้ี่มีความอดุมสมบรูณ ์จึงมีชา้ง
ป่าจ านวนมาก ชาวบา้นจึงออกไปคลอ้งชา้งและน ามาเลีย้งไวใ้ชง้าน สว่นประเพณีของชาวบา้นพืน้ท่ีบา้นแฮ่ คืองานบญุบัง้ไฟ จาก
ภาพมีกลุม่ชาวบา้นเขา้รว่มขบวนแห ่มีการเลน่ดนตรรีว่มกบัการฟ้อนร าอย่างสนกุสนาน โดยเช่ือว่า “การรว่มประเพณีงานบญุบัง้
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ไฟจะท าใหฝ้นฟา้ตกตามฤดกูาล  พืชผลอดุมสมบรูณ”์ และยงัมีการละเลน่อื่นๆ ของเด็กๆ ผสมผสานบนผนงัดว้ย (ภาพท่ี 3-4)   

       
 

ภาพที่ 3 (ซา้ย) ภาพประเพณีบุญบัง้ไฟ  (ขวา)  ภาพวิถีชีวิตของคนในชุมชนบา้นแฮ่ท่ีส่ือสารผ่านรา้นกาแฟรถเข็นเป็นการน าเสนอเพ่ือ
ส่ือสารและสรา้งการรบัรูว้ถีิชีวติและวฒันธรรมและส่งเสรมิการทอ่งเท่ียวของชมุชน 

         
 

ภาพที ่4 (ซา้ย) การละเล่นเดนิกะลา การเล่นปีนฉีดน า้ และการละเล่นมา้กา้นกลว้ย  (ขวา) ภาพปลาในแม่น า้หมาน วิถีการเก็บฝ้ายและการ
กวนขา้วทพิยเ์น่ืองในวนัออกพรรษา 

พืน้ทีส่ตรีทอารต์กับการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพการทอ่งเทีย่ว 
 สตรีทอารต์ถกูสรา้งขึน้มาบนฐานคิดการเป็นพืน้ที่การเรียนรูแ้ละการท่องเที่ยว โดยมีศิลปินเป็นผูส้รา้งสรรคด์ว้ยการใช้

ศาสตรศ์ิลปกรรมและสนุทรียศาสตรม์าการแสดงออกดว้ยการวาดภาพระบายสีบนสื่อที่เป็นระนาบรองรบั ไดแ้ก่ ก าแพงบา้น รัว้
บา้น ฝาผนงับา้น ฝาผนงัอาคาร หรือพืน้ถนน เนน้เรื่องราวเก่ียวกับวิถีชีวิต ประเพณีและวฒันธรรมในพืน้ที่มาแสดงออก โดย 
ศิลปินกลุม่เลยตามเลยไดใ้ชท้กัษะการคิดสรา้งสรรค ์เทคนิควิธีการแสดงออกใหส้ตรีทอารต์มีรูปแบบแปลกใหม่และแตกต่างจาก
พืน้ที่อื่นๆ เพื่อเป็นตวัแทนสื่อสารและปฏิสมัพนัธ์กบัคนในพืน้ที่และนกัท่องเที่ยวในมิติเรื่องราว มิติเทคนิควิธีการสรา้งสรรค์ มิติ
ความงาม และมิติปรชัญา ไดแ้ก่ พืน้ท่ีลานพญานาคปู่ ไหลค ามาทีศ่ิลปินน าต านานพญานาค และถ า้ที่ภบูอ่บิดมาถ่ายทอดดว้ยการ
ใชก้ลุม่สโีทนน า้เงินออกด า จดัองคป์ระกอบศิลป์ดว้ยสญัญะรูปทรงพญานาค และลกูไฟใหก้ระจายครอบคลมุภาพ เพื่อใหผู้ส้มัผสั
ไดถ้อดรหสัความหมายออกมา ดงัเช่น พญานาค หมายถึง อ านาจ ความศกัดิ์สิทธ์ิ การใหโ้ชคลาภ เมื่อไดส้กัการะบชูาจะท าใหม้ี
ชีวิตความเป็นอยู่ที่ดี ซึ่ง นทัธพชัร ์นอ้ยสวสัดิ์ (2552) The Association of Siamese Architects under the Royal Patronage 
(2567) กล่าวว่า ศิลปินจะก าหนดสัญญะแฝงลงไปร่วมในสตรีทอารต์ เช่น ภาพวิถีชีวิตของคน และประเพณีทอ้งถ่ิน โดยมี
เป้าหมายเพื่อการสรา้งปฏิสมัพนัธ์กนัระหว่างชุมชนกบันกัท่องเที่ยวใหเ้ขา้ใจเรื่องราวของทอ้งถ่ินที่แตกต่างออกไป กล่าวไดว้่า
ศิลปินผูส้รา้งสตรีทอารต์ไดล้งพืน้ที่ส  ารวจพืน้ที่เพื่อท าความเขา้ใจบริบทพืน้ที่และความตอ้งการของคนในพืน้ที่เป็นอย่างดี ทัง้นี ้
เพื่อใหส้ตรทีอารต์ไดต้อบสนองตอ่การอยูร่ว่มกนัของคนในชมุชนและช่วยสรา้งบรรยากาศของชมุชนใหม้ีสนุทรยีภาพ 
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ภาพที ่5 (ซา้ย) การเล่นมา้กา้นกลว้ย การใชป๊ั้มน า้โบราณ การใส่บาตร และการเล่นน า้  (ขวา) การกระโดดน า้ ในแม่น า้หมาน 

 

     
 

ภาพที ่6 (ซา้ย) ภาพเข่ือนกนัน า้และสตรีทอารต์ท่ีเขียนเรื่องราววถีิชุมชน เช่น การป่ันฝ้าย การทอผา้ การบิณฑบาต การปรุงอาหารตอนเชา้ 
และอ่ืนๆ  (ขวา) ภาพสะพานท่ีถกูระบายสีสนัจดัจา้นรุนแรงเพ่ือดงึดดูความสนใจของนกัทอ่งเท่ียว 

อยา่งไรก็ดีเนือ้หาเรือ่งราวของสตรทีอารต์พืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่และพืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามา ศิลปินไดศ้ึกษารว่มกบั
ชมุชนนบัตัง้แต่การสรา้งแนวคดิ จนมาสูก่ารสรา้งสรรค ์และหลงัด าเนินการเสรจ็สิน้ จึงท าใหต้วัแทนชมุชนพรอ้มทีจ่ะน าเรือ่งราวไป
สื่อสารใหน้กัท่องเที่ยวไดเ้ขา้ใจและรบัรูต้่อไป ดงัเช่น เรื่องราวชุมชนบา้นแฮ่แต่เดิมนัน้ใชน้  า้ในแม่น า้หมานในการอุปโภคและ
บริโภค จึงเป็นพืน้ที่ช่วยสนบัสนุนการด าเนินชีวิตใหค้นอยู่ดีมีสขุที่ไดใ้ชน้  า้และใชพ้ืช สตัวท์ี่อยู่ในน า้ไวบ้ริโภค เช่นเดียวกับกลุ่ม
เด็กๆ ไดใ้ชแ้มน่ า้หมานสรา้งความสนกุสนาน และใหแ้นวคิดถึงการอยู่รว่มกนัของคนกบัธรรมชาติ โดยศิลปินไดใ้ชท้กัษะการวาด
ภาพเหมือนจรงิ (Realistic) และก าหนดรูปทรงของกลุม่เด็กใหม้ีจงัหวะที่ดเูคลือ่นไหว เพื่อสรา้งการกระทบใจและความรูส้กึต่อผูดู้
ใหร้บัรูถ้ึงวิถีชีวิตที่งดงามและมีความสขุกบัเรื่องราวนัน้ (ภาพที่ 5-6) วนัเฉลิม จนัทรพ์งษ์แกว้ (2560) กลา่วว่า ก่อนการสรา้งงาน
ศิลปินสว่นใหญ่มกัลงพืน้ท่ีสอบถามความตอ้งการในสิ่งที่ตอ้งการรบัรูแ้ละเกิดสนุทรียภาพ รวมถึงการขออนญุาตลงพืน้ที่เพื่อการ
สนบัสนุนก าลงัใจหรือการเขา้มามีปฏิสมัพันธ์กบัศิลปินเพื่อใหซ้ึมซบัสนุทรียศิลป์ขององคป์ระกอบศิลป์และเรื่องราวที่ถูกน ามา
ถ่ายทอด โดยเฉพาะภาษาศิลปะ (Arts language) ไดแ้ก่ จุด เสน้ สี รูปรา่ง รูปทรง พืน้ผิว แสงเงาและบริเวณว่างที่สื่อสารและ
สรา้งการรบัรูไ้ดโ้ดยตรงและทางออ้ม ทัง้นีก้ารมีประสบการณท์างสนุทรียภาพของผูค้นที่ไดร้บัรูส้ตรีทอารต์ในพืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่
และพืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามาย่อมสรา้งรสนิยมที่ดีใหค้นในพืน้ที่และนกัท่องเที่ยวได ้โดยเฉพาะการเขา้ใจถึงหลกัการของ
ความงามและหลกัศิลปกรรมบนพืน้ท่ีวา่ง และเนือ้หาที่ถกูเลอืกน ามาใชว้าดภาพระบายสใีหเ้ป็นผลงานสตรทีอารต์นัน้ยอ่มสะทอ้น
ถึงความเหมาะสมกบัพืน้ท่ีและบรบิท ภมูิหลงัของชมุชน สงัคมและกระแสความนิยมสตรทีอารต์ในช่วงเวลานัน้ๆ ดว้ย 

แมว้า่สตรทีอารต์พืน้ท่ีชมุชนบา้นแฮ่และพืน้ท่ีลานพญานาคปู่ ไหลค ามาจะถกูสรา้งขึน้ใหม่เพื่อสง่เสริมการท่องเที่ยวทาง
วฒันธรรม แตศ่ิลปินไดเ้ลอืกใชภ้าษาศิลปะมาสือ่สารกบันกัทอ่งเที่ยวเพื่อใหเ้ขา้ถึงความจริง ความดีและความงาม เช่น ภาพงาน
บญุบัง้ไฟ  ภาพวิถีชีวิตและวฒันธรรมเก่ียวกับฝา้ย  ภาพการปรุงอาหาร  ภาพการเลีย้งววัควายและสตัวเ์ลีย้งของเด็ก บางพืน้ที่
ของชมุชนบา้นแฮ่ไดส้ะทอ้นเรือ่งราวทางประวตัิศาสตร ์วิถีชีวิต เศรษฐกิจ การเมืองและวฒันธรรมในอดีตที่มีความงาม เช่น ภาพ
การเลีย้งชา้งของชาวบา้น โดยสามารถเช่ือมโยงไดว้่าพืน้ที่เมืองเลยและชุมชนบา้นแฮ่เคยเป็นป่าที่อุดมสมบรูณไ์ปดว้ยสตัวป่์า
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หลากชนิด สว่นบางพืน้ท่ีน าประเด็นทางวฒันธรรมมาสรา้งสรรคใ์หแ้ปลกตาออกไป ดงันัน้ศิลปินจึงมีสว่นช่วยพฒันาพืน้ท่ีดว้ยการ
คดัสรรเรื่องราวที่จะกระทบใจ และมีอตัลกัษณเ์พื่อสรา้งการรบัรูอ้ย่างมีความหมาย ซึ่งศิลปินจะตอ้งเช่ือมโยงเรื่องราวกับพืน้ที่ 
ชมุชนและผูค้นดว้ยการวิเคราะห ์และตีความหมายใหมข่ึน้มา เพื่อน าเขา้สูร่ะบบการสรา้งรูปทรงที่มีสญัญะ เช่น รถเข็นขายกาแฟ 
ผีตาโขน ดอกบวั และพญานาค ซึง่นกัทอ่งเที่ยวจะตีความหมายตามความเขา้ใจของตนเอง วนัเฉลมิ จนัทรพ์งษ์แกว้ (2560) กลา่ว
วา่ ตวัตนของสตรทีอารต์นัน้ไมม่ีขอ้จ ากดัการสรา้งสรรคท์ี่ตายตวั ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัวา่ศิลปินตอ้งการใหน้กัทอ่งเที่ยวและคนในพืน้ที่ได้
มองเห็นหรอืรบัรูอ้ะไร แต่ผลทา้ยสดุของสตรีทอารต์ในฐานะสื่อทางสงัคมและวฒันธรรมก็ตอ้งมีประโยชนต์่อสงัคม ไดแ้ก่ 1) การ
สะทอ้นภาพสงัคม ที่ช่วยกระตุน้ความคิดสูก่ารพฒันาและการแกไ้ขปัญหา 2) การสื่อสารวิถีชีวิต วฒันธรรมและประเพณี เพื่อให้
เขา้ใจร่วมกันถึงความเหมือน ความแตกต่างของวิธีการคิดที่คนรุ่นเก่าไดส้ั่งสมไวแ้ละถ่ายทอดมาสู่คนรุ่นปัจจุบนั และ 3) การ
สื่อสารสภาพธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้ม เพื่อสรา้งการตระหนกัรู ้สูก่ารมีสว่นร่วมดูแลและอนรุกัษ์ไวใ้หค้นรุน่ต่อไปไดใ้ชป้ระโยชน์
และเกิดความภาคภมูิใจ อยา่งไรก็ดีสตรีทอารต์ทัง้ 2 พืน้ที่ ก็ไดส้รา้งการสื่อสารผ่านระบบสญัญะตามแนวคิดของ C.S. Peirce มี  
3 ลกัษณะ ไดแ้ก่ 1) สญัญะรูป (Icon) เป็นการสื่อสารตามสิ่งที่เห็น มีความหมายแบบตรงไปตรงมา เช่น ภาพปู่ ไหลค ามาถูก
เช่ือมโยงเขา้กบัพญานาคภบูอ่บิด 2) ดรรชนี (Index) เป็นการสือ่สารท่ีเช่ือมโยงสิง่ที่เป็นเหตแุละเป็นผลต่อกนั เช่น ภาพควนัไฟใน
วิถีชีวิตชาวบา้นแฮ่ในช่วงเชา้ ยอ่มสรา้งการรบัรูไ้ดว้า่มีการปรุงอาหารเกิดขึน้ และ 3) สญัลกัษณ ์(Symbol) หมายถึง สิง่อื่นใดที่ถกู
คิดรว่มกนัของสงัคมถงึนยัของสิง่นัน้ (กฤษณ ์ทองเลศิ, 2554) เช่น ภาพกลุม่เด็กกระโดดน า้ หมายถึง ความสนกุสนานวยัเด็ก ภาพ
พระสงฆร์บับิณฑบาต หมายถึง การแบง่ปันและการสืบสานพระพทุธศาสนา ดงันัน้การสอดแทรกสญัญะลงไปจึงมีเป้าหมายเพื่อ
สรา้งการเรยีนรูด้ว้ยการใชปั้ญญาสรุปสิง่ที่รบัรูอ้อกมา อนัแสดงถึงการมีศกัยภาพของมนษุญใ์นดา้นการคิดและจินตนาการ 

สว่นคณุคา่ของสตรีทอารต์บนพืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่และพืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามาที่มีต่อคนในพืน้ที่และนกัท่องเที่ยว 
ดงัเช่น รายไดจ้ากการทอ่งเที่ยวนัน้จะเป็นตวัชีว้ดัผลประโยชนท์ี่เกิดขึน้กบัชุมชนและเทศบาลเมืองเลยรว่มกนั  มีรายละเอียดดงันี ้
1) คณุคา่ดา้นเศรษฐกิจ (Economics) ในฐานะท่ีเป็นพืน้ท่ีการทอ่งเที่ยวและพืน้ท่ีทางสงัคมยอ่มช่วยสรา้งพลงัการซือ้ขายและการ
บริการเกิดขึน้ ไดแ้ก่ การขายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก อาหาร เครื่องดื่ม ที่พัก การรบัจ้าง และรถรบัจ้าง 2) คุณค่าดา้นสงัคม 
(Sociology) โดยคนในชุมชนและนกัท่องเที่ยวที่ไดพ้ดูคยุแลกเปลี่ยนเรียนรูเ้รื่องราวต่างๆ ในพืน้ที่โดยมีสตรีทอารต์เป็นสื่อกลาง 
และชาวบา้นบางสว่นใชพ้ืน้ที่เพื่อการพกัผ่อนหย่อนใจ ออกก าลงักายและพูดคุยกัน รวมถึงการรวมกลุ่มของชาวบา้นเป็นผูส้ื่อ
ความหมายการทอ่งเที่ยวดว้ย 3) คณุคา่ทางการศกึษา (Education) ท่ีคนในพืน้ที่และนกัท่องเที่ยวไดร้ว่มเรียนรูเ้รื่องราวในอดีตที่
ศิลปินเลอืกน ามาขยายพรมแดนความรูป้ระวตัิศาสตรช์มุชนบา้นแฮ่ วิถีชีวิตและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เช่น การทอผา้ การปรุงอาหาร  
การเลีย้งช้าง ประเพณีบุญเดือนหก ประเพณีผีตาโขน ผีขนน า้ และผีบุ้งเตา้ ต านานภูบ่อบิด ต านานพญานาคปู่ ไหลค ามา 
ความสมัพนัธ์ระหว่างวิถีชีวิตกับความเช่ือของคนจังหวดัเลย และ 4) คุณค่าทางวฒันธรรม (Culture value) ที่เป็นแนวปฏิบัติ
รว่มกันจากภมูิปัญญาทอ้งถ่ินในอดีตที่ศิลปินน ามาแสดงออกและสื่อสารเชิงสญัลกัษณ ์เช่น งานประเพณีบญุบัง้ไฟ ที่แสดงถึง
ความเช่ือความศรทัธาอยา่งแรงกลา้ของคนในชมุชน และ 5) คณุคา่ความงาม (Aesthetics) จากรูปแบบผลงานที่ใชอ้งคป์ระกอบ
ศิลป์ ไดแ้ก่ จดุ เสน้ ส ีแสงเงา รูปรา่ง รูปทรง พืน้ผิว และบรเิวณวา่ ผสมผสานรว่มกบัการจดัองคป์ระกอบศิลป์ดว้ยหลกัการสมดลุ 
กลมกลนื เอกภาพ และจดุเดน่ จนสตรทีอารต์มีความเป็นระเบียบ เหมาะสม และลงตวัในเนือ้หาและรูปแบบท่ีถกูสรา้งขึน้มา 

การใช้ศาสตรศ์ิลปกรรมขับเคลื่อนสตรีทอารต์บนพืน้ทีก่ารทอ่งเทีย่วเขตเทศบาลเมืองเลย 
ศาสตรศ์ิลปกรรมไดถ้กูน ามาใชข้บัเคลื่อนสงัคม เศรษฐกิจ วฒันธรรม การท่องเที่ยวและการปกครองมาอย่างต่อเนื่อง 

เมื่อกล่าวถึงค าว่า “ศิลปกรรม” หรือ Arts หมายถึง ผลงานที่เกิดขึน้จากความคิดสรา้งสรรค ์จินตนาการและประสบการณข์อง
ศิลปิน เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม ภาพพิมพ ์ภาพถ่าย สื่อผสม ดนตรีและการแสดง  เช่นเดียวกบัสตรีทอารต์เขตพืน้ที่เทศบาล
เมืองเลยนัน้ถือว่าเป็นผลงานจิตรกรรมที่มีลกัษณะการวาดระบายสีลงบนสื่อวสัด ุเช่น ผนงัก าแพง  พืน้ถนน รัว้ และฝาผนงับา้น 
โดยน าเรื่องราวเก่ียวกับวิถีชีวิต วัฒนธรรม การปกครอง สงัคม และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินมาถ่ายทอด ไดแ้ก่ พืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่     
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วาดภาพวิถีชีวิตงานบญุบัง้ไฟ มีกลุม่คนชายหญิงรว่มเดินและฟ้อนไปกบัขบวนแหท่ี่สือ่สารถึงประเพณีการแห่ขอฝนจากผีฟ้าพญา
แถน โดยศิลปินไดใ้ชห้ลกัการทางศิลปกรรม หลกัองคป์ระกอบศิลป์ และหลกัสนุทรยีศาสตรม์าผสมผสานจดัภาพใหส้วยงามและมี
คณุคา่ตอ่การรบัรูท้างสนุทรยีภาพจากการระบายสแีบบไลค่า่แสงเงา การตดัเสน้รอบรูปทรงแบบหนกัเบา การใชส้ดัสว่นของมนษุย์
จนมีลกัษณะเหมือนจริงตามความคิดเห็นและรสนิยมการแสดงออกของศิลปิน จักรพนัธ ์เชาวป์รีชา และ คณะ (2563) กลา่วว่า 
การใชห้ลกัศิลปกรรมเช่น การจดัองคป์ระกอบศิลป์และการสรา้งสญัลกัษณใ์หก้บัสตรีทอารต์นัน้ลว้นมาจากมมุมองของศิลปินที่มี
ต่อพืน้ที่ อนัเกิดจากความเขา้ใจและการมีประสบการณใ์นชีวิต  ส  าหรบัพืน้ที่ชุมชนบา้นแฮ่และพืน้ที่ลานพญานาคปู่ ไหลค ามาที่
ศิลปินสรา้งสตรีทอารต์ขึน้มานัน้ มีปัจจัยดา้นกระบวนการ ดา้นพืน้ที่ ดา้นความตอ้งการของชุมชนในฐานะเจ้าของพืน้ที่และ
วฒันธรรม ดา้นงบประมาณ และดา้นหนว่ยงานภาครฐัที่สนบัสนนุงบประมาณเขา้มาเก่ียวขอ้ง ซึง่ศิลปินจะตอ้งท าความเขา้ใจและ
น าเสนอใหผู้เ้ก่ียวขอ้งไดเ้ห็นถึงจุดหมายปลายทางของสตรีทอารต์ที่จะช่วยสง่เสริมและกระตุน้การท่องเที่ยวของชุมชนเป็นหลกั 
อยา่งไรก็ดีสตรทีอารต์ของทัง้ 2 พืน้ท่ีนัน้ศิลปินไดค้ิดและจินตนาการออกมาจากเรื่องราวแห่งความทรงจ า และมีการศึกษาขอ้มลู
จากแหลง่ต่างๆ  จากนัน้จึงรา่งแบบ (Sketch design) เพื่อเป็นแนวทางการท างานจริงต่อไป โดยจุดเนน้ของศิลปินคือการแสดง
ตวัตน การจัดองคป์ระกอบศิลป์ การก าหนดโครงสรา้งภาพรวมที่มีอตัลกัษณ ์การใชท้กัษะและเทคนิคใหม่ใหล้งตวั เพราะสิ่ง
เหล่านีจ้ะส่งผลต่อการรับรูแ้ละการช่ืนชมของคนในพืน้ที่และนักท่องเที่ยวไดอ้ย่างรวดเร็ว ปภณ กมลวุฒิพงศ ์(2566) และ          
ชัยณรงค ์อริยะประเสริฐ (2567)  กล่าวว่า สตรีทอารต์เป็นเครื่องมือพัฒนาพืน้ที่เมืองและชุมชนใหส้วยงามและดึงดูดใจให้
นกัทอ่งเที่ยวเดินทางเขา้มาสมัผสัเรือ่งราวที่แตกตา่ง โดยสตรทีอารต์จะถกูใชเ้ป็นฉากหลงัในการถ่ายภาพบคุคลที่สามารถแสดงอตั
ลกัษณแ์ละต าแหนง่แหง่ที่ที่งดงามของการเป็นเมืองท่องเที่ยวได ้ซึ่งจุดหมายปลายทางของภาพถ่ายจะถกูน าเสนอและสื่อสารใน
สือ่สงัคมออนไลน ์(Social Online) การเขา้มาทอ่งเที่ยวจึงเป็นการสรา้งเศรษฐกิจใหก้บัชมุชน อยา่งไรก็ดีการท างานของศิลปินที่มี
คณุภาพนัน้ ศิลปินจะตอ้งลงพืน้ที่เก็บรวบรวมขอ้มลูก่อนการท างาน ไดส้รา้งความเขา้ใจเก่ียวกบัพืน้ที่ที่จะสรา้งสตรีทอารต์ และ
สรา้งความรว่มมือรว่มใจกบัคนในชมุชน ดว้ยการพดูคยุชีแ้จงวตัถปุระสงคข์องการด าเนินการเป็นอยา่งดี จนมีการรบัรูแ้ละยินยอม
ใหใ้ช้พืน้ที่อย่างเต็มใจ โดยชุมชนมกัคาดหวังว่าสตรีทอารต์จะช่วยสรา้งกระแสการท่องเที่ยวของเขตเทศบาลเมืองเลย การ
สนบัสนนุการด าเนินชีวิต การสรา้งสงัคมแห่งความสามคัคี และสรา้งรายไดใ้หก้ับคนในชุมชน กล่าวไดว้่าศิลปินตอ้งใชค้วามรู ้
ทกัษะและมโนทัศนส์รา้งสรรค์สตรีทอารต์ที่มีคุณค่าต่อส่วนรวมหลายดา้น ไดแ้ก่ ดา้นเศรษฐกิจ ดา้นสงัคม ดา้นการอนุรกัษ์
ศิลปะวฒันธรรม และดา้นการพฒันาพืน้ท่ีเขตเทศบาลเมืองเลยใหเ้ป็นเมืองแหง่การทอ่งเที่ยวและเมืองที่มีสนุทรยีภาพที่ชดัเจน 

กระบวนการด าเนินงานสตรีทอารต์ของศิลปินกลุ่มเลยตามเลย 
ศิลปินกลุม่เลยตามเลยเป็นบุคคลในพืน้ที่จงัหวดัเลยร่วมกนัจดัตัง้ขึน้มาโดยมีการจดทะเบียนกับส านกังานวฒันธรรม

จงัหวดัเลย มาตัง้แต่ปี พ.ศ. 2559 มีสมาชิกจ านวน 30 คน มีวตัถปุระสงคเ์พื่อรวบรวมกลุม่ศิลปินในจงัหวดัเลยทัง้รุน่เก่าและรุน่
ใหมม่ารว่มระดมความคิดเห็นส าหรบัการพฒันางานศิลปกรรมเพื่อสงัคมของจงัหวดัเลย เช่น การแสดงผลงานศิลปกรรมเพื่อสรา้ง
การรบัรูแ้ละสนุทรยีภาพใหก้บัคนในจงัหวดัเลยและนกัทอ่งเที่ยว มีการใชศ้าสตรศ์ิลปกรรมเพื่อสรา้งตวัตนและแสดงจิตสาธารณะ
ในการพฒันาพืน้ท่ี สงัคมและสิ่งแวดลอ้มดว้ย (ไทยโรจน ์พวงมณี, 2567) ซึ่งผลที่เกิดขึน้ไดท้ าใหชุ้มชน ภาครฐัและเอกชนเขา้ใจ
บทบาทของศิลปินและไดร้บัรูถ้ึงการมีอยูข่องกลุม่ศิลปินในการสรา้งสรรคพ์ืน้ท่ีและสงัคมมากขึน้ ดงันัน้ภาครฐัจึงไดข้บัเคลื่อนและ
สง่เสรมิกลุม่ศิลปินใหร้วมกลุม่กนัสรา้งบรรยากาศของเมืองทอ่งเที่ยวของจงัหวดัเลย และในเขตเทศบาลเมืองเลยใหเ้หมาะสมกบั
พืน้ที่ สว่นการด าเนินการของกลุม่ศิลปินนัน้มีลกัษณะการวิจยัและพฒันา (Research and Development) คือ การลงพืน้ที่เก็บ
รวบรวมขอ้มลู การสรา้งความสมัพนัธก์บัชมุชนรว่มพฒันาการทอ่งเที่ยวไปดว้ยกนั การระดมความคิดแลกเปลี่ยนเรียนรูท้ัง้สภาพ
ปัจจบุนัและอดีต ผลจากการลงพืน้ท่ี คือ การรบัรูค้วามสขุ และความภาคภมูิใจจากการร าลกึถึงภาพบรรยากาศในอดีตของชุมชน
รว่มกนั ที่ส  าคญัคือการท าใหพ้ืน้ที่ของชุมชนไดม้ีสตรทีอารต์เป็นจุดเชคอิน (Check In) ของนกัท่องเที่ยว สอดคลอ้งกบั ชยัณรงค ์
อรยิะประเสรฐิ (2567) กลา่วว่า สตรีทอารต์ที่ถกูสรา้งสรรคบ์นพืน้ที่ที่มีวฒันธรรมดัง้เดิมซอ้นทบัอยู่ ผลงานย่อมท าหนา้ที่ชุบชีวิต
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พืน้ที่เมือง ผูค้นและอาคารสถาปัตยกรรมใหม้ีความสวยงามและตอบสนองต่อการจัดการท่องเที่ยวของจงัหวดัได ้ส  าหรบัพืน้ที่
ชมุชนบา้นแฮ่และพืน้ท่ีลานพญานาคปู่ ไหลค ามานัน้ ศิลปินมีขัน้ตอนการด าเนินการดงันี ้ 

1) ขัน้การท าความเขา้ใจรายละเอียดของโครงการ วตัถปุระสงค ์การด าเนินงาน และเปา้หมายที่ตอ้งการใหเ้กิดขึน้
บนพืน้ท่ีทัง้ 2 พืน้ท่ีในช่วงเวลาที่แตกตา่งกนั   

2) ขัน้การก าหนดคณะกรรมการท่ีเก่ียวขอ้งทัง้ภาครฐัและเอกชนในการด าเนินโครงการ เช่น ส านกังานวฒันธรรม
จังหวดัเลย เทศบาลเมืองเลย เพื่อก าหนดบทบาทหนา้ที่ออกเป็นฝ่ายต่างๆ รวมถึงเป็นขอ้มูลก าหนดเนือ้หาเรื่องราว รูปแบบ 
ระยะเวลาด าเนินการและงบประมาณส าหรบัใชจ้่ายเป็นคา่วสัดอุปุกรณ ์คา่อาหารในช่วงเวลาการสรา้งงานสตรทีอารต์ 

3) ขัน้การประชุมระดมความคิดเห็นก าหนดรูปแบบสตรีทอารต์ จากผูเ้ก่ียวขอ้งภาครฐัและเอกชนที่มีสว่นไดส้ว่น
เสียกับพืน้ที่ พรอ้มกับท าความเขา้ใจจุดประสงคแ์ละเป้าหมายการด าเนินการพฒันาในแต่ละพืน้ที่  เนน้การแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นในมิติตา่งๆ เพื่อใหเ้ขา้ใจบทบาทภาครฐัและเอกชนที่จะหนนุเสรมิการสรา้งสตรทีอารต์ใหส้  าเรจ็และเปลีย่นเป็นบรรยากาศที่
มีสสีนั 

4) ขัน้การประชมุระดมความคิด เช่น การก าหนดเรื่องราว พืน้ที่สรา้งสรรคส์ตรีทอารต์ และการแบ่งบทบาทหนา้ที่
การสรา้งสรรคข์องศิลปิน เนน้การด าเนินการอยา่งอิสระในรูปแบบการท างานแบบจิตอาสา โดยโครงการไดจ้ดัเตรียมวสัดอุปุกรณ ์
อาหารเครือ่งดื่ม สิง่อ านวยความสะดวก เช่น เต็นทส์นาม นั่งรา้นและตารางวนัเวลาการท างานของศิลปินแตล่ะคนดว้ย  

5) ขัน้การตรวจงาน วิพากษ์วิจารณเ์พื่อปรบัปรุงแกไ้ขและพฒันาใหม้ีคณุภาพต่อการสื่อสารการท่องเที่ยวสงูสดุ  
โดยเป็นการพดูคุยแลกเปลี่ยนเรียนรูข้องกลุ่มศิลปิน กลุม่ตวัแทนภาครฐัและชุมชนดา้นรูปแบบที่สามารถสรา้งบรรยากาศการ
ทอ่งเที่ยวได ้

6) ขัน้การน าเสนอผลงานการสรา้งสรรคส์ตรีทอารต์กบัผูเ้ก่ียวขอ้งผ่านการเปิดงานเช่น การเปิดงาน “ตะล๊าดไท
บา้นแฮ่” ที่มีผูว้า่ราชการจงัหวดั ส านกัวฒันธรรม ส านกัพฒันาชุมชน เทศบาลเมืองเลย และภาคเอกชน รวมถึงนกัท่องเที่ยว เพื่อ
ดื่มด ่าและมีประสบการณท์างสนุทรยีภาพที่ถกูสรา้งสรรคบ์นพืน้ท่ีชมุชนบา้นแฮ่ และพืน้ท่ีลานพญานาคดว้ย 

อย่างไรก็ดีกระบวนการสรา้งสรรคส์ตรีทอารต์ถือว่าแต่ละขัน้ตอนมีความส าคญั โดยเฉพาะการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
ความตอ้งการของชมุชนและผูเ้ก่ียวขอ้ง ซึ่งจะสง่ผลต่อการก าหนดรูปแบบผลงาน สื่อวสัด ุเทคนิควิธีการ เนือ้หาเรื่องราวและการ
จดัการภาพรวมของพืน้ท่ีที่สตรทีอารต์ถกูสรา้งขึน้ สว่นขัน้ด าเนินการสรา้งสรรคน์ัน้ กลุม่ศิลปินเลยตามเลยจะตอ้งมีศกัยภาพการ
คิดสรา้งสรรคแ์ละการจดัองคป์ระกอบศิลป์ใหน้า่สนใจ แปลกใหมแ่ละสวยงาม ซึง่ศิลปินเลยตามเลยแตล่ะคนนัน้ลว้นมีทกัษะฝีมือ
ในการใชห้ลกัศิลปกรรมและหลกัสนุทรียศาสตรอ์ย่างช านาญ จนสตรีทอารต์ไดส้รา้งการรบัรู ้และการช่ืนชมสู่ความประทบัใจ
ใหก้บันกัทอ่งเที่ยวไดเ้ป็นอยา่งดี และนกัทอ่งเที่ยวพรอ้มที่จะถ่ายภาพสตรทีอารต์เพื่อน าไปเผยแพรใ่นสือ่สงัคมออนไลนต์อ่ไป 

บทสรุป 
จงัหวดัเลยเป็นจังหวดัที่มีช่ือเสียงดา้นการท่องเที่ยว ในแต่ละปีจึงมีนกัท่องเที่ยวเดินทางเขา้มาท่องเที่ยวและเรียนรูว้ิถี

ชีวิตและวฒันธรรมของจังหวัดเลยจ านวนมาก ทุกพืน้ที่จึงไดส้รา้งจุดเด่นหรือจุดขายเพื่อจูงใจใหน้กัท่องเที่ยวไดส้มัผัสและมี
ประสบการณก์บัพืน้ที่นัน้ ดงัเช่น ในเขตเทศบาลเมืองเลยที่ศิลปินกลุม่เลยตามเลยไดร้ว่มกนัสรา้งผลงานสตรีทอารต์ 2 พืน้ที่ คือ
พืน้ท่ีชมุชนบา้นแฮ่น าเสนอเรือ่งราววิถีชีวิต วฒันธรรม ประเพณีและภมูิปัญญาทอ้งถ่ิน ศิลปินถ่ายทอดลงบนรัว้บา้น ฝาผนงับา้น 
ผนงัเขื่อนกัน้น า้โดยสตรทีอารต์ไดก้ระจายทั่วบรเิวณครอบคลมุพืน้ท่ีชมุชน เป็นงานท่ีไดร้บังบประมาณจากส านกัศิลปะวฒันธรรม
รว่มสมยั รว่มกบัหน่วยงานภาครฐัและเอกชนในจงัหวดัเลย สว่นพืน้ที่ลานพญานาคนัน้มีประติมากรรมพญานาคปู่ ไหลค ามาพ่น
น า้อย่างสง่างาม โดยพืน้ที่นีใ้ชป้ระกอบพิธีกรรมตามความเช่ือและกิจกรรมทางสงัคม สตรีทอารต์ถกูสรา้งขึน้บนพืน้ที่ลานกวา้ง  
แนวบนัได และขอบพืน้ที่ลานพญานาค  ศิลปินวาดภาพเรื่องราวต านานพญานาคปู่ ไหลค ามาที่สมัพนัธ์กบัภูบ่อบิด ประเพณี        
ผีตาโขน ผีขนน า้ ผีบุง้เตา้ปลาที่อาศยัในกดุป่อง ปลาสวยงาม และดอกบวั ทัง้ 2 พืน้ท่ีมีจดุเดน่ท่ีแตกตา่งกนั คือพืน้ท่ีชุมชนบา้นแฮ่
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เนน้ใหน้ักท่องเที่ยวไดป้ระสบการณเ์รียนรูด้ว้ยการเดินชม ซึ่งตอ้งใช้เวลาซึมซบัคุณค่าทางสนุทรียภาพในแต่ละจุด ส่วนพืน้ที่
บริเวณลานพญานาคที่ถูกสรา้งสตรีทอารต์ขึน้เพียงจุดเดียวอนัเป็นส่วนประกอบร่วมกับประติมากรรมพญานาคปู่ ไหลค ามา      
เพื่อสรา้งบรรยากาศของพืน้ท่ีดว้ยศาสตรศ์ิลปกรรม จึงท าใหพ้ืน้ท่ีเทศบาลเมืองเลยมีความโดดเด่น แปลกตาและน่าสนใจมากขึน้     
จึงเป็นจดุหนึง่ของการทอ่งเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและวฒันธรรมที่อยูใ่จกลางเมืองเลยที่นกัทอ่งเที่ยวสามารถเดินทางเขา้ถึงและเช่ือมโยง
เสน้ทางการท่องเที่ยวไปยงัถนนอาหาร (Street food) สวนสาธารณะกุดป่อง พิพิธภณัฑท์อ้งถ่ิน ตลาดชุมชนและวดัวาอาราม     
ในพืน้ท่ีได ้ 
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บทคัดย่อ 
 การวิจัยเรื่อง การพฒันาสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอลแ์บบมีส่วนร่วม ในกลุ่มนกัศึกษาคณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัอุดรธานีมีวตัถุประสงค ์1) เพื่อสรา้งสื่อรณรงคแ์ละป้องกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศึกษามหาวิทยาลยั   
ราชภฏัอุดรธานี  2) เพื่อศึกษาผลการรบัรูส้ื่อรณรงค์การป้องกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศึกษามหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี 
ผลการวิจยัพบวา่ 1) สือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลท์ี่ไดพ้ฒันาขึน้จ านวน  2 เรือ่ง ไดแ้ก่ เรือ่งเอาเหลา้กลบัไป เอาครอบครวั
กลบัคืนมา และเรื่อง หย่าเหลา้เขา้วิ่ง โดยใชก้ระบวนการในการผลิตตามหลกั 3P แบบมีส่วนร่วม โดยมีอาจารยท์ี่ปรึกษาให้
ค าปรึกษาทุกขัน้ตอนการผลิต  2) ผลการรบัรูส้ื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์ทัง้ 2 เรื่อง มีความพึงพอใจต่อสื่อรณรงค์
ปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษาอยูใ่นเกณฑพ์งึพอใจมาก มีคา่เฉลีย่ 4.28  สว่นดา้นการเกิดความตระหนกัรูข้องนกัศึกษา
พบวา่อยูใ่นระดบัมาก เมื่อไดร้บัชมสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ มีคา่เฉลีย่ 4.17  

ค าส าคัญ:  สือ่รณรงค ์ ปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ การมีสว่นรว่ม  การผลติสือ่  

Abstract 
The research on the development of participatory campaign media to prevent alcohol drinking among 

students of the Faculty of Management Science, Udon Thani Rajabhat University, aimed to: 1) create campaign 
media and prevent alcohol drinking among students of Udon Thani Rajabhat University; and 2) study the results of 
the perception of campaign media and prevention of alcohol drinking among students of Udon Thani Rajabhat 
University. The research results found that: 1) The developed campaign media to prevent alcohol drinking consisted 
of 2 stories: Take back alcohol, take back family, and stop drinking and run, using the production process according 
to the 3 P principle with participation, with advisors providing advice at every step of the production process; 2) The 
results of the perception of campaign media to prevent alcohol drinking, both stories showed that students were very 
satisfied with the campaign media to prevent alcohol drinking, with an average of 4.28.  As for the awareness of 
students, it was found to be at a high level when watching the campaign media to prevent alcohol drinking, with an 
average of 4.17. 

Keywords: campaign media,  prevention of drinking Alcohol, participation, media production 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 สถานการณก์ารดื่มแอลกอฮอลใ์นภาพรวมของประเทศ พบว่าความชุกของการดื่มแอลกอฮอลใ์นประชากรไทย เท่ากบั
รอ้ยละ 28.0 กล่าวคือประมาณเกือบ 3 ใน 10 ของประชากรไทยอาย ุ15 ปีขึน้ไป เคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์น 12 เดือน                
ที่ผา่นมาเมื่อจ าแนกรายภมูิภาค พบวา่ ภมูิภาคที่มีความชกุของนกัดื่มวยัรุน่สงูสดุ ไดแ้ก่ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (รอ้ยละ 11.6) 
ความชุกของผลกระทบ ภายในครอบครวั ภายนอกครอบครวั และผลกระทบดา้นการท างานจากการดื่มแอลกอฮอลข์องตนเอง 
หรือผูอ้ื่น พบสงูสดุในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ขณะที่ความชุกของการไดร้บับาดเจ็บหรืออุบตัิ เหตุจากการดื่มผูอ้ื่นพบ สงูสุด                
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ การขายเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลน์อกเวลาที่อนญุาต พบสงูสดุในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (พลเทพ  
วิจิตรคณุากร, 2564) 
 การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์พิ่มขึน้รอ้ยละ 2.5 โดยเป็นการเพิ่มขึน้ของการบรโิภคเครื่องดื่ม แอลกอฮอล ์รอ้ยละ 4.1 
ความต้องการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลฟ้ื์นตัวมากยิ่งขึน้ นอกจากนีย้ังมีประเด็นต้องติดตามและเฝ้าระวังคือ การดื่ม
แอลกอฮอลท์ี่ไรค้วามรบัผิดชอบต่อสงัคม โดยเฉพาะในช่วง เทศกาลปีใหม่ของปี 2566 ที่พบคดีขบัรถขณะเมาสรุาถึง 8,567              
คดี เพิ่มขึน้จากปีก่อน 699 คดี ซึ่งตอ้งรณรงค ์สรา้งจิตส านึกการดื่มอย่างมีความรบัผิดชอบ ขณะเดียวกนัรา้นคา้และผูข้ายตอ้ง               
ไมจ่ดัโปรโมชั่นลดราคา แลกซือ้ หรอืแถมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์รวมทัง้ปฏิเสธการขายต่อลกูคา้ที่มีอาการมึนเมาจนครองสติไม่ได ้
(ขา่วสภาพฒัน,์ 2566) 
 การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นไตรมาสสี่และภาพรวม ปี 2567 เพิ่มขึน้จากการท่องเที่ยวที่ปรบัตวัดีขึน้ การบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์พิ่มขึน้รอ้ยละ 2.1 โดยการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์พิ่มขึน้รอ้ยละ 3.4 ส  าหรบัภาพรวมปี 2567 การ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละบหุรี่เพิ่มขึน้รอ้ยละ 2.2 จากปีก่อน รวมทัง้การจูงใจใหด้ื่มดว้ยเงินหรือรางวลั ที่อาจน าไปสู่การ
บรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์กินขนาดที่สง่ผลใหเ้กิดพฤติกรรมเสีย่งที่ไมเ่หมาะสมตอ่สขุภาพของประชาชน(ขา่วสภาพฒัน,์ 2567) 

จากสถานการณ์ของการดื่มแอลกอฮอล์ที่ส่งผลกระทบต่อปัญหาต่างๆ ของประชากรในประเทศไทย รวมถึงใน                    
ภาคตะวันเฉียงเหนือซึ่งมีนักดื่มวัยรุ่นเพิ่มมากขึน้ ถือเป็นปัญหาส าคัญที่ต้องร่วมกันแก้ไข ปัญหาของการดื่มแอลกอฮอล ์                       
ในมหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี พบวา่นกัศกึษามหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานีเคยดื่มสรุา รอ้ยละ 74 ช่วงอายตุ  ่าสดุของการดื่มสรุา
ครัง้แรก 14 ปี และสงูสดุ 20 ปี เฉลี่ย 17.27 ปี สาเหตุของการดื่มครัง้แรกไดแ้ก่ เพื่อการสงัสรรค ์อยากลอง เพื่อน ชวน และถูก
บงัคบั (กิตติยาภรณ ์โชคสวสัดิภิ์ญโญ และ สภุาดา เจรญิสวสัดิ,์ 2551) มหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานีมีภารกิจในการผลิตบณัฑิต
ซึ่งนกัศึกษาส่วนใหญ่ยงัอยู่ในช่วงวยัรุ่น หากนกัศึกษาขาดความตระหนักรู ้และหนัไปดื่มแอลกอฮอลก็์จะส่งผลเสียตามมาได ้
ประกอบกบัสาขาวิชานิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี ไดเ้ขา้รว่มลงนาม MOU กบัส านกังานเครือข่ายงดเหลา้ (สคล.) 
ร่วมกับเครือข่ายมหาวิทยาลยัราชภฏัรวม 10 แห่งทั่วประเทศ ในปี พ.ศ. 2566 - พ.ศ. 2567 ภายใตโ้ครงการพฒันานโยบาย
สาธารณะเพื่อปรบัเปลีย่นคา่นิยมทางสงัคมในการไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์“นวตักรรมสือ่สงัคมและเครอืขา่ยนกัสือ่สารเพื่อการ
เปลีย่นแปลง คา่นิยมและสขุภาวะชมุชน” ผูว้ิจยัจึงสนใจ ที่จะน าเทคนิคการผลติสือ่ 3P  แบบมีสว่นรว่มมา รณรงคใ์หน้กัศกึษาเกิด
ความตระหนกัรู ้และมีพฤติกรรมที่เปลีย่นแปลงไปในทางที่ดีขึน้ ในการลด ละ เลกิแอลกอฮอล ์ซึ่งจะเป็นการลดปัญหาของการดื่ม
แอลกอฮอลข์องนกัศกึษาในจงัหวดัอดุรธานี และยงัสง่ผลตอ่ภาพรวมที่ดีขึน้ของประเทศไดอ้ีกทางหนึง่ 

วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
1. เพื่อสรา้งสือ่รณรงคแ์ละปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษามหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี  
2. เพื่อศกึษาผลการรบัรูส้ือ่รณรงคแ์ละปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษามหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง การพฒันาสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุ่มนกัศึกษาจังหวดัอุดรธานีแบบมีส่วนร่วม                  
มีระเบียบวิธีวิจยัแบบผสม ประกอบดว้ย การวิจยัเชิงปรมิาณ และวิจยัเชิงคณุภาพซึง่มีระเบียบวิธีวิจยัดงัตอ่ไปนี  ้
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1.  การวิจัยเชิงปริมาณ 
 1.1 ประชากร จ านวนประชากรในการศึกษาในครัง้นีไ้ดแ้ก่นกัศึกษาที่มีการเรียนการสอนดา้นการผลิตสื่อ ไดแ้ก่

นกัศกึษาสาขาวิชานิเทศศาสตร ์คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี จ านวน 385 คน 
 1.2 กลุม่ตวัอยา่ง 
  การเลอืกกลุม่ตวัอยา่งในครัง้นี ้ไดเ้ลอืกจากนกัศกึษาที่ก าลงัศกึษาในชัน้ปีที่ 1 ซึง่เป็นนกัศกึษาที่มีการเรียนการ

สอนดา้นการผลิตสื่อ ในภาคเรียนที่ขณะด าเนินการวิจยั จ านวนนกัศึกษาปีที่ 1 มีจ านวนทัง้หมด 74 คน จึงใชจ้ านวนนกัศึกษา
ทัง้หมด รวม 74 คนเป็นกลุม่ตวัอยา่งในการวิจยัในครัง้นี ้

   1.3 ขัน้ตอนการสรา้งเครือ่งมือในการวิจยั 
  การสรา้งเครือ่งมือในการวิจยัในครัง้นี ้ไดด้  าเนินการดงัตอ่ไปนี ้
         1.3.1  ศกึษาแนวคิด หลกัการทฤษฎีจากเอกสารที่เก่ียวขอ้งกบัการผลติสือ่ การรณรงค ์การตระหนกัรู ้
      1.3.2  ก าหนดกรอบ เนือ้หา แนวคิด และขอบข่ายในการสรา้งเครื่องมือ จดัเป็นโครงสรา้งของเครื่องมือเพื่อให้

สอดคลอ้งกบัวตัถปุระสงค ์
         1.3.3  สรา้งเครือ่งมือที่ใชใ้นการวิจยั ประกอบดว้ยแบบสอบถามจ านวน  5 ตอน 
        1.3.4  น าแบบสอบถาม เสนอผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 ท่าน ซึ่งมีความรูด้า้นการลิตสื่อดา้นการรณรงค ์ผ่านการ

ตรวจสอบคา่ความสอดคลอ้งและความเช่ือมั่นของแบบสอบถามเป็นผูเ้ช่ียวชาญและผูม้ีประสบการณท์างดา้นการผลติสือ่ดา้นการ
รณรงค ์ตรวจสอบความถกูตอ้งและความสอดคลอ้งของขอ้ค าถามและวตัถปุระสงคข์องการวิจยั  

       1.3.5  น าแบบสอบถามมาปรบัปรุงแกไ้ข จากนัน้ส่งใหผู้เ้ช่ียวชาญตรวจสอบความถูกตอ้ง พรอ้มหาค่าดชันี
ความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้ค าถามและวตัถปุระสงค ์(Index of Item Objective Congruence: IOC) ซึง่พบวา่ขอ้ค าถามทกุขอ้มคีา่ 
IOC > 0.5 จากนัน้จึงน าแบบสอบถามที่สมบรูณไ์ปใชใ้นขัน้ตอนตอ่ไป 

            1.3.6 น าแบบสอบถามที่ไดร้บัคืนจากผูเ้ช่ียวชาญมาแกไ้ขปรบัปรุง และด าเนินการจัดท าแบบสอบถามฉบบั
สมบรูณ ์ เพื่อน าไปใชเ้ก็บรวบรวมขอ้มลูในการวิจยั 

    1.4 การเก็บรวบรวมขอ้มลู การเก็บรวบรวมขอ้มลูเชิงปรมิาณ คณะผูว้ิจยัไดท้ าการเก็บรวบรวมขอ้มลูจากนกัศึกษา
ที่เป็นกลุม่ตวัอยา่ง คณะผูว้ิจยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มลูดว้ยตนเอง โดยเก็บรวบรวมขอ้มลูตัง้แตเ่ริม่ตน้ จนสิน้สดุการเก็บรวบรวมขอ้มลู 

2.  การวิจัยเชิงคุณภาพ  
 การวิจยัเชิงคณุภาพมีขัน้ตอนการด าเนินการวิจยัดงัตอ่ไปนี ้
     2.1 การจดัเวทีการอบรมเชิงปฏิบตัิการ การผลิตสื่อรณรงคป์้องกนัการดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุม่นกัศึกษาโดยการจดั

ประชุมเชิงปฏิบตัิการ โดยการคดัเลือกนกัศึกษาที่มีความรู ้ความสามารถดา้นการผลิตสื่อ จ านวน 10 คน โดยใชเ้ทคนิคการ
สมัภาษณน์กัศกึษาที่สมคัรเขา้รว่ม โดยเลือกจากนกัศึกษาที่มีประสบการณใ์นการผลิตสื่อ และมีทศัคติที่ดีต่อการรณรงคป์้องกนั
การดื่มแอลกอฮอล ์แลว้น านกัศึกษาเขา้ร่วมอบรมเชิงปฏิบตัิการการผลิตสื่อรณรงคป์้องกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ณ โรงแรมอมาร ี
กรุงเทพมหานคร รว่มกบัมหาวิทยาลยัราชภฏัทีเ่ขา้รว่มโครงการจ านวน 10 แหง่จากทั่วประเทศ แต่ละมหาวิทยาลยัไดแ้สดงความ
คิดเห็น แลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกับประเด็นเก่ียวกับการผลิตสื่อรณรงค ์กับผูท้รงคุณวุฒิ ที่มาใหค้วามรูด้า้นการผลิตสื่อ
รณรงค ์และดา้นสถานการณปั์จจุบนัของแอลกอฮอลท์ี่สง่ผลต่อนกัศึกษาโดยใชเ้ทคนิคการสนทนากลุม่ การสมัภาษณ์  พรอ้ม
รว่มกนัหาแนวทางผลติสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษา 

  2.2 รวบรวมความคิดเห็นจากเวทีในการประชุมเชิงปฏิบัติการ ความคิดเห็นนักศึกษาที่ เข้าร่วม อาจารย ์
ผูท้รงคณุวฒุิ น ามาจดัหมวดหมูค่วามคิดเห็นที่มีตอ่การผลติสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษา 

    2.3 แบบสมัภาษณ ์แบบสมัภาษณเ์ก่ียวกับพฤติกรรม และทศันคติของนกัศึกษาที่มีต่อสื่อรณรงคป์้องกันการดื่ม
แอลกอฮอลใ์นกลุม่นกัศกึษาที่พฒันาขึน้ แบบมีโครงสรา้ง โดยก าหนดประเด็นค าถามไวล้ว่งหนา้  
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 2.4 สมัภาษณผ์ูม้ีสว่นเก่ียวขอ้งกบัเยาวชน เช่น ผูป้กครอง ครู เป็นตน้ 
      2.5 จัดท าสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอลข์องเยาวชน จ านวน 2 เรื่อง โดยใหน้ักศึกษามีส่วนร่วมพฒันา      

ทกุขัน้ตอน ก่อนการผลติ ผลติ และหลงัการผลติ (3P) 
       2.5.1 ขัน้ก่อนการผลิต นักศึกษาในกลุ่มได้ศึกษาปัญหาของแอลกอฮอลท์ี่กระทบกับนักศึกษาแต่ละคน                    

มาปรกึษานกลุม่โดยมีอาจารยท์ี่ปรกึษาคอยใหค้ าปรกึษา ก่อนน าไปเขียนเป็นสตอรี่บอรด์ แลว้สง่สตอรี่อบอรด์ไปใหผู้ท้รงคณุวฒุิ
วิพากษ์ แลว้น ามาปรบัแกไ้ข จนไดส้ตอรีบ่อรด์ที่สมบรูณ ์

       2.5.2 ขัน้การผลิต นกัศึกษาไดถ้่ายท าสื่อรณรงคต์ามเนือ้หาของสตอรี่บอรด์ โดยการเลือกสถานที่ นกัแสดง 
ฉาก มมุกลอ้งที่เหมาะสม 

       2.5.3 ขัน้หลงัการผลิต เป็นขัน้ การตัดต่อ เพิ่มกราฟิก แคปชั่น โลโก้ เสียงประกอบ ใหส้ื่อรณรงคม์ีความ
สมบรูณแ์บบตามเวลาที่ก าหนด แลว้สง่คลปิไปใหผู้ท้รงคณุวฒุิพิจารณา แลว้น ามาปรบัแกไ้ขใหไ้ดค้ลปิท่ีสมบรูณ ์

ผลการวิจัย 
จากการศึกษาการพัฒนาสื่อรณรงค์ป้องกันการดื่มแอลกอฮอลแ์บบมีส่วนร่วม ในกลุ่มนักศึกษาจังหวัดอุดรธานี                        

มีผลการวิจยัดงันี ้
1.  จากการสรา้งสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุ่มนักศึกษา คณะวิทยาการจัดกร มหาวิทยาลยัราชภัฏ

อดุรธานี ไดผ้ลติสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน  2 เรื่อง ประกอบดว้ย เรื่อง เอาเหลา้กลบัไป เอาครอบครวักลบัคืน
มา และเรือ่ง หยา่เหลา้เขา้วิ่ง ซึง่ใชก้ระบวนการในการผลติตามหลกั 3P ประกอบดว้ยขัน้ก่อนการผลติประกอบดว้ยการหาประเด็น
ของเรือ่ง การเขียนบท ซึง่ใชก้ระบวนการมีที่ปรกึษาทกุขัน้ตอน เริม่จากการก าหนดช่ือเรือ่ง การเขียนบท และการถ่ายท า จนถึงการ
ตดัตอ่ เพื่อใหเ้กิดองคค์วามรูจ้นไดบ้ทที่สมบรูณ ์ขัน้ผลิตหรือการถ่ายท าเป็นกระบวนการถ่ายท าไปตามบทที่ไดว้างแผนไว ้โดยมี                
ที่ปรกึษาแบบออนไลนช์่วยตลอดการถ่ายท า และหลงัการผลติ หรอืการล าดบัภาพ เสียง  ตดัต่อ จนไดชิ้น้งานที่สมบรูณแ์ละน าไป
เสนอตอ่ที่ปรกึษา จนไดส้ือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน 2 เรือ่ง 

 
ภาพที ่1  แสดงส่ือรณรงคเ์รื่อง เอาเหลา้กลบัไป เอาครอบครวักลบัมา 
ท่ีมา: ภาพน่ิงจากส่ือรณรงค ์
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ภาพที ่2  แสดงส่ือรณรงคเ์รื่อง หย่าเหลา้เขา้วิ่ง 
ท่ีมา: ภาพน่ิงจากส่ือรณรงค ์

2.  ผลการรบัรูส้ือ่รณรงคก์ารป้องกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศึกษามหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี ดา้นความพึงพอใจ
ตอ่สือ่รณรงคก์ารปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศึกษาในจงัหวดัอดุรธานี จากการส ารวจขอ้มลูทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
พบว่าเป็นเพศหญิงรอ้ยละ 52.7  เพศชายรอ้ยละ 45.9  ส่วนใหญ่พกัอยู่หอพกัภายในมหาวิทยาลยัรอ้ยละ 47.3  มีค่าใชจ้่าย            
เดือนละ 3,000 – 5,000 บาทมากที่สดุ คิดเป็นรอ้ยละ 48.6  สภาพการดื่มแอลกอฮอลพ์บวา่ดื่มนานๆ ครัง้มากที่สดุ คิดเป็นรอ้ยละ 
45.9  ดื่มเฉพาะมีงานเลีย้งรอ้ยละ 29.7  ไม่ดื่มรอ้ยละ 23  ดื่มเป็นประจ ารอ้ยละ 1.4  นักศึกษาไดร้ับข่าวสารการรณรงค ์                     
การป้องกันการดื่มแอลกอฮอลร์อ้ยละ 83.8 ไม่สนใจรอ้ยละ 9.5 ไม่ไดร้ับข่าวสารรอ้ยละ 6.8 นักศึกษาได้รับขอ้มูลข่าวสาร                   
การรณรงคก์ารปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์จากสื่อเฟสบุ๊คมากที่สดุ คิดเป็นรอ้ยละ 85.1  รองลงมาคือ ติก๊ต๊อกรอ้ยละ 68.9 ยทูบู 
รอ้ยละ 60.8  โทรทศันร์อ้ยละ 56.8  เว็บไซตร์อ้ยละ 48.6  อินทราแกรมรอ้ยละ 40.5  วิทยแุละไลนร์อ้ยละ 9.5 

ตารางที่ 1  แสดงความพงึพอใจตอ่สือ่รณรงคก์ารปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ 
ความพงึพอใจ X . S.D. แปลคา่ 

การน าเสนอจากคลปิรณรงค ์ 4.34 0.647 พงึพอใจมาก 
สาระเนือ้หาจากคลปิรณรงค ์ 4.32 0.664 พงึพอใจมาก 
เนือ้หาในคลปิ 4.24 0.679 พงึพอใจมาก 
บทบาทนกัแสดงในคลปิ 4.34 0.727 พงึพอใจมาก 
การตดัตอ่ ล าดบัภาพ 4.19 0.734 พงึพอใจมาก 
ความพงึพอใจโดยรวมที่มีตอ่คลปิรณรงค ์ 4.27 0.688 พงึพอใจมาก 

รวม 4.28 0.592 พงึพอใจมาก 

จากตารางที่ 1 พบว่านกัศึกษาที่ไดร้บัชมคลิปรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล์ เขา้ใจเนือ้หาจากการน าเสนอจาก               
คลปิรณรงค ์และพงึพอใจตอ่บทบาทนกัแสดง มีความพงึพอใจมากที่สดุ อยูใ่นช่วงพงึพอใจมาก โดยมีคา่เฉลีย่ 4.34  รองลงมาคือ 
ไดร้บัรูส้าระเนือ้หาจากคลปิรณรงค ์มีคา่เฉลีย่ 4.32  ความพงึพอใจโดยรวมมีคา่เฉลีย่ 4.27  และพึงพอใจต่อการตดัต่อล าดบัภาพ      
มีคา่เฉลีย่ 4.19 ตามล าดบั 
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ตารางที่ 2 แสดงความตระหนกัรูข้องนกัศกึษา 
ความตระหนกัรู ้ X . S.D. แปลคา่ 

เนือ้หาจากคลปิท าใหท้า่นไดต้ระหนกัรูเ้ก่ียวกบัการปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ 4.30 0.697 มาก 
เนือ้หาจากคลปิสามารถกระตุน้เตือนใหท้า่นไดค้ิดก่อนท่ีจะดื่มแอลกอฮอล ์ 4.15 0.822 มาก 
หากทา่นไดเ้ขา้ใกลแ้อลกอฮอลท์า่นจะคิด ไตรต่รองยิ่งขึน้ก่อนท่ีจะดื่ม 4.27 0.833 มาก 
คลปิสามารถกระตุน้เตือนเยาวชนได ้ 3.97 0.965 มาก 

รวม 4.17 0.725 มาก 

จากตารางที่ 2  ดา้นความตระหนกัรูท้ี่ไดจ้ากการดคูลปิรณรงคพ์บวา่ ทกุประเด็นอยู่ในความพึงพอใจมาก ประกอบดว้ย
เนือ้หาจากคลิปท าใหต้ระหนักรูเ้ก่ียวกับการป้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์มีค่าเฉลี่ย 4.30 หากไดเ้ขา้ใกลแ้อลกอฮอล์ท่านจะ                  
คิด ไตร่ตรองยิ่งขึน้ก่อนที่จะดื่ม ค่าเฉลี่ย 4.27 เนือ้หาจากคลิปสามารถกระตุน้เตือนใหท้่านไดค้ิดก่อนที่จะดื่ มแอลกอฮอล ์                     
มีคา่เฉลีย่ 4.15 และคลปิสามารถกระตุน้เตือนเยาวชนได ้มีคา่เฉลีย่ 3.97 ตามล าดบั 

จากการสมัภาษณน์กัศึกษาที่ไดร้บัชม สื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน 2 เรื่อง นกัศึกษาไดแ้สดงความ
คิดเห็นเก่ียวกบัการดื่มแอลกอฮอลไ์วว้า่  “การดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นสิง่ที่ไมด่ี หากจ าเป็นตอ้งดื่มควรดื่มปรมิาณที่นอ้ย และคอ่ยๆ เลกิ
ไป” สว่นนกัศึกษาอีกคนหนึ่งกลา่วว่า “เมื่อดื่มแลว้ตอ้งรบัผิดชอบต่อตวัเอง และไม่สรา้งปัญหาความเดือดรอ้นใหผู้อ้ื่น”  ในดา้น
เนือ้หาของคลปิ มีนกัศกึษาแสดงความคิดเห็นดงันี ้“เนือ้หาในคลิปดี สามารถกระตุน้เตือนได ้สื่อสารใหเ้ขา้ใจไดง้่าย ท าใหน้ึกถึง
ครอบครวัที่ตอ้งมาเดือดรอ้นเพราะเรา”  สว่นดา้นการสือ่สารรณรงค ์นกัศกึษาอีกคนแสดงความคิดเห็นวา่ “ควรรณรงคป์อ้งกนัการ
ดื่มแอลกอฮอลอ์อกมาบอ่ยๆ ไมใ่ช่เฉพาะช่วงเขา้พรรษาเทา่นัน้” และนกัศกึษาอีกคนแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัโครงการว่า “เป็น
โครงการท่ีดี ถือวา่เป็นกระบอกเสยีงช่วยกนัท่ีจะลดปรมิาณของนกัดื่มแอลกอฮอลใ์หน้อ้ยลง มีผลดีตอ่สขุภาพของตวัเอง และไมท่ า
ความเดือดรอ้นใหค้นรอบขา้ง”  

อภปิรายผล 
1.  จากการพฒันานกัสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลง ค่านิยมและสขุภาวะชุมชนในจังหวดัอุดรธานี มีนกัศึกษาเขา้ร่วม

อบรมเป็นนักสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลง จ านวน 10 คน โดยไดผ้่านกระบวนการการฝึกอบรมเชิงปฏิบตัิการจากส านักงาน
เครอืขา่ยงดเหลา้ (สคล.) รว่มกบัเครอืขา่ยมหาวิทยาลยัราชภฏั 10 แหง่ ในสว่นของมหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานีไดผ้ลติสือ่รณรงค์
แบบมีสว่นรว่ม จ านวน 2 เรือ่ง ซึง่กระบวนการผลติสือ่รณรงคใ์นครัง้นีเ้ป็นการผลติสือ่รณรงคแ์บบมีสว่นรว่ม กลา่วคือนกัศึกษาได้
เขา้ไปมีสว่นรว่มทกุขัน้ตอน (3P) สอดคลอ้งกบังานวิจยัของเสรมิศกัดิ ์ขนุพล (2564) ท าการวิจยัเรือ่งการสรา้งสรรคส์ือ่รณรงคแ์บบ
มีสว่นรว่มเพื่อสรา้งความเขา้ใจและลดปัญหาการเสพน า้กระท่อมในกลุม่เยาวชนพืน้ที่เสี่ยงของจงัหวดัสงขลา ผลการวิจยัพบว่า 
การสรา้งสื่อตอ้งเกิดมาจากความร่วมมือร่วมใจของผูม้ีส่วนไดส้ว่นเสียในพืน้ที่ โดยใหท้ัง้หมดตอ้งรว่มกนัระดมความคิดเพื่อหา
ประเด็นที่จะสือ่สารในสือ่รณรงค ์จะเห็นไดว้า่การท่ีจะสรา้งใหเ้กิดการตระหนกัรูไ้ดน้ัน้ จ าเป็นตอ้งใหน้กัสื่อสารไดเ้ขา้มามีสว่นรว่ม
ทกุขัน้ตอนในการผลิตสื่อ จึงจะท าใหน้กัการสื่อสารเกิดความมีส่วนรว่มในความส าเร็จ และตอ้งการใหส้ื่อนัน้สรา้งใหเ้กิดความ
ตระหนกัรูใ้หก้บัสงัคมได ้และผลก็จะเกิดขึน้กบันกัการสือ่สารเองที่จะเขา้ใจ และตระหนกัรูห้ากตอ้งดื่มแอลกอฮอล ์ก็สามารถที่จะ
เลี่ยงได ้นกัศึกษาที่เขา้รว่มโครงการสามารถเป็นนกัสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลงค่านิยมและสขุภาวะชุมชนไดด้ี นอกจกกนัน้ยงั
สอดคลอ้งกับทฤษฎีเก่ียวกับความรู ้ทศันคติและพฤติกรรม (KAP) (กรวินท ์กรประเสริฐวิทย,์ 2557) การสื่อสารเป็นเครื่องมือ                
อนัส าคญัในการเพิ่มพนูความรู ้สรา้งทศันคติที่ดีและเกิดการเปลีย่นแปลงพฤติกรรมไปในทางที่เหมาะสม โดยผ่านสือ่ชนิดตา่งๆ ไป
ยังประชาชนกลุ่มเป้าหมายจะเห็นได้ว่านักสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลงได้ท าการสื่อสารโดยผ่านสื่อคลิ ปรณรงค์ไปยัง
กลุม่เปา้หมาย กลุม่เปา้หมายก็จะแสดงพฤติกรรมไปในทางที่เหมาะสม กลา่วคือมีการตระหนกัรูต้อ่การดื่มแอลกอฮอลข์องตนเอง
ได ้
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2.  จากการผลิตสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอลข์องนักการสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลง มหาวิทยาลยัราชภัฏ
อุดรธานี ซึ่งไดผ้ลิตสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน  2 เรื่อง ประกอบดว้ย เรื่อง เอาเหลา้กลบัไปเอาครอบครวั         
กลบัคืนมา และเรือ่ง หยา่เหลา้เขา้วิ่ง โดยใชห้ลกัการผลติแบบมีสว่นรว่มทกุขัน้ตอน ประกอบดว้ย ขัน้ก่อนการผลิต การผลิต และ
หลงัการผลติที่ไดร้บัค าปรกึษาจากผูเ้ช่ียวชาญ อาจารยท์ี่ปรกึษาใหค้  าปรกึษาทกุขั้นตอน ท าใหน้กัสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลงได้
เขา้ใจสภาพปัญหาอย่างลึกซึง้ หาแนวทางการแกไ้ขปัญหาที่สอดคลอ้งกับบริบทชุมชน สอดคลอ้งกับงานวิจัยของเจริญเนตร              
แสงดวงแข (2558) ท าการวิจยัเรื่อง การมีส่วนร่วมของชุมชนในการใชส้ื่อที่เหมาะสมเพื่อพฒันาชุมชน: กรณีศึกษาต าบลเกาะ
สาหรา่ย จงัหวดัสตลู ผลการวิจยัพบว่า การผลิตสื่อแบบมีสว่นรว่มตอ้งใหผู้ผ้ลิตมีสว่นรว่มทกุขัน้ตอน เริ่มจากก่อนการผลิต การ
ผลิตสื่อ และหลงัการผลิต โดยเฉพาะการผลิตสื่อในขัน้ตอนนีมุ้่งเนน้ใหชุ้มชนมีส่วนร่วมในการผลิตสื่ อ เพื่อใหชุ้มชนเกิดความ
ภาคภมูิใจ มองเห็นคณุคา่ของตนเอง/ชมุชน และเกิดความรูส้กึเป็นเจา้ของสื่อ โดยในกระบวนการผลิตสื่อชุมชนเขา้มามีสว่นรว่ม
ในหลากหลายดา้น จะเห็นไดว้า่หากนกัสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลงไดเ้รียนรู ้และผลิตสื่อแบบมีสว่นรว่มก็จะท าใหเ้กิดความรูส้ึก
เป็นเจา้ของสือ่ นอกจากจะเกิดความตระหนกัรูแ้ลว้ ยงัเกิดการแนะน าใหเ้พื่อนๆ ไดต้ิดตามสื่อ ผ่านสื่อโซเซียลมีเดียที่หลากหลาย 
สอดคลอ้งกับงานวิจัยของบุญชู บุญลิขิตศิริ และ รสา สนุทรายุทธ (2566) ท าการวิจัยเรื่อง แนวทางการสรา้งสรรคภ์าพยนตร์
โฆษณาเพื่อสง่เสรมิภาพลกัษณแ์หลง่ท่องเที่ยว ภเูขาซีซานมณฑลกวางสีตามแนวคิดสญัวิทยา พบว่านอกจากนีผู้ต้อบแบบสอบ
คาดหวงัที่จะรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาที่เผยแพร่บนแพลตฟอรม์วิดีโอสัน้ผ่านสมารท์โฟนในการรบัชม  จะเห็นไดว้่าควรใชส้ื่อที่
หลากหลาย โดยเฉพาะสื่อที่สามารถติดตามผ่านสมารท์โฟนได ้จะท าใหเ้กิดความตระหนกัรูเ้ก่ียวกับปัญหาการดื่มแอลกอฮอล ์
และสง่ผลใหก้ารดื่มแอลกอฮอลน์อ้ยลงไดใ้นท่ีสดุ 

3.  สื่อรณรงคก์ารป้องกนัการดื่มแอลกอฮอลท์ี่นกัสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลงไดผ้ลิตขึน้นัน้ ท าใหน้กัศึกษาที่ไดช้มสื่อ
รณรงคแ์ลว้เกิดความพึงพอใจอยู่ในระดับมากทุกขอ้ ประกอบดว้ยนกัศึกษาที่ไดร้บัชมคลิปรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์             
มีความเขา้ใจเนือ้หาจากการน าเสนอจากคลิปรณรงค ์มีค่าเฉลี่ย 4.34 ซึ่งเนือ้หาที่ผลิตสื่อนัน้จะตอ้งท าใหส้ื่อสารไดเ้ขา้ใจง่าย                
มีเทคนิคการเลา่เรือ่งที่ดี สอดคลอ้งกบังานวิจยัของธนธร สนัติชาติ และ พิทกัษ์ ศิรวิงศ ์(2565) ท าการวิจยัเรื่องการน าเสนอความ
เป็นไทยเชิงสญัญะผ่านเนือ้หาคลิปวิดีโอโฆษณาออนไลนท์างการตลาดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  พบว่า รูปแบบการ             
เลา่เรือ่ง (Story telling) ประกอบดว้ย โครงเรื่อง (Plot) แก่นความคิด (Theme) ตวัละคร (Character) ฉาก (Setting) มมุมองการ
เลา่เรือ่ง (Point  of views) สญัลกัษณพ์ิเศษ (Special symbol) ซึ่งการสื่อสารในลกัษณะนีจ้ะท าใหก้ลุม่เป้าหมายหลกัคือคนไทย
เขา้ใจความหมายและวัตถุประสงคข์องเนือ้เรื่องโฆษณาไดเ้ป็นอย่างดี ดงันัน้สื่อรณรงคท์ี่ไดพ้ัฒนาขึน้จะตอ้งใหค้วามส าคัญ
รูปแบบการเลา่เรือ่งทัง้ 6 ประเด็น เพื่อใหเ้นือ้หานา่ติดตาม และเกิดการสื่อสารไดต้ามวตัถปุระสงค์ สว่นรองลงมาคือ ไดร้บัรูส้าระ
เนือ้หาจากคลิปรณรงค ์มีค่าเฉลี่ย 4.32 ความพึงพอใจโดยรวมมีค่าเฉลี่ย 4.27 และพึงพอใจต่อการตดัต่อ ล าดบัภาพมีค่าเฉลี่ย 
4.19 ในการผลิตสื่อรณรงคน์ัน้ตอ้งค านึงถึงกลุ่มผูร้บัชมสื่อเป็นหลกั ในการวิจัยในครัง้นีผู้ผ้ลิตสื่ออยู่ในวยัเดียวกับผูบ้ริโภคสื่อ      
ท าใหผู้ผ้ลติสามารถเลอืกเนือ้หาที่สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมของผูช้มสือ่ ท าใหเ้กิดความรู ้ความเขา้ใจไดด้ี สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ
ชนกนารถ บุุญวฒันะกุล และคณะ (2566) ท าการวิจัยเรื่อง แนวทางการพฒันาสื่อการเรียนรูเ้พื่อสรา้งความรอบรูด้า้นสขุภาพ
เก่ียวกบัผลิตภณัฑย์าสบูของเด็กและเยาวชนในระบบการศึกษาและการศึกษานอกระบบ ผลการวิจยัพบว่า แนวทางการพฒันา 
สื่อการเรียนรูเ้พื่อสรา้งความรบัรูด้า้นสุขภาพ สื่อที่ควรพัฒนาตอ้งสอดคลอ้งกับพฤติกรรมการใช้สื่อ ควรค านึงถึงเป้าหมาย                
การเรียนรู ้และผู้พัฒนาสื่อต้องมีความรู ้ความเข้าใจธรรมชาติของเด็กและเยาวชนด้วย จากการผลิตสื่อรณรงค์ในครัง้นี ้                         
จึงสอดคลอ้งและเขา้ใจถึงธรรมชาติของนกัศกึษา จึงผลติสือ่ขึน้มาท าใหผู้ช้มสือ่มีความพงึพอใจอยูใ่นเกณฑม์าก 

4.  ความตระหนกัรูท้ี่ไดจ้ากสือ่รณรงคพ์บวา่ทกุขอ้อยูใ่นเกณฑม์าก ถือวา่สือ่รณรงคส์ามารถสรา้งใหเ้กิดความตระหนกัรู ้
ไดป้ระกอบดว้ยเนือ้หาจากคลิปท าใหต้ระหนกัรูเ้ก่ียวกับการป้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์มีค่าเฉลี่ย 4.30 หากไดเ้ขา้ใกลแ้อลกอ
ฮอรท์่านจะคิด ไตร่ตรองยิ่งขึน้ก่อนที่จะดื่ม ค่าเฉลี่ย 4.27 เนือ้หาจากคลิปสามารถกระตุน้เตือนใหท้่านไดค้ิดก่อนที่จะดื่ม
แอลกอฮอล ์มีคา่เฉลีย่ 4.15 และคลปิสามารถกระตุน้เตือนเยาวชนได ้มีคา่เฉลีย่ 3.97 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของเสริมศกัดิ์ ขนุพล 
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(2564) ท าการวิจยัเรื่อง การสรา้งสรรคส์ื่อรณรงคแ์บบมีสว่นรว่มเพื่อสรา้งความเขา้ใจและลดปัญหาการเสพน า้กระท่อมในกลุ่ม
เยาวชนพืน้ที่เสี่ยงของจงัหวดัสงขลา ผลการวิจยัพบว่า ผูเ้ขา้รว่มกระบวนการทัง้หมดมีความกระตือรือรน้และตระหนกัว่าปัญหา
การติดน า้กระท่อมเป็นปัญหาของสว่นรวมทกุคนตอ้งช่วยกนัป้องกนัและแกไ้ขปัญหา และเป็นสิ่งที่จะช่วยสรา้งภมูิคุม้กันใหเ้ด็ก
และเยาวชนใหม้ีทศันคติท่างไกลน า้กระท่อมได ้จะเห็นไดว้่า การมีสว่นรว่มทกุขัน้ตอนการผลิตสื่อก่อใหเ้กิดผลดีก่อใหเ้กิดการมี
สว่นรว่มกนั สรา้งการตระหนกัรูเ้ก่ียวกบัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศึกษาไดเ้ป็นอย่างดี ดงันัน้หากมีการจดัท าสื่อในการรณรงค์
เรือ่งตา่งๆ ควรใหก้ลุม่เปา้หมายมีสว่นรว่มในการผลติสือ่ ก็จะเป็นการเพิ่มความตระหนกัรูใ้หเ้กิดขึน้กบักลุม่เปา้หมายได้ 

สรุปผลการวิจัย 
1.  มีการพัฒนานักสื่อสารเพื่อการเปลี่ยนแปลง ค่านิยมและสุขภาวะชุมชน  จ านวน 10 คน โดยการคัดเลือกจาก

นกัศึกษาที่มีความรู ้ความสามารถดา้นการผลิตสื่อ จากคณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัอดุรธานี น านกัศึกษาเขา้รบั
การฝึกอบรมเชิงปฏิบตัิการ การผลติสือ่รณรงคแ์บบมีสว่นรว่ม ณ โรงแรมอมาร ีกรุงเทพมหานคร 

2.  นกัสื่อสารเพื่อการ เปลี่ยนแปลง ค่านิยมและสขุภาวะชุมชนไดผ้ลิตสื่อรณรงคป์้องกันการดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน                 
2 เรือ่ง ประกอบดว้ย เรือ่ง เอาเหลา้กลบัไป เอาครอบครวักลบัคืนมา และเรื่อง หย่าเหลา้เขา้วิ่ง ซึ่งใชก้ระบวนการในการผลิตตาม
หลกั 3P แบบมีสว่นรว่ม โดยมีอาจารยท์ี่ปรกึษาใหค้  าปรกึษาทกุขัน้ตอนการผลติ  

3.  ผลการรบัรูส้ือ่รณรงคก์ารปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษา พบวา่นกัศกึษาที่ไดร้บัชมสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่ม
แอลกอฮอล ์ทัง้ 2 เรือ่ง มีความพงึพอใจตอ่สือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษาอยูใ่นเกณฑพ์ึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ย 
4.28  และนกัศกึษาเกิดความตระหนกัรูอ้ยูใ่นระดบัมาก เมื่อไดร้บัชมสือ่รณรงคป์อ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ มีคา่เฉลีย่ 4.17 

ข้อเสนอแนะ 
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้
1.  การผลติสือ่รณรงคเ์พื่อการเปลีย่นแปลงนัน้ จ าเป็นตอ้งเนน้การมีสว่นรว่มจากผูเ้ก่ียวขอ้ง ใหม้ีโอกาสไดศ้ึกษาสภาพ

ปัญหา เรียนรู ้หาหัวขอ้ที่จะผลิตสื่อเอง เรียนรูพ้ฤติกรรมของผูร้บัสารว่ามีความตอ้งการเปิดรบัสื่อใด และผลิตสื่อประเภทที่
กลุม่เปา้หมายเปิดรบั จึงจะท าใหก้ารสือ่สารเพื่อการเปลีย่นแปลงส าเรจ็ตามวตัถปุระสงค์ 

2.  การผลติสือ่รณรงคน์ัน้จ าเป็นตอ้งมีที่ปรกึษาเฉพาะดา้น ประกอบดว้ยที่ปรกึษาดา้นเทคนิคการผลิตสื่อ ที่ปรกึษาดา้น
เนือ้หาเฉพาะเรื่อง เช่น เรื่องแอลกอฮอล ์หรือดา้นสขุภาพ และควรมีการติดตามความคืบหนา้ มีการประเมินผลอย่างต่อเนื่อง                 
จึงจะไดส้ือ่ที่มีประสทิธิภาพและด าเนินการเสรจ็ทนัตามก าหนดเวลา 

3.  การสรา้งความตระหนกัรูจ้ากการปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอล ์จากสื่อที่ผลิตขึน้นัน้ไดส้รา้งความตระหนกัรูไ้ดใ้นระดบั
หนึ่งเท่านัน้ จ าเป็นตอ้งใชส้ื่อที่หลากหลาย เผยแพรอ่ย่างต่อเนื่อง สม ่าเสมอ เปิดโอกาสใหน้กัศึกษาเขา้มามีสว่นรว่มในการเป็น
นกัการสือ่สารเพื่อการเปลีย่นแปลงใหม้ากขึน้ ควรมีกิจกรรมใหน้กัสือ่สารเพื่อการเปลีย่นแปลงไดท้ าอยา่งตอ่เนื่อง จะสามารถสรา้ง
ความตระหนกัรูไ้ดย้าวนานขึน้ 

4.  ควรใหก้ลุม่เปา้หมายเขา้มามีสว่นรว่มในการพฒันาสือ่รณรงคใ์นทกุขัน้ตอน เพื่อสรา้งความเป็นเจา้ของสือ่ ท าใหเ้กิด
ความตื่นตวั มีสว่นรว่ม ตอ้งการใหส้ือ่บรรลวุตัถปุระสงคต์ามเนือ้หา ซึ่งจะท าใหก้ลุม่ผูผ้ลิตสื่อรณรงคเ์กิดความตระหนกัรูเ้ก่ียวกบั
การปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้

5.  มหาวิทยาลยัควรหาแนวทางความรว่มมือกบัหน่วยงานที่เก่ียวขอ้งกบัการรณรงคป์้องกนัการดื่มแอลกอฮอลใ์นช่วง
วยัรุน่ หรือนกัดื่มหนา้ใหม่ ในระดบัทอ้งถ่ิน รวมถึงระดบัชาติ เช่น สคล. สสส. สกอ. ในการหาแนวทางการร่วมมือสกัดกัน้นกัดื่ม
หนา้ใหม ่โดยการจดักิจกรรมที่หลากหลาย เพื่อสรา้งความตระหนกัรูใ้หเ้กิดขึน้กบันกัศกึษาใหห้า่งไกลจากแอลกอฮอล ์ 
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6.  หนว่ยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการรณรงคก์ารป้องกนัการดื่มแอลกอฮอล ์ควรใหค้วามส าคญักบักลุม่นกัศึกษา เพราะเป็น
กลุม่ที่สามารถจะเขา้ไปเป็นนกัดื่มหนา้ใหมไ่ด ้ควรจดัสรรงบประมาณ จดักิจกรรมรณรงคป์อ้งกนัในทกุขัน้ตอน รว่มกบัสถานศกึษา 
เพื่อปอ้งกนัการเกิดนกัดื่มหนา้ใหมไ่ด ้

ขอ้เสนอแนะส าหรบัการท าวิจยัครัง้ตอ่ไป 
1.  ควรศกึษารูปแบบการผลติสือ่ออนไลนเ์พื่อน ามาใชเ้ป็นสื่อรณรงคใ์หห้ลากหลายยิ่งขึน้ เพื่อใหเ้ขา้ถึงกลุม่ผูร้บัสารให้

ตรงกบัความตอ้งการของผูร้บัสาร จะท าใหก้ารสือ่สารมีประสทิธิภาพมากยิ่งขึน้ 
2.  ควรขยายกลุม่นกัสือ่สารเพื่อการเปลีย่นแปลงไปในทกุชว่งวยั โดยเฉพาะในช่วงวยัมธัยมศกึษา เพื่อท่ีจะท าใหเ้กิดการ

ตระหนกัรูเ้ก่ียวกบัการปอ้งกนัการดื่มแอลกอฮอลใ์นชว่งวยัมธัยมศกึษา เพราะหากจะรอถึงช่วงนกัศกึษาอาจจะไมท่นัการณ ์จะเกิด
นกัดื่มหนา้ใหมเ่พิ่มขึน้ได ้
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บทคัดย่อ 
การวิจัยครัง้นีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการรับรูน้โยบาย การเขา้ร่วมการฝึกอบรม ความวิตกกังวล การได้รับ

ค าแนะน า และการรบัรูป้ระโยชนข์องการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 2) ศึกษาปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง 
การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม กลยทุธด์า้นบรรจุภณัฑ ์และความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดลอ้ม 3) เปรียบเทียบความตัง้ใจในการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล และ           
4) ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครัง้นี ้คือ 
ผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน จ านวน 178 คน โดยการสุม่ตวัอย่างแบบชัน้ภมูิ 
ใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะหข์อ้มูล ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย       
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบที การวิเคราะหค์วามแปรปรวนแบบทางเดียว และการวิเคราะหก์ารถดถอยพหุคูณแบบ     
ล  าดับขั้น ผลการวิจัยพบว่า 1) ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่ทราบนโยบายการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของ
มหาวิทยาลยั ไมเ่คยเขา้รว่มการฝึกอบรมการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม มีความวิตกกงัวลในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในดา้นตน้ทนุสงู ไม่เคยไดร้บัค าแนะน าใหรู้จ้กัหรือใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม และรบัรูป้ระโยชน์
ของการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในด้านการช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดลอ้มและลดภาวะโลกรอ้น  2) ปัจจัยการรบัรู ้
ความสามารถของตนเอง ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม และกลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑโ์ดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก สว่นปัจจยัการ
ไดร้บัการสนบัสนุนทางสงัคมและความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มโดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง                 
3) ผูป้ระกอบการที่มีอายุ รายไดต้่อเดือน ระยะเวลาในการขายสินคา้ตลาด และประเภทสินคา้ที่ขายแตกต่างกนัมีความตัง้ใจใน
การใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05  ยกเวน้เพศและระดบัการศกึษาสงูสดุ 
และ 4) ปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง  ปัจจยัการไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม  และปัจจยักลยทุธด์า้นบรรจุภณัฑ ์สง่ผล
ตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 ยกเวน้ปัจจยั
ความตระหนกัดา้นสิ่งแวดลอ้ม โดยตวัแปรทัง้ 3 ตวัแปรสามารถร่วมกนัพยากรณค์วามตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อ
สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการไดร้อ้ยละ 48.90 (R2 = 0.489)  

ค าส าคัญ:  บรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม  ผูป้ระกอบการ  ความตัง้ใจ 

Abstract 
The objectives of this study were: 1) to study perception of policy, anxiety, participating in training, receiving 

advice, and concern in using environmentally friendly packaging; 2) to study self-efficacy, social support, environmental 
awareness, packaging strategy, and intention to use environmentally friendly packaging; 3) to compare the entrepreneurs’ 
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intention to use environmentally friendly packaging of different personal factors; and 4) to study factors affecting to 
entrepreneurs' intention to use environmentally friendly packaging. The sample size of people studied in this research was 
178 entrepreneurs based in Wednesday market at Kasetsart University Kamphaeng Saen Campus. They were selected 
using stratified random sampling. The research instrument was a questionnaire. Statistics for data analysis were gathered 
according to frequency, percentage, mean, standard deviation, independent sample t-test, F - test and stepwise multiple 
regression analysis. The research result of analysis revealed that: 1) entrepreneurs did not know the encouraging policy of 
using environmentally friendly packaging of the university, never participated in training or gained knowledge concerning 
the use of environmentally friendly packaging, concern in using environmentally friendly packaging is that this packaging 
has higher costs and perceived benefits of using environmentally friendly packaging in terms of helping to preserve the 
environment and reduce global warming; 2) self-efficacy, environmental awareness, and packaging strategy were rated at 
a high level. For social support and intention to use environmentally friendly packaging were rated at a moderate level;      
3) entrepreneurs with different age, income, sales period and type of goods were affected intention to use environmentally 
friendly packaging with a statistically significant level of .05, except for gender and educational level; and 4) the factor of 
self-efficacy, social support, and packaging strategy affect entrepreneurs' intention to use environmentally friendly 
packaging with a statistically significant level of .05 except for the factor of environmental awareness. The predictive 
powers were at 48.90 percent (R2 = 0.489).  

Keywords: environmentally friendly packaging, entrepreneurs, intention 

ความเป็นมาของปัญหา 
จากรายงานสถานการณส์ถานที่ก าจดัขยะมลูฝอยชุมชนของประเทศไทยของกองจดัการกากของเสียและสารอันตราย 

กรมควบคมุมลพิษพบวา่ในปี พ.ศ.2566  ประเทศไทยมีขยะมลูฝอยเกิดขึน้ประมาณ 26.95 ลา้นตนั หรือประมาณ 73,840 ตนั/วนั 
ซึง่มีปรมิาณเพิ่มขึน้เมื่อเทียบกบัปีที่ผ่านมา (25.70 ลา้นตนั) ประมาณรอ้ยละ 5 เนื่องจากปี พ.ศ. 2566 ประเทศไทยไดก้ลบัเขา้สู่
ภาวะปกติหลงัจากวิกฤติของการแพรร่ะบาดของโรคติดเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 และไดเ้ปิดประเทศเพื่อรองรบันกัท่องเที่ยว แรงงาน 
และการลงทนุ เพื่อเป็นการกระตุน้เศรษฐกิจที่ตกต ่าที่ผ่านมา นอกจากนีห้ลงัจากวิกฤติของการแพรร่ะบาดของโรคติดเชือ้ไวรสั           
โคโรนา 2019 ไดส้่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการผลิตและบริโภคไปอย่างมาก โดยการสั่งสินคา้และอาหารออนไลน์              
เพื่อความสะดวกสบายถือเป็นกระแสหลกัในการบริโภคในปัจจุบนั และท าใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงรูปแบบธุรกิจการคา้ขายสินคา้
และผลิตภัณฑ ์อาทิ เปลี่ยนจากการขายสินคา้หนา้รา้นเป็นการขายออนไลน ์หรือเปลี่ยนแปลงบา้นพักอา ศัยเป็นรา้นอาหาร
ออนไลนห์รือรา้นคา้ออนไลน ์ลว้นเป็นปัจจยัขบัเคลื่อนในการสง่ผลใหม้ีปริมาณขยะมลูฝอยชุมชนและขยะพลาสติกเพิ่มมากขึน้ 
โดยในสว่นของจงัหวดันครปฐมนัน้มีปริมาณขยะมลูฝอยสงูถึง 1,239 ตนั/วนั แต่มีขยะมูลฝอยที่น  ากลบัมาใชป้ระโยชนไ์ดเ้พียง 
200 ตนั/วนัเทา่นัน้ (กองจดัการกากของเสยีและสารอนัตราย กรมควบคมุมลพิษ, 2566) 

ปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่เป็นหนึ่งในปัญหาที่ส  าคัญของประเทศไทย คือ ปริมาณขยะที่เพิ่มสูงขึน้มาก โดยกลุ่ม                  
ที่มีปริมาณมากที่สดุคือกลุ่มบรรจุภณัฑ ์ในแต่ละวนัผูบ้ริโภคมีการใชบ้รรจุภณัพพ์ลาสติก โฟม เมลามีน เ ป็นภาชนะและหีบห่อ
บรรจุอาหารและสินคา้เกือบทัง้หมดเพราะราคาที่ถูกและหาซือ้ไดส้ะดวก แต่ปัญหาที่ตามมาคือปริมาณขยะสะสมจ านวน
มหาศาล อย่างไรก็ตามที ่ผ่านมามีการรณรงค์ไม่ใช้ถุงพลาสติกและกล่องโฟมอย่างต่อเนื่อง จากมาตรการภาครัฐท าให้
ผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภคหนัมาใชภ้าชนะหรือบรรจุภณัฑท์ี่ท  าจากวสัดุธรรมชาติเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มมีแนวโนม้เพิ่มสงูขึน้     
ซึง่จากขอ้มลูของศนูยว์ิจยักสกิรไทยเปิดเผยวา่การขยายตวัและการเติบโตของตลาดบรรจภุณัฑอ์าหารและเครื่องดื่มที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดลอ้ม ปัจจุบนัมีมลูค่าประมาณ 2,100 – 2,400 ลา้นบาท เติบโตเฉลี่ยที่ประมาณ 25% โดยตลาดอาจขยายตวัเพิ่มขึน้เป็น                      
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13,000-16,000 ลา้นบาท ในปี 2568 จากการศึกษาตลาดพบว่าการเติบโตดงักลา่วเกิดจากจากการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรม
ผูบ้รโิภคที่หนัมาซือ้สนิคา้ผา่นช่องทางออนไลน ์อีคอมเมิรซ์ รวมถึงกระแสการตื่นตวัดา้นสิ่งแวดลอ้ม ที่ท  าใหธุ้รกิจผลิตบรรจุภณัฑ์
ที่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มมุง่เนน้ท าการตลาดเชิงรุกโดยใชส้ว่นประสมการตลาดต่างๆ เพื่อผลกัดนัใหผู้ป้ระกอบการหนัมาใชบ้รรจุ
ภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มมากขึน้ ประกอบกับการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มถือเป็นกิจกรรมการส่งเสริมด้ าน
การตลาดท าให้แบรนด์สินค้าเป็นที่จดจ าด้วยการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมแลว้ ยังสรา้งภาพลักษณ์ที่ดีให้กับ
ผูป้ระกอบการและองคก์ารธุรกิจอีกดว้ย ซึง่จากการทบทวนวรรณกรรมที่ผา่นมาพบวา่ปัจจยัความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็น
มิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม นอกจากจะเกิดจากปัจจยักระตุน้จากผูบ้ริโภคที่มีความตื่นตวัดา้นสิ่งแวดลอ้ม (นฤนาถ สทุธิวฒันก าจร และ
ปารฉิตัร เต็งสวุรรณ,์ 2567) และปัจจยักลยทุธท์างการตลาดของผูป้ระกอบการในธุรกิจบรรจุภณัฑแ์ลว้ (ณฐัติกา แกว้ดี และ คณะ, 
2565) ก็ยงัเกิดจากปัจจยัอื่นๆ อีกหลายปัจจยั เช่น  1) การรบัรูค้วามสามารถของตนเอง เพราะหากผูป้ระกอบการรบัรูว้่าตนเองมี
ศกัยภาพและความรูค้วามสามารถในการด าเนินธุรกิจก็จะมีความพรอ้มในการปรบัเปลี่ยนกลยทุธท์างธุรกิจใหส้อดคลอ้งกบัการ
เปลีย่นแปลงของสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ  2) การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม เพราะหากผูป้ระกอบการไดร้บัการสนบัสนนุจาก
มหาวิทยาลยัในดา้นต่างๆ เช่น การฝึกอบรมและพฒันา การลดค่าเช่าพืน้ที่ ก็จะท าใหม้ีความมุ่งมั่นที่จะปรบัเปลี่ยนการใชบ้รรจุ
ภัณฑ์ทีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มเพิ่มขึน้ (นิพนธ์ สมบูรณ์พูลเพิ่ม, 2556) และความตระหนักรูต้่อสิ่งแวดลอ้ม เพราะจะท าให้
ผูป้ระกอบการตระหนกัถึงผลกระทบของการใชบ้รรจภุณัฑแ์บบเดิมที่มีตอ่สิง่แวดลอ้ม (ชินีนชุ ออ้พงษ์, 2564) 

ตลาดนดัชุมชนเป็นตลาดที่จดัใหม้ีขึน้เฉพาะวนัและสถานที่ที่ก  าหนด อาจเป็นเพียงวนัใดวนัหนึ่งในสปัดาห ์และจะเป็น
เช่นนัน้ไปเรื่อยๆ จนเป็นที่รูจ้ักของคนในชุมชน ตลาดลกัษณะนีม้ีอยู่ทั่วไปทัง้ในชนบทและตวัเมืองใหญ่ ส าหรบัสถานที่ที่ใชเ้ป็น
ตลาดนดัสว่นใหญ่จะใชบ้ริเวณลานวดัขา้งๆ สวนสาธารณะ หรือบนทางเทา้ ริมถนนที่มีรถวิ่งผ่านไปมา เพื่อใหผู้ส้ญัจรไปมาและ
คนในละแวกนัน้ไดม้าจับจ่ายซือ้ของกันสะดวก (พระครูใบฎีกาวิชาญ วิสทุโธ และภกัดี โพธ์ิสิงห,์ 2565) ส  าหรบัตลาดนดัวนัพุธ 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน เป็นตลาดนดัที่มีขนาดใหญ่แห่งหนึ่งในอ าเภอก าแพงแสน จังหวดันครปฐม 
เพราะมีผูป้ระกอบการมาจ าหนา่ยสนิคา้มากกวา่ 300 รา้นคา้ ซึง่สว่นใหญ่เป็นรา้นขายอาหารส าเรจ็รูปทัง้อาหารคาว อาหารหวาน 
และเครื่องดื่ม และมีผูบ้ริโภคที่มาจับจ่ายซือ้สินคา้ก็จะมีทัง้นิสิต บคุลากร และบุคคลภายนอก และจากการส ารวจการใชบ้รรจุ
ภณัฑข์องผูป้ระกอบการในตลาดนัดก็พบว่าผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ไม่ไดม้ีการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม แมว้่า
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน ไดม้ีการก าหนดแผนยทุธศาสตรร์ะยะ 5 ปี พ.ศ. 2563-2567 ยทุธศาสตรท์ี่ 4 
การพฒันาระบบการบรหิารจดัการเพื่อความเป็นเลศิ กลยทุธท์ี่ 5 เป็นมหาวิทยาลยัสเีขียว (UI Green Metric) ไวอ้ยา่งชดัเจนแลว้ก็
ตาม ส่งผลใหทุ้กๆ วนัพุธจะมีขยะพลาสติกเพิ่มขึน้จ านวนมากและส่วนมากเป็นพลาสติกแบบใชค้รัง้เดียวที่สรา้งผลกระทบต่อ
สิง่แวดลอ้มและสขุภาพของบคุลากรในมหาวิทยาลยั ซึง่ขยะพลาสติกนัน้เป็นภาระอย่างยิ่งในการจดัเก็บและก าจดั เนื่องจากขยะ
พลาสติกเมื่อผพุงัก็จะกลายเป็นขยะชิน้เลก็ๆ ซึง่สามารถแทรกในชัน้ดินและปนเป้ือนในน า้ได ้ท าใหส้ง่ผลกระทบต่อห่วงโซ่อาหาร 
สรา้งความเสยีหายตอ่สิง่มีชีวิต และสิง่แวดลอ้มอยา่งรุนแรง (ปอลนิ จงูใจญาติ, 2565) 

จากสถานการณก์ารเพิ่มขึน้ของขยะพลาสติกในมหาวิทยาลยั คณะผูว้ิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาปัจจัยที่สง่ผลต่อ
ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขต
ก าแพงแสน เพื่อน าสารสนเทศจากการวิจัยดังกล่าวไปสู่การก าหนดแนวทางการส่งเสริมใหผู้ป้ระกอบการที่จ  าหน่ายสินคา้ใน
มหาวิทยาลยัใหม้ีความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มมากขึน้ตอ่ไป  

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
1. เพื่อศึกษาการรบัรูน้โยบายของมหาวิทยาลยั การเขา้ร่วมการฝึกอบรม ความวิตกกังวล การไดร้บัค าแนะน า และ              

การรบัรูป้ระโยชนข์องการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการในตลาดวนัพุธ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์
วิทยาเขตก าแพงแสน 
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2. เพื่อศกึษาปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม ความตระหนกัดา้นสิ่งแวดลอ้ม 
กลยุทธ์ด้านบรรจุภัณฑ์ และความตั้งใจใช้บรรจุภัณฑ์ที่ เ ป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ของผู้ประกอบการในตลาดวันพุธ 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน  

3. เพื่อเปรียบเทียบความตั้งใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลของ
ผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน  

4. เพื่อศกึษาปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน 

สมมตฐิานการวิจัย 
1. ผูป้ระกอบการท่ีมีปัจจยัสว่นบคุคลที่แตกตา่งกนัมีความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มแตกตา่งกนั 
2. ปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง ปัจจยัการไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม ปัจจยัความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม 

และปัจจยักลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑส์ง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 
 

 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่1 กรอบแนวคดิในการวิจยั 

วิธีด าเนินการวิจัย  
1.  ประเภทของการวิจัย   
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงปรมิาณ (Quantitative research) 
2.  ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง   

ประชากรที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นี ้คือ ผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน 
จ านวน 315 คน  และกลุม่ตวัอย่างที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นี ้คือ ผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขต
ก าแพงแสน จ านวน 178 คน โดยใชส้ตูรในการก าหนดขนาดของกลุม่ตวัอย่างแบบทราบจ านวนประชากรของ  Yamane (1973)     
ที่ระดบัความเช่ือมั่น 95% และเก็บขอ้มลูโดยใชก้ารสุม่แบบชัน้ภมูิ (Stratified random sampling) ดงัตารางที่ 1 

ปัจจยัสว่นบคุคล 
- เพศ     
- อาย ุ 
- ระดบัการศกึษาสงูสดุ   
- รายไดต้อ่เดือน 
- ระยะเวลาการขายสนิคา้ในตลาดนดัแหง่นี ้  
- ประเภทของสนิคา้ที่ขาย   
 
 
 

ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมติร
ตอ่สิง่แวดลอ้ม 

ปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง 

ปัจจยัการไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม 

ปัจจยัความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม 

ปัจจยักลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์
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ตารางที่ 1 ประชากรและกลุม่ตวัอยา่งที่ใชใ้นการวิจยั 
ประเภทสนิคา้ที่ขาย ประชากร (คน) กลุม่ตวัอยา่ง (คน) 

อาหารส าเรจ็รูปประเภทของคาว 150 85 
สนิคา้ที่เก่ียวขอ้งกบัความงามและแฟชั่น 62 35 
ขนม ของหวาน เบเกอรี ่ 46 26 
เครือ่งดื่ม 34 19 
ผกั ผลไม ้ดอกไม ้พวงมาลยั 12 7 
เฟอรน์ิเจอร ์ของใช ้ของตกแตง่  6 3 
สนิคา้มือสอง 3 2 
สนิคา้ส าหรบัเดก็ ตุ๊กตา ของเลน่ 2 1 

รวม 315 178 
 

3.  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็ข้อมูล  
เครือ่งมือที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นี ้คือ แบบสอบถาม ประกอบดว้ย  สว่นที่ 1 ขอ้มลูปัจจยัสว่นบคุคล จ านวน 6 ขอ้ สว่นท่ี 2 

การใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม จ านวน 5 ขอ้  สว่นที่ 3 การรบัรูค้วามสามารถของตนเอง จ านวน 5 ขอ้  สว่นที่ 4 การ
ไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม จ านวน 4 ขอ้ สว่นท่ี 5 ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม จ านวน 5 ขอ้ สว่นท่ี 6 กลยทุธด์า้นบรรจุภณัฑ ์
จ านวน 5 ขอ้ และสว่นท่ี 7 ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม จ านวน 7 ขอ้ 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยด้านความเที่ยงตรงเชิงเนือ้หา (Content validity) ด้วยการน า
แบบสอบถามเสนอแก่ผูท้รงคณุวฒุิ 3 ทา่น เพื่อประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนือ้หาของแบบสอบถามโดยการวิเคราะหค์่าดชันีความ
สอดคลอ้ง (Index of item objective congruence: IOC) จากการประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนือ้หาของแบบสอบถามพบว่าค่า 
IOC ของแบบสอบถามมีค่ามากกว่า 0.50 ทุกขอ้ค าถาม จึงถือว่ามีความเหมาะสมและสามารถน าไปใชไ้ด ้(บุญชม ศรีสะอาด, 
2560) ส  าหรับการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยด้านความเช่ือมั่น (Reliability) นั้น คณะผู้วิจัยได้น า
แบบสอบถามไปทดลองใช ้(Try out) กับผูป้ระกอบการในตลาดนัดตรีสขุ อ าเภอก าแพงแสน จังหวดันครปฐม จ านวน 30 คน 
พบว่าผลการทดสอบสมัประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบราค (Cronbach's alpha coefficient) มีค่ามากกว่า 0.70 ทุกตวัแปร ดัง
ตารางที่ 2 จึงถือวา่มีความเหมาะสมและสามารถน าไปใชไ้ด ้(Cronbach, 1970)  

ตารางที่ 2 ผลการทดสอบคา่สมัประสทิธ์ิแอลฟ่าของครอนบราค  
ตวัแปร คา่สมัประสทิธ์ิแอลฟ่าของครอนบราค 

การรบัรูค้วามสามารถของตนเอง 0.858 
การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม 0.731 
ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม 0.785 
กลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์ 0.835 
ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมติรตอ่สิง่แวดลอ้ม 0.901 

 

4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 คณะผูว้ิจยัด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มลูดงันี ้
 4.1  คณะผู้วิจัยจัดท าหนังสือขออนุญาตเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อการวิจัยจากส านักงานวิทยาเขตก าแพงแสน 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน  
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 4.2  คณะผูว้ิจยัจดัท าแบบสอบถามทัง้ในรูปแบบเอกสารและแบบออนไลนโ์ดยใช ้Google Form  ซึง่ในแบบสอบถาม
จะประกอบดว้ย  1) ค าชีแ้จงในการตอบแบบสอบถาม  2) คณุสมบตัิของผูท้ี่จะตอบแบบสอบถาม  3) ค าชีแ้จงรายละเอียดของ
โครงการวิจยั  4) ช่องทางในการติดต่อคณะผูว้ิจยัหากผูต้อบแบบสอบถามตอ้งการขอ้มลูเพิ่มเติมเก่ียวกบัโครงการวิจยั  5) การ
แสดงเจตนายินยอมในการตอบแบบสอบถาม และ  6) แบบสอบถาม 

 4.3 คณะผูว้ิจัยเก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยตนเองใหค้รบตามจ านวนของกลุ่มตัวอย่างที่ก าหนดไวค้ือ 178 คน ตาม
เง่ือนไขของการสุม่ตวัอย่างที่ไดก้ าหนดไว ้ซึ่งจะเป็นการตอบแบบสอบถามดว้ยความสมคัรใจของผูต้อบแบบสอบถามเองทัง้ใน
รูปแบบเอกสารและแบบออนไลน ์โดยใชร้ะยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอ้มลูทัง้สิน้  2 สปัดาห ์ 

5.  การวิเคราะหข์้อมูล   
 5.1  การวิเคราะหข์อ้มูลดว้ยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistic) ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่ารอ้ยละ 

(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) โดยก าหนดการใหค้ะแนนค าตอบของ
แบบสอบถามดงันี ้ระดบัความคิดเห็นมากที่สดุ 5 คะแนน มาก 4 คะแนน ปานกลาง 3 คะแนน นอ้ย 2 คะแนน และนอ้ยที่สุด        
1 คะแนน และใชเ้กณฑใ์นการแปลความหมายคา่เฉลีย่ดงันี ้(บญุชม ศรสีะอาด, 2560) 

  คา่เฉลีย่  4.51 - 5.00  หมายถึง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมากที่สดุ 
  คา่เฉลีย่  3.51 - 4.50  หมายถึง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก 
  คา่เฉลีย่  2.51 - 3.50  หมายถึง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  คา่เฉลีย่  1.51 - 2.50  หมายถึง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย 
  คา่เฉลีย่  1.00 - 1.50  หมายถึง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ยที่สดุ 
 5.2  การวิเคราะหข์อ้มลูดว้ยสถิติเชิงอนมุาน (Inferential statistic) ไดแ้ก่ การทดสอบที (t – test) การวิเคราะหค์วาม

แปรปรวนแบบทางเดียว (F – test) ซึ่งหากพบความแตกต่างจะมีการทดสอบความแตกต่างรายคู่ด้วย Least significant 
difference (LSD) และการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณูแบบล าดบัขัน้ (Stepwise multiple regression analysis)  

ผลการวิจัย  
ส่วนที่ 1 ขอ้มูลปัจจัยส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นรอ้ยละ 60.10 

อาย ุ26 - 35 ปี คิดเป็นรอ้ยละ 48.90  มีระดบัการศกึษามธัยมศึกษาตอนปลาย คิดเป็นรอ้ยละ 34.30 มีรายไดต้่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 58.40  มีระยะเวลาในการขายสนิคา้ตัง้แต ่1 - 3 ปี คิดเป็นรอ้ยละ 32.60 ขายอาหารส าเรจ็รูปประเภท
ของคาว คิดเป็นรอ้ยละ 46.10  ไม่ทราบนโยบายสนบัสนนุการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของมหาวิทยาลยั  คิดเป็น 
รอ้ยละ 56.70  ไม่เคยเขา้รว่มการฝึกอบรมหรือการใหค้วามรูเ้ก่ียวกบัการใชบ้รรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม คิดเป็นรอ้ยละ 
84.80  มีความวิตกกังวลหรือพบปัญหาอุปสรรคในการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในดา้นบรรจุภัณฑม์ีตน้ทุนสูง              
คิดเป็นรอ้ยละ 27.50  ไม่เคยได้รบัค าแนะน าใหรู้จ้ักหรือใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม คิดเป็นรอ้ยละ 80.30 รับรู ้
ประโยชนข์องการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มในดา้นการช่วยอนรุกัษ์สิ่งแวดลอ้มและลดภาวะโลกรอ้น  คิดเป็นรอ้ยละ 
23.80 เทา่กนั  

 ส่วนที่ 2 ขอ้มลูปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม 
กลยทุธ์ดา้นบรรจุภณัฑ ์และความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยั 
เกษตรศาสตร ์ วิทยาเขตก าแพงแสน 
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ตารางที่ 3 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง การไดร้บัการสนบัสนุนทางสงัคม 
ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม กลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์และความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการ 

ตวัแปร X . S.D. แปลผล 
1. การรบัรูค้วามสามารถของตนเอง 4.17 0.565 มาก 
2. การไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคม 3.11 0.772 ปานกลาง 
3. ความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้ม 4.27 0.573 มาก 
4. กลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์ 3.60 0.721 มาก 
5. ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 3.36 0.765 ปานกลาง 

จากตารางที่ 3 พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง ความตระหนกัดา้น
สิง่แวดลอ้ม และกลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑโ์ดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก สว่นปัจจยัการไดร้บัการสนบัสนนุทางสงัคมและความตัง้ใจ
ในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มโดยภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 

ส่วนที่ 3 ผลการเปรยีบเทียบความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มจ าแนกตามปัจจยัสว่นบคุคลของ
ผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน 

ตารางที่ 4 ผลการเปรยีบเทียบความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มจ าแนกตามปัจจยัสว่นบคุคล 
ตวัแปร t F Sig 

1. เพศ -.653  .474 
2. อาย ุ  5.427 .001** 
3. ระดบัการศกึษาสงูสดุ    2.008 .080 
4. รายไดต้อ่เดือน  4.621 .004** 
5. ระยะเวลาการขายสนิคา้ในตลาดนดัแหง่นี ้  3.004 .032* 
6. ประเภทของสนิคา้ที่ขาย   13.332 .000** 

* นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 ** นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .01 
 

จากตารางที่ 4 พบวา่  1)  กลุม่ตวัอย่างที่มีเพศที่แตกต่างกนัมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม  
ไมแ่ตกตา่งกนั   2) กลุม่ตวัอยา่งที่มีอายแุตกตา่งกนัมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มแตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยที่ผูป้ระกอบการที่มีอายุต ่ากว่า 25 ปี มีความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม
มากกวา่ผูป้ระกอบการแตกตา่งจากผูป้ระกอบการท่ีมี 26 – 35 ปี และผูป้ระกอบการท่ีมีอาย ุ36 - 45 ปี สว่นผูป้ระกอบการที่มีอาย ุ
26 - 35 ปี ความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มนอ้ยกว่าผูป้ระกอบการแตกต่างจากผูป้ระกอบการที่มีอายมุากกว่า 
45 ปีขึน้ไป  3)  กลุม่ตวัอยา่งที่มีระดบัการศกึษาสงูสดุที่แตกต่างกนัมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มไม่
แตกตา่งกนั  4)  กลุม่ตวัอยา่งที่มีรายไดต้อ่เดือนท่ีแตกตา่งกนัมีความตั้งใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .01  โดยที่ผูป้ระกอบการท่ีมีรายไดไ้มเ่กิน 20,000 บาท  มีความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดลอ้มนอ้ยกว่าผูป้ระกอบการที่มีระดบัรายได ้30,001 – 40,000 บาท และผูป้ระกอบการที่มีระดบัรายได ้20,001 – 
30,000 บาท มีความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มนอ้ยกว่าผูป้ระกอบการที่มีระดบัรายได ้30,001 – 40,000 บาท  
5) กลุ่มตวัอย่างที่มีระยะเวลาการขายสินคา้ในตลาดนัดแห่งนีท้ี่แตกต่างกันมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภัณฑท์ี่ เป็นมิตรต่อ
สิง่แวดลอ้มแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05  โดยที่ผูป้ระกอบการท่ีมีระยะเวลาในการขายสินคา้ในตลาดนดัแห่ง
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นีต้ัง้แต ่1-3 ปี มีความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มนอ้ยกวา่ผูป้ระกอบการที่มีระยะเวลาในการขายสินคา้ในตลาด
นดัแหง่นีม้ากกวา่ 3 ปีขึน้ไป  6) กลุม่ตวัอยา่งที่มีประเภทของสนิคา้ที่ขายที่แตกตา่งกนัมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดลอ้มแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคัญทางสถิติที่ระดบั .01 โดยผูป้ระกอบการที่ขายอาหารประเภทสินคา้ที่ขายอาหาร
ส าเรจ็รูปประเภทของคาวมีความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มมากกวา่ผูป้ระกอบการท่ีขายสนิคา้ประเภทอื่นๆ  

ส่วนที่ 4 ผลการศึกษาปัจจยัที่สง่ผลต่อความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการใน
ตลาดวนัพธุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน 

ตารางที่ 5 ผลการศกึษาปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการ 

ตวัแปร 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig 
Collinearity 
 Statistics 

B Std. Error Beta   Tolerance VIF 
คา่คงที่ -0.595 0.334  -1.784 0.076   
กลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์(X4) 0.356 0.076 0.336 4.674** 0.000 0.570 1.755 
การรบัรูค้วามสามารถของตนเอง (X1) 0.470 0.078 0.347 6.043** 0.000 0.889 1.125 
การไดร้บัการสนบัสนนุจากสงัคม (X2) 0.229 0.068 0.231 3.349** 0.001 0.619 1.615 
R = 0.699   R Square = 0.489   Adjusted R Square = 0.480   Std. Error of the Estimate = 0.55196 

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05  ** มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .01 

จากตารางที่ 5  คณะผูว้ิจยัไดต้รวจสอบขอ้ตกลงเบือ้งตน้ของขอ้มลูตามเกณฑท์ี่จะใชส้ถิติการถดถอยพหคุณู โดยตวัแปร
อิสระนัน้ตอ้งไมม่ีความสมัพนัธก์นัเอง (Multicollinearity) ซึ่งท าการทดสอบโดยการวิเคราะห์ค่า Variance Inflation Factor (VIF) 
และค่า Tolerance โดยมีเกณฑก์ารตรวจสอบค่า VIF ที่เหมาะสมไม่ควรเกิน 10 และค่า Tolerance มากกว่า 0.2 (Marcoulides 
and Raykov, 2019) ซึง่จากผลการวิเคราะหข์อ้มลูจะพบวา่คา่ VIF สงูสดุที่ไดม้ีคา่ 1.755  ซึง่ไมเ่กิน 10 และค่า Tolerance ที่มีค่า
นอ้ยที่สดุ 0.570 ซึง่ไมต่  ่ากวา่ 0.2 แสดงวา่ตวัแปรอิสระไมม่ีความสมัพนัธก์นัเอง  

ซึง่จากผลการวิเคราะหข์อ้มลูพบวา่กลยทุธด์า้นบรรจภุณัฑ ์(X4) ปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง (X1) และปัจจยั
การได้รับการสนับสนุนจากสังคม (X2) เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของ
ผูป้ระกอบการอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดับ .01 โดยตวัแปรอิสระทัง้ 3 ตวัแปรสามารถรว่มกนัพยากรณ์ความตัง้ใจในการใช้
บรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการไดร้อ้ยละ 48.90 (R2 = 0.489) สว่นปัจจยัความตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้มไม่
สง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการ  

ทัง้นีส้ามารถน าค่าสมัประสิทธ์ิของตวัท านายมาเขียนเป็นสมการท านายความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อ
สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการไดด้งันี ้ 

สมการพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ คือ  
Y = -0.595 + 0.356(X4) + 0.470(X1) + 0.229(X2) 
สมการพยากรณใ์นรูปคะแนนมาตรฐาน คือ 
Z = 0.336(Z4) + 0.347(Z1) + 0.321(Z2) 
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อภปิรายผล 
1.  ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ไม่ทราบนโยบายสนบัสนุนการใชบ้รรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของมหาวิทยาลยั                 

ไมเ่คยเขา้รว่มการฝึกอบรมหรอืการใหค้วามรูเ้ก่ียวกบัการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม และมีความวิตกกงัวลในการใช้
บรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มในดา้นตน้ทนุสงู สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ธงชยั สธีุรศกัดิ์ และ คณะ (2563) ที่ท  าการศึกษา
พฤติกรรมการใชบ้รรจภุณัฑใ์สอ่าหารท่ีใชแ้ลว้ทิง้ของรา้นขายอาหาร กรณีศกึษา อ าเภอเมืองและอ าเภอกะทู ้จงัหวดัภเูก็ต ผลจาก
การส ารวจปัจจยัในเรือ่งของตน้ทนุกบัการเลอืกใชบ้รรจภุณัฑท์ี่ไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม พบว่าทกุกลุม่ตวัอย่างรา้นขายอาหารที่
เลอืกกลอ่งและบรรจภุณัฑใ์สอ่าหารแบบใชแ้ลว้ทิง้ที่ไมเ่ป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มดว้ยเหตผุลในเรือ่งของราคาตน้ทนุ 

2.  ผูป้ระกอบการท่ีมีอาย ุรายไดต้อ่เดือน ระยะเวลาในการขายสินคา้ตลาดนดัแห่งนี ้และประเภทสินคา้ที่แตกต่างกนัมี
ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 สอดคลอ้งกบังานวิจยั
ของ ณฐัติกา แกว้ดี และ คณะ (2565) ที่ท าการศึกษาปัจจยัที่มีความสมัพนัธต์่อพฤติกรรมการเลือกใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดลอ้มในกลุ่มผู้คา้ตลาดเจริญศรี อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี ผลการวิจัยพบว่าปัจจัยส่วนบุคคล  ได้แก่ 
การศกึษา รายได ้ระยะเวลาการขาย ประเภทแผงคา้ และการไดร้บัขอ้มลูข่าวสารเก่ียวกบับรรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มมี
ความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมการเลือกใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  .05 และยงัสอดคลอ้งกับ
งานวิจยัของ ชลุกีร เทพบรุ และ คณะ (2562) ท่ีท าการศกึษาปัจจยัที่สง่ผลตอ่การตดัสนิใจเลือกใชบ้รรจุภณัฑเ์พื่อสิ่งแวดลอ้มของ
ผูป้ระกอบการรายย่อย ผลการวิจัยพบว่าปัจจัยประชากรศาสตรด์า้นอายุ รายได ้และระดบัการศึกษาที่แตกต่างกันมีผลต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกใชบ้รรจภุณัฑเ์พื่อสิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการรายยอ่ยแตกตา่งกนั สว่นผูป้ระกอบการท่ีมีเพศและระดบัการศึกษา
สงูสดุแตกต่างกันมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มไม่แตกต่างกนั สอดคลอ้งกับงานวิจัยข อง สนุนัทา  
บญุประคอง และ สรุพร  ออ่นพทุธา (2567) ท่ีท าการศกึษาพฤติกรรมที่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มที่สง่ผลต่อประสิทธิภาพการท างาน
ดา้นการเปลีย่นแปลงสภาพภมูิอากาศและสิง่แวดลอ้มของพนกังานในองคก์รภาครฐัแหง่หนึง่ ผลการวิจยัพบว่าปัจจยัสว่นบคุคลที่
ประกอบดว้ย เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อตัราเงินเดือน ประเภทต าแหน่ง และระยะเวลาการปฏิบตัิงานสง่ผลต่อพฤติกรรมที่เป็น
มิตรตอ่สิง่แวดลอ้มในภาพรวมไมแ่ตกตา่งกนั 

3.  ปัจจัยการรับรูค้วามสามารถของตนเองส่งผลต่อความตัง้ใจในการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของ
ผูป้ระกอบการอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .01 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ คมกริช นนัทะโรจพงศ ์(2564) ที่ท  าการศึกษาการ
เสรมิสรา้งพฤติกรรมการเป็นผูป้ระกอบการภายในองคก์ารของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีนวตักรรม: อิทธิพลของการรบัรู ้
ภาวะผูน้  าการเปลี่ยนแปลง การจดัการทรพัยากรมนษุยอ์ย่างมีสมรรถนะสงู และการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง ผลการวิจัย
พบว่าการรบัรูค้วามสามารถของตนเองมีอิทธิพลทางตรงในเชิงบวกต่อพฤติกรรมการเป็นผูป้ระกอบการภายในองคก์าร ทัง้นี ้
เนื่องจากการรบัรูค้วามสามารถของตนเองเป็นความเช่ือและมมุมองสว่นบคุคลในการประเมินความสามารถและจดัการกบัความ
ทา้ทายและความกดดนัตา่งๆ จากงาน หากบคุคลรบัรูว้่าตนเองนัน้มีศกัยภาพและความรูค้วามสามารถพรอ้ม เขาจะมีพฤติกรรม  
ที่กลา้เสีย่งกลา้ตดัสนิใจในการท างานท่ีทา้ทายแตส่ามารถบรรลเุปา้หมายได ้

4.  ปัจจัยการได้รบัการสนับสนุนทางสังคมส่งผลต่อความตัง้ใจในการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของ
ผูป้ระกอบการอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .01 สอดคลอ้งกับงานวิจัยของ นิพนธ ์สมบรูณพ์ูลเพิ่ม (2556) ที่ท  าการศึกษา
พฤติกรรมการเสริมสรา้งความเขม้แข็งดา้นการจดัการทรพัยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้มของผูน้  าชุมชนอ าเภอแม่แจ่ม จงัหวดั
เชียงใหม่ ผลการวิจัยพบว่าการไดร้บัแรงสนบัสนนุจากบคุคลภายในครอบครวั การไดร้บัแรงสนบัสนุนจากองคก์รทอ้งถ่ิน ความ
ผกูพนัท่ีมีตอ่ชมุชน และการมีเอกลกัษณท์างสงัคม สามารถรว่มกนัท านายพฤติกรรมการเสริมสรา้งความเขม้แข็งดา้นการจดัการ
ทรพัยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้มของผูน้  าชุมชนอ าเภอแม่แจ่ม จงัหวดัเชียงใหม่ ไดร้อ้ยละ 42.90 อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่
ระดบั .001 และยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Shabeeb, Ammer, and Elshaer (2023) ที่ท  าการศึกษาเรื่อง การเป็นมิตรกับ
สิง่แวดลอ้ม: ความตัง้ใจในการเป็นผูป้ระกอบการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของนกัศึกษาในระดบัอดุมศึกษา ผลการศึกษาพบว่า
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ปัจจยัภายในของความตัง้ใจที่จะเป็นผูป้ระกอบการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม ประกอบดว้ย ประสิทธิภาพในตนเอง ทศันคติ และ
ความมุ่งมั่นในการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม และปัจจัยภายนอกของความตัง้ใจที่จะเป็นผูป้ระกอบการที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดลอ้ม ไดแ้ก่ การสนบัสนนุจากประเทศ การสนบัสนนุจากมหาวิทยาลยั และบรรทดัฐานสว่นบคุคล สามารถท านายความ
ตัง้ใจในการเป็นผูป้ระกอบการท่ีเป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม ซึง่ผลการศกึษาครัง้นีน้  าไปสูก่ารสรา้งสื่อการสอน โปรแกรม และเงินทนุที่
เก่ียวขอ้งเพื่อสง่เสรมิผูป้ระกอบการท่ีเป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 

5.  ปัจจยัความตระหนกัดา้นสิ่งแวดลอ้มไม่สง่ผลต่อสง่ผลต่อความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม
ของผูป้ระกอบการ เนื่องจากผูป้ระกอบการในตลาดนดัวนัพุธมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน ส่วนใหญ่เป็น
ผูป้ระกอบการรายย่อย จึงใหค้วามส าคญัมากในเรื่องของตน้ทนุ ความคุม้ค่า ความอยู่รอดในธุรกิจ ประกอบกบัผูป้ระกอบการมี
ความกงัวลในเรื่องของตน้ทนุสงูเนื่องจากราคาบรรจุภณัฑท์ี่ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มมีราคาค่อนขา้งสงู นอกจากนีผู้ป้ระกอบการ
ส่วนใหญ่ยังไม่ทราบถึงนโยบายสนบัสนุนการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของมหาวิทยาลยัและไม่เคยเขา้ร่วมการ
ฝึกอบรมหรือการให้ความรู้เก่ียวกับการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับงานวิจัยของ อัฐภิญญา              
ปัทมภาสสกุล (2560) ที่ท  าการศึกษาปัจจยัความตระหนกัเรื่องสิ่งแวดลอ้ม สขุภาพ รูปลกัษณ์ภายนอก ความรูเ้รื่องนิเวศวิทยา 
และอิทธิพลระหว่างบุคคลที่ส่งผลต่อทศันคติและความตัง้ใจซือ้เครื่องส าอางธรรมชาติของสตรีในกรุงเทพมหานคร ผลการ วิจัย
พบว่า ปัจจัยดา้นความตระหนักเรื่องสิ่งแวดลอ้ม (Sig. = .529) ไม่ส่งผลต่อความตัง้ใจซือ้เครื่องส าอางธรรมชาติของสตรีใน
กรุงเทพมหานคร แตไ่มส่อดคลอ้งกบังานวิจยัของ ปทมุรส กาญจนอดุม, ปรเมศร ์อศัวเรืองพิภพ และ โอปอล ์สวุรรณเมฆ (2562) 
ที่ท  าการศึกษาการตดัสินใจซือ้บรรจุภณัฑอ์าหารชานออ้ยของผูป้ระกอบการรา้นอาหารในกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า
ความตระหนกัถึงสถานการณส์ิง่แวดลอ้มมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจซือ้บรรจภุณัฑใ์สอ่าหารดว้ยวสัดจุากชานออ้ยที่ท  าใหม้ีสดัสว่น
ปรมิาณการใชผ้ลติภณัฑบ์รรจอุาหารชานออ้ยสงูขึน้อยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 

6.  ปัจจัยกลยทุธ์ดา้นบรรจุภณัฑส์ง่ผลต่อความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการ
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .01 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ วชัระ เวชประสทิธ์ิ (2564) ท่ีท าการศกึษาอิทธิพลของสว่นประสม
การตลาดที่มีต่อความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการรา้นอาหารในจังหวดัเพชรบุรี โดยมีความ
ตระหนกัดา้นสิง่แวดลอ้มเป็นตวัแปรก ากบั ผลการวิจยัพบวา่ปัจจยัสว่นประสมการตลาดบรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มสง่ผล
ตอ่ความตัง้ใจใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการรา้นอาหารในจงัหวดัเพชรบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่
ระดบั .01 มีค่าประสิทธิภาพในการพยากรณเ์ท่ากับ 0.282 แสดงว่าตวัแปรส่วนประสมทางการตลาดบรรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อ
สิง่แวดลอ้มทัง้ 4 ดา้น สามารถรว่มกนัท านายความตัง้ใจใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการรา้นอาหารใน
จงัหวดัเพชรบรุไีดร้อ้ยละ 28.20 

สรุปผลการวิจัย 
การวิจยัเรือ่งปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการในตลาดวนัพธุ 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน พบว่า 1) ผูป้ระกอบการสว่นใหญ่ไม่ทราบนโยบายสนบัสนนุการใชบ้รรจุภณัฑ์            
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของมหาวิทยาลยั ไม่เคยเขา้ร่วมการฝึกอบรมหรือการใหค้วามรูเ้ก่ียวกับการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตร               
ต่อสิ่งแวดลอ้ม และมีความวิตกกังวลในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในดา้นตน้ทุนสงู  2) ผูป้ระกอบการที่มีอายุ 
รายไดต้่อเดือน ระยะเวลาในการขายสินคา้ตลาด และประเภทสินคา้ที่แตกต่างกนัมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตร              
ต่อสิ่งแวดลอ้มแตกต่างกัน และ  3) ปัจจัยการรบัรูค้วามสามารถของตนเอง การไดร้บัการสนับสนุนทางสงัคม และกลยุทธ์                 
ดา้นบรรจุภณัฑส์ง่ผลต่อความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการ ดงันัน้มหาวิทยาลยัควรจะ                           
1) ประชาสมัพนัธน์โยบายการสนบัสนนุการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของมหาวิทยาลยัและการจดัโครงการเผยแพร่
องคค์วามรูเ้ก่ียวกับการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มใหก้ับผูป้ระกอบการ  2) สรา้งแกนน ากลุ่มผูป้ระกอบการที่ใช้    
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บรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มในมหาวิทยาลยั และ 3) น าผลงานนวตักรรมเก่ียวกบับรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของ
มหาวิทยาลยัไปสูก่ารใชป้ระโยชนก์บัผูป้ระกอบการรายยอ่ยที่มีเงินทนุไมม่ากนกั  

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้  
1.  จากผลการวิจยัที่พบวา่ผูป้ระกอบการสว่นใหญ่ไมท่ราบนโยบายสนบัสนนุการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม

ของมหาวิทยาลัย ไม่เคยเข้าร่วมการฝึกอบรมหรือการให้ความรูเ้ก่ียวกับการใช้บรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม และ
ผูป้ระกอบการท่ีมีระยะเวลาการขายสนิคา้ในตลาดนดันอ้ยจะมีความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มนอ้ยกว่า
ผูป้ระกอบการที่มีระยะเวลาในการขายสินคา้ในตลาดนดัแห่งนีม้ากกว่า  ดงันัน้มหาวิทยาลยัควรจะประชาสมัพนัธ์นโยบายการ
สนบัสนนุการใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มของมหาวิทยาลยัและการจดัโครงการเผยแพรอ่งคค์วามรูเ้ก่ียวกบัการใชบ้รรจุ
ภณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้มใหก้บัผูป้ระกอบการโดยเฉพาะกลุม่ผูป้ระกอบการรายใหม่ที่เพิ่งเขา้มาขายสินคา้ในตลาดนดั เช่น 
การเลอืกใชว้สัดธุรรมชาติที่มีในทอ้งถ่ินทดแทนการใชถ้งุพลาสติก การเลอืกใชบ้รรจภุณัฑท์ี่ยอ่ยสลายได ้การลดการใชบ้รรจุภณัฑ์
ที่เกินความจ าเป็น เป็นตน้  
 2.  จากผลการวิจัยที่พบว่าปัจจัยการสนับสนุนจากสังคมส่งผลต่อความตั้งใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อ
สิง่แวดลอ้มของผูป้ระกอบการ ดงันัน้มหาวิทยาลยัควรสรา้งแกนน ากลุม่ผูป้ระกอบการท่ีใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มใน
มหาวิทยาลยั เช่น การติดปา้ยสญัลกัษณห์นา้รา้นคา้ที่ใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม การใหส้ว่นลดค่าเช่าพืน้ที่ในกรณีที่
ผูป้ระกอบการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม การใหส้่วนลดในการเขา้ร่วมโครงการฝึกอบรมและพฒันาเก่ียวกับบรรจุ
ภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มที่มหาวิทยาลยัจัดขึน้ การใหส้่วนลดในการซือ้นวตักรรมบรรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มที่
นกัวิจยัในมหาวิทยาลยัพฒันาขึน้ รวมถึงการรณรงคใ์หผู้บ้รโิภคทัง้นิสติและบคุลากรตระหนกัถึงความส าคญัและใหก้ารสนบัสนนุ
ผูป้ระกอบการท่ีใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 
 3.  จากผลการวิจยัที่พบวา่ปัจจยัการรบัรูค้วามสามารถของตนเองสง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการ ดงันัน้มหาวิทยาลยัควรส่งเสริมใหผู้ป้ระกอบการใหม้ีความรู ้ความสามารถในการวางแผนธุรกิจ 
หรือทกัษะในการเป็นผูป้ระกอบการมากขึน้ เพื่อผูป้ระกอบการจะไดม้ีความเช่ือมั่นในการด าเนินธุรกิจ โดยการจดัเป็นโครงการ
พฒันาศกัยภาพการเป็นผูป้ระกอบการหรอืการจดัฝึกอบรมสง่เสรมิผูป้ระกอบการ 
 4.  จากผลการวิจัยที่พบว่าปัจจัยกลยุทธ์ด้านบรรจุภัณฑ์ส่งผลต่อความตั้งใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดลอ้มของผูป้ระกอบการ ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีความวิตกกังวลในการใชบ้รรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในดา้น
ต้นทุนสูง และกลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่อเดือนน้อยมีความตั้งใจในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่า
ผูป้ระกอบการท่ีมีรายไดต้อ่เดือนสงู ดงันัน้มหาวิทยาลยัควรน าผลงานนวตักรรมเก่ียวกบับรรจุภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มของ
มหาวิทยาลยัไปสูก่ารใชป้ระโยชนก์บัผูป้ระกอบการรายย่อยที่มีเงินทนุไม่มากนกั เช่น เครื่องอดัภาชนะใบไม ้และควรจะเพิ่มการ
ใหบ้รกิารอดัภาชนะใบไมแ้ละการจ าหนา่ยบรรจภุณัฑท์ี่ท  าจากวสัดธุรรมชาติในทอ้งถ่ินที่หาง่าย เช่น ใบตอง ใบบวั ใบสกั กาบไผ ่
กาบกลว้ย ผกัตบชวา ใบโพธ์ิ ซึ่งจะช่วยใหผู้ป้ระกอบการรายย่อยสามารถเขา้ถึงบรรจุภณัฑท์ี่เ ป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มในตน้ทนุที่
เหมาะสมตอ่ขนาดของกิจการไดม้ากขึน้ 

ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป   
1.  ในการวิจัยครัง้นีใ้ชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลแต่เพียงอย่างเดียว ดงันัน้ในการวิจัยครัง้

ต่อไปควรเลือกใชเ้ครื่องมือการวิจยัเชิงคุณภาพอื่นๆ เช่น การสมัภาษณเ์ชิงลึก การสนทนากลุม่ ควบคู่กับการใชแ้บบสอบถาม 
เพื่อใหไ้ดข้อ้มลูครบถว้น มีความสมบรูณ ์และไดข้อ้มลูในเชิงลกึ อนัจะเป็นประโยชนม์ากขึน้  
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2.  ในการวิจยัครัง้ตอ่ไปควรมีการขยายขอบเขตการวิจยัไปศกึษาหาแนวทางในการสง่เสริมใหผู้ป้ระกอบการรายย่อยใน
ตลาดนดั มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์วิทยาเขตก าแพงแสน หนัมาใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม เพื่อจะไดข้อ้คน้พบจาก
การวิจยัที่สามารถน าไปประยกุตใ์ชไ้ดก้วา้งขวางมากยิ่งขึน้ 
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บทคัดย่อ 
 การศึกษาในครัง้นีท้  าการวิจัย โดยมีวัตถุประสงค์ คือ 1) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความตัง้ใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณ
อิเลก็ทรอนิกส ์และ  2) ทดสอบอิทธิพลของปัจจยัที่มีผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์โดยก าหนดประชากร 
คือ บคุลากรท่ีปฏิบตัิงานดา้นธุรการ และผูท้ี่เก่ียวขอ้งกบัระบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสข์องหนว่ยงานแตล่ะแผนกในสงักดัองคก์าร
สง่เสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย ทัง้ 5 แห่ง โดยมีประชากรทัง้สิน้ 158 คน จากหน่วยงานในสงักัด จ านวน 78 หน่วยงาน      
ซึ่งออกแบบค าถามตามแบบจ าลองทฤษฎีรวมของการยอมรบัและการใชเ้ทคโนโลยี  เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยั คือ แบบสอบถาม
เก่ียวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบุคลากรองคก์ารส่งเสริมโคนมแห่งประเทศไทย    
โดยวิเคราะหข์อ้มูลดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส  าเร็จรูป เพื่อใชว้ิเคราะหส์ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ความถ่ี รอ้ยละ ค่าเฉลี่ย และ   
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน รวมทัง้สถิติเชิงอนมุาน ไดแ้ก่ การถดถอยพหคุณู จากผลการศึกษาพบว่า 1) ประชากรสว่นใหญ่เป็นเพศ
หญิง มีอายตุัง้แต่ 41-50 ปีขึน้ไป มีสถานภาพเป็นผูป้ฏิบตัิงานระดับ 1-5 สว่นมากอยู่ในสงักดัส านกังานองคก์ารสง่เสริมกิจการ   
โคนมภาคกลาง และเป็นที่มีประสบการณ์การท างานอยู่ในระยะเวลามากกว่า  11 ปีขึน้ไป  2) ปัจจัยที่มีผลต่อความตัง้ใจใช้
เทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส ์ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นความคาดหวงัในประสิทธิภาพ และสภาพสิ่งอ านวยความสะดวกในการใช้
งาน สว่นปัจจยัที่ไม่มีอิทธิพลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบคุลากรองคก์ารสง่เสริมกิจการโคนมแห่ง
ประเทศไทย ไดแ้ก่ เพศ อาย ุประสบการณ ์ความคาดหวงัในความพยายาม และอิทธิพลทางสงัคม 

ค าส าคัญ: ความตัง้ใจใช ้ เทคโนโลยี  สารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์

Abstract 
This study aimed to: 1) investigate the factors influencing the intention to use Electronic Saraban Technology; 

and 2) test the influence of these factors on the intention to use Electronic Saraban Technology. The population of this 
study consisted of clerical staff and those involved in the electronic document management system of each department 
within the five branches of the Thai Dairy Promotion Organization. The total population was 158 individuals from 78 
departments. A questionnaire was designed based on A Model of Unified Technology Acceptance and use of 
Technology: UTAUT to collect data on the factors affection intention to use Electronic Saraban Technology among the 
personnel of the Thai Dairy Promotion Organization.Data were analyzed using statistical software to perform descriptive 

1 นกัศกึษาปรญิญามหาบณัฑิต หลกัสตูรบรหิารธุรกิจ สาขาวิชาการจดัการ บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 
2 อาจารยป์ระจ าภาควิชาคอมพิวเตอรธ์ุรกิจ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 
3 อาจารยป์ระจ าภาควิชาบรหิารธุรกิจ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 
4 อาจารยค์ณะบรหิารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่
1  Master's Student,  Master of Business Administration,  Program Business Administration,  Chiang Mai Rajabhat University 
2  Lecturer, Department of Business Computers, Faculty of Management Sciences,  Chiang Mai Rajabhat University  
3   Lecturer, Department of Business Administration,  Faculty of Management Sciences,  Chiang Mai Rajabhat University 
4    Lecturer, Faculty of Business Administration, Chiang Mai University  
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statistics such as frequency, percentage, mean, and standard deviation, as well as inferential statistics, including 
multiple regression analysis.The results revealed that: 1) most of the population were female, aged 41-50 years or older, 
held positions from levels 1-5, and were primarily affiliated with the Central Thai Dairy Promotion Office. They had more 
than 11 years of work experience;  2) The factors that significantly influenced the intention to use Electronic Saraban 
Technology were perceived usefulness and ease of use. Factors that did not significantly influence the intention to use 
Electronic Saraban Technology among the personnel of the Thai Dairy Promotion Organization included gender, age, 
experience, perceived effort, and social influence. 

Keywords: behavioral intention,  technology,  Electronic Saraban 

ความเป็นมาของปัญหา 
 ตามนโยบายของรฐับาลที่ตอ้งการผลกัดนัใหห้น่วยงานภาครฐัพฒันาระบบงานเขา้สูก่ารบริหารงานแบบอิเล็กทรอนิกส ์
เพื่อพฒันาความสามารถในการท างานขององคก์ร จึงท าใหร้ะบบงานสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสไ์ดถ้กูน ามาใชง้านในองคก์รตา่งๆ ทัง้
หนว่ยงานภาครฐัและองคก์รรฐัวิสาหกิจอยา่งแพรห่ลายในปัจจบุนั ซึง่องคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมเเหง่ประเทศไทยไดน้ าระบบสาร
บรรณอิเลก็ทรอนิกสม์าใชใ้นการบรหิารจดัการงานสารบรรณ ดา้นการจดัการเอกสารตา่งๆ เพื่อช่วยลดขัน้ตอนในการปฏิบตัิงานให้
เกิดความสะดวก รวดเรว็ในการแลกเปลีย่นขอ้มลู รองรบังานเอกสารรบัเขา้และเอกสารสง่ออก หนงัสือเวียน ระเบียบวาระ ค าสั่ง
ตา่งๆ ระหวา่งหนว่ยงานภายในองคก์รและหน่วยงานภายนอกองคก์รตามกรอบ e-Saraban เพื่อติดตามและป้องกนัการสญูหาย
ของเอกสาร ตลอดจนเกิดความสะดวกในการสบืคน้และติดตามงานโดยก าหนดใหก้ารพฒันาระบบใหส้อดคลอ้งกบัระเบียบส านกั
นายกรฐัมนตรีว่าดว้ยงานสารบรรณ  พ.ศ. 2526 และระเบียบส านกันายกรฐัมนตรีว่าดว้ยงานสารบรรณ (ฉบบัที่ 2) พ.ศ. 2548 
(ส  านกันายกรฐัมนตรี, 2526)                                                                                               
 ความเจริญกา้วหนา้ทางนวัตกรรมดา้นเทคโนโลยีในปัจจุบนันี ้ท าใหเ้ทคโนโลยีมีบทบาทในการพฒันาในรูปแบบการ
ท างานมากขึน้ องคก์รภาครฐัและองคก์รภาคเอกชน ใหค้วามส าคญัอย่างมาก เพราะเป็นสิ่งที่ช่วยอ านวยความสะดวก และ
สง่เสริมความรวดเร็วในการปฏิบตัิงาน จึงมีการน าเทคโนโลยีมาประยกุตใ์ชใ้นกระบวนการท างานเพิ่มมากขึน้ เช่น การใชร้ะบบ
คอมพิวเตอรใ์นการจดัเก็บขอ้มลูส าคญัตา่งๆ ท าใหข้อ้มลูมีการจดัเก็บอย่างเป็นระบบ ไม่เกิดความซบัซอ้น และสะดวกต่อการใช้
งาน สามารถใชง้านไดอ้ย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพเพิ่มขึน้ ช่วยในการสื่อสารระหว่างกนัภายในหน่วยงาน หรือกบัหน่วยงาน
ภายนอก และเพิ่มประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานขององคก์ร อีกทัง้ภาครฐัไดป้ระกาศนโยบายไทยแลนด ์4.0 ที่สนบัสนุนการ
ขบัเคลื่อนเศรษฐกิจดว้ยนวตักรรม จึงไดม้ีการพฒันาโครงสรา้งเพื่อท าหนา้ที่สนบัสนนุนโยบายดงักลา่ว เริ่มตัง้แต่การจดัตัง้สภา
ดิจิทลั เพื่อเศรษฐกิจและสงัคมแห่งประเทศไทย และส านกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจดิจิทลั (DEPA) ซึ่งในหน่วยงานหลกัมีการท าแผน
ยุทธศาสตรร์ัฐวิสาหกิจในการขับเคลื่อนยุทธศาสตรช์าติทัง้ 5 ด้าน ในปี พ.ศ. 2566-2570 เพื่อใช้ในการที่จะขับเคลื่อนให้
รฐัวิสาหกิจมีเป้าหมาย และการด าเนินงานที่สอดคลอ้งกับกรอบยุทธศาสตรช์าติ 20 ปี โดยยึดแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 เป็น
ยทุธศาสตรห์ลกั รฐัวิสาหกิจจะตอ้งมีบทบาทและเป้าหมายการด าเนินงานที่ชดัเจน ดา้นการลงทนุจะตอ้งสอดคลอ้งกบับทบาท
และยทุธศาสตรข์องประเทศ ขณะที่การสรา้งความแข็งแกรง่ทางการเงินจะเป็นปัจจยัสนบัสนนุใหก้ารลงทนุ และการด าเนินง าน
ของรฐัวิสาหกิจใหเ้ป็นไปตามเปา้หมายส าหรบัการใชน้วตักรรมและเทคโนโลยี จะเป็นปัจจยัในการสนบัสนนุใหเ้กิดการพฒันาดา้น
การผลิตและบริการ และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการของรฐัวิสาหกิจ โดยเป็นระบบธรรมาภิบาล ความโปร่งใส และ
คณุธรรม รวมถึงการนอ้มน าหลกัปรชัญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช ้จะถือเป็นกรอบการด าเนินงานของรฐัวิสาหกิจ ทัง้ในระยะสัน้                
และระยะยาว เพื่อท าใหก้ารด าเนินบทบาทของรฐัวิสาหกิจเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและสามารถตรวจสอบได ้(ส านกังาน
คณะกรรมการนโยบายรฐัวิสาหกิจกระทรวงการคลงั, 2565ก)   .................  
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 องคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย (อ.ส.ค.) เป็นองคก์รหนว่ยงานรฐัวิสาหกิจและเกษตรกรโคนม ท่ีมีการจดัตัง้
ตามกฎหมาย เนื่องจากเป็นรฐัวิสาหกิจสงักดักระทรวงเกษตรและสหกรณท์ี่จดัตัง้เมื่อปี พ.ศ. 2514 เพื่อสง่เสริมกิจการโคนมและ
ดา้นธุรกิจอตุสาหกรรมโคนมมีโรงงานนมครอบคลมุพืน้ท่ีทัง้ประเทศ เป็น จ านวน 5 แหง่ ไดแ้ก่ ส  านกังานองคก์ารสง่เสรมิกิจการโค
นมภาคกลาง (จงัหวดัสระบรุ)ี ส านกังานองคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมภาคใต ้(จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ)์ ส  านกังานองคก์ารสง่เสริม
กิจการโคนมภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (จังหวดัขอนแก่น) ส านกังานองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมภาคเหนือตอนล่าง (จังหวัด
สโุขทยั)  และส านกังาน องคก์ารสง่เสริมกิจการโคนมภาคเหนือตอนบน (จงัหวดัเชียงใหม่) โดยใหค้วามส าคญักบัการเพิ่มผลิต
ภาพในการผลติทัง้เชิงปรมิาณ คณุคา่ และความหลากหลายของสนิคา้เกษตร ภายใตส้โลแกนที่วา่ “เป็นมิตรเชิงกลยทุธก์ารบรหิาร 
และพฒันาทนุมนุษยท์ี่เป็นเลิศ” มุ่งเนน้มาตรฐานของกระบวนการบริหารทุนมนษุยต์ามหลกัธรรมาภิบาลบนพืน้ฐานของความ
แตกตา่งของแตล่ะบคุคล (ส านกังานคณะกรรมการนโยบายรฐัวิสาหกิจกระทรวงการคลงั, 2565ข) ซึ่งตอ้งแข่งขนักบับริษัทเอกชน
ตา่งๆ ในการบรกิารดา้นการสง่เสรมิเกษตรกร การขยายการจดัจ าหนา่ยสนิคา้และผลติภณัฑ ์แตใ่นขณะเดียวกนัตอ้งมีการพฒันา
ระบบการท างานแบบเดิม ใหเ้ป็นระบบการท างานใหม่ โดยใชเ้ครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมทัง้ระบบเครือข่ายฮารด์แวร ์
ซอฟตแ์วร ์เขา้มาช่วยในการด าเนินงานใหเ้ป็นระบบ และมีประสทิธิภาพยิ่งขึน้   
                อย่างไรก็ตามอุปสรรคที่หน่วยงานรฐัวิสาหกิจตอ้งเผชิญ คือ การบริหารการจดัเก็บขอ้มลูที่มีรูปแบบและกระบวนการ
ปฏิบตัิงานท่ีซ า้ซอ้น การบนัทกึและจดัเก็บขอ้มลูดว้ยการใชก้ระดาษเป็นจ านวนมาก สง่ผลใหข้อ้มลูเกิดความผิดพลาด การคน้หา
เอกสารที่ยุง่ยาก และใชพ้ืน้ท่ีในการจดัเก็บเอกสารคอ่นขา้งมาก ซึง่อาจท าใหเ้กิดความไมเ่ช่ือมั่นตอ่การผลกัดนัการท าธุรกรรมของ
ดิจิทลัของภาครฐั (ส านกังานพฒันารฐับาลดิจิทลั (องคก์ารมหาชน), 2564)   
                ดงันัน้ การน าเทคโนโลยีดิจิทลัมาใชใ้นองคก์รจึงเป็นสภาพการณท์ี่มิอาจหลีกเลี่ยงไดแ้ละผลกัดนัใหอ้งคก์รมีความ
จ าเป็นตอ้งปรบัตวัเพื่อใหอ้ยูร่อด หรอืเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขง่ขนัทางธุรกิจ อยา่งไรก็ตามการน าเทคโนโลยีดิจิทลัมาใช้
ในองคก์รอาจจะไม่ประสบความส าเร็จเท่าที่ควร หากไม่ไดร้บัความรว่มมืออย่างเต็มที่จากบคุลากรในองคก์ร อีกทัง้เทคโนโลยีที่
เป็นเทคโนโลยีรุ่นใหม่ และมีบทบาทเป็นอย่างมาก ในดา้นการสื่อสารปัจจุบนั คือ เทคโนโลยี สารบรรณอิเล็กทรอนิกส ์ถือเป็น
เทคโนโลยีหลกัของทกุองคก์ร ทัง้องคก์รภาครฐัและองคก์รเอกชน น าเขา้มาเพิ่มประสิทธิภาพในการท างาน เพื่อลดขัน้ตอนการ
ท างาน สง่สาร รบัสารไดส้ะดวกรวดเรว็ขึน้                                                                  
 อย่างไรก็ตามความก้าวหน้าของเทคโนโลยีที่ เติบโตอย่างทวีคูณส่งผลให้คนส่วนใหญ่ติดตามความก้าวหน้า                       
ทางเทคโนโลยีไม่ทนั จึงเกิดช่องว่างระหว่างเทคโนโลยีกบัคน อายกุารท างานของบคุลากร และการยอมรบัใชเ้ทคโนโลยีระหว่าง
ช่วงอายุต่างๆ (Bersin et al., 2017) หรือเรียกว่า Digital Divide ที่ท าใหเ้กิดความเหลื่อมล า้ของคนในสงัคมจากการมีความ 
สามารถในการเขา้ถึงขอ้มลู หรอืมีความรูใ้นการใชเ้ทคโนโลยีที่ต่างกนั ซึง่ความเหลือ่มล า้นีอ้ยูท่ี่การปรบัตวัของบคุลากรและองคก์ร 
ทางดา้นโครงสรา้งพืน้ฐาน ลกัษณะของงานของบคุลากรในองคก์ร นโยบายองคก์ร สถานการณ ์และปัจจยัอื่นๆ (วีณา พึงวิวฒันน์ิกุล, 
2562) โดย Jennings (2016) พบวา่ บคุลากรจากกลุม่อายทุี่แตกตา่งกนั จะมีวิธีการจดัการการแกปั้ญหาที่ไม่เหมือนกนั โดยกลุม่
บคุลากรช่วงอาย ุGeneration B มกัถกูมองวา่เป็นกลุม่ผูบ้รหิารที่ชอบสั่งการ  ยึดติดกบัความส าเร็จแบบเดิม เเต่อย่างไรก็ตามถือ
วา่เป็นกลุม่ที่มีความอดทนสงู ในขณะที่กลุม่ Generation X มีความสามารถในการเจรจาเพื่อแกปั้ญหา ความขดัแยง้ รบัฟัง และ
ท าความเขา้ใจในแนวคิดมมุมองของแตล่ะบคุคล สว่น Generation Y มกัจะขอความคิดเห็น และค าแนะน าจากหวัหนา้งานหรือที่
ปรกึษาก่อนที่จะตดัสนิใจในการแกปั้ญหา และ Generation Z เป็นกลุม่คนที่ชอบท างานอิสระ สนกุกบัการท างานเป็นทีม ไม่ชอบ
อยูใ่นกรอบ และมีความเป็นตวัเองสงูเนน้การพดูคยุผา่นแอปพลเิคชนัมากกวา่การโทรศพัท์                                       
 จากสถานการณต์า่งๆ ที่กลา่วมา สง่ผลใหอ้งคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย ตอ้งพิจารณาการเรง่ปรบัตวัและ
รบัมือ มีการเรง่ก าหนดแผนแม่บทการบริหารทนุมนษุย ์เพื่อพฒันาองคค์วามรู ้และทกัษะใหส้อดคลอ้งกบัการเปลี่ยนแปลงดา้น
เทคโนโลยีนวัตกรรม ตลอดจนองคก์รต้องมีนโยบายการน าเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสเ์ข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการ
ด าเนินงานในองคก์รมากขึน้     
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 งานวิจยันีจ้ึงมุง่เนน้ท่ีจะศกึษาและทดสอบอิทธิพลของปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส ์
อิทธิพลทางสงัคม และการยอมรบัการเปลีย่นแปลงขององคก์ร ในการน าเทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสเ์ขา้มาใชใ้นหน่วยงาน
องคก์ารสง่เสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย ซึ่งบุคลากรในหน่วยงานบางส่วน ไม่เห็นถึงความส าคญักบัเทคโนโลยีสารบรรณ
อิเลก็ทรอนิกส ์และเกิดการยอมรบัไดย้าก เพราะการใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสใ์นการปฏิบตัิงานในการน าเขา้มาช่วยใน
การท างาน บางครัง้เกิดการต่อตา้น ไม่ใหค้วามร่วมมือในการเขา้ใชง้าน ส่งผลท าใหก้ารวางแผนที่จะพฒันาองคก์ร ไม่บรรลุ
วตัถุประสงคข์ององคก์รที่วางไวด้งันัน้ การวิจัยครัง้นี ้ผูว้ิจยัสนใจในการศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสาร
บรรณอิเล็กทรอนิกส ์: กรณีศึกษา องคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย เพื่อน าขอ้มูลดงักล่าวมาเป็นแนวทางในการ
ปรบัปรุงวางแผนงานเพื่อพฒันาองคก์รตอ่ไป                                                                                 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
 1. เพื่อศกึษาปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสข์องบคุลากรในองคก์ารสง่เสรมิกิจการโค
นมแหง่ประเทศไทย 

 2. เพื่อทดสอบอิทธิพลของปัจจยัที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบคุลากรในองคก์าร
สง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 1. ประเภทของการวิจัย   
  การวิจยันีเ้ป็นการวิจยัเชิงปรมิาณ ที่มีวตัถปุระสงคห์ลกัเพื่อศกึษาความสมัพนัธร์ะหวา่งปัจจยัต่างๆ ที่สง่ผลต่อความ
ตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบคุลากรในองคก์รสง่เสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย โดยใชแ้บบสอบถามเป็น
เครือ่งมือในการเก็บรวบรวมขอ้มลู และวิเคราะหข์อ้มลูดว้ยสถิติเชิงพรรณนาและอนมุาน 
 2.  ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง   
  ประชากรในการวิจัย คือ บุคลากรองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย ที่ปฏิบัติงานดา้นธุรการและผูท้ี่
เก่ียวขอ้งกบัระบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสข์องหนว่ยงานแตล่ะแผนกในสงักดัองคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย 5 แห่ง 
ไดแ้ก่ 1) ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคกลาง (จงัหวดัสระบรุ)ี  2) ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคใต ้(จงัหวดัประจวบครีขีนัธ)์  3) ส  านกังาน อ.ส.ค. 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (จงัหวดัขอนแก่น)  4) ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคเหนือตอนลา่ง (จงัหวดัสโุขทยั) และ 5) ส  านกังาน อ.ส.ค. 
ภาคเหนือตอนบน (จงัหวดัเชียงใหม่) โดยมีประชากรทัง้สิน้ 158 คน  
 3.  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
  การศึกษาครั้งนีใ้ช้การเก็บแบบสอบถามเพื่อศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณ
อิเล็กทรอนิกส ์ภายใตท้ฤษฎีรวมของการยอมรบัและการใชเ้ทคโนโลยี (Unified Theory of Acceptance and Use of Technology 
หรอื UTAUT) น าเสนอโดย Venkatesh Morris and Davis (2003) ซึง่แบง่เป็น 3 สว่น ดงันี ้
    สว่นท่ี 1  แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มลูทั่วไปของบคุลากรองคก์ารสง่เสริมกิจการโคนมที่มีสิทธิสามารถเขา้ใชง้าน
ระบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์(e-Saraban) เป็นขอ้ค าถามแบบตวัเลอืก (Check List Question) ประกอบไปดว้ย เพศ (Gender) 
อาย ุ(Age) และประสบการณใ์นการท างาน (Experience) ปรบัมาจากฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558)   
   สว่นท่ี 2  แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสเ์ป็นขอ้ค าถาม
แบบมาตรวดัมาตราส่วนประมาณค่า (Interval Scale) 5 ระดบั ไดแ้ก่ 1) ความคาดหวงัดา้นประสิทธิภาพ (Performance 
expectancy)  2) ความคาดหวงัในความพยายาม (Effort expectancy)  3) อิทธิพลทางสงัคม (Social influence) และ 4) สภาพ
สิง่อ านวยความสะดวกในการใชง้าน (Facilitating conditions) ปรบัมาจากอโรชา ตะโกอินทร ์(2563) 
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   สว่นท่ี 3  แบบสอบถามเก่ียวกับความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสเ์ป็นขอ้ค าถามแบบมาตรวัด
มาตราสว่น ประมาณคา่ (Interval scale) 5 ระดบั ปรบัมาจากฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558)  
 4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  เก็บรวบรวมขอ้มูลแบบสอบถามจากพืน้ที่ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคเหนือตอนบน (จังหวดัเชียงใหม่) จ านวน 31 ชุด     
การเก็บแบบสอบถามทางออนไลน ์ไดแ้ก่ 1) ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคกลาง (จงัหวดัสระบุรี) จ านวน 34 ชุด  2) ส  านกังาน อ.ส.ค. 
ภาคใต ้(จงัหวดัประจวบคีรขีนัธ)์ จ านวน 32 ชดุ  3) ส านกังาน อ.ส.ค. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (จงัหวดัขอนแก่น) จ านวน 33 ชุด 
และ 4) ส  านกังาน อ.ส.ค. ภาคเหนือตอนลา่ง (จงัหวดัสโุขทยั) จ านวน 28 ชุด จ านวนทัง้สิน้ 158 ชุด โดยใหก้ลุม่ตวัอย่างท าการ
ตอบแบบสอบถามดว้ยตนเอง หลงัจากไดข้อ้มลูจากกลุม่ตวัอย่างเรียบรอ้ยแลว้ ผูว้ิจยัจะน าขอ้มลูมาค านวณสถิติดว้ยโปรแกรม
ส าเรจ็รูปทางสถิติ  
 5.  การวิเคราะหข์้อมูล   
   ผูว้ิจยัจะท าการวิเคราะหข์อ้มลูสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่ารอ้ยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) และวิเคราะหข์อ้มลูสถิติเชิงอนมุาน (Inferential 
statistics) โดยใชก้ารวิเคราะหถ์ดถอยแบบพหคุณู (Multiple linear regression analysis) ก าหนดระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ .05  

ผลการวิจัย 
1.  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่ วไปของผู้ตอบแบบสอบถามปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณ

อิเล็กทรอนิกส:์ กรณีศึกษาองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย พบว่าผูต้อบแบบสอบถามที่เป็นกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด  
158 คน สว่นมากเป็นเพศหญิง จ านวน 108 คน คิดเป็นรอ้ยละ 68.40 มีอายตุัง้แต ่31-40 ปี และ 41-50 ปี จ านวน 47 คน คิดเป็น
รอ้ยละ 29.75 มีสถานภาพระดบัผูป้ฏิบตัิงาน (พนกังานปฏิบตัิงานระดบั1-5) จ านวน 71 คน คิดเป็นรอ้ยละ 44.94 สงักดัส านกังาน 
อ.ส.ค. ภาคกลาง จ านวน 34 คน คิดเป็นรอ้ยละ 21.50 และมีประสบการณใ์นท างานอยู่ในช่วงระยะเวลา 6-10 ปี จ านวน 53 คน 
คิดเป็นรอ้ยละ 33.50 

2.  ผลของการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส:์ กรณีศึกษาองคก์ารส่งเสริม
กิจการโคนมแห่งประเทศไทย ตามวตัถุประสงคข์อ้ที่หนึ่งดว้ยการวิเคราะหห์าค่าความถ่ีและค่ารอ้ยละโดยน าเสนอในรูปแบบ
ตารางแสดงที่ 1 

ตารางที่ 1 แสดงผลการวิเคราะหค์่าความถ่ี และค่ารอ้ยละของระดบัความคิดเห็นดา้นความคาดหวังในประสิทธิภาพความ
คาดหวงัในความพยายาม อิทธิพลทางสงัคม และสภาพสิ่งอ านวยความสะดวกต่อการใชง้านที่สง่ผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยี
สารบรรณอิเลก็ทรอนิกส:์ กรณีศกึษาองคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย 

ปัจจยั คา่เฉลีย่ คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน ระดบัความคดิเห็น 
ความคาดหวงัในประสทิธิภาพ 4.18 0.815 มาก 
ความคาดหวงัในความพยายาม 4.16 0.792 มาก 
อิทธิพลทางสงัคม 3.79 0.942 มาก 
สภาพสิง่อ านวยความสะดวกตอ่การใชง้าน 4.10 0.782 มาก 

 จากตารางที่ 1 ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างไดใ้หค้วามส าคัญเก่ียวกับความคาดหวังในประสิทธิภาพมากที่สุด 
รองลงมาเป็นความคาดหวงัในความพยายาม สภาพสิ่งอ านวยความสะดวกต่อการใชง้าน เช่น ระบบที่มีการท างานอย่างรวดเร็ว 
แม่นย า และใชง้านง่าย จะช่วยในดา้นทกัษะการใชง้านเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ รวมถึงความพรอ้มของบคุลากรที่จะ
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เรยีนรูแ้ละน าไปใชไ้ดจ้รงิมากขึน้ เป็นตน้ อยา่งไรก็ตามอิทธิพลทางสงัคมมีค่าเฉลี่ยนอ้ยที่สดุ กลา่วคือ อิทธิพลทางสงัคมไม่สง่ผล
กระทบตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์ 

3.  ผลของการทดสอบอิทธิพลของปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส:์ กรณีศกึษาองคก์าร
สง่เสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย ตามวตัถุประสงคข์อ้ที่สองไดว้ิเคราะหก์ารถดถอยแบบพหุคูณดว้ยวิธี   All Enter ปัจจัย
จ านวน 7 ดา้น ซึ่งถือเป็นตวัแปรอิสระ (X) ที่ใชท้ดสอบหาอิทธิพลต่อตวัแปรตาม (Y) คือ ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณ
อิเลก็ทรอนิกสอ์งคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย ดงัตารางที่ 2 

ตารางที่ 2  แสดงผลการวิเคราะหก์ารถดถอยแบบพหคุณูของปัจจยัที่สง่ผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์
องคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทยดว้ยวิธี All Enter 

ปัจจยั (X) 

ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์
องคก์ารสง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทย   (Y) 

b ß t Sig. VIF 
ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

คา่คงที ่ .013  .036 .972   
1. เพศ (X1) .113 .076 1.358 .176 1.072 ไมย่อมรบั 
2. อาย ุ(X2) .053 .077 1.055 .293 1.847 ไมย่อมรบั 
3. ประสบการณใ์นการท างาน (X3) -.039 -.072 -1.012 .313 1.728 ไมย่อมรบั 
4. ความคาดหวงัในประสทิธิภาพ (X4) .291 .288 4.123* .000 1.677 ยอมรบั 
5. ความคาดหวงัในความพยายาม (X5) .165 .150 1.775 .078 2.458 ไมย่อมรบั 
6. อิทธิพลทางสงัคม (X6) .061 -.062 -.897 .371 1.627 ไมย่อมรบั 
7. สภาพสิง่อ านวยความสะดวกตอ่การใชง้าน (X7) .534 .459 5.241* .000 2.636 ยอมรบั 
R Square(R2) = .564,  Adjusted R Square = .543,  Std. Error of the Estimate = .471,  F = 27.667, Sig = .000,  

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 จากตารางที่ 2 ขา้งตน้พบว่า ปัจจยัที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบคุลากรองคก์าร
สง่เสรมิกิจการโคนมแหง่ประเทศไทยมากที่สดุ คือสภาพสิง่อ านวยความสะดวกต่อการใชง้าน (ß = .459, Sig. = .000) รองลงมา
เป็นความคาดหวงัในประสิทธิภาพ (ß = .288, Sig. = .000) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั .05 ทัง้นี ้มีค่าสมัประสิทธ์ิความ
ยั่งยืนจากการเสรมิสรา้งความเขม้แข็ง (R2) = .564 หรอืคิดเป็นรอ้ยละ 56.4 และไดท้ดสอบค่า R2 ที่เป็นค่าที่น่าเช่ือถือไดโ้ดยการ
เปรียบเทียบกบัค่า Adjusted R2 = 0.543 หรือคิดเป็นรอ้ยละ 54.3 ซึ่งเป็นค่าใกลเ้คียงกบั R2 มาก แสดงถึงค่าสมัประสิทธ์ิความ
ยั่งยืนจากการเสรมิสรา้งความเขม้แข็ง (R2) ที่มีความนา่เช่ือถือ โดยสามารถเขียนในรูปสมการพยากรณ์ คือ Y = .013 + .291(X4) 
+ 534(X7); R

2 = .564 หรอืเขียนในรูปแบบตวัแปร ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ของบคุลากรองคก์ารสง่เสริม
กิจการโคนมแหง่ประเทศไทย คือคา่คงที่ (.013) + ความคาดหวงัในประสทิธิภาพ (.291) + สภาพสิง่อ านวยความสะดวกตอ่การใช้
งาน (.534) (R2 = .564) นอกจากนี ้ยงัไดม้ีการตรวจสอบ Multicollinearity โดยใชค้า่ Variance Inflation Factor (VIF) เพื่อพิสจูน์
วา่ ตวัแปรอิสระแตล่ะตวัมีความสมัพนัธก์นัมากนอ้ยเพียงใด พบวา่คา่ VIF ของตวัแปรอิสระมีคา่ตัง้แต่ 1.072 - 2.636 ซึง่ไมเ่กินคา่ 
5.0 แสดงวา่ตวัแปรอิสระไมม่ีความสมัพนัธก์นัเอง หรอืไมม่ีปัญหา Multicollinearity (Zikmund Carr and Griffin, 2013)  
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อภปิรายผล 
จากผลการศกึษาปัจจยัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส:์ กรณีศึกษา องคก์ารสง่เสริมกิจการ

โคนมแหง่ประเทศไทย สามารถอภิปรายผลโดยเรยีงล าดบัความส าคญัไดด้งันี ้
1.  ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์: กรณีศึกษาองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่ง

ประเทศไทย มีดงันี ้ 
 1.1  ความคาดหวงัในประสทิธิภาพสง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ กลา่วคือ บคุลากรใน

องคก์รมีความคาดหวงัว่าระบบสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ จะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการท างาน มีความตัง้ใจที่จะใชง้านระบบ
สูงขึน้ สอดคล้องกับทฤษฎีที่ว่า ผู้คนมักจะเลือกใช้เทคโนโลยีที่คาดว่าจะช่วยให้ตนเองท างานได้ดีขึน้และรวดเร็วยิ่งขึน้                   
เพื่อเพิ่มความคาดหวงัในประสิทธิภาพของระบบสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งผลวิจัยสอดคลอ้งกับงานวิจัยของวรนนท์ ชนะ 
(2565); สศุิภรณ ์อดุมสขุ (2563);  อโรชา ตะโกอินทร ์(2563);  สวุิชญา สรุิยมงคล และ กวิน ตนัติเสวี (2563): กมัรภทัร ์เนือ้นวล 
(2561); กรรณิการ ์คงทอง (2561); ธาดาธิเบศร ์ภทูอง และ นทัธมน มั่งสงูเนิน (2560); และฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558); แต่ขดัแยง้
กบังานวิจยัของชรนิทร ์เขียวรตันา (2563); และ กรณัฑรตัน ์รงัสิยารมณ ์(2560) พบว่า ความคาดหวงัในประสิทธิภาพไม่มีผลต่อ
ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยี 

  1.2  สภาพสิง่อ านวยความสะดวกในการใชง้านสง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ กลา่วคือ 
องคก์รมีสิ่งอ านวยความสะดวกในการใช้งานระบบที่เพียงพอ เช่น อุปกรณค์อมพิวเตอร ์อินเทอรเ์น็ตที่เสถียร และไดร้บัการ
สนบัสนนุจากเพื่อนรว่มงาน ท าใหบ้คุลากรมีแนวโนม้ที่จะมีความตัง้ใจใชร้ะบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสส์งูขึน้ ซึง่ผลวิจยัสอดคลอ้ง
กบังานวิจยัของสศุิภรณ์ อดุมสขุ (2563); กรรณิการ ์คงทอง (2561); และ กรณัฑรตัน ์รงัสิยารมณ ์(2560) แต่ขดัแยง้กบัผลวิจัย
ของ อโรชา ตะโกอินทร ์(2563); สวุิชญา สรุยิมงคล และ กวิน ตนัติเสวี (2563); ชรนิทร ์เขียวรตันา (2563); และ กมัรภทัร ์เนือ้นวล 
(2561) ที่พบว่า สภาพสิ่งอ านวยความสะดวกในการใช้งานไม่มีผลต่อความตั้งใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์
ประสบการณ์ในการท างานที่แตกต่างกัน ซึ่งมีผลกระทบต่อปัจจัยความคาดหวังในประสิทธิภาพที่ส่งผลต่อความตั้งใจใช้
เทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์กลา่วคือบคุลากรท่ีมีประสบการณใ์นการท างานแตกต่างกนัมกัมีมมุมองและความคาดหวงัที่
ไม่เหมือนกันเก่ียวกับการใช้งานเทคโนโลยีนี ้ บุคลากรที่มีประสบการณ์มากกว่า มักมีความเขา้ใจและความมั่นใจในการใช้
เทคโนโลยี โดยมองวา่ระบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสส์ามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการท างาน เช่น การลดเวลาในการคน้หาขอ้มลู
หรอืการจดัการเอกสาร ซึง่สง่ผลใหม้ีความตัง้ใจใชง้านสงูขึน้ ในทางกลบักนั บคุลากรที่มีประสบการณน์อ้ยกว่า อาจรูส้กึไม่มั่นใจ
ในความสามารถของตนเองในการใช้ระบบใหม่ ท าใหค้วามคาดหวังในประสิทธิภาพลดลง และอาจส่งผลใหม้ีความตัง้ใจใช้
เทคโนโลยีต ่า นอกจากนี ้ประสบการณใ์นการท างานยงัสง่ผลตอ่การปรบัตวัและการรบัรูถ้ึงประโยชนข์องการใชเ้ทคโนโลยีอีกดว้ย 
บคุลากรท่ีเคยใชร้ะบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสใ์นองคก์รก่อนหนา้นีอ้าจมีมมุมองเชิงบวกและเช่ือมั่นว่าเทคโนโลยีนีจ้ะช่วยพฒันา
วิธีการท างานได ้ในขณะท่ีบคุลากรท่ีไมคุ่น้เคยกบัระบบอาจมีความวิตกกงัวลหรอืสงสยัเก่ียวกบัประสทิธิภาพของระบบ 

2.  ปัจจัยที่ไม่ส่งผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสก์รณีศึกษาองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่ง
ประเทศไทย มีดงันี ้

  2.1 เพศไม่สง่ผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ กล่าวคือ ความแตกต่างทางเพศไม่ไดเ้ป็น
ตวัก าหนดความตัง้ใจในการใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสอ์ีกต่อไป การเปลี่ยนแปลงทางสงัคมและวฒันธรรมที่เปิดกวา้ง 
รวมถึงการพฒันาเทคโนโลยีที่ใชง้านง่าย ท าใหผู้ค้นทุกเพศสามารถเขา้ถึงและใชง้านเทคโนโลยีไดอ้ย่างเท่าเทียมกนั  ซึ่งผลวิจัย
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของชรินทร ์เขียวรตันา (2563);  ธาดาธิเบศร ์ภทูอง และนทัธมน มั่งสงูเนิน (2560); และฐิติภรณ ์เสารค์  า 
(2558) 

  2.2  อายไุมส่ง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์กลา่วคือ การเปลีย่นแปลงของวฒันธรรมและ
สงัคมรวมไปถึงการพฒันาของเทคโนโลยีเขา้ถึงไดง้่ายขึน้และตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ชง้านทุกกลุ่มอายุมากขึน้  ท าให้
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ข้อจ ากัดที่เคยมีอยู่ส  าหรับกลุ่มอายุใดอายุหนึ่งลดลง  ซึ่งผลวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของชรินทร์ เขียวรัตนา (2563) ;                   
ธาดาธิเบศร ์ภทูอง และ นทัธมน มั่งสงูเนิน (2560); และฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558) พบว่า อายุที่แตกต่างไม่ไดม้ีความสมัพนัธต์่อ
ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์

  2.3  ประสบการณไ์มส่ง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์กลา่วคือ ผูม้ีประสบการณม์ากไม่ได้
เกิดความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสเ์นื่องจากผูใ้ชส้ว่นใหญ่มีความรูส้กึไม่พึงพอใจต่อระบบ เพราะระบบมีความ
ซับซ้อน ขั้นตอนการใช้งานยุ่งยาก และไม่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้ รวมทั้งขาดการฝึกอบรมที่เพียงพอจึงเป็น                  
อีกปัจจยัส าคญัที่สง่ผลตอ่ความตัง้ใจในการใชง้าน ซึ่งผลวิจยัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของชรินทร ์เขียวรตันา (2563) แต่ขดัแยง้กบั
งานวิจยัของฐิตภิรณ ์เสารค์  า (2558) ที่พบวา่ผูท้ี่มีประสบการณใ์นการใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสจ์ะมีความตัง้ใจในการ
ใชเ้พิ่มมากขึน้ 

  2.4  ความคาดหวงัในความพยายามไมส่ง่ผลตอ่ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์กลา่วคือ บคุลากร
ในองคก์รไม่มีความมุ่งมั่นและพยายามในการปรบัตวัใหเ้ขา้กับระบบเท่าที่ควร  เนื่องจากขาดการสนบัสนนุจากองคก์รหรือการ
ฝึกอบรมที่ไม่เพียงพอท าใหบุ้คลากรรูส้ึกว่าความพยายามที่ลงทนุไปไม่ไดร้บัการตอบแทนอย่างเหมาะสม  อีกทัง้มีความกังวล
เก่ียวกับความยุ่งยากในการใชง้านระบบ หรือการเปลี่ยนแปลงในกระบวนการท างานที่ท  าใหเ้กิดความตึงเครียดจนอาจเป็น
อุปสรรคในการตดัสินใจใชเ้ทคโนโลยี ซึ่งผลวิจัยสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ วรนนท ์ชนะ (2565); อโรชา ตะโกอินทร ์(2563); 
กรรณิการ ์คงทอง (2561); และกรณัฑรตัน ์รงัสิยารมณ์ (2560) แต่ขดัแยง้กับงานวิจัยของสศุิภรณ์ อุดมสขุ (2563); กัมรภทัร ์             
เนือ้นวล (2561); ชรินทร ์เขียวรตันา (2563); และฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558) พบว่า ความคาดหวงัในความพยายามมีผลต่อความ
ตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์

  2.5  อิทธิพลทางสงัคมไม่สง่ผลต่อความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ กลา่วคือ ปัจจยัทางสงัคมอาจ
ไมไ่ดม้ีบทบาทส าคญัในการกระตุน้ความตัง้ใจใชง้านเทคโนโลยีสารบรรณอิเลก็ทรอนิกส ์การขาดการรบัรูถ้ึงประโยชนท์ี่ชดัเจนจาก
การใชร้ะบบหรือการไม่เห็นดว้ยกบัการเปลี่ยนแปลงในกระบวนการท างานที่มาพรอ้มกบัการน าเทคโนโลยีใหม่มาใช้  นอกจากนี ้
บคุลากรอาจรูส้ึกว่าการใชง้านเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสเ์ป็นเรื่องที่ตอ้งท าดว้ยตนเอง  โดยไม่ไดร้บัการสนบัสนุนหรือ
กระตุน้จากกลุม่เพื่อนรว่มงานหรือผูบ้งัคบับญัชา อีกทัง้ความแตกต่างในวฒันธรรมการท างาน หรือทศันคติส่วนบุคคลเก่ียวกับ
เทคโนโลยีก็อาจเป็นอุปสรรคต่อการสรา้งอิทธิพลทางสงัคมที่น  าไปสู่ความตัง้ใจใชง้านได้ ซึ่งผลวิจัยสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ 
วรนนท ์ชนะ (2565); สวุิชญา สรุิยมงคล และ กวิน ตนัติเสวี (2563); และกรรณิการ ์คงทอง (2561) แต่ขดัแยง้กับงานวิจยัของ       
สศุิภรณ ์อดุมสขุ (2563);  อโรชา ตะโกอินทร ์(2563); ชรินทร ์เขียวรตันา (2563); กทัรภทัร ์เนือ้นวล (2561); กรณัฑรตัน ์รงัสิยารมณ ์
(2560); ธาดาธิเบศร ์ภทูอง และ นทัธมน มั่งสงูเนิน (2560); และ ฐิติภรณ ์เสารค์  า (2558); ที่พบว่า เพื่อนร่วมงาน หวัหนา้งาน 
รวมถึงองคก์รของผูใ้ชร้ะบบสารบรรณอิเล็กทรอนิกสท์ี่ใหค้วามรว่มมือสนบัสนนุในการใชร้ะบบท าใหเ้กิดเป็นความตัง้ใจใชร้ะบบ
สารบรรณอิเลก็ทรอนิกสภ์ายในองคก์ร 

สรุปผลการวิจัย 
ผลการศกึษาพบวา่ ประชากรสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายรุะหวา่ง 30-40 ปี และ 41-50 ปี มีสถานภาพเป็นผูป้ฏิบตัิงาน

ระดบั 1-5  อยูใ่นสงักดัส านกังาน อ.ส.ค. ภาคกลาง และมีประสบการณก์ารท างานอยู่ในระยะเวลาระหว่าง 6-10 ปี ผลการศึกษา
ดว้ยการใช้สถิติวิเคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ พบว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อความตัง้ใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ ไดแ้ก่      
ปัจจยัดา้นความคาดหวงัในประสทิธิภาพ และดา้นสภาพสิง่อ านวยความสะดวกในการใชง้าน เป็นปัจจยัที่มีอิทธิพลและสง่ผลต่อ
ความตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบคุลากรองค์การสง่เสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย ซึ่งจะช่วยใหอ้งคก์ร
บรรลเุปา้หมายในการเพิ่มประสิทธิภาพการท างานและลดตน้ทนุได้อย่างดี โดยเฉพาะในสว่นของการลดระยะเวลาในการอนมุตัิ
เอกสาร และการเพิ่มความถูกตอ้งของขอ้มูล ซึ่งเป็นไปตามแบบจ าลองทฤษฎีรวมการยอมรบัและการใชเ้ทคโนโลยี  ส่วนปัจจัย   
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ดา้นเพศ ดา้นอาย ุดา้นประสบการณใ์นการท างาน ดา้นความคาดหวงัในความพยายาม และอิทธิพลทางสงัคม ไม่สง่ผลต่อความ
ตัง้ใจใชเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ โดยสามารถอธิบายไดว้่า เพศที่ต่างกนั อายุที่ต่างกัน ประสบการณใ์นการท างานที่
ต่างกัน ความคาดหวังในความพยายามที่ต่างกัน รวมถึงอิทธิพลทางสงัคมที่ต่างกันไม่ได้ส่งผลต่อความตัง้ใจใช้เทคโนโลยี          
สารบรรณอิเล็กทรอนิกสข์องบุคลากรองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย แมเ้ทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสม์ี
สามารถที่จะช่วยใหอ้งคก์รท างานไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพมากขึน้ อย่างไรก็ตามเพื่อใหก้ารน าเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์
มาใช้ประสบความส าเร็จ องคก์รจ าเป็นตอ้งพัฒนาเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกสใ์หใ้ช้งานง่าย  สะดวก รวดเร็ว และมี
ประสิทธิภาพ รวมไปถึงฝึกอบรมใหผู้ใ้ชม้ีความรูค้วามเขา้ใจเก่ียวกบัเทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ และเตรียมความพรอ้ม
ของระบบและทรพัยากรตา่งๆ ใหเ้พียงพอตอ่การใชง้าน 

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้ 
1.  จากผลการวิจัยพบว่า ความคาดหวังในประสิทธิภาพส่งผลต่อความตัง้ใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ 

ดงันัน้องคก์รควรสือ่สารใหบ้คุลากรเขา้ใจถึง ประโยชนท์ี่เป็นรูปธรรมของการใชง้านระบบ เช่น การลดเวลาในการท างาน การเพิ่ม
ความถกูตอ้งของขอ้มลูการลดปริมาณเอกสาร และการอ านวยความสะดวกในการท างาน นอกจากนีก้ารน าเสนอตวัอย่างเป็น
รูปธรรม ของหนว่ยงานหรอืบคุคลที่ประสบความส าเรจ็จากการใชร้ะบบจะช่วยสรา้งแรงบนัดาลใจและความเช่ือมั่นใหก้บับคุลากร
ไดเ้ป็นอยา่งดี 

2.  จากผลการวิจัยพบว่า สภาพสิ่งอ านวยความสะดวกในการใช้งานส่งผลต่อความตั้งใจใช้เทคโนโลยีสารบรรณ
อิเลก็ทรอนิกส ์ดงันัน้ องคก์รควรตรวจสอบและปรบัปรุงอปุกรณค์อมพิวเตอร์ อินเทอรเ์น็ต และซอฟตแ์วรใ์หม้ีความพรอ้มใชง้าน
นอกจากนี ้องคก์รควรพิจารณา จดัท าระบบส ารอง เพื่อรองรบักรณีที่เกิดปัญหาในระบบหลกั เช่น การส ารองขอ้มลู การมีระบบ
ส ารองส าหรบัการท างานออฟไลน ์และการจดัเตรยีมทีมสนบัสนนุผูใ้ชท้ี่พรอ้มใหค้วามช่วยเหลอืตลอดเวลา 

ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัในครัง้ตอ่ไป 
ควรท าการศกึษาเพิ่มเป็นการวิจยัเชิงคณุภาพดว้ยการสมัภาษณเ์ชิงลกึในประเด็นของคณุลกัษณะของระบบสารบรรณ

อิเล็กทรอนิกสท์ี่มีผลต่อความตัง้ใจใชข้องบคุลากรองคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย  เพื่อน าขอ้มูลที่ไดม้าปรบัปรุง
ระบบสารบรรณอิเลก็ทรอนิกสใ์หด้ียิ่งขึน้และสอดคลอ้งกบัผูใ้ชง้านและความตอ้งการของหนว่ยงานในสงักดัตอ่ไป 
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บทคัดย่อ 
 วตัถปุระสงคข์องการศึกษาครัง้นีค้ือ 1) ประเมินความรูท้างการเงิน ทศันคติ และพฤติกรรมการออมของพนกังาน และ   
2) ศึกษาผลกระทบของปัจจยัเหลา่นีต้่อพฤติกรรมการออมของพนกังานบริษัทเอกชนในกรุงเทพมหานคร ใชว้ิธีวิจัยเชิงปริมาณ 
เก็บขอ้มลูจากกลุม่ตวัอยา่งจ านวน 400 ราย ดว้ยวิธีการสุม่แบบตามสะดวก การวิเคราะหข์อ้มลูใชค้่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย 
และคา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบอิทธิพลของตวัแปรตามสมมตฐิานใชก้ารวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณูดว้ยโปรแกรม jamovi 
เวอรช์นั 2.3 ผลการวิจยัพบว่า ผูใ้หข้อ้มูลสว่นใหญ่ เป็นเพศหญิง มีอาย ุ18–30 ปี สถานภาพโสด มีจ านวนคนที่อยู่ในความดแูล               
1–2 คน มีรายไดแ้ละระดบัคา่ใชจ้่ายรวมในแตล่ะเดือนอยูใ่นช่วง 10,001–20,000 บาทตอ่เดือน สดัสว่นเงินออมโดยเฉลีย่ในแต่ละ
เดือนจะออมเงินอยู่ที่ 1–10% ของรายได ้และพนกังานสว่นใหญ่ยงัมีภาระหนีใ้นระบบ ระดบัความรูด้า้นการเงินโดยรวมอยู่ใน
ระดบัสงู ส่วนทศันคติทางการเงินและพฤติกรรมการออมอยู่ในระดบัมาก ผลการวิเคราะหย์ืนยนัว่าทัง้ความรูด้า้นการเงินและ
ทศันคติทางการเงิน มีอิทธิพลเชิงบวกอย่างมีนยัส าคญัต่อพฤติกรรมการออม โดยทัง้สองปัจจยัสามารถรว่มกนัอธิบายความผนั
แปรของพฤติกรรมการออมไดร้อ้ยละ 41.2  

ค าส าคัญ:  ความรูด้า้นการเงิน  ทศันคติทางการเงิน  พฤติกรรมการออม 

Abstract 
 The purpose of this study was to: 1) assess employees' financial knowledge, attitude, and saving behavior; and 2) 
investigate the impact of these factors on employees' saving behavior of private company employees in Bangkok. 
Employing a quantitative research design, data were collected from a sample of 400 private company employees using 
convenience sampling. The frequency, percentage, mean, and standard deviation of the data were used in the analysis. 
Using the jamovi version 2.3, multiple regression analysis was used to examine the impact of the hypothesized factors.The 
results showed that the majority of respondents were female, aged 18–30 years, single, with 1–2 dependents. Their income 
and total monthly expenses ranged from 10,001-20,000 baht per month. Regarding the average monthly savings ratio, they 
saved 1-10 % of their income. Most employees still had systematic liabilities. The overall level of financial knowledge 
among respondents was high, while financial attitude and saving behavior reported at a significant level. The analysis 
confirms that both financial knowledge and financial attitude have statistically significant positive influences on saving 
behavior. Together, these factors account for 41.2% of the variance in saving behavior.  

1 อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาการจดัการสมยัใหม ่คณะบรหิารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเกษมบณัฑิต 
2 อาจารยป์ระจ าสาขาวิชานวตักรรมธุรกิจการคา้สมยัใหม่  คณะบรหิารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเกษมบณัฑิต 

3 อาจารยป์ระจ าแขนงวิชาการจดัการการเงินและการลงทนุ คณะบรหิารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเกษมบณัฑิต 
1 Lecturer,  Department of Modern Management, Faculty of Business Administration, Kasembundit University 
2 Lecturer,  Department of Modern Trade Business Innovation, Faculty of Business Administration, Kasembundit University 
3 Lecturers,  Department of Finance and Investment Management, Faculty of Business Administration, Kasembundit University 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 ความรูด้า้นการเงิน (Financial knowledge) ถือเป็นทกัษะชีวิตที่มีความส าคญัและจ าเป็นส าหรบัทกุคน ซึ่งควรปลกูฝัง
ตัง้แต่เยาวว์ยั เมื่อเยาวชนสามารถวางแผนและตดัสินใจทางการเงินไดอ้ย่างเหมาะสมย่อมสง่ผลต่อสขุภาพทางการเงินที่ดีใน
อนาคต ดงันัน้ความรูด้า้นการเงินจึงเป็นการผสมผสานระหว่างความตระหนกัรู ้ ความรู ้ทกัษะ ทศันคติและพฤติกรรมที่จ าเป็นใน
การตดัสนิใจทางการเงินท่ีดีและบรรลคุวามอยูด่ีมีสขุทางการเงินสว่นบคุคลในท่ีสดุ คงปฏิเสธไม่ไดว้่า ผูค้นมกักงัวลเก่ียวกบัการมี
เงินเพียงพอทัง้ในปัจจบุนัและอนาคต ความกงัวลนีม้ีความสมัพนัธก์บัรายรบัรายจ่ายในการใชชี้วิตของแต่ละครวัเรือน ส าหรบัผูท้ี่
สะสมความมั่งคั่งไม่เพียงพออาจเกิดความเครียดทางการเงินได้ จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่ตอ้งใหค้วามส าคญัในรบัผิดชอบต่ออนาคต
ทางการเงินของตนเองอยา่งเต็มที่ เมื่อมีความกงัวลและความวิตกกงัวลดา้นการเงินจะสง่ผลในทางลบกบัสขุภาพจิตโดยรวม และ
สามารถกระตุน้ใหเ้กิดการรบัรูใ้นทางลบต่อความสามารถในการจัดการเงินของบคุคลนัน้ๆ ตลอดจนความเป็นอยู่ทางการเงินที่
ลดลง (Summers and Gutierrez, 2018) สอดคลอ้งการศึกษาของนกัวิชาการในประเทศไทย ที่สนบัสนนุว่าหากคนมีความรูแ้ละ
ตระหนกัรูใ้นเรื่องใดแลว้ย่อมท าใหเ้กิดความสนใจ ใสใ่จเช่นเดียวกบัการสรา้งความรูด้า้นเงินและการตระหนกัรูใ้นการวางแผน
การเงินสว่นบคุคล ยอ่มน ามาซึง่จิตส านกึในการหาเงินดว้ยตนเองจากอาชีพที่สจุริต รูจ้กัเก็บเงินออมส ารองไว ้และควบคมุการใช้
จ่ายอยา่งมีประสทิธิภาพ (ดวงกมล สวุรรณลว้น, 2562; ศิวชั กรุณาเพ็ญ, 2560) 
 การเพิ่มเติมขอ้สรุปทางวิชาการจากงานวิจัยที่สะทอ้นผลลพัธ์เก่ียวกับทศันคติทางการเงิน ความรูด้า้นการเงิน และ
พฤติกรรมการออมของกลุ่มบุคคลในบริบทของประเทศก าลังพัฒนายังมีความส าคัญ ผูว้ิจัยจึงมุ่งศึกษาภายใตมุ้มมองของ
พนกังานบริษัทเอกชน ซึ่งเป็นตวัแทนกลุ่มคนวยัท างานของไทย กลุม่คนรุ่นใหม่เหล่านีม้ีความมั่นใจในตวัเอง แต่ตอ้งเผชิญกับ
ความไมม่ั่นคงทางการเงินท่ีเพิ่มมากขึน้ซึง่เป็นแรงผลกัดนัจากหนีส้นิทางการศกึษาที่เกิดขึน้ก่อนเขา้สูว่ยัท างาน อตัราการใชจ้่ายที่
สงูเมื่อเทียบกบัรายได ้ในดา้นพฤติกรรมพบวา่ คนวยัท างานสว่นใหญ่ยงัขาดการบรหิารทางการเงินที่ดีและไม่มีเป้าหมายทางการ 
เงินในระยะยาว สง่ผลต่อชีวิตหลงัวยัเกษียณ ซึ่งหากพวกเขาขาดความรูแ้ละไม่มีวิธีในการบริหารจดัการทางการเงินที่เหมาะสม
อาจท าใหป้ระสบปัญหาทางการเงิน สง่ผลตอ่ไปยงัช่วงวยัของพวกเขาในอนาคต (ธนาคารแหง่ประเทศไทย, 2566) จากการศึกษา
ของสถาบนัวิจยัประชากรและสงัคม มหาวิทยาลยัมหิดล (2565) เก่ียวกบัประเด็นดา้นสขุภาพทางการเงิน ซึ่งหมายรวมถึงความ 
สามารถในการช าระหนีต้รงเวลา การมีเงินออม และความเพียงพอของค่าตอบแทนที่ไดร้บัเมื่อเปรียบเทียบกับรายจ่ายทัง้หมด            
พบว่า คนเจเนอเรชันวายวยัท างาน มีคะแนนสขุภาพดา้นการเงินต ่าที่สดุเมื่อเทียบกับคนเจเนอเรชนัเอ็กซแ์ละกลุม่เบบีบ้มู และ
หากคนวัยท างานไม่มีวินัยในการจัดการเงิน ขาดการบริหารจัดการสุขภาพการเงินที่ดี  ก็อาจเป็นภาระต่อสงัคมและรฐับาล                 
ภาระหนีแ้ละหนีเ้สยีของกลุม่เปราะบางนีย้งัอาจสง่ผลตอ่เศรษฐกิจภาพรวมของประเทศไดใ้นอนาคต  
 จากที่กลา่วมา ท าใหเ้หน็ความส าคญัของการศึกษาบทบาทความรูด้า้นการเงินและทศันคติว่ามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ออมอย่างไร ดงันัน้การวิจัยครัง้นีมุ้่งเนน้ไปที่กลุ่มคนวยัท างานซึ่งเป็นกลุ่มที่มีความส าคญัทัง้ในดา้นของจ านวนที่มีมากที่สดุใน
ประเทศและพวกเขายงัเป็นก าลงัหลกัของครอบครวั ผูว้ิจยัพยายามชีใ้หเ้ห็นถึงความจ าเป็นในการท าความเขา้ใจเก่ียวกับทศันคติ 
ทกัษะทางการเงิน และพฤติกรรมการออมในบรบิทของพนกังานบรษัิทเอกชนดว้ยเพราะพวกเขาเป็นสมาชิกในหนว่ยงานภาค เอกชน
ซึง่เป็นหนึง่ในกลไกส าคญัที่มีสว่นในการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจของประเทศ นอกจากผลการศึกษาจะสะทอ้นการจดัการความมั่งคั่งใน
ครวัเรอืนแลว้ ผลการศกึษายงัเป็นประโยชนต์อ่ตวับคุคล พวกเขาจะไดส้  ารวจระดบัความรูท้างการเงินของตน นอกจากนีน้กัวางแผน
ทางการเงิน และที่ปรกึษาทางการเงิน ยงัสามารถใชเ้ป็นแนวทางในการท าความเขา้ใจกลุม่ลกูคา้ รวมถึงแนวทางการแกปั้ญหาและ
การใหค้  าแนะน าเก่ียวกับการเงินส่วนบุคคลไดต้รงกับความตอ้งการและคุณลกัษณะส่วนบุคคลของลกูคา้ที่แตกต่างกันไดอ้ย่าง
เหมาะสม ในฐานะสถาบนัการศึกษา และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งสามารถใชข้อ้มลูผลการศึกษาเพื่อก าหนดแนวทางในการใหค้วามรู ้
และสง่เสรมิทกัษะดา้นการเงิน สขุภาวะทางการเงินเพื่อเตรยีมความพรอ้มการด าเนินชีวิตส าหรบัคนวยัท างานในอนาคต 
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วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
 1.  เพื่อศึกษาระดับความรูด้า้นการเงิน ทัศนคติทางการเงิน และพฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัทเอกชนใน
กรุงเทพมหานคร 
 2.  เพื่อศึกษาอิทธิพลของความรูด้า้นการเงิน ทศันคติทางการเงิน ต่อพฤติกรรมการออมของพนกังานบริษัทเอกชนใน
กรุงเทพมหานคร 

แนวคดิและทฤษฎี 
 1. ความรู้ด้านการเงนิ 
  เมื่อเติบโตจากวยัเดก็ไปสูว่ยัผูใ้หญ่ มีทกัษะในชีวิตที่ส  าคญัหลากหลายทกัษะ แตท่กัษะการจดัการเงินมกัถกูมองขา้ม 
ส าหรบัโรงเรยีนสามารถน าแนวทางความรูท้างการเงินไปสูป่ฏิบตัิเพื่อใหเ้กิดความรูค้วามเขา้ใจทางการเงินทัง้สี่ดา้น ไดแ้ก่ การหา
รายได ้การใชจ้่าย การออม และการลงทนุ ความรูท้างการเงินคือความรูท้ี่จ  าเป็นในการตดัสนิใจทางการเงินท่ีดี ความรูท้างการเงิน
ที่เพิ่มขึน้น าไปสูค่วามยืดหยุน่ท่ีมากขึน้ในระหวา่งเหตกุารณใ์นชีวิตที่คาดเดาไดแ้ละคาดเดาไมไ่ด ้การเรียนรูว้ิธีสรา้งรายได ้การใช้
จ่าย การเก็บออม และการลงทุนอย่างชาญฉลาดมีส่วนช่วยใหค้วามเป็นอยู่และความมั่นคงโดยรวมดีขึน้  (Royal Bank of 
Canada, 2023) หากบคุคลมีความรูท้างการเงินและฉลาดในเรือ่งเงิน จะมีความไดเ้ปรยีบในชีวิตอยา่งมาก กลา่วคือ การเรยีนรูว้ิธี
จดัการเงินใหด้ีตัง้แตย่งัเยาวว์ยัจะท าใหม้ีความมั่นคงมากขึน้เมื่อเป็นผูใ้หญ่ ความรูท้างการเงินจึงเป็นสิง่ส  าคญัอย่างยิ่ง ประโยชน์
หลกัประการหนึ่งของความรูท้างการเงินคือการพฒันาทกัษะการจดัการเงิน ส าหรบันกัศึกษาที่มีความรูท้างการเงินจะเรียนรู ้วิธี
สรา้งงบประมาณ ลดหนี ้และออมเงินส าหรบัอนาคต ความเขา้ใจที่ดีขึน้เก่ียวกบัการเงินสว่นบคุคลช่วยใหพ้วกเขาตดัสนิใจเก่ียวกบั
เงินของตนและบรรลคุวามมั่นคงทางการเงิน ความรูท้างการเงินยงัช่วยใหน้กัศึกษาหลีกเลี่ยงขอ้ผิดพลาดทางการเงิน เช่น การใช้
จ่ายเกินตวัและเป็นหนีบ้ตัรเครดิต Remund (2010) ใหม้มุมองเก่ียวกบัความรูท้างการเงินในสองดา้นทัง้การนิยามเชิงทฤษฎีและ
ค านิยามปฏิบตัิการ กล่าวคือการนิยามเชิงทฤษฎีระบวุ่า ความรูท้างการเงินเป็นการรบัรูค้วามสามารถบางอย่างในการจัดการ
การเงินสว่นบคุคล คณุลกัษณะเหลา่นีแ้บง่ออกเป็น 5 ประการ ไดแ้ก่ ความรู ้ทกัษะ ความถนดั ความมั่นใจ และความสามารถใน
การสือ่สาร ในสว่นค านิยามปฏิบตัิการระบวุา่ ความรูท้างการเงินจะเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัประเมินที่สามารถแสดงออกในการจดัการ
การเงินสว่นบคุคล แบง่ออกเป็นสีด่า้น ไดแ้ก่ การจดัท างบประมาณ การออม การกูย้ืม และการลงทนุ สอดคลอ้งกบัขอ้สนบัสนนุวา่ 
ความรูท้างการเงินและความสามารถในการค านวณ มีความสมัพนัธเ์ช่ือมโยงกบัการตดัสนิใจทางการเงินหลายอยา่ง เช่น การออม 
การใชจ้่าย การลงทนุ และการกูย้ืม (Lusardi, 2012) 
  การศึกษาทางการเงินมีบทบาทส าคญัในโลกสมัยใหม่ในปัจจุบนั  โดยท าหนา้ที่เป็นเครื่องมือส าคัญในการบรรลุ
ความส าเร็จในชีวิตและการตดัสินใจอย่างมีขอ้มูลรอบดา้นเก่ียวกับเรื่องทางการเงิน  โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพฒันาทกัษะทาง
การเงินท่ีแข็งแกรง่ถือเป็นสิง่ส  าคญัส าหรบัความยั่งยืนของครอบครวัและสงัคม เมื่อบคุคลมีความรูแ้ละทกัษะทางการเงินที่ดี พวก
เขาสามารถจดัการการเงินไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ น าไปสู่ความมั่นคงและความเป็นอยู่ที่ดีภายในครอบครวั นอกจากนีท้กัษะ
ทางการเงินท่ีแข็งแกรง่ยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตทางเศรษฐกิจและความมั่นคงในระดบัสงัคม ดว้ยการตดัสนิใจอยา่งรอบรูเ้ก่ียวกบัการ
จดัท างบประมาณ การออม และการลงทนุ แต่ละบคุคลสามารถจดัล าดบัความส าคญัของเป้าหมายทางการเงิน หลีกเลี่ยงหนีท้ี่
มากเกินไป และเผชิญกบัความทา้ทายทางการเงิน สิง่นีไ้มเ่พียงแตป่กปอ้งความเป็นอยูท่างการเงินของตนเองเทา่นัน้ แต่ยงัลดการ
พึ่งพาโปรแกรมสวสัดิการสงัคมและสง่เสริมผลผลิตทางเศรษฐกิจอีกดว้ย โดยรวมแลว้การสง่เสริมการศึกษาทางการเงินเป็นสิ่ง
ส  าคญัส าหรบัการสรา้งครอบครวัที่มีความยืดหยุ่นทางการเงินและสงัคมที่ยั่งยืน การขาดความรูท้างการเงินท าใหบ้คุคลสามารถ
ตดัสนิใจทางการเงินท่ีไมเ่หมาะสมโดยไมรู่ต้วั และอาจไมส่ามารถรบัมือกบัการเปลีย่นแปลงทางเศรษฐกิจไดอ้ยา่งทนัทว่งที  
  จากการทบทวนวรรณกรรมพบขอ้สรุปท่ีหลากหลายในการแสดงผลลพัธข์องความสมัพนัธร์ะหวา่งความรูท้างการเงิน
กบัพฤติกรรมการออมของบคุคล Matemane (2016) ไดศ้กึษาเพื่อประเมินความรูท้างการเงินของกลุม่ตวัอยา่งชาวแอฟรกิาใตผิ้วสี
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ที่มีวฒุิการศกึษาระดบัอดุมศึกษาในดา้นพาณิชยกรรมที่ท  างานในพริทอเรียและโจฮนัเนสเบิรก์ ผลการศึกษาระบวุ่าผูท้ี่มีวฒุิการ 
ศกึษาระดบัอดุมศกึษาในดา้นพาณิชยกรรมจะมคีวามรูท้างการเงินมากกวา่ผูท้ี่มีวฒุกิารศกึษาระดบัอดุมศกึษาสาขาอื่นๆ และชาว
แอฟริกาใตผิ้วสีก็ยงัมีความรูท้างการเงินนอ้ยกว่าคนผิวสีชาวอินเดีย และคนผิวขาว อีกทัง้ยงัพบว่าผูท้ี่มีเงินออมจะมีความรูท้าง
การเงินมากกวา่ผูท้ี่ไมม่ีเงินออม สอดคลอ้งกบั Pham and Toan Le (2023) ไดต้รวจสอบการเช่ือมโยงระหว่างการศึกษาทางการ 
เงิน ความรูท้างการเงิน และพฤติกรรมการเงินระยะยาวและระยะสัน้ คนหนุ่มสาวอายุ 18–25 ปี ชาวเวียดนาม ซึ่งพฤติกรรมการ 
เงินจะครอบคลมุถึงการกระท าหรอืการตดัสนิใจใดๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัการจดัการการเงิน รวมถึงการจดัการเงินสด การใชเ้ครดิต และ
นิสยัการออม ผลการศึกษาชีใ้หเ้ห็นความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัในพฤติกรรมทางการเงินระหว่างบุคคลที่ไดร้บัความรูท้า ง
การเงินกบัผูท้ี่ไม่ไดร้บัความรูด้า้นการเงิน การศึกษานีย้งัแสดงใหเ้ห็นว่าความรูท้างการเงินมีผลกระทบเชิงลบต่อพฤติกรรมทาง
การเงินในระยะสัน้ แต่สง่ผลเชิงบวกต่อพฤติกรรมทางการเงินในระยะยาวอีกดว้ย ขอ้คน้พบที่ขดัแยง้กนัในการศึกษาก่อนหนา้นี ้
เก่ียวกบัผล กระทบของการใหค้วามรูด้า้นการเงิน เช่น ในงานศึกษาของ Cole, Sampson and Zia (2011) พยายามศึกษา
ผลกระทบของการฝึกอบรมใหค้วามรูด้า้นการเงินในกลุม่คนที่ยงัเขา้ไม่ถึงบริการทางการเงินชาวอินโดนีเซีย  พบว่าความรูด้า้น
การเงินไมม่ีผลกระทบอยา่งมีนยัส าคญัตอ่พฤตกิรรมการออม เช่นเดียวกบั Bruhn et al. (2016) ที่รายงานวา่ความรูท้างการเงิน ไม่
สง่ผลตอ่การออมของนกัเรยีนระดบัมธัยมศกึษาตอนปลายในประเทศบราซิล  
 2. ทัศนคติทางการเงนิ 
  ผลลพัธท์างการวิจยัในอดีต สนบัสนนุว่า ทศันคติทางการเงินสามารถก าหนดความโนม้เอียงสว่นบคุคลที่มีต่อเรื่อง
การเงิน ซึ่งหมายรวมถึงความสามารถในการวางแผนล่วงหนา้และใหค้วามส าคัญกับการรกัษาบัญชีเงินออม  สอดคลอ้งกับ 
Ameliawati and Setiyani (2018) กลา่ววา่ พฤติกรรมทางการเงินนัน้แสดงออกโดยการวางแผน การบริหาร และการควบคมุการ 
เงินท่ีดี พฤติกรรมทางการเงินท่ีดีสามารถสะทอ้นไดจ้ากทศันคติในการบรหิารการใชเ้งินอยา่งชาญฉลาด ซึง่มีความเก่ียวขอ้งอย่าง
ใกลชิ้ดกบัความสามารถและความรูใ้นแนวคิดทางการเงินหรอืความรูท้างการเงินท่ีบคุคลมีอยู่ พฤติกรรมเก่ียวกบัเงินท่ีแตกตา่งกนั
มาจากการกระท าตามทศันคติของบคุคลนัน้ๆ ทศันคติเชิงบวกทางการเงินจะท าใหบ้คุคลนัน้รูท้กุสิ่งที่เก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจใน
ดา้นการเงินและตอ้งคิดก่อนกระท า หากมีทศันคติเชิงบวกตอ่การเงินมากขึน้ ระดบัความรูท้างการเงินของบคุคลก็จะดีขึน้ และนั่น
จะท าใหพ้ฤติกรรมในการบรหิารเงินดีขึน้ดว้ย ทศันคติทางการเงินสามารถนิยามไดว้า่เป็นความโนม้เอียงสว่นบคุคลตอ่เรื่องการเงิน 
เป็นความสามารถในการวางแผนลว่งหนา้และรกัษาบญัชีออมทรพัยท์ี่มีความส าคญั ดงันัน้เพื่อเพิ่มพนูความรูท้างการเงินในกลุม่
คนรุน่ตอ่ๆ ไป จึงควรมุง่เนน้ไปท่ีการพฒันาทศันคติทางการเงินท่ีดี (Rai, Dua and Yadav, 2019)  
  จากการทบทวนวรรณกรรมพบขอ้สรุปท่ีชดัเจนถึงผลลพัธข์องความสมัพนัธร์ะหวา่งทศันคติทางการเงินต่อพฤติกรรม
ทางการเงิน Sugiyanto et al. (2019) ไดส้  ารวจขอ้มลูในกลุม่ตวัอย่างผูป้ระกอบการธุรกิจรุน่เยาวข์องอินโดนีเซียพบว่าความรู้
ทางการ เงินไมส่ง่ผลกระทบต่อพฤติกรรมทางการเงิน แต่ทศันคติทางการเงินสง่ผลกระทบทางบวกต่อพฤติกรรมทางการเงินของ
ผูป้ระกอบการธุรกิจรุน่เยาวอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ซึง่เป็นไปไดว้า่ผูป้ระกอบการธุรกิจ มีแนวโนม้ใหค้วามส าคญักบัการควบคมุ
การเงินของธุรกิจตนเอง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในดา้นตน้ทนุที่เกิดขึน้ สอดคลอ้งกบัขอ้สรุปของ Bapat (2020) ที่ไดศ้ึกษาพฤติกรรม
การจดัการการเงินในกลุม่ผูใ้หญ่ตอนตน้อายรุะหวา่ง 18–35 ปี โดยยืนยนัวา่ทศันคติทางการเงิน ความรูท้างการเงิน และความเช่ือ
ในอ านาจควบคุมในตนเอง มีอิทธิพลทางบวกต่อพฤติกรรมการจัดการการเงิน และตวับ่งชีท้ัศนคติทางการเงินที่ดีและความ
รบัผิดชอบของแต่ละบคุคลสามารถสังเกตไดจ้ากทศันคติของบุคคลในการจดัระเบียบกระแสเงินสดเขา้และออก หรือการลงทุน
ระยะยาว และสามารถจดัการการเงินใหเ้หมาะสมกบัความตอ้งการของบคุคล (Budiono, 2020) 
 3. พฤติกรรมการออม 
  ตามทฤษฎีการบริโภคที่สมัพนัธ์กับรายไดถ้าวร (Permanent Income Theory of Consumption) ของ Milton 
Friedman เมื่อปี ค.ศ. 1957 ทฤษฎีดงักลา่วระบวุา่พฤติกรรมของผูบ้รโิภคขึน้อยูก่บัความชอบสว่นบคุคลและไมส่ามารถคาดเดาได้ 
พฤติกรรมของผูบ้รโิภคเป็นปัจจยัส าคญัในการก าหนดนโยบายเศรษฐกิจโดยรวม แมว้า่นโยบายเศรษฐกิจจะสามารถเพิ่มรายไดใ้น
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ระบบเศรษฐกิจได ้แตก็่อาจไมส่ง่ผลตอ่เศรษฐกิจแบบทวีคณูจากการใชจ้่ายของผูบ้ริโภคที่เพิ่มขึน้  การใชจ้่ายของผูบ้ริโภคอาจไม่
เพิ่มขึน้จนกวา่คนงานจะมีความหวงัเก่ียวกบัรายไดข้องตนในอนาคต อย่างไรก็ตาม การที่บคุคลจะใชร้ายไดท้ี่เพิ่มขึน้นัน้เป็นเรื่อง
สว่นบคุคล ตวัอย่างเช่น บคุคลที่คาดหวงัว่าจะไดร้บัโบนสัในตอนสิน้ปีใดปีหนึ่งอาจเพิ่มการใชจ้่ายหรืออาจน ารายไดท้ี่เพิ่มขึน้ไป
ออม ดังนัน้สมมติฐานเชิงทฤษฎีเช่ือว่าคนท างานจะออมเงินก็ต่อเมื่อรายไดปั้จจุบันของพวกเขาสูงกว่าระดับรายไดถ้าวรที่
คาดการณไ์ว ้เพื่อปอ้งกนัรายไดท้ี่ลดลงในอนาคต 
  ในขณะที่ทฤษฎีวงจรชีวิตของการออม (Life Cycle Theories of Savings) เป็นทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรท์ี่อธิบาย
พฤติกรรมการใชจ้่ายและการออมของผูค้นตลอดช่วงชีวิต โดยอธิบายบนพืน้ฐานของทรพัยากรที่คนไดร้บัตลอดช่วงชีวิต ซึ่ง
ทรพัยากรเหล่านีไ้ม่ไดร้บัอย่างเท่าเทียมกัน รายไดข้องคน ภาระหนีส้ินและการลงทุนก็แตกต่างกัน และตลอดชีวิตของคนตอ้ง
เก่ียวขอ้งกบัคา่อาหาร คา่น า้คา่ไฟ และคา่ใชจ้่ายต่างๆ มากนอ้ยต่างกนั และอาจตอ้งการมีสิ่งพิเศษเพิ่มเติม ผูบ้ริโภคสว่นใหญ่มี
รายไดเ้พียงเล็กนอ้ยหรือแทบจะไม่มีเลยจนกระทั่งเขา้สู่วยัผูใ้หญ่ตอนตน้ รายไดจ้ากงานแรกของพวกเขาแทบจะไม่พอใชจ้่าย
ทัง้หมด รายไดแ้ละความมั่งคั่งของคนสว่นใหญ่จะเพ่ิมขึน้สงูสดุเมื่อเขา้สูว่ยักลางคนตอนปลาย ซึง่เป็นช่วงที่คนทั่วไปมีรายไดส้งูขึน้ 
ช าระหนีท้ี่สะสมไวใ้นช่วงวยัรุน่ และออมเงินจ านวนมากส าหรบัใชห้ลงัเกษียณ จากนัน้เมื่อเกษียณอายุ พวกเขาจะใชเ้งินออมจน
หมด สอดคลอ้งกบั Hayes (2021) ที่อธิบายว่า คนอายนุอ้ยมีความสามารถในการรบัความเสี่ยงในการลงทนุมากกว่าผูส้งูอายทุี่
ตอ้งการใชเ้งินออมสะสม 
  Haider et al. (2018) กลา่ววา่ ผูค้นจะตดัสินใจออมดว้ยวตัถปุระสงคเ์พื่อใหบ้รรลเุป้าหมายทางการเงิน โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งเพื่อรกัษาสมดลุทางการเงิน เพื่อตอบสนองความตอ้งการยามฉกุเฉิน และเพื่อลดความเสี่ยงเมื่อมีทรพัยากรในอนาคตไม่
เพียงพอ การออมเป็นแนวทางปฏิบตัิที่ดี ไมเ่พียงแตส่  าหรบัครอบครวั ธุรกิจ และผูป้ระกอบการเท่านัน้ แต่ยงัรวมถึงเศรษฐกิจโดย 
รวมดว้ย ควรสรา้งนิสยัการเริ่มออมตัง้แต่วยัเด็ก เพื่อใหก้ลายเป็นเรื่องธรรมดาในวยัผูใ้หญ่ พฤติกรรมการออมจึงเป็นการผสม 
ผสานระหวา่งการรบัรูถ้ึงความตอ้งการในอนาคต การตดัสนิใจในการออม และการด าเนินการในการออม 
 จากที่กลา่วมาน าไปสูส่มมติฐานการวิจยัที่วา่ ความรูด้า้นการเงิน ทศันคติทางการเงินสง่ผลเชิงบวกตอ่พฤติกรรมการออม 
กรอบแนวคิดงานวิจยัดงัภาพท่ี 1 
 

 
 
 
ภาพที ่1 กรอบแนวคดิงานวจิยั 

วิธีด าเนินการวิจัย  
1.  ประเภทของการวิจัย   
 การศกึษาครัง้นีเ้ป็นงานวิจยัเชิงปรมิาณ 
2.  ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง   
 ประชากรเป้าหมาย คือ พนกังานบริษัทเอกชนในกรุงเทพมหานครที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึน้ไป กรณีไม่ทราบจ านวน

ประชากรที่แน่นอน ทราบแต่เพียงว่ามีจ านวนมากพอส าหรบัการส ารวจ การเลือกสุ่มตวัอย่างเป้าหมายใชก้ารสุม่ตวัอย่างแบบ
หลายขัน้ตอน โดยอาศยัการแบ่งกลุม่การปฏิบตัิงานของเขตในกรุงเทพมหานคร ประกอบดว้ย กลุ่มกรุงเทพกลาง กลุ่มกรุงเทพ
เหนือ กลุ่มกรุงเทพใต ้กลุม่กรุงเทพตะวนัออก กลุม่กรุงธนเหนือ และกลุม่กรุงธนใต ้จากนัน้สุ่มโดยฉลากเลือกเขต 6 พืน้ที่ และ
เลอืกสุม่ผูใ้หข้อ้มลูตามสะดวก ผูว้ิจยัค านวณขนาดกลุม่ตวัอยา่งตามวิธีของคอแครน (Cochran, 1977) ที่ระดบัความเช่ือมั่น 95% 
ความคลาดเคลือ่นท่ียอมใหเ้กิดขึน้ได ้5% ไดจ้ านวนกลุม่ตวัอยา่งเทา่กบั 385 คน ผูว้ิจยัจึงส ารองขอ้มลูเพิ่มอีก 15 คน 

 

ตวัแปรตน้ 
ความรูด้า้นการเงิน 
ทศันคติทางการเงิน 

 

ตวัแปรตาม 
พฤติกรรมการออม 
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3.  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
 ผูว้ิจยัไดใ้ชแ้บบสอบถาม ประกอบดว้ย  
 3.1 ตอนที ่1 ขอ้มลูสว่นบคุคล ไดแ้ก่ เพศ สถานภาพ จ านวนคนที่อยู่ในความดแูล รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน ค่าใชจ้่าย

รวมในแตล่ะเดือน สดัสว่นเงินออมโดยเฉลีย่ในแตล่ะเดือน และภาระหนีส้ิน้   
 3.2 ตอนที่ 2 เก่ียวกบัความ รูด้า้นการเงิน จะวดัทกัษะทางดา้นการค านวณ ความรูด้า้นดอกเบีย้ เงินเฟ้อ ตลอดจน

ความรูท้ั่วไปในดา้นการเงินและการเงินสว่นบคุคล อาศยัแบบวดัระดบัทกัษะทางการเงินของ OECD ที่ไดแ้ปลเป็นภาษาไทยจาก
ธนาคารแห่งประเทศไทย จ านวน 10 ขอ้ แบบ สอบถามเป็นลกัษณะเลือกตอบตรวจสอบรายการ ขอ้ละ 1 คะแนน การแปลผล
คะแนนความรูด้า้นการเงินมี 3 ระดบั คือ นอ้ยกว่าหรือเท่ากบั 2 คะแนน หมายถึง มีความรูอ้ยู่ในระดบัต ่า 3–4 คะแนน หมายถึง    
มีความรูอ้ยูใ่นระดบัปานกลาง และมากกวา่หรอืเทา่ กบั 5 คะแนน หมายถึง มีความรูอ้ยูใ่นระดบัสงู   

 3.3 ตอนที่ 3 เก่ียวกบัทศันคติทางการเงิน มีลกัษณะการประเมินคา่ 5 ระดบั  
 3.4 ตอนที่ 4 พฤติกรรมการออมปรบัปรุงจาก Thung et al. (2012) โดยมีลกัษณะการประเมินค่า 5 ระดบั ในการ

แปลความหมายของระดบัคา่คะแนนเฉลีย่ใชเ้กณฑก์ารประเมินของ ธานินทร ์ศิลป์จารุ (2563) 
    การตรวจสอบคณุภาพของเครือ่งอาศยัการวิเคราะหค์่าสอดคลอ้งระหว่างขอ้ค าถามกบัวตัถปุระสงคพ์บว่ามีค่ามาก 

กว่า 0.50 จากการน าไปทดลองใช้กับประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง  แต่มีคุณลกัษณะใกลเ้คียงกับกลุ่มตัวอย่างของงานวิจัย 
จ านวน 30 คน น าแบบสอบถามที่ไดม้าวิเคราะหห์าความเช่ือถือไดข้องแบบสอบถาม โดยใชว้ิธีหาค่าสมัประสิทธ์ิแอลฟาของ 
ครอน บาคได้ค่าความเช่ือถือได้ของการวัดตัวแปรทัศนคติทางการเงิน และพฤติกรรมการออม เท่ากับ 0.901 และ 0.951 
ตามล าดบั โดยมีคา่ความเช่ือถือไดท้ัง้ฉบบัเทา่กบั 0.943  

4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผูว้ิจยัเก็บรวบรวมโดยใชแ้บบสอบถาม ท าการเก็บขอ้มลูในช่วงเดือนกุมภาพนัธ์ 2567 การใหข้อ้มลูจากอาสาสมคัร

นัน้เป็นไปตามความสมคัรใจ ปราศจากการบงัคบัหรอืใหส้นิจา้งรางวลั หากผูใ้หข้อ้มลูรูส้กึไม่สบายใจ สามารถยตุิการใหข้อ้มลูได้
ตลอดเวลา ขอ้มูลทัง้หมดจะถูกเก็บเป็นความลบัไม่เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล และวิเคราะหร์ายงานผลการวิจัยใน
ภาพรวม 

5.  การวิเคราะหข์้อมูล   
 การวิเคราะหข์อ้มลูประกอบดว้ย  
 5.1 สถิติเชิงพรรณนา เพื่อวิเคราะหข์อ้มูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถามจะใชค้วามถ่ี  รอ้ยละ ในการวิเคราะห์

ทศันคติทางการเงิน ความรูด้า้นการเงิน และพฤติกรรมการออม ใชค้า่เฉลีย่ คา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
 5.2 สถิติเชิงอนุมาน เพื่อตรวจศึกษาอิทธิพลความรูด้า้นการเงิน และทศันคติทางการเงินต่อพฤติกรรมการออม 

อาศยัการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู ผา่นโปรแกรม jamovi Version 2.3 (The jamovi project, 2022)   

ผลการวิจัย 
ผูว้ิจัยไดร้บัแบบสอบถามกลบัคืน จ านวน 400 ชุด ในเบือ้งตน้ไดน้ ามาวิเคราะหข์อ้มูลส่วนบุคคล พบว่า ผูใ้หข้อ้มูล            

ส่วนใหญ่รอ้ยละ 67.5  เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 18–30 ปี และมีสถานภาพโสด จ านวนคนที่อยู่ในความดูแลอยู่ระหว่าง                
1–2 คน คิดเป็นรอ้ยละ 41.8 ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือนอยู่ในช่วง 10,001–20,000 บาทต่อเดือน  คิดเป็นรอ้ยละ 34.8 
รองลงมารอ้ยละ 29.8  มีรายไดอ้ยูใ่นช่วง 20,001–30,000 บาทตอ่เดือน  ระดบัคา่ใชจ้่ายรวมในแตล่ะเดือนสว่นใหญ่รอ้ยละ 42.8 
มีค่าใชจ้่ายอยู่ที่ 10,001–20,000 บาทต่อเดือน รองลงมารอ้ยละ 26.0  มีค่าใชจ้่ายรวมไม่เกิน 10,000 บาทต่อเดือน ในดา้น
สดัสว่นเงินออมโดยเฉลี่ยในแต่ละเดือน สว่นใหญ่รอ้ยละ 47.0 จะออมเงินอยู่ที่ 1–10% ของรายไดใ้นแต่ละเดือน และพบว่าผูใ้ห้
ขอ้มลูกวา่รอ้ยละ 77.5  มีภาระหนีส้ิน้ โดยสว่นใหญ่เป็นหนีใ้นระบบ คิดเป็นรอ้ยละ 52.3  
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1.  ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคข์้อที่ 1 เพื่อศึกษาระดับความรู้ด้านการเงิน ทัศนคติทางการเงิน และ
พฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัทเอกชนในกรุงเทพมหานคร  
 
ตารางที่ 1 แสดงคา่คะแนนเฉลีย่ คา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน คา่สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธข์องความรู ้ทศันคติและพฤติกรรมการออม  

ตวัแปรที่ศกึษา 
ความรูด้า้น
การเงิน 

ทศันคต ิ
ทางการเงิน 

พฤติกรรม
การออม 

คา่คะแนน
เฉลีย่ 

คา่สว่นเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปล
ความหมาย 

1. ความรูด้า้นการเงิน -   5.73 1.83 ระดบัสงู 
2. ทศันคติทางการเงิน 0.124* -  3.90 1.03 ระดบัมาก 
3. พฤติกรรมการออม 0.179** 0.636** - 3.93 0.84 ระดบัมาก 

*p < .05, ** p< .01 

จากตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหปั์จจยัดา้นความรูด้า้นการเงิน ทศันคติทางการเงิน และพฤติกรรมการออมของพนกังาน
บรษัิทเอกชนในกรุงเทพมหานคร พบว่า สว่นใหญ่มีคะแนนความรูด้า้นการเงิน มากกว่าหรือเท่ากบั 5 คะแนน หมายถึง มีความรู้
ดา้นการเงินอยู่ในระดบัสงู โดยมีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 5.73 (S.D.= 1.83) ผลการวิเคราะหด์า้นทศันคติทางการเงินอยู่ในระดบัมาก 
โดยมีคา่คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 3.90 (S.D.= 1.03) ในดา้นพฤติกรรมการออม พบวา่ ผูใ้หข้อ้มลูมีพฤติกรรมการออมอยู่ในระดบัมาก 
โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 (S.D.= 0.84) เมื่อพิจารณาค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์เพียรส์นัระหว่างตวัแปร พบว่าเป็น
ความสมัพนัธใ์นทิศทางเดียวกนั กลา่วคือ ความรูด้า้นการเงินมีความสมัพนัธเ์ชิงบวกอยา่งมีนยัส าคญักบัทศันคติทางการเงิน (r = 
0.124, p< .05) ความรูด้า้นการเงินมีความสมัพนัธเ์ชิงบวกอย่างมีนยัส าคญักบัพฤติกรรมการออม  (r = 0.179, p< .01) และ
ทศันคติทางการเงิน มีความสมัพนัธเ์ชิงบวกอยา่งมีนยัส าคญักบัพฤติกรรมการออม (r = 0.636, p< .01) 

2.  ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคข์้อที่ 2 เพื่อศึกษาบทบาทของความรู้ด้านการเงนิ ทัศนคตทิางการเงนิ ตอ่
พฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัทเอกชนในกรุงเทพมหานคร  
  ก่อนการทดสอบความสมัพนัธต์ามสมมติฐาน ผูว้ิจยัไดต้รวจสอบขอ้มลูวา่เป็นไปตามขอ้ตกเบือ้งตน้ของการวิเคราะห์
ถดถอยพหคุณูหรือไม่ ผลการตรวจสอบตามเง่ือนไขของการวิเคราะหถ์ดถอยพหุคณู พบว่า ค่าเฉลี่ยของ Residual เท่ากบัศนูย ์
เมื่อพิจารณาจากภาพการกระจายของขอ้มูลบ่งชีว้่าความแปรปรวนของค่าคลาดเคลื่อนมีค่าคงที่  ค่า Durbin–Watson เท่ากับ 
1.902 อยู่ในเกณฑท์ี่ยอมรบัไดแ้สดงว่าค่าความคลาดเคลื่อนเป็นอิสระจากกนั เมื่อพิจารณาค่าสถิติ Tolerance และ Variance 
Inflation Factor (VIF) พบว่า ค่า Tolerance เท่ากบั 0.985 ในขณะที่ค่า VIF เท่ากบั 1.015 จึงท าใหเ้ช่ือไดว้่า ตวัแปรไม่มีปัญหา
เก่ียวกบัภาวะรว่มเสน้ตรงพห ุซึง่ท าใหเ้ช่ือไดว้า่ ขอ้มลูจากการส ารวจครัง้นีส้ามารถน าไปวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณูตอ่ไปได้ 
  ผลการวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณูระหวา่งตวัแปรพยากรณ ์เมื่อน าตวัแปรอิสระทัง้หมดเขา้วิเคราะหถ์ดถอยพหคุณู  

ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณูระหวา่งตวัแปรพยากรณ ์
ปัจจยัที่มีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการออม Estimate SE Beta t Sig. 

คา่คงที ่ 1.658 .154  10.776** .000 
ความรูด้า้นการเงิน .047 .018 .102 2.639** .009 
ทศันคติทางการเงิน .507 .031 .623 16.114** .000 

Adjust R Square = 0.412                  R Square = 0.415              R = 0.644             Durbin–Watson = 1.902                       
F = 140.717       Sig of F = .000        Std. Error of the Estimate = .64248           ** ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี .01 
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จากตารางที่ 2 พบวา่ ผลการวิเคราะห ์Overall Model Test  คา่ F–test มีคา่ sig= .00 แสดงวา่ มีตวัแปรอิสระอยา่งนอ้ย
หนึ่งตวัที่สามารถน ามาใชใ้นการประเมินปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการออม โดยตวัแปรอิสระทัง้สองตวัไดแ้ก่ ทศันคติทาง
การเงิน และความรูด้า้นการเงิน รว่มกนัอธิบายความผนัแปรของพฤติกรรมการออมไดร้อ้ยละ 41.5 สว่นที่เหลือเกิดจากอิทธิพล
ของตวัแปรอื่นๆ คา่ความผิดพลาดมาตรฐานต ่าสดุเทา่กบั 0.642 แสดงวา่ปัจจยัทัง้หมดสามารถลดความผิดพลาดในการประเมิน
ปัจจยัที่มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการออม ไดร้อ้ยละ 64.2 

เมื่อพิจารณาค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยของตวัแปรพยากรณ ์พบว่า ปัจจัยดา้นทศันคติทางการเงิน สามารถพยากรณ์
พฤติกรรมการออมของพนกังานไดส้งูสดุ โดยมีคา่สมัประสทิธ์ิการถดถอยของตวัแปรพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ เท่ากบั 0.507 ค่า
สมัประสทิธ์ิการถดถอยของตวัแปรพยากรณใ์นรูปคะแนนมาตรฐาน เทา่กบั 0.623 สว่นปัจจยัความรูด้า้นการเงิน มีค่าสมัประสิทธ์ิ
การถดถอยของตวัแปรพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ เทา่กบั 0.047  

อภปิรายผล 
1.  การศึกษาระดับความรู้ด้านการเงนิ ทัศนคติทางการเงนิ และพฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัทเอกชน

ในกรุงเทพมหานคร 
 จากผลการศกึษาพบวา่ พนกังานบรษัิทเอกชนในกรุงเทพมหานครท่ีเป็นกลุม่เปา้หมายการวิจยั มีทศันคติทางการเงิน

อยูใ่นระดบัมาก โดยพวกเขามีมมุมองทางความคิดว่าไม่ตอ้งรีบใชเ้งินตอ้งคิดเผ่ือวนัขา้งหนา้ก่อน จึงใหค้วามส าคญักบัวางแผน
ทาง การเงินเพื่ออนาคต และสว่นใหญ่คนกลุม่นีม้ีความรูด้า้นการเงินอยูใ่นระดบัสงู โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเด็นที่เก่ียวขอ้งกบัการ
กระจายความเสี่ยง และอตัราเงินเฟ้อ แต่ในประเด็นการค านวณดอกเบีย้เงินฝากทบตน้ มลูค่าเงินตามเวลา ความเสี่ยงจากการ
ลงทนุ และความรูเ้ก่ียวขอ้งกบัการคุม้ครองเงินฝาก ยงัตอ้งเรง่สง่เสรมิใหเ้กิดความเขา้ใจที่ถกูตอ้งเพิ่มเติมมากขึน้ ในขณะท่ีผลการ 
ศกึษาเก่ียวกบัพฤติกรรมการออม พบวา่อยูใ่นระดบัมาก สะทอ้นใหเ้ห็นไดจ้ากพวกเขามีความพยายามในการวางแผนการใชจ้่าย
มากขึน้ โดยใหค้วามส าคญักบัการเปรยีบเทียบราคาก่อนตดัสนิใจซือ้และจะมองถึงความจ าเป็นก่อนตดัสินใจซือ้สินคา้ ดงันัน้เป็น 
ไปไดว้า่ภายใตช้่วงเวลาที่เก็บขอ้มลูเดือนกุมภาพนัธ์ 2567 แมว้่าจะมีการฟ้ืนตวัของรายไดจ้ากภาคการท่องเที่ยวหลงัการระบาด
ของโรคของโควิด 19  แต่ผูค้นยงัคงมีความกังวลใจต่อปัจจยัภายในประเทศ ซึ่งสภาพเศรษฐกิจของไทยสะทอ้นจากดชันีราคา
ผูบ้รโิภคในหมวดอื่นๆ ที่ไมใ่ช่อาหารและเครือ่งดื่มในช่วงก่อนเดือนกุมภาพนัธ์ ทัง้กลุม่น า้มนัเบนซิน แก๊สโซฮอล ์ค่าไฟฟ้า ค่าโดย 
สารปรบัตวัสงูขึน้ (ส  านกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้, 2567) ผูค้นจึงใหค้วามส าคญักบัการลดรายจ่ายเพื่อเพิ่มระดบัการ
ออมเป็นการสรา้งความมั่นคงในการด าเนินชีวิต แต่เมื่อพิจารณาถึงสดัสว่นเงินออม ธนาคารแห่งประเทศไทย (2566) ไดเ้สนอว่า
สดัส่วนที่เหมาะสมของการออมในแต่ละเดือน ควรออมเงินประมาณ 1 ใน 4 ของรายได ้แต่จากผลการศึกษาไม่เป็นไปตาม
แนวทางดงักลา่ว โดยพบวา่พนกังานสว่นใหญ่จะมีอตัราการออมโดยเฉลีย่ในแตล่ะเดือนอยูท่ี่ 1–10% ของรายได ้และกวา่ครึง่ยงัมี
ภาระหนีใ้นระบบ ดงันัน้จึงเป็นไปไดว้า่ แมว้า่คนวยัท างานกลุม่นีจ้ะมีทศันคติและความรูด้า้นการเงินในระดบัสงู แต่อตัราการออม 
อาจมีปัจจยัภายนอกอื่นๆ มาเก่ียวขอ้งเช่น ภาระหนีส้ิน้ รายจ่าย สภาพทางเศรษฐกิจ เป็นตน้ สอดคลอ้งกบั Haider et al. (2018) 
ที่สรุปวา่ ความเต็มใจที่จะประหยดัหรอืบรโิภคของบางคนจะขึน้อยูก่บัความคาดหวงัและทศันคติทางการเงิน ความเต็มใจการออม
จะถูกก าหนดโดยสภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกิจและการรบัรูข้องบคุคล ความคาดหวงัของผูบ้ริโภคและความรูส้ึกของผูบ้ริโภคมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจประหยดั ผูค้นออมเงินดว้ยเหตผุลหลายประการ แต่ภาวะเศรษฐกิจจะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจออมเงิน
ตามสญัญา 

2.  การศึกษาบทบาทของความรู้ด้านการเงิน ทัศนคติทางการเงิน ต่อพฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัท 
เอกชนในกรุงเทพมหานคร 

 ผลการศกึษาครัง้นีย้ืนยนัขอ้สรุปท่ีวา่ ปัจจยัความรูด้า้นการเงินและทศันคติทางการเงิน มีบทบาทอยา่งมีนยัส าคญัตอ่
พฤติกรรมการออม ซึง่สะทอ้นใหเ้ห็นวา่ หากบคุคลวยัท างานมีทศันคติทางการเงินในเชิงบวกมกัมองว่าการออมเป็นสิ่งส  าคญัและ
มีทศันคติที่มุง่เนน้ไปท่ีความมั่นคงทางการเงินในระยะยาว พวกเขาเห็นวา่การออมเป็นเป้าหมายที่ส  าคญั มากกว่าการใชจ้่ายเพื่อ
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สิง่ที่ตอ้งการในทนัที ในขณะเดียวกนับคุคลที่มีทศันคติทางการเงินในเชิงบวกมกัจะมีความรูท้างการเงินในระดบัท่ีสงูกวา่ บคุคลที่มี
ทกัษะทางการเงินสงูจะเขา้ใจแนวคิดทางการเงินพืน้ฐาน เช่น การวิเคราะหผ์ลตอบแทน ผลกระทบความเสี่ยงภาวะผนัผวนทาง
เศรษฐกิจ และประโยชนข์องการออมเงินเพื่ออนาคตหากพวกเขาเกษียณอาย ุความเขา้ใจนีช้่วยใหพ้วกเขาตระหนกัถงึความส าคญั
และประโยชนข์องการออม และมีความเป็นไปไดว้า่ ความรูท้างการเงินมกัเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมทางการเงินเชิงบวกอื่นๆ เช่น การ
จดังบประมาณ การติดตามคา่ใชจ้า่ย และการหลกีเลีย่งหนีส้นิท่ีมากเกินไป การปฏิบตัิที่เสรมิกนัเหลา่นีจ้ะช่วยเสรมิสรา้งทศันคติที่
เนน้การออมดว้ยเช่นกัน สอดคลอ้งกับขอ้สรุปของ จิรายุ ชัยจิรวิวัฒน ์(2563) Khanal, Thapa and Nepal (2022) และ 
Mekonnen (2023) ที่พบวา่ทศันคติและความรูท้างการเงินของบคุคลมีผลตอ่การวางแผนการเงิน อีกทัง้ความรูท้างการเงินสง่ผลดี
ตอ่การจดัการการเงินสว่นบคุคลของพนกังาน สง่ผลใหม้ีการออมที่หลากหลายมากขึน้ มีการใชจ้่ายที่เหมาะสม มีการลงทนุที่ดีขึน้ 
และมีการจดัการเงินที่ดี ดงันัน้หาก ผูป้ฏิบตัิงานมีทกัษะความรูท้างการเงิน ทศันคติทางการเงินที่ดีย่อมจะมีแนวคิดดา้นการออม 
การใชเ้งินที่ดี ซึ่งเป็นพืน้ฐานส าคญัส าหรบัผูท้ี่ตอ้งการจะวางแผนทางการเงิน ก็จะช่วยเพิ่มโอกาสในการออมเพื่อการเกษียณได้
อยา่งมีประสทิธิภาพ  

สรุปผลการวิจัย 
จากการเก็บแบบสอบถามกบัพนกังานบริษัทเอกชนในกรุงเทพมหานครที่เป็นกลุม่ตวัอย่างจ านวน 400 คน พบว่าผูใ้ห้

ขอ้มลูสว่นใหญ่ เป็นเพศหญิง มีอาย ุ18–30 ปี มีสถานภาพโสด มีจ านวนคนที่อยูใ่นความดแูลระหว่าง 1–2 คน มีรายไดแ้ละระดบั
ค่าใชจ้่ายรวมในแต่ละเดือนอยู่ในช่วง 10,001–20,000 บาทต่อเดือน ในดา้นสดัส่วนเงินออมโดยเฉลี่ยในแต่ละเดือนจะออมเงิน           
อยูท่ี่ 1–10% ของรายได ้และพนกังานสว่นใหญ่ยงัมีภาระหนีใ้นระบบ ผลการวิเคราะหร์ะดบัความรูด้า้นการเงินพบว่า ในภาพรวม
มีคะแนนเฉลีย่อยูใ่นระดบัสงู ดา้นทศันคติทางการเงิน และพฤติกรรมการออมของพนกังาน พบวา่อยูใ่นระดบัมาก และผลการวิจยั
ยืนยนัขอ้สรุปที่ว่า ปัจจัยความรูด้า้นการเงินและทศันคติทางการเงิน ส่งผลเชิงบวกต่อพฤติกรรมการออมของพนกังานอย่างมี
นยัส าคญั 

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้  
ส าหรบัองคก์รสามารถน าผลการวิจยัไปตอ่ยอดเพื่อใชป้ระโยชนใ์นการพฒันาทศันคติ ความรูด้า้นการเงิน และพฤติกรรม

การออมส าหรบัพนกังาน นอกเหนือไปจากการพิจารณาปรบัปรุงสวสัดิการที่เก่ียวขอ้งกับการเงิน เช่น โปรแกรมช่วยเหลือดา้น
หนีส้ิน ในดา้นการเพิ่มรายไดใ้หแ้ก่พนกังานนัน้ องคก์รจ าเป็นตอ้งพิจารณาอย่างรอบคอบและเหมาะสมภายใตส้ภาพ เศรษฐกิจ
ปัจจบุนั ดงันัน้ผูว้ิจยัขอเสนอแนวทางอื่นๆ ประกอบดว้ย  

1. องคก์รสามารถบูรณาการความรูท้างการเงินในการฝึกอบรม อาจพิจารณาจัดท าหลกัสูตรอบรมดา้นการเงินที่
ครอบคลมุ เนน้หวัขอ้ที่พนกังานมีความรูน้อ้ย เพื่อยกระดบัความรูท้างการเงินโดยรวม  

2. องคก์รสามารถจดักิจกรรมเพื่อสง่เสริมทศันคติทางการเงินเชิงบวกแก่พนกังาน อาจรว่มมือกบัธนาคารหรือสถาบนั
การเงินในการจดัโปรแกรมใหค้วามรู ้การวางแผนการเงิน การออม และการลงทนุที่เป็นประโยชนแ์ก่พนกังาน เช่น การแบง่ปันเรือ่ง 
ราวความส าเรจ็ดา้นการเงินของพนกังาน การจดัแคมเปญท่ีมุง่สรา้งความเขา้ใจเก่ียวกบัการบริหารการเงินสว่นบคุคล การจดัโปร 
แกรมตรวจสขุภาพทางการเงิน เป็นตน้ 

3. องคก์รสามารถสนบัสนนุใหเ้กิดพฤติกรรมการออม โดยการสรา้งบรรยากาศภายในองคก์รเพื่อใหพ้นกังานเห็นคณุค่า
และความส าคญัของการออม เช่น การจดัแคมเปญแขง่ขนัการออม โดยก าหนดเปา้หมายการออมระยะสัน้ และมอบรางวลัส าหรบั
ผูท้ี่บรรลเุปา้หมาย การจดักิจกรรม “30 วนัไมใ่ชจ้่ายสิง่ฟุ่ มเฟือย” เพื่อทา้ทายการออม รวมถึงสนบัสนนุนโยบายกองทนุส ารองเลีย้ง
ชีพ หรอืมีทางเลอืกเพื่อการออมโดยเสนอใหพ้นกังานหกัเงินเดือนบางสว่นเขา้บญัชีออมทรพัยโ์ดยอตัโนมตัิ เป็นตน้ 
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ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป   
มีประเด็นท่ีผูว้ิจยัควรพิจารณาเพิ่มเติมในอนาคต โดยมีขอ้เสนอแนะดงันี ้
1. การเพิ่มกลุม่ตวัอยา่งพนกังานท่ีมาจากหนว่ยงานหลากหลายประเภทมากขึน้ เพื่อขยายขอบเขตการศกึษา 
2. การศกึษาครัง้นีเ้ป็นการศึกษา ณ จุดเวลาใดเวลาหนึ่ง ดงันัน้หากท าการวิจยัแบบติดตามผล (Longitudinal study) 

จะช่วยใหส้ามารถวิเคราะหก์ารเปลีย่นแปลงของความรู ้ทศันคติ และพฤติกรรมทางการเงินเมื่อเวลาผา่นไป  
3. การวิเคราะหต์วัแปรที่สะทอ้นพฤติกรรมการออมเพิ่มเติม ทัง้ตวัแปรภายในตวับุคคลและตัวแปรสภาพแวดลอ้ม

ภายนอก เช่น  ภมูิหลงัทางการศึกษา ภมูิหลงัของครอบครวั รูปแบบไลฟ์สไตลก์ารใชชี้วิต อตัราเงินเฟ้อ  หรือนโยบายการเงินของ
ประเทศ เป็นตน้ และเพิ่ม การสมัภาษณเ์ชิงลึกหรือการสนทนากลุม่ จะช่วยท าใหเ้ขา้ใจเหตุผลเบือ้งหลงัพฤติกรรมทางการเงิน   
มากขึน้ 
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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อทดสอบปัจจัยจูงใจในการท างานที่ส่งผลต่อการตีพิมพ์
เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยัราชภัฏเชียงใหม่ ซึ่งไดด้  าเนินการเก็บรวบรวม ขอ้มูล 
เชิงปรมิาณดว้ยแบบสอบถามกบัอาจารยท์ัง้หมดจ านวน 70 คน วิเคราะหข์อ้มลูดว้ยสถิติเชิงพรรณนา เพื่อหาค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย  
และสถิติเชิงอนุมานดว้ยการวิเคราะหก์ารถดถอยเชิงพหุคูณ ผลการวิจัย พบว่า อาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยั 
ราชภฏัเชียงใหม ่สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง อายอุยูร่ะหวา่ง 41-45 ปี ส  าเรจ็การศกึษาระดบัปริญญาโทภายในประเทศไทย สว่นใหญ่
ยงัไมม่ีต  าแหนง่ทางวิชาการ มีประสบการณใ์นการท างาน/การสอน 11-20 ปี มีประสบการณใ์นการท างานวิจยั 1–5 ปี เคยตีพิมพ์
บทความวิจัยในวารสารระดบัชาติและระดบันานาชาติ 1 บทความ และผลการทดสอบปัจจัยแรงจูงใจในการท างานที่สง่ผลต่อ 
การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั พบว่า ปัจจยัดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานเท่านัน้ที่สง่ผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความ
วิจยัของอาจารยค์ณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม ่ 

ค าส าคัญ: ปัจจยัจงูใจ  บทความวิจยั  การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั 

Abstract 
 This quantitative research aimed to investigate the motivational factors influencing the publication of research 
articles by faculty members of the Faculty of Management Sciences, Chiang Mai Rajabhat University. Data was 
collected through questionnaires distributed to a total of 70 faculty members. Analyzed using descriptive statistics to 
calculate percentages and means, while inferential statistics, were applied through multiple linear regression analysis. 
The research findings revealed that the majority of the faculty members were female, aged between 41- 45 years, 
graduated with a master's degree in Thailand. Most of them had 11-20 years of teaching experience, 1-5 years of 
research experience, and had published, on average, one research article in both national and international journals, 
but did not yet hold any academic positions. The analysis of motivational factors influencing research article publication 
indicated that only the factor of career advancement significantly affected the publication of research articles by faculty 
members of the Faculty of Management Sciences, Chiang Mai Rajabhat University. 

Keywords: motivational factors, research articles, research article publication 
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ความเป็นมาของปัญหา 
การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจัย มีวตัถปุระสงคเ์พื่อเผยแพร่ผลงานวิชาการเป็นการแสดงใหเ้ห็นว่าผูว้ิจัยไดส้รา้งสรรค์

ผลงานวิจยัที่ผา่นกระบวนการพฒันา การคิดวิเคราะหแ์ละสงัเคราะห ์ตลอดจนการมีจรรยาบรรณนกัวิจยั รวมถึงการบรหิารจดัการ
ความรูต้ามรูปแบบการน าเสนอผลงานของแต่ละแห่งที่ก าหนดขึน้มา จึงเป็นการเพิ่มคณุค่าใหแ้ก่ งานวิจยั คือ การน าไปสูก่ารใช้
ประโยชนไ์ดอ้ย่างกวา้งขวางและเป็นที่ยอมรบัในวงวิชาการ เพราะผ่านกระบวนการพิจารณากลั่นกรองตามเกณฑม์าตรฐาน  
การเผยแพร่ ผูเ้ขียนบทความวิจัยจึงตอ้งศึกษารายละเอียดต่างๆ ที่เก่ียวกับการรบัรองคุณภาพของบทความวิจัยก่อนเผยแพร่ 
 เพื่อใหเ้กิดประโยชนก์วา้งขวาง ตามเปา้หมายของการเขียนบทความวิจยัเพื่อเผยแพรผ่ลงาน (พรชนก ทองลาด, 2561) โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งผลงานทางวิชาการเป็นข้อมูลที่ส  าคัญในการแสดงให้เห็นว่าอาจารย์ประจ าได้สร้างสรรค์ขึน้เพื่อแสดงให้เห็นถึง
ความกา้วหนา้ทางวิชาการและการพฒันาองคค์วามรูอ้ย่างต่อเนื่อง เป็นผลงานที่มีคุณค่า สมควรสง่เสริมใหม้ีการเผยแพรแ่ละ
น าไปใชป้ระโยชนท์ัง้เชิงวิชาการและการแข่งขนัของประเทศ ผลงานทางวิชาการที่อยู่ในรูปของบทความวิจัยหรือบทความทาง
วิชาการที่ตีพิมพ์ในวารสารวิชาการที่ปรากฏในฐานขอ้มูลที่เป็นที่ยอมรบัในระดับชาติและระดับนานาชาติ หรือตามประกาศ 
ก.พ.อ. วา่ดว้ย หลกัเกณฑก์ารพิจารณาวารสารทางวิชาการส าหรบัการเผยแพรผ่ลงานทางวิชาการ พ.ศ. 2562 นัน้สามารถน ามา
ยื่นในการพิจารณาตามเกณฑก์ารขอต าแหนง่ทางวิชาการได ้(ประกาศ ก.พ.อ., 2562) 

ส าหรบัมหาวิทยาลยัราชภัฏเชียงใหม่เป็นสถาบนัการศึกษาในสงักัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร ์วิจัยและ
นวัตกรรม ตระหนักถึงความส าคัญของการบริหารงานโดยใช้แผนยุทธศาสตรภ์ายใต้แผนพัฒนาท้องถ่ินระยะ 20 ปีและ 
แผนยทุธศาสตรม์หาวิทยาลยัระยะ 6 ปี (พ.ศ. 2565-2570) เพื่อสนบัสนนุการพฒันาทอ้งถ่ินผ่านแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคม
แห่งชาติ และการเปลี่ยนแปลงทางการศึกษาของประเทศ มีการก าหนดเป้าหมายที่ชัดเจนเพื่อยกระดบัคุณภาพการศึกษาและ 
การจัดการศึกษาที่มีประสิทธิภาพ ส่งเสริมงานวิจัย นวัตกรรมและการพัฒนาความรู้เพื่อสนับสนุนการพัฒนาท้องถ่ิน 
(มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่, 2565) รวมถึงการมุ่งพฒันาศกัยภาพบุคลากรของมหาวิทยาลยั เช่น การฝึกอบรม สมัมนา  
การพัฒนาตนเองทัง้ด้านการศึกษาต่อในระดับปริญญาเอก การจัดท าผลงานวิชาการเพื่อยื่นขอต าแหน่งทางวิชาการ และ  
การก าหนดต าแหนง่ที่สงูขึน้ เป็นตน้ (มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่, 2567) เมื่อพิจารณาผลงานการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั
ของอาจารยค์ณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ยอ้นหลงั 3 ปี ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2564 - 2566 พบว่า จ านวนผลงาน
การตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารย์ ปี พ.ศ. 2564  มีจ านวน 39 เรื่อง ปี พ.ศ. 2565  มีจ านวน 57 เรื่อง และ 
ปี พ.ศ. 2566 มีจ านวน 33 เรื่อง ซึ่งไม่เป็นไปตามเป้าหมายที่ไดต้ัง้ไว ้และยงัส่งผลกระทบต่อจ านวนต าแหน่งทางวิชาการของ
อาจารยอ์ีกดว้ย (คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม,่ 2566) 

มีนกัวิชาการต่างๆ ที่มุ่งใหค้วามสนใจในการศึกษาถึงการเพิ่มประสิทธิภาพการท างานของบคุลากร โดยพบว่า ปัจจัย
แรงจงูใจเป็นปัจจยัส าคญัที่ใชใ้นการอธิบายเรือ่งการปฏิบตัิงานของบคุลากรไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ (Depue and Collins, 1999)  
โดย ตัง้อยู่บนพืน้ฐานทฤษฎีแรงจูงใจในการท างานของ (Herzberg, Mausner and Snyderman, 1959) ที่ไดอ้ธิบายว่า ปัจจยั
แรงจงูใจในการท างาน เป็นสิง่ที่ผลกัดนัใหบ้คุลากรมีความเต็มใจในการปฏิบตัิงานอย่างเต็มความสามารถเพื่อใหบ้รรลเุป้าหมาย
ขององคก์ร หรือกล่าวไดว้่า แรงจูงใจในการท างานเป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการกระท าของบุคคลเพื่อใหอ้งคก์รบรรลุเป้าหมาย 
 โดยปัจจยัแรงจงูใจในการท างาน ประกอบดว้ย ดา้นความส าเร็จในงานที่ท  า ดา้นการไดร้บัการยอมรบันบัถือ ดา้นลกัษณะงานที่
ปฏิบตัิ ดา้นความรบัผิดชอบ และดา้นความกา้วหนา้ มีนกัวิชาการไดน้ าทฤษฎีแรงจูงใจในการท างานมาใชใ้นการศึกษาถึงปัจจยั  
ที่ส่งผลต่อประสิทธิภาพการผลิตผลงานวิชาการที่ไดร้บัการตีพิมพข์องอาจารย ์ โดยมุ่งใหก้ารศึกษา 2 ประเด็นของแรงจูงใจ 
ในการท างาน ไดแ้ก่ ดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน แต่ก็ยงัมีบทสรุปของการศึกษา 
เชิงประจกัษ์ที่ไม่ชดัเจน โดยนรา หตัถสิน และวิริญญา ชูราษี (2560); พรนิภา วิจารณจิ์ต (2565) พบว่า แรงจูงใจในการท างาน
ดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานส่งผลต่อความส าเร็จในการท าผลงานวิชาการของ
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คณาจารย ์ในขณะที่ เนตรนภสั จันทรพ์่วง และ ดุสิต อธินุวฒัน ์(2559) และ ธันยา พรหมบุรมย ์และ ผุสดี ใจชุ่มใจ (2564) ที่
พบวา่ ปัจจยัจงูใจดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ ไม่สง่ผลตอ่การผลติผลงานการวิจยัของอาจารย ์

ดว้ยเหตผุลดงักลา่วขา้งตน้ผูว้ิจยัจึงสนใจที่จะศกึษาปัจจยัจงูใจในการท างานท่ีสง่ผลตอ่การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั
ของอาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยัราชภัฏเชียงใหม่ โดยจะศึกษาปัจจัยแรงจูงใจในการท างานดา้นการไดร้ับ 
ความยอมรบันับถือ และด้านความก้าวหน้าในการปฏิบัติงาน ซึ่งจะด าเนินการสอบถามกับอาจารย์คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ ที่ยงัคงปฏิบตัิหนา้ที่ในภาคเรยีนที่ 2 ปีการศกึษา 2566 จ านวนทัง้สิน้ 70 คน ทัง้นี ้เพื่อเป็นแนวทาง
ในการสง่เสรมิและพฒันาศกัยภาพอาจารยด์า้นงานวิจยั และมีเปา้หมายหลกัเพื่อน าผลงานวิจยัไปใชพ้ฒันางานตามนโยบายของ
องคก์ร และสรา้งแนวทางในการสง่เสริมและพฒันาศกัยภาพอาจารยใ์หม้ีผลงานการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัจ านวนที่มาก
ยิ่งขึน้ ตลอดจนเป็นการกระตุน้อาจารยใ์หเ้กิดปัจจยัจงูใจในการผลติผลงานวชิาการ และสามารถน าผลงานจากการตีพิมพเ์ผยแพร่
บทความวิจัยน าไปใชป้ระกอบการพิจารณาต าแหน่งทางวิชาการตามหลกัเกณฑก์ารพิจารณาแต่งตัง้บุคคลใหด้ ารงต าแหน่งที่
สงูขึน้ของอาจารยใ์นระดบัตอ่ไป (ประกาศ ก.พ.อ., 2565) 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
เพื่อทดสอบปัจจัยจูงใจในการท างานที่ส่งผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพร่บทความวิจัยของอาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 

 สมมตฐิานโครงการวิจัย  
 สมมติฐาน (H1): อิทธิพลของปัจจัยจูงใจในการท างานส่งผลต่อการตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารย์ 

คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 

 กรอบแนวคดิ 

 

 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวคดิ 

การทบทวนวรรณกรรม 
1. แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจ  
 จากการทบทวนวรรณกรรม สามารถสรุปไดว้่า ทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกับแรงจูงใจในการท างานเกิดจากความตอ้งการ

ทางจิตใจของคนเราและความตอ้งการทางสงัคมเป็นเรื่องนามธรรมเป็นเรื่องของจิตใจ ไม่มีตัวตนใหจ้ับตอ้งได ้ความมั่นคง
ปลอดภยัทัง้ชีวิตและทรพัยส์นิในอาชีพ หนา้ที่การงานความตอ้งการเกียรติยศช่ือเสียง การยอมรบันบัถือจากคนอื่นหรือกลุม่คนที่
เราเขา้ไปเก่ียวขอ้งหรอืมีความสมัพนัธด์ว้ย รวมความกวา้งออกไปอีกจนถึงการยอมรบันบัถือยกย่องใหเ้กียรติยศช่ือเสียงมากขึน้
จากสาธารณชน จนกระทั่งประสบความส าเร็จและสมหวงัในชีวิต ความตอ้งการทางจิตใจเป็นนามธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดด้งักลา่ว
มาแลว้นัน้ แตเ่ป็นสิง่ที่มนษุยม์ีความตอ้งการทางจิตใจตอ่ไปแบบไมม่ีที่สิน้สดุ      

 (Herzberg et al., 1959) ไดศ้กึษาทฤษฎีสองปัจจยั (Two factor theory) ที่จะกระตุน้ใหค้นขยนัท างานมากขึน้เป็น
สองพวก คือ ปัจจัยบ ารุงรกัษา ไดแ้ก่ นโยบายและการบริหารงานขององคก์ร และสภาพการท างาน  และปัจจัยจูงใจ ไดแ้ก่  
เรือ่งการไดร้บัความส าเรจ็ในงานท่ีท า การไดร้บัการยกยอ่ง การเป็นท่ียอมรบัจากคนอื่น และการมีโอกาสกา้วหนา้ในงาน เป็นตน้ 
ทัง้นี ้ปัจจยับ ารุงรกัษา เป็นปัจจยัที่ท  าใหเ้กิดความพอใจในงานหรอืเป็นปัจจยัที่เก่ียวขอ้งสมัพนัธก์บัความรูส้กึทางลบกบังานที่ท  า 

การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวจิยัของอาจารย ์
คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ 
 

ปัจจยัจงูใจในการท างาน 
1. ดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ (Recognition) 
2. ดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน (Advancement) 
 

 

H1 



วารสารวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย        ปีที่ 20  ฉบับที่ 71  มกราคม - มีนาคม 2568 

https://so05.tci-thaijo.org/index.php/researchjournal-lru/ 60 

และเก่ียวขอ้งกับสภาพแวดลอ้มที่เขาท างาน ซึ่งประกอบดว้ยปัจจัย 6 ดา้น ดงันี ้ 1) นโยบายและการบริหารงานขององคก์ร 
(Company policy and administration)  2) การปกครองบงัคบับญัชา (Supervision)  3) เงินเดือน (Salary)  4) ความสมัพนัธ์
กบัผูร้ว่มงาน (Interpersonal relation on the job)  5)  สภาพการท างาน (Working conditions)  และ 6) ความมั่นคงของงาน 
(Security) 

 สว่นปัจจยัจงูใจที่ท าใหเ้กิดความพงึพอใจในงานท่ีท า ปัจจยัเหลา่นีจ้ะเก่ียวขอ้งกบัความรูส้กึในทางบวกกบังานที่ท  า 
และเก่ียวขอ้งกับเนือ้หาของงานที่ปฏิบัติ และบุคคลจะไดร้บัการจูงใจใหเ้พิ่มประสิทธิภาพในการท างานไดด้ว้ยปัจจัยเหล่านี ้  
เรยีกวา่ ปัจจยัจงูใจ ซึง่ประกอบดว้ยปัจจยั 6 ดา้นดงันี ้ 1) ความส าเร็จในงานท่ีท า (Achievement)  2) การไดร้บัการยอมรบันบัถือ 
(Recognition)  3) ลกัษณะของงานที่ท  า (Working it Self)  4) ความรบัผิดชอบ (Responsibility)  5) ความกา้วหนา้ (Progress) และ 
6) การเจรญิเติบโต (Growth) 

 ซึง่ปัจจยัจงูใจขา้งตน้นีจ้ะช่วยกระตุน้หรอืจงูใจใหผู้ป้ฏิบตัิงานเกิดความพอใจในงานและท างานเต็มที่ มีประสทิธิภาพ
มากขึน้ ซึ่งการใชปั้จจยัจูงใจนีอ้าจท าไดโ้ดยการมอบหมายงานใหพ้นกังานท างานเต็มที่ เปิดโอกาสใหผู้ร้ว่มงานทกุคนมีโอกาส
ท างาน เพื่อไต่เตา้ไปสู่ความส าเร็จและก้าวหนา้ในการปฏิบัติงานเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะงานที่มีลกัษณะทา้ทายความสามารถ  
น ามาซึ่งการไดร้บัการยกย่อง มีโอกาสก้าวหนา้ในต าแหน่งหนา้ที่ ซึ่งท าใหเ้กิดแรงจูงใจในการท างานต่อบุคคล ในการแสดง
พฤติกรรมและท างานดว้ยความพงึพอใจมากขึน้ 

2. แนวความคิดทฤษฎีแรงจูงใจในการท างาน  
 จากการทบทวนวรรณกรรม สามารถสรุปไดว้่า ปัจจยัแรงจูงใจในการท างานเป็นกระบวนการที่เกิดขึน้แก่บคุคลใน 

การใชค้วามพยายามผลกัดนัใหเ้กิดการกระท าอย่างต่อเนื่อง มีแนวทางที่แน่นอนเพื่อไปสูเ่ป้าหมายที่ตอ้งการ ปัจจัยจูงใจเป็น
องคป์ระกอบที่เก่ียวกบัเนือ้หาสาระของงานโดยตรง ซึ่งท าใหก้ารท างานมีประสิทธิภาพตามแนวคิดของ Frederick Herzberg  
ศิรวิรรณ เสรรีตัน ์และ คณะ (2539)  มี 5 ประการ คือ  

 1) ความส าเร็จในงานที่ท  า (Work Achievement) หมายถึง การที่บคุคลมีความสามารถในการแกปั้ญหาต่างๆ  
การรูจ้กัปอ้งกนัปัญหาที่เกิดขึน้ ครัน้ผลงานส าเรจ็จึงเกิดความรูส้กึพอใจในผลงานท่ีส าเรจ็นัน้อยา่งยิ่ง 

 2) การไดร้บัการยอมรบันบัถือ (Recognition) หมายถึง การไดร้บัการยอมรบันบัถือจากผูบ้งัคบับญัชา จากเพื่อน
รว่มงาน จากผูม้าขอค าปรกึษาหรือจากบคุคลในหน่วยงาน การยอมรบันบัถือนีอ้าจอยู่ในรูปของการยกย่องชมเชย แสดงความ
ยินดี การใหก้ าลงัใจหรอืการแสดงออกอื่นใดที่เห็นถึงการยอมรบัในความสามารถ 

 3) ลกัษณะงานที่ปฏิบตัิ (The Work It-self) หมายถึง งานที่มีความน่าสนใจ งานที่ตอ้งอาศยัความคิดริเริ่ม
สรา้งสรรค ์ทา้ทายใหต้อ้งลงมือท า หรอืเป็นงานท่ีมีลกัษณะท าตัง้แตต่น้จนจบไดโ้ดยล าพงัผูเ้ดียว 

 4) ความรบัผิดชอบ (Responsibility) หมายถึง ความพึงพอใจที่เกิดขึน้จากการที่ใหร้บัมอบหมายใหร้บัผิดชอบ 
งานใหม่ๆ  และมีอ านาจรบัผิดชอบเต็มที่ ไมม่ีการตรวจหรอืควบคมุอยา่งใกลชิ้ด 

 5) ความกา้วหนา้ (Advancement) หมายถึง ไดร้บัเลื่อนขัน้ เลื่อนต าแหน่งใหส้งูขึน้ของบคุคลในองคก์ร โอกาสได้
ศกึษาเพื่อหาความรูเ้พิ่มเติมหรอืไดร้บัการฝึกอบรม 

มีนกัวิชาการไดน้ าทฤษฎีแรงจูงใจในการท างานมาใชใ้นการศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อประสิทธิภาพการผลิตผลงาน
วิชาการที่ไดร้บัการตีพิมพข์องอาจารย์  โดยมุ่งใหก้ารศึกษา 2 ประเด็นของแรงจูงใจในการท างาน ไดแ้ก่ ดา้นการไดร้บัความ
ยอมรบันบัถือ และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน แต่ก็ยงัมีบทสรุปของการศึกษาเชิงประจกัษ์ที่ไม่ชดัเจน โดยนรา หตัถสิน 
และ วิริญญา ชูราษี (2560); พรนิภา วิจารณจิ์ต (2565) พบว่า แรงจูงใจในการท างานดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ และ 
ดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานสง่ผลตอ่ความส าเรจ็ในการท าผลงานวิชาการของคณาจารย์ ในขณะที่ เนตรนภสั จนัทรพ์่วง 
และดสุติ อธินวุฒัน ์(2559) และ ธนัยา พรหมบรุมย ์และผสุดี ใจชุ่มใจ (2564) ที่พบว่า ปัจจยัจูงใจดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ 
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ไม่ส่งผลต่อการผลิตผลงานการวิจัยของอาจารย ์ดงันัน้ การวิจยัในครัง้นี ้จึงมุ่งที่จะศึกษาแรงจูงใจในการท างานดา้นการไดร้บั
ความยอมรบันบัถือ และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 1.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากประชากรทั้งหมด โดยประชากร คือ อาจารย ์
คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ ที่ยงัคงปฏิบตัิหนา้ที่ในภาคเรยีนที่ 2 ปีการศกึษา 2566 จ านวนทัง้สิน้ 70 คน   

2.  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล เครื่องมือที่ใชใ้นการศึกษาครัง้นีเ้ป็นแบบสอบถาม โดยเป็นค าถามที่ไดม้าจาก  
การทบทวนวรรณกรรมและไดพ้ฒันามาจากแนวคิดและทฤษฎีทีเ่ก่ียวขอ้งมาสรา้งเป็นขอ้ค าถาม ดงันี ้

 สว่นที่ 1 เป็นค าถามเก่ียวกบัขอ้มูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม มีลกัษณะเป็นค าถามแบบตวัเลือก (Check list 
question) 

 สว่นท่ี 2 เป็นค าถามเก่ียวกบัปัจจยัจงูใจในการท างาน ขอ้มลูค าถามเก่ียวกบัปัจจยัดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ 
(Recognition) และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน (Advancement) เป็นขอ้ค าถามแบบมาตรวดัมาตราสว่น (Rating scale) 
5 ระดบัของ (Likert, 1932) 

 สว่นที่ 3 เป็นค าถามเก่ียวกับจ านวนบทความวิจัยที่เคยไดร้บัตีพิมพใ์นวารสารระดบัชาติและระดบันานาชาติของ
อาจารยย์อ้นหลงั 3 ปี ตัง้แตปี่ พ.ศ. 2564 - 2566 โดยใหเ้ป็นค าถามแบบปลายเปิด (Open-ended Form)  

3.  การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ มีการตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) ดว้ยผูเ้ช่ียวชาญที่เก่ียวขอ้งจ านวน 
3 ราย ซึ่งไดค้่าดชันีสอดคลอ้งระหว่างขอ้ค าถามและวตัถปุระสงค ์(Index of Item Objective Congruence: IOC) ที่ค  านวณได ้
สงูกวา่ 0.5 ในทกุขอ้ค าถาม แสดงวา่ ขอ้ค าถามตรงตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยัสามารถน าไปใชไ้ด ้(สิน พนัธุพ์ินิจ, 2551) และ
ไดท้ดสอบความเช่ือมั่น (Reliability) โดยไดน้ าแบบสอบถามออกไปทดสอบ (Try-out) กับกลุ่มประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง 
จ านวน 30 ราย เพื่อตรวจสอบวา่ขอ้ค าถามสามารถสือ่ความหมายตามความตอ้งการและมีความเหมาะสมหรือไม่ ดว้ยวิธีการหา
คา่สมัประสทิธ์ิแอลฟาคอนบาค (Cronbach’ Alpha Coefficient) ไดค้า่ความเช่ือมั่นของแบบสอบถามเทา่กบั เทา่กบั 0.961 

4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินการเก็บขอ้มูลดว้ยแบบสอบถามในช่วงระยะเวลาใดเวลาหนึ่งเพียงครัง้เดียว  
(Cross-sectional study) 

5.  การวิเคราะหข์้อมูล สถิติที่ใชป้ระกอบดว้ย สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ 
ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติอนุมานดว้ยการวิเคราะหก์ารถดถอยเชิงพหุคูณแบบเป็นขัน้ตอน (Enter multiple 
regression analysis)  

ผลการวิจัย 
1.  ผลการวิเคราะหข์้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห ์

ตารางที่ 1 แสดงขอ้มลูทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่ 
ขอ้มลูสว่นบคุคล สว่นใหญ่ พบวา่   จ านวน (คน) รอ้ยละ 

1. เพศ หญิง 49 70.00 
2. อาย ุ 41 – 45 ปี 20 28.57 
3. ระดบัการศกึษา ระดบัปรญิญาโท 44 62.86 
4. สถาบนัท่ีส าเรจ็การศกึษาสงูสดุ มหาวิทยาลยัในประเทศไทย 62 88.57 
5. ต าแหนง่ทางวิชาการ ไมม่ีต  าแหนง่ทางวชิาการ 47 67.14 
6. ประสบการณใ์นการท างาน /การสอน 11 – 20 ปี 33 47.14 
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ตารางที่ 1 (ตอ่) 
ขอ้มลูสว่นบคุคล สว่นใหญ่ พบวา่   จ านวน (คน) รอ้ยละ 

7. ประสบการณใ์นการท างานวิจยั   1 – 5 ปี 33 47.14 
8. บทความที่เคยตีพิมพใ์นวารสารระดบัชาติ 1 บทความ 26 48.15 
9. บทความที่เคยตีพิมพใ์นวารสารระดบันานาชาติ 1 บทความ 15 75.00 

  จากตารางที่ 1 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 49 คน คิดเป็นรอ้ยละ 70 มีอายุอยู่ระหว่าง 
41-45 ปี จ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ยละ 28.57 ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดบัปริญญาโท จ านวน 44 คน คิดเป็นรอ้ยละ 62.86 
ส าเร็จการศึกษาสูงสดุจากสถาบนัการศึกษาในประเทศไทย จ านวน 62 คน คิดเป็นรอ้ยละ 88.57 ส่วนใหญ่ไม่มีต  าแหน่งทาง
วิชาการ จ านวน 47 คน คิดเป็นรอ้ยละ 67.14 มีประสบการณใ์นการท างาน/การสอน 11-20 ปี จ านวน 33 คน คิดเป็นรอ้ยละ 
47.14 มีประสบการณใ์นการท างานวิจยั 1–5 ปี จ านวน 33 คน คิดเป็นรอ้ยละ 47.14 เคยตีพิมพบ์ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติ 
จ านวน 26 คน คิดเป็นรอ้ยละ 48.15 และเคยตีพิมพบ์ทความวิจยัในวารสารระดบันานาชาติ 1 บทความ จ านวน 15 คน คิดเป็น
รอ้ยละ 75.00 

2. ผลการวิเคราะหร์ะดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยจูงใจในการท างาน  

ตารางที่ 2 แสดงค่าเฉลี่ย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัจูงใจในการท างานดา้นการไดร้บัความ
ยอมรบันบัถือ และดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน  

ปัจจยัจงูใจในการท างาน Mean S.D. แปลผล 
1.  ดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ (Recognition)    

1) ทา่นรูส้กึไดร้บัการยกยอ่งจากผูบ้งัคบับญัชา เพื่อนรว่มงาน ผูใ้ตบ้งัคบับญัชาผูท้ี่
เก่ียวขอ้งในองคก์ร เมื่อบทความวิจยัของทา่นไดร้บัการตีพมิพเ์ป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพมิพ์
เผยแพรบ่ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติ และระดบันานาชาติ 

3.87 0.850 เห็นดว้ยมาก 

2) ทา่นรูส้กึไดร้บัการยอมรบัและยกยอ่งจากกลุม่วิชาชีพหรอืหนว่ยงานภายนอกเมื่อ
บทความวจิยัของทา่นไดร้บัการตพีิมพ ์เป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพมิพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั
ในวารสารระดบัชาติ และระดบันานาชาติ 

4.09 0.830 เห็นดว้ยมาก 

3)  ทา่นไดร้บัรางวลัตอบแทน เชน่ เกียรติบตัร โลห่เ์กียรติยศ เมื่อบทความวจิยัของทา่น
ไดร้บัการตีพิมพ ์เป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติ 
และระดบันานาชาต ิ

3.99 0.843 เห็นดว้ยมาก 

4)  การไดร้บัคา่ตอบแทนในรูปแบบตวัเงินท่ีเหมาะสม เมื่อทา่นสามารถผลติบทความ
วิจยั/ผลงานวิชาการและตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติและนานาชาติ 

4.11 0.713 เห็นดว้ยมาก 

5)  ทา่นไดร้บัผลการประเมินภาระงานท่ีเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัจ านวนบทความ
วิจยัของทา่นท่ีไดร้บัการตีพมิพ ์เป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพมิพเ์ผยแพรบ่ทความวจิยัใน
วารสารระดบัชาติ และระดบันานาชาติ 

4.30 0.667 เห็นดว้ยมาก 

6)   ทา่นมีบทบาทและมีความส าคญัตอ่องคก์ร เมื่อทา่นไดร้บัการตีพิมพเ์ป็นปัจจยัจงู
ใจใหท้า่นตีพมิพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติ และระดบันานาชาติ 

3.94 0.961 เห็นดว้ยมาก 

คา่เฉลีย่รวม 4.05 0.586 เห็นดว้ยมาก 
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ตารางที่ 2 (ตอ่)  
ปัจจยัจงูใจในการท างาน Mean S.D. แปลผล 

2.  ดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน (Advancement)    
1)  ทา่นมีโอกาสในการเขยีนบทความวจิยัเพื่อตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติและ

นานาชาตติามทีต่อ้งการ เป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวจิยัในทา่นตีพมิพ์
เผยแพรบ่ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติ และระดบันานาชาติ 

4.19 0.767 เห็นดว้ยมาก 

2)  ทา่นมีโอกาสเขา้รว่มฝึกอบรมเก่ียวกบัการเขยีนบทความวิจยัเพื่อตีพิมพเ์ผยแพรใ่น
วารสารระดบัชาติ และนานาชาตอิยา่งตอ่เนื่อง เป็นปัจจยัจงูใจใหท้า่นตีพิมพเ์ผยแพร่
บทความวจิยัในวารสารระดบัชาติและนานาชาติ 

3.97 0.834 เห็นดว้ยมาก 

3)  ทา่นไดร้บัสนบัสนนุจากผูบ้งัคบับญัชาหรอืผูท้ี่เก่ียวขอ้งในองคก์รเพื่อเขียนบทความ
วิจยัตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติและนานาชาติ 

4.04 0.824 เห็นดว้ยมาก 

4)  ทา่นสามารถน าบทความวิจยัของทา่นท่ีไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสาร
ระดบัชาติและนานาชาติไปใชป้ระกอบการพิจารณาต าแหนง่ทางวิชาการได ้

4.51 0.697 เห็นดว้ยมาก
ที่สดุ 

5)  ทา่นมคีวามมั่นคงและความกา้วหนา้ในต าแหนง่หนา้ทีจ่ากบทความวจิยัของทา่นท่ี
ไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติ และนานาชาติ 

4.17 0.761 เห็นดว้ยมาก 

6)   บทความวจิยัของทา่นท่ีไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติและ
นานาชาตมิีผลตอ่การพิจารณาสญัญาจา้งงานจนครบอาย ุ60 ปี 

3.80 1.016 เห็นดว้ยมาก 

คา่เฉลีย่รวม 4.11 0.606 เห็นดว้ยมาก 

  จากตารางที่ 2  ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัจูงใจในการท างานดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือ 
โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก คา่เฉลีย่เทา่กบั 4.05 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทา่กบั 0.586 ในประเด็นยอ่ยที่มีคา่เฉลีย่สงูสดุ คือ 
ประเด็นการไดร้บัผลประเมินภาระงานที่เหมาะสมและสอดคลอ้งกบัจ านวนบทความวิจยัที่ไดร้บัการตีพิมพ ์ค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.30 
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากบั 0.667 และความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัจูงใจในการท างานดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน 
โดยรวมอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.11 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากบั 0.606 ในประเด็นย่อยที่มีความคิดเห็น 
อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากที่สดุ คือ ประเด็นการน าบทความวิจยัที่ไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรใ่นวารสารระดบัชาติและนานาชาติไปใช้
ประกอบการพิจารณาต าแหนง่ทางวิชาการได ้คา่เฉลีย่เทา่กบั 4.51 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทา่กบั 0.697  

 3.  ผลการวิเคราะหปั์จจัยจูงใจในการท างานที่ส่งผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพร่บทความวิจัยของอาจารยค์ณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ ดว้ยเทคนิคการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุุณเป็นแบบน าตวัแปรเขา้ทัง้หมด 
(Enter multiple regression analysis) ตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

ตารางที่ 3 แสดงผลคา่สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธข์องปัจจยัจงูใจในการท างาน  
Correlation Matrix 

 การไดร้บัความยอมรบันบัถือ ความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน 
การไดร้บัความยอมรบันบัถือ (X1) 1.000  
ความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน (X2) 0.114 1.000 
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 จากตารางที่ 3 ค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ระหว่างปัจจัยทัง้ 2 มีค่าเท่ากับ 0.114 ซึ่งนอ้ยกว่า 0.3 โดย ยทุธ ไกรวรรณ 
(2556) กลา่วว่า ค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยัท่ีนอ้ยกว่า 0.30 จะไม่ก่อใหเ้กิดปัญหา Multicollinearity หรือปัญหาที่ 
ตวัแปรอิสระไมค่วรมีความสมัพนัธก์นั ซึง่เป็นเง่ือนไขในการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณุ 

ตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะหอ์ิทธิพลของปัจจยัจูงใจในการท างานที่สง่ผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจัยของอาจารย์
คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม ่โดยการวิเคราะหก์ารถอดถอยเชิงพหคุณูแบบปกติ 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 
(Constant) 2.198 0.185   18.233 0.000** 
การไดร้บัความยอมรบันบัถือ (X1) 0.202 0.208 0.063 0.972 0.335 
ความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน (X2) 1.327 0.101 0.854 13.122 0.000** 
R = 0.849,   Adjusted R2 = 0.712,   F = 26.231,  R2 = 0.720,  Std. Error of the Estimate = 1.003 

** มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .01  

 จากตารางที่ 4 พบว่า สนบัสนนุเป็นบางสว่นของสมมติฐานที่ 1 (H1): อิทธิพลของปัจจยัจูงใจในการท างานที่ส่งผลต่อ 
การตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่  โดยปัจจัยแรงจูงใจ 
ดา้นความก้าวหน้าในการปฏิบัติงานส่งผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพร่บทความวิจัยของอาจารย ์ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ .01 
โดยสามารถพยากรณค์วามส าเรจ็ ไดร้อ้ยละ 72.00 หรอืกลา่วไดว้า่ ยิ่งอาจารยใ์หค้วามส าคญักบัความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน
เพิ่มขึน้ ยิ่งมีแนวโนม้ท าใหจ้ านวนการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัเพิ่มขึน้  

อภปิรายผล 
จากขอ้คน้พบของการวิจยัสามารถอภิปรายผลไดด้งันี ้

 1. ปัจจัยจูงใจในการท างานที่ส่งผลต่อการตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารย์  คือ ด้านความก้าวหน้าใน 
การปฏิบตัิงาน ผลการวิจยัพบวา่ ยิ่งอาจารยใ์หค้วามส าคญักบัความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานเพิ่มขึน้ ยิ่งมีแนวโนม้ท าใหจ้ านวน
การตีพิมพเ์ผยแพร่บทความวิจัยเพิ่มขึน้ ทัง้นีเ้นื่องจากบทความวิจยัที่ไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรส่ามารถน าไปใช้ในการเพื่อยื่นขอ
ต าแหนง่ทางวิชาการตามประกาศของคณะกรรมการขา้ราชการพลเรอืนในสถาบนัอดุมศกึษา (ประกาศ ก.พ.อ., 2565) สอดคลอ้ง
กบัทฤษฎีสองปัจจยั (Two factor theory) ของ Frederick Herzberg (Frederick Herberg’s Two-Factor Theory) (Herzberg et 
al., 1959) ที่อธิบายไวว้่า ปัจจัยความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานหรือต าแหน่งหนา้ที่จะเป็นตวักระตุน้ใหเ้กิดความทุ่มเทในการ
ปฏิบตัิงาน อนัจะสง่ผลตอ่ความส าเรจ็ของตนเองและองคก์รในอนาคต และเป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัผลการศึกษาเชิงประจกัษ์
ของ นรา หตัถสนิ และวิรญิญา ชรูาษี (2560); พรนิภา วิจารณจิ์ต (2565) ทีค่น้พบวา่ ความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานเป็นปัจจยัที่
สง่ผลตอ่ประสทิธิภาพการผลติผลงานวิชาการที่ไดร้บัการตีพิมพข์องอาจารย์ เนื่องจากความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานช่วยสรา้ง
ทศันคติเชิงบวกในงานและส่งผลต่อความผูกพนักับองคก์รท าใหอ้าจารยม์ีความทุ่มเทในงานผลิตผลงานวิชาการของอาจารย์
เพื่อใหบ้รรลคุวามพงึพอใจสว่นบคุคลในท่ีสดุ  

 ยิ่งไปกวา่นัน้ เดชดนยั จุย้ชม และ คณะ (2562) พบว่า ความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานมีความส าคญัต่อการตีพิมพ์
บทความวิจัย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในวารสารระดบันานาชาติ เนื่องจากบทความที่ไดร้บัการตีพิมพด์งักล่าว  สามารถน าไปใชใ้น 
การขอก าหนดต าแหน่งทางวิชาการไดม้ากกว่าการตีพิมพใ์นวารสารระดบัชาติ ถึงแมว้่าการตีพิมพใ์นวารสารระดบันานาชาติ  
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จะเป็นเรื่องค่อนขา้งยากก็ตาม แต่ถา้บทความนัน้ไดผ้่านเกณฑก์ารพิจารณาผลงานและไดร้บัการแต่งตัง้ใหด้  ารงต าแหน่งทาง
วิชาการท่ีสงูขึน้ ก็จะยิ่งสง่ผลใหเ้กิดความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน และไดร้บัเงินประจ าต าแหนง่ซึง่เป็นสิง่ที่ทา้ทายเป็นอยา่งมาก  

2. ปัจจยัจงูใจในการท างานที่ไม่สง่ผลต่อการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัของอาจารย ์คือ ดา้นการไดร้บัความยอมรบั
นบัถือ ผลการวิจยัพบวา่ การไดร้บัความยอมรบันบัถือไมม่ีความส าคญัตอ่แนวโนม้ที่ท  าใหจ้ านวนการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั
ของอาจารยเ์พิ่มขึน้ สอดคลอ้งกบัผลการศกึษาเชิงประจกัษ์ของ เนตรนภสั จนัทรพ์่วง และดสุิต อธินวุฒัน ์(2559) ที่พบว่า ปัจจยั
จูงใจดา้นการไดร้ับความยอมรบันับถือ ไม่ส่งผลต่อการผลิตผลงานการวิจัยของอาจารย์คณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์และเป็นไปในทิศทางเดียวกบัขอ้คน้พบของ ธันยา พรหมบุรมย ์และผสุดี ใจชุ่มใจ (2564) ที่คน้พบว่า 
ปัจจัยจูงใจดา้นการได้รบัความยอมรบันับถือ ไม่ไดเ้ป็นปัจจัยล าดับตน้ที่มีความส าคัญต่อการตีพิมพบ์ทความวิจัย /วิชาการ 
ในวารสารของบคุลากรสายวิชาการกลุม่มนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่   

สรุปผลการวิจัย 
อาจารยค์ณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุอยู่ระหว่าง 41-45 ปี ส  าเร็จ

การศึกษาระดับปริญญาโทในประเทศไทย ยังไม่มีต  าแหน่งทางวิชาการ มีประสบการณ์ในการท างาน/การสอน 11-20 ปี  
มีประสบการณใ์นการท างานวิจยั 1–5 ปี เคยตีพิมพบ์ทความวิจยัในวารสารระดบัชาติและระดบันานาชาติ 1 บทความ และปัจจยั
แรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยของอาจารยค์ณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยัราชภัฏเชียงใหม่ คือ  
ดา้นความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงาน ในขณะท่ีดา้นการไดร้บัความยอมรบันบัถือไมส่ง่ผลตอ่การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั 

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้ 
เนื่องจากการวิจยัในครัง้นีเ้ป็นสว่นหนึ่งของการพฒันางานประจ าสูง่านวิจยั  โดยเป้าหมายสงูสดุของขอ้คน้พบในครัง้นี  ้

คือ สามารถน าขอ้คน้พบไปเสนอแนะกบัผูท้ี่เก่ียวขอ้ง เพื่อใหม้ีจ านวนการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัของอาจารยเ์พิ่มขึน้ 
1. ผูบ้ริหารระดบัมหาวิทยาลยั ควรมีนโยบายที่ชัดเจนถึงประโยชนใ์นเรื่องของความกา้วหนา้ในการปฏิบตัิงานของ

อาจารยห์ากมีผลงานท่ีไดร้บัการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยั และใหก้ารสนบัสนนุสง่เสรมิทัง้ดา้นเงินทนุส าหรบัการตีพิมพเ์ผยแพร่
บทความวิจยัและบทความวิชาการแก่บคุลากร รวมทัง้สนบัสนนุใหอ้าจารยไ์ดม้ีโอกาสพฒันาศกัยภาพดา้นการวิจยัอย่างเต็มที่ ยิ่ง
ไปกว่านัน้ควรมีการสื่อสารนโยบายดงักล่าวใหก้ับอาจารยไ์ดต้ระหนกั เพื่อที่จะมองเห็นถึงประโยชน ์และความกา้วหนา้ในการ
ปฏิบตัิงานของตนเอง ซึง่จะสง่ผลใหจ้ านวนการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัของอาจารยเ์พิ่มขึน้ 

2. ผูบ้ริหารระดับคณะ ควรมุ่งเน้นการสรา้งเครือข่ายความร่วมมือทางวิชาการ นักวิจัย ผู้เช่ียวชาญ นักวิชาการ
ระดับชาติและนานาชาติใหเ้ป็นที่กวา้งขวาง และการสรา้งเครือข่ายทางวารสารในศาสตรส์าขาของอาจารย์ ทัง้นี ้การสรา้ง
เครอืขา่ยความรว่มมือดงักลา่วจะช่วยใหจ้ านวนการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัของอาจารยเ์พิ่มขึน้ 

3. สถานวิจัยระดับคณะ ควรเป็นศูนยใ์ห้ค  าปรึกษาดา้นการวิจัยหรือคลินิกวิจัย การจัดตั้งทีมพี่เลีย้งนักวิจัยหรือ
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการวิจยั และจดัโครงการพฒันาศกัยภาพอาจารยด์า้นการวิจยั โดยเฉพาะเรื่องการเขียนบทความวิจยัและเทคนิค
การตีพิมพบ์ทความวิจยัระดบันานาชาติอยา่งตอ่เนื่อง 

ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป   
1. การวิจยัครัง้นีมุ้ง่ศกึษาเฉพาะปัจจยัจงูใจในการท างานเทา่นัน้ท่ีสง่ผลตอ่การตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัของอาจารย์

คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม ่ดงันัน้ควรมีการศกึษาตวัแปรอื่นเพิ่มเติม เช่น กระบวนการ การจดัการความรู ้
ดา้นเทคนิคการตีพิมพเ์ผยแพรบ่ทความวิจยัในวารสารวิชาการระดบัชาติและนานาชาตขิองอาจารย ์เป็นตน้ เพื่อใหไ้ดผ้ลการวิจยัที่
มีความชดัเจนมากยิ่งขึน้ 
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2. การวิจยัครัง้นีมุ้ง่ทดสอบอาจารยค์ณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงใหม่เท่านัน้ ดงันัน้ควรศึกษาพืน้ที่
อื่นดว้ย เช่น คณะอื่นๆ หรอืมหาวิทยาลยัอื่นๆ  เพื่อน าผลการวิจยัมาเปรียบเทียบและตรวจสอบกบัผลการวิจยัในครัง้นี ้ ว่ามีความ
เหมือนหรอืแตกตา่งกนัหรอืไม ่อยา่งไร 
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บทคัดย่อ 
การวิจยันีม้ีวตัถปุระสงคเ์พื่อ 1) ศึกษาความทา้ทายและโอกาสของการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรม

ทอ่งเที่ยวของประเทศไทย  2) ศกึษาแนวทางการสรา้งเนือ้หาของการการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมท่องเที่ยว
ของประเทศไทย งานวิจยันีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ โดยใชว้ิธีวิทยาการวิเคราะหเ์นือ้หา รว่มกบัเทคนิคการเก็บรวบรวมขอ้มลูดว้ย
การจดัเสวนากลุม่ จากกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูหลกัคดัเลอืกแบบเจาะจงจากหน่วยงานภาครฐัที่มีสว่นเก่ียวขอ้งกบัอตุสาหกรรมท่องเที่ยว 
อินฟลเูอนเซอรด์า้นการท่องเที่ยว และนกัท่องเที่ยวอาสาสมัครชาวไทย จ านวนทัง้หมด 23 คน ผ่านการวิเคราะหแ์ก่นสาระ  
ผลการศึกษาพบว่า 1) อินฟลเูอนเซอรเ์ปรียบเสมือนประตูด่านแรกที่สรา้งอิทธิพลต่อนกัท่องเที่ยวผ่านสื่อสงัคมออนไลนแ์ต่ละ
ประเภท ผา่นการเช่ือมโยงเหตกุารณแ์ละเรื่องราวต่างๆ ของสินคา้และบริการของผูป้ระกอบการ เพื่อน ามาถ่ายทอดใหเ้ป็นที่รูจ้กั
นกัทอ่งเที่ยว และ 2) การสรา้งเนือ้ของอินฟลเูอนเซอรต์อ้งสรา้งขึน้จากขอ้ดีและขอ้เสียของสินคา้และบริการแต่ละประเภทแบบไม่
ปรุงแต่ง เพื่อแสดงออกถึงความจริงใจของผูส้ง่สาร โดยวดัผลจากการค่าการมองเห็น และการปฏิสมัพนัธ ์สามารถแบ่งออกเป็น
ขัน้ตอนตา่งๆ ประกอบดว้ย การคน้หาตวัตน การพฒันาใหม้ีคณุภาพ การสรา้งเนือ้หา และการใชก้ลุม่อินฟลูเอนเซอร ์ 
 

ค าส าคัญ: การตลาดอินฟลเูอนเซอร ์ การตลาดเชิงเนือ้หา  อตุสาหกรรมทอ่งเที่ยว  
 

Abstract 
 The objectives of this research aimed to: 1) study the challenges and opportunities of influencer marketing for 

Thailand’s tourism industry; 2) study guideline for content creation in influencer marketing for Thailand’s tourism industry. 
It is qualitative research using the content analysis methodology. Data was collected through focus group discussions. 
The key respondents are a group of relevant government agencies in the tourism industry, tourism influencer agencies, 
and volunteer Thai tourists, totaling 23 purposive selected participants. Thematic analysis was conducted on the data. 
The study's findings revealed that: 1) influencers act as the primary gatekeepers influencing tourists through various 
online social media platforms by linking events and stories of products and services to make them known to tourists; 
and 2) effective influencer content should be authentic and transparent, presenting both the strengths and 
weaknesses of tourism products and services without manipulation, thereby fostering credibility and trust among 
audiences. The effectiveness of influencer-generated content is assessed based on reach and engagement metrics, 
with the content creation process structured into four key phases: identity establishment, quality development, content 
marketing, and influencer collaboration. 

 

Keywords: influencer marketing, content marketing, tourism industry 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 การเติบโตและฟ้ืนตวัของอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวในช่วงหลงัการแพรร่ะบาดของไวรสัโควิด-19 พบว่า สินคา้และบริการถกู
ขบัเคลื่อนดว้ยเครื่องมือทางเทคโนโลยีหลากหลายรูปแบบที่อ  านวยความสะดวกแก่นกัท่องเที่ยวใหส้ามารถเขา้ถึงขอ้มูลจ านวน
มาก พรอ้มกบัการปรบัตวัของผูป้ระกอบการที่ตอ้งเปลี่ยนแปลงการด าเนินกิจการใหท้นัต่อสถานการณ ์ในขณะเดียวกนัสื่อสงัคม
ออนไลนย์ังเป็นเครื่องมือส าคัญเชิงการตลาดเพื่อการเขา้ถึงขอ้มูล การแสวงหาค าตอบ หรือการถ่ายทอดประสบการณ์ของ
นกัท่องเที่ยวในการใชส้ินคา้และการบริการ ท าใหเ้กิดกระบวนการเรียนรูแ้ละตดัสินใจซือ้ หรือทดลองใชส้ินคา้และการบริการใน
ที่สดุ (จฑุาพร บญุคีรรีตัน ์และณฐัภาณี จรติไทย, 2563) อีกทัง้ความส าคญัของการตลาดบนโลกอินเทอรเ์น็ตยงัคงเป็นการสื่อสาร
สมยัใหมท่ี่ตอ้งอาศยัการเขา้ถึงกลุม่นกัทอ่งเที่ยวจ านวนมากภายในระยะเวลาอนัรวดเร็ว ท าใหเ้กิดการตอบสนองกบัพฤติกรรมที่
คาดหวงั หรอืก าลงัไดร้บักระแสความนิยมอยูใ่นขณะนัน้ การพฒันาที่ไมม่ีขีดจ ากดัจึงเป็นช่องทางที่สรา้งรายไดแ้ละประโยชนจ์าก
เทคโนโลยี รวมทัง้การประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศนบัว่าเป็นการประยกุตใ์นรูปแบบของดิจิทลัคอนเทนต ์(Digital content) 
เพื่อสง่เสรมิการขายใหม้ีประสทิธิภาพมากขึน้ดว้ยการสรา้งสรรคเ์นือ้หาที่ตอบสนองต่อนกัท่องเที่ยว เพิ่มการรบัรูแ้ละการติดตาม
ของผูท้ี่สนใจ  (วนัฉตัร กนัหา และทิวาวรรณ ศิรเิจรญิ กนัหา, 2566) 
 ในขณะเดียวกนั ธีรารตัน ์รตันวิสทุธ์ิอมร และปิยวรรณ สิริประเสริฐศิลป์ (2564) ไดน้ าเสนอคอนเทนตห์รือเนือ้หาทาง
การตลาดของผูป้ระกอบการควรใหค้วามส าคญักบัการแสดงตวัตน การแสดงมาตรฐาน และการแสดงขอ้มูลสินคา้และบริการ 
ยอ่มสง่ผลตอ่กระบวนการตดัสนิใจซือ้ ส  าหรบัผลการศกึษาของ สธีุย ์จฬุากาญจน ์และพนัธท์ิพา คนฉลาด (2566) พบวา่ ความคุน้
ชินและการใชง้านสื่อสงัคมออนไลนใ์นชีวิตประจ าวนั เช่น แอปพลิเคชั่นเฟซบุ๊ก (Facebook) ทวิตเตอร ์ (Twitter) อินสตราแกรม
(Instagram) ยทูบู (YouTube) ติก๊ตอก (Tiktok) ไลน ์(Line) เป็นตน้ ผูใ้ชง้านใหค้วามส าคญักบัเนือ้หาที่มีความสัน้กระชบั ดงันัน้               
ผูท้รงอิทธิพลบนสือ่โซเชียลมีเดียควรพิจารณาการออกแบบเนือ้หาใหน้่าสนใจแก่สินคา้และบริการ ที่สง่ผลต่อการตดัสินใจในการ
เลอืกใชบ้รกิารตามล าดบั หรอืเรยีกวา่ “การตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร”์ (Influencer marketing) นอกจากนี ้การตลาดแบบอินฟลู
เอนเซอรย์งัเป็นแนวทางส าคญั ที่สามารถเขา้ถึงกลุม่เปา้หมายไดอ้ยา่งตรงตามความสนใจ รวมทัง้ยงัเทคนิคดงักลา่วยงัไดร้บัความ
นิยมในการน าไปใชเ้ป็นกลยทุธท์างการตลาดทัง้ระยะสัน้และระยะยาว (Campbell and Farrell, 2020) ในสว่นของผลการศึกษา
ของ Jansen and Hinz (2022) ชีใ้หเ้ห็นเพิ่มเติมว่า การใชอ้ินฟลเูอนเซอรใ์นระดบัที่มีผูต้ิดตามจ านวนมาก (Macro influencer) 
สง่ผลใหก้ารด าเนินงานดา้นการตลาดและการประชาสมัพนัธม์ีประสทิธิภาพมากขึน้ตามไปดว้ย  
 การใชก้ารตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรใ์นยคุดิจิทลั จากผลงานวิจยัของ การนัต ์เจริญสวุรรณ และกณัฑิมาลย ์จินดาประเสริฐ 
(2565) พบวา่ สถานการณก์ารตลาดดิจิทลัในธุรกิจโรงแรมมีการแข่งขนัสงู ผูป้ระกอบการในเมืองท่องเที่ยวหลายแหลง่พยายาม
ประยกุตใ์ชก้ารตลาดดิจิทลัเป็นเครือ่งมือทางการตลาดที่ช่วยเพิ่มรายไดเ้ขา้สูโ่รงแรม แต่การตลาดดิจิทลัมีความจ าเป็นตอ้งเขา้ใจ
พฤติกรรมผูร้บับริการหรือนักท่องเที่ยวที่อยู่บนโลกออนไลนใ์หม้ากขึน้เสียก่อน การใช้การตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร ์จึงเป็น
เครือ่งมืออีกหนึง่ประเภทที่ตอ้งก าหนดรายละเอียดบคุคลที่เหมาะสมที่จะเขา้มารวีิว รวมทัง้ตอ้งมีทกัษะที่หลากหลาย เช่น การท า
กราฟิกดีไซน ์การตดัต่อวีดีโอ การประชาสมัพนัธโ์รงแรม เป็นตน้ โดยสว่นใหญ่แลว้กลุม่ธุรกิจโรงแรมไม่มีนโยบายจา้งหน่วยงาน
ภายนอกมาท าหนา้ที่แทน เนื่องดว้ยการผลิตสื่อมีการปรบัเปลี่ยนตลอดเวลาและตอ้งมีการท างานที่รวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นสถาน
ประกอบการขนาดเลก็ ขนาดกลาง ไปจนถึงโรงแรมขนาดใหญ่ ซึง่เป็นการสง่เสรมิการตลาดที่เขา้ถึงกลุม่เปา้หมายจ านวนมาก โดย
อาศยัตวับุคคลที่มีผูต้ิดตามเป็นจ านวนมาก และมีความส าคัญกับกระบวนการตัดสินใจของกลุ่มเป้าหมายต่างๆ  ไดอ้ย่างมี
ประสทิธิภาพ (Ponirah, 2020) 
 อย่างไรก็ตามการใชเ้ครื่องมือทางการตลาดอย่างอินฟลเูอนเซอรใ์หเ้ขา้มามีบทบาทช่วยน าเสนองานอีเวนตห์รืองาน
เทศกาลต่างๆ ของเมืองท่องเที่ยว ยังเป็นแรงขบัเคลื่อนความสนุกใหก้ับงานได้อย่างลงตวั โดยกลุ่มอินฟลเูอนเซอรม์ีส่วนช่วย
ประชาสมัพนัธภ์าพบรรยากาศของการจดังานท่ีน าเสนอความสนกุสนาน ความนา่ตื่นเตน้ของงาน เพื่อเป็นการสรา้งประสบการณ์
ที่ดีใหก้บันกัทอ่งเที่ยวหรอืผูเ้ขา้รว่มงาน การสรา้งประสบการณโ์ดยผา่นอินฟลเูอนเซอรน์บัว่าเป็นกลยทุธท์างการตลาดอีกรูปแบบหนึ่ง 
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มีจุดเช่ือมต่อระหว่างแหลง่ท่องเที่ยวกบันกัท่องเที่ยว โดยการสื่อสารดว้ยภาพ เสียง การจบัตอ้ง กลิ่น และรสชาติ เพื่อใหเ้กิดการรบัรู ้
ถึงคณุประโยชนค์วามรูค้วามเขา้ใจ ความประทบัใจ ทัศนคติความทรงจ า และความผูกพนัต่อแหลง่ท่องเที่ยวนัน้ๆ (ธนธร สนัติชาติ, 
เกิดศิริ เจริญวิศาล และมนสัสินี บญุมีศรีสง่า, 2564) การวางแนวคิดของการตลาดเชิงประสบการณใ์หก้บังานอีเวนตย์งัช่วยให้     
ผูจ้ดังานหลกีเลีย่งที่จะสนใจเพียงองคป์ระกอบดัง้เดิมของงานอีเวนต ์ไมว่า่จะเป็นก าหนดการจดังาน การจดัเตรยีมงาน สิ่งอ านวย
ความสะดวกตา่งๆ หรอืขอ้มลูการจดังาน ใหค้วามสนใจการสรา้งกิจกรรมและการมีสว่นรว่มของผูเ้ขา้รว่มงานเพื่อตอบสนองความ
ต้องการ และท าให้ผู้เข้าร่วมงานเกิดความพึงพอใจต่อการจัดงานมากขึน้ ผ่านประสบการณ์ทางประสาทสัมผัส ทั้งห้าใน
หลากหลายรูปแบบ และมุง่ตอบสนองความตอ้งการของนกัทอ่งเที่ยวแตล่ะคนที่มีความแตกตา่งกนัน าไปสูค่วามรูส้กึและทศันคติที่
ดีต่องานอีเวนต ์และภาพลกัษณข์องแหล่งท่องเที่ยว อีกทัง้ยงัส่งผลต่อพฤติกรรมที่จะบอกต่อหรือกลบัมาท่องเที่ยวซ า้อีกครัง้ 
(Singh and Mehraj, 2019) 
 ตามที่ไดก้ลา่วมาจะเห็นถึงความทา้ทายและโอกาสของอตุสาหกรรมท่องเที่ยว ที่มีการเปลี่ยนแปลงจากอดีตสูย่คุดิจิทลั 
สง่ผลตอ่การเปลีย่นแปลงพฤติกรรมนกัทอ่งเที่ยวยคุใหม ่ที่ใหค้วามสนใจในสือ่โซเชียลมีเดยี รวมทัง้ความเช่ือมั่นตอ่อินฟลเูอนเซอร์
ที่เป็นผูท้รงอิทธิพลและเป็นผูน้  าทางความคิด ตลอดจนการแสดงออกถึงภาพลกัษณใ์นอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ที่ตอ้งแข่งขนักัน
อยา่งมากเพื่อสรา้งโอกาสและความทา้ทายในการแขง่ขนั ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจที่จะศกึษางานวิจยัในประเด็น “แนวทางการสรา้ง
เนือ้หาของการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย” ผลการศึกษาจะเป็นการต่อยอดองค์
ความรูสู้ก่ารพฒันาธุรกิจใหม้ีความพรอ้มดว้ยการบรูณาการองคค์วามรูเ้ชิงวิชาการดา้นการตลาดและน าไปประยกุตใ์ชใ้หเ้หมาะ
ส าหรบัการด าเนินกิจการใหเ้กิดมลูคา่ที่เหมาะสมกบัทรพัยากรและตน้ทนุขององคก์ร  
 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
1.  เพื่อศกึษาความทา้ทายและโอกาสของการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวของประเทศไทย 
2.  เพื่อศกึษาแนวทางการสรา้งเนือ้หาของการการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมท่องเที่ยว ของประเทศไทย 

 

วิธีด าเนินการวิจัย  
1.  การก าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก  
 ผูว้ิจยัไดค้ดัเลอืกกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูหลกัแบบเจาะจง จากมมุมองของหนว่ยงานภาครฐัที่มีสว่นเก่ียวขอ้งกบัอตุสาหกรรม

ท่องเที่ยว จ านวน 3 คน กลุ่มอินฟลเูอนเซอรด์า้นการท่องเที่ยวที่มียอดผูต้ิดตามมากกว่า 500,000 บัญชี  จ านวน 3 คน 
นกัท่องเที่ยวอาสาสมคัรชาวไทย จ านวน 17 คน รวมทัง้สิน้มีกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูหลกั จ านวน 23 คน เมื่อน าประยกุตก์บัเทคนิคการ
เลือกจ านวนกลุ่มผูใ้หข้อ้มูลหลกัของ Macmillan (1971) ใหเ้กิดความน่าเช่ือถือในการเก็บขอ้มูลภาคสนาม พบว่า มีอตัราที่
ลดทอนคา่ความคาดเคลือ่นอยทูี่ 0.02 

2.  การสร้างและพัฒนาเคร่ืองมือ 
 ผูว้ิจยัไดเ้ลอืกใชเ้ครือ่งมือส าหรบัการเก็บรวบรวมขอ้มลูเริ่มตน้จากการวิจยัเอกสาร (Documentary research) จาก

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวขอ้งกับ การตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร ์(Influencer marketing) และการตลาดแบบเนือ้หา 
(Content marketing) เพื่อสกดัเป็นขอ้ค าถามปลายเปิดส าหรบัการวิจยัตามวตัถปุระสงคข์อ้ที่ 1-2 จากนัน้จึงเขา้สูภ่าคสนามดว้ย
เทคนิคการการจดัสนทนากลุม่ (Focus group discussion) ในลกัษณะของงานสมัมนาทางวิชาการในช่ืองาน “Unlocking Thai 
Tourism by Influencer Marketing: Challenges and Opportunities for Tourism, Hotel and Event Industry” รว่มกบัการใช้
โทรศพัทม์ือถือเพื่อการบนัทกึภาพบางสว่นและบนัทกึเสยีงระหวา่งการสนทนา 

3.  การวิเคราะหแ์ละตีความข้อมูล  
 ผูว้ิจยัเลอืกใชว้ิธีวิทยาการวิเคราะหเ์นือ้หา (Content analysis) เป็นวิธีการทดสอบทฤษฎีที่มีอยู่แลว้จากการทบทวน

วรรณกรรมม รว่มกบัประเด็นหรอืปรากฏการณท์ี่ตอ้งการศกึษา โดยการลดทอนเนือ้หาดว้ยการจดัหมวดหมู่ สรา้งรหสัขอ้มลู และ
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การใชต้ีความจากนกัวจิยัภายใตข้อบเขตที่ก าหนดตามวตัถปุระสงคห์รอืค าถามการวจิยั (Elo and  Kyngäs, 2008) อีกทัง้ผูว้ิจยัยงั
ไดป้ระยุกตใ์ช้เทคนิคการวิเคราะหแ์ก่นสาระ (Thematic analysis) ดว้ยการใหค้วามยืดหยุ่นกับทฤษฎี ด าเนินการต่อจาก
กระบวนการตีความที่มาจากรหสัขอ้มลู จ าแนกหมวดหมู ่พรอ้มกบัการใหค้วามหมายที่ซอ่นอยูจ่ากการเก็บขอ้มลูภาคสนามเขา้ไป
เพิ่มเติมในลกัษณะแก่นหลกัและยอ่ย (Braun and Clarke, 2022)  

4.  การตรวจสอบความน่าเชื่อถอืของข้อมูล  
 ผูว้ิจยัเลือกใชก้ารตรวจสอบความน่าเช่ือถือของขอ้มลูโดยใชห้ลกัการของทฤษฎีแบบสามเสา้  (Triangulation) เป็น

หลกัการพิจารณาความแตกต่างของขอ้มูลแบ่งออกเป็น 3 ดา้น ตามหลกัการของ Flick (2004)  ไดแ้ก่ 1) การตรวจสอบความ
ถกูตอ้งของขอ้มลู (Data triangulation) พิจารณาจากแหลง่ขอ้มลูจากตวับคุคลที่มีความหลากหลายดา้นคณุสมบตัิ มมุมอง และ
ประสบการณ ์มีสว่นช่วยในการใหค้วามหมายที่แตกต่างกนัออกไปตามจ านวนผูใ้หข้อ้มลูหลกัที่ถกูแบ่งออกเป็น 3 กลุม่  2) การ
ตรวจสอบความถูกตอ้งของวิธีเก็บรวบรวมขอ้มูลหลากหลายเทคนิค (Between-method triangulation) พิจารณาจากการ
วิเคราะหเ์อกสารเพื่อเปรียบขอ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลกึและการสนทนากลุม่   3) การตรวจสอบความถกูตอ้งของแนวคิดและ
ทฤษฎี (Theory triangulation) พิจารณาขอ้มลูจากภาคสนามวิเคราะหร์ว่มกบัทฤษฎี เพื่ออธิบายขอ้คน้พบท่ีเหมือนหรอือาจขยาย
บางสว่นท่ีแตกตา่งออกไปจากทฤษฎีเดิม  
 

ผลการวิจัย 
การวิจยัเรือ่ง “แนวทางการสรา้งเนือ้หาของการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวของประเทศไทย” 

ที่ผา่นกระบวนการวิจยัเอกสารและวรรณกรรมที่เก่ียวขอ้งตามขอบเขตดา้นเนือ้หาสามารถสรุปขอ้มลูตามตารางที่ 1 ดงันี ้
 

ตารางที่ 1 การวิจยัเอกสาร  
แนวคดิ และทฤษฎี นิยามและรายละเอียดท่ีคน้พบ แหล่งท่ีมา 
การตลาดแบบอิน
ฟลเูอนเซอร ์หรือ 
ผูมี้อิทธิพล 

- การเพิ่มยอดขายสินคา้และบรกิารผ่านผูมี้อิทธิพล - Sammis, Lincoln, and  Pomponi 
(2016) 

- กลยทุธก์ารส่ือสารผ่านตวับุคคล ตอ้งอาศยัคนท่ีมีความรู ้ความ
ช านาญ 

- Ingrassia et at. (2022); Chopra, 
Avhad and Jaju (2021) 

- วิวฒันาการของการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร ์
1. การสรา้งตวัละครเพ่ือใหเ้ป็นท่ีน่าจดจ าและสามารถเช่ือมโยงจิตใจ
ผูร้บัสารหรือผูช้ม 

2. การน าผูท่ี้มีช่ือเสียงมารบัรองและโนม้นา้วใหค้นเกิดความคลอ้ยตาม 
รวมทัง้สรา้งความมีช่ือเสียงใหก้บัสินคา้และบรกิาร 

3. อินฟลเูอนเซอรเ์ตบิโตและไดร้บัโอกาสจากเทคโนโลยี 

 
- Chan, Fong, and Law (2021) 
 
- Nadanyiova et al., 2020 
 
- Santiago and Castelo (2020) 

การตลาดแบบ
เนือ้หา 

- เนือ้หาท่ีสามารถดงึดดูความสนใจเผยแพรส่ื่อ ในขณะเดียวกนัเนือ้หา
ตอ้งเป็นความจรงิไม่แตง่เตมิจนก่อใหเ้กิดความเขา้ใจผิด 

- Santos,  Vasconcelo, and Ferreira 
(2023) 

- การตลาดแบบเนือ้หา เป็นการใหข้อ้มลูและความรูเ้ก่ียวกบัสถานท่ี
ทอ่งเท่ียว โรงแรม และกิจกรรมอีเวนตต์า่งๆ ตลอดจนการแบง่ปัน
ประสบการณก์ารเดนิทางและการพกัผ่อนตา่งๆ บนแพลตฟอรม์
ออนไลนใ์หแ้ก่นกัทอ่งเท่ียวไดเ้ขา้ถึงขอ้มลู เหน็ภาพ และการบอกตอ่
จากความรูส้กึท่ีเป็นจรงิ โดยมกัใชบ้คุคลที่มีอิทธิพล ควบคูไ่ปกบัการ
สรา้งเนือ้หาท่ีน่าสนใจ มีเอกลกัษณ ์และถกูตอ้ง 

- Nguyen, Pham and Truong (2023) 
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ตารางที่ 1 (ตอ่)  
แนวคดิ และทฤษฎี นิยามและรายละเอียดท่ีคน้พบ แหล่งท่ีมา 
การตลาดแบบ

เนือ้หา 
- กลยทุธก์ารตลาดเนือ้หาท่ีมีประสิทธิภาพใหส้ามารถตอบสนองความ
ตอ้งการท่ีหลากหลายของนกัทอ่งเท่ียวในอนาคต ดว้ยการท าให้
เนือ้หานัน้มีเอกลกัษณ ์ตื่นเตน้ และมีความถกูตอ้งมากท่ีสดุ  

- Dewi, Yudhistira, and  Agustina 
(2022) 

 จากตารางที่ 1 สามารถอธิบายไดว้า่ การด าเนินธุรกิจที่กา้วเขา้สูย่คุดิจิทลั และการใชง้านที่เพิ่มขึน้บนสื่อสงัคมออนไลน ์
ท าใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมนกัท่องเที่ยว น าไปสูก่ารเพิ่มขึน้ของผูน้  าทางความคิด หรือที่เรียกว่า “อินฟลเูอนเซอร ์
(Influencer)” สามารถชกัชวนใหผู้อ้ื่นเกิดความคลอ้ยตาม นบัวา่เป็นเครือ่งมือทางการตลาดที่มีประสทิธิภาพและไดร้บัการยอมรบั
ในธุรกิจบรกิารประเภทตา่งๆ ทัง้นี ้อินฟลเูอนเซอร ์ในบรบิทของธุรกิจในอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวของประเทศไทย นบัวา่เป็นความทา้
ทายส าหรับนักการตลาดที่ต้องศึกษาความเข้าใจอย่างลึกซึง้ และระมัดระวังการเลือก ใช้เครื่องมือดังกล่าวให้ถูกต้องกับ
กลุม่เปา้หมาย ส าหรบัการตลาดเนือ้หาในแง่ของการทอ่งเที่ยว นกัการตลาดดา้นการทอ่งเที่ยว สามารถใชเ้ครือ่งมือการตลาดแบบ
เนือ้หา ในการสรา้งและฟ้ืนฟูภาพลกัษณข์องแหล่งท่องเที่ยวและธุรกิจบริการที่เก่ียวขอ้งผ่านขอ้มูลที่น่าสนใจ ร่วมกับการใช้
การตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร  ์ดังนัน้ผูว้ิจัยสามารถน านิยามประเด็นดังกล่าวเพื่อน าไปใชใ้นการก าหนดขอ้ค าถามปลายเปิด
ส าหรบัการเก็บขอ้มลูภาคสนามตามวตัถปุระสงคก์ารวิจยั 2 ขอ้ ไดแ้ก่ 
 1. ความท้าทายและโอกาสของการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอรส์  าหรบัอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย 
ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรมนกัท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงหลงัการแพร่ระบาดของไวรสัโควิด -19  จากการท่องเที่ยวแบบกลุ่ม
เดินทางโดยรถบสั หรอืรถน าเที่ยวนัน้ มาเป็นการทอ่งเที่ยวแบบครอบครวั กลุม่ขนาดเลก็เกิดการเคลือ่นตวัของนกัทอ่งเที่ยวจ านวน
ไมม่าก ดงันัน้การใชอ้ิทธิพลดา้นบคุคลที่มีช่ือเสยีงที่มาช่วยทางการตลาดอยา่งกลุม่อินฟลเูอนเซอร ์ตอ้งเขา้ใจในประเด็นดา้นการ
ทอ่งเที่ยวทีไ่มเ่หมือนกบัสนิคา้และบรกิารในอตุสาหกรรมอื่นๆ โดยเฉพาะการเรียนรูถ้ึงความตอ้งการที่แทจ้ริงของนกัท่องเที่ยวแต่
ละช่วงอาย ุคณุลกัษณะของสนิคา้และบรกิารท่ีขาย ตลอดจนการมองหาเทคนิคการขายที่เหมาะสม อยา่งไรก็ตามอาชีพอินฟลเูอน
เซอรช์่วยกระตุน้เศรษฐกิจได ้ท าใหน้กัท่องเที่ยวไดรู้จ้ักสถานที่ท่องเที่ยว หากเปรียบเป็นเครื่องมือทางการตลาดแลว้ อินฟลเูอน
เซอร ์จึงตอ้งมีบคุลิกที่สอดคลอ้งกับกลุม่ผูช้ม การก าหนดงบประมาณในการใชง้่าย และการใหข้อ้มลูที่เป็นความจริงตามสภาพ
ของสถานที่ท่องเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางนัน้ๆ สอดคลอ้งกบับทสมัภาษณ ์“ผูป้ระกอบการ ชุมชน เขา้ใจตนเอง เขา้ใจกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมาย และเลือกใชช่้องทางการตลาดที่ถูกตอ้ง” (สมฤดี จิตรจง, 2566) ในขณะเดียวกนัการเตรียมความพรอ้มของ
ผูป้ระกอบการยังคงตอ้งรกัษาคุณภาพของสินคา้และบริการในธุรกิจตนเองให้มีสภาพตามค าแนะน าของกลุ่มอินฟลเูอนเซอร ์
สอดคลอ้งกับบทสมัภาษณ ์“อินฟูลเอนเซอร์มาร์เก็ตติง้ จะประสบความส าเร็จได ้ผูป้ระกอบการตอ้งท าใหผ้ลิตภณัฑ์และการ
บรกิารทีม่ีใหด้เีสยีก่อน” (กฤษณพงศ ์เลศิบ ารุงชยั, 2566) เช่นเดียวกบัประเด็นของแหลง่ทอ่งเที่ยวที่เป็นจดุหมายปลายทางควรให้
ความส าคญักบัการคน้หาเอกลกัษณห์รือจุดเด่นของตนเองเพื่อน าเสนอหรือใชป้ระชาสมัพนัธ์ สอดคลอ้งกับบทสมัภาษณ ์“การ
พฒันาบริการและผลิตภณัฑ์ของตนเองใหม้ีความโดดเด่น มีเอกลกัษณ์ และมีประสทิธิภาพ ตรงนีน้่าจะช่วยใหอ้ินฟูลฯ มีความ
นา่เชือ่ถอืตามไปดว้ย” (สษิฐารตัน ์ป่ีทอง, 2566) และสอดคลอ้งกบับทสมัภาษณ ์“ผูป้ระกอบการหรอืชมุชนตอ้งรูว้่าตวัเองมีอะไรด ี
แลว้อนิฟลูเอนเซอรจ์ะขยีส้ิ่งเหล่านัน้ใหถู้กจรติกบัคนดู และถ่ายทอดภาพเหล่านัน้ใหค้นรูจ้กัในวงกวา้ง” (ภวูนาท ทานะ, 2566)  
   ในขณะที่มมุมองนกัท่องเที่ยวอาสาสมคัรชาวไทยไดอ้ธิบายเพิ่มเติมว่า อินฟลเูอนเซอรเ์ป็นโอกาสที่ท  าใหธุ้รกิจ
สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดง้่ายขึน้ โดยเฉพาะแพลตฟอรม์ออนไลนเ์รียงตามล าดบัความนิยมในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะประเทศไทยนิยมใชเ้ฟซบุ๊ก เป็นอนัดบัท่ี 1 รองลงมา คือ ยทูบู อินสตราแกรม และติก๊ตอก ตามล าดบั เนื่องจากมีความ
สะดวกและรวดเร็วในการเผยแพร่เนือ้หาเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายที่มีความสนใจในเรื่องต่างๆ ไดง้่ายขึน้ผ่านสมารท์โฟน นอกจากนี ้
นกัทอ่งเที่ยวบางสว่นนิยามวา่ อินฟลเูอนเซอรน์บัวา่เป็นผูน้  าทางความคิดและเป็นผูม้ีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้สินคา้และบริการ 
ผ่านการทดลองใช้และแนะน าต่อกลุ่มเป้าหมาย หรือรีวิวแหล่งท่องเที่ยว การแบ่งปันประสบการณ์ที่ไดร้บัจากกิจกรรมการ
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ทอ่งเที่ยว งานเทศกาลตา่งๆ หรอืแมก้ระทั่งการใชบ้รกิารในโรงแรมแรม รวมทัง้รูปแบบการเดินทางดว้ยยานพาหนะแต่ละประเภท 
แต่อย่างไรไรก็ตามในบริบทดังกล่าวยังคงมีการแข่งขันกันสูงขึน้ ระหว่างกลุ่มผูป้ระกอบการในเลือกเทคนิคการตลาดแบบ
ผสมผสานมากมาย ประกอบกบันกัทอ่งเที่ยวกลุม่เปา้หมายมีตวัเลอืกในสนิคา้และบรกิารท่ีมากขึน้ตามไปดว้ย   

 2.  แนวทางการสรา้งเนือ้หาของการการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวของประเทศไทย ผล
การศึกษาพบว่า การน าเสนอเนือ้หา (Content) ตอ้งมีเอกลกัษณเ์ป็นของตนเอง น าเสนอภาพนิ่งและวิดีโอที่สวยงาม เพื่อใหเ้กิด
การน าเสนอ (Presentation) ที่สวยงามและน่าประทบัใจ ตลอดจนการค านึงถึงการถ่ายทอดเรื่องราวที่จริงใจไม่หลอกผูช้ม หรือ
ขอ้มลูปรุงแต่งอื่นๆ ที่เกินความจริง เพื่อให้สามารถสรา้งภาพจ าที่ดี (Recognition) ใหก้บัผูต้ิดตามได ้ส าหรบับทบาทอินฟลเูอน
เซอรย์งัจะตอ้งเรียบเรียงเรื่องราวสัน้กระชบัและน่าติดตามตัง้แต่ในช่วงของการเริ่มตน้เนือ้หา นอกจากนี ้มุมมองของอินฟลเูอน
เซอร ์กล่าวว่า การวดัความส าเร็จของเนือ้หา หรือคอนเทนตน์ัน้ จ าเป็นตอ้งพิจารณาถึงค่าการมองเห็น (Reach) และการ
ปฏิสมัพนัธ ์(Engagement) ควบคูก่นัไป โดยคา่การมองเห็น พิจารณาไดจ้ากจ านวนผูใ้ชง้านที่มองเห็นคอนเทนตต์่างๆ ของธุรกิจ
ไดท้กุครัง้ที่มีการโพสตข์อ้มลูใหม่ลงไป สว่นการปฏิสมัพนัธ ์พิจารณาไดจ้ากการเขา้มากดถกูใจ (Like) การโตต้อบ (Comment) 
จ านวนการกดแบ่งปัน (Share) และการสรา้งป้ายก ากบั (Tag) ต่างๆ ในสว่นของการประเมินประสิทธิภาพของแต่ละเนือ้หานัน้ 
เป็นการน าจ านวนคา่การมองเห็น มาหารดว้ยคา่การปฏิสมัพนัธ ์หากผลลพัธเ์ท่ากบัรอ้ยละ 10 แสดงว่าคอนเทนตน์ัน้มีคณุภาพมี
โอกาสสรา้งการซือ้ขายไดจ้รงิ นอกจากนี ้ยงัมีเทคนิคที่อินฟลเูอนเซอรบ์างกลุม่เลอืกใชอ้ยา่งเทคนิคการจ่ายเงินคา่โฆษณา (Boost 
post) ใหก้บั Facebook เพื่อเป็นอีกตวัช่วยหนึง่ในการใหค้อนเทนตส์ามารถเขา้ถึงกลุม่เปา้หมายมากกว่าการท างานมองเห็นแบบ
ทั่วไป (Organic post) 

  ยิ่งไปกว่านัน้มมุมองของกลุม่นกัท่องเที่ยวอาสาสมคัรชาวไทยบางรายยงัคงน าเสนอรายละเอียดที่เก่ียวขอ้งกับ
การตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร ์จะตอ้งอาศยัองคป์ระกอบทางเทคโนโลยีสารสนเทศที่มีความเหมาะสมกบับริบทของการใชง้าน 
และเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างถูกตอ้งเพิ่มเติม เนื่องจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา การน า
เทคโนโลยีและนวตักรรมใหม่มาใช ้ไม่ว่าจะเป็นสื่อสงัคมออนไลนอ์าจมีการเพิ่มเติมหรือปรบัเปลี่ยนความนิยมในอนาคต การใช้
ระบบปัญญาประดิษฐ์ (AI: Artificial intelligence) รวมทัง้เทคโนโลยีภาพจ าลองเสมือนจริง (VR: Virtual Reality) เขา้มาเป็น
เครือ่งมือทางการตลาดที่ทนัตอ่สถานการณค์วบคูก่บัการตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร ์ 

อภปิรายผล 
 1.  ความท้าทายและโอกาสของการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร์ส  าหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ของประเทศไทย  
ผลการศกึษาพบวา่ การตลาดแบบอินฟลเูอนเซอร ์เปรยีบเสมือนประตดูา่นแรกที่สรา้งอิทธิพลตอ่บคุคลอื่น เป็นการพฒันารูปแบบ
การส่งเสริมการขายแบบการขายโดยบุคคล (Personal selling) แบบดัง้เดิม ในฐานะองคป์ระกอบที่เช่ือมโยงเหตุการณแ์ละ
เรือ่งราวตา่งๆ เพื่อน ามาถ่ายทอดใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัใหแ้พรห่ลายมากขึน้ แตส่ิง่ส  าคญันัน้ยงัคงเก่ียวขอ้งกบัหนา้ที่ของกลุม่ผูป้ระกอบการ
ในอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวที่ตอ้งพฒันาสนิคา้และบริการของตนเองใหม้ีความโดดเด่น มีเอกลกัษณ ์และเลือกใชส้ื่อสงัคมออนไลน์
แตล่ะประเภทส าหรบัเป็นช่องทางการสือ่สารใหเ้หมาะสมกบับรบิทของธุรกิจ อีกทัง้การตลาดแบบอินฟูลเอนเซอรย์งัเป็นกลยทุธท์ี่
ใหค้วามส าคญัผ่านบุคคลที่มีช่ือเสียงและมีผูต้ิดตามจ านวนมากบนสื่อสงัคมออนไลน์ เขา้มามีบทบาทส าคัญในการน าเสนอ
ประสบการณก์ารท่องเที่ยว โรงแรม หรือกิจกรรมที่เก่ียวขอ้ง ผ่านการโพสต์ขอ้ความร่วมกับภาพถ่าย วิดีโอ ใหป้รากฏบน
แพลตฟอรม์ตา่งๆ เพื่อสรา้งแรงจงูใจใหผู้ต้ิดตามอยากเดินทางไปใชบ้ริการในแหลง่ท่องเที่ยว หรือเขา้พกัในโรงแรม ตลอดจนเขา้
รว่มในอีเวนตน์ัน้ๆ สอดคลอ้งกบั Ong and Ito (2019) กลา่วว่า อินฟลเูอนเซอรจ์ะน าเสนอในรูปแบบที่แตกต่างจากการโฆษณา
ทั่วไป ที่เนน้การชวนเช่ือและน าเสนอขอ้มูล โดยใชค้  าพูดที่สื่อสารใหเ้ขา้ใจง่ายเสมือนการพูดคุยแบบคนรูจ้ัก โดยเป็นค าพูดที่
ออกมาจากตวัอินฟลเูอนเซอรเ์องจริงๆ ที่ผูป้ระกอบการไม่สามารถบงัคบัหรือรอ้งขอใหเ้ขียนเพื่อผลประโยชนท์างการคา้ได ้เป็น
ขอ้มลูที่กลุม่นกัทอ่งเที่ยวตอ้งการและใหค้วามสนใจ รวมไปถึงการวางตวัของอินฟลเูอนเซอรซ์ึง่จะตอ้งมีความเสมอตน้เสมอปลาย 
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และจริงใจต่อการน าเสนอเนือ้หา นอกจากนี ้ผลงานวิจยัของ Jang et al. (2021) ไดเ้สนอว่า การที่อินฟลเูอนเซอรม์ีการน าเสนอ
ขอ้มลูของแหลง่ทอ่งเที่ยวและที่พกัแบบเชิงลกึ สง่ผลใหก้ารเขา้ถึงแหลง่ท่องเที่ยว โรงแรม หรือแมก้ระทั่งการบริการต่างๆ นัน้ เป็น
เรื่องที่เขา้ใจไดง้่ายส าหรบักลุม่นกัท่องเที่ยวทกุกลุม่ และยงัสอดคลอ้งกบั Kilipiri, Papaioannou and Kotzaivazoglou (2023) 
พบวา่ อินฟลเูอนเซอรม์ีสว่นเพิ่มการมองเห็นจดุหมายปลายทางทางการทอ่งเที่ยวไดง้่ายยิ่งขึน้ โดยใชเ้ทคนิคการระบตุ าแหน่งทาง
ภมูิศาสตร ์หรอืพิกดัรว่มกบัการใชข้อ้ความในการดึงดดูความสนใจที่กระชบัเขา้ใจง่าย อีกทัง้ยงัเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่เขา้
มาทดแทนการจดักิจกรรมการปรบัลดราคาแบบดัง้เดิมที่ก าลงัไดร้บัความนิยมลดลง 
 2.  แนวทางการสร้างเนื ้อหาของการตลาดแบบอินฟูลเอนเซอร์ส  าหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในประเทศไทย  
ผลการศกึษาพบวา่ การวางแผนการสรา้งเนือ้หาที่นา่สนใจนัน้ รวมทัง้การการแสดงออกถึงความจริงใจดว้ยขอ้มลูเชิงประจกัษ์แก่
กลุม่เปา้หมาย และสามารถน าเสนอขอ้มลูในรูปแบบตา่งๆ ทัง้ในสว่นของขอ้ดแีละขอ้เสยีของสนิคา้และบรกิารนัน้ เป็นการบอกเลา่
ถึงประสบการณส์่วนตวัที่เกิดขึน้จริง ชักจูงใหผู้บ้ริโภคเปลี่ยนความคิด เกิดความเช่ือถือในสินคา้และบริการ  หรือแมก้ระทั่งการ
ยอมรบัในตราสินคา้ของผูป้ระกอบการ สอดคลอ้งกบั Femenia-Serra and Gretzel (2020) กล่าวว่า อินฟลเูอนเซอรห์รือผูม้ี
อิทธิพลทางความคิด ตอ้งน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวจากประสบการณจ์ริง โดยด าเนินเรื่องดว้ยภาพนิ่ง หรือ วิดีโอ ท าใหก้ลุ่ม
ผูต้ิดตามไดเ้ห็นสภาพความเป็นจรงิของสถานท่ีทอ่งเที่ยวมากขึน้ รวมถึงการเขา้ใจบริบทของแหลง่ท่องเที่ยวหรือเรื่องของพืน้ที่ได้
ชัดเจน ต่อยอดถึงความเพลิดเพลินในการเปิดรบัเนือ้หา และช่วยกระตุน้การตดัสินใจในการเลือกเดินทางท่องเที่ยว ของกลุ่ม
ผูต้ิดตาม ส าหรบัในมมุมองของธุรกิจโรงแรม พบวา่ อินฟลเูอนเซอรเ์ป็นท่ียอมรบัในการท าการตลาดและประชาสมัพนัธใ์นโรงแรม
เป็นอยา่งมาก และสอดคลอ้งกบั Kapoor et al. (2022) กลา่ววา่ การท าตลาดผา่นอินฟลเูอนเซอร ์เป็นเครื่องมือชนิดหนึ่ง ที่ท  าให้
ผูร้บับรกิารเกิดความมั่นใจและแนใ่จจากสิง่ที่ตนเองมองเห็น จากการน าเสนอของอินฟลเูอนเซอรผ์่านภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว
จากทางแพลตฟอรม์ออนไลน ์จนเกิดการตดัสินใจจองโรงแรมที่ตนเองคดัเลือกและตอ้งการจะเขา้พกั นอกจากนี ้Pinaria  and  
Sumartini (2023) อธิบายถึง การใชอ้ินฟลเูอนเซอรม์กัสรา้งปฏิสมัพนัธก์บักลุม่บญัชีผูต้ิดตามอยา่งสม ่าเสมอ ในขณะเดียวกนัการ
กดติดตามยงัเป็นการยินยอมที่จะรบัรูข้อ้มลูข่าวสารอื่นๆ ทางตรงไม่ว่าจะเป็นการใชชี้วิตหรือแมก้ระทั่งการน าเสนอสินคา้และ
บริการในกิจกรรมการท่องเที่ยวแต่ละครัง้ ดงันัน้การตดัสินใจเลือกอินฟลเูอนเซอรแ์ต่ละรายอาจตอ้งพิจารณาถึงกลุ่มบญัชีผูใ้ช้
เหลา่นัน้เป็นกลุม่เปา้หมายที่ผูป้ระกอบการตอ้งการหรอืไม ่ในขณะเดียวกนัผูท้ี่พึงพงพอใจเนือ้หาของอินฟลเูอนเซอร ์อาจเป็นสว่น
หนึง่ของกระบวนการเผยแพรข่อ้มลูขา่วสารไปยงับญัชีผูใ้ชอ้ื่นๆ ต่อไปในวงกวา้ง และเพิ่มโอกาสในการพบเห็นขอ้มลูข่าวสารของ
สนิคา้และบรกิารไดอ้ยา่งตอ่เนื่อง 
 

สรุปผลการวิจัย 
การน าอินฟลเูอนเซอรม์าช่วยในการท าการตลาดและประชาสมัพนัธ์นัน้ ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ของ

ประเทศไทย ตลอดจนชมุชนเองในพืน้ท่ีทอ่งเที่ยว ควรตระหนกัถึงวิธีการคน้หาตวัตนและเอกลกัษณข์องสนิคา้และบรกิารท่ีมีความ
โดดเดน่ใหไ้ดเ้สยีก่อน พรอ้มกบัการพฒันาคณุภาพท่ีเหนือกวา่คูแ่ขง่ขนั หลงัจากนัน้บทบาทของอินฟลเูอนเซอรใ์นฐานะ “ผูใ้ชง้าน” 
จึงเขา้มาช่วยประชาสมัพนัธส์ินคา้และบริการดว้ยบุคลิกลกัษณะสว่นบคุคล เพื่อขยายมิติของสินคา้และบริการใหม้ีคณุสมบตัิที่
ชดัเจนและน่าติดตามมากยิ่งขึน้ อย่างไรก็ตามขอ้ควรระวงัของกลุม่ผูป้ระกอบการในการเลือกใชอ้ินฟลเูอนเซอร ์คือ จ าเป็นตอ้ง
เลอืกใหต้รงกบัสนิคา้และบรกิาร หรอืแมก้ระทั่งการหลกีเลีย่งการน าเสนอขอ้มลูที่ไมข่ดัแยง้กบัขนบธรรมเนียมหรือบริบทของพืน้ที่
ที่เป็นจดุหมายปลายทาง ผูว้ิจยัสามารถสรุปผลตามเทคนิคการวิเคราะหแ์ก่นสาระไดต้ามภาพที่ 1 ดงันี ้ 
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ภาพที ่1 แนวทางการสรา้งเนือ้หาของการการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอรส์  าหรบัอตุสาหกรรมทอ่งเท่ียวของประเทศไทย 

 จากภาพที่ 1 พบว่า แนวทางการสรา้งเนือ้หาของการตลาดแบบอินฟูลเอนเซอรส์  าหรบัอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ของ
ประเทศไทย ยงัสามารถประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัใหก้ลายเป็นกลยทุธท์างการตลาดสมยัใหมท่ี่เขา้ถึงกลุม่นกัทอ่งเที่ยวรุน่ใหม ่ท่ี
ใหค้วามเช่ือมั่นและไวว้างใจกบัขอ้มลูที่ไดร้บัจากการสื่อสารแบบปากต่อปากทางสื่ออิเล็กทรอนิกสผ์่านเครือข่ายสงัคมออนไลน ์
(eWOM) เพื่อกระตุน้การรบัรู ้และชีน้  าใหผู้ค้นเกิดความคลอ้ยตามและเกิดความตัง้ใจในการออกเดินทางท่องเที่ยว (Travel 
Intention)  
 

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้
1. จากผลการวิจัยพบว่า การใชส้ื่อสงัคมออนไลนใ์นอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย มีความส าคญัมากขึน้ 

เนื่องจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไปเป็นผลมากจากการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด -19 ที่ผ่านมา ท าให้
นกัทอ่งเที่ยวตอ้งการออกเดนิทางเพื่อหลกีหนีความเครยีดในชีวติประจ าวนั ซึง่การทอ่งเที่ยวแหง่ประเทศไทยไดบ้ญัญตัิศพัทเ์ฉพาะ
ขึน้ใหม่ ที่เรียกว่าการเที่ยวแบบลา้งแคน้ (Revenge tourism) เนื่องจากที่ผ่านมานกัท่องเที่ยวไม่สามารถเดินทางท่องเที่ยวได้
ดงัเดิม ดงันัน้การพฒันาเทคโนโลยีไดเ้ขา้มามีบทบาทอ านวยความสะดวกในการเดินทาง หรอืแมแ้ตก่ารท างานในชีวิตประจ าวนัที่
ไม่จ ากัดแค่การท างานในส านกังาน ก่อใหเ้กิดนกัท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ที่เรียกว่า กลุ่ม “Digital nomads” มีกลุ่ม Gen Y เป็น
กลุม่เปา้หมายหลกัของนกัท่องเที่ยวที่มีก าลงัซือ้ตัง้แต่ระดบัปานกลางขึน้ไป รวมทัง้ยงัสามารถจดัเก็บรกัษาขอ้มลูเครือข่าย (Big 
data) น ามาวิเคราะหพ์ฤติกรรมและความตอ้งการเพื่อออกแบบการบรกิารใหเ้หมาะสมกบัรายบคุคล รว่มกบัการตลาดแบบอินฟลู
เอนเซอร ์โดยการสง่ผา่นขอ้มลูและการเผยแพรไ่ปยงับญัชีผูใ้ชอ้ื่นๆ ตอ่ไปอีกเป็นจ านวนมาก  

2. จากการศึกษาพบว่า การประชาสมัพนัธ์ผ่านกลุม่อินฟลเูอนเซอร์ที่มีผูต้ิดตามเป็นจ านวนมาก อาจมีระดบัราคาที่
สงูขึน้ ส  าหรบัผูป้ระกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมที่ตอ้งแบ่งงบการตลาดประจ าปีเพิ่มมากขึน้เพื่อตอบสนองกลยุทธ์ ใน
ขณะเดียวกนักลุม่อินฟลเูอนเซอรบ์างรายยงัสามารถซือ้ยอดผูต้ิดตาม และยอดการกดถกูใจ ตลอดจนการซือ้ขายบญัชีบนสือ่สงัคม
ออนไลนเ์พื่อใหเ้กิดการปฏิสมัพนัธ ์อีกทัง้การรบัรูใ้นวงกวา้งของกลุม่นกัท่องเที่ยวอาจไม่ไดส้รา้งผลตอบรบักลบัมาให้กิจการ หรือ
เรยีกวา่มีการสรา้งปฏิสมัพนัธท์ี่สงู แต่ไม่น ามาซึ่งยอดขาย ดงันัน้ผูป้ระกอบการจึงตอ้งทบทวนและคดัเลือกกลุม่อินฟลเูอนเซอรท์ี่
เหมาะสม เริม่จากการเลอืกใหต้รงกบัประเภทกิจการ เช่น โรงแรม รา้นอาหาร ทอ่งเที่ยว รา้นของฝากของที่ระลกึ บรษัิทจดัน าเที่ยว 
เป็นตน้ พรอ้มกบัการเลอืกอินฟลเูอนเซอรท์ี่เป็นนกัขายอยา่งแทจ้รงิ (E-Selling opinion leaders) อาจเป็นกลุม่ที่มีผูต้ิดตามไมม่าก
เหมือนคนดงัทั่วไป หรอือาจเป็นกลุม่คนท่ีไมม่ีช่ือเสยีง แตส่ามารถสรา้งรายไดส้ามารถพบไดท้ั่วไปจากสือ่สงัคมออนไลนอ์ยา่งติก๊ต
อก ที่ไดร้บัความนิยามอยา่งแพรห่ลายในช่วงปี ค.ศ. 2020 เป็นตน้มา   

ขอ้เสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป   
1. การศึกษาครัง้นี ้ผูว้ิจัยได้เลือกประเด็นที่เก่ียวข้องกับการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร ์เพื่ออธิบายปรากฏการณ์

เครือ่งมือทางการตลาดและกลยทุธข์องกลุม่ผูป้ระกอบการเทา่นัน้ การวดัประสทิธิภาพของการสือ่สารทางการตลาดจ าเป็นจะตอ้ง
ส ารวจความคิดเห็นภาพลกัษณข์องการด าเนินกิจการที่เกิดขึน้ของการเลือกใชก้ารตลาดแบบอินฟลเูอนเซอรจ์ากมุมมองของ
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นกัท่องเที่ยวหรือผูร้บับริการแต่ละกลุ่มเป้าหมาย เช่น อาย ุเพศ อาชีพ ภมูิล  าเนา ค่านิยม เป็นต้น โดยใชร้ะเบียบวิธีการวิจยัเชิง
ปรมิาณ รว่มกบัการคา่สถิติเชิงอนมุานเพื่อวิเคราะหอ์งคป์ระกอบเชิงส ารวจภาพลกัษณข์องกลุม่อินฟลเูอนเซอร ์ผลการศึกษาจะ
ช่วยยืนยนัความน่าเช่ือถือของการตดัสินใจในการเลือกใชอ้ินฟลเูอนเซอรใ์หเ้หมาะสมกบัสินคา้และบริการ ผ่านการรบัฟังความ
คิดเห็นของกลุม่เปา้หมาย ตลอดจนการน าไปใชป้รบัปรุงสนิคา้และบรกิารใหม้ีคณุภาพและรว่มสมยัมากยิ่งขึน้ 

2. การศกึษาครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดร้วบรวบขอ้มลูที่ผา่นการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง ซึง่อาจเป็นการศกึษาใน
พียงบางประเด็นเท่านัน้  ผูว้ิจยัที่สนใจสามารถศึกษารายละเอียดเชิงลกึในวรรณกรรมหรือประเด็นที่เก่ียวขอ้งกบัอินฟลเูอนเซอร ์
เช่น การแบง่สว่นตลาด (Segmentation marketing) การตลาดแบบบรูณาการ (Integrated marketing communication) การลด
การท าการตลาด (Demarketing) เป็นตน้ ตลอดจนการขยายผลลพัธก์ารศึกษาเฉพาะกลุ่มธุรกิจแต่ละประเภทในอตุสาหกรรม
ท่องเที่ยวดว้ยวิธีวิทยาการวิเคราะหก์รณีศึกษา (Case study approach) หรือเลือกใชเ้ทคนิคการวิจัยในอนาคต (Delphi 
technique) สามารถเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุม่ผูป้ระกอบการในแต่ละภมูิภาคหรือในเขตพืน้ที่ที่สนใจ เพื่อเพิ่มเติมนิยามและ
มมุมองจากกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูหลกัที่เป็นผูผ้ลติสนิคา้และบรกิาร  
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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยนีจ้ึงมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) สภาพพืน้ฐานทางสงัคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร  2) ความตอ้งการการ
สง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์ 3) ปัจจยัที่มีผลต่อความตอ้งการการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว์ ประชากรที่ใชใ้นการ
วิจยัคือเกษตรกรผูป้ลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นอ าเภอนครไทย จงัหวดัพิษณโุลก ที่ขึน้ทะเบียนเกษตรกรกับกรมส่งเสริมการเกษตร        
ปี พ.ศ. 2566 จ านวน 3,673 ราย ก าหนดขนาดของกลุม่ตวัอย่างโดยใชส้ตูรของทาโร ยามาเน ที่ความคลาดเคลื่อน .05 ไดข้นาด
กลุ่มตวัอย่างจ านวน 361 ราย โดยวิธีการสุ่มแบบง่าย โดยการจับฉลากเครื่องมือที่ใชค้ือแบบสมัภาษณ ์ซึ่งพบค่าความเช่ือมั่น
เท่ากบั 0.886 และน ามาวิเคราะหข์อ้มลูดว้ยสถิติเชิงพรรณนา การแจกแจงความถ่ี ค่ารอ้ยละ ค่าต ่าสดุ ค่าสงูสดุ ค่าเฉลี่ย สว่น
เบี่ยงเบนมาตรฐาน การจดัล าดบั และวิเคราะหค์วามถดถอยเชิงพหคุณุ ผลการวิจยั พบว่าเกษตรกรรอ้ยละ 57.8 เป็นเพศหญิง    
มีอายุเฉลี่ย 53.74 ปี มีประสบการณ์ผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลี่ย 17.84 ปี มีการอบรมเรื่องการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลี่ย              
0.79 ครัง้/ปี มีพืน้ที่ถือครองท าการเกษตรเฉลี่ย 19.40 ไร ่เกษตรกรตอ้งการไดร้บัการส่งเสริม ในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉลี่ย 3.34) เมื่อพิจารณาแต่ละดา้น พบว่า เกษตรกรตอ้งการการส่งเสริมอยู่ในระดบัมาก 2 ดา้น คือ ดา้นการดูแลรกัษา 
(คา่เฉลีย่ 3.73) รองลงมาดา้นตน้ทนุการผลติ (ค่าเฉลี่ย 3.67) ความตอ้งการการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตรกร
คือ ความรูเ้รือ่งการดแูลรกัษาและตน้ทนุการผลิต ปัจจยัที่มีผลมีต่อความตอ้งการการสง่เสริมคืออาย ุและประสบการณก์ารผลิต
ขา้วโพดเลีย้งสตัว ์เมื่อเกษตรกรมีอายแุละประสบการณเ์พิ่มขึน้มีจะมีความตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พิ่มขึน้  

ค าส าคัญ: การสง่เสรมิ การผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์ ความตอ้งการการสง่เสรมิ 

Abstract 
 This research aims to study: 1) the social and economic conditions of the farmers, 2) The needs for support in 
maize production, and 3) the factors affecting farmer’s extension needs of maize production for farmers. The population 
for this study consists of maize farmers in Nakhon Thai District, Phitsanulok Province, who were registered with the 
Department of Agricultural Extension in 2023, totaling 3,673 individuals. The sample size was determined using the Taro 
Yamane formula with a .05 of error, resulting in a sample of 361 individuals selected randomly through a simple lottery 
method. The data collection tool was an interview questionnaire, which had a reliability value of 0.872. Data were 
analyzed using descriptive statistics, including frequency distribution, percentages, minimum and maximum values, 
mean, standard deviation, ranking, and multiple regression analysis. The farmers, 57.8% were female, with an average 
age of 53.74 years and an average of 17.84 years of experience in maize farming. On average, they attended 0.79 
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training sessions per year on maize farming. The average land area under cultivation was 19.40 rai. The farmers’ overall 
demand for support was at a moderate level  (mean = 3.34). When considering each aspect, the farmers expressed the 
greatest needs for support in two areas: care and maintenance (mean = 3.73) and production costs (mean = 3.67). The 
farmers' extension needs of maize production centers around knowledge in care and maintenance and managing 
production costs. The factors affecting their extension needs are age and farming experience. As farmers grow older 
and gain more experience, their extension needs of maize production increases. 

Keywords: extension,  maize production,  extension needs 

ความเป็นมาของปัญหา 
ขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ป็นพืชเศรษฐกิจที่ส  าคัญของไทยอย่างมาก ทัง้การใชบ้ริโภคภายในประเทศและส่งออกมาอย่าง

ยาวนาน โดยเฉพาะอตุสาหกรรมอาหารสตัว ์ซึ่งช่วยสรา้งรายไดใ้หแ้ก่เกษตรกร โดยประเทศไทยมีความตอ้งการใชอ้ยู่ที่ 8.37 ลา้นตนั 
แต่ปริมาณผลผลิตภายในประเทศอยู่ที่ 4.892 ลา้นตนั ท าใหใ้นปี 2566 ประเทศไทยมีการน าเขา้ขา้วโพดเลีย้งสตัวป์ระมาณ     
1.33 ลา้นตัน นอกจากนีข้า้วโพดเลีย้งสตัวย์งัเป็นวตัถุดิบส าคญัของอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรกับสภาพแวดลอ้ม เช่น พลาสติก
ชีวภาพ และเอทานอล เป็นตน้ สามารถน าไปแปรรูปเป็นผลติภณัฑต์า่งๆ เพื่อสรา้งมลูคา่เพิ่มไดห้ลากหลาย ทัง้นี ้ความตอ้งการใช้
ขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พื่อผลติอาหารสตัวค์าดวา่เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่องตามการฟ้ืนฟขูองอตุสาหกรรมผลติปศสุตัว์ ขา้วโพดเลีย้งสตัวจ์ึง
เป็นทางเลือกที่ดีส  าหรบัเกษตรกร เนื่องจากมีตลาดรองรบัผลผลิต เกษตรกรไม่ตอ้งกงัวลเรื่องของผลผลิตลน้ตลาด (ส านกังาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2566) 

ประเทศไทยมีแหล่งผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวท์ี่ส  าคญั คือ จงัหวดัเพชรบรูณ ์นครราชสีมา น่าน ตาก และเลย ตามล าดบั 
สถานการณข์า้วโพดเลีย้งสตัว ์ในปี 2566 มีพืน้ท่ีปลกู 6.79 ลา้นไร ่ปรมิาณผลผลติ 4.89 ลา้นตนั ความตอ้งการใชม้ีปริมาณ 8.38 
ลา้นตนั ราคาที่เกษตรกรขายได ้ความชืน้ไม่เกิน 14.5 เปอรเ์ซ็นต ์กิโลกรมัละ 11.24 บาท ทัง้นีร้าคาขา้วโพดเลีย้งสตัวม์ีแนวโนม้
ปรบัตวัสงูขึน้ในทกุตลาด เนื่องจากมีการขยายตวัของภาคอุตสาหกรรมอาหารสตัว ์โดยความตอ้งการอาหารปศสุตัวม์ีแนวโน้ม
เติบโตตามการขยายตวัของผลผลิตสินคา้ปศสุตัว ์โดยเฉพาะในกลุม่สกุรและไก่ ซึ่งการฟ้ืนตวัของอุตสาหกรรมการเลีย้งสกุรใน
ประเทศภายหลงัการระบาดของโรคอหิวาตแ์อฟริกาในสกุร และการเติบโตต่อเนื่องของอตุสาหกรรมการเลีย้งไก่ สง่ผลใหค้วาม
ตอ้งการอาหารสตัวเ์พิ่มขึน้ นอกจากนีก้ารฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจ และการขยายตวัของการทอ่งเที่ยวยงัสง่ผลใหค้วามตอ้งการบริโภค 
เนือ้สตัวเ์พิ่มขึน้ นอกจากนีภ้าครฐัไดม้ีการส่งเสริมและสนบัสนุนการปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พื่อเป็นทางเลือกใหก้ับเกษตรกร 
เนื่องจากขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ป็นพืชที่ใชน้  า้นอ้ยกวา่ท านาถึง 2 เทา่และเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีความส าคญัตอ่อตุสาหกรรมอาหารสตัว ์
ตลาดมีความตอ้งการเพิ่มมากขึน้ทกุปี (ส  านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2566) 

จังหวัดพิษณุโลก เป็นจังหวัดที่มีการปลูกข้าวโพดเลีย้งสตัว์จ านวนมาก โดยในปี 2565/2566 มีพืน้ที่ปลูกทัง้หมด 
155,576 ไร ่แบง่พืน้ที่การปลกูเป็น 2 รุน่ โดยปลกูรุน่ 1 ช่วงเดือนพฤษภาคม –ตลุาคม และรุน่ 2 ช่วงเดือนพฤศจิกายน –เมษายน 
โดยจงัหวดัพิษณุโลกมีพืน้ที่ปลกูมากที่สดุคืออ าเภอนครไทย ท าใหอ้  าเภอนครไทยเป็นพืน้ที่ที่มีศกัยภาพสงูในการผลิตขา้วโพด    
เลีย้งสตัวไ์ดต้ลอดทัง้ปี แตก่ารปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวย์งัพบปัญหาดา้นพืน้ที่การเพาะปลกูไม่เหมาะสมใหใ้หผ้ลผลิตต่อไรต่  ่า และ
เกษตรกรประสบปัญหาการระบาดของหนอนกระทูข้า้วโพดลายจดุ หากไมป่อ้งกนัและก าจดัจะสง่ผลใหผ้ลผลิตเสียหายและลดลง   
70 เปอรเ์ซ็นต ์ท าใหเ้กษตรกรมีตน้ทนุในการก าจดัศตัรูพืชเพิ่มขึน้ อีกทัง้เกษตรกรยงัขาดความรูท้ี่ถกูตอ้งตามหลกัวิชาการ รวมถึง
เจา้หนา้ที่ยงัไมม่ีวิธีการสง่เสรมิที่เหมาะสมตอ่ความตอ้งการของเกษตรกร (ศนูยว์ิจยัพืชไรน่ครสวรรค,์ 2565) 

จากปัญหาดงักลา่ว ผูว้ิจัยจึงเห็นความส าคญัในการศึกษาปัจจยัที่มีผลต่อความตอ้งการการส่งเสริมการผลิตขา้วโพด
เลีย้งสตัวข์องเกษตรกรในอ าเภอนครไทย จงัหวดัพิษณุโลก เพื่อตอ้งการทราบปัจจัยต่างๆ ที่เก่ียวขอ้งอนัมีผลต่อความตอ้งการ
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สง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์เพื่อน าไปใชเ้ป็นแนวทางในการด าเนินงานสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์หส้อดคลอ้งกบั
สภาพสงัคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรใหเ้กษตรกรไดร้บัประโยชนส์งูสดุจากการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวต์อ่ไป 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง 
  ประชากรที่ศึกษา คือ เกษตรกรผูผ้ลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นพืน้ที่อ  าเภอนครไทย จังหวัดพิษณุโลก ที่ขึน้ทะเบียน
เกษตรกรกบักรมสง่เสรมิการเกษตร ตามที่ตัง้แปลง พ.ศ. 2566 จ านวน 3,673 ราย (กรมสง่เสริมการเกษตร, 2566) ก าหนดกลุม่
ตวัอย่างโดยใชส้ตูร Yamane (1973) ที่ความคลาดเคลื่อน .05 ไดก้ลุม่ตวัอย่างส าหรบัการศึกษาจ านวน 361 รายโดยวิธีการสุม่
แบบง่าย โดยการจบัฉลาก ตามสดัสว่นของเกษตรกรแตล่ะต าบล จนครบตามจ านวน 
 2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล 
  เครื่องมือที่ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลวิจัย คือ แบบสมัภาษณท์ี่ผูว้ิจัยสรา้งขึน้ตามวตัถุประสงคท์ี่ตัง้ไว ้เก่ียวกับ
ขอ้มลูพืน้ฐานสว่นบคุคลและความตอ้งการการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว ์ตรวจสอบความเ ช่ือมั่น (Reliability) ของแบบ
สมัภาษณโ์ดยใช้ค่าสมัประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาก (Cronbach’s alpha coefficient) ท าการทดลองสมัภาษณก์ับกลุ่ม
ประชากรที่มีลกัษณะใกลเ้คียงกบักลุม่ตวัอย่างในการวิจยั จ านวน 30 ราย ไดค้่าความเช่ือมั่นเท่ากบั 0.886 และด าเนินการเก็บ
รวบรวมขอ้มลูแบบสมัภาษณร์ะหวา่งเดือน พฤศจิกายน 2566 ถึง พฤษภาคม 2567 โดยก าหนดเกณฑก์ารวดั ดงันี ้ความตอ้งการ
การสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตรประกอบดว้ย 3 ประเด็น ไดแ้ก่ การประเด็นสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว์
ประกอบดว้ย การปลกู การดแูลรกัษา การเก็บเก่ียว การตลาด และตน้ทนุการผลิต  ประเด็นวิธีการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้ง
สตัว ์ประกอบดว้ย วิธีการสง่เสรมิแบบบคุคล วิธีการสง่เสริมแบบกลุม่ และวิธีการสง่เสริมแบบมวลชน และประเด็นการสนบัสนนุ
การผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์เป็นค าถามใหเ้ลอืกตอบตามมาตรวดัของลเิคิรท์ (Likert type scale) 5 ระดบั จ านวน 44 ขอ้ ก าหนดให้
แตล่ะขอ้มี 5 ระดบั คือระดบัมากที่สดุมีคะแนนเท่ากบั 5 คะแนน ระดบัมากมีคะแนนเท่ากบั 4 คะแนน ระดบัปานกลางมีคะแนน
เทา่กบั 3 คะแนน ระดบันอ้ยมีคะแนนเทา่กบั 2 คะแนน และระดบันอ้ยที่สดุมีคะแนนเทา่กบั 1 คะแนน จากนัน้น าคะแนนไปรวมหา
คา่เฉลีย่และจดัอนัดบัตามเกณฑก์ารแบง่ระดบัของเบสท ์(Best, 1981) โดยแบง่คะแนนเป็นช่วง ช่วงละเท่าๆ กนั แลว้แปลผลตาม
ช่วงคะแนนที่แบ่งเป็น 5 ระดบั ดงันี ้1.00-1.80 เท่ากบันอ้ยที่สดุ 1.81-2.60 เท่ากบันอ้ย 2.61-3.40 เท่ากบัปานกลาง 3.41-4.20 
เทา่กบัมาก และ 4.21-5.00 เทา่กบัมากที่สดุ 
  การเก็บรวบรวมขอ้มลูแบบทตุิยภมูิ (Secondary data) ด าเนินการโดยการศกึษาคน้ควา้จากเอกสาร ซึง่ประกอบดว้ย 
เอกสารทางวิชาการ รายงานการวิจัย บทความ วารสาร และขอ้มูลข่าวสารที่เก่ียวขอ้ง และเก็บรวบรวมขอ้มูลแบบปฐมภูมิ 
(Primary data) โดยการศกึษารวบรวมขอ้มลูจากแบบสมัภาษณเ์กษตรกรผูผ้ลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นพืน้ที่อ  าเภอนครไทย จงัหวดั
พิษณโุลก จ านวน 361 ราย 
 3. การวิเคราะหข์้อมูล 
  วิเคราะหข์อ้มูลดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ โดยใชส้ถิติพรรณนา (Descriptive statistics) ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี 
(Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าต ่าสดุ (Minimum) ค่าสงูสดุ (Maximum) สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard deviation) และการจดัล าดบั (Ranking) ส าหรบัวิเคราะหข์อ้มลูพืน้ฐานสว่นบคุคลและความตอ้งการการสง่เสริมการ
ผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตรกร ขณะที่การหาปัจจัยที่มีผลต่อความตอ้งการการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวข์อง
เกษตรกร ใชก้ารวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณู (Multiple regression analysis) เพื่ออธิบายความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรอิสระมากกว่า 
1 ตวั และตวัแปรตาม 1 ตวัแปร 
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ผลการวิจัย 
 1. สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ   

ตารางที่ 1 แสดงสภาพพืน้ฐานทางสงัคมและเศรษฐกิจ  (n = 361) 
ขอ้มลูพืน้ฐานสว่นบคุคล จ านวน รอ้ยละ 

1. เพศ 
1)  ชาย 
2)  หญิง 

 
152 
209 

 
42.20 
57.80 

2. อาย ุ 
1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั 40 ปี 
2)  41-50 ปี 
3)  51-60 ปี 
4)  61-70 ปี 
5)  มากกวา่หรอืเทา่กบั 71 ปี 

 
19 
97 

188 
49 
8 

 

        คา่เฉลีย่ = 53.74,      สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  = 7.76,      คา่ต ่าสดุ = 31,      คา่สงูสดุ = 78 
3. ระดบัการศกึษา 

1)  ประถมศกึษา 
2)  มธัยมศกึษาตอนตน้    
3)  มธัยมศกึษาตอนปลายหรอืเทียบเทา่ (ปวช.) 
4)  ปรญิญาตร ี
5)  อนปุรญิญาหรอืเทยีบเทา่ (ปวส.) 

 
205 
86 
56 
10 
4 

 
56.78 
23.82 
15.52 
2.78 
1.10 

4. จ านวนสมาชิกในครวัเรอืน  
1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั 2 คน 
2)  3 คน  
3)  4 คน  
4)  5 คน 
5)  มากกวา่หรอืเทา่กบั 6 คน 

 
56 
67 

131 
49 
58 

 

          คา่เฉลีย่ = 3.96,      สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.34,      คา่ต ่าสดุ = 1,      คา่สงูสดุ = 7 
5. จ านวนแรงงานในการท าการเกษตร  

1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั 2 คน 
2)  3 คน  
3)  มากกวา่หรอืเทา่กบั 4 คน 

 
257 
85 
19 

 

          คา่เฉลีย่ = 2.18,      สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 0.76,    คา่ต ่าสดุ = 1,      คา่สงูสดุ = 4 
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ตารางที่ 1  (ตอ่) 
ขอ้มลูพืน้ฐานสว่นบคุคล จ านวน รอ้ยละ 

6. ประสบการณป์ลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว ์
1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั 5 ปี 
2)  6 – 10 ปี 
3) 11 – 20 ปี 
4) 21 – 30 ปี 
5) มากกวา่หรอืเทา่กบั 31 ปี 

 
59 
83 
112 
64 
43 

 

           คา่เฉลีย่ = 17.84,  สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 11.56,    คา่ต ่าสดุ = 1,     คา่สงูสดุ = 50       
7. การไดร้บัการอบรมเรือ่งการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์(ครัง้/ปี) 

1)  ไมเ่คยไดร้บัการอบรม 
2)  1 ครัง้  
3)  2 ครัง้  

 
102  
233 
26 

 

          คา่เฉลีย่ = 0.79,      สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 0.56,      คา่ต ่าสดุ = 1,      คา่สงูสดุ = 2 
8. พืน้ท่ีปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว ์ 

1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั  10 ไร ่
2)  11-20  
3)  21-30  
4)  31-40  
5)  มากกวา่หรอืเทา่กบั  41 

 
224 
84 
33 
16 
4 

 

           คา่เฉลีย่ = 12.17,     สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 10.31,     คา่ต ่าสดุ = 1,      คา่สงูสดุ = 60 
9. ปรมิาณผลผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลีย่(กิโลกรมั/ไร)่ 

1)  นอ้ยกวา่หรอืเทา่กบั 500  
2)  501-600  
3)  601–700  
4)  701-800  
5)  มากกวา่หรอืเทา่กบั 801  

 
44 
103 
89 
88 
37 

 

          คา่เฉลีย่ = 682.63,      สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 125.61,      คา่ต ่าสดุ = 450,      คา่สงูสดุ = 1,000 

 จากตารางที่ 1 พบว่า เกษตรกรรอ้ยละ 57.80 เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ย 53.74 ปี รอ้ยละ 56.78 จบการศึกษาระดับชั้น
ประถมศึกษา เกษตรกรมีสมาชิกครวัเรือนเฉลี่ย 3.96 คน  มีแรงงานในการท าเกษตร 2.18 คน  มีประสบการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว์
เฉลีย่ 17.84 ปี  การไดร้บัการอบรมเรือ่งการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์พบวา่ รอ้ยละ 28.25  ไมเ่คยไดร้บัการอบรม และจ านวน
การไดร้บัการอบรมเฉลีย่ 0.79 ครัง้ เกษตรกรมีพืน้ที่ปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลีย่ 12.17 ไร ่ผลผลติเฉลีย่ 682.63 กิโลกรมัตอ่ไร ่ 
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 2. ความต้องการการส่งเสริมการผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตวข์องเกษตรกร 

ตารางที่ 2 แสดงความตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์(n = 361) 
ประเด็นความตอ้งการ X . S.D. แปลผล 

1. ความรู ้
1)  การปลกู 
2)  การดแูลรกัษา 
3)  การเก็บเก่ียว 
4)  การตลาด 
5)  ตน้ทนุการผลติ 

3.35 
3.19 
3.73 
3.03 
3.13 
3.68 

1.04 
0.94 
0.97 
1.21 
1.11 
1.01 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
มาก 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
มาก 

2.  วิธีการสง่เสรมิ 
1)  วิธีการสง่เสรมิแบบบคุคล 
2)  วิธีการสง่เสรมิแบบกลุม่ 
3)  วิธีการสง่เสรมิแบบมวลชน 

2.93 
3.35 
2.94 
2.50 

1.11 
1.05 
1.11 
1.17 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

3. การสนบัสนนุการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์ 3.82 1.25 มาก 
รวม 3.27 1.09 ปานกลาง 

 จากตารางที่  2 พบว่า เกษตรกรผูผ้ลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวต์อ้งการการส่งเสริมในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 
3.27 เมื่อพิจารณาในแตล่ะประเด็น พบวา่ประเด็นความรูเ้กษตรกรมีความตอ้งการในระดบัมาก 2 เรือ่งคือ เรื่องการดแูลรกัษา ค่าเฉลี่ย 
3.73 รองลงมาเรื่องตน้ทนุการผลิต ค่าเฉลี่ย 3.68 ประเด็นวิธีการสง่เสริม เกษตรกรตอ้งการอยู่ในระดบัปานกลางทัง้หมด ในดา้นการ
สนบัสนนุเกษตรกรมีความตอ้งการอยูใ่นระดบัมาก คา่เฉลีย่ 3.82  
 

 

 3. ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการส่งเสริมการผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตวข์องเกษตร 

ตารางที่ 3 แสดงปัจจยัที่มีผลตอ่ความตอ้งการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตร 

* อย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 จากตารางที่ 3 พบว่า ผลจากการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ โดยการเอาตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัวแปร ได้แก่ อายุ(ปี) 
ประสบการณก์ารผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ปี) การไดร้บัการอบรมเรื่องการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ครัง้/ปี) แรงงานภาค
การเกษตร(คน) พืน้ท่ีปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ไร)่ พบวา่ อายมุีผลตอ่ความตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นเชิงบวก 
กลา่วคือเมื่ออายเุพิ่มขึน้ 1 ปี มีผลใหค้วามตอ้งการการสง่เสรมิการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พิ่มขึน้ 0.15 คะแนน ประสบการณก์าร

ตวัแปร คา่สมัประสทิธ์ิการถดถอย (b) t Sig 
คา่คงที ่ 1.86 4.59 0.000 
อาย ุ( X1) 0.15 2.50 0.013* 

ประสบการณก์ารปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว ์( X2) 0.14 2.37 0.019* 

การไดร้บัการอบรมเรือ่งการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์( X3) -0.22 -4.12 0.000 
จ านวนแรงงานในการท าการเกษตร ( X4) -0.04 -0.78 0.434 
พืน้ท่ีปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว ์( X5) -0.05 -0.41 0.685 
R2 = 0.458,  Adjusted R2 = 0.210, SEE = 0.435,  F = 5.054,  Sig = 0.001 
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ผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวม์ีผลต่อความตอ้งการการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นเชิงบวก กลา่วคือ เมื่อมีประสบการณก์าร
ผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พิ่มขึน้ 1 ปี มีผลใหค้วามตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์พิ่มขึน้ 0.14 คะแนน และการไดร้บั
การอบรมเรื่องการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวม์ีผลต่อความตอ้งการการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นเชิงลบ 
กลา่วคือ เมื่อไดร้บัการอบรมเพิ่มขึน้ 1 ครัง้/ปี มีผลใหค้วามตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวล์ดลง 0.22 คะแนน 

สรุปเป็นสมการแสดงความสมัพนัธไ์ด ้ดงันี ้

Y = β0 + β1 X1 + β2 X2 + …+ β5 X5  +  ε 
Y = 1.89 + 0.15X1 + 0.14X2 – 0.22X3 – 0.04X4 – 0.05X5   

            (4.59)    (2.50)    (2.37)     (-4.12)    (-0.78)    (-0.41)    

เมื่อ  Y  คือ  ตวัแปรตาม (Dependent variable) คือ ความตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์
 X  คือ  ตวัแปรอิสระ (Independent variable) ไดแ้ก่ อาย(ุปี), ประสบการณก์ารผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ปี), การ

ไดร้บัการอบรมเรือ่งการสง่เสริมการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ครัง้/ปี), แรงงานภาคการเกษตร(คน), พืน้ท่ีปลกู
ขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ไร)่, β0 คือ คา่คงที่ (Constant), β1 คือ คา่สมัประสทิธ์ิการถดถอย (Regression 
coefficient) และ ε คือ คา่ความคลาดเคลือ่น (Error or Residual) 

อภปิรายผล 
 ดา้นขอ้มูลพืน้ฐานส่วนบุคคล พบว่า เกษตรกรรอ้ยละ 57.80 เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ย 53.74 ปี เนื่องจากเกษตรกรที่
ด  าเนินการขึน้ทะเบียนเกษตรกร เพศหญิงจะเป็นผูด้  าเนินการขึน้ทะเบียนและเขา้รว่มประชุม รอ้ยละ 56.78 จบการศึกษาระดบั   
ชัน้ประถมศึกษา ซึ่งสอดคลอ้งกบั ประมวล บวักฏ (2562) ที่ศึกษาการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตรกรในต าบล
แสนสขุ อ าเภอวารนิช าราบ จงัหวดัอบุลราชธานี  พบวา่ เกษตรกรมีอายเุฉลีย่ 51.33 ปี รอ้ยละ 66.70  จบการศึกษาประถมศึกษา
สะทอ้นใหเ้ห็นว่าเกษตรกรผูป้ลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวอ์ยู่ในช่วงอายเุขา้สูว่ยัผูส้งูอายจุบการศึกษาในระดบัประถมศึกษาขัน้พืน้ฐาน
เพียงเพื่อพอแคอ่า่นออกเขียนได ้นอกจากนีพ้บวา่ เกษตรกรมีสมาชิกครวัเรอืนเฉลีย่ 3.96 คน  มีแรงงานในการท าเกษตร 2.18 คน 
มีประสบการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลี่ย 17.84 ปี  สอดคลอ้งกบั มลธิชา ทาอาสา (2561) ที่ศึกษาแนวทางการสง่เสริมการผลิต
ขา้วโพดเลีย้งสตัวฤ์ดแูลง้ของเกษตรกรในพืน้ที่อ  าเภอบางระก า จงัหวดัพิษณโุลก  พบว่า เกษตรกรมีสมาชิกครวัเรือนเฉลี่ย 4.23 
คน  แรงงานในภาคเกษตรเฉลี่ย 2.52 คน แสดงใหเ้ห็นถึง มีสมาชิกในครอบครวัที่ไม่ไดม้ีสว่นรว่มในการท างานภาคเกษตร หรือ
เลอืกประกอบอาชีพอื่นนอกจากภาคการเกษตร สง่ผลท าใหแ้รงงานของครวัเรอืนไมเ่พียงพอ จึงตอ้งมีการจา้งแรงงานเพิ่ม ท าใหม้ี
ตน้ทุนในการผลิตสงูมากขึน้ตามไปดว้ย การไดร้บัการอบรมเรื่องการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว ์พบว่า รอ้ยละ 28.25                
ไมเ่คยไดร้บัการอบรม และจ านวนการไดร้บัการอบรมเฉลี่ย 0.79 ครัง้ แสดงใหเ้ห็นว่าเกษตรกรยงัขาดองคค์วามรูท้ี่ถกูตอ้งในการ
ผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว ์เกษตรกรมีพืน้ที่ปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์ฉลี่ย 12.17 ไร ่ผลผลิตเฉลี่ย 682.63 กิโลกรมัต่อไร ่ ไม่สอดคลอ้ง
กบั กิตติกานต ์ศรธิีทอง (2564) ที่ศกึษาการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวฤ์ดแูลง้ของเกษตรกรในจงัหวดัก าแพงเพชร พบว่า 
เกษตรกรมีพืน้ท่ีปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวฤ์ดแูลง้เฉลีย่ 14.07 ไร ่ผลผลติเฉลีย่ 1,267.36 กิโลกรมัตอ่ไรแ่สดงใหเ้ห็นว่าการเกษตรกรที่
ปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นฤดแูลง้ไดผ้ลติผลติมากกวา่ เนื่องจากสามารถควบคมุปรมิาณน า้ ในการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวไ์ด ้
 ความตอ้งการการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์พบว่า เกษตรกรมีตอ้งการการสง่เสริมในภาพรวมอยู่ในระดบัปาน
กลาง คา่เฉลีย่ 3.27 โดยมีความตอ้งการการสนบัสนนุการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวอ์ยู่ในระดบัมาก ค่าเฉลี่ย 3.82 รองลงมา ความ
ตอ้งการความรูอ้ยู่ในระดบัปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.35 โดยประเด็นความรูท้ี่เกษตรกรตอ้งการอยู่ในระดับมาก มี 2 ประเด็นคือ 
ความรูก้ารดแูลรกัษา คา่เฉลีย่ 3.73  รองลงมา ความรูต้น้ทนุการผลติ คา่เฉลีย่ 3.68 และความตอ้งการวิธีการสง่เสริมอยู่ในระดบั
ปานกลาง คา่เฉลีย่ 2.93 สอดคลอ้งกบั มลธิชา ทาอาสา (2561) ที่พบวา่ เกษตรกรมีตอ้งการความรูเ้รื่องการดแูลรกัษาและตน้ทนุ
การผลิต ในระดับมาก และดา้นวิธีการส่งเสริมทัง้อยู่ในระดับปานกลางทัง้หมด  แสดงใหเ้ห็นว่าเกษตรกรยังขาดความรูเ้รื่อง              
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การดแูลรกัษา ยงัเผชิญกบัปัญหาตน้ทนุการผลิตที่สงู และเกษตรกรอาจไดร้บัการสนับสนนุหรือค าแนะน าบา้ง แต่ยงัไม่ครบถว้น
หรอืครอบคลมุทกุประเด็น 
 ปัจจยัที่มีผลตอ่ความตอ้งการสง่เสรมิการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวข์องเกษตร พบว่า การวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณู โดยการ
เอาตวัแปรอิสระทัง้ 5 ตวัแปร ไดแ้ก่ อาย(ุปี) ประสบการณก์ารผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ปี) การได้รบัการอบรมเรื่องการสง่เสริมการ
ผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ครัง้/ปี) แรงงานภาคการเกษตร(คน) พืน้ท่ีปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว(์ไร)่ พบวา่ อายุและประสบการณก์ารผลิต
ขา้วโพดเลีย้งสตัวม์ีผลต่อความตอ้งการการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นเชิงบวก กล่าวคือ เมื่อเกษตรกรมีอายุและ
ประสบการณม์ากขึน้จะมีความตอ้งการในการพฒันาการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์หไ้ดผ้ลผลติและวิธีการท่ีดีขึน้ การไดร้บัการอบรม
เรื่องการส่งเสริมการผลิตข้าวโพดเลี ้ยงสัตว์มีผลต่อความต้องการการส่งเสริมการผลิตข้าวโพดเลี ้ยงสัตว์ในเชิงลบ                        
กลา่วคือ เกษตรกรที่ไดร้บัการอบรมบอ่ยครัง้อาจเริม่พึง่พาความรูท้ี่มอียูแ่ลว้และตอ้งการการสง่เสรมินอ้ยลง สอดคลอ้งกบั ศรณัยา 
ปัญญายืน และ คณะ (2563) ที่ศกึษาเรือ่งปัจจยัที่มีผลตอ่ความตอ้งการในการสง่เสรมิปลกูผกัปลอดภยัจากสารพิษของเกษตรกร
อ าเภอเมืองเมืองปาน จงัหวดัล าปาง พบว่า เกษตรกรที่มีอายุมากขึน้จะมีแนวโนม้ที่จะมีความตอ้งการการสง่เสริมการปลกูผกั
ปลอดภยัจากสารพิษเพิ่มมากขึน้ 102 คะแนน แสดงใหเ้ห็นว่าเกษตรกรมีอายเุพิ่มสงูขึน้นัน้ท าใหเ้กษตรกรมีความปรารถนาที่จะ
ประสบความส าเร็จหรือมีรายไดท้ี่เพียงพอต่อการเลีย้งชีพและดูแลสมาชิกในครวัเรือน จึงมีความต้องการการส่งเสริม และ
เสรมิสรา้งความรูเ้พื่อพฒันาตนเองอยูเ่สมอ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 เกษตรกรผูผ้ลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นอ าเภอนครไทย จงัหวดัพิษณุโลก สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายเุฉลี่ยเขา้สูว่ยัผูส้งูอาย ุ
ระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัการศึกษาขัน้พืน้ฐาน มีประสบการณก์ารปลูกขา้วโพดเลีย้งสตัวม์าเป็นเวลานาน จ านวนการไดร้บัการ
อบรมเก่ียวกับขา้วโพดเลีย้งสตัวย์งันอ้ย ส่งผลใหผ้ลผลิตเฉลี่ยต ่ากว่าผลผลิตเฉลี่ยระดับประเทศ เกษตรกรมีความตอ้งการวิธีการ
สง่เสริมแบบรายบุคคล และตอ้งการความรูก้ารผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวเ์รื่องการดแูลรกัษาและตน้ทนุการผลิต ปัจจัยที่มีผลต่อความ
ตอ้งการการสง่เสริมการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวค์ือ อาย ุและ ประสบการณก์ารผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัว ์แสดงใหเ้ห็นว่าเมื่อมีอายุและ
ประสบการณม์ากขึน้ยอ่มมีความตอ้งการในการประสบความส าเรจ็ในการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัว ์
  

ข้อเสนอแนะ 
 ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้
 1. ขอ้เสนอแนะตอ่เกษตรกร  
  1) เกษตรกรควรเขา้รบัการอบรมเพิ่มเติมจากหน่วยงานรฐัหรือเอกชนเก่ียวกบัเทคโนโลยีการผลิตขา้วโพดเลีย้งสตัวแ์ละ
การลดตน้ทนุจะช่วยเพิ่มศกัยภาพในการผลติ เช่น การจดัการปุ๋ ยอยา่งเหมาะสม การใชน้ า้ที่มีประสทิธิภาพ หรือการปลกูพืชหมนุเวียน
เพื่อปรบัปรุงดิน 
  2) เกษตรกรควรจดบนัทึกค่าใชจ้่ายในการผลิตขา้วโพดแต่ละรอบอย่างละเอียด เพื่อประเมินผลก าไรและขาดทุนได้
ชดัเจน การวางแผนการผลิตที่ดี เช่น การเลือกเมล็ดพนัธุ์ที่เหมาะสมและการประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีในการจัดการศตัรูพืช จะช่วยลด
ตน้ทนุและเพิ่มผลผลติตอ่ไรไ่ดอ้ยา่งมีประสทิธิภาพ 
 2. ขอ้เสนอแนะตอ่เจา้หนา้ที่สง่เสรมิการเกษตร 
  1) ควรจดัอบรมใหค้วามรูเ้กษตรกรเพื่อใหเ้กษตรกรมีความรูค้วามเขา้ใจที่ถกูตอ้งและปฏิบตัิไดต้ามหลกัวิชาการเก่ียวกบั
การจัดการดูแลรกัษา การพฒันาคุณภาพและการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต รวมถึงการลดตน้ทุนการผลิตส่วนของค่าใช้จ่ายที่ไม่
จ าเป็น 
  2) ควรสง่เสรมิและพฒันาเกษตรกรรุน่ใหม ่เพื่อเขา้มาทดแทนเกษตรกรที่ก าลงัเขา้สูว่ยัผูส้งูอาย ุ
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 ขอ้เสนอแนะส าหรบัการท าวิจยัครัง้ตอ่ไป 
 1. ควรศกึษาแนวทางการสง่เสรมิการปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัว ์จะไดท้ราบถึงการผลติขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์นบรบิทอื่น 
 2. ควรถอดองคค์วามรูเ้กษตรกรตน้แบบ เพื่อเป็นแนวทางต่อยอดองคค์วามรู ้น าไปปรบัใชใ้หเ้หมาะสมกับบริบทในพืน้ท่ี
ใหแ้ก่เกษตรกรรายอื่น ในการพฒันาการปลกูขา้วโพดเลีย้งสตัวใ์หด้ีขึน้กวา่เดิม 
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บทคัดย่อ 
การศกึษาครัง้นีม้ีวตัถปุระสงคส์  าคญัเพื่อวิเคราะหปั์จจยัที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก 

จงัหวดัตาก ประชากรที่ใชใ้นการศึกษา คือ สมาชิกวิสาหกิจชุมชน จ านวน 265 ราย ที่จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนกบักรมสง่เสริม
การเกษตร ในปี พ.ศ. 2566 ก าหนดขนาดของกลุม่ตวัอย่าง โดยใชส้ตูรค านวณของทาโร ยามาเน ที่ระดบัความคลาดเคลื่อน .05 
ไดก้ลุม่ตวัอยา่ง 160 ราย ท าการสุม่ตวัอยา่งอยา่งง่ายโดยวิธีจบัสลาก ใชแ้บบสมัภาษณเ์ป็นเครือ่งมือเก็บรวบรวมขอ้มลู วิเคราะห์
ขอ้มลูโดยใชส้ถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนมุาณ ไดแ้ก่ การแจกแจงความถ่ี คา่รอ้ยละ คา่ต ่าสดุ คา่สงูสดุ คา่เฉลีย่ สว่นเบี่ยงเบน
มาตรฐาน การจดัล าดบั และการถดถอยพหคุณู ดว้ยวิธี Stepwise การวิเคราะหใ์นครัง้นีใ้ชต้วัแปรอิสระ จ านวน 5 ตวัแปร ไดแ้ก่  
1) อาย ุ 2) จ านวนปีของการศึกษา 3) ระยะเวลาการเป็นสมาชิกวิสาหกิจชุมชน  4) รายไดข้องครวัเรือน และ 5) รายไดจ้ากการ
ประกอบกิจการวิสาหกิจชุมชน ผลการศึกษา พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 56.16 ปี  
จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ในปี พ.ศ. 2565 สมาชิกวิสาหกิจชุมชน มีรายได้ในครัวเรือนเฉลี่ย 157,200.00 บาท/ปี   
รายไดจ้ากการเขา้รว่มกิจกรรมวิสาหกิจชมุชนเฉลีย่ 2,526.71 บาท/ปี ส  าหรบัการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู พบว่า ปัจจยัที่มีผล
ตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ .05  ไดแ้ก่ อาย ุจ านวนปีของการศึกษา และรายไดข้องครวัเรือน 
ดงันัน้วิสาหกิจชมุชนควรมีการวางแผนการพฒันาทกัษะสมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่สงูอายุ และถ่ายทอดความรูใ้หแ้ก่ลกูหลานหรือ
สมาชิกรุน่ใหม ่เพื่อใหม้าช่วยพฒันาและตอ่ยอดการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนโดยการใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหมต่อ่ไป 

ค าส าคัญ: การด าเนินงาน  วิสาหกิจชมุชน  การจดทะเบียนวิสาหกิจชมุชน  จงัหวดัตาก 

Abstract 
The main objective of this study was to analyze factors affecting the operations of community enterprises in 

Mueang Tak District, Tak Province. The population in the study was 265 community enterprise members who registered 
their community enterprises with the Department of Agricultural Extension in 2023. The sample size was determined. Using 
Taro Yamane's calculation formula at an error level of .05, a sample size of 160 cases was obtained, simple sampling was 
drawing lots. An interview form was used as a data collection tool. Data were analyzed using descriptive and inferential 
statistics, including frequency distribution, percentage, minimum, maximum, mean, standard deviation, ranking, and 
multiple regression using the Stepwise method. The analysis in this instance uses 5 independent variables, which were:     
1) Age; 2) Number years of education; 3) Duration of being a member of the community enterprise Household income;         
4) Income from community enterprise activities;  5) The results of the study found that most community enterprise members 
were female, the average age of 56.16 years, completed primary school. In 2022 community enterprise members, the 
average household income of 157,200.00 baht/year, income from participating in community enterprise activities averaged 
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2,526.71 baht/year for multiple regression analysis. It was found that the factors affecting the operation of community 
enterprises Statistically significant (p< .05) include age, number years of education and household income. Therefore, 
community enterprises should have plans to develop the skills of elderly community enterprise members and transfer 
knowledge to children or new generation members, to help develop and expand the operations of community enterprises 
by using modern technology. 

Keywords: operations,  community enterprise,  register a community enterprise, Tak province 

ความเป็นมาของปัญหา 
ประเทศไทยมีการขยายตัวของเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง  และมีความยั่ งยืนตามยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง

ความสามารถในการแขง่ขนัท่ีตอ้งการพฒันาภาคการเกษตรใหม้ีศกัยภาพและขีดความสามารถทางการแข่งขนัที่สงูขึน้ โดยมีการ
สง่เสริมการรวมกลุ่มเกษตรกร เพื่อสรา้งความเขม้แข็งและพฒันาเครือข่ายความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจชุมชน ผูป้ระกอบการ
ภาคเอกชน รวมถึงหนว่ยงานท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อยกระดบัเกษตรกรไปสูก่ารเป็นผูป้ระกอบการเกษตรที่มีความเขม้แข็ง ใหม้ีกลไกในการ
ดแูลผลประโยชนจ์ากการรวมกลุม่และการเพิ่มมลูค่าสินคา้เกษตรอย่างแทจ้ริง ซึ่งสอดคลอ้งกบัพระราชบญัญัติสง่เสริมวิสาหกิจ
ชมุชน พ.ศ. 2548 ที่มุ่งเนน้ใหเ้กษตรกรในชุมชนรวมตวักนัประกอบกิจการ โดยอาศยัทรพัยากร แรงงาน ภมูิปัญญาทอ้งถ่ิน และ 
องคค์วามรูส้มยัใหม่ มาผลิตเป็นสินคา้หรือบริการที่เป็นที่ตอ้งการของผูบ้ริโภคในรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน  (พระราชบญัญัติ
สง่เสรมิวิสาหกิจชมุชน, 2548) 

ประชากรอ าเภอเมืองตากมีอาชีพหลกัคือ เกษตรกรรม มีพืน้ท่ีการเกษตร 195,016.83 ไร ่คิดเป็นรอ้ยละ 15.77 ของพืน้ที่
อ  าเภอทัง้หมด อีกทัง้เกษตรกรยงัมีการรวมกลุม่จดัตัง้เป็นวิสาหกิจชมุชน เพื่อผลติและแปรรูปสนิคา้จากการใชท้รพัยากรในทอ้งถ่ิน
ใหเ้ป็นสนิคา้ที่สรา้งรายไดใ้หแ้ก่ชมุชนและตนเอง อีกทัง้การรวมกลุม่ยงัสามารถตอ่ยอดการด าเนินงานของชุมชนรวมทัง้การขอรบั
การสนบัสนนุจากหนว่ยงานอื่นๆได ้(ส  านกังานเกษตรอ าเภอเมืองตาก, 2566) โดยในปี พ.ศ. 2565 วิสาหกิจชมุชนท่ีจดทะเบียนกบั
ส านักงานเกษตรอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก ผ่านการประเมินศกัยภาพวิสาหกิชชุมชนประจ าปี ตามแบบประเมินศกัยภาพ
วิสาหกิจชมุชนของกรมสง่เสรมิการเกษตร (กรมสง่เสรมิการเกษตร, 2566ก) ในระดบัดี เพียงรอ้ยละ 34.32 เทา่นัน้ ผลการประเมิน
ศกัยภาพของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก พบว่า สว่นใหญ่ยงัขาดการวางแผนการด าเนินงานและการบริหารจดัการภายใน
องคก์รที่ดี เช่น การบรหิารการด าเนินงานท่ีไมต่อ่เนื่อง การวางแผนการด าเนินงานที่ไม่เป็นระบบ ขาดการบริหารงบประมาณหรือ
เงินทุน เป็นตน้ (ส านกังานเกษตรอ าเภอเมืองตาก, 2566) ท าใหก้ารบริหารงานวิสาหกิจชุมชนเป็นไปไดย้าก ไม่เกิดการพฒันา 
สง่ผลใหก้ารด าเนินธุรกิจของวิสาหกิจชมุชนท่ีมีประสทิธิภาพเกิดขึน้ไดย้าก 

 ดงันัน้ จากประเด็นขา้งตน้จึงจ าเป็นตอ้งศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก 
จงัหวดัตาก เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการวางแผนการสง่เสรมิการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน รวมทัง้เพิ่มโอกาสในการเติบโตและ
ความส าเรจ็ของวิสาหกิจชมุชนไดอ้ยา่งมีประสทิธิภาพ 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
เพื่อศกึษาปัจจยัที่มีผลตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก 

วิธีด าเนินการวิจัย  
1.  ประเภทของการวิจัย   
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มลู ในช่วงเดือนพฤษภาคม – 

มิถนุายน ปี พ.ศ. 2567 
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2.  ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง   
 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ สมาชิกวิสาหกิจชุมชนในพืน้ที่อ  าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก จ านวน 265 ราย  

จากวิสาหกิจชุมชนที่จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนกับกรมส่งเสริมการเกษตร  ในปี พ.ศ. 2566 ทัง้หมด 37 แห่ง (กรมส่งเสริม
การเกษตร, 2566ข) ก าหนดขนาดของกลุม่ตวัอย่าง โดยใชส้ตูรค านวณของ Yamane (1973) ที่ระดบัความคลาดเคลื่อน .05  
ไดก้ลุม่ตวัอยา่ง 160 ราย ท าการสุม่ตวัอยา่งแบบง่าย (Simple random sampling) โดยวิธีการจบัสลาก  

3.  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
 เครือ่งมือที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแบบสมัภาษณ ์ประกอบดว้ยค าถามปลายปิดและปลายเปิด โดยสมัภาษณส์มาชิก

วิสาหกิจชุมชนในพืน้ที่อ  าเภอเมืองตาก จังหวดัตาก ขอ้ค าถามเก่ียวกับการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จ านวน 5 ดา้น ไดแ้ก่ 
ดา้นการวางแผน ดา้นการจดัการองคก์ร ดา้นการบงัคบับญัชา ดา้นการประสานงาน ดา้นการควบคมุ ตามหลกั “POCCC” หรือ 
“หนา้ที่ส  าคญัของผูบ้ริหาร 5 หนา้ที่ที่ตอ้งด าเนินการในการจัดการ” ของ Henri Fayol (นที ขลิบทอง และเฉลิมศกัดิ์ ตุม้หิรญั, 
2559)  

 โดยการใหค้ะแนนความคิดเห็นในแต่ละขอ้ค าถาม แบ่งเป็น 5 ระดบั ตามมาตราลิเคอรต์ (Likert type scale) ไดแ้ก่ 
นอ้ยที่สดุ นอ้ย ปานกลาง มาก และมากที่สดุ ตามล าดบั และก าหนดเกณฑก์ารแปลความหมายค่าเฉลี่ยในระดบัต่างๆ (เพ็ญแข  
ศิรวิรรณ และแสงหลา้ ชยัมงคล, 2551) ดงันี ้

คา่เฉลีย่ 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดบันอ้ยที่สดุ 
คา่เฉลีย่ 1.81 – 2.60  หมายถึง ระดบันอ้ย 
คา่เฉลีย่ 2.61 – 3.40  หมายถึง ระดบัปานกลาง 
คา่เฉลีย่ 3.41 – 4.20  หมายถึง ระดบัมาก 
คา่เฉลีย่ 4.21 – 5.00  หมายถึง ระดบัมากที่สดุ 

 ปัจจยัที่มีผลตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน วิเคราะหข์อ้มลูการทดสอบสมมติฐานโดยใชก้ารวิเคราะหด์ว้ยสถิติ
ถดถอยพหคุณู (Multiple regression analysis) ดว้ยวิธี Stepwise เพื่อหาความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปรตน้ ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นสงัคม
และปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ และตวัแปรตาม ไดแ้ก่ การด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก โดยมีสมการ
วิเคราะหด์งันี ้

 Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + b5X5 + e 

 โดยก าหนดให ้Y หมายถึง ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ การด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในอ าเภอเมืองตาก จังหวดัตาก 
จ านวน 5 ดา้น คือ ดา้นการวางแผน ดา้นการจดัการองคก์ร ดา้นการบงัคบับญัชา ดา้นการประสานงาน และดา้นการควบคมุ X 
หมายถึง ตวัแปรอิสระ ประกอบดว้ย 1) X1 หมายถึง อายุ (ปี)  2) X2 หมายถึง จ านวนปีของการศึกษา (ปี)  3) X3 หมายถึง 
ระยะเวลาการเป็นสมาชิกวิสาหกิจชมุชน (ปี)  4) X4 หมายถึง รายไดข้องครวัเรอืน (บาท)  5) X5 หมายถึง รายไดจ้ากการประกอบ
กิจการวิสาหกิจชมุชน (บาท) a หมายถึง คา่คงที่ (Constant) และ e หมายถึง คา่ความคลาดเคลือ่นอยา่งสุม่ 

4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 คณะผูว้ิจยัลงพืน้ที่เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยตนเองและผูช้่วยเก็บขอ้มลู โดยเก็บขอ้มลูจากกลุม่ตวัอย่าง จ านวน 160 

ราย ในช่วงเดือนพฤษภาคม – มิถนุายน ปี พ.ศ. 2567 
5.  การวิเคราะหข์้อมูล   
 สถิติที่ใชว้ิเคราะห ์ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ ค่าสงูสดุ ค่าต ่าสดุ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การจัดอนัดบั 

และการวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis) ดว้ยวิธี Stepwise 
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ผลการวิจัย 
 1.  สภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 

ตารางที่ 1  สภาพทางเศรษฐกิจและสงัคมของสมาชิกวิสาหกิจชมุชน 
สภาพทางเศรษฐกิจและสงัคมของสมาชิกวิสาหกิจชมุชน จ านวน (160) รอ้ยละ X . S.D. 

1. เพศ     
1)  หญิง 145 90.60   
2)  ชาย 15 9.40   

2. อาย ุ(ปี)   56.16 1.240 
3. จ านวนปีของการศกึษา (ปี)     

1)  0 ปี (ไมไ่ดร้บัการศกึษา)  3 1.90   
2)  6 ปี (ประถมศกึษา) 94 58.70   
3)  9 ปี (มธัยมศกึษาตอนตน้) 19 11.90   
4)  12 ปี (มธัยมศกึษาตอนปลาย) 32 20.00   
5)  16 ปี (ปรญิญาตร)ี 8 5.00   
6)  18 ปี (สงูกวา่ปรญิญาตร)ี 4 2.50   

4. อาชีพของสมาชิกวิสาหกิจชมุชน     
1)  เกษตรกรรม 145 90.60   
2)  รบัจา้งทั่วไป 48 30.00   
3)  คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั 18 11.20   
4)  รบัราชการ 8 5.00   

5. ระยะเวลาการเป็นสมาชิก (ปี)   6.59 4.604 
6. พืน้ท่ีท าการเกษตรของครวัเรอืน (ไร)่   15.12 16.003 
7. จ านวนสมาชิกในครวัเรอืน (คน)   3.78 1.367 
8. รายไดใ้นครวัเรอืน (บาท/ปี)   157,200 1.419 
9. รายไดจ้ากการเขา้รว่มกิจกรรมวิสาหกิจชมุชน  (บาท/ปี)   2,526.71 2,190 

 

  จากตารางที่ 1 พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชน รอ้ยละ 90.6 เป็นเพศหญิง มีอายเุฉลี่ย 56.16 ปี สมาชิกวิสาหกิจชุมชน  
รอ้ยละ 58.70 จบการศึกษาระดับประถมศึกษา สมาชิกวิสาหกิจชุมชน รอ้ยละ 90.60 มีอาชีพหลกัคือเกษตรกรรม มีพืน้ที่ 
ท าการเกษตรเฉลี่ย 15.12 ไร่ มีสมาชิกในครวัเรือนเฉลี่ย 3.78 คน ในปี พ.ศ. 2565 พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชนมีรายไดใ้น
ครวัเรอืนเฉลีย่ 157,200 บาท/ปี มีรายไดจ้ากการเขา้รว่มกิจกรรมวิสาหกิจชมุชนเฉลีย่ 2,526.71 บาท/ปี 
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 2. ความคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 

ตารางที่ 2 สรุปความคิดเห็นตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน 
การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน X . S.D. ความหมาย อนัดบั 

ดา้นการวางแผน 3.50 1.21 มาก 5 
ดา้นการจดัการองคก์ร 3.72 1.16 มาก 3 
ดา้นการบงัคบับญัชา 4.10 0.79 มาก 1 
ดา้นการประสานงาน 3.94 0.91 มาก 2 
ดา้นการควบคมุ 3.51 1.24 มาก 4 

รวมเฉลีย่ 3.75 1.06 มาก  
 

  จากตารางที่ 2 พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชนใหค้วามคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนอยู่ในระดบัมาก 
(คา่เฉลีย่ 3.74) เมื่อพิจารณาแต่ละดา้น พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชนมีความคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนอยู่ใน
ระดบัมาก 5 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการบงัคบับญัชา (ค่าเฉลี่ย 4.10) รองลงมา ดา้นการประสานงาน (ค่าเฉลี่ย 3.94) ดา้นการจดัการ
องคก์ร (คา่เฉลีย่ 3.72) ดา้นการควบคมุ (คา่เฉลีย่ 3.51) ดา้นการวางแผน (คา่เฉลีย่ 3.50) ตามล าดบั 
 

 3.  ปัจจัยที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก 
  การวิเคราะหปั์จจยัที่มีผลตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน ในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ
และปัจจยัดา้นสงัคมที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก โดยใชว้ิธีการวิเคราะหถ์ดถอย
พหคุณู (Multiple regression analysis) ดว้ยวิธี Stepwise เพื่อหาความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรอิสระหลายตวักบัตวัแปรตาม               
วา่ตวัแปรอิสระแตล่ะตวัมีความเก่ียวขอ้งแบบใดหรอืทิศทางใด (เชิงบวกหรอืเชิงลบ) กบัตวัแปรตาม และมีระดบัความสมัพนัธก์บั
ตวัแปรตามมากหรอืนอ้ยเพียงใด การวเิคราะหใ์นครัง้นีใ้ชต้วัแปรอิสระ จ านวน 5 ตวัแปร ไดแ้ก่  1) อาย ุ 2) จ านวนปีของการศกึษา 
3) ระยะเวลาการเป็นสมาชิกวิสาหกิจชมุชน  4) รายไดข้องครวัเรอืน และ  5) รายไดจ้ากการประกอบกิจการวิสาหกิจชมุชน  
 

ตารางที่ 3 การวิเคราะสถิติสหสมัพนัธข์องตวัแปร  
Variable X1 X2 X3 X4 X5 

X1 1 -0.43 0.073 -0.542 0.256 
X2  1 0.002 0.244 -0.060 
X3   1 0.118 0.132 
X4    1 -0.167 
X5     1 

(n = 160) 
    

 จากตารางที่ 3 พบว่า ความสัมพันธ์เชิงเสน้ของตัวแปรอิสระ (Multicollinearity) โดยพิจารณาจากค่าสมัประสิทธ์ิ
สหสมัพนัธ์ (Correlation: r) ตอ้งไม่เกิน 0.80 (Stevens, 1992) ผลการท าสอบความสมัพนัธ์เชิงเสน้ของตวัแปรอิสระ พบว่า 
สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธข์องตวัแปรอิสระทกุคูม่ีคา่ไมเ่กิน 0.80 สามารถอธิบายไดว้่าตวัแปร X1 - X5 สามารถใชเ้ป็นตวัแปรอิสระใน
การวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู โดยไมก่่อใหเ้กิดปัญหาความสมัพนัธเ์ชิงเสน้ของตวัแปรอิสระ 
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ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณูปัจจยัที่มีผลตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก 
ตวัแปร Coefficient S.E. t-statistics Prob. 

a (Constant) 3.807 0.442 8.606 .000 
อาย ุ(X1) -0.016 0.006 -2.580 .011* 
จ านวนปีของการศกึษา (X2) 0.061 0.018 3.351 .001* 
ระยะเวลาการเป็นสมาชิกวิสาหกิจชมุชน (X3) 0.009 0.013 0.688 .493 
รายไดข้องครวัเรอืน (X4) 1.302E-6 0.000 3.096 .002* 
รายไดจ้าการประกอบกิจการวิสาหกิจชมุชน (X5) 1.443E-6 0.000 0.045 .964 
R2= 0.226   F- statistics = 8.995   (Prob. = .05) 
* ตวัแปรอิสระที่มีอิทธิพลกบัตวัแปรตามอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบันอ้ยกว่าหรือเทา่กบั 0.05 
(n = 160) 

จากตารางที่ 4 พบว่า ตวัแปรอิสระทัง้หมด 5 ตวั มีตวัแปรอิสระที่มีความเก่ียวขอ้งกบัตวัแปรตามอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติ จ านวน 3 ตวัแปรเท่านัน้ ไดแ้ก่ อายุ จ านวนปีของการศึกษา และรายไดข้องครวัเรือน มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 4 โดยสามารถเขียนสมการท านาย
แนวโนม้การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก ไดด้งันี  ้
     

    Y = 3.807 - 0.016(X1) + 0.061(X2) + 1.302E-6(X5) + e  
 

อภปิรายผล 
1. ความคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
 จากการวิเคราะหค์วามคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนสมาชิกวิสาหกิจชุมชนใหค้วามคิดเห็นต่อ

ภาพรวมการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนอยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ 3.74) เมื่อพิจารณาแตล่ะดา้น พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชน
มีความคิดเห็นต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนอยู่ในระดับมากทัง้  5 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการบงัคับบัญชา (ค่าเฉลี่ย 4.10) 
โดยเฉพาะประเด็น สมาชิกมีความรบัผิดชอบและปฏิบตัิงานตามหนา้ที่ที่ไดร้บัมอบหมาย แสดงใหเ้ห็นว่าสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
สว่นใหญ่มีความรบัผิดชอบต่องานหรือภารกิจที่ไดร้บัมอบหมาย เมื่อกลุ่มมีโครงสรา้งบริหารองคก์รและการแบ่งฝ่ายงานตาม
ภารกิจของกลุม่อย่างชดัเจน จะสง่ผลใหส้มาชิกมีความรบัผิดชอบต่อหนา้ที่ของตนเอง สอดคลอ้งกบั ทรงศกัดิ์ สีหานาค (2562) 
พบว่า สมาชิกกลุม่วิสาหกิจชุมชนใหค้วามเห็นว่า ระดบัการด าเนินงานดา้นการบงัคบับญัชาของกลุม่วิสาหกิจชุมชนในจังหวดั
ตราด โดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยเฉพาะประเด็น กลุม่มีการก าหนดสายบงัคบับญัชาเก่ียวกบัการด าเนินงานกลุม่อย่างชดัเจน 
รองลงมา ดา้นการประสานงาน (ค่าเฉลี่ย 3.94) โดยเฉพาะประเด็น มีการไดร้บัความรว่มมือเป็นอย่างดีจากสมาชิก ในการนดั
หมายกนัมาปฏิบตัิงานของกลุม่ทกุครัง้ และประเด็น มีการแจง้ขอ้มลูข่าวสารแก่สมาชิกอย่างสม ่าเสมอ สอดคลอ้งกบั ธนญัญาณ ์
โสภณพุทธพร (2565) ใหค้วามเห็นว่าการประสานงานเป็นการสรา้งสมัพนัธภาพในการท างาน ท าใหเ้กิดความไวว้างใจในการ
ท างานและการใหค้วามรว่มมือที่ดีในการด าเนินงานวิสาหกิจชุมชน ดา้นการจดัการองคก์ร (ค่าเฉลี่ย 3.72) โดยเฉพาะประเด็น มี
โครงสรา้งบรหิารองคก์รและการแบง่ฝ่ายงานตามภารกิจของกลุม่อย่างชดัเจน เห็นไดว้่าการก าหนดโครงสรา้งบริหารองคก์ร และ
การแบง่ฝ่ายหรอืหนา้ที่ตามภารกิจของกลุม่อยา่งชดัเจน จะท าใหก้ารด าเนินการขององคก์รส าเร็จลลุว่งไปไดด้ว้ยดี สอดคลอ้งกบั 
ธนญัญาณ ์โสภณพทุธพร (2565) พบวา่ สมาชิกฯ มีการด าเนินงานวิสาหกิจชมุชน ดา้นการจดัโครงสรา้งองคก์ารอยู่ในระดบัมาก 
โดยเฉพาะประเด็นการก าหนดโครงสรา้งการบริหารงานที่ชัดเจนและเหมาะสม ดา้นการควบคุม (ค่าเฉลี่ย 3.51) โดยเฉพาะ
ประเด็น คณะกรรมการมีการจดบนัทึกการเงินและจดัท าบญัชีรายรบั-รายจ่าย ทุกครัง้ และประเด็น ประธานและคณะกรรมการ  
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มีการควบคมุดแูลกิจกรรมที่ก่อใหเ้กิดรายรบั-รายจ่ายของกลุม่อย่างเป็นระบบและชดัเจน ซึ่งเมื่อวิสาหกิจชุมชนมีการด าเนินการ
แบบโปรง่ใสและตรวจสอบได ้รวมถึงจดบนัทกึการเงินและจดัท าบญัชีรายรบั-รายจ่าย ทกุครัง้ สมาชิกไดท้ราบถึงเรื่องงบประมาณ 
รายรบั-รายจ่ายของกลุม่ ซึง่จะท าใหก้ารด าเนินการของวิสาหกิจเป็นไปดว้ยความราบรืน่ สอดคลอ้งกบั ทรงศกัดิ์ สีหานาค (2562) 
พบว่า สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนใหค้วามเห็นว่า ระดบัการด าเนินงานดา้นการควบคุมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจงัหวดัตราด  
โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยเฉพาะประเด็น ประธาน/ คณะกรรมการ มีการดแูลควบคมุกิจกรรมที่ก่อใหเ้กิด รายรบั – รายจ่ายกลุม่
อยา่งเป็นระบบและชดัเจน และดา้นการวางแผน (คา่เฉลีย่ 3.50) โดยเฉพาะประเด็น มีการวางแผนดา้นการประชาสมัพนัธข์อ้มลู
ขา่วสารของกลุม่ อภิปรายไดว้า่ การวางแผนการด าเนินงาน และการสื่อสารขอ้มลูข่าวสารภายในองคก์ร เป็นสิ่งที่วิสาหกิจชุมชน
ควรมีอยา่งยิ่ง เพื่อใหก้ลุม่ทราบเปา้หมาย ทิศทาง และวิธีการด าเนินงาน ไดอ้ยา่งทั่วถึง อีกทัง้ยงัเป็นการเตรียมความพรอ้มในการ
ด าเนินงาน เพื่อช่วยใหก้ารด าเนินงานบรรลตุามวตัถปุระสงคอ์ยา่งมีประสทิธิภาพ 

2. ปัจจัยที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก 
 จากการวิเคราะห์ 1) ปัจจัยด้านสังคม ผลการศึกษา พบว่า อายุ และจ านวนปีของการศึกษา มีอิทธิพลกับ 

การด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  (p< .05) ซึ่งอายุมีอิทธิพล 
เชิงลบกับการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก และจ านวนปีของการศึกษามีอิทธิพลเชิงบวกกับ 
การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก ซึง่สอดคลอ้งกบั ธนญัญาณ ์โสภณพทุธพร (2565) พบวา่ ระดบั
การศกึษามีความสมัพนัธก์บัการเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอบา้นคา่ย จงัหวดัระยอง อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ อภิปราย
ไดว้่า เมื่อสมาชิกไดร้บัการศึกษาในระดบัที่สงูขึน้ จะมีผลกบัการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน สามารถน าความรูแ้ละทกัษะที่
ได้รับจากการศึกษามาพัฒนาการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในด้านต่างๆ  ได้ ในส่วนอายุมีความอิทธิพลเชิงลบกับ 
การด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวดัตาก อภิปรายไดว้่า เมื่อสมาชิกมีอายุเพิ่มมากขึน้ อุปสรรคดา้น
สขุภาพหรือสภาพร่างกายของสมาชิกส่งผลใหม้ีการเขา้รว่มกิจกรรมของวิสาหกิจชุมชนนอ้ยลง  รวมทัง้อาจเป็นขอ้จ ากดัในการ
ด าเนินงานและการพฒันาทกัษะความรูใ้นดา้นเทคโนโลยีในการผลติของวิสาหกิจชุมชน ส าหรบัตวัแปรระยะเวลาการเป็นสมาชิก
วิสาหกิจชมุชน ไมม่ีผลตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนนัน้ สามารถอภิปรายไดว้่า ระยะเวลาการเป็นสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
อาจไม่มีผลโดยตรงต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน เนื่องจากการด าเนินงานขึน้อยู่กับความร่วมมือ การมีส่วนร่วม และ
ความสามารถของสมาชิกในการท างานร่วมกันมากกว่าระยะเวลาที่เป็นสมาชิก 2) ปัจจัยดา้นเศรษฐกิจ ผลการศึกษา พบว่า 
รายไดข้องครวัเรือน มีอิทธิพลกับการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
(p< .05) อภิปรายไดว้่า หากสมาชิกมีการประกอบอาชีพหลกัของตนเองที่มั่นคงและมีรายไดท้ี่เพียงพอต่อการเลีย้งชีพ จะสง่ผล
ทางบวกตอ่การด าเนินการของวสิาหกิจชมุชนท่ีสมาชิกนัน้เขา้รว่ม ในสว่นของตวัแปรรายไดจ้ากการประกอบกิจการวิสาหกิจชมุชน 
ไมม่ีผลตอ่การด าเนินงานวิสาหกิจชมุชน สามารถอภิปรายไดว้า่ เนื่องจากสมาชิกสว่นใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรเป็นอาชีพหลกั 
และมีรายไดห้ลกัจากการท าเกษตรกรรม โดยจะใชเ้วลาวา่งเวน้จากอาชีพหลกัมารว่มกิจกรรมของวิสาหกิจชมุชนเพียงเทา่นัน้ 

สรุปผลการวิจัย 
การวิจยัเรือ่ง ปัจจยัที่มีผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก พบว่า สมาชิกวิสาหกิจ

ชุมชนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 56.16 ปี จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ในปี พ.ศ. 2565 สมาชิกวิสาหกิจชุมชน  
มีรายไดใ้นครวัเรอืนเฉลีย่ 157,200.00 บาท/ปี รายไดจ้ากการเขา้รว่มกิจกรรมวิสาหกิจชมุชนเฉลี่ย 2,526.71 บาท/ปี ปัจจยัที่มีผล
ตอ่การด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนในอ าเภอเมอืงตาก จงัหวดัตาก อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ไดแ้ก่ อาย ุจ านวนปีของการศกึษา 
และรายไดข้องครวัเรอืน ซึง่อายมุีอิทธิพลเชิงลบกบัการด าเนินงานของวสิาหกิจชมุชนในอ าเภอเมืองตาก จงัหวดัตาก สว่นจ านวนปี
ของการศึกษา และรายไดข้องครวัเรือน มีอิทธิพลเชิงบวกกับการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในอ าเภอเมืองตาก จังหวดัตาก 
ดงันัน้ วิสาหกิจชมุชนควรมีการวางแผนการพฒันาทกัษะสมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่สงูอาย ุและถ่ายทอดความรูใ้หแ้ก่ลกูหลานหรือ
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สมาชิกรุน่ใหม ่เพื่อใหม้าช่วยพฒันาและตอ่ยอดการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนโดยการใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหม่ อีกทัง้หน่วยงาน
ที่เก่ียวขอ้งควรมุง่สง่เสรมิและพฒันาทกัษะสมาชิกวิสาหกิจชมุชนท่ีสงูวยั รวมถึงการพฒันาความรูใ้หแ้ก่สมาชิกวิสาหกิจชุมชนใน
เรือ่งการวางแผนการด าเนินการและการใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหม่ เพื่อตอ่ยอดการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนตอ่ไป 

ข้อเสนอแนะ  
ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใช ้
1. ขอ้เสนอแนะต่อวิสาหกิจชุมชน ควรมีการวางแผนการพฒันาทกัษะสมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่สงูอาย ุและหากิจกรรม

หรอืการผลิตสินคา้ที่ใชท้กัษะที่มีความเหมาะสมกบัช่วยวยัและความสามารถของสมาชิก อีกทัง้ควรมีการแลกเปลี่ยนเรียนรูแ้ละ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีใหแ้ก่สมาชิกหรือกลุม่เครือข่าย และถ่ายทอดความรูใ้หแ้ก่ลกูหลานหรือสมาชิกรุน่ใหม่ เพื่อใหม้าช่วยพฒันา
และตอ่ยอดการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชนโดยการใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหม่ 

2. ขอ้เสนอแนะต่อหน่วยงานที่เก่ียวขอ้ง ควรส่งเสริมและพฒันาความรูใ้หแ้ก่สมาชิกวิสาหกิจชุมชนในเรื่องการวาง
แผนการด าเนินการ ส่งเสริมและพัฒนาทกัษะสมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่สูงอายุ การพัฒนาเครื่องมือหรือเครื่อง ทุ่นแรงที่ใช้ใน 
การผลติสนิคา้ทางการเกษตร รวมถึงพฒันาความรูใ้นการใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหม ่เพื่อตอ่ยอดการด าเนินงานของวิสาหกิจชมุชน 
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จริยธรรมการตพีมิพบ์ทความในวารสาร 

          วารสารวิจัยและพฒันามหาวิทยาลยัราชภัฏเลย ใหค้วามส าคัญกับการรกัษามาตรฐานดา้นจริยธรรมในการตีพิมพ์
เผยแพรบ่ทความ ดงันัน้จึงก าหนดใหทุ้กฝ่ายที่เก่ียวขอ้งตอ้งปฏิบตัิตามหลกัการและมาตรฐานดา้นจริยธรรมในการตีพิมพอ์ย่าง
เครง่ครดั โดยปรบัปรุงจาก Committee on Publication Ethics: https://www.publicationethics.org/files/2008%20Code%20 
of%20Conduct.pdf โดย ศนูยด์ชันีการอา้งอิงวารสารไทย (Thai Journal Citation Index Centre) รายละเอียดดงันี ้  

1. บทบาทหน้าที่ของบรรณาธิการและกองบรรณาธิการ 
           1.1 บรรณาธิการและกองบรรณาธิการมีหนา้ที่พิจารณาและตรวจสอบบทความที่ส่งมาเพื่อพิจารณาตีพิมพก์ับวารสาร   
ทกุบทความ โดยพิจารณาความสอดคลอ้งของเนือ้หาบทความกับเป้าหมายและขอบเขตของวารสาร รวมถึงตรวจสอบคณุภาพ
บทความในกระบวนการประเมินคณุภาพบทความก่อนการตีพิมพ ์
           1.2 บรรณาธิการมีหน้าที่จัดพิมพ์ค าแนะน าแก่ผู้นิพนธ์ในทุกประเด็นที่ผู้นิพนธ์ควรรับทราบและควรมีการปรับปรุง
ค าแนะน าใหท้นัสมยัอยูเ่สมอพรอ้มทัง้ควรมีการอา้งอิงหรอืการเช่ือมโยง่กบัระเบียบดงักลา่วนีด้ว้ย 
           1.3 บรรณาธิการและกองบรรณาธิการตอ้งใชห้ลกัการพิจารณาบทความโดยอิงเหตผุลทางวิชาการเป็นหลกั และตอ้งไม่มี
อคติต่อผูน้ิพนธแ์ละบทความที่พิจารณาไม่ว่าดว้ยกรณีใด บรรณาธิการไม่ควรเปลี่ยนแปลงการตดัสินใจในการตอบรบับทความ     
ที่ถกูปฏิเสธการตีพิมพไ์ปแลว้ ยกเวน้มีปัญหารา้ยแรงเกิดขึน้ในระหวา่งการสง่บทความมารบัการพิจารณา 
           1.4  บรรณาธิการและกองบรรณาธิการตอ้งไม่มีสว่นไดส้ว่นเสียกบัผูน้ิพนธห์รือผูท้รงคณุวฒุิ ไม่ว่าจะเพื่อประโยชนใ์นเชิง
ธุรกิจหรอืน าไปเป็นผลงานทางวิชาการของตนเอง 
           1.5 บรรณาธิการและกองบรรณาธิการต้องไม่ปิดกั้น เปลี่ยนแปลง หรือแทรกแซงข้อมูลที่ใช้แลกเปลี่ยนระหว่าง
ผูท้รงคณุวฒุิและผูน้ิพนธ ์และมีระบบปกปอ้งขอ้มลูสว่นตวัของผูป้ระเมินบทความ 
           1.6 บรรณาธิการและกองบรรณาธิการตอ้งปฏิบตัิตามกระบวนการและขัน้ตอนต่างๆ ของวารสารอย่างเครง่ครดั คงไวซ้ึ่ง
ความถกูตอ้งของผลงานวิชาการ และรกัษามาตรฐานการด าเนินการทกุอย่างเพื่อใหม้ั่นใจในคณุภาพของบทความที่ตีพิมพแ์ละ
รบัรองคณุภาพของงานวิจยัทีไดร้บัการตีพิมพต์ามมาตรฐานสากลท่ีไดร้บัการยอมรบั 
           1.7 บรรณาธิการควรมีระบบท่ีท าใหม้ั่นใจไดว้า่บทความที่สง่เขา้มายงัวารสาร จะไดร้บัการปกปิดเป็นความลบัในระหว่าง
ขัน้ตอนการพิจารณาประเมิน 
           1.8 บรรณาธิการมีความรบัผิดชอบในการปรบัปรุงวารสารอย่างสม ่าเสมอ และขอรบัการประเมินมาตรฐานคุณภาพ
วารสารวิชาการ 
           1.9 บรรณาธิการมีหนา้ที่ปกปอ้งมาตรฐานของทรพัยส์นิทางปัญญาจากความตอ้งการทางธุรกิจ 
           1.10 บรรณาธิการมีหนา้ที่จดัการตอ่ขอ้รอ้งเรียน กรณีมีการรอ้งเรียนตอ้งรอ้งเรียนเป็นลายลกัษณอ์กัษรไปที่บรรณาธิการ
โดยตรงก่อนในขัน้ตอนแรกควรท าการรอ้งเรยีนอยา่งเป็นลายลกัษณอ์กัษรตอ่บรรณาธิการวารสารโดยตรงหากขอ้รอ้งเรยีนไมไ่ดร้บั
การแกไ้ขเป็นท่ีนา่พอใจ ก็สามารถยื่นขอ้รอ้งเรยีนนัน้ตอ่คณะกรรมการตน้สงักดัของบรรณาธิการ 

2. บทบาทหน้าของผู้นิพนธ ์
           2.1 บทความที่ผูน้ิพนธส์ง่มาเพื่อพิจารณาตีพิมพใ์นวารสารตอ้งเป็นบทความที่ไมเ่คยตีพิมพห์รอืเผยแพรท่ี่ใดมาก่อน 
           2.2 ผูน้ิพนธต์อ้งท าการอา้งอิงใหถ้กูตอ้งทกุครัง้เมื่อน าผลงานของผูอ้ื่นมาน าเสนอหรืออา้งอิงประกอบในเนือ้หาบทความ
ของตนเอง และตอ้งไมค่ดัลอกผลงานของผูอ้ื่น 
           2.3 หากผลงานทางวิชาการของผูน้ิพนธ์เก่ียวขอ้งกับการใชส้ตัว ์ผูเ้ขา้ร่วม หรืออาสาสมัคร หรือผลการวิจัยมีประเด็น          
ที่เปราะบางตอ่ผูใ้หข้อ้มลู ผูน้ิพนธค์วรด าเนินการตามหลกัจริยธรรม ปฏิบตัิตามกฎหมายและขอ้บงัคบัที่เก่ียวขอ้งอย่างเครง่ครดั 
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รวมถึงต้องได้รบัความยินยอมก่อนการด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลหรือแสดงเอกสารที่เก่ียวข้อง เช่น หนังสือรบัรองจาก
คณะกรรมการจรยิธรรมการวิจยัในมนษุย ์หรอืในสตัวท์ดลองประกอบดว้ยทุกครัง้ 
           2.4 ผูนิ้พนธ์ตอ้งยินยอมใหส้ิทธ์ิแก่วารสารวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย ในการเผยแพร่ผลงาน และไม่น า
ผลงานไปเผยแพรห่รอืตีพิมพก์บัแหลง่อื่นๆ หลงัจากที่ไดร้บัการตอบรบัการตีพิมพก์บัวารสารวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย 
แลว้ 
           2.5 ช่ือผูน้ิพนธท์ี่ปรากฏในบทความตอ้งเป็นผูท้ี่มีสว่นในบทความนัน้ๆ จรงิ 
  
3. บทบาทหน้าที่ของผู้ทรงคุณวุฒปิระเมินบทความ 
          3.1 ผูท้รงคุณวฒุิตอ้งไม่มีส่วนไดส้่วนเสียกบัผูน้ิพนธ ์การพิจารณาคุณภาพของบทความตอ้งค านึงถึงคณุภาพบทความ
เป็นหลกั และพิจารณาบนหลกัการและเหตผุลทางวิชาการโดยปราศจากอคติหรอืความขดัแยง้สว่นตวั 
           3.2 ผูท้รงคณุวฒุิตอ้งตระหนกัว่าตนเองเป็นผูม้ีความเช่ียวชาญ มีความรูค้วามเขา้ใจในเนือ้หาของบทความที่รบัประเมิน
อยา่งแทจ้รงิ 
           3.3 ผูท้รงคณุวฒุิตอ้งไมแ่สวงหาประโยชนจ์ากบทความที่ตนเองไดท้ าการประเมิน 
      3.4 หากผูท้รงคณุวฒุิตรวจสอบพบว่าบทความที่รบัประเมิน เป็นบทความที่คดัลอกผลงานชิน้อื่นๆ ผูท้รงคณุวฒุิตอ้งแจง้
ใหบ้รรณาธิการทราบทนัที พรอ้มแสดงหลกัฐานประกอบท่ีชดัเจน 
           3.5 ผูท้รงคุณวุฒิตอ้งรกัษาระยะเวลาประเมินตามกรอบเวลาประเมินที่วารสารก าหนด รวมถึงไม่เปิดเผยขอ้มูลของ
บทความใหผู้ท้ี่อื่นไดร้บัรู ้
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ค าแนะน าส าหรับผู้เขียน 

 วารสารวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย (Research and Development Journal, Loei Rajabhat University) 
เป็นวารสารที่น  าเสนอผลงานบทความทางวิชาการ/บทความวิจัย/บทความวิทยานิพนธ์ที่หลากหลายสาขาวิชาทางด้าน
มนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์โดยสถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย เป็นหน่วยงานที่รบัผิดชอบด าเนินการจดัท า
วารสาร ซึง่ก าหนดตีพิมพว์ารสาร 4 ฉบบั/ปี (รอบ 3 เดือน) บทความทางวิชาการ/บทความวิจยั/บทความวิทยานิพนธท์ี่จะตีพิมพใ์น
วารสารตอ้งผ่านการกลั่นกรองจากผูท้รงคุณวฒุิภายนอก และการประสานงานระหว่างผูเ้ขียนและผูท้รงคณุวฒุิ ตอ้งไดร้บัความ
เห็นชอบจากกองบรรณาธิการเท่านัน้ ผูป้ระสงคส์่งผลงานบทความเพื่อขอรบัการพิจารณาตีพิมพล์งในวารสารวิจัยและพฒันา 
มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย ส าหรบัอาจารยแ์ละพนกังานของมหาวิทยาลยัราชภฏัเลย ไมต่อ้งช าระคา่ธรรมเนียมการตีพิมพ ์นกัศกึษา
ของมหาวิทยาลยัราชภฏัเลย ตอ้งช าระค่าธรรมเนียมเรื่องละ 1,000 บาท และบคุคลภายนอก ตอ้งช าระค่าธรรมเนียมการตีพิมพ์
เรื่องละ 2,000 บาท โดยส่งบทความผ่านระบบออนไลน์เท่านั้น ที่เว็บไซต์ https://so05.tci-thaijo.org/index.php/research 
journal-lru โดยกองบรรณาธิการไดก้ าหนดเนือ้หาการสง่บทความ เพื่อใหอ้ยูใ่นมาตรฐานเดียวกนัดงัตอ่ไปนี ้

ส่วนประกอบของบทความ 
1. บทความวิจัย/วิทยานิพนธ ์
  1.1 ช่ือเรือ่ง ตอ้งมีทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ 
  1.2 ช่ือ-สกลุ และสงักดัของผูเ้ขียน ตอ้งมีทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษใหค้รบทกุคน  โดยใสห่มายเลขที่ช่ือผูเ้ขียน 

ที่เป็นผูต้ิดตอ่พรอ้มอีเมลต์ิดตอ่ที่ชดัเจน 
  1.3 บทคดัยอ่และค าส าคญั (ภาษาไทย) 
   1.3.1 บทคดัย่อภาษาไทย  สรุปเนือ้หาของบทความใหเ้ขา้ใจถึงที่มาของการท าวิจัย วิธีการด าเนินการวิจัย      

ผลทีไ่ดจ้ากการวิจยั และการน าผลการวิจยัไปใชป้ระโยชน ์ ความยาวประมาณ 250 ค า  
   1.3.2 ค าส าคญัภาษาไทย จ านวน 3 - 5 ค า (ไมใ่ช่วล ีหรอื ประโยค) 
  1.4 บทคดัยอ่และค าส าคญั (ภาษาองักฤษ)  
   1.4.1 บทคัดย่อภาษาอังกฤษ แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย โดยใหม้ีขนาดและเนือ้หาเหมือนกับ บทคัดย่อ

ภาษาไทย 
   1.4.2 ค าส าคญัภาษาองักฤษ แปลจากค าส าคญัภาษาไทย 
   1.4.3 บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ ตอ้งไดร้บัการตรวจทานภาษาองักฤษจากผูเ้ช่ียวชาญทางภาษาใหถ้กูตอ้งก่อนการ

สง่บทความขอตีพิมพใ์นวารสาร  
  1.5 เนือ้เรือ่ง 
   1.5.1 ความเป็นมาของปัญหา ใหอ้ธิบายถึงเหตผุล และชีใ้หเ้ห็นความส าคญัของงานวิจยัที่ท  า 
   1.5.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย ให้ระบุวัตถุประสงค์ของการวิจัยให้ชัดเจน โดยบอกเป็นข้อๆ ตามล าดับ

ความส าคญั 
   1.5.3 วิธีด าเนินการวิจยั ใหร้ะบปุระเภทการวิจยั ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง เครื่องมือที่ใช้ การเก็บรวบรวม

ขอ้มลู และวิเคราะหข์อ้มลู 
   1.5.4 ผลการวิจยั ใหแ้สดงผลจากการวิจยัที่สอดคลอ้งกบัวตัถปุระสงค ์ซึ่งอาจมีภาพประกอบ แผนภมูิ ตาราง 

หรอืการสือ่ในลกัษณะอื่นๆ ที่ผูอ้า่นดแูลว้เขา้ใจ 
   1.5.5 อภิปรายผล อภิปรายใหผู้อ้่านเห็นความสมัพันธ์และความเป็นไปไดข้องผลการศึกษา สนบัสนุนหรือ

คดัคา้นทฤษฎี เปรยีบเทียบหรอืตีความเพื่อเนน้ความส าคญัของงานใหเ้ขา้ใจง่ายที่สดุ 
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   1.5.6  สรุปผลการวิจยั ขอ้สรุปท่ีไดจ้ากการวิจยั ความยาวประมาณ 150 ค า  
   1.5.7  ขอ้เสนอแนะ ใหแ้นะน าการน าผลจากการวิจยัไปใชป้ระโยชน ์และแนะน าเพื่อท าการวิจยัครัง้ตอ่ไป 
   1.5.8  เอกสารอา้งอิง ใหร้ะบุช่ือเอกสารที่ใชอ้า้งอิงในเนือ้หาบทความทัง้หมด โดยเรียงล าดบัตามตวัอกัษร       

ช่ือผูแ้ต่ง (คนไทย) หรือ ตัวอักษรนามสกุลผูแ้ต่ง (คนต่างชาติ)  และการอา้งอิงในเนือ้หาและทา้ยบทความตอ้งสอดคลอ้งกัน        
ดงัรูปแบบท่ีอธิบายไวใ้นขอ้ 3 

2. บทความทางวิชาการ 
  2.1  ช่ือเรือ่ง ตอ้งมีทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ 
  2.2  ช่ือ-สกลุ และสงักดัของผูเ้ขียน ตอ้งมีทัง้ภาษาไทย และภาษาองักฤษใหค้รบทกุคน  โดยใสห่มายเลขที่ช่ือผูเ้ขียน 

ที่เป็นผูต้ิดตอ่พรอ้มอีเมลต์ิดตอ่ที่ชดัเจน 
  2.3  บทคดัยอ่และค าส าคญั (ภาษาไทย) 
   2.3.1 บทคดัยอ่ภาษาไทย  สรุปความเป็นมาของสิง่ที่น  าเสนอ และสรุปภาพรวมทัง้หมดของบทความ ความยาว

ประมาณ 250 ค า  
   2.3.2 ค าส าคญัภาษาไทย จ านวน 3 - 5 ค า (ไมใ่ช่วล ีหรอื ประโยค) 
  2.4  บทคดัยอ่และค าส าคญั (ภาษาองักฤษ)   
   2.4.1 บทคัดย่อภาษาอังกฤษ แปลจากบทคัดย่อภาษาไทย โดยใหม้ีขนาดและเนือ้หาเหมือนกับบทคัดย่อ

ภาษาไทย 
   2.4.2 ค าส าคญัภาษาองักฤษ แปลจากค าส าคญัภาษาไทย 
   2.4.3  บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ ตอ้งไดร้บัการตรวจทานภาษาองักฤษจากผูเ้ช่ียวชาญทางภาษาใหถ้กูตอ้งก่อนการ

สง่บทความขอตีพิมพใ์นวารสาร 
  2.5 เนือ้เรือ่ง 
   2.5.1 ความน า ควรประกอบดว้ย 
    1) ความเป็นมาหรอืภมูิหลงัหรอืความส าคญัของเรือ่งที่น  าเสนอ  
    2) วตัถปุระสงคข์องการน าเสนอบทความที่ตอ้งการใหผู้อ้่านทราบเรื่องอะไรบา้ง ซึ่งจะตอ้งสอดคลอ้งกบั

เรือ่งหรอืเนือ้หาของบทความ   
    3) ขอบเขตของเรื่องที่น  าเสนอ ระบุกรอบในการอ่านโดยการเขียนขอบเขตเพื่อบอกใหผู้อ้่านทราบและ

เขา้ใจตรงกนั 
    4)  ค าจ ากัดความ ควรระบุไวเ้พื่อเป็นประโยชนต์่อผูอ้่านหากค าเหล่านัน้มีความหมายที่แตกต่างจาก      

ค าทั่วๆ ไป หรอืค าที่ผูอ้า่นอาจจะไมเ่ขา้ใจความหมาย  
   2.5.2 เนือ้หา ตอ้งมีความสอดคลอ้งกบัวตัถปุระสงค ์ 
   2.5.3 บทสรุป ขอ้สรุปประเด็นส าคญัที่ไดจ้ากเนือ้หา/เนือ้เรื่อง ความยาวประมาณ 150 ค า  
   2.5.4 เอกสารอา้งอิง ใหร้ะบุช่ือเอกสารที่ใช้อา้งอิงในเนือ้หาบทความทัง้หมด โดยเรียงล าดบัตามตวัอกัษร         

ช่ือผูแ้ตง่ (คนไทย) หรอื ตวัอกัษรนามสกลุผูแ้ตง่ (คนตา่งชาติ) และการอา้งอิงในเนือ้หาและทา้ยบทความตอ้งสอดคลอ้งกนั  
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ข้อก าหนดในการเตรียมต้นฉบับ 
ใหพ้ิมพต์น้ฉบบัโปรแกรม Microsoft Word ชนิดอกัษร Cordia New หรือ Cordia UPC แบบ 1 คอลมัน ์ โดยใชข้นาด

ตวัอกัษร 14 ปกติ จ านวนหนา้ 7-15 หนา้ ขนาดกระดาษ  A4 (210 x 297 mm) ระยะห่างจากขอบกระดาษดา้นบน 2.1 ซม. สว่น
ดา้นลา่ง ดา้นซา้ย และดา้นขวา มีระยะหา่งจากขอบกระดาษดา้นละ 2  ซม. การเวน้วรรคระหว่างประโยคใหเ้คาะเวน้วรรค 2 ครัง้  
โดยมีรายละเอียดแตล่ะรายการดงัตอ่ไปนี ้

1.  ชื่อเร่ือง ขนาดตวัอกัษร 17 ตวัหนา จดัไวก้ลางหนา้กระดาษ 
2. ชื่อผู้เขียน ใหใ้ชข้นาดตวัอกัษร 14 ปกติ ไวข้อบดา้นขวาหนา้กระดาษ 
3. ค าส าคัญ (Keywords) หวัขอ้หลกัในตวับทความใหใ้ชข้นาดตวัอกัษร 14 ตวัหนา เนือ้หาของค าส าคญั ใหใ้ชข้นาด

ตวัอกัษร 15 ปกติจดัชิดขอบกระดาษดา้นขวา 
4. ชื่อหัวข้อหลักและรอง หวัขอ้หลกัในตวับทความใหใ้ชข้นาดตวัอกัษร 15 ตวัหนา ชิดขอบดา้นซา้ยของคอลมันแ์ละ

หวัขอ้รองใหใ้ชข้นาดตวัอกัษร 14 ตวัหนา ชิดขอบดา้นซา้ยของคอลมัน ์ 
5. รูปแบบและตาราง ช่ือตารางใหจ้ัดวางบนตารางโดยใชข้นาดตวัอกัษร 14 ตวัหนา จัดใหชิ้ดขอบดา้นซา้ยของ

คอลมัน ์สว่นค าบรรยายรูปภาพจดัไวใ้หอ้ยูใ่ตรู้ปภาพ 
6. ความห่างระหว่างข้อความ การเวน้วรรคระหวา่งประโยคใหเ้คาะเวน้วรรค 2 ครัง้ กรณีที่ขึน้หวัขอ้ใหม่ (หวัขอ้หลกั) 

ใหก้ด Enter 2 ครัง้ กรณีที่ขึน้หวัขอ้ใหม ่(หวัรอง) ใหก้ด Enter 1 ครัง้  

การอ้างองิเอกสาร 
 1.  การลงรายการอ้างอิงในเนื้อเร่ือง   
  ใหใ้ชร้ะบบนาม-ปี ทัง้ผูแ้ตง่ชาวไทยและชาวตา่งประเทศ โดยแยกเป็น 
  1.1  ข้อมูลนาม-ปี อยู่หน้าข้อความ ช่ือผู้เขียนเป็นส่วนหนึ่งของข้อความ ใส่ปีพิมพ์ไว้ในวงเล็บ ตามรูปแบบ         
ชื่อ – สกุล (ปีพิมพ์) / Surname (Date) โดยไม่ตอ้งใส่เลขหน้า ยกเวน้การอา้งอิงแบบคัดลอกขอ้ความในเครื่องหมาย
อญัประกาศ (“ ”) เทา่นัน้  
   ในกรณีที่มีจ านวนผูแ้ต่ง 3 คนใหล้งช่ือทุกคน มีค าว่า “และ” (“and” ในกรณีเป็นผูแ้ต่งชาวต่างประเทศ) เช่ือม   
คนสดุทา้ย และคั่นแต่ละคนดว้ยเครื่องหมายจุลภาค (,) สว่นในกรณีที่ผูแ้ต่ง 4 คนขึน้ไป ใหล้งช่ือผูแ้ต่งคนแรก และค าว่า “และ
คณะ” (“et al.” ในกรณีเป็นผูแ้ตง่ชาวตา่งประเทศ) ตอ่ทา้ย นอกจากนี ้การอา้งอิงงานเดียวกนัที่มีผูแ้ต่งตัง้แต่ 4 คนขึน้ไป หลงัการ
อา้งอิงครัง้แรกไปแลว้ ใหล้งช่ือผูแ้ตง่คนแรก และค าวา่ “และคณะ” (et al. ในกรณีเป็นผูแ้ตง่ชาวตา่งประเทศ) ตอ่ทา้ย เช่น 
 

ชื่อผู้แต่ง 
ภาษาไทย 

(อ้างองิคร้ังแรก) 

ภาษาไทย 
(อ้างองิคร้ังต่อๆ ไป 

ในบทความ) 
ภาษาอังกฤษ 

ภาษาอังกฤษ 
(อ้างองิคร้ังต่อๆ ไป 

ในบทความ) 
1 คน วนัทนา ทบัทมิ (2552) วนัทนา ทบัทมิ (2552) Brown (2009) Brown (2009) 

2 คน วนัทนา ทบัทมิ และอษุา งามด ี
(2552) 

วนัทนา ทบัทมิ และอษุา งามด ี
(2552) 

Smith and Brown (2009) Smith and Brown (2009) 

3 คน วนัทนา ทบัทมิ, สมใจ พมิพา และ
อษุา งามดี (2553) 

วนัทนา ทบัทมิ และคณะ (2553) Smith, Bradley,  and Brown 
(2011) 

Smith et al. (2011) 

≥ 4 คน วนัทนา ทบัทมิ และคณะ (2552) วนัทนา ทบัทมิ และคณะ (2552) Smith et al. (2009) Smith  et al. (2009) 

ผูแ้ตง่เป็นสถาบนั (มีช่ือ
ย่อท่ีเป็นทางการ) 

ส านกังานคณะกรรมการวิจยั
แหง่ชาต ิ(วช., 2555) 

วช. (2555) National University of 
Singapore (NUS, 2015) 

NUS (2015) 

ผูแ้ตง่เป็นสถาบนั (ไม่มี
ช่ือย่อท่ีเป็นทางการ) 

มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย (2560) มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย (2560) Loei Rajabhat University 
(2003) 

Loei Rajabhat University 
(2003) 
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  1.2 ขอ้มลูนาม-ปี อยูท่้ายข้อความ ช่ือผูเ้ขียนไมไ่ดอ้ยูใ่นขอ้ความที่อา้ง ใสช่ื่อผูแ้ต่งและปีพิมพ ์คั่นดว้ยเครื่องหมาย
จลุภาค (,) ไวใ้นวงเลบ็ วางไว้ท้ายข้อความที่อ้าง เช่น 

ชื่อผู้แต่ง 
ภาษาไทย 

(อ้างองิคร้ังแรก) 

ภาษาไทย 
(อ้างองิคร้ังต่อๆ ไป 

ในบทความ) 
ภาษาอังกฤษ 

ภาษาอังกฤษ 
(อ้างองิคร้ังต่อๆ ไปใน

บทความ) 
1 คน (วนัทนา  ทบัทมิ, 2552) (วนัทนา  ทบัทมิ, 2552) (Brown, 2009) (Brown, 2009) 
2 คน (วนัทนา  ทบัทมิ และอษุา งามดี, 

2552) 
(วนัทนา  ทบัทมิ และอษุา งามดี, 
2552) 

(Smith and Brown, 2009) (Smith and Brown, 2009) 

3 คน (วนัทนา  ทบัทมิ, สมใจ พิมพา และ
อษุา งามดี 2553) 

(วนัทนา  ทบัทมิ และคณะ, 2553) (Smith, Bradley, & Brown, 
2011) 

(Smith et al., 2011) 

≥ 4 คน (วนัทนา  ทบัทมิ และคณะ, 2552) (วนัทนา  ทบัทมิ และคณะ, 2552) (Smith  et al., 2009) (Smith  et al., 2009) 
ผูแ้ตง่เป็นสถาบนั (มีช่ือย่อ
ท่ีเป็นทางการ) 

(ส านกังานคณะกรรมการวิจยั
แหง่ชาต ิ[วช.], 2555) 

(วช., 2555) (National University of 
Singapore [NUS], 2015) 

(NUS, 2015) 

ผูแ้ตง่เป็นสถาบนั (ไม่มีช่ือ
ย่อท่ีเป็นทางการ) 

(มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย, 2560) (มหาวิทยาลยัราชภฏัเลย, 2560) (Loei Rajabhat University, 
2003) 

(Loei Rajabhat University, 
2003) 

  
 2. การอ้างอิงเอกสารทุติยภมิู (อ้างถงึใน) 
  ในกรณีที่เป็นการอา้งถึงงานที่ถกูอา้งอิงอยู่ในงานเขียนอื่น และประสงคจ์ะอา้งอิงงานนัน้ดว้ย ใหใ้สข่อ้ความเพิ่มว่า  
อ้างถึงใน ชื่อผู้แต่งงานเขียนแหล่งที่ 2 ตามด้วยเคร่ืองหมายจุลภาค และปีพิมพ ์ส  าหรบัภาษาองักฤษใช ้as cited in 

secondary source author, year และลงรายละเอียดของเอกสารทตุิยภมูิในอา้งอิงทา้ยบทความ เช่น 
 

  ชยัอนนัต ์สมทุวณิช (อา้งถึงใน พนม คลีฉ่ายา, 2542) 
  Allport's diary (as cited in Nicholson, 2003). 
 
 3. การลงรายการเอกสารอ้างอิงท้ายบทความ (Reference) 
  ใชก้ารลงรายการอา้งอิงตามรูปแบบของ APA (American Psychological Association 6th edition) ระบเุฉพาะรายการที่ถกู
อา้งอิงในเนือ้หาของบทความเท่านัน้  โดยใหเ้รียงล าดบัเอกสารตามตวัอกัษรช่ือผูแ้ต่ง (กรณีภาษาไทย) หรือ นามสกุลของผูแ้ต่ง (กรณี
ภาษาองักฤษ) และเรยีงเอกสารภาษาไทยไวก้่อนภาษาองักฤษ แสดงการลงรายการเพื่อเป็นตวัอยา่งดงันี ้
 

  3.1 หนังสือทั่วไป (อ้างอิงทั้งเล่ม) 
   3.1.1 ฉบับพิมพ ์
ช่ือผูแ้ตง่. (ปีพิมพ)์. ชือ่เรือ่ง (ครัง้ที่พิมพ ์ครัง้ที่ 2 เป็นตน้ไป). สถานท่ีพิมพ:์ ส  านกัพิมพ.์  
   3.1.2 ฉบับพิมพ ์มีบรรณาธิการ 
ช่ือผูแ้ตง่ (บรรณาธิการ). (ปีพิมพ)์. ชือ่เรือ่ง (ครัง้ที่พิมพ ์ครัง้ที่ 2 เป็นตน้ไป). สถานท่ีพิมพ:์ ส  านกัพิมพ.์ 
   3.1.3 หนังสืออิเล็กทรอนิกส ์
ช่ือผูแ้ตง่. (ปีพิมพ)์. ชือ่เรือ่ง (ครัง้ที่พิมพ ์ครัง้ที่ 2 เป็นตน้ไป). สบืคน้จาก http://www.xxxxxxx   
 

 

ตัวอยา่ง 
ศกัดา ดาดวง. (2551). เทคโนโลยมีหศัจรรยเ์พือ่ชีวติ (พิมพค์รัง้ที่ 3). กรุงเทพฯ: สมาคมสง่เสรมิเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุ่ น. 
มญัชสุา วฒันพร (บรรณาธิการ). (2542). คู่มือการจดัและตกแต่งสวนในบา้น (พิมพค์รัง้ที่ 8, เลม่ 2). กรุงเทพฯ: บา้นและสวน. 
วีระชยั ณ นคร. (2556). สาระนา่รูเ้รือ่งหญา้แฝก (พิมพค์รัง้ที่ 7). สบืคน้จาก http://ebook.lib.ku.ac.th/item /2/20170123 
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Hogue, A. (2008). First steps in academic writing (2nd ed.). NY: Pearson Education. 
Chen, A., & Xu, K. (Eds). (2011). Fabulous furniture. Hong Kong: Artpower. 
Sarrazin, N. (2016). Music and the Child. Retrieved from http://textbooks.opensuny.org/music-and-the-child/ 
 
  3.2 บทความหรือบทในหนังสือ 
ช่ือผูแ้ตง่บทความหรอืบท. (ปีพิมพ)์. ช่ือบทความหรอืบท. ใน ช่ือบรรณาธิการ (บรรณาธิการ), ชือ่หนงัสอื (หมายเลขหนา้ที่

ปรากฏบทความ). สถานท่ีพิมพ:์ ส  านกัพิมพ.์   
 

ตัวอยา่ง 

สปุราณี แจง้บ ารุง. (2546). ปริมาณสารอาหารอา้งอิงที่ควรไดร้บัประจ าวนั. ใน สปุราณี แจง้บ ารุง และคณะ (บรรณาธิการ), 
ปริมาณสารอาหารอา้งอิงทีค่วรไดร้บัประจ าส าหรบัคนไทย พ.ศ. 2546 (น. 21-26). กรุงเทพฯ: โรงพิมพอ์งคก์ารรบัสง่
สนิคา้และพสัดภุณัฑ ์(รสพ). 

Haybron, D.M. (2008). Philosophy and the science of subjective well-being. In M. Eid & R. J. Larsen (Eds.), The 
science of subjective well-being (pp. 17-43). New York, NY: Guilford Press.  

 
  3.3 หนังสือแปล 
ช่ือผูแ้ตง่ตน้ฉบบั. (ปีพิมพ)์. ชือ่เรือ่งทีแ่ปล [ช่ือตน้ฉบบั] (ช่ือผูแ้ปล, แปล). สถานท่ีพิมพ:์ ส  านกัพิมพ.์ (ตน้ฉบบัพิมพปี์ ค.ศ. หรอื 

พ.ศ.)   
 

ตัวอยา่ง 

แบรี ่สมาร.์ (2555). มิเชล ฟโูกต ์[Michel Foucault] (จามะร ีเชียงทอง และ สนุทร สราญจิต, แปล). กรุงเทพฯ: ศนูยม์านษุยวิทยา
สริธิร (องคก์ารมหาชน). (ตน้ฉบบัพิมพปี์ ค.ศ. 1994). 

 
  3.4 บทความวารสาร 
    3.4.1  ฉบับพิมพ ์
ช่ือผูแ้ตง่. (ปีพิมพ)์. ช่ือบทความ. ชือ่วารสาร, เลขของปีที(่เลขของฉบบัท่ี), เลขหนา้ที่ปรากฏบทความ. 
    3.4.2  ออนไลน ์(มีรหัส DOI – Digital Object Identifier) 
ช่ือผูแ้ตง่. (ปีพิมพ)์. ช่ือบทความ. ชือ่วารสาร, เลขของปีที(่เลขของฉบบัท่ี), เลขหนา้ที่ปรากฏบทความ. doi:xx.xxxx 
    3.4.3  ออนไลน ์(ไม่มีรหัส DOI ให้ลง URL ของวารสาร) 
ช่ือผูแ้ต่ง. (ปีพิมพ)์. ช่ือบทความ. ชื่อวารสาร, เลขของปีที่(เลขของฉบับที่), เลขหนา้ที่ปรากฏบทความ. สืบคน้จาก 

http://www.xxxx 
 

ตัวอยา่ง 
ปิยะวิทย ์ทิพรส. (2553). การจดัการปอ้งกนัและลดสารใหก้ลิน่โคลน Geosmin ในผลติภณัฑแ์ปรรูปสตัวน์ า้. วารสารสทุธิปริทศัน,์ 

24(72), 103-119. 
จรรยาลกัษณ ์สิริกุลนฤมิตร, และภิญรดา เมธารมณ์. (2561). องคป์ระกอบของการสื่อสารเพื่อการสรา้งกระแสความนิยมเพลง

เกาหลใีนประเทศไทย. วารสารบรหิารธุรกิจ, 41(157), 1-20. doi: 10.14456/jba.2018.5  
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ดิเรก หงษ์ทอง. (2558). พงศาวดารเขมรใน “นิพานวงัน่า”: ความส าคญัต่อการตีความชีวิตของเจา้นายเขมรพลดัถ่ินในสยาม . 
วารสารอารยธรรมศกึษาโขง-สาละวนิ, 6(1), 203-222. สบืคน้จาก https://www.tci-thaijo.org /index.php/jnuks/index 

Siriwongworawat, S. (2003). Use of ICT in Thai libraries: An overview. Program, 37(1), 38-43. 
Samorna, S. (2013). Social movements against gold mining. Procedia - Social and Behavioral Sciences, 88(2013), 

299-305. doi:10.1016/j.sbspro.2013.08.509 
Kramanon, R., & Gray, R. (2015). Differentials in happiness among the young old, the middle old and the very old in 

Thailand. Journal of Population and Social Studies [JPSS], 23(2), 180-192. Retrieved from https://www.tci-
thaijo.org/index.php/jpss/article/view/102342 

 
 

  3.5 วิทยานิพนธ/์การคน้คว้าอิสระ และดุษฎนิีพนธ ์ 
        3.5.1  ฉบับพิมพ ์
ช่ือผูเ้ขียนวิทยานิพนธ.์ (ปีพิมพ)์. ชือ่วทิยานพินธ ์(วิทยานิพนธ/์การคน้ควา้อิสระปรญิญามหาบณัฑิต หรอื วิทยานิพนธป์รญิญา

ดษุฎีบณัฑิต). ช่ือสถาบนัที่จบ, เมืองของสถาบนัที่จบ. 
   3.5.2 จากฐานข้อมูลที่สถาบนับอกรับ คลังข้อมูลสถาบัน ฐานขอ้มูลพาณิชย ์และเว็บไซตส์่วนบุคคล  
ช่ือผูเ้ขียนวิทยานิพนธ.์ (ปีพิมพ)์. ชือ่วทิยานพินธ ์(วิทยานิพนธ/์การคน้ควา้อิสระปรญิญามหาบณัฑิต หรอื วิทยานิพนธป์รญิญาดษุฎี

บณัฑิต, ช่ือสถาบนั, เมือง, ประเทศ). สืบคน้จาก ระบช่ืุอฐานขอ้มลู หรอื http://www.xxxxxxx. (หมายเลขประจ ารายการ - 
ถา้มี)   

 

ตัวอยา่ง 
เข็มทอง ศิริแสงเลิศ. (2540). การวิเคราะห์ระบบประกนัคณุภาพการศึกษาของโรงเรียนอาชีวศึกษาเอกชนกรุงเทพมหานคร 

(วิทยานิพนธป์รญิญาดษุฎีบณัฑิต). จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั, กรุงเทพฯ. 
กฤษดี ปิยะวัฒนะนนท์. (2546). โครงสรา้งเงินทุนของธุรกิจ SMEs ในประเทศไทย (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั, กรุงเทพฯ). สบืคน้จากฐานขอ้มลูวิทยานิพนธไ์ทย. 
จรลั อุ่นฐิติวฒัน.์ (2548). กลวิธีการถ่ายทอดทางสงัคมขององค์การทีส่่งผลต่อความพงึพอใจในงานและความผูกพนัในองค์การ

ส าหรับพนกังานสถาบันการเงินพิเศษของรัฐ (วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 
กรุงเทพฯ). สบืคน้จาก http://library.swu.ac.th 

Nickels, D. W. (2005). The relationship between IT-business alignment and organizational culture: An exploratory study 
(Unpublished doctoral dissertation). University of Memphis, Memphis, TN.  

Li, S. (2000). Network traffic control and bandwidth management in Internet: A differentiated services case study 
(Master’s thesis). Retrieved from ProQuest Dissertation and Theses database. (AAT MQ64392)  

DiNicola, M.D. (2004). Pathological Internet use among college students: The prevalence of Pathological Internet 
use and its correlates (Doctoral dissertation). Retrieved from http://www.ohiolink.edu/etd 
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  3.6 รายงาน รายงานการวิจัย  
ช่ือผูว้ิจยั. (ปีที่พิมพ)์. ชือ่เรือ่ง (รายงานการวิจยั). สถานท่ีพิมพ:์ ส  านกัพิมพ.์  

 

ตัวอยา่ง 

ยวุลกัษณ ์เวชวิทยาขลงั. (2550). รายงานการวจิยัเรือ่ง ความตอ้งการพฒันาศกัยภาพของทรพัยากรบคุคลในธุรกิจ SMEs จงัหวดั
สมทุรปราการ (รายงานการวิจยั). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัราชภฏัธนบรุ.ี 

Huguet, J. W., & Chamratrithirong, A. (Eds.). (2011). Thailand migration report: Migration for development in 
Thailand: Overview and tools for policy makers. Retrieved from http://publications.iom.int/bookstore/free/ 
tmr_2011.pdf 

 
  3.7  เอกสารประกอบการน าเสนอในที่ประชุม สัมมนา รายงานการประชุม 
    3.7.1 บทความที่เผยแพร่ในรายงานการประชุม  
ช่ือผูเ้ขียนบทความ. (ปี). ช่ือบทความ. ใน ช่ือบรรณาธิการ (บรรณาธิการ), ชือ่หวัขอ้กลุ่มน าเสนอ (หนา้ที่ปรากฏบทความ). doi  

หรอื ช่ือการประชมุ, เมืองที่จดัการประชมุ. 
    3.7.2 บทคัดยอ่ออนไลนข์องบทความทีน่ าเสนอในที่ประชุม  
ช่ือผูเ้ขียนบทความ. (ปี, เดือน). ชือ่บทความ. บทความน าเสนอในการประชมุ..., สถานที่จดัการประชมุ. บทคดัยอ่สบืคน้จาก 

http://www.xxxxxxx 
    3.7.3 บทความ/โปสเตอรน์ าเสนอในงานประชุมที่ไม่มีการตพีิมพเ์ผยแพร่เป็นทางการ  
ช่ือผูเ้ขียนบทความ. (ปี, เดือน). ชือ่บทความ. บทความ หรอื โปสเตอรน์ าเสนอในการประชมุ..., สถานที่จดัการประชมุ.  

 

ตัวอยา่ง 

สภุกัตร ์ปัญญา, และสมชาย อารยพิทยา. (2560). การพฒันาบนฐานขอ้มลูสมนุไพรในต ารบัยาหมอพืน้บา้นในภาคเหนือตอนบน. 
ใน ส านักวิจัยและส่งเสริมวิชาการการเกษตร มหาวิทยาลัยแม่โจ้, รายงานการประชุมวิชาการ ประจ าปี 2560 
มหาวทิยาลยัแม่โจ ้ภาคบรรยาย (น. 592-603). การประชมุวิชาการ ประจ าปี 2560 มหาวิทยาลยัแมโ่จ,้ เชียงใหม.่  

Mo, L., และจิตรลดา แสงปัญญา. (2560, พฤษภาคม). ปัญหาครอบครวัในสงัคมไทย: ภาพสะทอ้นจาก นวนยิายไทย ช่วง พ.ศ. 
2508-2557. บทความน าเสนอ ณ โครงการประชุมวิชาการระดบัชาติและนานาชาติ ครัง้ที่ 5: "งานวิชาการรบัใชส้งัคม" 
ในโอกาสครบรอบ 25 ปี ของมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ , สมุทรปราการ. บทคัดย่อสืบค้นจาก 
https://hcuconf.hcu.ac.th/download/2017/hcu-conference-2017-abstract-pdf.pdf 

กลุศิร ิเตียนศร,ี และอชัฌา พงศพ์ิทกัษ์ด ารง. (2557, พฤศจิกายน). How to approach to abnormal pain in children. บทความ
น าเสนอ ณ การประชมุวิชาการประจ าปี 2557: สขุภาพดีสมวยั อนามยัแมแ่ละเด็กในยคุ AEC, นครราชสมีา. 

Katz, I., Gabayan, K., & Aghajan, H. (2007). A multi-touch surface using multiple cameras. In J. Blanc-Talon, W. 
Philips, D. Popescu, & P. Scheunders (Eds.), Lecture Notes in Computer Science: Vol. 4678. Advanced 
Concepts for Intelligent Vision Systems (pp. 97-108). doi: 10.1007/978-3-540-74607-2_9 

Liu, S. (2005, May). Defending against business crises with the help of intelligent agent based early warning 
solutions. Paper presented at the Seventh International Conference on Enterprise Information Systems, 
Miami, FL. Abstract retrieved from http://www.iceis.org/iceis2005/abstracts_ 2005.htm 

Brown, S., & Caste, V. (2004, May). Integrated obstacle detection framework. Paper presented at the IEEE Intelligent 
Vehicles Symposium, Detroit, MI. 
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  3.8  บทความในหนังสือพิมพ ์
    3.8.1 ฉบับพิมพ ์ 
ช่ือผูเ้ขียนบทความ. (ปี, วนัที่ เดือนที่พิมพ)์. ช่ือบทความ. ชือ่หนงัสอืพมิพ,์ เลขหนา้ที่ปรากฏบทความ. 
     3.8.2 ออนไลน ์ 
ช่ือผูเ้ขียนบทความ. (ปี, วนัที่ เดือนที่พิมพ)์. ช่ือบทความ. ชือ่หนงัสอืพมิพ.์ สบืคน้จาก http://www.xxxxxxx 
    3.8.1 กรณีไม่ปรากฏชื่อผู้เขียนบทความ  
ช่ือบทความ. (ปี, วนัที่ เดือนที่พิมพ)์. ชือ่หนงัสอืพมิพ,์ เลขหนา้ที่ปรากฏบทความ. 
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