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บทคดัย่อ 

 การศึกษาครัง้นี้มวีตัถปุระสงคเ์พื่อศึกษาและวเิคราะหก์ารปรบัตวัของอุตสาหกรรมเพลง J-POP จากการน าเสนอรูปแบบศิลปิน 

ตัง้แต่ ค.ศ. 2019-2023 และวิเคราะหป์ระเภทศิลปินบนสื่อออนไลน์ใน ค.ศ. 2019-2023 ใชรู้ปแบบการวิจยัเชิงเอกสาร (Document 

Research) โดยการเก็บรวบรวมจากการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกบั รูปแบบศิลปินเพลง J-POP ของประเทศญี่ปุ่ น ที่เกิดขึ้นตามยุค          

ทีเ่ปลีย่นไปทางดา้นเศรษฐกิจและสงัคม 

 ผลการศึกษาพบว่า อุตสาหกรรมเพลง J-POP มีรูปแบบการน าเสนอศิลปินที่หลากหลายมากขึ้นตามความนิยมของสงัคม                 

ที่อยู่ในสื่อออนไลนม์ากขึ้น และแพลตฟอรม์ออนไลน์ที่ไดร้บัความนิยมสูงสุดคือระบบ Streaming บน YouTube เนื่องจากสามารถเขา้ถงึ

การฟงัเพลงไดง้่าย โดยไม่ตอ้งลงทะเบียนหรือเสียค่าใชจ้่าย อีกท ัง้ยอดการเขา้ชมเพลงบน YouTube สะทอ้นถึงความนิยมในตวัศิลปิน           

อกีดว้ย ยิ่งไปกว่านัน้เป็นอทิธิพลใหเ้กิดศิลปินรูปแบบใหม่ ๆ เพิ่มขึ้นมา เช่น ศิลปิน Vocaloid, VTuber, Utaite ฯลฯ จากศิลปินดงักล่าว           

ท าใหเ้กิดวฒันธรรมเพิ่มเติม เช่น คอสเพลย ์มงังะ วารสาร อนัเป็นสื่อผสม (Media Mix) ที่สรา้งรายไดใ้นอุตสาหกรรมเพลง J-POP               

ในรชัสมยัเรวะ ผูว้ิจยัหวงัว่าบทความนี้ จกัเป็นประโยชน์ต่อผูท้ี่สนใจเกี่ยวกบัความหลากหลายของศิลปิน เพลง J-POP ที่มาจาก                     

ความเปลีย่นแปลงทางดา้นเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศญี่ปุ่ น 
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ABSTRACT 

 This study aims to investigate how individuals adapt in becoming J-POP artists in the transition the Reiwa 

era. Utilizing a document research approach, this study contains information from literature reviews on Japanese J-POP 

music Industry and statistics on streaming platform. The focus is on analyzing changes and developments in J-POP 

artists' trajectories from the Heisei era to the Reiwa era, considering economic and societal shifts. 

 In summary, this study reveals that the presentation styles of J-POP artists have become significantly more 

diverse in response to the changing preferences of society. The most popular platform for accessing J-POP music is 

Streaming on YouTube, attributed to its ease of access without registration or fees. The high viewership on YouTube 

also reflects the popularity of the artists. Additionally, new artist formats such as Vocaloid, VTuber, and Utaite have 

emerged, contributing to a cultural shift that includes cosplay, manga, and magazines, generating additional income in 

the current Media Mix of J-POP industry. This study suggests that the article may be beneficial to those interested in 

the diversity of J-POP artists arising from economic and societal changes in Japan. 
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บทน า 

 การศึกษาหวัขอ้ "การปรบัตวัของอตุสาหกรรมเพลง J-POP 

ในรชัสมยัเรวะ" ผูว้จิยัตอ้งการจะศึกษาเกี่ยวกบัความเปลีย่นแปลง

และเปรียบเทียบประเภทศิลปินเพลงเป็นบุคคลในโลกจริง                 

และบุคคลในโลกเสมือน อนัมาจากความเปลี่ยนแปลงของสื่อ               

และสงัคมนิยามเพลง J-POP ในบทความนี้  ผูว้ิจยัขอสรุปจาก

การศึกษาของ “Stevens (2008)” “Miyairi (2015)” และ “Shiba 

(2021)” โดย Stevens (2008) ไดน้ิยามเพลง J-POP Stevens 

(2008) ท าการศึกษาเพลง J-POP (Japanese Popular Music) 

ตัง้แต่ปี ค.ศ. 1945 จนถึง ค.ศ. 2005 สามารถแบ่งเป็น 2 ระดบั 

กล่าวคือ การใชค้ าว่า “เพลง J-POP” เพื่อสื่อถงึเพลงที่เป็นที่นิยม

ในประเทศญี่ปุ่ นโดยไม่จ าแนกประเภทแนวเพลง และแบบที่ใช ้

กลา่วถงึเฉพาะแนวเพลง J-POP ซึง่เป็นความหมายแคบ 

 จากการศึกษานิยามเพลง J-POP ในงานเขียนของ Stevens 

สรุปไดว้่า เพลง J-POP ในช่วงทศวรรษ 1950-1980 ส่วนใหญ่            

จะยงัเป็นการร ับเอาเนื้ อรอ้งและท านองมาจากทางตะวนัตก                 

และผูฟ้ ังส่วนใหญ่นิยมฟังเพลงแจ๊สแบบตะวนัตก กล่าวคือ               

ยงัอยู่ในระดบัที่ไม่ไดผ้ลติดว้ยตนเองแต่รบับทเพลงจากตะวนัตก

เขา้มาจนเพลงนัน้แพร่หลายเป็นที่นิยม หรืออีกนยัหนึ่ง หมายถึง

เพลงที่เป็นที่นิยมในประเทศญี่ปุ่ นโดยไม่ไดจ้ ากดัว่าจะตอ้งผลติ 

โดยชาวญี่ ปุ่ นหรือผลิตในประ เทศญี่ปุ่ น เอง แ ต่ เมื่อ เข า้ สู่                     

ปลายทศวรรษ 1980 จะเริ่มเห็นการเปลี่ยนแปลงของเพลงญี่ปุ่ น           

ที่ผลติผลงานจากความสรา้งสรรคข์องศิลปินชาวญี่ปุ่ นเองแมจ้ะยงั

รบัอทิธิพลบางส่วนจากตะวนัตก เมือ่เขา้สู่ทศวรรษ 1990 ประเทศ

ญี่ปุ่ นเริ่มมเีพลงสมยันิยมที่ประเทศญี่ปุ่ นผลติขึ้นมาเป็นของตวัเอง

มากขึ้น ซึ่งแนวเพลงหลกั ๆ ไดแ้ก่ “ไอดอล” “Visual Rock”              

และ “ป๊อปส”์ ดงันัน้ในช่วงนี้ จึงเปลี่ยนมาสู่ระดบัที่เป็นการผลิต            

โดยประเทศญี่ปุ่ นเอง 

 กลา่วถงึความหลากหลายของแนวเพลง J-POP เกิดมาจาก

ความตอ้งการของศิลปิน รสนิยมของผูฟ้ ัง จึงเกิดการแข่งขนั            

ในภาคอุตสาหกรรมเพลง J-POP อย่างต่อเนื่อง (Stevens, 2008, 

p. 5)  และเพลง J-POP เ ริ่ ม เผยแพร่ในระด ับสากลตั้งแ ต่                   

ปลายทศวรรษ 1980 และเป็นทีรู่จ้กัระดบัโลกในปลายทศวรรษ 1990 

ในช่วงจุดสูงสุดของเพลง J-POP เพลงประกอบการตู์นแอนิเมชนั

ของญี่ปุ่ นหรือ “แอนิซอง” เป็นที่ดึงดูดและไดร้ ับความสนใจ              

จากผูฟ้งัต่างชาติอย่างมากเนื่องจากเป็นการน าเสนอวฒันธรรม

ญี่ปุ่ นผ่านเพลง (Stevens, 2008, p. 34) อีกท ัง้อุตสาหกรรม            

เพลง J-POP ยงัมคีวามเกี่ยวขอ้งกบัอตุสาหกรรมวทิยุและโทรทศัน์

มากทีสุ่ดในดา้นเชงิพาณิชยอ์กีดว้ย (Stevens, 2008, pp. 69-70) 

 จากการศึกษา Miyairi (2015) ไดศึ้กษาเกี่ยวกบักรอบ

แนวคิดเกี่ยวกับเพลง J-POP ซึ่งไดว้ิเคราะห์และแบ่งยุคของ              

เพลง J-POP ไวเ้พลงสมยันิยมยุคใหม่ของญี่ปุ่ นตัง้แต่ ค.ศ. 1988 

แต่ค านี้ เริ่มใชแ้ละเขา้ใจในสงัคมดว้ยความหมายเดียวกนัตัง้แต่           

เขา้สู่ทศวรรษ 1990 เป็นตน้มา ค าว่า J-POP เสมอืนเป็นเครื่องบ่งบอก

การเขา้สู่รชัสมยัใหม่จากโชวะไปสู่เฮเซ (Miyairi, 2015, p. 185)  

จึงมีความเป็นไปไดว้่า J-POP จะเป็นค าเรียกเพลงสมยันิยม                

ในยุคเฮเซอนัเป็นยุคใหม่ของญี่ปุ่ นแทนค าว่า “คะโยเกียวคุ 

(Kayoukyoku)” ซึ่งเป็นชื่อแนวเพลงสมยันิยมในรัชสมยัโชวะ             

เพลง J-POP อาจจะรวมเพลงแนว “ไอดอล” “J-Rock” “Visual 

Rock” และ “แอนิซอง” ดว้ยได ้(Miyairi, 2015, p. 192) 

 ดว้ยเหตุนี้ การใชค้ าว่า “เพลง J-POP” ของ Stevens                

ที่อธิบายแนวเพลง J-POP ตัง้แต่ทศวรรษ 1990 จึงมคีวามใกลเ้คียง

กบั Miyairi (2015) ที่ไดส้รุปไวก่้อนหนา้นี้ว่า เพลง J-POP เป็นเพลง

สมยันิยมยุคใหม่ของญี่ปุ่ นตัง้แต่ ค.ศ. 1988 โดยค าว่า J-POP เริ่มใช ้

และเขา้ใจในความหมายเดยีวกนัในสงัคมตัง้แต่เขา้สู่ทศวรรษ 1990 

เป็นตน้มา ค าว่า J-POP เสมอืนเป็นหนึ่งในเครื่องบ่งบอกการเขา้สู่

รชัสมยัใหมจ่ากโชวะไปสู่เฮเซ (Miyairi, 2015, p. 18)  

 นอกจาก Miyairi (2015) แลว้ยงัมีงานศึกษาของ Shiba 

(2021) ที่ไดแ้บ่งยุคสมยัของเพลง J-POP เ ป็น 3 ช่วง ไดแ้ก่                

1) ยุคเพลง J-POP ที่มุ่งเนน้การผลิตเพื่อยอดจ าหน่ายมากกว่า                

1 ลา้นแผ่น (ค.ศ. 1989-1998) 2) ยุคเพลง J-POP ทีอ่ยู่บนสือ่สารสนเทศ 

(ค.ศ. 1999-2008) 3) ยุคเพลง J-POP ที่อยู่ในสื่อสงัคมออนไลน์ 

(ค.ศ. 2009-2019) อย่างไรก็ดี ช่วงที่ผูว้จิยัพบความเปลี่ยนแปลง

มากที่สุดตรงกบัช่วงยุคเพลงบนสื่อสงัคมออนไลน ์(ค.ศ. 2006-2019) 

ซึ่งเป็นช่วงเดยีวกบัการจ าหน่ายเพลงบนรูปแบบแผ่น CD เริ่มซบเซา 

จากกระแสเพลงเปลี่ยนไปตามรูปแบบของ YouTube หรือ 

Streaming และสือ่โซเชยีลมเีดยี 
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 อย่างไรก็ด ีShiba (2021) ไดก้ลา่วถงึประเภทศิลปินในช่วง

ตน้ทศวรรษ 2010 วงไอดอลอย่าง AKB48 ไดก้ลายมาเป็นตน้แบบ

การคา้รูปแบบใหม่ของศิลปินกลุ่มไอดอล จึงเกิดปรากฏการณ์ที่

แฟนคลบั 1 คนจะซื้อแผ่น CD ซ า้มากกว่า 1 แผ่นเพื่อสนบัสนุน

ศิลปินทีต่นชื่นชอบ อย่างไรก็ด ีพฤตกิรรมการบรโิภคเช่นนี้ไดก้ลาย

มาเป็นเรื่องปกติในสงัคม ซึ่งการที่ศิลปินสามารถ          ท ายอด

จ าหน่าย CD มากกว่า 1 ลา้นแผ่นนัน้ไม่อาจเป็นเครื่องยืนยนัไดว้่า

ศิลปินผูน้ ัน้มชีื่อเสยีงในวงกวา้งอกีต่อไป นอกจากนี้ในช่วง ครึ่งหลงั

ทศวรรษ 2010 การใหบ้ริการเพลงแบบ Streaming            เริ่ม

เ ป็นที่นิยมมากขึ้ น อีกท ั้งยอด Streaming เข า้มามีบทบาท            

ในการจดัอนัดบัเพลงยอดนิยมจนกระท ัง่สิ้นสุดยุคเฮเซในเดือน

เมษายน ค.ศ. 2019 (Shiba, 2021, p. 4) และยงัคงเป็นเช่นนัน้ 

จนปจัจบุนั 

 ตารางต่อไปนี้ เป็นขอ้มูลผลส ารวจการสมคัรบญัชีทางการ 

ซึ่ งสามารถเขา้ถึง เนื้ อหาเฉพาะของศิลปินที่จะเผยแพร่บน

แพลตฟอร์มออนไลน์ กรณีศึกษาจากยอดบญัชีของผูส้มคัร              

บญัชีทางการของกลุ่มศิลปินค่าย Johnny’s ที่เป็นกลุ่มศิลปิน             

ที่มียอดผูส้มคัรสมาชิกทางการจ านวนมาก เมื่อเทียบกบัศิลปิน

ท ัว่ไปในประเทศญี่ปุ่ นที่สะทอ้นใหเ้ห็นถึงความนิยมในรูปแบบ

ศิลปินกลุม่ไอดอลชายไดเ้ช่นกนั 

 

ตารางที่ 1 จ านวนผูส้มคัรสมาชกิบญัชทีางการของกลุม่ศิลปิน 

 ค่าย Johnny’s  

ชื่อกลุม่ศิลปิน 
จ านวนบญัชีสมาชกิ

ทางการ 
วนัเริ่มท าการรบัสมคัร 

ARASHI 3,093,000 ธนัวาคม ค.ศ. 2000 

Snow Man 1,340,000 พฤศจกิายน ค.ศ. 2019 

King & Prince 1,070,000 กมุภาพนัธ ์ค.ศ. 2018 

SixTONES 824,000 พฤศจกิายน ค.ศ. 2019 

Hey!Say!JUMP 811,000 กนัยายน ค.ศ. 2009 

(ต่อ) 

ตารางที่ 1 (ต่อ)  

ชื่อกลุม่ศิลปิน 
จ านวนบญัชีสมาชกิ

ทางการ 
วนัเริ่มท าการรบัสมคัร 

SUPER EIGHT 806,000 เมษายน ค.ศ. 2012 

Naniwa Danshi 800,000 สงิหาคม ค.ศ. 2021 

KinKi Kids 640,000 มถินุายน ค.ศ. 1996 

Kis-My-Ft2 597,000 กมุภาพนัธ ์ค.ศ. 2012 

WEST. 570,000 กรกฎาคม ค.ศ. 2016 

timelesz 540,000 พฤษภาคม ค.ศ. 2013 

NEWS 436,000 เมษายน ค.ศ. 2012 

KAT-TUN 270,000 เมษายน ค.ศ. 2012 

Travis Japan 171,000 กนัยายน ค.ศ. 2022 

TOKIO 120,000 มนีาคม ค.ศ. 1995 

A.B.C-Z 90,000 กรกฎาคม ค.ศ. 2016 

Kimura Takuya 80,000 กรกฎาคม ค.ศ. 2020 

20
th
 Century 67,000 พฤศจกิายน ค.ศ. 2021 

Nalajima Kento - เมษายน ค.ศ. 2024 

Ae! group - เมษายน ค.ศ. 2024 

Johnny’s Jr. 1,960,000 - 

หน่วย: บญัช ี

หมายเหต:ุ - ไม่พบผลส ารวจ 

ทีม่า: King & Prince Latest Information. (2024). 

 

กลุ่มศิลปินหนุ่มจากค่าย Johnny & Associates, Inc. 

ซึ่งเป็นกลุ่มศิลปินในกระแสหลกัของเพลง J-POP จากการสมคัร
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เขา้เป็นสมาชิกแฟนคลบัอย่างเป็นทางการ มากถงึ 13,954,000 คน 

นอกจากนี้ ศิลปินจากค่าย Johnny & Associates, Inc. เปิดบญัช ี

YouTube ทางการ เช่น วง ARASHI ที่มีบญัชีผูต้ิดตามมากถึง 

3,093,000 บญัช ีสะทอ้นใหเ้หน็ถงึการน าศิลปินมาสู่ผูช้มทีอ่ยู่ในสือ่

ออนไลน์อย่างเห็นไดช้ดั อีกท ัง้บญัชีทางการที่ค่าย Johnny & 

Associates, Inc. น าไปใชใ้นการเผยแพร่ผลงานเช่น ผลงานเพลง 

มวิสกิวดิโีอ รายการวาไรตี้ ออกอากาศรายการสด หรอื Streaming 

เกม เฉพาะส าหรบัผูท้ีส่มคัรสมาชกิทางการรบัชม เป็นตน้ 

 

ตารางที่ 2 เปรยีบเทยีบการใช ้YouTube เป็น Streaming หลกั 

 ในการฟงัเพลง ระหวา่ง ค.ศ. 2021-2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหต ุหน่วย: -% 

(n): จ านวนกลุม่ตวัอย่าง 

ทีม่า: สมาคมแผ่นเสยีงแห่งประเทศญี่ปุ่ น, 2019-2023 

  

 

 

 
 

 ตารางที่  2 พบว่า สื่อการฟังเพลงที่ ผู ฟ้ ังเพลงเขา้ถึง                  

แบบที่ ไดร้ ับความนิยมสูงสุดคือ “YouTube” และเมื่อ เทียบ            

ค.ศ. 2019-2023 จากตารางที่ 2 ที่เริ่มการส ารวจรูปแบบ Streaming 

หลกัในการฟงัเพลง ตารางที ่2 ไดส้ะทอ้นใหเ้หน็ว่ารูปแบบการฟงัเพลง

ของคนส่วนใหญ่เปลี่ยนไปในทางออนไลน์มากยิ่งขึ้นเมื่อเขา้สู่           

รชัสมยัเรวะ โดยในค.ศ. 2022 YouTube ไดค้ะแนนเพิ่มขึ้นจาก

ค.ศ. 2021 ถึง 19.1 คะแนน สะทอ้นใหเ้ห็นถึงการเขา้ถึงเพลง           

ที่ต่างจากยุคเฮเซที่ผูฟ้งันิยมฟงัเพลงผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์        

มากขึ้น ดงันัน้จึงมีแนวโนม้ที่ศิลปินเพลงส่วนใหญ่จะหนัมาใช ้

แพลตฟอรม์ออนไลนใ์นการเผยแพร่ผลงาน และสรา้งรายไดจ้าก

การสมคัรสมาชิกพิเศษบนบญัชีในแพลตฟอร์มออนไลน์ต่าง ๆ             

อีกท ัง้สมาคมแผ่นเสียงแห่งประเทศญี่ปุ่ นเริ่มจดัท าผลส ารวจ

เกี่ยวกับเพลงบน Streaming ตั้งแต่ค.ศ. 2019 เ ป็นตน้มา                  

จึงสะทอ้นไดอ้ีกว่าอุตสาหกรรมเพลง J-POP ใชรู้ปแบบ Streaming 

เป็นรูปแบบหนึ่ง 

 ในการเผยแพร่และวางจ าหน่ายเพลง J-POP ที่ส  าคัญ

อุตสาหกรรมเพลง “J-POP” คือชื่อเรียกรวม ๆ ของเพลงแนว            

สมยันิยมของญี่ปุ่ นตัง้แต่ทศวรรษ 1990 เป็นตน้มา หลงัจากเสน้

แบ่ งของ เพลงแต่ละประ เภท ไดแ้ ก่  เพลง  คะโย เกียวคุ 1 

(Kayoukyoku) เพลงป๊อป เพลงร็อก ฯลฯ หายไป โดยเพลง J-POP 

ไดร้บัอิทธิพลซึ่งมเีอกลกัษณ์เฉพาะแบบเพลงป๊อปทางฝัง่อเมริกา

และยุโรป หรือเพลงแนวป๊อปฝัง่ตะวนัตก จากความหลากหลาย

ของแนวเพลงจงึเป็นเรื่องยากหากจะนิยามเพลง J-POP ใหต้รงตาม

ศาสตรด์นตรี ดงันัน้ Mazuda จงึใหท้ศันะว่าการนิยามเชงิสงัคมว่า

เพลง J-POP เป็นเพลงที่ผลติในประเทศญี่ปุ่ นโดยมเีป้าหมายหลกั

คือการสรา้งความนิยมต่อผลงานในตลาดอาจจะเหมาะสมกว่า 

(Mazuda, n.d.) 

 นอกจากนี้ความส าคญัของรชัสมยัเรวะ อนัเป็นรชัสมยัใหม่

นบัตัง้แต่พระจกัรพรรดอิงคใ์หม่นารุฮโิตะขึ้นครองราชยเ์มือ่วนัที ่1 

พฤษภาคม 2019 และเป็นวนัเริ่มตน้ของรชัสมยัเรวะ โดยพระจกัพรรดิ 

นารุฮิโตะมพีระชนมายุ 59 พรรษา ในช่วงระหว่างที่ประเทศญี่ปุ่ น 

ไดอ้ยู่ในภาวะสงบจากสงครามและความเจริญกา้วหนา้เ ป็ น
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การใช ้YouTube เป็น Streaming หลกัในการฟงัเพลง

ช่องทางการฟงัเพลงบน Streaming

ค.ศ 2019 (n) 2324 ค.ศ. 2020 (n) 2447 ค.ศ. 2021 (n) 2728

ค.ศ. 2022 (n) 2529 ค.ศ. 2023 (n) 2522

1 เพลง คะโยเกยีวคุ (Kayoukyoku) เป็นเพลงสมยันิยมของญี่ปุ่ น

เริ่มตน้ขึ้นในช่วงตน้ยุคโชวะหรอืราวทศวรรษ 1960-1980 (Taka, 

2011, p.3) 
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มหาอ านาจหนึ่งของโลก และพระองค์ทรงไดท้รงรบัการเลี้ยงดู

ภายในพระราชวงั และไดร้บัการศึกษาในต่างประเทศ ท าใหม้ี

ประสบการณ์ในต่างประเทศเป็นเวลานาน จึงอาจกล่าวไดว้่า

พระองคเ์ป็นตวัแทนของชาวญี่ปุ่ นรุ่นใหมใ่นยุคหลงัสงครามโลก 

หลงัจากที่พระจ ักรพรรดิขึ้ นครองราชย์ไม่นานไดม้ี              

พระราชกรณียกจิดา้นการต่างประเทศในการตอ้นรบัประธานาธิบดทีรมัป์

ของสหรฐัอเมริกา ซึ่งพระองค์สามารถปฏิบตัิพระราชกรณียกิจ           

ไดอ้ย่ างราบรื่นและมีพระราชปฏิส ันถารกับแขกเมืองดว้ย

ภาษาองักฤษอย่างคล่องแคล่ว ซึ่งเป็นข่าวและไดร้บัการเผยแพร่

ออกไปยงัสือ่ต่าง ๆ ท ัว่โลก จงึท าใหไ้ดเ้หน็ภาพลกัษณ์ของประเทศ

ญี่ปุ่ นยุคใหม่ และสะทอ้นใหเ้ห็นว่าญี่ปุ่ นยุคใหม่มคีวามพรอ้มกบั

ต่อเปลีย่นแปลงอย่างรวดเร็วของสงัคมโลก (ทรายแกว้, 2562) 

จากรชัสมยัเรวะทีเ่ปลีย่นไปมคีวามสอดคลอ้งกบัสงัคม 5.0 

หรือ Society 5.0 เป็นวสิยัทศันข์องประเทศญี่ปุ่ นทีเ่นน้การพฒันา

สงัคมที่มมีนุษยเ์ป็นศูนยก์ลางและมคีวามสมดุลระหว่างการเติบโต

เชิงเศรษฐกิจกบัการจดัการปัญหาเชิงสงัคม โดยใชเ้ทคโนโลยี

สมยัใหม่เชื่อมโยงระหว่างโลกเสมอืนและโลกจริง ซึง่สนบัสนุนดว้ย

การใชป้ระโยชน์จาก Big Data และระบบปญัญาประดิษฐ ์(AI) 

เพื่อบริหารจ ัดการสงัคมใหม้ีประสิทธิภาพสูงสุด สงัคม 5.0  

น าเสนอในแผนการพฒันาเทคโนโลยีและวิทยาศาสตร์ ฉบบัที่ 5    

เพือ่เป็นแนวทางส าคญัส าหรบัญี่ปุ่ นในอนาคต (สถาบนัการอนาคตไทย

ศึกษา, ออนไลน,์ 2021) 

อย่างไรก็ดี ในสงัคม 5.0 เนน้การเชื่อมโยงกนัระหว่างคน 

สิ่งของ และระบบต่าง ๆ ในโลกเสมือนและส่งผลลพัธ์กลบัสู่           

โลกจริงผ่านระบบปัญญาประดิษฐ ์ซึ่งเป็นกระบวนการที่น าเขา้

คุณค่าใหม่ ๆ มาสู่อุตสาหกรรมและสงัคม ซึ่งเป็นเครื่องมอืส าคญั

ในการแกไ้ขความทา้ทายทางสงัคมและเศรษฐกิจในปัจจุบนั            

และอนาคต (สถาบนัการอนาคตไทยศึกษา, ออนไลน,์ 2021) 

จากรูปแบบส ังคม 5 .0 ที่ส่ งผลต่อการปรับตัวของ

อุตสาหกรรมเพลง J-POP ที่สะทอ้นออกมาในรูปแบบการน าเสนอ

ศิลปินบนสื่อออนไลน์ ซึ่งผูว้ิจยัตอ้งการจะศึกษาและวิเคราะห์   

ความเปลี่ยนแปลงในรูปแบบการน าเสนอศิลปินเพลง J-POP 

 

บนสื่อออนไลน์ ใน ค.ศ. 2006-2023 ซึ่งเป็นช่วงที่เพลง J-POP  

เกิดขึ้นในสงัคมญี่ปุ่ นจากการเป็นเพลงทีส่รา้งรายไดภ้ายในอุตสาหกรรม

เพลงประเทศญี่ปุ่ น ตลอดจนเป็น Soft power ในการขบัเคลื่อน

เศรษฐกิจญี่ปุ่ น อย่างไรก็ดีการปรบัตวัจากนโยบายเศรษฐกิจและ

สงัคมที่เปลี่ยนไปมีความเชื่อมโยงอย่างไรกบัการปรบัตวัที่สะทอ้นถึง

รูปแบบการน าเสนอทีเ่ปลีย่นไปจงึเป็นปญัหาทีผู่ว้จิยัตอ้งการจะศึกษา 

 

วตัถปุระสงคก์ารวจิยั 

 1. เพื่อศึกษาและวเิคราะหก์ารเปลีย่นแปลงและพฒันาการ

ในอุตสาหกรรมเพลง J-POP โดยมุ่งเนน้ประเภทศิลปินบนสื่อ

ออนไลนใ์นค.ศ. 2019-2023 

 2. เพื่อวเิคราะหก์ารปรบัตวัของอุตสาหกรรมเพลง J-POP 

จากการน าเสนอรูปแบบศิลปิน ตัง้แต่ ค . ศ .  2019 - 2 0 2 3  และ

วเิคราะหป์ระเภทศิลปินบนสือ่ออนไลนใ์น ค.ศ. 2019-2023 

 

สมมติฐานการวจิยั 

 การเปลี่ยนแปลงทางดา้นเศรษฐกิจ สงัคม และสื่อสงัคม

ออนไลนใ์น ค.ศ. 2006-2023 ท าใหม้แีพลตฟอรม์ในการน าเสนอ

ศิลปินมากขึ้น เช่น สื่อสงัคมออนไลน์ และเว็บไซต ์Streaming 

เพลงและวดิโีอ จงึส่งผลใหอ้ตุสาหกรรมเพลง J-POP มกีารปรบัตวั

เพื่อความอยู่รอดในแง่ของรูปแบบการน า เสนอศิลปิน  เ ช่น                

การท าช่องบญัชีทางการ YouTube การ Streaming เพลงและวิดีโอ 

ตลอดจนรูปแบบประเภทศิลปินที่เป็นบุคคลจริงเช่น ไอดอล และ

บคุคลในโลกเสมอืน VTuber และศิลปินแบบผสม Utaite เป็นตน้ 

และการเป็นศิลปินยุคสมยัอย่างศิลปินเพลง J-POP รชัสมยัเรวะ 

 

ขอบเขตการวจิยั 

 การศึกษาการปรับตัวของอุตสาหกรรมเพลง J-POP          

ในรชัสมยัเรวะผูว้จิยัจะวเิคราะหแ์นวโนม้ที่เกี่ยวขอ้งกบัศิลปินโลก

เสมอืน รวมถึงรูปแบบศิลปินเพลง J-POP ที่มากบัเทรนดใ์หม่ ๆ 

และแนวโนม้ที่มีอิทธิพลต่อความเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรม

เพลงและสงัคมญี่ปุ่ นในรชัสมยัเรวะ 
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วธิดี าเนินการวจิยั 

การปรบัตวัของอุตสาหกรรมเพลง J-POP ในรชัสมยัเรวะ

เป็นการวจิยัดว้ยกระบวนการวจิยัเชิงเอกสาร (Document Research) 

โดยมขี ัน้ตอนดงันี้ 

1. เก็บรวบรวมขอ้มูล ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับ

อตุสาหกรรมเพลง J-POP ค.ศ 1989-2023 

2. รวบรวมขอ้มูลความเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรม            

เพลง J-POP ค.ศ 1989-2023 

3. วเิคราะหแ์นวโนม้พฒันาการความเปลีย่นแปลงดา้นต่าง ๆ 

ของอตุสาหกรรมเพลง J-POP จากผลการรวบรวมขอ้มลูใน 2 เช่น 

ผลการขอ้มูลวิเคราะห์เกี่ยวกับการปรับตัวของอุตสาหกรรม             

เพลง J-POP เพื่อวิเคราะหห์าความสมัพนัธ์ระหว่างการปรบัตวั            

ในดา้นประเภทศิลปิน ในอตุสาหกรรมเพลง J-POP กบัความเปลีย่นแปลง

ดา้นนโยบายเศรษฐกจิและปรากฏการณส์งัคมญี่ปุ่ น ค.ศ 1989-2023 

 

เครื่องมือการวจิยั 

ผูว้ิจยัรวบรวมขอ้มูลโดยใชเ้กณฑก์ารคดัเลือกเอกสาร           

และน าขอ้มลูมาใชใ้นการวจิยั (Documentary Research) เกี่ยวกบั

การปรบัตวัของอุตสาหกรรมเพลง J-POP ในรชัสมยัเฮเซ-เรวะ             

จากสมาคมแผ่นเสียงแห่งประเทศญี่ปุ่ น (RIAJ) และเว็บไซต์

รวบรวมขอ้มลูการจดัอนัดบัเกี่ยวกบัอตุสาหกรรมเพลงในประเทศญี่ปุ่ น 

สมาคมแผ่นเสียงแห่งประเทศญี่ปุ่ นมีแผนด าเนินงาน

เกี่ยวกบัอุตสาหกรรมเพลงอย่างต่อเนื่องในทุก ๆ ปี ท ัง้การให ้

ความส าคญัเกี่ยวกบัลขิสทิธิ์ เนื่องจากเพลง J-POP เป็นเพลงทีมุ่่งเนน้

การผลิตเชิงพาณิชยเ์พื่อสรา้งรายไดภ้ายในอุตสาหกรรมเพลง            

ของญี่ปุ่ น รูปแบบการจ าหน่ายจึงเป็นมิติหนึ่ งที่ เกี่ยวขอ้งกับ             

ความเปลีย่นแปลงและความอยู่รอดของอุตสาหกรรมเพลง J-POP 

อย่างยิ่ง เพื่อส ารวจความเปลี่ยนแปลงของรูปแบบการจ าหน่าย 

เพลง J-POP และยอดการผลิตในรูปแบบต่าง ๆ นัน้ ผูว้ิจยัจึง

รวบรวมขอ้มูลจากผลส ารวจจ านวนเพลงใหม่ที่ผลติเพื่อจ าหน่าย 

ในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งจดัท าโดย RIAJ (The Recording Industry 

Association of Japan; สมาคมแผ่นเสียงแห่งประเทศญี่ปุ่ น )  

และน ามาวิเคราะหใ์นดา้นความเปลี่ยนแปลงในประเภทศิลปิน 

เพลง J-POP ใน ค.ศ. 1989-2023 

การเกบ็รวบรวมขอ้มูล 

 1. เก็บรวบรวมขอ้มูลพื้นฐานเพื่อวเิคราะหข์อ้มูลเพื่อวเิคราะห์

แนวโนม้ความเปลีย่นแปลงดา้นการน าเสนอศิลปินของอตุสาหกรรม

เพลง J-POP ที่ไดร้บัอิทธิพลจากดา้นเศรษฐกิจและสงัคมญี่ปุ่ น 

ค.ศ 1989-2023 

 2. ศึกษาเอกสารเพือ่ใชเ้ป็นฐานขอ้มลูเพือ่วเิคราะหแ์นวโนม้

ความเปลี่ยนแปลงดา้นการน าเสนอศิลปินของอุตสาหกรรม             

เพลง J-POP ที่ไดร้บัอิทธิพลจากดา้นเศรษฐกิจและสงัคมญี่ปุ่ น 

ค.ศ 1989-2023 

 

การวเิคราะหข์อ้มูล 

 ในการวจิยัคร ัง้นี้ด าเนินการวเิคราะหข์อ้มูลตามวตัถุประสงค์

การวจิยั โดยด าเนินการวเิคราะหเ์ป็น 2 ส่วน ดงันี้ 

 1. รวบรวมและวเิคราะหข์อ้มลูเพลง J-POP ซึง่ประกอบดว้ย  

  1.1 ขอ้มูลประเภทศิลปินเพลง J-POP จากสื่อออนไลน์             

ค.ศ. 2006-2023 โดยรวบรวมและวเิคราะหจ์ากเอกสาร สื่อพมิพ์

ต่าง ๆ และวเิคราะหเ์นื้อหา (Content Analysis)  

  1.2 วเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัประเภทศิลปินจากรูปแบบ

การน าเสนอบนสือ่ออนไลน ์

 2. วเิคราะหข์อ้มลูจากความเปลีย่นแปลงของประเภทศิลปิน 

โดยวเิคราะหจ์ากรูปแบบการน าเสนอที่สอดคลอ้งความเปลี่ยนแปลง

ของสงัคมและเศรษฐกิจญี่ปุ่ น ค.ศ. 2006-2023 

 

ผลการวจิยั 

การวิจ ัย เพื่ อ ศึกษาและวิ เคราะห์การ เปลี่ยนแปลง                    

และพฒันาการในอุตสาหกรรมเพลง J-POP บนสื่อออนไลน์                

ใน ค.ศ. 2019-2023 ซึ่งผูว้ิจยัขอน าเสนอการวิเคราะห์ เพื่อตอบ

วตัถปุระสงคก์ารวจิยั โดยแบ่งเป็น 2 ตอน ดงันี้ 

1. ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลง          

ของประเภทศิลปินเพลง J-POP ในรชัสมยัเรวะ ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์

ขอ้มลูจากเอกสาร ขอ้มลูจากสถติิ และยอดการเขา้ชม Streaming 

เพลง J-POP จงึสามารถวเิคราะหป์ระเภทศิลปินทีเ่กิดขึ้นหลงัจากที่

มสีือ่ออนไลนเ์ป็น 4 ประเภท ดงันี้ 
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1 .1 โปรแกรมข ับร อ้ง เสมือน Vocaloid ซอฟ์ทแวร์                  

เสียงขบัรอ้งเสมือน ไดว้างจ าหน่ายและถูกใชอ้ย่างแพร่หลาย            

เมือ่ ค.ศ. 2006 เป็นวฒันธรรมการท าเพลงโดยใชเ้สยีงขบัรอ้งจาก

ซอฟทแ์วรข์บัรอ้งเสมอืน Hatsune Miku เพลง Last Trio ประพนัธ์

โดย Ayase และเสียงขบัรอ้งโดยใชซ้อฟ์ตแวร์เสียงขบัรอ้งเสมือน 

Hatsune Miku  

 
 

ภาพที่ 1 Hatsune Miku-Apple Music 

 

โดยในวดิโีอเพลง “Last Trio” ที่อปัโหลดและเผยแพร่บน 

YouTube ระบุ ชื่ อ  Hatsune Miku เ ป็น ผู ท้ี่ มีส่ วน เกี่ ย วข อ้ ง               

ในการขบัรอ้ง และมียอดผูเ้ขา้ชมถึง 19 ลา้นครัง้ (YouTube, 

มกราคม, 2567) สะทอ้นใหเ้หน็วา่ Hatsune Miku ทีเ่ป็นโปรแกรม

ขบัรอ้งเสมอืนก็ยงัคงถกูมองในฐานะศิลปินคนหนึ่งดว้ยเช่นกนั  

นอกจากการขบัรอ้ง รูปลกัษณข์อง Hatsune Miku ไดถ้กูน าไป

เป็นส่วนหนึ่งในการ จดัรายการแข่งขนัวาดภาพ Snow Miku              

หรือคาแรคเตอร์ที่สนับสนุนเกาะฮอกไกโด ประเทศญี่ปุ่ น                   

งานประติมากรรม Hatsune Miku มีจุดเด่นคือสีขาวบริสุทธิ์               

ในแข่งขนัปัน้ตุก๊ตาหมิะ ทีซ่ปัโปโร เมือ่ค.ศ. 2010 ดงันัน้จงึท าใหม้ี

เทศกาล Snow Miku โดยการรบัสมคัรผูเ้ขา้แข่งขนัการออกแบบ

เครื่องแต่งกาย Snow Miku ที่ฮอกไกโดในทุก ๆ ปี โดยในแต่ละปี

จะมีการก าหนดหวัขอ้เครื่องแต่งกายของ Snow Miku โดยจะ

เปิดรบัสมคัรบนอนิเตอรเ์น็ต 

ใ น ปัจ จุ บ ัน  Snow Miku มีค ว า ม ส า คัญ อย่ า ง ม า ก                  

ในการสนบัสนุนเกาะฮอกไกโด ไม่ว่าจะเป็นการออกจ าหน่ายสนิคา้ 

เพื่อสร า้ งรายได  ้หรือการท า ให เ้มืองมีชีวิตชีว ามากยิ่ ง ขึ้ น              

จากการสนบัสนุนจากบรษิทัอืน่ ๆ ทีไ่ดท้  างานร่วมกนั  

การออกแบบ Hatsune Miku ที่ออกแบบในแต่ละปี           

ไดน้ าการออกแบบมาผลติเป็นสินคา้และออกจ าหน่ายโดยบริษทั 

Good Smile 

 
 

ภาพที่ 2 สนิคา้ Snow Miku ทีว่างจ าหน่ายโดย Good Smile 

 

รอบการแสดง “Miku Pa” ที่ประเทศไตห้วนั มีผูเ้ขา้ชม 

มากถงึ 7,000 คน ใน ค.ศ. 2012 (The Japan Foundation, n. d.) 

1.2 “Utaite” เกิดขึ้นระหว่าง ค.ศ. 2007-2016 Utaite  

เป็นกลุม่ศิลปินทีเ่ผยแพร่ผลงานเพลง Cover จากเพลง Vocaloid 

บน เ ว็ บ ไ ซต์วิ ดี โ อ เ ช่ น  Nico Nico Douga แ ล ะ  YouTube               

และใชแ้ท็ก Uttattemita ทุกครัง้ในการอปัโหลดและเผยแพร่  

วดีิโอเพลง อย่างไรก็ด ีศิลปิน Utaite บางส่วนยอมเปิดเผยหนา้ตา

ของตนพรอ้มท ัง้ใชน้ามแฝง เช่น Amatsuki, MafuMfu, Soraru, 

และ Urashimasakatasen เป็นตน้ 

 

 
 

ภาพที่ 3-4 Amatsuki 

 

 
 

ภาพที่ 5-6 Urashimasakatasen 
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 กรณีศึกษา Strawberry Prince อนัเป็นกลุม่ศิลปิน 

Utaite ทีไ่ม่เปิดเผยหนา้ตา  

 

 
 

ภาพที่ 7 รูปโปรไฟลศิ์ลปิน Strawberry Prince 

 

 
 

ภาพที่ 8 Strawberry Prince 

 เป็นร่างวชิชวลเสมอืนทีจ่ะถกูใชเ้มือ่ขึ้นท าการแสดงรอ้ง

เพลงสดพรอ้มกบัการออกอากาศสดผ่านออนไลน ์

 

 
 

ภาพที่ 9 Strawberry Prince 

 

 Strawberry Prince ขึ้นแสดงคอนเสริต์ทีโ่ตเกยีวโดม โดย

การแสดง ณ สถานที่จริงนัน้จะเปิดเผยหนา้ตาศิลปิน แต่ส่วนที่

เผยแพร่ในชุด DVD ที่ออกจ าหน่ายหรือสื่อโฆษณาต่าง ๆ ที่

ออกอากาศจะยงัคงปกปิดใบหนา้จริงศิลปิน โดยใชไ้อคอนโปรไฟล์

ของแต่ละบุคคลปกปิดหนา้ตาอยู่ 

 

 

 1.3 “Kizuna Ai” เกิดขึ้นเมือ่ ค.ศ. 2016 ในฐานะ Vtuber 

ทีส่รา้งผลงานเพลง  

 
 

ภาพที่ 10 Kizana Ai 

 

 คิสึนะ ไอ เป็น VTuber เริ่มจากมุ่งเนน้ Streaming เล่น

เกมเป็นหลกั โดยเปิดตวัตัง้แต่ ค.ศ.2016 ปจัจุบนั คิสึนะ ไอ มี

ยอดบญัชทีีต่ดิตามช่องทาง SNS ของคสินึะ ไอรวมมากถงึ 10 ลา้น

บญัช ีจากกระแสนิยมของคิสนึะ ไอ จงึท าใหม้คีิสนึะ ไอ ในสือ่ต่าง ๆ 

เช่น โทรทศัน ์โฆษณา เป็นตน้ อกีท ัง้ คิสนึะ ไอ ยงัท างานในฐานะ

ศิลปินเพลงดว้ยเช่นกนั (Kizuna AI Inc.., n.d.). 

 1.4 Vtuber ที่เผยแพร่ผลงานเหมอืนกบัศิลปินเกิดขึ้นเมื่อ 

ค.ศ. 2018 Hoshimachi Suisei เป็น Vtube จากค่าย Hololive 

ไดเ้ผยแพร่วิดีโอแสดงทกัษะการรอ้งเพลง “Michidure” ช่อง           

the frist take บนเว็บไซต์ YouTube ซึ่งวิดีโอดงักล่าวสามารถ          

ท ายอดเขา้ชมสูงถึง 1,000,000 ครัง้ ภายใน 10 ช ัว่โมงหลงัจากที่

วดีโีออปัโหลดแลว้ 

 

 
 

ภาพที่ 11 ภาพหนา้ปก Hoshimachi Suisei-Michidure  

 บนช่อง the first take เวบ็ไซต ์YouTube 
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ภาพที่ 12 Ayase และ Hoshimachi Suisei  

 

Ayase และ Hoshimachi Suisei ร่วมกนัสรา้งผลงาน

เพลง Michidure ที่ประสบความส า เร็จในดา้นผู เ้ข า้ชมผ่าน 

Streaming บน YouTube 

นอกจาก Hoshimachi Suisei แลว้ ยงัม ีVtuber ทีช่ื่อ 

Higuchi Kaede เป็น Vtuber สงักดั NijiSanji ทีไ่ดเ้ปิดตวัในฐานะ

ศิลปินกบัค่ายเพลง Vtuber กบัค่ายเพลง Lantis 

 

 
 

ภาพที่ 13 Higuchi Kaede 

 

2 .  อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ พล ง  J-POP ใ น ร ัช ส ม ัย เ ร ว ะ             

จากสมาคมแผ่นเสยีงแห่งประเทศญี่ปุ่ นมกีารจดัอนัดบัยอดการเขา้

ชมเพลง โดยจะมีการมอบรางวลัใหก้บัเพลงที่ท  ายอดการเขา้ชม 

เช่น เพลง Yoru Ni Kakeru เป็นผลงานเพลงเปิดตวัศิลปินวง

ดนตรี YOASOBI ในค.ศ. 2019 ที่ไดร้ะดบัไดมอนด ์จากการมี

ยอดเขา้ฟงัรวมมากถงึ 500 ลา้นครัง้ และเป็นเพลงแรกที่ไดร้ะดบั

ไดมอนดน์บัตัง้แต่สมาคมแผ่นเสยีงประเทศญี่ปุ่ นเริ่มการจดัระดบั

ใหก้บัเพลงบน streaming ตัง้แต่ ค.ศ. 2020 

 
2 Vocaloid มาเกดิจากการผสมค าระหวา่ง Vocal และ Android 

ซึง่มคีวามหมายวา่ “ซอฟทแ์วรส์รา้งเสยีงขบัรอ้งเสมอืน” 

(Hitokawa, 2023) 

 อย่างไรก็ดี Ayase เป็น Composer ของวง YOASOBI 

มีผลงานเพลงแรกมาจากการแต่งเพลงและใชซ้อฟท์แวร์ที่ชื่อ 

VOCALOID2 ในการประดิษฐเ์สียงขบัรอ้ง ดงันั้นผูส้รา้งสรรค์

ผลงานสามารถน าซอฟทแ์วรด์งักล่าวมาสรา้งผลงานเพลงในดา้น

การขบัรอ้งได ้อกีท ัง้ซอฟทแ์วรด์งักล่าวเป็นเครื่องหมายทางการคา้

ของบริษทัยามาฮ่า วางจ าหน่ายเมื่อ ค.ศ. 2003 (Fujimoto., 

ออนไลน.์, 2022). อย่างไรก็ดี ซอฟ์ตแวร ์Vocaloid ดงักล่าวไดม้ี

การออกแบบตวัละครเจา้ของเสยีงขบัรอ้งซอฟตแ์วรเ์สมอืนคน โดย

มรูีปลกัษณเป็นเด็กสาว หรือเด็กหนุ่มที่มใีบหนา้ที่น่ารกั ดงันัน้ตวั

ละครต่าง ๆ ของซอฟตแ์วร ์Vocaloid สามารถน าไปต่อยอดสรา้ง

คอนเทนตอ์ื่น ๆ ได ้นอกเหนือจากเพลงโวคาลอยด์ เช่น การแสดง

คอนเสริต์ ละครคาบู เกม โฆษณา ภาพวาดดจิติอล มงังะ และคอส

เพลย ์จากวฒันธรรมดงักล่าวน าไปสู่ศิลปินเพลงในโลกเสมือนที่

แทนภาพลกัษณ์ตนเองเป็นภาพวาดการตู์น 2D ที่น่ารกัสดใส หล่อ

เท่ตามสไตลเ์นื้อเสยีงของศิลปินคนคนนัน้ เช่น Utaite และ VTuber 

 นอกจากกระแสของ Vtuber ที่เป็นปรากฎการณ์ใหม่               

ในอุตสาหกรรมเพลง J-POP ความนิยมของผลงานเพลงของ 

YOASOBI จากสื่อออนไลนส์ะทอ้นใหเ้ห็นถงึอิทธิพลของเพลง J-

POP จากโลกออนไลนไ์ดช้ดัอย่างมาก ที่นอกจากวฒันธรรมที่เกิด

จากซอฟตแ์วร ์Vocaloid แลว้ ศิลปิน YOASOBI มรีายชื่อเขา้ร่วม

แสดงเป็นครัง้ที่ 3 ในค.ศ. 2023 ในรายการ NHK Kouhaku Uta 

Gassen นบัตัง้แต่เปิดตวัศิลปิน ค.ศ. 2019 โดยการรบัเลือกให ้         

ไปขึ้นแสดงเนื่องจากเป็นศิลปินที่ไดร้บัความนิยมสูงสุดในช่วงเวลา

ที่ผ่านมา โดย YOASOBI สามารถดูไดจ้ากการท ายอดผูเ้ขา้ฟงั

เพลงบน Streaming ไดม้าก 500,000,000 ครัง้ใน ค.ศ. 2023     

จากเพลง Idol ที่เผยแพร่เมื่อ 12 เมษายน ค.ศ. 2023 (สมาคม

แผ่นเสยีงแห่งประเทศญี่ปุ่ น., 2023) 

 

 

ภาพที่ 14  YOASOBI ขึ้นแสดงเพลง Idol ในรายการ NHK  

 Kouhaku Uta Gassen 
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 นอกจากนี้ การเปิด Apple Store ที่บริการ Streaming 

เพลงสะทอ้นถงึการเปลีย่นแปลงของรูปแบบศิลปินที่ผูว้จิยัพบจาก

สื่อออนไลน์ ระบบเพลง Streaming ภายใตช้ื่อ iTunes Music 

Store ของบริษทั Apple เริ่มเปิดบริการในประเทศญี่ปุ่ นเมื่อ                

ค . ศ .  2005 เ พ ล ง ที่  Streaming บน  iTunes Music Store                

นัน้จะรองรบัระบบเครื่องเล่น iPod อนัเป็นเครื่องเล่นเพลงที่ผลติ

โดยบริษ ัท Apple สะทอ้นใหเ้ห็นว่าตลาดการจ าหน่ายเพลง                 

ในรูปแบบ Streaming มทีางเลอืกมากขึ้น 

 อย่างไรก็ดี ศิลปินกระแสนิยมหลกัที่ขึ้นแสดงในรายการ 

NHK Kouhaku Uta Gassen เ ช่นศิลปินกลุ่มไอดอลใหญ่ ๆ   

อย่ าง AKB48 ไดม้ีรายชื่ อขึ้ นประกวดในการแข่ งข ัน NHK 

Kouhaku Uta Gassen ตัง้แต่ ค.ศ. 2007-2019 เป็นระยะเวลา             

11 ปี ที่ ได เ้ข า้ ร่วมการแข่งข ันอย่างต่อเนื่ อง และนับตั้งแต่                     

ค.ศ. 2020 เป็นตน้มา AKB48 ไม่ไดม้รีายชื่อเขา้ร่วมแข่งขนัอกีเลย 

ดงันั้นผูว้ิจยัมองว่าสะทอ้นใหเ้ห็นว่ากระแสของศิลปินที่ไดร้บั            

ความนิยมอาจจะไม่ใช่กลุม่ไอดอลสาวเป็นหลกัอกีต่อแลว้  

อย่างไรก็ตามรูปแบบศิลปินไอดอลสาววงขนาดใหญ่              

ยงัไม่จางหายไป ศิลปินที่ยงัมรีายชื่อขึ้นแสดงอยู่คือ Sakurazaka46 

ไดข้ึ้นแสดง NHK Kouhaku Uta Gassen คร ัง้ที ่74 เป็นครัง้ที ่3 

อกีท ัง้ YouTube ยงัมคีุณสมบตัทิีด่ต่ีอการเผยแพร่ผลงาน ไม่ว่าจะ

เป็นปริมาณพื้นที่ของเนื้อหาที่สามารถอปัโหลดได ้และความละเอียด

ของไฟลเ์สยีงและไฟลภ์าพวดิโิอทีสู่ง อย่างไรก็ด ีอตุสาหกรรมเพลง 

J-POP ส่วนใหญ่ศิลปินคนจริงเนน้เผยแพร่ผลงานบนสือ่สาธารณะ 

ไม่ว่าจะเป็นการออกทวัร ์ออกแสดงในงานเทศกาลดนตรีต่าง ๆ 

และเปิดเผยเรื่องราวชีวิตส่วนตวับนสื่อสาธารณะ เช่น รายการ

โทรทศัน์ รายการวิทยุ และใหคุ้ณค่ากบัรูปลกัษณ์ในสาธารณะ          

เป็นอย่างมาก  

 เมือ่เขา้สู่ ค.ศ. 2006 เป็นตน้มาสือ่หลกัในสงัคมเริ่มเขา้สู่ยุค

โลกสื่อสงัคมออนไลน์ โดยสื่อรอบตวัอยู่บนอินเทอรเ์น็ตมากขึ้น          

จึงท าใหม้รูีปแบบศิลปินที่มตีวัตนอยู่บนโลกออนไลนน์ัน้มบีทบาท

ในการสรา้งรายไดใ้นอุตสาหกรรมเพลงมากขึ้น อกีท ัง้การใหคุ้ณค่า

กับจ านวนเขา้ชมบนแพลตฟอร์ม YouTube นั้นเทียบเท่าก ัน            

กบัจ านวนแผ่นที่ท  าการจ าหน่าย จากการจดัอนัดบัรางวลัเพลงที่มี

ยอดเขา้ชมสูงสุด 

อกีสิ่งหนึ่งที่ผูว้จิยัมองเหน็คือการใชร้ะบบโมดูล “Fluzo-S” 

เพื่อระบุไฟลอ์ปัโหลดอย่างผดิกฎหมาย โดยใชฐ้านขอ้มูลจากเพลง

ที่ลงทะเบียนจดัจ าหน่ายกบัสมาคมแผ่นเสียงแห่งประเทศญี่ปุ่ น           

ซึ่งสามารถใชโ้มดูลนี้ ไดโ้ดยไม่เสียค่าบริการ และสามารถรายงาน

เพื่อแจง้ลบไฟลเ์พลงที่อปัโหลดละเมดิลขิสทิธิ์ไดท้นัทเีมื่อพบไฟล ์

ทีอ่ปัโหลดทีล่ะเมดิลขิสทิธิ์ เขา้มาสนบัสนุนศิลปินเพลงทางออนไลน ์

สะทอ้นใหเ้ห็นว่า การต่อตา้นการอปัโหลดเพลงอย่างผิดกฎหมายนัน้ 

จากการใชเ้ทคโนโลยีเขา้มาช่วยใหก้ารท างานรวดเร็วขึ้น ซึ่งเป็น

พฒันาการอย่างหนึ่งที่สนับสนุนผลงานของเจา้ของผลงานได ้          

อย่างถูกตอ้ง  

ผลการศึกษาพบว่า  อุตสาหกรรมเพลง J-POP มีการ

ปรบัตวัอย่างต่อเนื่อง จากความเปลี่ยนแปลงในรูปแบบศิลปิน         

ในยุคมีเดีย ไม่ว่าจะเป็นศิลปินตัวจริง ศิลปินที่เป็น  VTuber             

ต่างเผยแพร่ผลงานบนแพลตฟอรม์ออนไลน์มากขึ้น นอกจากนี้  

YouTube เป็นแพลตฟอร์มการเขา้ฟังเพลงที่ไดร้ ับความนิยม           

อย่างมาก เนื่องจากผูฟ้งัเพลง J-POP สามารถเขา้ชมเนื้ อหาได ้        

โดยไม่เสยีค่าใชจ้่าย และไมต่อ้งสรา้งบญัช ีจงึท าใหง้า่ยในการเขา้ถงึ

การฟงัเพลงบนแพลตฟอรม์ดงักลา่วในแบบออนไลนไ์ดม้ากยิง่ขึ้น  

การที่ YouTube กลายเป็นช่องทางหลกัในการฟงัเพลง 

ของผูฟ้งั จึงท าใหศิ้ลปินรูปแบบใหม่ ๆ เกิดขึ้นตามกระแส เช่น 

Vocaloid ที่เกิดขึ้นตัง้แต่การสรา้งเพลงดว้ยซอฟตแ์วรก์ าลงัเป็น        

ทีน่ิยม โดยเริ่มจากการสรา้งผลงานและเผยแพร่ลงบนอนิเทอรเ์น็ต 

สู่การออกสินคา้ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นซีดีเพลง ฟิกเกอร์ มงังะ             

คอสเพลย ์ตลอดจนการออกคอนเสิร์ตในประเทศต่าง ๆ เช่น 

ไตห้วนั อเมรกิา และอนิโดนีเซยี 

อตุสาหกรรมเพลง J-POP ในดา้นของ Soft Power ในการ

ผลกัดนัเศรษฐกิจญี่ปุ่ น ชุตินนัท.์ (2551). ไดว้พิากยเ์กี่ยวกบั Soft 

Power ของประเทศญี่ปุ่ นไวว้่า หลงัจากที่ประเทศจีนกา้วหนา้           

ในดา้นเศรษฐกิจ การทหาร และว ัฒนธรรม ยิ่ งไปกว่านั้น                   

เมื่อวฒันธรรมเพลง K-POP ของประเทศเกาหลใีตเ้ติบโตมากขึ้น 

ท าใหป้ระเทศญี่ปุ่ นตอ้งปรบัเปลี่ยนนโยบาย Soft Power ของตน

ใหม้ีบทบาทในเชิงรุกทางเศรษฐกิจมากขึ้ นเพื่อร ักษาอ านาจ               

และอิทธิพลของตนไว ้โดยเนน้สนับสนุนอุตสาหกรรมการ์ตูน

มากกว่า Soft Power ประเภทอื่นอย่างเช่นเพลง J-POP เนื่องจาก
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หากเทียบกนัแลว้ ประเทศจีนและประเทศเกาหลีไม่ไดโ้ดดเด่น          

ดา้นหนงัสอืการตู์นและภาพยนตรก์ารตู์นนกั ในขณะที่ดนตรีป๊อป

และละครภาพยนตร์เกาหลีเริ่มสามารถแข่งขนัความนิยมกับ           

เพลง J-POP ญี่ปุ่ นอย่างเหน็ไดช้ดั (ชตุนินัท,์ 2551, น. 91) 

อย่างไรก็ดี ผูว้จิยัมองว่า ชุตินนัท ์(2551) ใหค้วามส าคญั

กบัเพลง J-POP ที่เป็นหนึ่งใน Soft Power ค่อนขา้งนอ้ย เป็นไป

ไดว้่า ชุตินนัท ์(2551) มองว่า เพลง J-POP ไม่สามารถแข่งขนักบั

อิทธิพลของเพลง K-POP ประเทศเกาหลไีด ้เมื่อเทียบกบัการตู์น   

มงังะและแอนิเมชนัแลว้ประเทศญี่ปุ่ นยงัมีพื้นที่ทางเศรษฐกิจ

มากกว่า ดงันัน้ ชุตินนัท ์(2551) จึงใหค้วามส าคญักบัการวเิคราะห์

การตู์น มงังะและแอนิเมชนัมากกว่า 

อย่างไรก็ดีในดา้นของอุตสาหกรรมเพลง K-POP ก็ไดม้ี

ศิลปินรูปแบบการน าเสนอคลา้ยกนักบั VTuber ของอุตสาหกรรม

เพลง J-POP ที่ศิลปินที่มีตวัตนจริงแต่มีรูปลกัษณ์เป็นการ์ตูน 

อย่าง Plave ที่เปิดตวัซิงเกิลแรกไปเมื่อ 12 มีนาคม 2023 ไดร้บั

ความนิยมอย่างมาก โดยมวิสกิวดิโีอที่เผยแพร่ล่าสุดคือ “WAY 4 

LUV” เมือ่วนัที ่26 กุมภาพนัธ ์2567 เพยีงในชัว่ขา้มคืนก็มยีอดเขา้

ชมมากถงึ 1,400,000 ครัง้ 

อีกท ั้ง ศิลปินวง Plave ยัง เ ป็นศิลปินที่มีภาพล ักษณ์             

เป็นการ์ตูนวงหนึ่ งที่ประสบความส าเร็จในการสรา้งจ านวน              

ยอดเขา้ชมได ้ซึ่งผูว้จิยัมองว่าแรงบนัดาลใจในการสรา้งศิลปินวง 

Plave ในเพลง K-POP อาจมาจากการปรากฏตัวของศิลปิน               

ในโลกเสมอืนเช่นเดยีวกบัเพลง J-POP ซึ่ง Plave เป็นกลุ่มศิลปิน 

K-POP ที่มี รูปแบบใกล เ้คียงกับ ศิลปินที่ เ ป็น VTuber หรือ 

Strawberry Prince ที่ผูว้จิยัไดก้ล่าวไปแลว้ ดงันัน้สะทอ้นใหเ้ห็น

ว่าการแข่งขนัในดา้นอุตสาหกรรมเพลงระหว่างเพลง J-POP และ 

K-POP ยงัคงมอียู่และ J-POP และ K-POP ยงัมุง่เนน้ในกลุ่มผูฟ้งั

เดยีวกนัเนื่องจากรูปแบบการน าเสนอศิลปินมรูีปแบบทีใ่กลเ้คียงกนั 
 

 
 

ภาพที่ 15 Plave  

 อย่างไรก็ดี รูปแบบศิลปินรูปแบบใหม่ที่ รูปลกัษณ์เป็น

การตู์นของฝัง่เพลง K-POP นัน้อาจไดร้บัอทิธิพลการมาของสงัคม

โลกเสมือนเช่นเดียวกบัอุตสาหกรรมเพลง J-POP เนื่องจากการ

แข่งขนัในทางดา้นอตุสาหกรรม จงึมรูีปแบบการน าเสนอทีใ่กลเ้คียง

กนั จงึมอิาจกลา่วสรุปไดว้่าอตุสาหกรรมเพลง J-POP ของประเทศ

ญี่ปุ่ นนัน้ไม่สามารถสรา้งมูลค่าอาจจะยงัสรา้งรายไดไ้ดเ้ทียบเท่า

กบัมงังะ และแอนิเมชนัที่เป็นรายไดห้ลกัจาก Soft Power ใน

ประเทศญี่ปุ่ น อย่างทีช่ตุนินัท,์. (2561), ไดก้ลา่วไว ้

 

สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

 จากการศึกษาในดา้นการปรบัตวัของศิลปินเพลง J-POP 

ในรชัสมยัเรวะ โดยผูว้ิจยัสรุปออกมาไดว้่า อุตสาหกรรมเพลง             

J-POP มีการเผชิญกับการผูเ้ขา้ถึงเพลงผ่าน Streaming เช่น 

YouTube เป็น Streaming ที่ส  าคัญในการเขา้ถึงเพลง J-POP 

โดยผูฟ้งัสามารถเขา้ชมเนื้อหาไดโ้ดยไม่เสียค่าใชจ้่ายและไม่ตอ้ง

สรา้งบญัช ีซึง่ท าใหง้า่ยต่อการเขา้ถงึและมกีารเขา้ถงึมากขึ้น  

 ผูว้จิยัจงึสรุปวา่การเปลีย่นแปลงรูปแบบศิลปิน ทีป่รบัตวัให ้

เขา้ก ับยุคมีเดียนั้นส่งผลใหเ้กิดศิลปินใหม่  ๆ เช่น VTuber, 

Vocaloid, Virtua YouTuber ที่ก าลงัเป็นที่นิยม โดยการผลิต 

ผลงานและการตลาดสินคา้เพิ่มมากขึ้น เพื่อความอยู่รอดของ

อตุสาหกรรมในการท าสื่ออื่น ๆ ร่วมดว้ยนอกจากการออกซดีเีพลง

เพื่อจ าหน่าย เ ช่น ฟิกเกอร์ ม ังงะ หรือการออกคอนเสิร์ต                      

ในต่างประเทศ เช่น ไตห้วนั อเมรกิา และอนิโดนีเซยี  

 อย่างไรก็ดีแมจ้ะมคีวามเห็นว่าอุตสาหกรรมเพลง J-POP 

อาจจะไม่ใช่ Soft Power หลกัในการผลกัด ันเศรษฐกิจแลว้                   

แต่ผูว้ิจยัยงัคงมองว่า อุตสาหกรรมเพลง J-POP เป็นหนึ่งใน               

Soft Power หลกัในการผลกัดนัเศรษฐกิจของญี่ปุ่ น เนื่องจาก

อุตสาหกรรมเพลง J-POP มีการปรับตัวสงัคมและเศรษฐกิจ              

ที่เปลี่ยนไปอย่างต่อเนื่องท ัง้ในแง่ของในการปรบัรูปแบบการน าเสนอ

เพลงหรือศิลปินบน Streaming ตลอดจนการจดัอนัดบัเพลง       

จากยอดการเขา้ชมบน Streaming และการสมคัรบญัชีทางการ 

ของแฟนคลบั   

 ในสรุปการศึกษา การวจิยัถงึการปรบัตวัของอุตสาหกรรม

เพลง J-POP ไดแ้สดงใหเ้หน็ถงึการเปลีย่นแปลงของประเภทศิลปิน
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และการ เข า้ถึ ง เพลงของ ผู ฟ้ ังผ่ าน  Streaming โดย เฉพาะ 

YouTube ที่มผีลต่อลกัษณะการสรา้งผลงานและการตลาดสินคา้

ในวงการนี้ในรชัสมยัเรวะและอนาคต 

 

ขอ้เสนอแนะ 

 1. ขอ้เสนอส าหรบัการน าผลวจิยัไปใช ้

 บทความนี้ เ ป็นเพียงส่วนหนึ่ งของวิทยานิพนธ์เรื่ อง 

“พฒันาการอุตสาหกรรมเพลง J-POP จากอิทธิพลทางเศรษฐกิจ

และสงัคมญี่ปุ่ นช่วง ค.ศ.1990-2023” ผูว้ิจยัจะน าผลการศึกษา 

“การปรบัตวัอตุสาหกรรมเพลง J-POP ในรชัสมยัเรวะ” ไปส่งเสริม

การศึกษาเพิม่เติมในระดบัปริญญาโทหรือปริญญาเอก เพือ่ทบทวน

และศึกษาเกี่ยวกบัเพลง J-POP ในมมุมองที่ลกึซึ้งมากยิ่งขึ้น และ

หวงัว่าผลการศึกษาจะน าไปสรา้งชุมชนออนไลนส์ าหรบัการสนทนา

และการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลง                

ของเพลง J-POP ระหว่างนกัวิจยัและผูส้นใจ อีกท ัง้เปิดโอกาส

ส าหรบัการวจิยัอื่น ๆ ที่เกี่ยวขอ้งกบัประวตัิศาสตรแ์ละพฒันาการ

ของเพลง J-POP 

 2. ขอ้เสนอแนะในการวจิยัคร ัง้ต่อไป 

 จากการศึกษาสามารถน าไปศึกษาเพิ่มเติมในสาขาอื่น เช่น 

การศึกษาผลกระทบจากความเปลี่ยนแปลงในอุตสาหกรรม               

เพลง J-POP ต่อศิลปินและผูบ้ริโภค ว่าศิลปินมีการปรับตัว                

ในการผลติผลงานอย่างไรเพือ่ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค  

   อย่างไรก็ดีการศึกษาดา้นโมเดลธุรกิจอุตสาหกรรม            

เพลง J-POP เพื่อ ศึกษาการปรับตัวการผลิตผลงานเข า้ก ับ              

เทรนดใ์หม่ ๆ จากสินคา้และบริการ อย่างไรก็ดีการศึกษาเรื่อง                 

“การปรบัตวัอุตสาหกรรมเพลง J-POP ในรชัสมยัเรวะ” ช่วยให ้            

มีความเขา้ใจเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลงและการเคลื่อนไหว                

ในวงการเพลง J-POP ในรชัสมยัเรวะและอนาคต 
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