
275 

การศึกษาทศันคตแิละพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคไกพ่ื้นเมืองในจงัหวดัพษิณุโลก 

A Study of Attitude and Behavior of Native Chicken Consumers in Phitsanulok Province 

 

ชลธชิา อยู่พว่ง1 ณฐภศา เดชานุเบกษา2 ปรารถนา ศิรสิานต์3 ประภาศิร ิใจผ่อง4 และสุภาวด ีแหยมคง5 

Chonticha Yoophuang1, Natapasa Dechanubeksa2, Prattana Sirisan3, Prapasiri Jaipong4 

and Suphawadee Yaemkong5 

คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัพบูิลสงคราม
1
, คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

2
, คณะเทคโนโลยอีุตสาหกรรม มหาวทิยาลยัราชภฏัพบูิลสงคราม

3
, 

คณะเทคโนโลยกีารเกษตรและอาหาร มหาวทิยาลยัราชภฏัพบูิลสงคราม4,5
 

Faculty of Management Science, Pibulsongkram Rajabhat University
1
, Faculty of Management Science, Rajabhat Maha Sarakham University

2
, 

Faculty of Industrial Technology, Pibulsongkram Rajabhat University
3
, Faculty of Food and Agriculture Technology, Pibulsongkram Rajabhat University

4,5
 

Corresponding author, E-mail: suphayaku@psru.ac.th
1
, chonticha.yo@psru.ac.th

2
 

 

บทคดัย่อ 

การวจิยัคร ัง้นี้มวีตัถปุระสงค ์เพือ่ศึกษาทศันคติและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืงในจงัหวดัพษิณุโลก ท าการสุ่มกลุม่ตวัอย่าง

ดว้ยวธิีการสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง จ านวน 50 ราย โดยใชแ้บบสอบถาม ขอ้มูลที่ไดน้ ามาวเิคราะหโ์ดยใชส้ถิติพรรณนา  ผลการวจิยัพบว่า 

ผูบ้ริโภคไก่พื้นเมืองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (รอ้ยละ 52.0) อายุอยู่ในช่วง 21-30 ปี (รอ้ยละ 60.0) สถานภาพโสด (รอ้ยละ 50.0)                      

ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี (รอ้ยละ 50.0) ส่วนใหญ่ท าอาชีพการเกษตร (รอ้ยละ 30.0) มีรายไดต่้อเดือนต า่กว่า 15,000 บาท                   

(รอ้ยละ 40.0) ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคเนื้อไก่พื้นเมอืงทีม่รีสชาติด ีเนื้อแน่น และมไีขมนันอ้ย (รอ้ยละ 30.0) ซื้อไก่พื้นเมอืง 3-4 คร ัง้/สปัดาห ์

(รอ้ยละ 38.0) ในราคา 100-300 บาท/ครัง้ (รอ้ยละ 40.0) โดยซื้อจากรา้นจ าหน่วยอาหารสดแช่แข็ง (รอ้ยละ 48.0) ส่วนใหญ่ตดัสินใจซื้อ             

ดว้ยตวัเอง (รอ้ยละ 36.0) เลอืกไก่ที่แยกชิ้นส่วนแลว้ (รอ้ยละ 38.0) นิยมบริโภคไก่ช่วงอายุ 7-9 เดอืน (รอ้ยละ 52.0) และบริโภคไก่เพศผู ้

มากกว่าเพศเมยี (รอ้ยละ 52.0) ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เลอืกเพราะความสดใหม่ของผลติภณัฑ ์ (รอ้ยละ 42.0) ตดัสนิใจซื้อเพราะราคาทีเ่หมาะสม 

(รอ้ยละ 48.0) ซื้อไก่จากรา้นคา้ใกลบ้า้น (รอ้ยละ 42.0) และส่วนใหญ่ซื้อเพราะมกีารโฆษณาและประชาสมัพนัธ ์ (รอ้ยละ 36.0) ส าหรบัขอ้มูล

ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมอืง พบว่าผูบ้ริโภคมทีศันคติต่อการบริโภคไก่พื้นเมอืงในภาพรวมอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก            

มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.57 ± 0.52 (ระดบัมาก) และมีพฤติกรรมบริโภคไก่พื้นเมืองในภาพรวมอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ย                 

เท่ากบั 2.59 ± 0.55 (ระดบัมาก) 
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ABSTRACT 

The aim of this study is to investigate the attitudes and behaviors of native chicken consumers in the province 

of Phitsanulok. Purposive sampling methods were used. 50 cases were analyzed using questionnaires and descriptive 

statistics. The study found that the majority of native chicken consumers were female (52.0%), 21 - 30 years old (60.0%), 

single (50.0%), bachelor's degree (50.0%) and mainly engaged in agriculture (30.0%). The monthly income is less than 

15000 Thai baht (40.0%). Most consumers prefer delicious, firm texture and low fat content (30.0%), purchase local 

chicken 3 - 4 times a week (38.0%) from frozen fresh food stores (48.0%) at price of 100 - 300 Thai baht/time (40.0%). 

Most people decide to buy their own (36.0%) and choose separate chicken (38.0%), preferring chicken from their age 

group at 7 - 9 months (52.0%), the consumption of male chicken is higher than that of female chicken (52.0%).                          

Most consumers choose the product because of its freshness (42.0%), decide to purchase because the price is reasonable 

(48.0%), bought chicken from a store near their home (42.0%) and mostly bought because of advertising and public 

relations (36.0%). For information on attitudes and behavior of consumers of native chickens, it was found that the overall 

mean of attitudes of native chicken consumers was high level (average 2.57 ± 0.52) and the overall mean of behavior of 

native chicken consumers was medium level (average 2.59 ± 0.55). 

 

Keywords: Attitude and Behavior, Consumers, Native Chicken 
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บทน า 

ไ ก่พื้ น เมือง  (Native chickens)  เ ป็นส ัตว ์เศรษฐกิจ                 

ที่เป็นมรดกทางวฒันธรรมที่ส  าคญัในชุมชนและทอ้งถิ่นและเป็น

แหล่งสรา้งความม ัน่คงทางอาหาร (Food security) ใหป้ระชาชน 

มานาน การเลี้ยงไก่พื้นเมืองสามารถเป็นอาชีพทางเลือกใหก้บั

เกษตรกร เพราะดูแลจดัการง่าย ไม่ยุ่งยาก ทนต่อสภาพภูมอิากาศ

และโรคไดด้ี ใชเ้งนิทุนไม่มาก สามารถหากินเองไดต้ามธรรมชาติ

หากมกีารเลี้ยงแบบปลอ่ย  

ปจัจุบนัประเทศไทยมเีกษตรกรผูเ้ลี้ยงไก่พื้นเมอืง จ านวน 

2,359,645 ครวัเรือน และมีไก่พื้นเมือง จ านวน 72,412,366 ตวั 

(กรมปศุสตัว,์ 2565) ซึง่มแีนวโนม้เพิม่มากขึ้นจากทีผ่่านมา อย่างไร

ก็ตามพนัธุ์ไก่พื้นเมืองที่เลี้ยงในปัจจุบนัมีหลายสายพนัธุ์ เช่น                

ไก่เหลืองหางขาว ไก่ประดู่หางด า ไก่แดง ไก่ชี และไก่พื้นเมือง

ลูกผสม เป็นตน้ ซึ่งราคารบัซื้อและจ าหน่ายไก่พื้นเมืองจะสูงกว่า           

ไก่เนื้ อ หากมีการเลี้ยงที่เป็นระบบมาตรฐานจะท าใหม้ีโอกาส                 

ในการจ าหน่ายท ัง้ในและต่างประเทศเพิม่มากขึ้น ซึง่ช่วยเพิม่โอกาส                

ทางการคา้และการตลาดที่เริ่มมีความตอ้งการเนื้ อไก่พื้นเมือง

คุณภาพสูง รวมรา้นอาหารระดบัหรู (Fine dining) เป็นรา้นที่มี 

การออกแบบตกแต่งอย่างประณีต สวยงาม ใชว้สัดุและอุปกรณ์

ราคาแพง จดัอาหารอย่างหรู มกีารบริการระดบั 5 ดาว (รชันีวรรณ 

วฒันปริญญา และกิตติพนัธ์ คงสวสัดิ์เกียรติ, 2556) ที่สามารถ

สรา้งสรรคเ์มนูพเิศษจากไก่พื้นเมอืง เนื่องจากเนื้อมรีสชาติอร่อย 

ท าใหเ้กิดการผลติไก่พื้นเมอืงเป็นรูปธรรมมากขึ้น ช่วยเพิ่มมูลค่า

การจ าหน่ายท ั้งภายในและต่างประเทศ เป็นการเพิ่มมูลค่า                  

และรายไดใ้หก้บัเกษตรกรผูเ้ลี้ยงไก่พื้นเมือง และสามารถรกัษา 

สายพนัธุท์ี่มีลกัษณะดีของไก่พื้นเมืองไทยไวอ้ย่างย ัง่ยืน อย่างไร            

ก็ตามจากหลายงานวิจยั (อ านวย เลี้ยวธารากุล และคณะ, 2552 

และ Tang et al., 2009) พบว่าเนื้อไก่ที่ผูบ้ริโภคตอ้งการมากทีสุ่ด 

คือ ไก่พื้นเมือง รองลงมา ไดแ้ก่ ไก่ลูกผสมพื้นเมืองไก่โตง้ และ          

ไก่เนื้อ ตามล าดบั โดยปจัจยัที่มผีลต่อการชอบเนื้อไก่พื้นเมอืงมาก

เป็นอนัดบั 1 คือ รสชาติด ีและความแน่นเนื้อ คลา้ยคลงึกบัประเทศจีน

ทีน่ิยมบริโภคไก่พื้นเมอืง เพราะรสชาติและความแน่นเนื้อ นอกจากนี้

จากการศึกษาของดรุณี โสภา และคณะ (2556) ที่ไดท้  าการศึกษา 

 

การซื้อและบริโภคไก่ของผูบ้ริโภคในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  

โดยใชแ้บบสอบถามผูบ้ริโภคในจงัหวดัขอนแก่น มหาสารคาม         

และเลย พบว่าผูบ้ริโภคนิยมบริโภคเนื้อไก่เป็นอนัดบั 2 รองจาก 

การบริโภคเนื้ อหมู โดยสถานที่นิยมซื้ อเนื้ อไก่ คือ ตลาดสด              

(รอ้ยละ 90.90) พนัธุไ์ก่ทีผู่ซ้ื้อนิยมซื้อ คอื ไก่พื้นเมอืง (รอ้ยละ 64.90)  

จงัหวดัพิษณุโลก เป็นจงัหวดัที่เป็นถิ่นก าเนิดไก่พื้นเมือง 

โดยเฉพาะไก่พนัธุ์เหลืองหางขาวหรือไก่ชนนเรศวร ซึ่งเป็นสตัว ์

ปีกอตัลกัษณ์ประจ าเมืองพิษณุโลก สรา้งชื่อเสียงใหจ้ ังหวดั            

เป็นสินคา้เกษตรที่สรา้งอาชีพและรายไดใ้หป้ระชาชนอย่างเป็น

รูปธรรม ปจัจุบนัมีประชากรไก่พื้นเมือง จ านวน 1,381,212 ตวั  

จากเกษตรกร จ านวน 36,506 ราย (ส านักงานปศุสตัวจ์งัหวดั

พษิณุโลก, 2566) และมกีารจดัตัง้เป็นสมาคมและชมรมผูเ้ลี้ยงไก่

พื้นเมอืง และชมรมอนุรกัษแ์ละพฒันาไก่ชนนเรศวร เป็นตน้ ดงันัน้

การทราบและเขา้ใจถึงทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่

พื้นเมอืง อาจเป็นขอ้มลูทีจ่ะช่วยน าไปวางแผนการผลติ และส่งเสริม

เกษตรกรใหม้ีการเลี้ยงและผลิตไก่พื้นเมืองไดอ้ย่างเหมาะสม           

และถูกตอ้งกบัความตอ้งการของทศันคติและพฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภค สามารถน าความรูท้ี่ไดจ้ากการวจิยัไปพฒันาการผลติไก่

พื้นเมอืงทีต่รงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคเพือ่เป็นอาชพีหลกัหรอื

อาชีพเสริมในทอ้งถิ่นและเลี้ ยงตนเองได ้เป็นแรงจูงใจและ                 

ช่วยกระตุ น้ ให เ้กิดการพ ัฒนาคุณภาพเนื้ อ ไ ก่พื้ น เมือ งที่ มี                     

ความปลอดภยั เป็นที่ยอมรบัของผูบ้ริโภค และตรงตามความ

ตอ้งการของตลาด ท าใหเ้กษตรกรไดผ้ลผลิตสูงขึ้น ซึ่งจะท าให ้

เกษตรกรมีรายไดเ้พิ่มขึ้น และช่วยยกระดบัคุณภาพชีวิตดีขึ้น            

ในอนาคตต่อไป 

 

วตัถปุระสงคก์ารวจิยั 

เพื่อศึกษาทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมอืง

ในจงัหวดัพษิณุโลก 

 

สมมติฐานงานวจิยั 

ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคมผีลต่อการบริโภคไก่

พื้นเมอืง 
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ขอบเขตการวจิยั 

ด้านเน้ือหา ท ัศนคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่

พื้นเมอืงในจงัหวดัพษิณุโลก 

ดา้นประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ประชาชนผูบ้ริโภคไก่

พื้นเมอืงในเขตพื้นที่จงัหวดัพษิณุโลก ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร

ผูบ้ริโภคไก่พื้นเมืองที่แทจ้ริง การสุ่มตวัอย่างจึงก าหนดขนาด

ตัวอย่างตามความเหมาะสม และตามขอ้จ าก ัดของเวลาและ

งบประมาณในการศึกษา โดยก าหนดขนาดตวัอย่าง เท่ากบั 50 ราย 

ซึง่ท าการสุ่มตวัอย่าง โดยวธิีการสุ่มกลุม่ตวัอย่างแบบเฉพาะเจาะจง 

(Purposive sampling) คือ ท าแบบสอบถามเฉพาะผูบ้ริโภคทีเ่คย

บริโภคไก่พื้นเมอืงและมอีายุ 18 ปีขึ้นไป ณ ตลาดสด ซูเปอรม์ารเ์ก็ต 

และรา้นจ าหน่ายเนื้ อสตัว ์ขนาดใหญ่ใน เขตพื้นที่อ  าเภอเมือง       

จงัหวดัพษิณุโลก 

ดา้นพื้นท่ี จงัหวดัพษิณุโลก 

ดา้นเวลา 10 เดอืน 

 

วธิีด าเนินการวจิยั 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ไดแ้ก่ ประชาชนผูบ้ริโภค          

ไก่พื้ นเมืองในเขตพื้นที่จ ังหวดัพิษณุโลก ซึ่งไม่ทราบจ านวน

ประชากรผูบ้ริโภคไก่พื้นเมอืงที่แทจ้ริง การสุ่มตวัอย่างจึงก าหนด

ขนาดตวัอย่างตามความเหมาะสม และตามขอ้จ ากดัของเวลาและ

งบประมาณในการศึกษา โดยก าหนดขนาดตวัอย่าง เท่ากบั 50 ราย 

ซึง่ท าการสุ่มตวัอย่าง โดยวธิีการสุ่มกลุม่ตวัอย่างแบบเฉพาะเจาะจง 

(Purposive sampling) โดยท าแบบสอบถามเฉพาะผูบ้ริโภค               

ไก่พื้นเมอืง และมอีายุ 18 ปีขึ้นไป ในเขตพื้นทีจ่งัหวดัพษิณุโลก 

เครื่องมือที่ใชแ้ละการเก็บรวบรวมขอ้มูล  เป็นการใช ้

แบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบดว้ย 5 ส่วน ไดแ้ก่            

ส่วนที่ 1 ขอ้มูลท ัว่ไปของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมือง ส่วนที่ 2 ขอ้มูล

พฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมอืง ส่วนที่ 3 ขอ้มูลความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมือง ส่วนที่ 4 ขอ้มูลทศันคติและพฤติกรรม 

ของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง และส่วนที ่5 ขอ้เสนอแนะอืน่ ๆ  

 

 

การทดสอบความน่าเชื่อถือ โดยมีการตรวจสอบคุณภาพ           

ของแบบสอบถามโดยใชค่้าสมัประสิทธ์อลัฟ่า (Alpha coefficient) 

ตามวิ ธี ของครอนบาค (Cronbach, 1990) มี ค่ า เท่ าก ับ  0.81               

โดยปรึกษาผูเ้ชี่ยวชาญดา้นเนื้อหาและภาษา ตรวจสอบความเที่ยงตรง 

(Validity) ครอบคลุ มเนื้ อหาที่ ศึ กษา (Content Validity) และ             

ความน่าเชื่อถอืของแบบสมัภาษณ์ (Reliability) รวมทัง้ความเหมาะสม

ของภาษาที่ใช ้(Wording) จากนัน้น าแบบสอบถาม ที่ปรบัปรุงแลว้ไป

ทดสอบ (Try out) กบัประชาชนที่ไม่ใช่ กลุ่มตวัอย่าง จ านวน 10 คน 

ก่อนน าไปใชใ้นการท าแบบสอบถามเพือ่เก็บขอ้มลูจรงิ 

การวิเคราะห์ขอ้มูล มีการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive statistics) ไดแ้ก่ ค่ารอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลีย่ (Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) ค่าต า่สุด(Minimum) 

และค่าสูงสุด (Maximum) ดว้ยโปรแกรม Microsoft Excel 2010 

มกีารประยุกตใ์ชม้าตราส่วนประเมนิค่า (Applied Rating 

Scale) แบบ Numerical Rating Scale น าค่าเฉลี่ยในแต่ละประเด็น

ไปเปรยีบเทยีบกบัเกณฑใ์นการแปรความหมาย ดงันี้  

การวิเคราะหข์อ้มูลภาพรวมของทศันคติและพฤติกรรม  

ของผูบ้ริ โภคไก่พื้ นเมืองในจ ังหวดัพิษณุโลก โดยใหเ้กณฑ์                   

ในการวิเคราะหน์ าค่าเฉลี่ยของแต่ละประเด็นมาเปรียบเทียบกบั

เกณฑก์ารแปลความหมาย โดยไดก้ าหนดระดบัค่าคะแนนเกณฑเ์ฉลีย่ 

ดงันี้  (ทศันก์ร อนิทจกัร,์ 2563) 

ระดบัค่าคะแนนเฉลีย่ 2.50-3.00 ก าหนดใหอ้ยู่ในเกณฑ ์มาก 

ระดบัค่าคะแนนเฉลีย่ 1.50-2.49 ก าหนดใหอ้ยู่ในเกณฑ ์ปานกลาง 

ระดบัค่าคะแนนเฉลีย่ 0.00-1.49 ก าหนดใหอ้ยู่ในเกณฑ ์นอ้ย 

โครงการวจิยันี้คณะกรรมการจริยธรรมการวจิยัในมนุษย ์

มหาวิทยาลยัราชภฏัพิบูลสงคราม ด าเนินการใหก้ารร ับรอง

โครงการวิจยัตามแนวทางหลกัจริยธรรมการวิจยัในคนที่เป็น

มาตรฐานสากล ไดแ้ก่ Declaration of Helsinki, The Belmont 

Report, CIOMS Guideline และ International Conference 

on Harmonization in Good Clinical Practice หรือ          

ICH-GCP หมายเลข PSRU3EC No. 2023/053 
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ผลการวจิยั 

 ผลการศึกษาการศึกษาทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้รโิภค

ไก่พื้นเมืองในจงัหวดัพิษณุโลก จากการเก็บแบบสอบถามผูต้อบ

แบบสอบถาม จ านวน 50 ราย ไดผ้ลการศึกษาดงันี้ 

 1. ขอ้มลูท ัว่ไปของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 

  1.1 เพศ พบว่าผูบ้ริโภคเป็นเพศหญิง จ านวน 26 ราย 

(รอ้ยละ 52.0) มากกวา่เพศชายจ านวน 24 ราย (รอ้ยละ 48.0) 

  1.2 อายุ พบว่าผูบ้ริ โภคส่วนใหญ่ที่มีอายุ 21-30 ปี 

จ านวน 30 ราย (รอ้ยละ 60.0) รองลงมา ไดแ้ก่ อายุ 31-40 ปี 

จ านวน 13 ราย (รอ้ยละ 26.0) อายุ 41-50 ปี จ านวน 3 ราย (6.0) 

และอายุต า่กว่า 20 ปี จ านวน 2 ราย (รอ้ยละ 4.0) เท่าก ับ                  

อาย ุ51-60 ปี จ านวน 2 ราย (รอ้ยละ 4) ตามล าดบั 

  1.3 สถานภาพ พบว่าส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคที่มีสถานภาพ

โสด จ านวน 25 คน (รอ้ยละ 50.0) รองลงมา ไดแ้ก่ สถานะภาพ

สมรส จ านวน 24 คน (รอ้ยละ 48.0) และสถานะภาพหย่ารา้ง 

จ านวน 1 คน (รอ้ยละ 2.0) ตามล าดบั 

  1.4 ระดบัการศึกษา พบว่าผูบ้ริโภคส าเร็จการศึกษา        

ในระดบัปริญญาตรมีากทีสุ่ด จ านวน 25 คน (รอ้ยละ 50) รองลงมา 

ไดแ้ก่ มธัยมศึกษา จ านวน 12 คน (รอ้ยละ 24) ประถมศึกษา 

จ านวน 6 คน (รอ้ยละ 12) ไม่ไดศึ้กษา จ านวน 4 คน (รอ้ยละ 8) 

และอนุปรญิญาหรอืเทยีบเท่า จ านวน 3 คน (รอ้ยละ 6) ตามล าดบั 

  1.5 อาชีพ พบว่าผูบ้ริโภคมีอาชีพเกษตรกรมากที่สุด 

จ านวน 15 คน คิดเป็น (รอ้ยละ 30.0) รองลงมา ไดแ้ก่ พนกังาน

บริษทั จ านวน 11 คน (รอ้ยละ 22.0) รบัราชการ จ านวน 7 คน 

(รอ้ยละ 14.0) คา้ขาย จ านวน 6 คน (รอ้ยละ 12.0) พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ จ านวน 4 คน (รอ้ยละ 8.0) อาชีพ ร ับจา้งท ัว่ไป            

จ านวน 4 คน (รอ้ยละ 8.0) และอาชีพอื่น ๆ จ านวน 3 คน               

(รอ้ยละ 6.0) ตามล าดบั 

  1.6 รายได ้พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีรายได ้ต า่กว่า 

15,000 บาท จ านวน 20 คน (รอ้ยละ 40.0) รองลงมา ไดแ้ก่ 

15,001-30,000 บาท จ านวน 16 คน (รอ้ยละ 32.0) 30,001-50,000 บาท 

จ านวน 11 คน (รอ้ยละ 22.0) และมากกว่า 50,000 บาทขึ้นไป 

จ านวน 3 คน (รอ้ยละ 6) ตามล าดบั 

 

 2. ขอ้มลูพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 

  2.1 เหตุผลในการเลือกซื้อไก่พื้นเมือง พบว่าผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่นิยมบริโภคเนื้ อไก่พื้ นเมืองที่มีรสชาติดี เนื้ อแน่น               

และมไีขมนันอ้ย จ านวน 15 คน (รอ้ยละ 30.0) รองลงมา ไดแ้ก่ 

เป็นแหล่งอาหารโปรตีนส าหรบัคนรกัสุขภาพ จ านวน 14.0 คน 

(รอ้ยละ 28.0) คุณภาพที่ดีของเนื้ อไก่พื้นเมือง จ านวน 12 คน  

(รอ้ยละ 24.0) และซื้อไปเพาะเลี้ยงต่อเพื่อท าการคา้ จ านวน 9 คน 

(รอ้ยละ 18.0) ตามล าดบั 

  2.2 ความถี่ในการซื้อไก่พื้นเมอืงต่อครัง้ พบว่าผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่ซื้ อไ ก่พื้ น เมือง  3-4 คร ั้ง /ส ัปดาห์ จ านวน 19 คน               

(รอ้ยละ 38.0) รองลงมา ไดแ้ก่ ซื้อ 1-2 คร ัง้/สปัดาห ์จ านวน 17 คน 

(รอ้ยละ 34.0) ซื้อทุกวนั จ านวน 10 คน (รอ้ยละ 20) และซื้อ

มากกวา่ 4 คร ัง้/สปัดาห ์จ านวน 4 คน (รอ้ยละ 8.0) ตามล าดบั 

  2.3 ค่าใชจ้่ายในการซื้อต่อครัง้ พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่

ซื้ อ ไ ก่พื้ น เมืองในราคา 100-300 บาท/ครั้ง  จ านวน 20 คน              

(รอ้ยละ 40.0) รองลงมา ไดแ้ก่ ราคา 301-400 บาท/ครัง้ จ านวน 

19 คน (รอ้ยละ 38.0) ราคา 401-500 บาท/ครัง้ จ านวน 8 คน 

(รอ้ยละ 18.0) และราคามากกว่า 500 บาทขึ้นไป จ านวน 3 คน 

(รอ้ยละ 6.0) ตามล าดบั 

  2.4 สถานที่ พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ซื้อไก่พื้นเมอืงจาก

รา้นจ าหน่วยอาหารสดแช่แข็ง จ านวน  24 คน (รอ้ยละ 48.0) 

รองลงมา  ได แ้ ก่  ฟาร์ม เลี้ ย ง ไ ก่พื้ น เมือ ง  จ านวน  10 คน               

(รอ้ยละ 20.0) ตลาดขายสตัวเ์ลี้ยง จ านวน 8 คน (รอ้ยละ 16.0) 

และศูนยเ์พาะพนัธุไ์ก่ จ านวน 8 คน (รอ้ยละ 16.0) ตามล าดบั 

  2.5 บุคคลที่มีส่วนร่วมในการซื้อ พบว่าผูบ้ริโภคส่วน

ใหญ่ตดัสนิใจซื้อจากตวัผูบ้ริโภคเอง จ านวน 18 คน (รอ้ยละ 36.0) 

รองลงมา ไดแ้ก่ คนในครอบครวั จ านวน 17 คน (รอ้ยละ 34.0) 

จากเพื่อน จ านวน 8 คน (รอ้ยละ 16.0)  และพนักงานขาย               

จ านวน 7 คน (รอ้ยละ 14.0) ตามล าดบั 

  2.6 การเลือกซื้อไก่เพื่อน าไปบริโภค/แปรรูป พบว่า            

การเลือกซื้อของผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เลือกไก่ที่แยกชิ้ นส่วนแลว้ 

จ านวน 19 คน (รอ้ยละ 38.0) รองลงมา ไดแ้ก่ ไก่ที่มชีีวติ จ านวน 

11 คน (รอ้ยละ 22.0) ไก่ที่แยกชิ้นส่วนและเครื่องใน จ านวน 11 คน 
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(รอ้ยละ 22.0) และไก่ที่เชือดแลว้พรอ้มน ามาท าอาหารแต่ยงัไม่ได ้

ช าแหละแยกเป็นชิ้นส่วน จ านวน 9 คน (รอ้ยละ 18.0) ตามล าดบั  

  2.7 ช่วงอายุของไก่พื้นเมอืงทีน่ิยมบรโิภค พบว่าผูบ้รโิภค

ส่วนใหญ่บริโภคไก่ช่วงอายุ 7-9 เดือน จ านวน 26 คน (รอ้ยละ 52.0) 

รองลงมา ไดแ้ก่ ช่วงอายุ 10-12 เดือน จ านวน 12 คน (รอ้ยละ 24.0) 

ช่วงอายุ 4-6 เดือน จ านวน 10 คน (รอ้ยละ 20.0) และช่วงอายุ            

16 เดอืนขึ้นไป จ านวน 2 คน (รอ้ยละ 4.0) ตามล าดบั 

  2.8 เพศไก่ทีน่ิยมบริโภค พบว่าผูบ้รโิภคส่วนใหญ่บริโภค

ไก่เพศผู ้จ านวน 26 คน (รอ้ยละ 52.0) มากกว่าไก่เพศเมีย  

จ านวน 24 คน (รอ้ยละ 48.00) 

 3. ขอ้มลูความตอ้งการของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 

  3.1 ดา้นผลติภณัฑ ์พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เลอืกเพราะ

ความสดใหม่ของผลิตภณัฑ์ จ านวน 21 คน (รอ้ยละ 42.0) 

รองลงมา ไดแ้ก่ คุณภาพของผลติภณัฑ ์จ านวน 15 คน (รอ้ยละ 30) 

ความสะอาดของผลิตภณัฑ ์จ านวน 12 คน (รอ้ยละ 24.0) และ

ประโยชนข์องผลติภณัฑ ์จ านวน 2 คน (รอ้ยละ 4.0) ตามล าดบั 

  3.2 ดา้นราคา พบว่าผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ตดัสนิใจซื้อเพราะ

ราคาที่เหมาะสม จ านวน 24 คน (รอ้ยละ 48.0) รองลงมา ไดแ้ก่ 

ราคาคงที่ จ านวน 16 คน (รอ้ยละ 32.0) และราคาที่ถูกกว่าคู่แข่ง 

จ านวน 10 คน (รอ้ยละ 20.0) ตามล าดบั 

  3.3 การจดัจ าหน่าย พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ซื้ อไก่          

จากรา้นคา้ใกลบ้า้น จ านวน 21 คน (รอ้ยละ 42.0) รองลงมา ไดแ้ก่ 

ร า้นสะดวกซื้ อ จ านวน 20 คน (รอ้ยละ 40.0) ส ัง่ซื้ อสินคา้                   

ทางออนไลน ์จ านวน 8 คน (รอ้ยละ 16.0) และฟารม์เพาะเลี้ยงไก่

พื้นเมอืง จ านวน 1 คน (รอ้ยละ 2.0) ตามล าดบั 

  3.4 ส่วนผสมทางการตลาด พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่         

ซื้อเพราะมกีารโฆษณาและประชาสมัพนัธ ์จ านวน 18 คน (รอ้ยละ 36.0) 

รองลงมา ไดแ้ก่ มกีารลดราคา จ านวน 17 คน (รอ้ยละ 34.0) และ

มกีารส่งถงึบา้น จ านวน 15 คน (รอ้ยละ 30.0) ตามล าดบั 

 4. ขอ้มูลทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมือง

ผู บ้ริ โภคมีท ัศนคติ ต่อการบริ โภคไ ก่พื้ น เมืองอ ยู่ ในระด ับ                  

ความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมเท่าก ับ 2.57 ± 0.52               

เมื่อพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่ามีทศันคติต่อราคาของผลิตภณัฑ์         

ไก่พื้นเมอืงมคีวามคุม้ค่าเมื่อเทยีบกบัผลติภณัฑเ์ดียวกนัมากที่สุด 

โดยอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.66 ± 0.52 

รองลงมา ไดแ้ก่ การบริโภคไก่พื้นเมอืงทีเ่ลี้ยงโดยเกษตรกรจะช่วย

ลดความเสี่ยงต่อการเจ็บป่วยเนื่องจากบริโภคไก่ที่ไม่ไดใ้ชส้ารเคมี

เร่งการเจริญเติบโต โดยอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก มค่ีาเฉลี่ย

เท่ากบั 2.58 ± 0.50 รูส้กึชอบในการบริโภคไก่พื้นเมอืง โดยอยู่ใน

ระดบัความคิดเหน็มาก มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 2.58 ± 0.54 การบริโภค

ไก่พื้นเมืองไดร้บัสารอาหารมากกว่าเนื้ อสตัวช์นิดอื่น  โดยอยู่ใน

ระดบัความคิดเหน็มาก มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 2.56 ± 0.50 และมคีวามสนใจ

เมือ่ไดร้บัรูข้อ้มูลเกี่ยวกบัไก่พื้นเมอืง โดยอยู่ในระดบัความคิดเห็น

ปานกลาง มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 2.46 ± 0.54 ตามล าดบั (ดงัตารางที ่1) 

 

ตารางที่ 1 ขอ้มลูทศันคติและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 

ทศันคตแิละพฤตกิรรม 

ของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 
ค่าเฉลีย่  

ส่วนเบีย่งเบน

มาตรฐาน 

(S.D) 

ระดบั

ความ

คิดเหน็ 

ดา้นทศันคตผูิบ้รโิภค    

- ท่านรูส้กึชอบในการบรโิภค               

ไก่พื้นเมอืง 

2.58 0.54 มาก 

- ท่านมคีวามสนใจเมือ่ไดร้บัรูข้อ้มลู

เกี่ยวกบัไก่พื้นเมอืง 

2.46 0.54 ปาน

กลาง 

- ท่านคิดว่าราคาของผลติภณัฑไ์ก่

พื้นเมอืงมคีวามคุม้ค่าเมือ่เทยีบกบั

ผลติภณัฑเ์ดยีวกนั 

2.66 0.52 มาก 

- ท่านคิดว่าการบรโิภคไก่พื้นเมอืง          

ทีเ่ลี้ยงโดยเกษตรกรจะช่วยลด 

ความเสีย่งต่อการเจบ็ป่วยเนื่องจาก

บรโิภคไก่ทีไ่ม่ไดใ้ชส้ารเคม ี             

เร่งการเจริญเติบโต 

2.58 0.50 มาก 

- ท่านคิดว่าการบรโิภคไก่พื้นเมอืง

ไดร้บัสารอาหารมากกว่าเนื้อสตัว ์

ชนิดอืน่ 

2.56 0.50 มาก 

ดา้นพฤตกิรรมผูบ้รโิภค    

- ท่านสามารถหาซื้อผลติภณัฑ ์           

ไก่พื้นเมอืงไดง้า่ย 

2.62 0.57 มาก 

(ต่อ) 
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ตารางที่ 1 (ต่อ) 

ทศันคตแิละพฤตกิรรม 

ของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืง 
ค่าเฉลีย่  

ส่วนเบีย่งเบน

มาตรฐาน 

(S.D) 

ระดบั

ความ

คิดเหน็ 

- เมือ่เทยีบกบัไก่พนัธุอ์ืน่ๆ ท่านมกั

เลอืกซื้อไก่พนัธุพ์ื้นเมอืงเสมอ 

2.42 0.61 ปาน

กลาง 

- ท่านมกัจะซื้อเนื้อของไก่พื้นเมอืง

รสชาตดิ ีเนื้อแน่น และมไีขมนันอ้ย 

และเป็นแหลง่โปรตนีทีเ่หมาะส าหรบั

คนรกัสุขภาพ 

2.50 0.54 มาก 

- ท่านมกัเลอืกซื้อไก่พื้นเมอืงเพราะ

คุณภาพและคุณประโยชนข์องเนื้อไก่ 

2.62 0.53 มาก 

- ท่านนิยมบรโิภคไก่เพศผูม้ากกว่า 

เพศเมยี 

2.72 0.50 มาก 

- ท่านนิยมบรโิภคไก่เพศเมยีมากกว่า

เพศผู ้

2.64 0.53 มาก 

 

จากตารางที่ 1 ผูบ้ริโภคมพีฤติกรรมบริโภคไก่พื้นเมอืงอยู่

ในระดบัความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมเท่ากบั 2.59 ± 

0.55 เมือ่พจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่ามพีฤติกรรมนิยมบริโภคไก่เพศ

ผูม้ากกว่าเพศเมียมากที่สุด โดยอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก มี

ค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.72 ± 0.50 รองลงมา ไดแ้ก่ นิยมบริโภคไก่เพศ

เมียมากกว่าเพศผู ้โดยอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ย

เท่าก ับ 2.64 ± 0.53 เลือกซื้ อไก่พื้ นเมืองเพราะคุณภาพและ

คุณประโยชน์ของเนื้ อไก่ โดยอยู่ในระด ับความคิดเห็นมาก                   

มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 2.62 ± 0.53 สามารถหาซื้อผลติภณัฑไ์ก่พื้นเมอืง

ไดง้า่ย โดยอยู่ในระดบัความคดิเหน็มาก มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 2.62 ± 0.57 

ซื้ อเนื้ อของไก่พื้ นเมืองรสชาติดี เนื้ อแน่น และมีไขมนันอ้ย            

เป็นแหล่งโปรตีนที่เหมาะส าหรบัคนรกัสุขภาพ โดยอยู่ในระดบั

ความคิดเห็นมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.50 ± 0.54 เมื่อเทียบกบัไก่

พนัธุ์อื่น ๆ ท่านมกัเลือกซื้อไก่พนัธุพ์ื้นเมืองเสมอง่าย โดยอยู่ใน

ระด ับความคิดเห็นปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่าก ับ  2.42 ± 0.61 

ตามล าดบั 

 

 

สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

จากการศึกษาขอ้มูลท ัว่ไปของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมืองในจงัหวดั

พษิณุโลก พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มอีายุอยู่ในช่วง 21-30 ปี 

สถานภาพโสด ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี มอีาชพีเกษตรกร 

และมรีายไดต้ า่กว่า 15,000 บาท เป็นไปในทิศทางเดียวกบัการศึกษา

ของจรีวรรณ จ ันทร์คง และคณะ (2564) ที่ไดท้  าการศึกษา

พฤติกรรมการเลอืกซื้อเนื้อไก่ของผูบ้ริโภคในจงัหวดันครศรีธรรมราช 

พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (รอ้ยละ 69.80) และส าเร็จการศึกษา

ระดบัปริญญาตรี (รอ้ยละ 41.25) แต่มีอายุอยู่ในช่วง 31-40 ปี 

(รอ้ยละ 23.30) สถานภาพสมรส (รอ้ยละ 55.50) ประกอบอาชีพ

ธุรกิจส่วนตัว (ร อ้ยละ 41.50)  และมีรายได เ้ฉลี่ย ต่อเดือน                  

15,001- 30,000 บาท (รอ้ยละ 38.30) และสอดคลอ้งกบัการศึกษา              

ของจรีวรรณ จนัทรค์ง และคณะ (2566) ไดท้ าการศึกษาปจัจยัที่ส่งผล

ต่อความถีใ่นการซื้อไก่พื้นเมอืงของผูบ้ริโภคในจงัหวดันครศรีธรรมราช 

พบว่าผูบ้ริโภคเป็นเพศหญิงมากที่ สุด  (รอ้ยละ 79.64) แต่มี             

สถ านสมรสแล ้ว  ( ร ้อ ยล ะ  55.97)  มี อ า ยุ เ ฉ ลี่ ย  37.65 ปี                       

ส าเร็จการศึกษาในระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพ (รอ้ยละ 40.97) 

และประกอบธุรกิจส่วนตวั (รอ้ยละ 41.48) นอกจากนี้การศึกษา

ของอุไร แสนคุณทา้ว และคณะ (2560) ไดท้ าการศึกษาระบบ             

การผลิตและการตลาดไก่พื้นเมืองในพื้นที่จงัหวดัมหาสารคาม 

พบว่าขอ้มูลพื้นฐานดา้นประชากรศาสตรข์องประชาชนผูบ้ริโภคไก่

พื้นเมืองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (รอ้ยละ 52.00) มีอายุอยู่ในช่วง           

26-45 ปี (รอ้ยละ 34.75) ส าเร็จการศึกษาในระดบัมธัยมศึกษา 

(รอ้ยละ 32.25)  ประกอบอาชีพเกษตรกรและรับจ า้งท ัว่ ไป                

(รอ้ยละ 43.50) และมีรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน 5,000-10,000 บาท 

(รอ้ยละ 48.50) ซึ่งจากการศึกษาครัง้นี้กลุ่มตวัอย่างเป็นเพศหญิง

มากกว่า อาจเป็นเพราะเป็นหนา้ที่หลกัของเพศหญิงที่ตอ้งไปซื้อ 

หรือจ่ายตลาดใหก้บัครอบครวั และในยุคปจัจุบนัประชาชนส่วนใหญ่ 

มสีถานโสดกนัมากขึ้นดว้ยเช่นกนั 

 ขอ้มูลพฤติกรรมของผูบ้ริ โภคไก่พื้ นเมืองในจ ังหว ัด

พษิณุโลก พบว่าเหตุผลหลกัในการเลอืกซื้อไก่พื้นเมอืงเพราะเนื้อ

ของไก่พื้นเมืองมีรสชาติดี เนื้ อแน่น และมีไขมนันอ้ย มีความถี่ 
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ในการซื้อไก่พื้นเมอืง 3-4 ครัง้/สปัดาห ์โดยมค่ีาใชจ้่ายในการซื้อไก่

พื้นเมืองในราคา 100-300 บาท/ครัง้ ซึ่งจะมีการซื้อไก่พื้นเมือง          

จากรา้นจ าหน่วยอาหารสดแช่แข็ง ส่วนใหญ่เป็นตวัผูบ้ริโภคเอง        

ทีต่ดัสนิใจซื้อไก่พื้นเมอืง มกีารเลอืกซื้อไก่ทีแ่ยกชิ้นส่วนแลว้ทีม่อีายุ

อยู่ในช่วง 7-9 เดอืน และเลอืกทีจ่ะบรโิภคไก่เพศผูม้ากกวา่เพศเมยี

สอดคลอ้งกับการศึกษาของเจนจิรา ขวญัอ่อน (2561) พบว่า            

มคีวามถี่ในการซื้อเนื้อไก่เฉลีย่ 3 คร ัง้/สปัดาห ์ยงัมปีริมาณการซื้อ

เนื้ อไก่เฉลี่ย 1 กิโลกรมัต่อครัง้ และตวัเองเป็นส่วนส าคญัที่สุด           

ในการตดัสินเลือกซื้อเนื้ อไก่แตกต่างกบัการศึกษาของจรีวรรณ 

จนัทรค์ง และคณะ (2566) ที่พบว่ามีความถี่ในการซื้อเนื้ อไก่สด

เฉลีย่ 2 ครัง้ต่อสปัดาห ์ซึง่เป็นไก่บา้นทีส่ามารถหาซื้อไดต้ามตลาดสด

ในทอ้งถิ่น และจรีวรรณ จ ันทร์คง และคณะ (2564) พบว่า

พฤติกรรมการเลอืกซื้อเนื้อไก่ ส่วนใหญ่มคีวามถี่ในการบริโภคเนื้อไก่ 

1-2 ครัง้/สปัดาห ์มค่ีาใชจ้่ายในการซื้อเนื้อไก่/คร ัง้ ต า่กวา่ 100 บาท 

และแหลง่ซื้อเนื้อไก่ คอื ตลาดสด นอกจากนี้ศศิพนัธ ์วงศสุ์ทธาวาส 

และกรรณิการ ์สมบุญ (2552) รายงานว่าผูบ้ริโภคในพื้นที่อ  าเภอพงัโคน

และอ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ซื้อไก่พื้นเมืองครัง้ละ 1-2 ตวั 

มลูค่าคร ัง้ละ 60-80 บาท อย่างไรก็ตามเนื่องจากการศึกษาดงักล่าว

เป็นการศึกษาพฤติกรรมการเลอืกซื้อไก่ช าแหละท ัว่ไป ท าใหค้วามถี่

ในการซื้อแตกต่างกนั และราคาไก่พื้นเมืองมรีาคาที่สูงกว่าเนื้ อไก่

ช าแหละขายท ัว่ไป 

ขอ้มูลความตอ้งการของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมืองในจงัหวดั

พษิณุโลก พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เลอืกซื้อไก่พื้นเมอืงเพราะความ

สดใหม่ของผลิตภ ัณฑ์ มีราคาที่ เหมาะสม ร า้นคา้ใกลบ้ า้น                    

และมกีารโฆษณาและประชาสมัพนัธ ์ซึง่จากการศึกษาของจรีวรรณ 

จนัทรค์ง และคณะ (2564) พบว่าปจัจยัทางดา้นการตลาดที่ส่งผล

ต่อการตดัสินใจซื้อมากที่สุด คือ ผลิตภณัฑ์ โดยพบว่าเนื้ อไก่             

เป็นสินคา้ที่ผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญักบัตวัสินคา้หรือผลิตภณัฑ์          

มากที่สุด รองลงมาคือดา้นราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และ             

การส่งเสริมการตลาด ตามล าด ับ สอดคลอ้งกับการศึกษา                  

ของนิธิโรจน์ อรหนัต์กุลบดี และพชัรี สุริยะ (2563) ที่ศึกษา

พฤติกรรมในการเลอืกซื้อเนื้อไก่ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัขอนแก่น 

พบว่า ผูบ้ริโภคเนื้ อไก่พนัธุ์เนื้ อใหร้ะดบัความส าคญักบัปัจจยั

การตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ในระดบัมากที่สุด ส่วนดา้นช่องทาง          

การจดัจ าหน่าย ราคา และการส่งเสริมการตลาดในระดบัมาก            

ส่วนผูบ้ริโภคเนื้ อไก่พนัธุ์พื้นเมืองใหค้วามส าคญักบัผลิตภณัฑ์           

ช่องทางการจดัจ าหน่าย และราคาในระดบัมาก ส่วนการส่งเสริม

การตลาดในระดบัปานกลาง โดยมคีวามสอดคลอ้งกนัในประเด็น

ของผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญักบัตวัสนิคา้หรอืผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด 

ส าหร ับขอ้มูลท ัศนคติและพฤติกรรมของผู บ้ริ โภค            

ไก่พื้นเมืองในจงัหวดัพิษณุโลก พบว่าดา้นทศันคติของผูบ้ริโภค          

ไก่พื้นเมอืงในภาพรวมอยู่ในระดบัความคิดเห็นมาก เมื่อพจิารณา

รายขอ้พบว่ ามีท ัศนคติ ต่อราคาของผลิตภ ัณฑ์ไ ก่พื้ น เมือง                    

มีความคุม้ค่าเมื่อเทียบกบัผลติภณัฑเ์ดียวกนัมากที่สุด ส่วนดา้น

พฤติกรรมของผูบ้ริ โภคไก่พื้ นเมืองในภาพรวมอยู่ในระด ับ                     

ความคิดเห็นมาก เมื่อพิจารณารายขอ้พบว่ามีพฤติกรรมนิยม

บริโภคไก่เพศผูม้ากกว่าเพศเมยี จากการศึกษาของอุไร แสนคุณทา้ว 

และคณะ (2560) ไดท้ าการศึกษาทศันคติต่อการบริโภคไก่พื้นเมอืง

ของประชาชนในพื้นที่จงัหวดัมหาสารคาม ผลการศึกษาพบว่า          

ส่วนใหญ่มีทศันคติและใหค้วามส าคญัระดบัมากที่สุด 3 ปจัจยั 

ประกอบดว้ย 1) ปัจจยัที่เกี่ยวกบัราคาสินคา้ 1 ปัจจยั ไดแ้ก่            

ราคาเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.28 และ 2) ปจัจยัที่เกี่ยวกบั         

ตัวสินคา้ 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ รสชาติและความอร่อย มีค่าเฉลี่ย            

เท่ าก ับ  4.52 ความสะอาดและความปลอดภ ัย มี ค่ า เฉลี่ย               

เท่ากบั 4.29 ในส่วนของทศันคติใหค้วามส าคญัระดบัมาก 7 ปจัจยั 

ประกอบดว้ย 1) ปจัจยัที่เกี่ยวกบัตวัสนิคา้ 2 ปจัจยั ไดแ้ก่ คุณค่า

ทางโภชนาการและสุขภาพ มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.69 และการรบัรอง

จากหน่วยงานที่ เกี่ยวขอ้ง มีค่า เฉลี่ยเท่าก ับ 3.44 2) ปัจจ ัย            

ที่เกี่ยวกบัสถานที่จดัจ าหน่าย 4 ปัจจยั ไดแ้ก่ สถานที่ต ัง้รา้น                

มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.23 สถานทีจ่อดรถไดส้ะดวกเพยีงพอ มค่ีาเฉลีย่

เท่ากบั 3.16 รา้นคา้สะอาดและสวยงาม มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.10 และ

ชื่อเสียงของรา้น มค่ีาเฉลี่ยเท่ากบั 3.29 และ 3) ปจัจยัที่เกี่ยวกบั

การส่งเสริมการจ าหน่าย 1 ปจัจยั ไดแ้ก่ มารยาท การบริการ และ

ความสุภาพ มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.41 ซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกบั

การศึกษาของศศิพนัธ ์วงศสุ์ทธวาส และกรรณิการ ์สมบุญ (2552) 

พบว่าผูบ้ริโภคไก่ย่างพงัโคนใหค้วามส าคญัในการตดัสินใจซื้อ         

ในดา้นรสชาติ ความสะอาด ราคาเหมาะสม และความน่ารบัประทาน 

นอกจากนี้อ านวย เลี้ยวธารากุล และคณะ (2553) พบว่าผูบ้ริโภค
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พงึพอใจไก่พื้นเมอืงประดู่หางด าเชียงใหม่ 1 ระดบัมากที่รสชาติดี 

เน้ือแน่น มีคุณค่าทางอาหาร อย่างไรก็ตามชูศกัดิ์ ประภาสวสัดิ์ 

และคณะ (2556) รายงานว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัขอนแก่น เลย และ

มหาสารคาม มีความพึงพอใจต่อเนื้ อไก่พื้นเมืองไทยระดบัมาก               

ถงึมากทีสุ่ด ในดา้นความแน่นนุ่ม กลิน่หอม และรสชาติ ความพงึพอใจ 

ท ัง้นี้ จากการศึกษาของ องัคณาภรณ์ พงษด์ว้ง และคณะ (2556)  

ไดท้ าการศึกษาคุณภาพการบริโภค กลิ่น และรสชาติของเนื้ อไก่

ประดู่หางด าเชียงใหม่ 1 ไก่ลูกผสมประดู่หางด าเชียงใหม่ 1 และ 

ไก่กระทง พบว่าเนื้อของไก่ประดู่หางด ามคีวามเหมาะสมต่อคุณภาพ

การบริโภค เนื่องจากมีโปรตีนสูง มีไขมนั คอเลสเตอรอล และ            

ไตรกลีเซอร์ไรด์ต า่ และมี IMP (inosine 5’-monophosphate 

disodium salt) สูง IMP เป็นส่วนประกอบหลกัของกลิ่นในเนื้ อ                 

จงึใชเ้ป็นตวัชี้วดักลิน่ในเนื้อ ซึง่ช่วยใหเ้นื้อมรีสชาติอร่อย 

จากขอ้มูลที่ไดห้ากมกีารส่งเสริม โฆษณา และประชาสมัพนัธ์

ผลิตภณัฑ์จากไก่พื้ นเมืองมากขึ้น ซึ่งเป็นการกระตุน้การซื้ อ                  

ของผูบ้ริโภค ตลอดจนเป็นการสรา้งแรงจูงใจและช่วยกระตุน้             

การพฒันาในการเลี้ยงและคุณภาพของเนื้อไก่พื้นเมอืงต่อไป 

 

ขอ้เสนอแนะ 

 1. ขอ้เสนอแนะทัว่ไป 

  1.1 ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในเชิงลึกหรือการวิจยัเชิง

คุณภาพ โดยการท าแบบสอบถามกลุ่มตวัอย่าง เพื่อใหไ้ดข้อ้มูล

เกี่ยวกบัทศันคติและพฤติกรรมการบริโภคไก่พื้นเมืองในจงัหวดั

พษิณุโลกทีม่คีวามละเอยีดมากขึ้น 

  1.2 ควรมกีารศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกบัการตดัสนิใจเลอืก

ซื้อไก่พื้นเมอืงของผูบ้รโิภคในจงัหวดัพษิณุโลก ในดา้นการตระหนกั

ถงึปญัหา การคน้หาขอ้มูล การประเมนิทางเลอืก การตดัสนิใจซื้อ

และการประเมนิผลภายหลงัการซื้อ และเปรียบเทยีบการตดัสนิใจ

เลือกซื้ อ ในล ักษณะดังกล่ าว โดยจ าแนก ตามล ักษณะทาง

ประชากรศาสตรข์องผูบ้ริโภค ซึ่งจะท าใหไ้ดผ้ลการศึกษาที่จะเป็น

ประโยชนต่์อผูป้ระกอบการจ าหน่ายไก่พื้นเมองในจงัหวดัพษิณุโลก

ทีจ่ะไดน้ าผลการศึกษาไปประยุกตใ์ชไ้ดต่้อไป 

  1.3 เกษตรกรผูผ้ลติและนกัการตลาดควรใหค้วามส าคญั

กบัการผลิตสินคา้เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค          

มากทีสุ่ด 

 2. ขอ้เสนอแนะในกำรวจิยัคร ัง้ต่อไป 

 การวิจยัคร ั้งนี้ มุ่งศึกษาเฉพาะทศันคติและพฤติกรรม            

ของผูบ้รโิภคไก่พื้นเมอืงในจงัหวดัพษิณุโลกเท่านัน้ ท าใหย้งัไม่ทราบถงึ

ปัจจ ัยอะไรบา้งของผูบ้ริ โภคไก่พื้ น เมืองที่มีผลต่อท ัศนคติ                    

และพฤติกรรมในการบริโภคไก่พื้นเมือง ดงันั้นในการศึกษา             

คร ัง้ต่อไปควรศึกษาถึง ปจัจยัที่มีผลต่อทศันคติและพฤติกรรม  

ของผูบ้ริโภคไก่พื้นเมืองในจงัหวดัพิษณุโลก ซึ่งผลการวิจยัที่ได ้

สามารถน ามาใชใ้นการวางแผนการผลติไก่พื้นเมอืงของเกษตรกรได ้

อย่างถูกตอ้งและเหมาะสม เพื่อเป็นแนวทางในการต่อยอดธุรกิจ

ต่อไป 
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