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บทคดัย่อ 

 การวจิยัคร ัง้นี้มวีตัถปุระสงค ์1)เพื่อส ารวจแหล่งเลี้ยงกบและปริมาณกบที่มีอยู่ในพื้นที่ต าบลหนองกุง 2)เพื่อพฒันาผลติภณัฑใ์หม่

จากกบใหเ้ป็นอตัลกัษณ์ 3)เพื่อน าผลติภณัฑใ์หม่จากกบออกจ าหน่ายท ัง้ทางตลาดออฟไลน์และตลาดออนไลน์ 4)เพื่อส ารวจพฤติกรรม  

ความพึงพอใจและวเิคราะหก์ลยุทธก์ารตลาดของผูบ้ริโภค การวิจยันี้ ใชร้ะเบียบวธิีวิจยัแบบผสมผสาน (Mixed Methods) โดยการวิจยั 

เชงิคุณภาพด าเนินการผ่านกลุม่กบัผูเ้ขา้ร่วมจ านวน 15 คน ส่วนการวจิยัเชงิปริมาณด าเนินการผ่านแบบสอบถาม ซึง่เป็นเครื่องมอืหลกัในการ

เก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 100 คน จากผูบ้ริโภคผลติภณัฑจ์ากกบในพื้นที่และวเิคราะหข์อ้มูลโดยใชส้ถิติพื้นฐาน ไดแ้ก่  

ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีย่ และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน 

 ผลการศึกษาพบว่า 1)ต าบลหนองกุงมีการเลี้ยงกบในระบบบ่อดินและบ่อซีเมนต ์โดยมีปริมาณการผลิตเฉลี่ยอยู่ที่ 500 -1,500 

ตวัต่อฟารม์ ต่อรอบการผลติ 2)การพฒันาผลติภณัฑใ์หม่ ประกอบดว้ย น า้พริกกบย่างสมนุไพร กบแดดเดยีวสมนุไพร และหนงักบทอด 3 รส 

3) การน าผลติภณัฑเ์ขา้สู่ตลาดพบว่ารา้นคา้ชมุชนและตลาดออนไลนเ์ป็นช่องทางทีม่ศีกัยภาพสูง 4) ผลการศึกษาพบว่าผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจ

ผลติภณัฑ ์หนงักบทอด 3 รส มากทีสุ่ด (รอ้ยละ 35) ระดบัความพงึพอใจ ผูบ้ริโภคมคีวามพงึพอใจ ดา้นความสะดวกในการเก็บรกัษาอยู่ใน

ระดบัมาก ( X =3.80) การก าหนดกลยุทธท์างการตลาด พบว่า กลยุทธเ์ชิงรุก (SO) ควรส่งเสริมการพฒันาอตัลกัษณ์ของผลติภณัฑโ์ดยใช ้

วตัถุดิบคุณภาพและภูมิปญัญาทอ้งถิ่นเป็นจุดขาย ผลการวิจยันี้ ใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบใหส้ามารถแข่งขนัในตลาด  

เชงิพาณิชยไ์ดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพตลอดจนสรา้งมลูค่าเพิม่ใหก้บัสนิคา้จากภูมปิญัญาทอ้งถิน่ 
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ABSTRACT 

 The objectives of this research were 1) to survey frog farming areas and the quantity of frogs in Nong Kung 

Subdistrict, 2) to develop new frog-based products as a unique identity, 3) to distribute the new frog-based products 

through both offline and online markets, and 4) to survey consumer behavior, satisfaction, and analyze marketing 

strategies. This research utilized a mixed methods approach. The qualitative research was conducted by using focus 

groups with 15 participants. The quantitative research was conducted by using questionnaires as the primary tool for 

data collection from a sample of 100 consumers of frog-based products in the area. The data was analyzed by using 

basic statistics, including percentage, mean, and standard deviation. 

 The findings revealed that: 1) In Nong Kung Subdistrict, frogs are raised in both earthen and cement ponds, with 

an average production volume of 500–1,500 frogs per farm per production cycle, 2) The development of new products 

consisted of grilled frog chili paste with herbs, sun-dried herbed frog, and crispy frog skin in three flavors, 3) In terms 

of product distribution, community shops and online markets were found to be the most promising channels and, 4) The 

summary revealed that consumers were most interested in the crispy frog skin in three flavors (35%) in terms of overall 

satisfaction and also had a high level of satisfaction with the ease of storage ( X =3.80). The marketing strategy analysis 

indicated that proactive (SO) strategies should focus on promoting product identity by using high-quality raw materials 

and local wisdom as selling points. This research could be applied as a guideline for the effective development of frog-

based products to compete in the commercial market and to add the product’s value from local knowledge further. 

 

Keywords: Frog Products, Local Identity, Commercial Agricultural Products 
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บทน า 

 นโยบายของรฐับาลคาดหวงัไวว้่าประเทศไทยตอ้งพฒันา

ไปสู่ประเทศไทย 4.0 จึงเป็นยุคที่ตอ้งใชน้วตักรรมในการพฒันา 

ดงันัน้ภาคเกษตรยุคใหม่ของไทยตอ้งมีการปรบัตวัใหส้อดคลอ้ง 

กบัเป้าหมายการพฒันาประเทศ นบัจากนี้ ไปเกษตรกรไม่สามารถ

เป็นเพยีงผูผ้ลติอย่างเดียวเท่านัน้แต่ตอ้งพฒันาไปเป็นผูป้ระกอบการ

ทางการเกษตรจึงจะสามารถอยู่ไดอ้ย่างเป็นสุข มีคุณภาพชีวติที่ดี 

เกษตรกรจะไปถงึตรงนัน้ไดต้อ้งมอีงคป์ระกอบหลายประการไม่ว่า

จะเป็นทกัษะสมยัใหม่ เช่น ทกัษะดา้นเทคโนโลยีสารสนเทศทกัษะ

ทางดา้นการผลิตทางการเกษตรที่ใช เ้ทคโนโลยีช ั้นสูงท ักษะ 

ดา้นการคา้สมยัใหม่ การบริหารจดัการและเชื่อมโยงเครือข่าย

ตลอดจนทกัษะในการเรียนรูค้วามเปลี่ยนแปลงของโลกท ัง้ดา้น

เศรษฐกิจและสงัคมรวมท ัง้การเปลีย่นแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค

ซึ่งทกัษะต่างๆ จะเกิดขึ้นไดจ้ าเป็นตอ้งมีการพฒันาและสะสมองค์

ความรูอ้ย่างต่อเนื่อง องคป์ระกอบต่างๆ เหล่านี้ เป็นปจัจยัส าคญัที่

จะช่วยผลกัดนัใหภ้าคเกษตรสอดรบัการเป็นประเทศไทย 4.0  

อย่างแทจ้ริง (สมชาย ชาญณรงคก์ุล, 2560) เพราะการเกษตร 4.0 

หรือเกษตรกรรมยุคใหม่เป็นการพลกิแนวคิดของเกษตรที่จะตอ้งมี

องคค์วามรูด้า้นเทคโนโลยกีารแปรรูปและการท าตลาดเองควบคู่กนั

ไปดว้ย ซึ่งเกษตร 4.0 เนน้การบริหารจดัการโดยการน านวตักรรม

และเทคโนโลยีเขา้มาช่วยเปลี่ยนจากเกษตรกรธรรมดามาเป็น

ผูป้ระกอบการธุรกิจดา้นเกษตร มีการสรา้งแบรนดเ์อง ปลูกเอง 

ขายเอง ท าตลาดเอง มกีารเลา่เรื่องหรือสรา้ง Story ทีใ่ชใ้นการเพิ่ม

มูลค่าสินคา้มีการวางแผนจดบนัทึก ท ัง้หมดนี้ เพื่อใหเ้กษตรกร

สามารถพึ่งพาตนเองไดแ้ละมีรายไดท้ี่เพิ่มสูงขึ้นแลว้ในที่สุดก็มา

ร่วมกนัสรา้งเครือข่ายสงัคมเกษตรใหเ้ป็นสงัคมแห่งการเรียนรูแ้ละ

แบ่งปนัเพื่อน าสิ่งที่งดงามกลบัคืนสู่สงัคม (ส านกัส่งเสริมวสิาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม, 2561) 

          โอกาสและความทา้ทายของผลผลติทางการเกษตรแปรรูป

หรือผลติภณัฑเ์กษตรแปรรูปนัน้มาจากความตอ้งการบริโภคสนิคา้

เกษตรแปรรูปที่มีคาดการณ์ว่าจะเพิ่มมากขึ้นตามแรงสนับสนุน 

ของผูบ้ริโภคยุคใหม่ที่มีวิถีการด าเนินชีวิตค่อนขา้งวุ่นวายและ 

เหลอืเวลาในแต่ละวนัส าหรบัการประกอบอาหารค่อนขา้งนอ้ยลง  

จึงมีความตอ้งการผลิตภณัฑท์ี่จะเขา้มาช่วยอ านวยความสะดวก 

ในการใชช้ีวติรวมไปถงึความนิยมในการดูแลสุขภาพที่ก าลงัแพร่หลาย

และการเขา้สู่สงัคมผูสู้งอายุของประเทศไทยซึ่งเป็นอีกหนึ่งปจัจยั

หนุนที่ ช่วยผลกัด ันใหผ้ลิตภณัฑ์เกษตรแปรรูปมีการเติบโต 

ตามไปดว้ย นอกจากนี้ยงัมีนโยบายของภาครฐัที่ใหก้ารสนบัสนุน

ผูป้ระกอบการทีส่นใจการแปรรูปสนิคา้เกษตรและตอ้งการยกระดบั

ผลติภณัฑด์ว้ยนวตักรรมและเทคโนโลยีผลติอาหารผ่านโครงการ

ต่าง ๆ เพื่อเป็นการแกไ้ขปญัหาราคาสินคา้เกษตรและยงัช่วยให ้

ผูป้ระกอบการสามารถเพิ่มมูลค่าใหแ้ก่สินคา้รวมถึงตอบสนอง 

ความตอ้งการของตลาดในอนาคตไดด้ว้ย ดงันัน้กระแสความตอ้งการ

ผลิตภณัฑท์ี่เป็นสินคา้เกษตรแปรรูปของผูบ้ริโภค ความชื่นชอบ 

ในรสชาติ และการสนบัสนุนของรฐับาลผ่านโครงการต่าง ๆ จึงเป็น

แรงกระตุน้ใหผู้ป้ระกอบการไทยเร่งพฒันาผลิตภณัฑข์องตนเอง 

ใหม้ีคุณภาพและตอบโจทย์ความตอ้งการของผูบ้ริโภครวมถึง 

เป็นแรงกระตุน้ในการพฒันาตนเองของผูป้ระกอบการกลุ่ม

ผลติภณัฑเ์กษตรแปรรูป (ศูนยว์ิจยักสิกรไทย, 2561) ซึ่งสอดรบั

กับการที่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์เล็งเห็นความจ าเป็นที่

เกษตรกรไทยตอ้งปรบัเปลี่ยนเปลี่ยนตวัเองและพรอ้มที่จะตอ้ง

เรียนรูเ้พือ่กา้วสู่การเป็นเกษตรกรคุณภาพจึงไดก้ าหนดยุทธศาสตร์

และนโยบายส าคญัเพื่อยกระดบัมาตรฐานของเกษตรกรไทยใหม้ี

คุณภาพชีวิตและมาตรฐานองค์ความรูเ้พื่อการถ่ายทอดอาชีพ 

การท างานดา้นการเกษตรสู่ความเป็นสากลภายใตโ้ครงการผลกัดนั

ใหเ้กษตรกรธรรมดาไดร้ ับการพฒันาเพื่อยกระดบัสู่การเป็น

เกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer) 

 ต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคามเป็นพื้นที่

ที่มีหมู่บา้นท ัง้หมด 15 หมู่บา้น ไดแ้ก่ บา้นหนองกุง บา้นโคกไร่ 

บา้นคุม้เหนือ บา้นหนองบวั บา้นโพนละออมใหญ่ บา้นโพนละออม

นอ้ย บา้นน า้เที่ยง บา้นท่าแร่ บา้นหวันาค า บา้นค ามะมายใหญ่ 

บา้นค ามะมายนอ้ย บา้นโพนสว่าง บา้นโพนสามคัคี บา้นโคกสาย 

และบา้นหนองจนัทรา มปีระชากรท ัง้หมด 4,336 คน แบ่งเป็นชาย 

2,182 คน และหญิง 2,154 คน (ขอ้มูลจากงานทะเบียนอ าเภอแกด า 

เมษายน 2560) นอกจากนี้ยงัมผูีสู้งอายุ 572 คน และผูพ้กิาร 162 คน 

(ขอ้มูลจากส่วนสวสัดิการสงัคม มิถุนายน 2562) พื้นที่สาธารณะ

และป่าในต าบลหนองกุงประกอบดว้ย โคกหนองแอ ๋(บา้นหนองบวั

หมู่ 1 และหมู่ 4) โคกหนองไฮ (บา้นโคกไร่หมู่ 2 และบา้นค า 
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มะมายนอ้ยหมู่ 11) โคกตอนดู่ (บา้นโพนละออมหมู่ 5 และหมู่ 6) 

และโสกทราย (บา้นหนองกุงหมู่ 1 และบา้นคุม้เหนือหมู่ 3) ลกัษณะ

ภูมปิระเทศส่วนใหญ่เป็นทีร่าบลุม่ทางตอนใตแ้ละทีด่อน ดนิเป็นดนิ

ร่วนปนทราย ท าใหก้ารเก็บกกัน า้ไม่ดีนกั ประชาชนในต าบลหนอง

กุงส่วนใหญ่ประกอบอาชพีเกษตรกรรม โดยอาชพีหลกัคือการท านา 

ส่วนอาชีพรองไดแ้ก่การท าไร่และท าสวน นอกจากนี้ยงัมกีลุ่มอาชพี

เสริม เช่น กลุม่ทอผา้ไหมทีม่ลีายโดดเด่น เช่น ลายสรอ้ยดอกหมาก 

และลายไข่มดแดง กลุ่มเลี้ยงกบ กลุ่มท าขา้วเกรียบ กลุ่มท าขนม 

เช่น ขนมดอกจอก ขนมดอกจิก ขนมถ ัว่ตดั ขนมเปียกปูน และ

ขนมชัน้ รวมถงึกลุ่มท าปลาแกว้ กลุ่มท าไสก้รอก และกลุ่มท าพรม

เช็ดเทา้ 

 จากการส ารวจและสมัภาษณ์ผูน้ าชุมชนและประชาชน 

ในพื้นที่พบว่าต าบลหนองกุงมขีอ้จ ากดัในการพฒันาหลายประการ 

ไดแ้ก่ รายไดเ้ฉลี่ยของประชาชนอยู่ในระดบัต า่ ท าใหอ้ านาจซื้อ 

และการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจอยู่ในระดบัต า่ การลงทุนภาคเอกชน 

มีนอ้ยส่งผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ พื้นที่การเกษตร 

ส่วนใหญ่พึ่งพาน า้ฝนท าใหผ้ลผลติไม่แน่นอนและมคีวามเสี่ยงสูง 

เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อย ขาดการรวมกลุ่ม ท าใหผ้ลผลิต

กระจดักระจายและควบคุมคุณภาพไดย้าก นอกจากนี้ยงัขาดศูนย์

รวมผลผลิตและมีปญัหาความไม่แน่นอนของราคาสินคา้เกษตร 

บางพื้นที่ขาดแคลนแหล่งน า้ส  าหรบัการผลิต และการขยายตวั 

ของชุมชนส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้ม เช่น ปญัหาขยะและน า้เสยี

เพื่อแกไ้ขปญัหาเหล่านี้  ชุมชนจึงตอ้งการพฒันาวตัถุดิบทอ้งถิ่น 

โดยเฉพาะกบซึ่งเป็นอตัลกัษณ์ของพื้นที่ ปัจจุบนักบส่วนใหญ่ 

ถูกเลี้ยงเพื่อจ าหน่ายสดมากกว่าแปรรูป ด ังนั้นจึงมีแนวคิด 

ในการพฒันาผลิตภณัฑ์จากกบใหเ้ป็นผลิตภณัฑ์เชิงพาณิชย์ 

เพื่อสรา้งอตัลกัษณ์ทอ้งถิ่น เพิ่มมูลค่า สรา้งช่องทางการตลาด  

และจดัการสิ่งแวดลอ้มอย่างบูรณาการ โครงการวิจยันี้ มุ่งเนน้ 

การพฒันาผลติภณัฑใ์หม่จากกลุม่ผูเ้ลี้ยงกบในพื้นที่เพือ่ใหส้ามารถ

จ าหน่ายในตลาดที่เป็นออฟไลนแ์ละออนไลน์ซึ่งจะช่วยเพิ่มรายได ้

ใหช้มุชนและจดัการสิง่แวดลอ้มไดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพ 

 

 

 

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 

 1. เพื่อส ารวจแหล่งเลี้ยงกบและปริมาณกบที่มอียู่ในพื้นที่

ต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม 

 2. เพื่อพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบอย่างนอ้ย 3 ผลิตภณัฑ ์

ใหเ้ป็นผลิตภณัฑใ์หม่และเป็นอตัลกัษณ์ของพื้นที่ต าบลหนองกุง 

อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม 

 3. เพื่อน าผลติภณัฑใ์หม่จากกบออกจ าหน่ายท ัง้ทางตลาด

ออฟไลนแ์ละตลาดออนไลน ์

 4. เพื่อส ารวจพฤติกรรม ความพึงพอใจและวิเคราะห ์

กลยุทธก์ารตลาดของผูบ้ริโภค 

 

ขอบเขตการวิจยั 

 การวิจยัไดก้ าหนดขอบเขตไวใ้น 3 ดา้น ไดแ้ก่ พื้นที่ เนื้อหา 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ขอบเขตดา้นพื้นที่มุ่งเนน้ศึกษาภายใน

ต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม ซึง่เป็นแหลง่เลี้ยง

กบที่มีศกัยภาพในการพฒันาเป็นผลติภณัฑเ์ชิงพาณิชย ์ขอบเขต

ดา้นเนื้ อหาครอบคลุมการศึกษากระบวนการพฒันาผลิตภณัฑ์ 

จากกบโดยใชเ้อกลกัษณ์ทอ้งถิ่นเพื่อตอบสนองความตอ้งการ 

ของตลาด กลุ่มตวัอย่างแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มตามรูปแบบการวจิยั 

ไดแ้ก่ การวิจยัเชิงคุณภาพ ซึ่งใชก้ารคดัเลอืกแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) โดยเนน้ผูม้ส่ีวนเกี่ยวขอ้งกบัการเลี้ยงกบและการแปร

รูปในชุมชน เช่น เกษตรกร กลุ่มแม่บา้น และบุคลากรในองค์การ

บริหารส่วนต าบล กลุ่มตวัอย่างในการสมัภาษณ์และสนทนากลุ่ม 

มจี านวน 15 คน ส่วนการวจิยัเชิงปริมาณใชก้ลุ่มตวัอย่างผูบ้ริโภค 

100 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมอืหลกัในการเก็บขอ้มลู 

 

วิธีด าเนินการวิจยั 

 การวจิยัไดด้ าเนินการโดยมขี ัน้ตอนในการด าเนินงานดงันี้ 

 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

 การวจิยัคร ัง้นี้ก าหนดประชากรและกลุม่ตวัอย่างเพือ่ศึกษา

แนวทางพฒันาผลิตภณัฑ์จากกบบนฐานอัตลกัษณ์ทอ้งถิ่นสู่



238 

ผลิตภณัฑ์เชิงพาณิชย์ในต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดั

มหาสารคาม โดยใชว้ธิีการเก็บขอ้มลูท ัง้เชงิคุณภาพและเชงิปริมาณ 

 ในส่วนของ การวิจยัเชิงคุณภาพ ผูใ้หข้อ้มูลหลกั (Key 

Informants) รวมท ัง้สิ้น 15 คน ประกอบดว้ยตวัแทนจากหน่วยงาน

ภาครฐั 3 คน เกษตรกรผูเ้ลี้ยงกบ 4 คน ตวัแทนกลุ่มแม่บา้น 

ทีม่บีทบาทในการแปรรูปผลติภณัฑ ์4 คน นกัวชิาการดา้นการตลาด

และธุรกิจเกษตร 2 คน และผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการพฒันาผลติภณัฑ์

และนวตักรรมแปรรูปกบ 2 คน ขอ้มูลถูกเก็บรวบรวมผ่านการ

ส ัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่ม เพื่อระบุปัจจ ัยส าคัญ 

ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการพฒันาผลติภณัฑแ์ละการตลาดเชงิพาณิชย ์

 ส าหรบั การวิจยัเชิงปริมาณ ประชากรที่ศึกษา คือกลุ่ม

ผูบ้ริโภคทีส่นใจผลติภณัฑจ์ากกบทัง้ในตลาดออฟไลนแ์ละออนไลน ์

โดยก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างจ านวน 100 คน โดยใชว้ิธีการสุ่ม

ตัวอย่ า งแบบไม่อิ งประชากร (Non-probability Sampling) 

ซึ่งพิจารณาจากขอ้จ ากดัดา้นทรพัยากร เวลา และความเหมาะสม

ทางสถิติ ขอ้มูลที่ไดร้บัจะถูกน ามาวิเคราะห์เพื่อท าความเขา้ใจ

พฤติกรรมและความตอ้งการของผูบ้ริโภครวมถึงแนวทางการพฒันา

ผลติภณัฑใ์หเ้หมาะสมกบัตลาดเป้าหมาย 

 

เครื่องมือการวิจยั 

 การวิจยัคร ัง้นี้ ใชเ้ครื่องมือที่แตกต่างกนัส าหรบัการเก็บ

รวบรวมขอ้มูลเชงิคุณภาพและเชิงปริมาณ เพื่อใหส้ามารถวเิคราะห์

ขอ้มลูไดอ้ย่างถูกตอ้งและครอบคลุมตามวตัถปุระสงคข์องการศึกษา 

 ส าหร ับ การวิจ ัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือหลกัคือแบบ

สมัภาษณ์แบบกึ่งโครงสรา้ง (Semi-Structured Interview) ซึ่งใช ้

ในการสมัภาษณ์เชงิลกึกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูส าคญั ประกอบดว้ย ตวัแทน

หน่วยงานภาครัฐ เกษตรกรผูเ้ลี้ยงกบ กลุ่มแม่บา้นที่แปรรูป

ผลิตภณัฑ์จากกบ นักวิชาการดา้นการตลาด และผูเ้ชี่ยวชาญ 

ดา้นการพฒันาผลิตภณัฑ ์เครื่องมือสมัภาษณ์ถูกออกแบบใหม้ี

ค าถามที่เปิดกวา้งเพื่อใหผู้ใ้หข้อ้มูลสามารถแสดงความคิดเห็น 

เชิงลกึ นอกจากนี้ยงัม ีการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) 

ซึ่งใชข้อ้มูลจากการสมัภาษณ์เชิงลกึมาวิเคราะหเ์พิ่มเติม โดยเนน้

การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างกลุ่มผูม้ีส่วนเกี่ยวขอ้งเพื่อ

ส ารวจแหล่งเลี้ยงกบ ปริมาณกบในพื้นที่ การพฒันาผลติภณัฑจ์าก

กบรวมถงึแนวทางการพฒันาระบบตลาด 

 ในส่วนของ การวิจ ัยเชิงปริมาณ เครื่องมือหลกัคือ 

แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งถูกออกแบบขึ้นโดยอา้งอิงจาก

แนวคิดและงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง แบบสอบถามประกอบดว้ยค าถาม

แบบปลายปิดและแบบปลายเปิด เพื่อส ารวจพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

ความพงึพอใจ และปจัจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑจ์าก

กบ การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามด าเนินการโดยใชด้ชันี

ความสอดคลอ้งของเนื้ อหา (Index of Item-Objective Congruence: 

IOC) ที่ประเมินโดยผูเ้ชี่ยวชาญดา้นธุรกิจเกษตร การตลาด และ 

การพฒันาผลิตภณัฑ์ชุมชน หลงัจากนั้นจึงท าการทดลองใช ้

แบบสอบถามกบักลุม่ตวัอย่างทดลอง 30 คน และค านวณ ค่าความ

เชื่อม ัน่ (Reliability) ดว้ยค่าสมัประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค 

(Cronbach’s Alpha) เพื่อใหแ้น่ใจว่าแบบสอบถามสามารถวดั

ขอ้มลูไดอ้ย่างแม่นย า 

 

การเกบ็รวบรวมขอ้มูล 

 การเก็บรวบรวมขอ้มูลในงานวิจยันี้แบ่งออกเป็น 2 ส่วน

หลกั คือ การเก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพและการเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณ 

ส าหรบัการเก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพ ผูว้ิจยัใชว้ิธีการสมัภาษณ์เชิงลกึ 

(In-depth Interview) และการจดัสนทนากลุ่ม (Focus Group 

Discussion) โดยการส ัมภาษณ์เชิงลึกมุ่ ง เนน้การเก็บข อ้มูล 

การส ารวจแหลง่เลี้ยงกบและปริมาณกบในพื้นที่จากผูใ้หข้อ้มูลหลกั 

(Key Informants) เช่น ตวัแทนหน่วยงานภาครฐั เกษตรกรผูเ้ลี้ยง

กบ และผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการพฒันาผลติภณัฑ ์ส่วนการสนทนากลุ่ม

มีวตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะหจ์ุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 

(SWOT Analysis) และวิเคราะห์ Tows Matrix ของการตลาด

ส าหรบัการการแปรรูปผลติภณัฑจ์ากกบ โดยเชิญผูม้ส่ีวนเกี่ยวขอ้ง

จ านวน 15 คน มาร่วมสนทนา 

 ส าหรบัการเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณ ผูว้ิจยัใชแ้บบสอบถาม 

(Questionnaire) เก็บขอ้มูลจากผูบ้ริโภคที่สนใจผลติภณัฑจ์ากกบ

ในพื้นที่ต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม จ านวน 

100 คน โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอย่างแบบไม่อิงประชากร (Non-

probability Sampling) ซึ่งพจิารณาจากขอ้จ ากดัดา้นทรพัยากรเวลา 
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และความเหมาะสมทางสถติิ โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วน 

ไดแ้ก่ ขอ้มูลท ัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม พฤติกรรมและความ

คิดเหน็เก่ียวกบัผลติภณัฑจ์ากกบ ความพงึพอใจและความคาดหวงั

ต่อผลิตภณัฑ์จากกบ และความคิดเห็นเพิ่มเติมเกี่ยวกบัแนวทาง 

การพฒันาผลติภณัฑ ์

 

การวิเคราะหข์อ้มูล 

 การวิเคราะหข์อ้มูล ผูว้ิจยัใชว้ิธีการวิเคราะหเ์ชิงคุณภาพ

และเชิงปริมาณ ส าหรบัการวิเคราะหเ์ชิงคุณภาพ ผูว้ิจยัน าขอ้มูล

จากการสมัภาษณ์เชิงลกึและการสนทนากลุ่มมาวเิคราะหเ์ชงิเนื้อหา 

(Content Analysis) โดยจ าแนกและจดักลุ่มเนื้อหาตามประเด็นหลกั 

เช่น บทบาทของหน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้ง จดุแขง็และจดุอ่อนของผลติภณัฑ ์

โอกาสทางธุรกิจ และอุปสรรคในการพฒันา นอกจากนี้ ยงัใชว้ิธี 

การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของขอ้มูลดว้ยวิธี  Triangulation 

เพือ่ยนืยนัความถูกตอ้งของขอ้มลู 

 ส าหรบัการวเิคราะหเ์ชิงปริมาณ ผูว้จิยัใชส้ถติิเชิงบรรยาย 

(Descriptive Statistics) ในการวเิคราะหข์อ้มลูจากแบบสอบถาม 

โดยใชค่้าความถี่ (Frequency) และค่ารอ้ยละ (Percentage)  

เพื่ออธิบายขอ้มูลท ัว่ไปของกลุ่มตวัอย่าง และใชค่้าเฉลี่ย (Mean) 

และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อวิเคราะห์

ระด ับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับความพึงพอใจ 

และความคาดหวงัต่อผลิตภณัฑจ์ากกบ ผลการวิเคราะหข์อ้มูล 

จะน าไปสู่การสรุปแนวทางการพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบและการส่งเสริม

การตลาดใหม้ปีระสทิธิภาพมากขึ้น 

 

ผลการวิจยั 

 1. ส ารวจแหลง่เลี้ยงกบและปริมาณกบทีม่อียู่ในพื้นทีต่ าบล

หนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม พบว่าในต าบลหนองกุง

มีการเพาะเลี้ยงกบในหลายรูปแบบ ไดแ้ก่ บ่อซีเมนต์ขนาดเล็ก 

ซึ่งนิยมใชใ้นกลุ่มเกษตรกรรายย่อยเนื่องจากสะดวกในการดูแล 

และควบคุมคุณภาพน า้ บ่อดินขนาดกลางถึงใหญ่ที่เหมาะส าหรบั

เกษตรกรที่มพีื้นที่มากขึ้น แต่ตอ้งมรีะบบการจดัการน า้ที่ดี กระชงั

บกและกระชงัน า้ทีพ่บในกลุม่เกษตรกรทีม่ปีระสบการณ์ในการเลี้ยง

กบเชิงพาณิชย์ และการเลี้ยงในคอกไมไ้ผ่หรือบ่อผา้ใบซึ่งมี 

การทดลองใชใ้นบางพื้นที่ที่มีขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณและพื้นที่ 

จากการส ารวจขอ้มูลประชากรของเกษตรกรผูเ้ลี้ยงกบ 50 ราย 

พบว่าปริมาณกบในพื้นทีแ่บ่งออกเป็น 3 กลุม่หลกั ไดแ้ก่ เกษตรกร

รายย่อยที่เลี้ยงกบ 500-2,000 ตวัต่อปี คิดเป็น 60% ของจ านวนผู ้

เลี้ยงท ัง้หมด เกษตรกรขนาดกลางที่เลี้ยงกบ 2,000-10,000 ตวัต่อปี 

คิดเป็น 30% และเกษตรกรขนาดใหญ่ที่เลี้ยงกบมากกว่า 10,000 

ตวัต่อปี คิดเป็น 10% โดยรวมแลว้ ต าบลหนองกุงมีปริมาณกบ 

ที่ผลติไดใ้นแต่ละปีประมาณ 250,000-300,000 ตวั ซึ่งส่วนใหญ่

เป็นกบนาที่นิยมเลี้ยงเพื่อจ าหน่ายในตลาดภายในจงัหวดัมหาสารคาม

และจงัหวดัใกลเ้คียง รวมถงึมบีางส่วนทีถู่กน าไปแปรรูปเป็นผลติภณัฑ์

จากกบ ปจัจยัที่มีผลต่อการเลี้ยงกบในพื้นที่ ไดแ้ก่ ฤดูกาลและ

สภาพอากาศที่ท าใหม้ขีอ้จ ากดัดา้นน า้โดยเฉพาะในฤดูแลง้ ตน้ทุน

ค่าอาหารและปจัจยัการผลติที่สูงขึ้น การตลาดและราคาจ าหน่าย 

ที่ผนัผวนตามฤดูกาล และปญัหาดา้นโรคระบาด เช่น โรคติดเชื้อ

แบคทีเรียและโรคเชื้อราที่เกิดจากน า้เสียหรือสภาพแวดลอ้มที่ไม่

สะอาด 

 

 
 

ภาพที่ 1  การสมัภาษณ์เกษตรกรเลี้ยงกบในต าบลหนองกุง 

           เพือ่เก็บขอ้มลูเกี่ยวกบัการเลี้ยงกบและการจดัการฟารม์ 

           ในพื้นที ่
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ภาพที่ 2  บ่อเลี้ยงลูกกบทีม่กีารควบคุมสภาพแวดลอ้ม 

           เพือ่ใหเ้หมาะสมส าหรบัการเจริญเติบโตของกบ 

 

 2. การพฒันาผลิตภณัฑ์จากกบ 3 ผลิตภณัฑ์ใหเ้ป็น

ผลติภณัฑใ์หม่และเป็นอตัลกัษณ์ของพื้นที่ต าบลหนองกุง อ าเภอ 

แกด า จงัหวดัมหาสารคาม มีจุดมุ่งหมายเพื่อสรา้งผลติภณัฑใ์หม่ 

ที่สะทอ้นอตัลกัษณ์ทอ้งถิ่นและเพิ่มมูลค่าใหก้บัผลติภณัฑเ์กษตร

เชิงพาณิชย ์โดยการพฒันาผลติภณัฑเ์นน้การใชท้รพัยากรทอ้งถิ่น

ควบคู่กบัเทคโนโลยีการแปรรูปที่เหมาะสม เพื่อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑ์ 

ที่ตอบสนองความตอ้งการของตลาดและมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 

ของพื้นที่ ผลติภณัฑท์ี่พฒันาขึ้นประกอบดว้ย 3 ผลติภณัฑห์ลกั 

ไดแ้ก่ น า้พริกกบย่างสมนุไพร กบแดดเดียวสมนุไพร และหนงักบ

ทอด 3 รส 

 

 
 

ภาพที่ 3  ทมีวจิยัพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบ โดยเนน้การใชว้ตัถดุบิ 

           ในทอ้งถิน่เพือ่สรา้งอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของต าบลหนองกุง 

 
 

ภาพที่ 4  น า้พริกกบย่างสมนุไพรทีผ่สมผสานวตัถดุบิทอ้งถิน่ 

           และเครื่องปรุงรสอย่างลงตวัเพือ่สรา้งมลูค่าเพิม่ 

 

 
 

ภาพที่ 5  การเตรียมกบส าหรบักระบวนการแปรรูป โดยการหมกั 

           สมนุไพรทอ้งถิน่เพือ่เพิม่รสชาติและสรา้งเอกลกัษณ์ 
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ภาพที่ 6  ผลติภณัฑห์นงักบทอดกรอบ 3 รส ทีพ่รอ้มจ าหน่าย 

           ซึง่ผ่านกระบวนการแปรรูปอย่างพถิพีถินัเพือ่คงคุณภาพ 

           และรสชาต ิ

 

 
 

ภาพที่ 7  ผลติภณัฑก์บแปรรูปพรอ้มบรรจภุณัฑท์ีส่วยงาม 

           ซึง่สะทอ้นถงึความส าเร็จของโครงการพฒันาผลติภณัฑ ์

           ในต าบลหนองกุง 

 

 2.1 น า้พริกกบย่างสมนุไพรเป็นผลติภณัฑท์ี่ใชเ้นื้อกบย่าง

เป็นส่วนผสมหลกั ผสมผสานกบัสมุนไพรทอ้งถิ่น เช่น กระเทยีม 

หอมแดง ตะไคร ้ข่า ใบมะกรูด และพริกแหง้ ใหร้สชาติเผ็ดรอ้น

และกลิ่นหอมจากควนัย่างที่เป็นเอกลกัษณ์ กระบวนการผลติเริ่ม

จากการเตรียมวตัถดุบิ การย่างเนื้อกบ การโขลกพริกแกง และการ

ผดัน า้พริกก่อนบรรจุในขวดพลาสติกที่ผ่านการฆ่าเชื้อ ผลติภณัฑน์ี้

เหมาะส าหร ับผูบ้ริโภคที่ชื่นชอบอาหารพื้นบา้นและอาหารเพื่อ

สุขภาพ และมีศักยภาพในการจ าหน่ายท ัง้ตลาดออฟไลน์และ

ออนไลน ์

 

 
 

ภาพที่ 8  ผลติภณัฑน์ า้พริกกบย่างสมนุไพร 

 

 2 . 2  กบแดด เดียวสมุน ไพร เ ป็นผลิตภ ัณฑ์ที่ ผ่ า น

กระบวนการหมกัสมนุไพรและตากแดดจนแหง้ สามารถน าไปทอด

หรือย่างเพื่อร ับประทาน เหมาะส าหร ับการเก็บร ักษาไดน้าน 

กระบวนการผลิตเริ่มจากการเตรียมวตัถุดิบ การหมกัเนื้ อกบ 

กับสมุนไพร และการตากแดดจนแหง้สนิท ก่อนบรรจุในถุง

สุญญากาศ ผลิตภณัฑ์นี้ เหมาะส าหร ับตลาดของฝาก อาหาร

พื้นเมอืง และผูท้ีต่อ้งการอาหารโปรตีนสูงแต่ไขมนัต า่  

 

 
 

ภาพที่ 9  ผลติภณัฑก์บแดดเดยีวสมนุไพร 



242 

  2.3 หนังกบทอด 3 รส เป็นผลิตภณัฑท์ี่ใชห้นงักบ

ทอดกรอบปรุงรส 3 รส ไดแ้ก่ รสเปรี้ยว รสเค็ม และรสหวาน 

กระบวนการผลติเริ่มจากการเตรียมหนงักบ การทอดจนกรอบ และ

การท าน า้ราด 3 รส ก่อนบรรจุในถุงแบบสุญญากาศ ผลติภณัฑน์ี้

เหมาะส าหรบักลุ่มวยัรุ่นและผูท้ี่ชื่นชอบขนมขบเคี้ยวที่มีคุณค่า 

ทางโภชนาการสูง และมศีกัยภาพในการจ าหน่ายในรา้นสะดวกซื้อ 

ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต และแพลตฟอรม์อคีอมเมริซ์ การพฒันาผลติภณัฑ์

ยงัเนน้การควบคุมคุณภาพวตัถุดิบและการใชก้ระบวนการผลิต 

ทีส่ะอาดเพือ่ใหผ้ลติภณัฑม์อีายุการเก็บรกัษายาวนานและปลอดภยั

ส าหรบัผูบ้ริโภค 

 

 
 

ภาพที่ 10  ผลติภณัฑห์นงักบทอด 3 รส 

 

 3. การน าผลติภณัฑใ์หม่จากกบออกจ าหน่ายท ัง้ทางตลาด

ออฟไลน์และตลาดออนไลน์ เป็นกระบวนการส าคญัที่ช่วยให ้

ผลิตภณัฑ์สามารถเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ  

โดยการจ าหน่ายในตลาดออฟไลน ์เนน้การวางขายผ่านรา้นคา้ชมุชน 

ตลาดสด และรา้นอาหารในพื้นที่จงัหวดัมหาสารคามและจงัหวดั

ใกลเ้คียง รวมถึงการเขา้ร่วมงานแสดงสินคา้ เช่น งาน OTOP  

งานเกษตรแฟร ์นอกจากนี้ ยงัมกีารสรา้งความร่วมมอืกบัรา้นอาหาร

และภตัตาคารเพื่อใหผ้ลิตภณัฑ์จากกบสามารถใชเ้ป็นวตัถุดิบ

ส าหร ับปรุงอาหารเมนูพิเศษซึ่งช่วยขยายฐานลูกคา้ไดม้ากขึ้น 

ส าหรบัตลาดออนไลน ์การจ าหน่ายผลติภณัฑจ์ากกบมุ่งเนน้การใช ้

แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ เช่น Shopee Lazada และ Facebook 

Marketplace เพื่อใหลู้กคา้สามารถส ัง่ซื้อสินคา้ไดส้ะดวกและ

สามารถจดัส่งไปยงัพื้นที่ต่างๆ ไดร้วดเร็ว นอกจากนี้  ยงัมีการใช ้

โซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือในการประชาสมัพนัธส์ินคา้ โดยมีการ

สรา้งเพจบน Facebook เพื่อสื่อสารกบัลูกคา้โดยตรง นอกจาก 

การจดัจ าหน่ายแลว้ ยงัใหค้วามส าคญักบับรรจุภณัฑแ์ละการจดั 

ส่งสนิคา้เพือ่ใหม้ ัน่ใจว่าผลติภณัฑค์งคุณภาพจนถงึมอืลูกคา้ โดยมี

การออกแบบบรรจภุณัฑใ์หเ้หมาะสมกบัประเภทของผลติภณัฑ ์เช่น 

การใชถุ้งสุญญากาศส าหรบัผลติภณัฑท์ี่ตอ้งการเก็บรกัษาไดน้าน 

และการใชข้วดทีม่ฝีาปิดแน่นหนาส าหรบัน า้พริกกบย่างสมนุไพร 

 

 

 
 

ภาพที่ 11  การจ าหน่ายน า้พริกกบย่างสมนุไพรผ่าน Shopee  

             และ Lazada เพือ่เพิม่โอกาสทางการตลาดและ 

             ขยายกลุม่ลูกคา้ 
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ภาพที่ 12  การจ าหน่ายกบแดดเดยีวสมนุไพรผ่าน Shopee  

            และ Lazada เพือ่เพิม่โอกาสทางการตลาด 

            และขยายกลุม่ลูกคา้ 

 

 

 

ภาพที่ 13  การจ าหน่ายหนงักบทอด 3 รส ผ่าน Shopee  

             และ Lazada เพือ่ขยายตลาดและเพิม่การเขา้ถงึลูกคา้ 

             ในช่องทางออนไลน ์

 4. ผลการศึกษาพฤติกรรมและความคิดเหน็ผลติภณัฑจ์ากกบ 

 

ตารางที่ 1  จ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมและความคิดเหน็ 

             เกี่ยวกบัผลติภณัฑจ์ากกบ 

ขอ้มูลพฤติกรรมและความคิดเหน็

เกี่ยวกบัผลติภณัฑ ์

จากกบของผูบ้ริโภค 

 

จ านวน 

 

รอ้ยละ 

1. คุณซื้อผลติภณัฑจ์ากกบบ่อยแค่ไหน 

   1.1 ทุกสปัดาห ์

   1.2 ทุกเดอืน 

   1.3 นาน ๆ ครัง้ 

   1.4 ไม่เคยทุกเดอืน 

 

12 

30 

40 

18 

 

12.00 

30.00 

40.00 

18.00 

รวม 100 100.00 

2. ผลติภณัฑจ์ากกบประเภทใด 

ที่คุณสนใจมากที่สุด 

   2.1 น า้พริกกบย่างสมนุไพร  

   2.2 กบแดดเดยีวสมนุไพร 

   2.3 หนงักบทอด 3 รส 

   2.4 อื่น ๆ (โปรดระบุ) ............ 

 

 

25 

26 

35 

14 

 

 

25.00 

26.00 

35.00 

14.00 

รวม 100 100.00 

3. คุณสะดวกซื้อผลติภณัฑจ์ากกบ 

ผ่านช่องทางใด 

   3.1 ตลาดสด 

   3.2 รา้นคา้ชุมชน 

   3.3 แพลตฟอรม์ออนไลน ์

   3.4 อื่น ๆ (โปรดระบุ)............. 

 

 

26 

38 

28 

8 

 

 

26.00 

38.00 

28.00 

8.00 

รวม 100 100.00 

4. คุณคิดว่าการซื้อผลติภณัฑ ์

จากกบผ่านแพลตฟอรม์ออนไลนส์ะดวก

หรือไม่ 

   4.1 สะดวกมาก 

   4.2 สะดวกปานกลาง 

   4.3 ไม่สะดวก 

   4.4 อื่น ๆ (โปรดระบุ)............. 

 

 

 

38 

31 

21 

10 

 

 

 

38.00 

31.00 

21.00 

10.00 

รวม 100 100.00 
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 จากตารางที่ 1 การศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็น

เกี่ยวกับผลิตภณัฑ์จากกบของผูบ้ริโภค สามารถอธิบายผล

การศึกษาดงันี้  ความถี่ในการซื้อผลติภณัฑจ์ากกบ พบว่า ผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซื้อ นานๆ ครัง้ จ านวน 40 คน คิดเป็น 

รอ้ยละ 40.00 รองลงมาคือกลุ่มที่ซื้อ ทุกเดือน จ านวน 30 คน  

คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 ตามดว้ยกลุ่มที่ซื้อ ทุกสปัดาห ์จ านวน 12 คน 

คิดเป็น รอ้ยละ 12.00 และสุดทา้ยคือกลุ่มที่ ไม่เคยซื้อทุกเดือน 

จ านวน 18 คน คิดเป็น รอ้ยละ 18.00 ตามล าด ับ ประเภท

ผลิตภณัฑ์จากกบที่ไดร้บัความสนใจมากที่สุด พบว่า ผูบ้ริโภค 

ส่วนใหญ่ใหค้วามสนใจ หนงักบทอด 3 รส มากที่สุด จ านวน 35 คน 

คิดเป็น รอ้ยละ 35.00 รองลงมาคือ กบแดดเดยีวสมนุไพร จ านวน 

26 คน คิดเป็น รอ้ยละ 26.00 และ น า้พริกกบย่างสมนุไพร จ านวน 

25 คน คิดเป็น รอ้ยละ 25.00 ขณะทีก่ลุม่ทีส่นใจ ผลติภณัฑอ์ื่น ๆ 

มจี านวน 14 คน คิดเป็น รอ้ยละ 14.00 ตามล าดบั  ช่องทางการซื้อ

ผลติภณัฑจ์ากกบที่สะดวกที่สุด พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่สะดวก

ซื้อจากรา้นคา้ชมุชน จ านวน 38 คน คิดเป็น รอ้ยละ 38.00 รองลงมาคือ 

แพลตฟอรม์ออนไลน ์จ านวน 28 คน คิดเป็น รอ้ยละ 28.00 และ 

ตลาดสด จ านวน 26 คน คิดเป็น รอ้ยละ 26.00 ขณะทีก่ลุม่ทีเ่ลอืก 

ช่องทางอื่นๆ มีจ านวน 8 คน คิดเป็น รอ้ยละ 8.00 ตามล าดบั 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัความสะดวกในการซื้อผลิตภณัฑจ์ากกบ 

ผ่านแพลตฟอรม์ออนไลน ์พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เหน็ว่า สะดวกมาก 

จ านวน 38 คน คิดเป็น รอ้ยละ 38.00 รองลงมาคือกลุ่มที่เห็นว่า 

สะดวกปานกลาง จ านวน 31 คน คิดเป็น รอ้ยละ 31.00 ขณะที่

กลุ่มที่มองว่า ไม่สะดวก มีจ านวน 21 คน คิดเป็น รอ้ยละ 21.00 

และสุดทา้ยคือกลุ่มที่เลือก ความคิดเห็นอื่น ๆ จ านวน 10 คน 

คิดเป็น รอ้ยละ 10.00 ตามล าดบัผลการศึกษาความพึงพอใจ 

และความคาดหวงัต่อผลติภณัฑจ์ากกบ 

 

ตารางที่ 2  ระดบัความพงึพอใจและความคาดหวงัต่อผลติภณัฑ ์

             จากกบ 

ความพงึพอใจและความคาดหวงั 

ต่อผลติภณัฑจ์ากกบ 

ระดบัความพงึพอใจ 

X  . .S D  แปลผล 

คุณภาพของผลติภณัฑ ์ 3.60 0.85 มาก 

ความสะดวกในการเก็บรกัษา 3.80 0.78 มาก 

ตารางที่ 2  (ต่อ) 

ความพงึพอใจและความคาดหวงั 

ต่อผลติภณัฑจ์ากกบ 

ระดบัความพงึพอใจ 

X  . .S D  แปลผล 

ความเหมาะสมของราคากบัคุณภาพ 3.14 0.92 ปานกลาง 

ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์ 3.15 0.89 ปานกลาง 

ความสะดวกในการซื้อผลติภณัฑ ์ 3.55 0.81 มาก 

รวม 3.42 0.85 ปานกลาง 

 

 จากตารางที่ 2 แสดงระด ับความพึงพอใจและความ

คาดหวงัต่อผลิตภณัฑ์จากกบในดา้นต่างๆ ซึ่งสามารถสรุปได ้

ท ัง้หมด 2 ประเด็น คือ ความพึงพอใจระดบัมาก พบว่าปจัจยัที่

ไดร้ ับความพึงพอใจสูงสุดคือ ความสะดวกในการเก็บร ักษา  

มีค่าเฉลี่ย 3.80 รองลงมาคือ คุณภาพของผลติภณัฑ ์มีค่าเฉลี่ย 

3.60 และ ความสะดวกในการซื้อผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉลี่ย 3.55 

ตามล าดบั ส าหรบั ความพึงพอใจระดบัปานกลาง พบว่า ความ

น่าสนใจของบรรจุภณัฑ์ มีค่าเฉลี่ย 3.15 รองลงมาคือ ความ

เหมาะสมของราคากบัคุณภาพ ซึ่งมค่ีาเฉลีย่ต า่สุดที่ 3.14 โดยรวม 

ค่าเฉลี่ยรวมของทุกปัจจยัเท่ากบั 3.42 ซึ่งอยู่ในระดบัพึงพอใจ 

ปานกลาง 

 จากการวิเคราะหธุ์รกิจการแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากกบใน 

เชิงพาณิชยโ์ดยใช ้SWOT Analysis พบว่า จุดแข็ง (Strengths) 

คือการใชว้ตัถุดิบที่มีคุณภาพจากแหล่งเลี้ยงกบในต าบลหนองกุง 

ซึ่งสามารถควบคุมมาตรฐานการผลิตไดม้ีการพฒันาเทคนิค 

การแปรรูป เช่น การหมกัสมนุไพรและการใชบ้รรจภุณัฑสู์ญญากาศ

เพื่อยืดอายุสินคา้ อีกท ัง้ไดร้บัการสนบัสนุนจากหน่วยงานทอ้งถิ่น

และมีช่องทางการตลาดที่ครอบคลุมท ัง้ออฟไลน์และออนไลน์ 

อย่างไรก็ตาม จุดอ่อน (Weaknesses) ที่ส  าคญัคือก าลงัการผลติ

ยงัมีขอ้จ ากดั เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อย ท าใหผ้ล

ผลิตอาจไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของตลาด อีกท ัง้ตน้ทุน 

การผลิตสูง โดยเฉพาะค่าอาหารกบและวตัถุดิบสมุนไพรที่ใชใ้น

กระบวนการแปรรูป นอกจากนี้ อปุสรรค (Threats) เช่น ความผนั

ผวนของราคากบ ปัญหาดา้นสุขอนามยัและโรคระบาด รวมถึง 

การแข่งขนัจากโปรตีนทางเลอืกอื่นๆ อย่างเนื้อไก่หรือปลา แต่ก็ยงัม ี

โอกาส (Opportunities) ในการเติบโตจากแนวโนม้ตลาดอาหาร

(ต่อ) 
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เพื่อสุขภาพและโปรตีนทางเลือก ซึ่งสามารถขยายตลาดผ่าน

แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซและโซเชียลมีเดีย ตลอดจนไดร้ ับ 

การสนบัสนุนจากภาครฐัในการพฒันาธุรกิจแปรรูปอาหาร 

 จากการวิเคราะห ์TOWS Matrix มีการก าหนดกลยุทธ์

ส  าคญั 4 แนวทาง ไดแ้ก่ กลยุทธเ์ชงิรุก (SO Strategy) ซึง่มุ่งขยาย

ตลาดผ่านแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ เช่น Shopee และ Lazada 

พรอ้มใชก้ารสนบัสนุนจากภาครฐัในการเพิ่มก าลงัการผลิตและ

พฒันาสนิคา้ใหม่ทีต่อบโจทยก์ลุม่คนรกัสุขภาพ กลยุทธเ์ชิงป้องกนั 

(ST Strategy) เนน้สรา้งจุดขายที่แตกต่างโดยชูจุดเด่นดา้นคุณค่า

ทางโภชนาการและการใชส้มุนไพร พรอ้มกระจายแหล่งวตัถุดิบ 

เพื่อป้องกนัความเสี่ยงดา้นโรคระบาด กลยุทธ์เชิงแกไ้ขขอ้จ ากดั 

(WO Strategy) ใชแ้นวทางลดตน้ทุนการผลิต เช่น การเปลี่ยน 

มาใชแ้หลง่อาหารกบทีม่ตีน้ทุนต า่กว่าและเสริมสรา้งการรบัรูแ้บรนด์

ผ่านกลยุทธ ์Influencer Marketing สุดทา้ยคือ กลยุทธเ์ชงิรบัมอื

ความเสีย่ง (WT Strategy) ซึง่เนน้พฒันาแหลง่เพาะเลี้ยงใหเ้ป็นไป

ตามมาตรฐาน ส ารวจความตอ้งการตลาดก่อนผลิต และพฒันา

สนิคา้ใหม่เพื่อกระจายความเสี่ยง เช่น ซอสจากกบหรือโปรตีนกบ

แบบผงเพือ่ขยายตลาดใหก้วา้งขึ้น 

 

สรุปและอภปิรายผลการวิจยั 

 ผลของการศึกษาสามารถสรุปและอภิปรายผลไดด้งันี้  

สรุปผลการวจิยั 

  1. ต าบลหนองกุงมีแหล่งเลี้ยงกบหลากหลาย ไดแ้ก่  

บ่อซีเมนต์ บ่อดิน กระชงับก และคอกไมไ้ผ่/บ่อผา้ใบ โดยนิยม

เลี้ยงในบ่อซีเมนตม์ากที่สุด เพราะควบคุมน า้และป้องกนัโรคไดด้ี 

พื้นที่นี้ ผลิตกบไดปี้ละ 250 ,000-300 ,000 ตัว ส่วนใหญ่เป็น

เกษตรกรรายย่อย (60%) เลี้ยง 500-2,000 ตวั/ปี รองลงมาคือ 

รายกลาง (30%) และรายใหญ่ (10%) สายพนัธุท์ีน่ิยม ไดแ้ก่ กบนา  

กบจาน และกบบูลฟร็อก ปัจจยัส าคัญที่มีผลต่อการเลี้ยงคือ 

ฤดูกาล ตน้ทุน อาหาร ตลาด และโรคระบาดจากสภาพแวดลอ้ม 

ทีไ่ม่สะอาด 

  2. ไดม้ีการพฒันาผลิตภณัฑจ์ากกบ 3 ชนิด ไดแ้ก่ 

น า้พริกกบย่างสมนุไพร กบแดดเดียวสมนุไพร และหนงักบทอด 3 รส 

เพื่อเพิ่มมูลค่าและสรา้งอตัลกัษณ์ชุมชนต าบลหนองกุง ผลติภณัฑ์

ออกแบบใหส้อดคลอ้งกบัวฒันธรรมทอ้งถิ่นและตลาดเนน้การคดัเลอืก

วตัถดุิบ กระบวนการแปรรูปที่รกัษาคุณค่าทางอาหาร และบรรจุภณัฑ ์

ที่เหมาะสม โดยใชส้มุนไพรพื้นบา้นในการปรุงรสเพื่อสรา้งความ

แตกต่างและจดุขายเฉพาะตวั 

  3. ผลิตภณัฑจ์ากกบถูกน าออกจ าหน่ายผ่าน 2 ช่องทาง

หลกัคือ ตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ช่องทางออฟไลน์ ไดแ้ก่ 

ตลาดสด รา้นคา้ชมุชน และรา้นอาหารทอ้งถิน่ ซึง่มฐีานลูกคา้ประจ า

ม ัน่คง ส่วนช่องทางออนไลน์เป็นโอกาสขยายตลาดสู่กลุ่มลูกคา้

กวา้งขึ้น ผ่านแพลตฟอรม์ E-commerce เช่น Shopee, Lazada 

และ Facebook Marketplace 

  4. การศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคพบว่า ผูบ้ริโภคนิยม

ซื้อผลติภณัฑจ์ากกบเป็นครัง้คราว โดยซื้อจากรา้นคา้ชุมชนมากที่สุด 

รองลงมาคือออนไลน์และตลาดสด การตลาดแบบหลายช่องทาง

ช่วยเพิ่มการเขา้ถึงผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคพึงพอใจสูงในดา้นการเก็บรกัษา 

รองลงมาคือคุณภาพและความสะดวกในการซื้อ ส่วนดา้นราคา 

กบัคุณภาพและบรรจภุณัฑม์คีวามพงึพอใจระดบัปานกลาง 

อภปิรายผลการวจิยั 

 1. เพื่อส ารวจแหล่งเลี้ยงกบและปริมาณกบที่มอียู่ในพื้นที่

ต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า จงัหวดัมหาสารคาม จากการศึกษา

ขอ้มูลพบว่ามแีหล่งเลี้ยงกบที่หลากหลาย โดยรูปแบบการเลี้ยงกบ

สามารถจ าแนกไดเ้ป็น 4 ประเภทหลกั ไดแ้ก่ บ่อซีเมนต์ บ่อดิน 

กระชงับก และการเลี้ยงในคอกไมไ้ผ่หรือบ่อผา้ใบ ซึง่แต่ละรูปแบบ

มีขอ้ดีและขอ้จ ากดัที่แตกต่างกนัไป โดยเกษตรกรส่วนใหญ่นิยม

เลี้ยงกบในบ่อซีเมนต์เนื่องจากสามารถควบคุมคุณภาพน า้และ 

ลดความเสี่ยงจากโรคระบาดไดด้ีกว่าแหล่งเลี้ยงประเภทอื่น  ๆ  

การส ารวจปริมาณกบที่มอียู่ในพื้นที่พบว่า ต าบลหนองกุงสามารถ

ผลิตกบไดปี้ละประมาณ 250,000 - 300,000 ตวั ซึ่งส่วนใหญ่ 

มาจากเกษตรกรรายย่อยที่เลี้ยงกบในปริมาณ 500-2,000 ตวัต่อปี  

คิดเป็น 60% ของจ านวนผูเ้ลี้ยงท ัง้หมด รองลงมาคือเกษตรกร

ขนาดกลางที่เลี้ยงกบ 2,000-10,000 ตวัต่อปี คิดเป็น 30% และ

เกษตรกรขนาดใหญ่ที่เลี้ยงกบมากกว่า 10,000 ตวัต่อปี คิดเป็น 

10% ของจ านวนผูเ้ลี้ยงท ัง้หมด โดยสายพนัธุ์กบที่นิยมเลี้ยง 

ในพื้นที ่ไดแ้ก่ กบนา กบจาน และกบบูลฟร็อก ซึง่ไดร้บัความนิยม

จากตลาดภายในจงัหวดัและจงัหวดัใกลเ้คียง ปัจจยัที่มีผลต่อ
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จ านวนประชากรกบและการเลี้ยงกบในพื้นที่ต าบลหนองกุง ไดแ้ก่ 

ฤดูกาลและสภาพอากาศ ตน้ทุนค่าอาหารและปัจจยัการผลิต 

การตลาดและราคาจ าหน่ายรวมถึงปัญหาดา้นโรคระบาด เช่น 

โรคติดเชื้ อแบคทีเรียและโรคเชื้ อราที่เกิดจากสภาพแวดลอ้ม 

ที่ไม่สะอาดซึ่งเป็นอุปสรรคส าคญัที่ส่งผลต่ออตัราการรอดของกบ

และผลผลิตของเกษตรกรในพื้นที่ ผลการศึกษาสอดคลอ้งกบั

งานวิจยัของ เทพพิทกัษ ์(2560) ที่ระบุว่ากบเป็นสตัวเ์ศรษฐกิจ 

ที่สามารถเพาะเลี้ยงไดง้่ายและมีศักยภาพในการขยายตลาด 

แต่ตอ้งมีการบริหารจดัการฟารม์ที่ดีรวมถึงการพฒันาคุณภาพน า้

และระบบเลี้ยงที่มมีาตรฐานซึง่จะช่วยลดปญัหาดา้นสุขภาพของกบ

และเพิม่ผลผลติใหก้บัเกษตรกร  

  2. เพื่อพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบ 3 ผลติภณัฑใ์หเ้ป็น

ผลติภณัฑใ์หม่และเป็นอตัลกัษณ์ของพื้นที่ จากการศึกษาไดพ้ฒันา

ผลิตภณัฑ์จากกบสามารถเพิ่มมูลค่าใหก้บัอุตสาหกรรมเกษตร 

ในชมุชนต าบลหนองกุง อ าเภอแกด า โดยผลติภณัฑท์ี่ไดร้บัการพฒันา 

ไดแ้ก่ น า้พริกกบย่างสมนุไพร กบแดดเดียวสมนุไพร และหนงักบ

ทอด 3 รส ซึง่ผลติภณัฑแ์ต่ละชนิดไดร้บัการออกแบบใหส้อดคลอ้ง

กบัวฒันธรรมทอ้งถิ่นและความตอ้งการของตลาด การพฒันา

ผลิตภณัฑ์ดงักล่าวตอ้งอาศัยกระบวนการที่มีมาตรฐาน ตัง้แต่ 

การคดัเลอืกวตัถดุบิ การพฒันากระบวนการแปรรูปทีค่งคุณค่าทาง

โภชนาการ และการออกแบบบรรจุภณัฑท์ี่เหมาะสม โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งการใชส้มุนไพรพื้นบา้นในการปรุงแต่งรสชาติเพื่อสรา้ง

เอกลกัษณ์เฉพาะตวัของผลติภณัฑจ์ากกบ ซึง่สอดคลอ้งกบังารวจิยั

ของ Kotler และ Armstrong (2004) ที่ระบุว่าการตลาดที่มปีระสทิธิภาพ

ควรค านึงถึงส่วนประสมทางการตลาด (4P’s) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์

(Product) ราคา (Price) สถานทีจ่  าหน่าย (Place) และการส่งเสริม

การขาย (Promotion) ซึง่ในการพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบครัง้นี้ ไดม้ี

การค านึงถึงองค์ประกอบเหล่านี้ อย่างรอบดา้น นอกจากนี้  

การศึกษายังพบว่าการพฒันาผลิตภ ัณฑ์ควรใหค้วามส าคัญ 

กบัปจัจยัทางวฒันธรรม เพือ่สรา้งความแตกต่างและความไดเ้ปรยีบ

เชิงแข่งขนั ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Pitsamai and Malee 

(2001) ทีร่ะบุว่าปจัจยัทางวฒันธรรมมบีทบาทส าคญัต่อความส าเร็จ

ของธุรกิจ โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ที่มีรากฐานมาจากภูมิปัญญา

ทอ้งถิ่น ในกรณีของต าบลหนองกุง ไดม้ีการน า สมุนไพรพื้นบา้น 

มาใชเ้ป็นส่วนประกอบหลกัในการพฒันาผลิตภณัฑจ์ากกบ เช่น 

การใชเ้ครื่องเทศและสมุนไพรไทยในการหมกักบแดดเดียว หรือ

การผสมน ้าพริกกบกับสมุนไพรเพื่อ เพิ่มรสชาติและคุณค่า 

ทางโภชนาการซึ่งไม่เพยีงช่วยสรา้งอตัลกัษณ์ของผลติภณัฑแ์ต่ยงั

เพิ่มความน่าสนใจใหก้ ับตลาดที่ตอ้งการสินคา้ที่มีเอกลกัษณ์ 

ทางวฒันธรรม ผลการศึกษาครัง้นี้ ยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 

พิษณุ จงสถิตย์วฒันา (2554) ที่ระบุว่าการพฒันาผลิตภณัฑ์ 

ตอ้งค านึงถึงคุณค่าเชิงวฒันธรรมและการสรา้งความแตกต่าง 

ของผลติภณัฑใ์นตลาด และ ศิริวรรณ เสรีรตัน ์(2545) ที่ชี้ใหเ้ห็น

ว่าการพฒันาผลติภณัฑใ์หม่ควรมุ่งเนน้ไปที่นวตักรรมดา้นการผลติ

และการตลาดซึ่งเป็นแนวทางที่ถูกน ามาใชใ้นการพฒันาผลติภณัฑ์

จากกบของต าบลหนองกุงในครัง้นี้ 

  3. เพื่อน าผลติภณัฑใ์หม่จากกบออกจ าหน่ายท ัง้ทาง

ตลาดออฟไลน์และตลาดออนไลน์ การจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ ์

จากกบสามารถด าเนินการผ่าน 2 ช่องทางหลกั ไดแ้ก่ ตลาดออฟไลน์ 

และตลาดออนไลน์ โดยในช่องทางออฟไลน์พบว่าผูบ้ริโภคส่วนใหญ่

นิยมซื้อผลติภณัฑจ์ากกบผ่านตลาดสด รา้นคา้ชุมชน และรา้นอาหาร

ทอ้งถิ่น ซึ่งสะทอ้นใหเ้ห็นถึงความตอ้งการที่ม ัน่คงของตลาด 

ระดบัทอ้งถิ่น ในขณะที่ช่องทางออนไลน์เป็นโอกาสในการขยาย

ตลาดไปยงักลุ่มลูกคา้ในวงกวา้งผ่านแพลตฟอร์มE-commerce 

เช่น Shopee, Lazada และ Facebook Marketplace ซึ่งสอดคลอ้ง

กบังานวจิยัของ Kotler และ Armstrong (2004) ทีเ่นน้ว่า กลยุทธ์

การตลาดที่ประสบความส าเร็จตอ้งอาศยัการวางแผนที่ครอบคลุม

ทุกดา้นไม่ว่าจะเป็นผลติภณัฑ ์การก าหนดราคา ช่องทางจดัจ าหน่าย 

และการส่งเสริมการขาย ในขณะเดียวกันการขยายช่องทาง

การตลาดของผลิตภณัฑจ์ากกบยงัตอ้งอาศยัแนวทางการบริหาร

จ ัดการดา้นการตลาดและการพฒันาอุตสาหกรรมแปรรูปซึ่ง

สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ สืบชาติ อนัทะไชย (2556) ที่ระบุว่า 

การขยายช่องทางการตลาดเป็นปจัจยัส าคญัที่ช่วยเพิ่มศกัยภาพ 

การแข่งขนัของธุรกิจเกษตรแปรรูป โดยเฉพาะการใชก้ลยุทธต์ลาด

หลายช่องทาง (Multichannel Marketing) ที่สามารถช่วยให ้

ผลิตภณัฑเ์ขา้ถึงผูบ้ริโภคไดม้ากขึ้น และเพิ่มโอกาสทางการขาย 

นอกจากนี้  ปจัจยัดา้นกระบวนการผลิตและคุณภาพผลิตภณัฑ์ 

ก็เป็นส่วนส าคญัของความส าเร็จในการขยายตลาด ซึ่งสอดคลอ้ง
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กบังานวิจยัของ อภิชาติ ประลองผล และอภินนัท ์สุวรรณรกัษ ์

(2560) ที่ระบุว่าการเจริญเติบโตของกบและคุณภาพของวตัถุดิบ

เป็นปจัจยัส าคญัทีส่่งผลต่อผลผลติและความสามารถในการแข่งขนั

ของผลติภณัฑแ์ปรรูปจากกบ แนวทางการพฒันาผลติภณัฑจ์ากกบ

ใหเ้หมาะสมกบัตลาดยงัตอ้งค านึงถงึมาตรฐานการผลติและการแปร

รูปผลิตภ ัณฑ์ทางการเกษตร ซึ่งสอดคลอ้งกับ แนวทางของ 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2559) ที่ระบุว่า แนวทางการแปรรูป

ผลผลติทางการเกษตรตอ้งเนน้การควบคุมคุณภาพ การออกแบบ

บรรจุภณัฑท์ี่เหมาะสม และการพฒันากระบวนการผลติที่สามารถ

รกัษาคุณค่าทางโภชนาการของผลิตภณัฑ์ สุดทา้ยการสนบัสนุน 

จากภาครฐัและองคก์รส่งเสริมธุรกิจชุมชนมบีทบาทส าคญัในการ

ผลกัดนัใหผ้ลติภณัฑจ์ากกบสามารถเขา้สู่ตลาดไดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพ 

ซึ่งสอดคลอ้งกบัแนวทางของ ส านกัส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง 

และขนาดย่อม (2561) ที่ระบุว่า การพฒันาวิสาหกิจชุมชนตอ้ง

มุ่งเนน้ไปที่การเสริมสรา้งขีดความสามารถในการบริหารธุรกิจ 

การสนับสนุนดา้นการตลาด และการใหค้วามรูด้า้นการพฒันา

ผลติภณัฑใ์หต้รงกบัความตอ้งการของตลาด 

  4. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคพบว่า ผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่นิยมซื้อผลิตภณัฑ์จากกบเป็นครัง้คราว และนิยมซื้อ 

จากรา้นคา้ชุมชนมากที่สุด รองลงมาคือแพลตฟอร์มออนไลน์  

และตลาดสด ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวิจยัของสืบชาติ อนัทะไชย 

(2556) ที่ระบุว่าการใชก้ลยุทธต์ลาดหลายช่องทาง (Multichannel 

Marketing) ช่วยเพิ่มศักยภาพในการเขา้ถึงผูบ้ริโภคและเพิ่ม

โอกาสทางการขาย ส่วนความพึงพอใจและวิเคราะห์กลยุทธ์

การตลาดส าหรบัผลิตภณัฑจ์ากกบ พบว่าผูบ้ริโภคมีระดบัความ 

พึงพอใจสูงสุดในดา้นความสะดวกในการเก็บรกัษาผลิตภณัฑ์ 

รองลงมาคือคุณภาพของผลิตภณัฑ ์และความสะดวกในการซื้อ

ผลิตภณัฑ์ ส่วนความพึงพอใจในดา้นความเหมาะสมของราคา 

กบัคุณภาพ และความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์อยู่ในระดบัปานกลาง 

ซึ่งสอดคลอ้งกับงานวิจยัของ Kotler และ Armstrong (2004)  

ที่ระบุว่าการตลาดที่ประสบความส าเร็จตอ้งค านึงถึงคุณภาพ

ผลติภณัฑ ์ความสะดวกในการซื้อ และบรรจุภณัฑท์ี่เหมาะสมต่อ

ความตอ้งการของผูบ้ริโภค การวิเคราะหก์ลยุทธก์ารตลาดโดยใช ้

TOWS Matrix พบว่า กลยุทธเ์ชงิรุก (SO) ควรมุ่งเนน้การส่งเสริม

ผลิตภณัฑด์ว้ยการใชว้ตัถุดิบที่มีคุณภาพและภูมิปญัญาทอ้งถิ่น 

เป็นจุดขาย พรอ้มท ัง้ใชก้ารตลาดดจิิทลัเพือ่สรา้งการรบัรูแ้ละขยาย

ตลาดผ่านช่องทางออนไลน ์ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ อภิชาติ 

ประลองผล และ อภินันท์ สุวรรณรักษ์ (2560)  ที่ เน ้นย ้า 

ถงึความส าคญัของคุณภาพวตัถดุบิในการแข่งขนัผลติภณัฑแ์ปรรูป

ทางการเกษตร นอกจากนี้  กลยุทธเ์ชิงป้องกนั (ST) ควรสรา้งจุด

ขายที่แตกต่างโดยเนน้คุณค่าทางโภชนาการและการใชส้มุนไพร

ทอ้งถิ่น ขณะที่กลยุทธเ์ชิงแกไ้ขขอ้จ ากดั (WO) ควรมุ่งลดตน้ทุน

การผลิตและเพิ่มการร ับรูแ้บรนด์ผ่าน Influencer Marketing 

ส่วนกลยุทธเ์ชงิรบัมอืความเสี่ยง (WT) ควรพฒันาแหลง่เลี้ยงใหไ้ด ้

มาตรฐาน เพื่อป้องกนัความเสี่ยงจากโรคระบาดและสรา้งความ

ม ัน่คงในการผลติระยะยาว 

 

ขอ้เสนอแนะเพื่อน าผลการวิจยัไปใช ้

 1. ควรมกีารศึกษาปจัจยัที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการบริโภค

ผลิตภณัฑ์จากกบในกลุ่มลูกคา้เป้าหมายที่แตกต่างกัน เช่น 

ผูบ้ริโภคท ัว่ไป รา้นอาหาร และธุรกิจอาหารแปรรูป เพื่อใหส้ามารถ

พฒันาแนวทางการตลาดและกลยุทธ์ที่ตอบโจทย์ผูบ้ริโภคไดด้ี

ยิ่งขึ้น 

 2. ควรมกีารศึกษาแนวทางการพฒันาเทคโนโลยีการแปร

รูปผลติภณัฑจ์ากกบทีช่่วยยดือายุการเก็บรกัษา ลดตน้ทุนการผลติ 

และเพิ่มมูลค่าของผลติภณัฑเ์พือ่ใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดที่กวา้ง

ขึ้นและสอดคลอ้งกบัมาตรฐานอตุสาหกรรมอาหาร 
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