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บทคัดยอ
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการใชภาษาโนมนาวใจและแนวคิดที่ปรากฏในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับ

เด็ก โดยเสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห ผลการศึกษาภาษาในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก ในนิตยสารรัก

ลูก ป พ.ศ. 2555 พบวา องคประกอบของบทโฆษณามีทั้งหมด 5 สวน คือ พาดหัวเรื่อง พาดหัวเรื่องรอง เนื้อหา คําขวัญ และชื่อยี่หอ

หรือชื่อสินคา มีการใชคํา มีทั้งหมด 10 ลักษณะ ไดแก 1) การใชคําแทนเด็กหรือลูก 2) การใชคําแทนแม 3) การใชคําซอน 4) การใช

การซํ้าคํา 5) การใชคําเราความสนใจ 6.การใชคําขยายบอกลักษณะของเด็ก 7) การใชคําสัมผัสคลองจอง 8) การใชรูปคําศัพทภาษา

อังกฤษ 9) การใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษ และ10) การใชโวหารภาพพจน จาก 10 ลักษณะที่พบนี้ มีการใชรูปศัพทภาษาอังกฤษและ

คําทับศัพทภาษาอังกฤษมากที่สุดในสวนของเนื้อหาบทโฆษณา สวนการใชโวหารภาพพจน พบการใชบุคลาธิษฐาน ในขอความพาดหัว

เรื่องและขอความพาดหัวเรื่องรอง และการใชโวหารอุปลักษณในเนื้อหาบทโฆษณา และการใชประโยค พบการใชประโยคแจงใหทราบ 

ประโยคบอกใหทํา และประโยคถามใหตอบ โดยพบประโยคแจงใหทราบที่มีเจตนาบอกเลามากที่สุด 

 การใชภาษาเพื่อโนมนาวใจในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก ในนิตยสารรักลูก ป พ.ศ. 2555 พบการใชภาษา

เพื่อโนมนาวใจ 4 ลักษณะ ไดแก การโนมนาวใจดานเหตุผล การโนมนาวใจดานอารมณ การโนมนาวใจดานเหตุผลและอารมณรวมกัน 

และการโนมนาวใจดานศีลธรรมจรรยา ซึ่งพบวามีการใชภาษาเพื่อโนมนาวใจดานอารมณมากที่สุด 

 การใชขอความแฝงแนวคิดที่ผูผลิตผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กตองการสื่อถึงผูบริโภค พบ 5 แนวคิด คือ แนวคิดดานรางกาย

และพัฒนาการ แนวคิดดานอารมณและสังคม แนวคิดดานสติปญญา แนวคิดดานการเลี้ยงดู และแนวคิดดานคุณสมบัติของนม 

ซึ่งแนวคิดที่พบมากที่สุดคือแนวคิดดานการเลี้ยงดู 

 คําสําคัญ : โฆษณาเชิงบทความ ; ผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก ; ภาษาโนมนาวใจ ; แนวคิด

1 นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
2 ผูชวยศาสตราจารย ภาควิชาภาษาไทยและภาษาตะวันออก คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
3 ผูชวยศาสตราจารย ภาควิชาภาษาไทยและภาษาตะวันออก คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

  รับตนฉบับ 29 เมษายน 2557 รับตีพิมพ 19 มิถุนายน 2557
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ABSTRACT
 The objectives of this research were to study the persuasive language use and the concepts conveyed 

in the advertorial of powdered dairy products. The data of advertisements was collected from Ruk Luke 

magazine published in 2012. Descriptive analysis was approached for this study. The results of the study 

found that there were 5 components in the advertorial: headline, sub-headline, content, slogan and brand 

name. There were 10 word usages consisted of: 1) word usages as a substitution for children, 2) word usage 

as a substitution for mother, 3) synonymous compound words, 4) reduplication usage, 5) word usage for 

encouraging attention, 6) modifier usage, 7) word rhythm in use, 8) English vocabulary usage, 9) English 

transliteration usage and 10) figurative language usage. The findings revealed that English words and English 

transliteration were used most in the part of content in the advertorials. Moreover, those advertorials were 

containing figurative languages. Personification was mostly found in the headlines and sub-headlines while 

metaphor was found in the advertorials' content and words in the sentence. The result also showed that 

informative, imperative and interrogative sentences were found in the advertorials. The informative sentences 

were found most in the aspect of affirmative sentences. 

 There were four aspects of persuasive languages being conveyed by the advertorials: reasonable, 

emotional, reasonable and emotional, and moral persuasions. The most persuasive language was emotional 

aspect.  In addition, there were 5 concepts containing in the messages in order to communicate to the 

consumers: physical development, emotion and social, intellection, nurture and qualified milk. The concept 

of child nourishing was at a high level.

 Keywords :  advertorials ; powdered dairy products for children ; persuasive language

บทนํา 
 การจัดการศึกษาในยุคปจจุบันท่ีสังคมอยู ภายใต

การจูงใจโดยสื่อและการโฆษณา การนําความรูในการรูเทาทัน

การโฆษณามาใช นบัวามคีวามจําเปนอยางยิง่ โดยเฉพาะในระดบั

มัธยมและอุดมศึกษาท่ีอยูในชวงวัยรุนและกําลังจะกาวสูวัย

ผูใหญในเวลาอีกไมกี่ป ซ่ึงเปนเปาหมายหนึ่งของนักการตลาด 

เพราะในปจจุบันสินคาและบริการ เฉพาะเจาะจงกลุมเปาหมาย

มากขึน้ เชน กลุมบริษัทผูผลติสนิคาเครือ่งสาํอางหลายยีห่อออก

สินคาใหมๆ เพื่อการดูแลโดยเฉพาะขึ้นมา ไมวาจะเปนการระบุ

สภาพผิว ชวงอายุ และกระแสรักสุขภาพของผูคน กอใหเกิด

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคใหหันมาสนใจตนเอง

มากขึ้น จึงทําใหการสื่อสารในวงกวาง ไมไดรับผลการตอบรับ

อยางชดัเจน นกัการตลาดจึงหาทางออกโดยใชสือ่ท่ีมคีวามเฉพาะ

เจาะจงกลุมเปาหมายในการสื่อสารได และทางเลือกหนึ่งที่ใชยัง

คงเปนท่ีนยิม คอื การโฆษณาและประชาสมัพนัธผานสือ่นติยสาร 

ซ่ึงสามารถเจาะจงกลุมเปาหมายไดอยางชดัเจน และนติยสารเปน

สื่อชนิดหนึ่งที่สามารถเขาถึงผูบริโภคไดอยางแพรหลายและ

รวดเร็ว ดังที่ กุลสิริ อรรถจินดา กลาวไวในบทความ The 

Magazine Advertising Trends แนวโนมธุรกิจโฆษณา

นิตยสารไทย วา “แมกกาซีนจะเปนสื่อที่ พูดคุยกับผูบริโภคได

มากที่สุด” (จุดประกายวรรณกรรม. 2549 : ออนไลน)

 ปจจุบันองคการอนามยัโลก (World Health Organization 

: WHO) และองคการยนูเิซฟ (UNICEF) สนบัสนนุใหเลีย้งลกูดวย

นมแมอยางเดียวเปนระยะเวลา 6 เดือน กอนที่จะเริ่มใหอาหารแก

เด็ก พรอมทั้งใหนมแมควบคูกับอาหารตามวัยไปจนเด็กอายุ 2 ป

หรือนานกวานั้น เพื่อใหเด็กไดรับประโยชนจากนมแมไดอยางเต็ม

ที่ เปนที่นาเสียดายที่ในสภาพสังคมปจจุบัน มีแมจํานวนมากที่ไม

สามารถเลี้ยงลูกดวยนมแมไดเพราะมีอุปสรรคหลายประการ อาทิ 

การไมไดรับการสนับสนุนอยางจริงจังจากบุคลากรทางการแพทย 

ทัศนคติของสังคมหรือคนรอบขาง รวมทั้งปญหาท่ีแมจะตองกลับ
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ไปทํางานหลังคลอดแลว ดังนั้น จึงมีแมเพียงบางสวนเทานั้นที่

ประสบความสําเร็จในการใหนมแมตามคําแนะนําขององคการ

อนามัยโลกและยูนิเซฟ (ปารีณา สีวนิชย. 2550 : 1) อัตราการเลี้ยง

ลกูดวยนมแมในประเทศไทยลดลงและนอยมาก มกีารเลีย้งลกูดวย

นมผงอยางเดียวมากกวา 50% ซึ่งแพทยหญิงนิพรรณพร วรมงคล 

ไดกลาววา บรษัิทนมผงไดละเมดิกฎเกณฑการตลาดวาดวยอาหาร

สาํหรับทารกและเดก็เลก็ โดยมกีารโฆษณาทัง้ทางตรงและทางออม 

(คมชัดลึกออนไลน. 2555 : ออนไลน)

 จึงเหน็ไดวาการโฆษณาผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็กาํลงั

ผลักตัวเองและเคลื่อนเขามาใกลชิดแม ผูซ่ึงเปนบุคคลแรกท่ีมี

อํานาจในการตัดสินใจ เพื่อแสดงออกซึ่งความรัก ใหลูกของตน

เติบโตเปนคนดีในสังคมและอนาคตที่ดีของชาติ การโฆษณาที่

เปลี่ยนไปและเปลี่ยนแปลงมีการใชภาษาโนมนาวใจ การอางอิง

ขอมูลทางวิชาการ รวมถึงการใชดารานางแบบที่มีชื่อเสียงมาเปน

ผูนําเสนอผลิตภัณฑ เพื่อใหผูบริโภคคุนชินและยอมรับขอมูล

ของผลิตภัณฑนั้นโดยไมรูตัว อีกทั้งการเลือกซ้ืออาหารสําหรับ

ทารกและเดก็เลก็มคีวามละเอยีดออนตอผูเปนแม คอืตองคาํนงึ

ถึงคุณภาพ ความสะอาด ปริมาณสารอาหาร หรืออาจเกิดความ

สับสนจากผลิตภัณฑนมผงที่มีหลายยี่หอ ดังที่ พิมลมาลย 

อินทราวุธ (2543 : 103) ไดศึกษาเร่ืองอิทธิพลของโฆษณา

ผลิตภัณฑสําหรับเด็กที่มีตอการตัดสินใจซ้ือของผู ปกครอง 

พบวา การตัดสินใจซ้ือสินคาหรือผลิตภัณฑสําหรับเด็ก 

เปนพฤติกรรมท่ีมีความเสี่ยงทางดานความปลอดภัยเกี่ยวกับ

สุขภาพรางกายของเด็ก ดังนั้น พอแมจึงตองทุมเทและพยายาม

แสวงหาขอมูลเพื่อใหเกิดความรูความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ

ใหมากที่สุด เพื่อประกอบการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑสําหรับเด็ก 

เพ่ือใหไดสิ่งที่ดีที่สุดและปลอดภัยที่สุดสําหรับลูก ซึ่ง ปารีณา 

สวีนชิย และยพุยง แหงเชาวนชิ (2550 : 4 – 8) กลาวไววา “กลยทุธ

สําคญัของความสาํเรจ็ของธรุกิจนมผงดัดแปลงและอาหารเสรมิ

สําหรับทารก คือการใช milk nurse การจางพยาบาลทําหนาที่

เปน “milk nurses” หรือ “mother craft nurses” การแจก

ตัวอยางนมผสมและฉลากที่ติดรูปเด็กหนาตานารัก การตอกยํ้า

โฆษณาผานทางสื่อ และการสงเสริมการขายผานทางแพทย” 

แมมติที่ประชุมคณะรัฐมนตรี (ครม.) เมื่อวันที่ 7 สิงหาคม 2555 

จะเห็นชอบออกมาตรการกาํกบัดแูลเกีย่วกบัการทาํการตลาดและ

การโฆษณานมสาํหรับทารกและเดก็เลก็ แตภาพรวมตลาดนมผง

สําหรับเด็กเล็กนั้น ปจจุบันมีมูลคา 13,000 ลานบาท และคาดวา

สิ้นป 2555 จะเติบโตอีกประมาณ 4% การออกมาตรการเพื่อ

ควบคุมการใชนมผงแทนนมแมในการเลี้ยงทารก ปองกันมิให

ธุรกิจนมผงหรืออาหารทดแทนนมแมเขามาสรางคานิยมผิดๆ 

สรางกระแสการเลี้ยงลูกดวยผลิตภัณฑทดแทนนมแม ซ่ึงจะ

ทําใหครอบครัวตองมีภาระคาใชจายเพิ่มข้ึนเสี่ยงตอสุขอนามัย 

ตองมีอุปกรณตม อุปกรณชงนมที่สะอาด ฯลฯ และไมสามารถ

ทดแทนการใหทารกดืม่นมจากทรวงอกของแมไดจริง (แนวหนา. 

2555 : ออนไลน)

 จากการศึกษาการโฆษณาผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก 

และจากลกัษณะภาษาและแนวคดิพ้ืนฐานเกีย่วกบัภาษาโฆษณา

ที่เชื่อวาภาษาโฆษณาสะทอนมุมมองและแนวคิดไดนั้น จึงเปน

สิ่งท่ีนาสนใจวาการใชภาษาในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑ

นมผงสําหรับเด็กมีลักษณะอยางไร และการใชภาษาสะทอนให

เห็นแนวคิดใดบาง ซ่ึงเหตุผลท่ีผู วิจัยเลือกใชโฆษณาเชิง

บทความ เนื่องจากโฆษณาเชิงบทความกําลังเปนท่ีนิยมของ

เจาของผลติภณัฑและเปนท่ียอมรับของผูบริโภค ซ่ึงสอดคลอง

กับ วรรณรัตน รัตนวรางค (2549 : 1) ที่กลาวไววา “โฆษณา

เชงิบทความเปนการสรางความนาเชือ่ถอืใหเกดิขึน้กบัตวัสนิคา 

ผานการรับรองความเชือ่มัน่ในสนิคา ท่ีประชาชนใหการยอมรับ 

ซ่ึงเปนโฆษณาและบริการรูปแบบหนึ่งท่ีปจจุบันนิยมใชกันมาก

ข้ึน เนื่องจากสามารถสรางความนาเช่ือถือในกลุ มคนท่ีมี

สถานภาพทางสงัคม เปนการใหขอมลูของสนิคา และสรางความ

เชือ่มัน่ใหผูอานพรอมๆ กนั” ผูวจัิยจงึมคีวามตองการทีจ่ะศกึษา

โฆษณาเชงิบทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ ในนติยสารรัก

ลูก ของบริษัท รักลูกกรุ ป จํากัด ซ่ึงทําเนียบนิตยสาร

ประเทศไทยออนไลน (2555 : ออนไลน) ไดระบวุาเปนนติยสาร

แนว Parenting ของเมืองไทย ท่ีไดรับความนาเชื่อถือและมี

ยอดขายสูงสุด โดยเลือกขอบเขตตั้งแตฉบับเดือนมกราคม - 

เดือนธันวาคม ที่วางจําหนายในป พ.ศ. 2555 สอดคลองกับ 

ทิพยวรรณ เปรมปญญา (2554 : 2) ที่ระบุวา บทโฆษณาเชิง

บทความผลิตภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ เปนบทโฆษณาผลติภณัฑ

ที่มีสัดสวนการลงโฆษณามากท่ีสุดในนิตยสารรักลูก อีกท้ังใน

ป พ.ศ. 2555 เปนปท่ีประเทศไทยกาํลังออกมาตรการกาํกบัดแูล

เกี่ยวกับการทําการตลาดและการโฆษณานมสําหรับทารกและ

เด็กเล็ก 
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 ผูวิจัยจึงวิเคราะหการใชภาษาและแนวคิดในโฆษณาเชิง

บทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ ซ่ึงนอกจากจะเปนประโยชน

ตอพอแม ผูปกครอง ในการรูเทาทันสื่อโฆษณาสําหรับเด็กแลว 

งานวิจัยชิน้นีย้งัสามารถนาํองคความรูทีไ่ดจากการวเิคราะหการใช

ภาษาและแนวคิดในโฆษณาเชิงบทความมาใชเปนสื่อในการจัด

การศกึษา ตามมาตรฐานของหลกัสตูรแกนกลางการศกึษาขัน้พืน้ฐาน 

พุทธศักราช 2551 เชน กลุมสาระการเรียนรูภาษาไทย เกี่ยวกับ

การใชกระบวนการอานสรางความรูและความคิดเพื่อนําไปใช

ตัดสินใจ แกปญหาในการดําเนินชีวิต และมีนิสัยรักการอาน 

การฟง การดู และการพูด สามารถเลือกฟงและดูอยางมี

วิจารณญาณ และพูดแสดงความรู ความคิด ความรูสึกในโอกาส

ตางๆ อยางมีวิจารณญาณ และสรางสรรค ตลอดจนการเขาใจ

การเปลีย่นแปลงของภาษาและพลังของภาษา (กระทวงศกึษาธิการ. 

2552 : 12) โดยเฉพาะในหัวขอการใชภาษาแสดงออกทางความ

คิดเร่ืองการโนมนาวใจ ซ่ึงภาษาโฆษณานับวาเปนตัวอยางในการ

ใชภาษาเพื่อการโนมนาวใจที่ชัดเจน และนาสนใจเปนอยางยิ่ง 

วัตถุประสงคการวิจัย

 1. เพื่อศึกษาการใชภาษาโนมนาวใจในโฆษณาเชิง

บทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก

 2. เพื่อศึกษาแนวคิดที่ปรากฏในภาษาโฆษณาเชิง

บทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก

ขอบเขตการวิจัย

 1. บทโฆษณาท่ีเปนโฆษณาเชงิบทความ หรือ Advertorial 

 2. เปนโฆษณาเชิงบทความของผลิตภัณฑนมผงสําหรับ

เด็กในนิตยสารรักลูก ของบริษัท รักลูก กรุป จํากัด ฉบับเดือน

มกราคม - ธันวาคม ที่วางจําหนายในป พ.ศ.2555

 ในงานวิจัยชิ้นนี้ใชบทโฆษณาท่ีเปนโฆษณาเชิงบทความ

ผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กในนิตยสารรักลูก ฉบับเดือน

มกราคม - ธันวาคม ป พ.ศ. 2555 รวม 12 ฉบับ จํานวน 92 

บทโฆษณา (ไมนับรวมบทโฆษณาที่ซํ้า) 

 เหตุผลท่ีผูวิจัยเลือกศึกษาขอมูลที่เปนบทความโฆษณา

จากนิตยสารรักลูก เนื่องมาจากผลการสํารวจความนิยมและ

การตอบรับจากผูอานนิตยสารครอบครัว จากการสํารวจของ 

บริษัท เอจีบี นีล เส็นมีเดีย รีเสิรซ ประเทศไทย ต้ังแตเดือน 

ตุลาคม 2549 - กันยายน 2550 จากกลุมผูอานชวงอายุ 12-70 

ป จํานวน 27,762 คน ผลการสํารวจพบวา นิตยสารที่ผูอานให

ความสนใจ 5 อนัดบั เรียงตามลาํดบั คอื นติยสารรักลกู นติยสาร

แมและเด็ก นิตยสาร Teen & family นิตยสารบันทึกคุณแม 

และนติยสาร Mother & Baby (อางองิจาก สุคนธัตน สรอยทอง

ดี. 2552 : 4) ซ่ึงสอดคลองกับขอมูลจากทําเนียบนิตยสาร

ประเทศไทยออนไลน ทีร่ะบวุา นติยสารรกัลกูเปนนติยสารสาํหรับ

ครอบครัวที่ไดรับความนาเชื่อถือและมียอดขายสูงสุด (ทําเนียบ

นิตยสารประเทศไทยออนไลน. 2555 : ออนไลน) นอกจากนี้หาก

เปรียบเทียบจํานวนชิ้นงานโฆษณาระหวางสื่อนิตยสารสําหรับ

ครอบครัวและสื่อโทรทัศน พบวา ประเภทโฆษณาที่ปรากฏใน

นิตยสารสําหรับครอบครัวมีจํานวนมากและหลากหลายกวา 

อกีทัง้สือ่นติยสารไมมขีอจํากดัเร่ืองเวลาในการรับสาร จึงสามารถ

ยอนกลับหรืออานซ้ําได ประกอบกับความโดดเดนในเร่ืองของ

รูปภาพ คณุภาพของกระดาษและสีสันท่ีสะดดุตาท่ีมสีวนเรียกรอง

ความสนใจไดเปนอยางดี (เทพี จรัสจรุงเกียรติ. 2549 : 216)

วิธีดําเนินการวิจัย
 การวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

study) เพื่อวิเคราะหการใชภาษาโนมนาวใจในโฆษณาเชิง

บทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กและแนวคิดท่ีปรากฏใน

ภาษาโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก โดยมีวิธี

การรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูล ดังนี้

 1.ศึกษาและรวบรวมขอมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวของ ตามลําดับดังนี้ 

  1.1 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับสื่อโฆษณา

  1.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกีย่วของการใชภาษาและ

การใชภาษาโฆษณา

  1.3 เอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วของกบัการโนมนาว

ใจในโฆษณา

  1.4 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับแนวคิดใน

โฆษณา

  1.5 กฎหมายควบคุมการโฆษณาผลิตภัณฑนม

  1.6 หลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน 

พุทธศักราช 2551

  1.7 ความรูและขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับนิตยสารรักลูก
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และผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็ก

 2.รวบรวมขอมลูบทโฆษณาเชงิบทความผลติภณัฑนมผง

สําหรับเด็ก จากนิตยสารรักลูก ในป พ.ศ. 2555 

 3. แบงรูปแบบโฆษณาเชิงบทความ ตามที่ พีรียา จารุ

เศรษฐการ (2549 : 39) แบงไว 7 รูปแบบ คือ บทความรายงาน 

บทความเชงิสมัภาษณหรือโฆษณา บทความประเภทใหสาระเบาๆ 

บทความอธิบายหรือแนะนําวิธีการปฏิบัติ บทความบรรยาย 

บทความแสดงบุคลิกภาพ บทความเชิงวิชาการ และรูปแบบ

โฆษณาเชงิบทความอืน่ทีพ่บนอกเหนอืจาก พรีียา จารุเศรษฐการ 

จําแนกไว

 4. วเิคราะหการใชภาษาโนมนาวใจในโฆษณาเชงิบทความ

ผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กแตละรูปแบบบทโฆษณา ตามองค

ประกอบของบทโฆษณาประเภทสิ่งพิมพดานวจนภาษา ตามที่ 

จริยา ปนทวังกูร (2551 : 191) แบงออกเปน 5 สวน คือ 

พาดหัวเรื่อง พาดหัวเรื่องรอง เนื้อหา คําขวัญ และชื่อยี่หอหรือ

ชื่อสินคา และการใชภาษาโนมนาวใจ 4 หัวขอคือ การโนมนาวใจ

ดานเหตุผล การโนมนาวใจดานอารมณ การโนมนาวใจดาน

เหตุผลและอารมณ และการโนมนาวใจดานศีลธรรมจรรยา

 5. วเิคราะหความสมัพนัธระหวางการใชภาษาและการโนม

นาวใจทีป่รากฏในโฆษณาเชงิบทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ 

ทีป่รากฏแนวคดิเพือ่สือ่สารถงึพอแมและผูบริโภคใหเหน็ดวยและ

คลอยตามไปกบัโฆษณา โดยใชหลกัการวเิคราะหเนือ้หา (Content 

analysis) ตามวิธีที่ ประภาวดี สืบสนธิ์ (2536. 133-134) สรุปขั้น

ตอนไว ซึ่งประมวลแลวไดตามประเด็นดังตอไปนี้ 

  5.1 แนวคิดดานรางกายและพัฒนาการ 

  5.2 แนวคิดดานอารมณและสังคม 

  5.3 แนวคิดดานสติปญญา 

  5.4 แนวคิดดานการเลี้ยงดู

  5.5 แนวคิดเกี่ยวกับคุณสมบัติของนม

 6.สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

ผลการวิจัย
ผลการวิจัยมีดังนี้

 1. ประเภทของโฆษณาเชิงบทความ จากโฆษณาเชิง

บทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ทัง้หมด 92 บทความ ผูวจิยั

จัดประเภทบทความ เชิงโฆษณาได 9 ประเภทคือ บทความให

ความรูดานการเลี้ยงลูก ซึ่งพบมากที่สุด รองลงมาคือ บทความ

ที่เปนลักษณะคอลัมนถาม-ตอบ ตอจากนั้นเปน บทความ

บรรยาย บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ บทความรายงาน 

บทความสาระเบาๆ บทความเชิงวิชาการและบทความผสม 

มจํีานวนเทากนั และทีพ่บนอยทีส่ดุคอืบทความเชงิสมัภาษณหรือ

สนทนา

 2. องคประกอบของบทโฆษณา จากการศึกษาโฆษณา

เชงิบทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็พบองคประกอบของบท

โฆษณาทั้งหมด 5 สวน คือ พาดหัวเรื่อง พาดหัวเรื่องรอง เนื้อหา 

คําขวัญ และชื่อยี่หอหรือชื่อสินคา แตบทโฆษณาเชิงบทความ

ผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ ทัง้ 92 บทโฆษณา ไมไดปรากฏองค

ประกอบ ทั้ง 5 สวนนี้ในทุกบทโฆษณา 

 3. การใชภาษาในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนม

ผงสําหรับเด็ก    

  3.1 พาดหัวเรื่อง

    3.1.1 ลกัษณะเนือ้หา มเีนือ้หา 4 ลกัษณะ ไดแก 

การบอกชื่อเรื่อง ซึ่งพบมากที่สุด รองลงมาคือการแสดงผลการ

วิจัย/คนพบบอกชื่อบริษัทผูผลิตและการจัดกิจกรรมเพื่อสังคม

ของผลิตภัณฑ/บริษัทผูผลิต พบเปนจํานวนเทากัน และท่ีพบ

นอยที่สุดคือการบอกชื่อผลิตภัณฑหรือบริษัทผูผลิต 

    3.1.2 ประเภทของพาดหัวเรื่อง มี 8 ประเภท 

ทีพ่บมากทีส่ดุคอืแบบขาว รองลงมาคอืแบบเจาะจงกลุมเปาหมาย 

แบบตั้งคําถามหรือการสรางความฉงนและแบบปฏิเสธ แบบใช

เหตุผล แบบกึ่งโออวด แบบออกคําสั่งหรือชี้ชวน และพบนอย

ที่สุดคือแบบเราอารมณหรือสรางอารมณ 

    3.1.3 การใชภาษาในขอความพาดหัวเรื่อง

        3.1.3.1 การเลือกใชคําในขอความพาด

หวัเร่ือง จากการศกึษาพบการใชคาํเกีย่วกบัเดก็หรือลกู แบงเปน 

2 แบบคอื คาํแทนเดก็หรือลกูแบบธรรมดา และคาํแทนเดก็หรือ

ลกูแบบพิเศษ ตอมาคอืการใชคาํเกีย่วกบัแม แบงเปน 2 แบบคอื 

คําแทนแมท่ัวไป และคําแทนแมที่มีความทันสมัย และยังมี

การใชคําเราความสนใจ การใชคําคลองจอง การใชคําซอน 

การใชการซ้ําคํา การใชรูปคําศัพทภาษาอังกฤษและคําทับศัพท

ภาษาอังกฤษ ในขอความพาดหัวเรื่องอีกดวย

        3.1.3.2 การใชประโยคแสดงเจตนาใน

ขอความพาดหวัเร่ือง จากการศกึษาพบการใชประโยคแสดงเจตนา 
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คือ ประโยคแจงใหทราบที่แสดงเจตนาบอกเลา เตือน และชี้แนะ 

ประโยคถามใหตอบที่แสดงเจตนาถามเนื้อความ และถามใหตอบ

รับหรือปฏิเสธ ประโยคบอกใหทําที่แสดงเจตนาสั่ง และชักชวน

        3.1.3.3 การใชโวหารภาพพจนในขอ 

ความพาดหัวเร่ือง จากการศึกษาพบการใชโวหารบุคลาธิษฐาน 

รูปแบบเดียว

  3.2 พาดหัวเรื่องรอง

        3.2.1 ลักษณะเนื้อหา มี 4 ลักษณะ ไดแก 

สนับสนุนพาดหัวเร่ือง ซ่ึงพบมากท่ีสุด ลําดับตอมาคือบอกชื่อ

ผู นําเสนอผลิตภัณฑ (presenter) การบอกประโยชนหรือ

คุณสมบัติและการบอกชื่อผลิตภัณฑหรือบริษัทผูผลิต 

    3.2.2 การใชภาษาในขอความพาดหัวเรื่อง

        3.2.2.1 การเลือกใชคําในขอความพาด

หวัเร่ืองรอง จากการศกึษาพบการใชคาํเกีย่วกบัเดก็หรือลกู แบง

เปน 3 แบบคอื คาํแทนเดก็หรือลกูแบบธรรมดา คาํแทนเดก็หรือ

ลูกแบบพิเศษ และคําขยายบอกลักษณะของเด็ก ตอมาคือการ

ใชคําแทนแม คําเราความสนใจ การใชคําคลองจอง การใชคํา

ซอน การใชการซํ้าคํา การใชรูปคําศัพทภาษาอังกฤษและคําทับ

ศัพทภาษาอังกฤษ

        3.2.2.2 การใชประโยคแสดงเจตนาใน

ขอความพาดหัวเร่ือง จากการศึกษาพบการใชประโยคแสดง

เจตนา คือ ประโยคแจงใหทราบที่แสดงเจตนาบอกเลา อธิบาย 

และเตือน ประโยคถามใหตอบที่แสดงเจตนาถามเนื้อความ 

ประโยคบอกใหทําที่แสดงเจตนาเสนอแนะ และชักชวน

        3.2.2.3 การใชโวหารภาพพจนในขอ 

ความพาดหัวเร่ืองรอง จากการศึกษาพบการใชโวหารบุคลา 

ธิษฐาน รูปแบบเดียว

  3..3 เนื้อหา

        3.3.1 ลักษณะเนื้อหา มี 7 ลักษณะ คือ บอก

สารอาหารและประโยชน แสดงทฤษฎีหรือผลการวิจัย บอกชื่อ

ผลิตภัณฑหรือบริษัทผูผลิต แสดงความคิดเห็นหรือความรูสึก 

บอกวิธีการดูแลลูก บอกชื่อแพทย/ผู เชี่ยวชาญ/ผู นําเสนอ

ผลิตภัณฑ/บุคคลมีชื่อเสียง และบอกการดําเนินกิจกรรมของ

ผลิตภัณฑ/บริษัท

    3.3.2 การใชภาษาในเนื้อหา

        3.3.2.1 การเลือกใชคําในเนื้อหาบท

โฆษณา จากการศกึษาพบการใชคาํศพัทภาษาองักฤษ ในช่ือยีห่อ

ผลิตภัณฑนม ชื่อสวนผสมและสารอาหาร ชื่อสูตรนม คําศัพท

เฉพาะทางวิชาการ และคําศัพทภาษาอังกฤษอื่นๆ ตอมาคือการ

ใชคาํทบัศพัทภาษาองักฤษ ในชือ่ยีห่อผลติภณัฑ สตูรนม บริษัท

ผูผลิต ชื่อสารอาหาร และในคําศัพทเฉพาะทางวิชาการ และ

การใชคําซอนและการซํ้าคํา 

        3.3.2.2 การใชประโยคแสดงเจตนาใน

เนื้อหาบทโฆษณา เนื้อหาโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผง

สําหรับเด็กมีรายละเอียดมาก การใชประโยคจึงมีความหลาก

หลาย จากการศกึษาพบการใชประโยคแสดงเจตนา คอื ประโยค

แจงใหทราบที่แสดงเจตนาบอกเลา อธิบาย และเตือน ประโยค

ถามใหตอบท่ีแสดงเจตนาถามเนื้อความ ประโยคบอกใหทําที่

แสดงเจตนาเสนอแนะ และชักชวน

        รูปแบบการใชประโยคในเนื้อหาบท

โฆษณา พบ 9 รูปแบบ เรียงตามลาํดบัจากมากไปนอย ดงันี ้ถาม

ใหตอบ ⇒  แจงใหทราบ ⇒ บอกใหทํา, แจงใหทราบ, แจง

ใหทราบ ⇒  บอกใหทํา, ถามใหตอบ ⇒  แจงใหทราบ, แจง

ใหทราบ ⇒ บอกใหทํา ⇒  แจงใหทราบ ⇒ บอกใหทํา, 

บอกใหทํา ⇒ แจงใหทราบ ⇒  บอกใหทํา, แจงใหทราบ ⇒  

ถามใหตอบ ⇒ แจงใหทราบ, แจงใหทราบ ⇒ ถามใหตอบ  

แจงใหทราบ ⇒ บอกใหทาํ และรูปแบบ แจงใหทราบ ⇒ บอก

ใหทํา ⇒ แจงใหทราบ

        3.3.2.3 การใชโวหารภาพพจนในเนือ้หา

บทโฆษณา จากการศึกษาพบการใชโวหารอุปลักษณ รูปแบบ

เดียว

  3.4 คําขวัญ/สโลแกน

       3.4.1 ลักษณะเนื้อหา พบคําขวัญ/สโลแกน 2 

ลักษณะ คือ คําขวัญ/สโลแกนที่เนนสถาบัน และคําขวัญ/

สโลแกนเพื่อประโยชนทางการคา

      3.4.2 การใชภาษาในคําขวัญ/สโลแกน

        3.4.2.1 การเลือกใชคําในคําขวัญ/

สโลแกน จากการศึกษาพบการใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษ 

การใชคําซอน การซํ้าคํา และการใชคําสัมผัสคลองจอง

        3.4.2.2 การใชประโยคแสดงเจตนาใน

คําขวัญ/สโลแกน จากการศึกษาพบการใชประโยคแสดงเจตนา 
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คอื ประโยคแจงใหทราบท่ีแสดงเจตนาบอกเลา และประโยคบอก

ใหทําที่แสดงเจตนาเสนอแนะ และชักชวน

  3.5 ชื่อยี่หอหรือชื่อสินคา

    3.5.1 ลักษณะเนื้อหา มี 4 ลักษณะ คือ บอกชื่อ

ผลิตภัณฑหรือบริษัทผูผลิต บอกชื่อผลิตภัณฑและสูตรของนม 

บอกชือ่ผลติภณัฑ สตูรของนม และสารอาหาร และบอกชือ่หนวย

งานของผลิตภัณฑนมผงในการทํากิจกรรมรวมกับผูบริโภค

       3.5.2 การใชภาษาในชื่อยี่หอหรือชื่อสินคาจาก

การศึกษาภาษาในชื่อยี่หอหรือชื่อสินคาผลิตภัณฑนมผงสําหรับ

เด็ก ผูวิจัยพบลักษณะการใชภาษา 2 ลักษณะคือ การใชคําศัพท

ภาษาอังกฤษและการใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษ  

 4. การโนมนาวใจในโฆษณาเชงิบทความผลติภณัฑนมผง

สาํหรับเดก็ ผูวจัิยพบการใชภาษาเพือ่โนมนาวใจดานอารมณมาก

ที่สุด คือจํานวน 75 บทความ (รอยละ 81.52) รองลงมา คือ 

การโนมนาวใจดานเหตุผลและอารมณรวมกัน จํานวน 58 

บทความ (รอยละ 63.04) การโนมนาวใจดานเหตุผล จํานวน 55 

บทความ (รอยละ 59.78) และการโนมนาวใจดานศลีธรรมจรรยา 

จํานวน 10 บทความ (รอยละ 10.87) 

  5. แนวคิดในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผง

สาํหรับเดก็ ผูวจัิยพบขอความแฝงแนวคดิทีผู่ผลติผลติภณัฑนมผง

สําหรับเด็กตองการสื่อถึงผูบริโภค 5 แนวคิด คือ แนวคิดดานการ

เลี้ยงดูของพอแม จํานวน 62 บทความ คิดเปนรอยละ 67.39 รอง

ลงมาคอื แนวคดิดานอารมณและสงัคม จํานวน 39 บทความ (รอย

ละ 42.39) แนวคดิเกีย่วกบัคณุสมบัตขิองนม จํานวน 31 บทความ 

(รอยละ 33.70) แนวคิดดานรางกายและพัฒนาการ จํานวน 26 

บทความ (รอยละ 28.26) และแนวคิดดานสติปญญา จํานวน 22 

บทความ (รอยละ 23.91) ตามลําดับ  

อภิปรายผลการวิจัย
ผลการวิจัยมีประเด็นสําคัญนํามาอภิปรายผลดังนี้

 1. การใชภาษาในโฆษณาเชิงบทความผลิตภัณฑนมผง

สาํหรับเดก็ ในพาดหวัเร่ืองและพาดหวัเร่ืองรอง พบวา พาดหวัเร่ือง

เปนสวนท่ีมีสําคัญในการโนมนาวใจผูบริโภคเกิดความสนใจเปน

อนัดบัแรก พาดหัวเรือ่งรองเปนสวนท่ีใหรายละเอยีดเพิม่เตมิ เพือ่

เชิญชวนใหผูบริโภคเกิดความรูสึกตองการท่ีจะอานเนื้อหาบท

โฆษณาตอไป ดังที่ พนม นิรัญทวี (2544 : 58) กลาวไววา พาดหัว

โฆษณาเสมอืนเปนประตูบานแรกท่ีจะเปดรับผูบริโภค และเสกสรร 

สายสีสด (2542 : 88) กลาววา พาดหัวและพาดหัวรองจะทําหนาที่

ดงึดดูความสนใจของผูอานไปสูขอความโฆษณาในสิง่โฆษณานัน้ๆ 

 เนื้อหาบทโฆษณา เปนสวนที่ใหรายละเอียดเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑเพื่อโนมนาวใจผูบริโภคใหตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 

ซ่ึงการบอกชื่อสารอาหารและประโยชนของสารอาหารที่มีใน

ผลิตภัณฑนมผง สามารถโนมนาวใจผู อ านไดเป นอยางดี 

โดยเฉพาะสารอาหารที่ทําใหเด็กฉลาด เพราะเปนความคาดหวัง

ของพอแมที่มีตอลูก และเปนสิ่งที่บทโฆษณาตองการเนนมากเปน

พิเศษในบทโฆษณา ซึ่งสอดคลองกับกําจร หลุยยะพงศ (2544 : 

192) ที่กลาวไววา ในปจจุบันพอแมมีความคาดหวังในเรื่องความ

ฉลาดของสติปญญา ดวยความเชื่อวาการท่ีลูกฉลาดจะนํามาสู

อนาคตทีด่ ีไดทาํงานทีม่รีายไดสงู และเปนทีย่อมรับของคนในสงัคม 

 การใชรูปคําศัพทภาษาอังกฤษและคําทับศัพทภาษา

อังกฤษถือวาโดดเดน เพราะเปนการสรางความนาเชื่อถือและ

ทําใหเนื้อหาโฆษณานั้นมีความเปนสากลมากยิ่งข้ึน บอกนัยถึง

คุณภาพท่ีดีของผลิตภัณฑได ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ

ศักดิ์สิทธิ์ ลิมกุลาคม (2534 : 46) ที่กลาวไววา การใชคําตาง

ประเทศในภาษาโฆษณานัน้ นอกจากเหตผุลในเร่ืองความจําเปน

ในเร่ืองการเพิม่คาํขึน้ใชในภาษาแลว ยงัเกีย่วของกบัจิตวทิยาใน

การขายสินคา นั่นคือการใชคําตางประเทศในภาษาโฆษณาเปน

กลวิธีท่ีจะทําใหผูบริโภคเกิดความเชื่อถือในคุณภาพสินคาได 

โดยเฉพาะการอางอิงบุคลากรทางการแพทย บุคคลมีช่ือเสียง 

ดารา/นักแสดง เปนสวนที่ทําใหผูบริโภคมั่นใจผลิตภัณฑนมผง

ยี่หอนั้นๆ มากยิ่งขึ้น ดังที่ กาญจนา แกวเทพ (2544 : 85) กลาววา 

สังคมใหการยอมรับและเชื่อถือวาแพทยเปนผูที่มีความรูความ

เช่ียวชาญในการรักษาโรคแขนงตางๆ แพทยจึงเปนผูที่ไดรับ

ความไววางใจจากบรรดาคุณแมรุนใหมดวยเชนกัน

 ในคําขวัญมีทั้งการใชคําคลองจอง คําซอน การซํ้าคํา 

คําทับศัพทภาษาตางประเทศ เพื่อใหคําขวัญผลิตภัณฑนมผง

ยี่หอของตนติดหูติดปากผูอาน จนนําไปสูการตัดสินใจเลือก

ใช ผลิตภัณฑนั้นในท่ีสุด ซ่ึงสอดคลองกับลักษณะท่ีดี

ของคําขวัญที่ อวยพร พานิช (2530 : 163-177) กลาววา 

มีการเลนคํา เลนสัมผัส เนื่องจากคําขวัญตองการใหคน

สะดุดตา สะดุดใจ และจดจําได จึงอาศัยหลักการเลนคํา และ

สัมผัสคลองจองมาใช
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 2. การใชภาษาเพื่อโนมนาวใจ พบการใชการโนมนาวใจ

ดานอารมณมากที่สุด ซ่ึงเปนที่นาสังเกตวาโฆษณาเชิงบทความ

ผลิตภณัฑนมผงสาํหรับเดก็นาจะใชการโนมนาวใจดานเหตผุล ให

เห็นถงึคณุภาพของผลติภณัฑและอางองิขอมลูทางวชิาการเพ่ือเนน

วัตถุประสงคทางการขายมากกวาการโนมนาวใจดานอารมณท่ี

เปนการแสดงความเขาใจความรูสกึของพอแม ผูปกครอง หรือการ

ใชหลักอารมณมาตัดสิน ซึ่งอาจเปนไปไดวา การใชหลักจิตวิทยา

เพื่อโนมนาวใจบุคคลนั้น ถาสามารถโนมนาวใจดานอารมณจนผู

บริโภคคลอยตามแลว การใชภาษาเพือ่โนมนาวใจดานเหตุผล และ

ดานอื่นๆก็จะประสบผลสําเร็จ บรรลุตามวัตถุประสงคของการ

โฆษณา ซึ่งสอดคลองกับ อรวรรณ ปลันธนโอวาท (2542 : 209 

- 213) ท่ีกลาววา การโนมนาวใจจะไดผลดียิ่งขึ้นถามีจุดจูงใจที่

ผูรับสารเชื่อมโยงไดกับกรอบอางอิงของตัวเอง 

 3. แนวคดิท่ีปรากฏในเนือ้หาบทโฆษณาผลิตภณัฑนมผง

สาํหรับเดก็ ทีน่าสนใจคอื แมจุดขายของผลติภณัฑจะเปนการเนน

ใหเห็นวาผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กยี่หอของตนมีสวนชวยสง

เสริมดานรางกายและพัฒนาการ และท่ีสําคัญคือดานสติปญญา 

รวมถงึแสดงใหเห็นวาการใชผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็เปนเร่ือง

ธรรมดาท่ีพอแม ผูปกครองตองใหความสนใจและใชอยูแลว 

เพราะตามการโฆษณาทําใหเกิดความเขาใจวา ในนมผงมีคุณคา

ไมตางจากนมแม อีกทั้งสะดวก รวดเร็วมากยิ่งกวา แตแนวคิดที่

ปรากฏจากบทโฆษณากลบัสะทอนวา สิง่ทีต่องใหความสาํคญัมาก

ที่สุดในการเลี้ยงดูลูกก็คือความรักความเข าใจของพอแม 

ซ่ึงสะทอนผานแนวคดิดานการเลีย้งด ูรวมถงึแนวคดิดานอารมณ

และสังคมท่ีตองการสะทอนใหเห็นถึงความตองการของพอแม 

ผู ปกครอง ที่ปรารถนาใหลูกอยู ในสังคมไดจากมีความสุข 

เปนการใหความเชื่อมั่น จนพอแม ผูปกครองเกิดความเชื่อใจใน

ผลิตภัณฑ เพื่อพัฒนาลูกตอไป ซึ่งเปนการนําเสนอแนวคิดที่โดด

เดนมากกวาดานสติปญญา คุณสมบัติความฉลาดท่ีพอแม 

ผูปกครองทุกคนวาดหวังอยากใหลูกเปนเด็กฉลาด มีสติปญญา 

ดงัที ่ศริิกลุ อศิรานรัุกษและปราณ ีสทุธิสคุนธ (2550 : 105-118) 

กลาวไววา การอบรมเลี้ยงดูเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหเด็กมีการ

เจริญเติบโต และพัฒนาการอยางองครวม การอบรมเลี้ยงดู

ครอบคลุมถึงการแนะนําสั่งสอน ฝกฝน ที่มุงใหเด็กประพฤติดี 

มีระเบียบวินัย รูจักควบคุมตนเอง มีความรับผิดชอบ และการ

ดูแลเพื่อตอบสนองความตองการของเด็กทั้งกายและใจโดยมุง

ใหเด็กมีสุขภาพดี รางกายแข็งแรงไมมีโรคไมพิการ อารมณ

แจมใส สติปญญาดี มีความเฉลียวฉลาด และมีความสัมพันธที่

ดีกับผูอื่น

สรุปผลการวิจัย
ผลการวิจัยสรุปดังนี้

 องคประกอบของบทโฆษณามีทั้งหมด 5 สวน คือ พาด

หัวเร่ือง พาดหัวเร่ืองรอง เนื้อหา คําขวัญ และชื่อยี่หอหรือช่ือ

สินคา มีการใชคํา มีทั้งหมด 10 ลักษณะ ไดแก 1.การใชคําแทน

เด็กหรือลูก 2.การใชคําแทนแม 3.การใชคําซอน 4.การใชการซํ้า

คํา 5.การใชคําเราความสนใจ 6.การใชคําขยายบอกลักษณะของ

เดก็ 7.การใชคาํสมัผัสคลองจอง 8.การใชรูปคาํศพัทภาษาอังกฤษ 

9.การใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษ 10.การใชโวหารภาพพจน 

การใชประโยค พบการใชประโยคแจงใหทราบ ประโยคบอกให

ทํา และประโยคถามใหตอบ การใชภาษาเพื่อโนมนาวใจมี 4 

ลักษณะ ไดแก การโนมนาวใจดานเหตุผล การโนมนาวใจดาน

อารมณ การโนมนาวใจดานเหตุผลและอารมณรวมกัน และ

การโนมนาวใจดานศีลธรรมจรรยา ซ่ึงพบวามีการใชภาษาเพื่อ

โนมนาวใจดานอารมณมากที่สุด 

 การใชขอความแฝงแนวคิดท่ีผูผลิตผลิตภัณฑนมผง

สําหรับเด็กตองการสื่อถึงผูบริโภค พบ 5 แนวคิด คือ แนวคิด

ดานรางกายและพัฒนาการ แนวคิดดานอารมณและสังคม 

แนวคิดดานสติปญญา แนวคิดดานการเลี้ยงดู และแนวคิดดาน

คุณสมบัติของนม 

ขอเสนอแนะเพื่อนําผลการวิจัยไปใช
 จากการศึกษาการใชภาษาและแนวคิดในโฆษณาเชิง

บทความผลติภณัฑนมผงสาํหรับเดก็ในนติยสารรักลกู ผูวจัิยพบ

วา ยังมีประเด็นที่นาสนใจคือ

 1.การศกึษาเปรียบเทียบจากองคประกอบของโฆษณาเชิง

บทความผลิตภัณฑนมผงสําหรับเด็กทั้ง 5 สวนวา องคประกอบ

ใดดึงดูดความสนใจของผูบริโภคมากที่สุด รวมถึงการใหความรู

ประกอบเพือ่ใหผูบริโภคใชวจิารณญาณในการเลือกซ้ือผลติภณัฑ 

โดยไมตกเปนเหยื่อของการโฆษณาหรือการซื้อ “หวามหวัง”

 2. การศึกษาเปรียบเทียบกับนิตยสารสําหรับครอบครัว

ฉบบัอืน่ รวมถงึศกึษาในมติเิวลาทีแ่ตกตางกนัเพือ่เปรียบเทยีบวา
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มกีารใชภาษาและแนวคดิทีแ่ตกตางกนัอยางไร มกีารเปลีย่นแปลง 

คงที่ หรือสะทอนใหเห็นถึงคานิยมในการเลี้ยงดูลูกอยางไร 

 3.การศึกษาการใชภาษาและแนวคิดในโฆษณาเชิง

บทความผลิตภัณฑสําหรับเด็กประเภทอื่น ในสื่อประเภทอื่น

กิตติกรรมประกาศ
 ขอขอบคุณผูชวยศาสตราจารย ดร.ชูศักดิ์ ศุกรนันทน 

และ ผูชวยศาสตราจารย ดร.ภาคภูมิ หรรนภา อาจารยประจํา 

ภาควิชาภาษาไทยและภาษาตะวันออก คณะมนุษยศาสตรและ

สังคมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ที่ใหขอเสนอแนะใน

การทําวิจัยครั้งนี้
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