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บทคัดยอ 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาและคัดเลือกสินคาที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นประจําในแตละอําเภอ กลยุทธ

การตั้งราคา อุปสงคตอสินคา การเพิ่มมูลคาทางเศรษฐศาสตร การเพิ่มชองทางการตลาดใหม และความเปนไปไดในการเพิ่มศักยภาพ

ดานเศรษฐกิจและการสรางพันธมิตรเครือขายของสินคาการทองเที่ยวประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิด

บรรษัทภิบาล กลุมประชากรที่ใชในการวิจัยไดแก กลุมที่ 1 จํานวนสินคาที่ระลึก เจาะจง เพียง 23 ชิ้น กลุมที่ 2 ผูผลิตสินคาที่ระลึก 

เจาะจงเพียง 23 คน กลุมที่ 3 นักทองเที่ยว จํานวน 400 คน สถิติที่ใชไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการ

วจิยัพบวา อปุสงคทีม่ตีอสนิคาทีร่ะลกึอนัเกดิจากภมูปิญญาทองถิน่ ศลิปะและวฒันธรรมประจาํในแตละอาํเภอของจงัหวดับรุรีมัย โดย

ภาพรวม พบวา จัดอยูในระดับ มาก อยูที่ อําเภอเฉลิมพระเกียรติ นอกนั้นจัดอยูในระดับ ปานกลาง ถึงระดับนอย สําหรับสินคาที่คน

สวนใหญคาดหวังวานาจะเปนอัตลักษณประจําในแตละอําเภอ สรุปไดคือ อําเภอเมือง ไดแก กุนเชียงบุรีรัมย อําเภอคูเมือง 

ไดแก เปดทอดคูเมือง อําเภอกระสัง ไดแก ดอกไมประดิษฐจากดินญี่ปุน อําเภอนางรอง ไดแก ขาหมูนางรอง อําเภอหนองกี่ ไดแก 

ขาวมะลิแดง อําเภอละหานทราย ไดแก สุราขาวกลั่นชุมชน 40 ดีกรี อําเภอประโคนชัย ไดแก กุงจอมประโคนชัย อําเภอบานกรวด 

ไดแก กระยาสารททิพยรวยทอง อําเภอพุทไธสง ไดแก ผาไหมพุทไธสง อําเภอลําปลายมาศ ไดแก แคนตาลูป อําเภอ สตึก ไดแก 

กลองทิชชูผลิตภัณฑจากผักตบชวา อําเภอปะคํา คือ แกะสลักหินทราย อําเภอนาโพธิ์ ไดแก ผาไหมมัดหมี่นาโพธิ์ อําเภอหนองหงส 

ไดแก ชุดติดกัน (เสนใยประดิษฐ) พลับพลาชัย ไดแก นํ้าปลาตราขาวหอมมะลิแดง อําเภอหวยราช ไดแก ผาไหมหางกระรอก อําเภอ

โนนสุวรรณ ไดแก กลวยเบรคแตก อําเภอชํานิ ไดแก กระยาสารท อําเภอบานใหมชัยพจน ไดแก แคปหมูไรมัน อําเภอโนนดินแดง 

ไดแก แจกันจากไมมะมวง อําเภอบานดาน ไดแก เครื่องประดับหินสี อําเภอแคนดง ไดแก ไกยางแคนดง และอําเภอเฉลิมพระเกียรติ 

ไดแก กลวยฉาบพนมรุง สําหรับกลยุทธการตั้งราคาสวนใหญจะใชกลยุทธราคาเชิงจิตวิทยา มากที่สุด สวนชองทางการตลาดนั้น 

สวนมากใชการจําหนายสินคาดวยตนเอง สําหรับการเพิ่มมูลคาทางเศรษฐศาสตรนั้น ควรมีการปรับลดตนทุนและกระบวนการผลิตที่

ไมจาํเปนลง และความเปนไปไดทีจ่ะเพิม่ศกัยภาพทางเศรษฐกจิคอืการดาํเนนิธรุกจิตองประกอบไปดวยกจิกรรม 3 มติขิองหลกับรรษทั

ภิบาล สวนการสรางพันธมิตรเครือขายคือควรมีการรวมตัวกันระหวางผูผลิตสินคาที่ระลึก 

 คําสําคัญ : การเพิ่มมูลคาดานเศรษฐกิจ ; สินคาที่ระลึก ; บรรษัทภิบาล
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ABSTRACT
 The objectives of this research were to study and select the souvenir product occurred from the local 

wisdom in each district, the pricing strategy, the demand of souvenir product, the economic-added value, 

the marketing opportunity and the possibility for adding the economic efficiency and making of souvenir 

network in Buriram. The examples used this research were the 400 persons of tourists visited various tourism 

attraction in Buriram used by the accidental Sampling. The statistic used in this research was the percentage, 

Mean and standard deviation. The results were found that the demand toward the souvenir products produced 

from the local wisdom, arts and culture in each district of Buriram was totally found that at the Chalermprakiet 

the tourists demanded the souvenir products in more level, other district in the middle and lest level. The most 

tourists specified that the following products should be the image in each district as the Muang district was 

the Buriram sausage, , the Kumuang district was the fried duck of Kumuang, the krasang district was the 

flower made from Japan soil, the Nangrong district was the Nangrong pork leg, the Nongki district was the 

red mali rice, the Lahansai was the 40 degree white alcohol, the Prakonchai was the Prakonchai’s pickled 

crustacean, the Putthaisong district was the silk of Putthaisong, the Lamplaimat district was the cantaloupe, 

the Satuk district was the tissue box, the Pakam district was the sandstone carving, the Napor district was 

the Napor’s silk, the Nonghong district was the inventive fiber, the Huairat district was the squirrel tail silk, 

the Huairat silk bag, the Nonsuwan district was the Brocken-break banana, the Chamni district was the Thai 

sweet made of rice, the Banmaichaiyapot was the non-oil pig, the Nondindang district was the flowerpot made 

from the mango, the Bandan district was the color stone decoration, the Candong district was the Candong’s 

roasting chicken, the Candong’s reed mat and the Chalermprakiet district was the Phanomrung dried banana, 

grass flower broom, the Phanomrung sausage, the product from the reed and sandstone arts. For the pricing 

strategies the most producers used the psychological pricing strategy, the marketing strategy by selling the 

products by themselves. For the added value of economics it should reduce the non-necessary cost and the 

production process and for the possibility of economic efficiency addition it should make three activities 

according to the corporate governance opinion. For making the network of production it should make the 

Centre of the souvenir producers.   

 Keywords : the Addition of Economic Value ; Souvenir Product ; the Corporate Governance 

บทนํา
 การทองเที่ยวเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับสภาวะ

เศรษฐกจิ การเมอืง สงัคมและ สภาพแวดลอม โดยเฉพาะทาง

ดานเศรษฐกิจ เนื่องจากเปนกิจกรรมที่กอใหเกิดการจางงาน 

ประชากรในทองถิ่นโดยทั่วไปมีรายไดเพิ่มข้ึน มีผลตอ

เศรษฐกิจของชาติทั้งทางตรงและทางออม การพัฒนา

อุตสาหกรรมการทองเทีย่วจงึเปนแนวทางสาํคญัทีจ่ะทาํใหเกดิ

การกระจายรายได จะเปนสิ่งกระตุนใหเกิดการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในสาขาการบริการและพาณิช

ยกรรม เม่ือมีการเดินทางเกิดข้ึนยอมมีคาใชจาย เริ่มต้ังแต

การเดินทาง การรับประทาน อาหาร การใชบริการนําเที่ยว 

การซือ้สินคาทีร่ะลึก การพักแรม อืน่ ๆ  สิ่งเหลานี้จะกอใหเกิด

การขยายตัวของการบริการสาขาตาง ๆ รายไดก็จะเพิ่มขึ้น 

ในทองถิ่นที่เปนแหลงทองเที่ยว ถาจํานวน นักทองเที่ยวเพิ่ม

มากข้ึนเทาใด การขยายตัวทางเศรษฐกิจในทองถ่ินก็จะมาก

ขึ้นตามไปดวย [6]
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 ประเทศไทยถือเปนประเทศหนึง่ทีม่นีกัทองเทีย่วเดนิทาง

มาเยีย่มชมในแตละปเปนจาํนวนมาก โดยนกัทองเทีย่วแตละคน

จะเดินทางไปเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ตามความตองการ 

แหลงทองเที่ยวในประเทศไทยมีหลากหลาย โดยสวนใหญ

นักทองเที่ยวจะนิยมไปเที่ยวในแหลงทองเที่ยวที่สําคัญๆ เชน 

กรุงเทพมหานคร พัทยา ภาคใตฝงทะเลอันดามัน และจังหวัด

เชียงใหม สวนภาคอื่นๆ นั้นลดลงตามสวน โดยเฉพาะอยางยิ่ง

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จะมีนักทองเที่ยวนิยมไปเที่ยวเชนกัน 

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือ ภาคอิสาน ทั้ง 19 จังหวัดนั้น 

มแีหลงทองเทีย่วทีส่าํคญัๆ หลายแหง แตสวนใหญจะเปนแหลง

ทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ โบราณสถาน ศิลปะและวัฒนธรรม

หรือเชิงเกษตร แหลงทองเที่ยวเหลานี้มีทั้งนักทองเที่ยวชาวไทย

และชาวตางประเทศ ซึง่ในการไปเยีย่มชมแตละครัง้ นกัทองเทีย่ว

มักจะซื้อสินคาที่เปนอัตลักษณประจําทองถิ่นนั้น ๆ ไปเปนของ

ทีร่ะลกึเสมอ เพราะในแตละแหลงทองเทีย่วจะมสีนิคาทีร่ะลกึมา

วางจาํหนายโดยสนิคาทีร่ะลกึนัน้มกัมกีารออกแบบลวดลายตาม

ประเพณี ศิลปะและวัฒนธรรมของทองถิ่น และมีหลายแหง

ออกแบบเปนรูปรางของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งสินคาการ

ทองเที่ยวเหลานี้สวนมากจะเปนสินคาที่เกิดจากภูมิปญญา

ทองถิ่น สินคาที่เกิดจากศิลปะและวัฒนธรรมพื้นบาน

 อยางไรก็ตาม เมื่อพิจารณาในแงของสภาพปญหา

ของผลิตสินคาที่ระลึกในปจจุบันจะพบวามีปญหาหลายอยาง 

ณรงค เพ็ชรประเสร็ฐ [2] กลาวไววาปญหาของการผลิตสินคาที่

ระลึกจากการผลิตสินคาที่เปนของที่ระลึกซึ่งเกิดจากภูมิปญญา

ทองถิ่นในปจจุบัน พบวา 1. ราคายังไมเหมาะสม 2. จํานวนผูซื้อ

ลดลง 3. มีการผลิตท่ีเลียนแบบกันไดงาย 4. ผลิตไดนอยไม

เพยีงพอกบัความตองการและใชเวลานานในการผลติ 5. มสีนิคา

ที่มาจากโรงงานมาวางจําหนายอยูในรานที่ระลึก 6. แหลงทอง

เทีย่วไมใหการสนบัสนนุสนิคาทีผ่ลติจากชมุชน เปนตน ซึง่ปญหา

นีอ้าจเกดิจากเหตปุจจยัหลายอยางทีท่าํใหการผลติสนิคาทีร่ะลึก

ไมไดสรางรายไดอยางเต็มที่ใหกับผูผลิต และเมื่อผลิตแลวมี

จาํนวนผูซือ้นอยกจ็ะทาํใหการผลติสนิคาทีร่ะลกึไมยัง่ยนื ผูวจิยั

จงึสนใจทีจ่ะทาํการศกึษาในรายละเอยีดประเดน็ตาง ๆ  เพือ่ทีจ่ะ

เพิม่มลูคาทางดานเศรษฐกิจรวมทัง้อาจเปนการเพิม่รายไดใหกบั

ผูผลิตสินคาที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น โดยเนนไปที่การผลิต

สนิคาประเภททีร่ะลกึในเขตจงัหวดับรุรีมัย สาเหตทุีเ่ลอืกพืน้ทีน่ี้

เพราะ 1. เปนพืน้ทีท่ีม่กีารผลติสนิคาทีเ่กดิจากชมุชนเปนจาํนวน

มาก 2. เปนพื้นที่ที่ผูผลิตจํานวนมากมีรายไดนอย 3. เปนพื้นที่

มีการผลิตสินคาโดยอาศัยภูมิปญญาชาวบาน ศิลปะและ

วัฒนธรรมทองถิ่นในการสรรคสรางผลงาน และ 4. เปนพื้นที่ที่

ผูผลิตมีจํานวนชองทางการตลาดในการจําหนายนอย และเนน

ใหทราบถึงความเปนไปไดในการเพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจผา

นบรรษัทภิบาล  

 มูลคาทางเศรษฐกิจ (Economic value added) 

หมายถึง มูลคาที่เปนตัววัดผลการปฏิบัติงานที่การบริหารเนน

มลูคาโดยนาํมาใชเปนตวัวดัทางดานการเงินของผลตอบแทนและ

มูลคาในชวงเวลาหนึ่ง มูลคาเพิ่มทางเศรษฐศาสตรตั้งอยูบนพื้น

ฐานของแนวคิดที่วา ความมั่นคั่งจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อกิจการนั้น

สามารถสรางผลกาํไรทีส่ามารถชดเชยคาใชจายในการดาํเนนิงาน 

(Operating cost) และสวนของตนทุน (Cast of capital) รวม

ทัง้มผีลกาํไรสวนทีเ่หลอื (Residual income) ซึง่ถากาํไรในสวน

นี้มีมากความมั่งคั่งก็จะมีมากขึ้นตามไปดวย [3] 

 ผูวิจัยจึงสนใจที่จะทําการศึกษาในแงมุมของการสราง

มูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจใหแกผูผลิตสินคาประเภทของที่ระลึก

เนนที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะ และวัฒนธรรม โดยมี

รายละเอยีดในการศกึษาคอืจะศกึษาและคดัเลอืกสนิคาทีเ่กดิจาก

ภมูปิญญาทองถิน่ประจาํในแตละอาํเภอซึง่ถอืวาเปนสนิคาทีเ่ปน

อัตลักษณประจําเขตพื้นที่ ประการตอมาเปนการศึกษาสภาพ

เศรษฐกิจ กลยุทธการตั้งราคา อุปสงคตอสินคา การเพิ่มมูลคา

ทางเศรษฐศาสตรและเพิม่ชองทางการตลาดใหมๆ  ตอสนิคาการ

ทองเที่ยวประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมสูการ

เปนสนิคาระดบัสากล และสดุทายคอืจะศกึษาถงึความเปนไปได

ในการเพิ่มศักยภาพดานเศรษฐกิจรวมการสรางพันธมิตร

เครอืขายของสนิคาทีร่ะลกึประเภทภมูปิญญาทองถิน่ ศลิปะและ

วัฒนธรรมผานแนวคิดบรรษัทภิบาล

วัตถุประสงค

 1. เพือ่ศกึษาและคดัเลอืกสนิคาทีเ่กดิจากภมูปิญญาทอง

ถิ่นประจําในแตละอําเภอซ่ึงถือวาเปนสินคาที่เปนอัตลักษณ

ประจําเขตพื้นที่

  2. เพื่อศึกษาอุปสงคตอสินคา กลยุทธการตั้งราคา 

ชองทางการตลาดและการเพิ่มมูลคาทางเศรษฐศาสตรตอสินคา
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การทองเที่ยวประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรม  

 3. เพือ่ศกึษาถงึความเปนไปไดในการเพิม่ศกัยภาพดาน

เศรษฐกจิและการสรางพนัธมติรเครอืขายของสนิคาการทองเทีย่ว

ประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิด

บรรษัทภิบาล 

 

วิธีดําเนินการวิจัย
 1. ประชากร และกลุมตวัอยาง ผูวจิยัไดกาํหนดประชากร

ที่ใชในการศึกษาภายในงานวิจัยนี้คือ 1) จํานวนสินคาที่ระลึกที่

มีอยูประจําแหลงทองเที่ยวภายในเขตพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย โดย

ใชวิธีสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) อําเภอละ 10 ชิ้น

โดยวิธีการกําหนดเปนโควตา ไดจํานวนทั้งหมด 23 x10 = 230 

ชิ้น หลังจากนั้นก็กําหนดใหเหลือสินคาที่ระลึกเพียงอําเภอละ 

1 ชิ้น รวม 23 ชิ้น 2) ผูผลิตสินคาที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปญญา

ทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรม โดยใชวิธีสุ มแบบเจาะจง 

(Purposive sampling) อําเภอละ 10 คน ใชวิธีการกําหนด

เปนโควตา ไดจํานวนทั้งหมด 23x10 = 230 คน แลวคัดเฉพาะ

ผู ผลิตสินคาที่เปนอัตลักษณของทองถิ่นอําเภอละ 1 คน 

รวม 23 คน 3) นักทองเที่ยวที่ซื้อสินคาของที่ระลึกในแหลงทอง

เทีย่วตาง ๆ  ในเขตพืน้ทีจ่งัหวดับรุรีมัย ใชตาราง Taro yamane 

ไดจํานวนทั้งหมด 400 คน  

 2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ซึ่งเครื่องมือที่ใชในการวิจัย

นั้น ไดแก แบบสอบถาม สวนสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล

ไดแก รอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนแบบ

สัมภาษณนั้น ใชการสังเคราะหขอมูลเชิงเนื้อหา 

ผลการวิจัย
 ในการวจิยันี ้ผูวิจยัขอสรปุผลในการดาํเนนิการวจิยัดงันี้ 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง 

มอีายอุยูระหวาง 41-50 ป มสีถานภาพสมรสแลว สวนใหญสาํเรจ็

การศึกษาในระดับปริญญาตรี มีรายไดอยู ที่ 15,000 บาท

- 50,000 บาท โดยเคยมีการเดินทางมาเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยว

ในจังหวัดบุรีรัมยจํานวน 2-5 ครั้ง สําหรับในแตละวัตถุประสงค

นั้น ผลการวิจัยพบดังนี้

 1. การศกึษาเรือ่ง การคดัเลอืกสนิคาทีเ่กดิจากภมูปิญญา

ทองถิ่นประจําในแตละอําเภอซึ่งถือวาเปนสินคาที่เปนอัตลักษณ

ประจาํเขตพืน้ที ่ผูวจิยัไดศกึษาจากการประเมนิวดัความตองการ

ของนักทองเที่ยว หรือ ประเมินจากอุปสงคของนักทองเที่ยว 

จากนั้นทําการวิเคราะหวานักทองเที่ยว เห็นวา สินคาใดถือเปน

อัตลักษณของแตละเขตพื้นที่ ผลการวิจัยพบตามลําดับดังนี้ 

  1.1  ประเภทของสนิคาทีร่ะลกึทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

สนใจทีจ่ะเลอืกซ้ือมากทีส่ดุ หากมโีอกาสซ้ือในรานทีร่ะลกึ ไดแก 

สวนใหญเห็นวา มีความประสงคที่จะเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก

ประเภทรับประทานได มากที่สุด รองลงมาคือ ผลิตภัณฑที่ทํา

จากผา ตอมาคือ มานประตู ผลิตภัณฑจากไม ผลิตภัณฑจาก

ไมไผ มานหนาตาง ผลิตภัณฑจากกะลามะพราว สมุนไพร และ 

ผลิตภัณฑจากเครื่องปนดินเผา 

  1.2  เปาหมายที่เลือกซื้อสินคาที่ระลึก สวนใหญ

ที่ตัดสินใจซ้ือสินคาที่ระลึกมีเปาหมายเพื่อที่จะนําไปบริโภคหรือ

รบัประทาน รองลงมาคอืนาํไปเพือ่การประดบับาน นาํไปเพือ่การ

อปุโภคหรอืใชสอย และนาํไปเพือ่การอยางอืน่ เชน ผลติตอ หรอื 

จําหนายตอ 

  1.3  สาํหรับอําเภอเมอืง สนิคาทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

ประสงคที่จะเลือกซื้อมากที่สุดในรานขายของที่ระลึก โดยภาพ

รวมแลว สินคาทุกรายการจัดอยูในระดับ ปานกลาง แตเมื่อ

พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีม่คีวามประสงคทีจ่ะเลอืก

ซื้อจัดอยูในระดับ มาก ไดแก กุนเชียงบุรีรัมย ผลิตภัณฑจาก

สมุนไพร ชุดรับแขกรากไม นํ้าพริกบานบัว ผลิตภัณฑจากดอก

อัญชัญ เซรั่มกระชับทรวงอก ที่มีความประสงคที่จะเลือกซื้อจัด

อยูในระดบั ปานกลาง ไดแก ขาวอนิทรยี ไขเคม็ไอโอดนีภเูขาไฟ 

ครีมอาบนํ้าตะไครหอม Body iotion รังไหม ไขเค็มไอโอดีน

ภูเขาไฟ แชมพูประคําดีควาย ผสมใบหมี่ สบูสมุนไพร ที่มีความ

ประสงคที่จะเลือกซื้อจัดอยูในระดับ นอย ไดแก กลวยนํ้าหวา

ทอด ครีมกวาวเครือแดง ครีมอาบนํ้ารังไหม ผาไหมมัดหมี่ หัว

อัปสรา Day cream ทองมวน โคลนพอกตัวดินภูเขาไฟ ครีมทา

สนเทาแตก 

  1.4  อําเภอคูเมือง สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับ ปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับ มากที่สุด ไดแก เปดทอดคูเมือง ที่จัดอยูใน

ระดบัปานกลาง ไดแก กระเปาหนงัผสมผาฝายและไหม  กระเปา

จากหนังปลากระเบน ผาไหมมัดหมี่ลายสายฝนซ่ิง ที่จัดอยูใน
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ระดับนอย ไดแก เข็มขัดหนังปลากระเบน ปลอกคอสุนัข ที่จัด

อยูในระดับนอยที่สุด ไดแก แฟมไดอารี่ไหม 

  1.5  อําเภอกระสัง สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับ ปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับ มาก ไดแก ดอกไมประดิษฐจากดินญี่ปุน 

ผลิตภัณฑจากดอกอัญชัญ ผลิตภัณฑจากไมตาล ผาไหมพื้น

เรียบกระสัง ที่จัดอยูในระดับ ปานกลาง ไดแก ตะเกียบทําจาก

ไมตาล ตะเกยีบทาํจากไมพยงุ ทพัพตีกัขาวทาํจากไมชงิชนั นํา้มัน

ไพลหอม ที่นอนเพื่อสุขภาพ แชมพูสูตรนํ้าสมุนไพร ครีมนวด

ผมผสมสมุนไพร ที่จัดอยูในระดับ นอย ไดแก ครีมอาบนํ้าทิพย

เกสร ผาพันคอรังผึ้ง นางสีดา ที่จัดอยูในระดับ นอยที่สุด ไดแก 

ผาหมนวม 

  1.6  อําเภอนางรอง สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ขาหมูนางรอง งานเพนทลาย

กระจก ทีจ่ดัอยูในระดบัมาก ไดแก หมอแกงภเูขาไฟ กลวยกรอบ

หวาน ที่จัดอยู ในระดับปานกลาง ไดแก หมี่กรอบโบราณ 

ขาวแตน กระเชากะลามะพราว ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก 

ที่รองจาน ถั่วอบกรอบ ทองมวนสมุนไพรพริกดํา ที่จัดอยูใน

ระดับ นอย ไดแก ผาไหมนางรอง กระเปากระปุกลุก 

  1.7  อําเภอหนองก่ี สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับ ปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ขาวมะลิแดง ที่จัดอยูในระดับ 

มาก ไดแก กลองเครือ่งประดบัอญัมณ ีเปลญวณ ชดุสตรหีนองกี่ 

ผาไหมหางกระรอกคู ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก กระติก

นํ้าแข็ง ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก ผาไหมมัดหมี่ เครื่องดนตรี

พื้นบานอิสาน กลวยอบสุก ตะเกียงไมฉําฉา ที่จัดอยูในระดับ 

นอยที่สุด ไดแก ถังแชไวน 

  1.8  อาํเภอละหานทราย สนิคาทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับนอย แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา แตเมื่อ

พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีจ่ดัอยูในระดบัมาก ไดแก 

สรุาขาวกลัน่ชมุชน 40 ดกีร ีทีจ่ดัอยูในระดบันอย ไดแก นํา้หมกั

ปุยชีวภาพ ผาหมไหมพรม ปุยชีวภาพอัดเม็ด ที่จัดอยูในระดับ 

นอยที่สุด ไดแก ที่เขี่ยบุหรี่วางไปทไม 

  1.9   อาํเภอประโคนชยั สนิคาทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดบันอย แตเมือ่พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีจ่ดัอยู

ในระดับมากที่สุด ไดแก กุงจอมประโคนชัย ที่จัดอยูในระดับ 

มาก ไดแก นํ้าพริกแปรรูปแมแอว ขาวภูเขาไฟ ที่จัดอยูในระดับ 

ปานกลาง ไดแก กระยาสารท ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก ผา

ขาวมาไหม ตะเกียบผาพันคอ ไมนวดฝาเทา ทัพพี 

  1.10  อําเภอบานกรวด สนิคาทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดบันอย แตเมือ่พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีจ่ดัอยู

ในระดับมาก ไดแก กระยาสารททิพยรวยทอง ไขเค็มสมุนไพร

ไอโอดีน ดอกไมประดิษฐจากรังไหม ที่จัดอยูในระดับปานกลาง 

ไดแก ขนมดอกจอก ผาพื้นเมือง ดอกไมประดิษฐจากรังไหม 

ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก ตะเกียบ ผาทอไหมประดิษฐ ขนม

ทองมวนสมุนไพร ไมกวาดดอกหญา ไมนวดมือ ผาคลุมไหล 

ที่รองจาน 

  1.11  อําเภอพุทไธสง สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดบันอย แตเมือ่พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีจ่ดัอยู

ในระดบัมาก ไดแก ผาไหมพทุไธสง ทีจ่ดัอยูในระดบันอย ไดแก 

ผาไหมมัดหมี่ชุด ชุดบุรุษ แจกันจากกก ผาดายมัดหมี่ ผาฝาย

มัดหมี่ ผาพันคอผาฝาย เสื้อผาสําเร็จรูป  

  1.12 อําเภอลําปลายมาศ สินคาที่นักทองเที่ยวมี

ความประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยู

ในระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก แคนตาลูป ที่จัดอยูในระดับ 

มาก ไดแก ขาวกลองหอมมะลิแดง ไขเค็มดินพอกลําปลายมาศ 

หมอนสมุนไพร ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก กรอบรูป

ผาไหม ขาวกลองหอมมะลิขาว คุกกี้ขาวกลอง ที่จัดอยูในระดับ 

นอย ไดแก ดอกไมประดิษฐจากผาใบบัว หมวกคาวบอย 

  1.13 อําเภอสตึก สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซ้ือในรานท่ีระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมาก ไดแก กลองทิชชู ทําจากผักตบชวา 
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ผลติภณัฑจากผกัตบชวา กระเปาผกัตบชวา ไกจากผกัตบชวา 

ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก กระจาดจากผักตบชวา 

แผนรองจานพันเกลียว ดอกไมประดิษฐ ดอกไมประดิษฐ 

เสื่อกกลายขิดมัดหมี่ ที่จัดอยูในระดับ นอย ไดแก กรองแกว

จากกกแฟมเอกสารพันเกลียว ที่จัดอยูในระดับนอยที่สุด 

ไดแก อื่น ๆ 

  1.14 อําเภอปะคํา สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก แกะสลักหินทราย ที่จัดอยูใน

ระดับปานกลาง ไดแก เสื่อกก ตะกรา กระเปา ที่จัดอยูในระดับ 

นอย ไดแก นํ้ามันเหลือง เสื่อกก พับ เดี่ยว ผาไหมมัดหมี่ 

ผาพื้น ที่จัดอยูในระดับนอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ 

  1.15 อําเภอนาโพธิ์ สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ผาไหมมัดหมี่นาโพธิ์ ที่จัดอยู

ในระดับ มาก ไดแก ผาคลุมไหล ผาสไบไหม มูลี่ไหมผสมกก 

ผาคลุมไหลไหมเปลือกนอก ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก 

ขนมทองมวน ผาปโูตะ-ผาไหม ทีจ่ดัอยูในระดบันอย ไดแก พรม

เช็ดเทา ที่จัดอยูในระดับนอยที่สุด ไดแก สินคาอื่น ๆ ที่ไมใช

สินคาที่ระลึก  

  1.16  อาํเภอหนองหงส สนิคาทีน่กัทองเทีย่วมคีวาม

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดบันอย แตเมือ่พจิารณาในแตละรายการสนิคาพบวา ทีจ่ดัอยู

ในระดบัมาก ไดแก ชดุตดิกนั(เสนใยประดษิฐ) ทีจ่ดัอยูในระดบั 

ปานกลาง ไดแก ผาไหมพื้นเรียบ ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก 

ผาบาติก ผาไหมหางกระรอก เครื่องประดับจากคริสตัส ผาไหม

มัดหมี่ ที่จัดอยูในระดับ นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ  

  1.17 พลับพลาชัย สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก นํ้าปลาตราขาวหอมมะลิแดง 

ที่จัดอยูในระดับมาก ไดแก กลวยตาก ที่จัดอยูในระดับนอย 

ไดแก ผาหมนวม ที่จัดอยูในระดับ นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ 

  1.18 อําเภอหวยราช สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมาก ไดแก ผาไหมหางกระรอก กระเปาผาไหม

หวยราช ขนัตอก ผาไหมบรุษ-สตร ีตะกราหวาย ทีจ่ดัอยูในระดบั 

ปานกลาง ไดแก หมเูสน ขนมทองมวนสมนุไพร ทีจ่ดัอยูในระดบั 

นอย ไดแก ผาขาวมา ผาไหมพืน้เรียบ ทีจ่ดัอยูในระดบันอยทีส่ดุ 

ไดแก อื่น ๆ  

  1.19 อําเภอโนนสุวรรณ สินคาที่นักทองเที่ยว

มคีวามประสงคจะเลอืกซือ้ในรานทีร่ะลกึโดยภาพรวมแลวจดัอยู

ในระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก กลวยเบรคแตก ที่จัดอยูใน

ระดับมาก ไดแก ไกจากผักตบชวา กลวยปาปริกา นํ้ามันแร

ธรรมชาตภิรูนิ โตะรบัประทานอาหารแบบพบัได ทีจ่ดัอยูในระดบั 

ปานกลาง ไดแก กลวยทอดกรอบโนนสุวรรณ ที่จัดอยูในระดับ 

นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ  

  1.20 อําเภอชํานิ สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยู ในระดับมากที่สุด ไดแก กระยาสารท ที่จัดอยู ใน

ระดับมาก ไดแก ขนมกระหรี่ปบ ที่จัดอยูในระดับปานกลาง 

ไดแก ผลิตภัณฑจักรสานจากไมไผ ที่จัดอยูในระดับนอยที่สุด 

ไดแก อื่น ๆ 

  1.21  อําเภอบานใหมชัยพจน สินคาที่นักทองเที่ยว

มคีวามประสงคจะเลอืกซือ้ในรานทีร่ะลกึโดยภาพรวมแลวจดัอยู

ในระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก แคปหมูไรมัน ที่จัดอยูในระดับ 

มาก ไดแก ขนมนางเล็ดคุณออย ผาพื้นเรียบ  ที่จัดอยูในระดับ 

ปานกลาง ไดแก ขนมไทยโสมนัส ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก 

ผาไหมมัดหมี่ ผาหม  ที่จัดอยูในระดับ นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ 

  1.22 อําเภอโนนดินแดง สินคาที่นักทองเที่ยว

มคีวามประสงคจะเลอืกซือ้ในรานทีร่ะลกึโดยภาพรวมแลวจดัอยู

ในระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ทีจ่ดัอยูในระดบัมากทีส่ดุ ไดแก แจกนัจากไมมะมวง ทีจ่ดัอยูใน

ระดับปานกลาง ไดแก นํ้าเสาวรสเข็มขน และที่จัดอยูในระดับ

นอย ไดแก โคมไฟฟาโนนดินแดง ที่จัดอยูในระดับนอยที่สุด 

ไดแก อื่น ๆ 
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  1.23  อําเภอบานดาน สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมาก ไดแก เครื่องประดับหินสี พรมรูปแตงโม 

ขาวแตนดานทิพย ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก ผาทอพรม

เช็ดเทา ที่จัดอยูในระดับนอย ไดแก โคมไฟไมไผ และที่จัดอยู

ในระดับ นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ

  1.24 อําเภอแคนดง สินคาที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคจะเลือกซื้อในรานที่ระลึกโดยภาพรวมแลวจัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา 

ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ไกยางแคนดง เสื่อกกลายขิด 

ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก กระยาสารท ที่จัดอยูในระดับ 

นอย ไดแก ผาฝาย ที่จัดอยูในระดับ นอยที่สุด ไดแก อื่น ๆ 

  1.25  อําเภอเฉลิมพระเกียรติ สินคาที่นักทองเที่ยว

มคีวามประสงคจะเลอืกซือ้ในรานทีร่ะลกึโดยภาพรวมแลวจดัอยู

ในระดับมาก แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา ที่จัด

อยูในระดับมากที่สุด ไดแก กลวยฉาบพนมรุง ที่จัดอยูในระดับ 

มาก ไดแก ไมกวาดดอกหญา พนมรุงกุนเชียง ผลิตภัณฑจาก

เสื่อกก เสื่อกก ศิลปะหินทราย ที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก 

ผาพันคอลายสายฝน เนื้อสวรรค ชุดแกวกาแฟดินเผา  

 สวนสินคาที่คนสวนใหญคาดหวังวาเปนอัตลักษณของ

สินคาที่ระลึกประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรม

ประจําในแตละอําเภอของจังหวัดบุรีรัมยผลการวิจัย พบดังนี้ 

 2. ในวิเคราะหวา สาเหตุดานภูมิปญญาทองถ่ินเปน

เหตผุลหลักทีท่าํใหสินคาเปนอตัลักษณประจาํในแตละเขตพื้นที่

ใชหรือไม เหตุผลที่คนสวนใหญ หรือ อุปสงค ตอบ พบวา 

  2.1 ดานการประยุกตใชภูมิปญญาทองถิ่น โดย

ภาพรวม จดัอยูในระดบั ปานกลาง แตเมือ่พจิารณาในแตละราย

ละเอียดพบวา ที่จัดอยูในระดับ มากที่สุด ไดแก เกิดจาก

ภมูปิญญาดัง้เดมิทีผ่สมผสานประยกุตกบัวชิาการสมยัใหม ทีจ่ดั

อยูในระดับ มาก ไดแก เกิดจากภูมิปญญาที่สืบทอดกันมาแต

ดั้งเดิม เกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปนปจจุบัน ที่จัดอยูใน

ระดบั ปานกลาง ไดแก เกดิจากความคดิสรางสรรคทีเ่ปนปจจบุนั

ผสมผสานกับทองถิ่นอื่น และ ที่จัดอยูในระดับ นอย ไดแก 

เกิดจากความคิดสรางสรรคของทองถิ่นอื่น 

  2.2  ดานประเภทของภูมิปญญา โดยภาพรวม จัด

อยูในระดับมากที่สุด แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบ

วา ทีจ่ดัอยูในระดบัมากทีส่ดุ ไดแก ภมูปิญญาทองถิน่ทีเ่กีย่วกบั

การประดิษฐกรรม ภูมิปญญาที่เกี่ยวกับความเชื่อและศาสนา 

ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับอาหารและผักพื้นบาน ภูมิปญญา

ทองถิ่นที่เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับ

ประเพณแีละพธิกีรรม ภมูปิญญาทองถิน่ทีเ่กีย่วกบัเพลงพืน้บาน 

ภมูปิญญาทองถิน่ทีเ่กีย่วกบัการดาํรงชวีติตามสภาพแวดลอมทาง

ธรรมชาต ิทีจ่ดัอยูในระดบั มาก ไดแก ภมูปิญญาทองถิน่ทีเ่กีย่ว

กับการละเลน ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับศิลปะพื้นบาน 

ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับสมุนไพรและตํารายาพื้นบาน 

 3. ในวิเคราะหวา สาเหตุดานศิลปะประจําทองถิ่นเปน

เหตผุลหลักทีท่าํใหสินคาเปนอตัลักษณประจาํในแตละเขตพื้นที่

ใชหรือไม เหตุผลที่คนสวนใหญ หรือ อุปสงค ตอบ พบวา 

  3.1  ดานการประยกุตใชศลิปะนัน้ สนิคาทีผ่ลติควร

จะเกิดจากการประยุกตใชศิลปะแบบใดนั้น ซึ่งในรายละเอียด

ทุกดานพบวา จัดอยูในระดับมาก แตเมื่อพิจารณาในแตละ

รายการสินคาพบวา ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ควรเกิด

จากศลิปะดัง้เดมิทีผ่สมผสานประยกุตกบัวชิาการสมยัใหม ควร

เกิดจากศิลปะที่สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม ควรเกิดจากความคิด

สรางสรรคที่เปนปจจุบัน ควรที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก 

เกดิจากความคดิสรางสรรคของทองถิน่อ่ืน และทีจ่ดัอยูในระดบั

นอย ไดแก ควรเกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปนปจจุบันผสม

ผสานกับทองถิ่นอื่น 

  3.2  ดานประเภทของศิลปะ ตามความคิดเห็นของ

ผูตอบแบบสอบถาม โดยภาพรวมจัดอยูในระดับมาก แตเมื่อ

พิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด 

ไดแก เรื่อง วรรณกรรม จิตรกรรม ที่จัดอยูในระดับมาก ไดแก 

เรื่อง ประติมากรรม นาฏกรรม สถาปตยกรรม คีตกรรม 

 4. ในวิเคราะหวา สาเหตุดานวัฒนธรรมประจําทองถิ่น

เปนเหตผุลหลกัทีท่าํใหสนิคาเปน   อตัลกัษณประจาํในแตละเขต

พื้นที่ใชหรือไม เหตุผลที่คนสวนใหญ หรือ อุปสงค ตอบ พบวา 

  4.1 ดานการประยกุตใชวฒันธรรม สนิคาทีผ่ลติควร

จะเกิดจากการประยุกตใชวัฒนธรรมแบบใดนั้น ซึ่งในราย

ละเอยีดทกุดานพบวา จดัอยูในระดบั มากทีส่ดุ แตเมื่อพจิารณา

ในแตละรายการสินคาพบวา ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก 

เกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปนปจจุบันผสมผสานกับทองถิ่น
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อื่น เกิดจากวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ผสมผสานประยุกตกับวิชาการ

สมัยใหม เกิดจากวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม เกิดจาก

ความคิดสรางสรรคของทองถิ่นอื่น ที่จัดอยูในระดับ มาก ไดแก 

เกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปนปจจุบัน 

  4.2 ดานประเภทของวัฒนธรรม ตามความคิดเห็น

ของผูตอบแบบสอบถามโดยภาพรวมเหน็วา สนิคาทีผ่ลติควรจะ

เกิดจากวัฒนธรรมแบบใดนั้น ซึ่งในรายละเอียดทุกดานพบวา 

จัดอยูในระดับมากที่สุด แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคา

พบวา ที่จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก วัฒนธรรมทางวัตถุ และ

วัฒนธรรมทางจิตใจ 

 5. ในวิเคราะหเกี่ยวกับปจจัยอุปสงคอื่น ๆ ผลการวิจัย 

พบวา โดยภาพรวมแลว สินคาทุกรายการที่นักทองเที่ยวมีความ

ประสงคที่จะเลือกซื้อซึ่งเกิดจากปจจัยอุปสงคอื่น ๆ จัดอยูใน

ระดับปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคา พบวา ที่

จัดอยูในระดับมากที่สุด ไดแก ราคาสินคาที่ระลึก รองมาคือ 

รสนยิมของนกัทองเทีย่ว ทีจ่ดัอยูในระดบัปานกลาง ไดแก ราคา

สินคาอื่นที่คลายกันเปรียบเทียบ ที่จัดอยูในระดับนอยไดแก 

รายไดของนักทองเที่ยว ฤดูกาล และนโยบายของรัฐบาล 

 สําหรับเรื่อง กลยุทธการตั้งราคา ชองทางการตลาดและ

การเพิ่มมูลคาทางเศรษฐศาสตรตอสินคาการทองเที่ยวประเภท

ภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรม และวัตถุประสงคขอที่ 

3 เพือ่ศกึษาถงึความเปนไปไดในการเพิม่ศกัยภาพดานเศรษฐกจิ

และการสรางพนัธมติรเครอืขายของสนิคาการทองเทีย่วประเภท

ภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิดบรรษัทภิ

บาล ผลการวิจัยพบดังนี้ 

  5.1 การใชกลยทุธดานราคา โดยภาพรวมแลวผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญมีการใชกลยุทธการตั้งราคาจัดอยูใน

ระดับ มาก แตเมื่อพิจารณาในแตละรายดานพบวา มีการใช

กลยุทธการตั้งราคาในระดับสูง 3 อันดับแรก ไดแก ใชกลยุทธ

ราคาเชิงจิตวิทยา รองลงมาคือ ใชวิธีการตั้งราคาแบบแนวระดับ

ราคาเชน 20, 21, 22, 23, 24 เปนตน และ ใชวิธีการกําหนดราคา

ตามความเคยชิน คือ เคยตั้งอยางไรก็ตั้งแบบนั้น 

  5.2 การใชชองทางการตลาดของสินคาที่ระลึก การ

ใชชองทางการตลาดผานผูผลติโดยภาพรวมแลว จดัอยูในระดบั 

นอย แตเมื่อพิจารณาในแตละรายดาน พบวา ที่ใชเปนชอง

ทางการตลาดผานผูผลิตมากที่สุดคือ มีการจําหนายที่รานหรือ

โรงงานเอง การใชชองทางการตลาดผานพอคาสงจัดอยูในระดับ

ปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายดาน พบวา ที่ใชเปนชอง

ทางการตลาดผานพอคาสงมากที่สุดคือ มีการประสานพอคาสง

หลายพื้นที่เพื่อการจําหนาย การใชชองทางการตลาดผานพอคา

ปลกีจดัอยูในระดบัมาก แตเมือ่พจิารณาในแตละรายดาน พบวา 

ทีใ่ชเปนชองทางการตลาดผานพอคาปลกีมากทีส่ดุคอื ตัง้รานคา

ปลีกจําหนายเอง สวนการใชชองทางการตลาดผานผูบริโภค

โดยตรง จัดอยูในระดับนอยที่สุด แตเมื่อพิจารณาในแตละราย

ดาน พบวา ทีใ่ชเปนชองทางการตลาดผานผูบรโิภคโดยมคีาเฉลีย่

สูงกวาขออ่ืน ๆ คือ มีการสํารวจความตองการจากผูบริโภค

เพื่อประโยชนในการจําหนายสินคาไปยังผูบริโภค 

 6. ขอมูลเกี่ยวกับการเพิ่มมูลคาดานเศรษฐศาสตรผาน

แนวคิดบรรษัทภิบาล    

  6.1 แนวทางในการลดตนทุน ตนทุนคงที่ ไดแก 

ปจจัยการผลิตเหลานี้คือ ที่ดิน ทุน ผูประกอบการ ผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญ ใหขอมูลวา เรื่องที่ดินที่จะใชสําหรับการ

ปลูกสรางในการทําแหลงผลิตนั้น จะใชที่ดินของตนเอง โดยไม

เสียคาเชา สวนวงเงินลงทุนในวัตถุดิบตาง ๆ นั้น สวนมากจะใช

เงินลงทุนตั้งแต 100,000 บาท ถึง 500,000 บาทเพื่อการ

หมุนเวียนในแตละเดือน สวนผูประกอบการนั้นสวนใหญจะ

ลงทนุเปนลกัษณะธรุกจิครอบครวั รองลงมาคอื เปนกลุมแมบาน 

  ตนทุนผันแปร ไดแก แรงงาน ผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญ ตอบวา บางแหงใชแรงงานภายในครอบครัวในการทํา

ธุรกิจ บางแหงใชวิธีการจางแรงงานภายนอกเขามาทําธุรกิจดวย 

โดยมีคาจางตอวัน ๆ  ละ 200-300 บาท แตสวนใหญที่ใชเพื่อลด

ตนทุนคือ วิธีการรับเหมา ซ่ึงมีคาจางที่ถูกกวาจางเปนวัน และ

ผลผลิตที่ไดรับจะไดรับเร็วกวา 

  6.2 แนวทางในการโครงสรางและกระบวนการ

ทํางานภายในราน กลาวคือ โครงสรางองคกรและกระบวนการ

ผลิตสินคา หรือบริการ โครงสรางและกระบวนการที่ดีจะนําไปสู

การผลิตที่มีประสิทธิภาพ อาจแบงออกเปน 2 แนวทางไดแก 

 แนวทางที่ 1 เปนธุรกิจครอบครัว โดยธุรกิจครอบครัว

นัน้จะใชวธิกีารรวมคดิรวมทาํและอํานาจจะอยูทีบ่ดิา หรือ มารดา 

เปนหลกั ซ่ึงจะดแูลครอบครัวกจิการทัง้หมด ไมวาจะเปนการซ้ือ

วัตถุดิบ การควบคุมการผลิต การจําหนายสินคา หรือแมกระทั่ง

เงินทุนหมุนเวียนภายในราน 
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 แนวทางที่ 2 เปนธุรกิจขนาดยอม ซึ่งการผลิตสินคา

ที่ระลึกในลักษณะนี้สวนใหญจะมีรูปแบบการผลิตหรือการ

ดําเนินงานเปนโครงสรางอยู 3 สวน ไดแก สวนที่ 1 ผูบริหาร 

ไดแก บิดา หรือ มารดา หรือ ลูก จะเปนผูจัดการ สวนที่ 2 คือ 

แผนงานตาง ๆ  โดยสวนใหญจะมบีคุลากรไมมาก บางแหงมมีาก

สุด ไมเกิน 5 คน สวนใหญจะเปนญาติพี่นอง คอยดูแล

และควบคมุงานตาง ๆ  เชน ฝายบญัช ีฝายบคุคล และฝายธรุการ 

สวนที่ 3 คือ คนงาน หรือ แรงงาน สวนมากจะมีไมเกิน 

7-10 คน  

  6.3 แนวทางในการสรางจริยธรรมและคุณธรรม

ของคนในองคกร ซึ่งหมายถึงจรรยาบรรณของบริษัทและของ

บุคคลในบริษัท ซึ่งจะนําไปสูการสนองความตองการของสังคม

และประเทศชาติ สวนใหญเห็นวา หลักการในการดําเนินกิจการ

ของธุรกิจสินคาที่ระลึกนั้นควรจะใชหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียง ไดแก 3 หวง 2 เงื่อนไข 

  6.4  แนวทางในการเพิม่ความสามารถและภมูปิญญา 

ซึ่งหมายถึง ความสามารถของบริษัทและของคนในบริษัทที่จะ

ทําใหบริษัทบรรลุเปาหมายในทางธุรกิจโดยมีจริยธรรมและ

คณุธรรมนัน้ สวนใหญ เหน็วา การพฒันาทีจ่ะเสรมิสรางใหบรษิทั

มคีวามเจรญิเตบิโต ควรพฒันาบคุลากรใหมคีวามรูความสามารถ 

โดยควรมีการเพิ่มเติมศักยภาพ คือ การฝกอบรมความรูตาง ๆ 

ไดแก การผลิต การบัญชี การตลาด โลจิสติสก การอบรมใบ

ประกอบวิชาชีพ และการอบรมเรื่อง คุณธรรมในการทํางาน เชน 

อริยสัจ 4 ความรับผิดชอบ เปนตน 

 สาํหรบัความเปนไปไดในการเพิม่ศกัยภาพดานเศรษฐกจิ

และการสรางพันธมิตรเครือข ายของสินคาการทองเที่ยว

ประเภทภูมิปญญาทองถ่ิน ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิด

บรรษัทภิบาล ควรเกิดจากการรวมตัวกันของผู ผลิตสินคา

การทองเที่ยวทุกชนิด โดยมีหนวยงานรัฐสนับสนุน เชน 

การทองเที่ยวแหงประเทศจังหวัดบุรีรัมย องคกรปกครองสวน

ทองถิ่น เปนตน แลวจัดตั้งใหมีศูนยรับสินคาประเภทภูมิปญญา

ทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมทุกชนิดรวมทั้งมีการตรวจสอบ

คุณภาพตามเกณฑมาตรฐานการผลิต จากนั้นทําการกระจายไป

ยงัศนูยการจาํหนายสนิคาทัว่ประเทศ โดยมคีาตอบแทนทีเ่หมาะ

สมใหกับผูนําผลิตภัณฑมาจําหนายที่ศูนย ซึ่งการจัดตั้งนั้น 

อาจจัดเปนในรูปแบบสหกรณ แลวใชหลักบรรษัทภิบาลในการ

บริหารจัดการ กลาวคือ การหลอหลอมมิติดานตาง ๆ คือ ดาน

โครงสรางและกระบวนการ ดานจรยิธรรมและคณุธรรมทางธรุกจิ

และดานความสามารถและภูมิ เขาดวยกันอยางมีเอกภาพ 

ตามเนื้อหาของแนวคิดบรรษัทภิบาลทั้ง 3 มิติ 

การอภิปรายผลการวิจัย
 งานวจิยันีอ้ยูภายใตงานวจิยัหลกัคอื “การวจิยัเชงิปฏบิตัิ

การเพื่อเพิ่มมูลคาดานเศรษฐกิจของสินคาที่ระลึกอันเกิด

จากภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิด

บรรษัทภิบาลในเขตพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย” โดยวัตถุประสงคของ

การวิจัยมี 2 ประเด็นหลัก ไดแก วัตถุประสงคขอที่ 1 เพื่อศึกษา

อุปสงคที่มีตอสินคาที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะ

และวัฒนธรรมประจําในแตละอําเภอของจังหวัดบุรี รัมย 

และวัตถุประสงคที่ 2 คือ เพื่อศึกษาถึงสินคาที่คนสวนใหญคาด

หวงัวาเปนอตัลกัษณของสนิคาทีร่ะลกึประเภทภมูปิญญาทองถิน่ 

ศิลปะและวัฒนธรรมประจําในแตละอําเภอของจังหวัดบุรีรัมย 

จากวัตถุประสงคดังกลาว มีผลการวิจัยที่นาสนใจดังตอไปนี้ 

 1. อุปสงคที่มีตอสินคาที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปญญา

ทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมประจําในแตละอําเภอของจังหวัด

บุรีรัมย นั้น พบวา โดยภาพรวมแลวสินคาที่ระลึกทั้งหมดในทุก

อําเภอซึ่งอุปสงคตองการซื้อ จัดอยูในระดับมาก ไดแก อําเภอ

เฉลิมพระเกียรติ สวนที่จัดอยูในระดับปานกลาง ไดแก สินคาที่

ระลึกของอําเภอเมือง คูเมือง กระสัง นางรอง หนองกี่ 

ลําปลายมาศ สตึก ปะคํา นาโพธิ์ พลับพลาชัย หวยราช 

โนนสุวรรณ ชํานิ บานใหมชัยพจน โนนดินแดง บานดาน และ

แคนดง สําหรับที่จัดอยู ในระดับนอย ไดแก ละหานทราย 

ประโคนชยั บานกรวด พทุไธสง และหนองหงส ซึง่จะสงัเกตเหน็

วา สินคาที่ระลึกที่มีการวางจําหนายที่อําเภอเฉลิมพระเกียรติจะ

ไดรับความสนใจในการเลือกซ้ือมากที่สุด สาเหตุเพราะอําเภอ

เฉลมิพระเกยีรตมิแีหลงทองเทีย่วทีด่งึดดูนกัทองเทีย่วจากหลาย

พื้นที่มาเยี่ยมชมทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ ดังนั้น สินคา

ตาง ๆ ที่วางจําหนายในรานที่ระลึก หรือ ตามแหลงทองเที่ยว 

สามารถสงัเกตเหน็ไดงายและสะดวกในการทีจ่ะซือ้ไดทนัท ีและ

อีกประการหนึ่งอาจดูเหมือนวาสินคาเหลานั้นเปนตัวแทนของ

แหลงทองเที่ยวซึ่งกอนเดินทางกลับนักทองเที่ยวสามารถเลือก

ซื้อเพื่อเปนของฝากไดทันทีและสินคาที่ไดรับความนิยมในการ
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เลือกซื้อมากที่สุดไดแก กลวยฉาบพนมรุง ซึ่งสอดคลองกับขอ

คนพบที่วา ประเภทของสินคาที่ระลึกที่มีความประสงคอยากจะ

ซือ้มากทีส่ดุ ไดแก สนิคาทีร่ะลกึประเภทรบัประทานได และสวน

ใหญกซ็ือ้ไปเพือ่รบัประทานเลยโดยไมประสงคทีจ่ะนาํไปจาํหนาย

ตอ หรือ ผลิตเปนสินคาอุตสาหกรรม  

 2. สําหรับสินคาที่คนสวนใหญคาดหวังวานาจะเปนอัต

ลักษณประจําในแตละอําเภอของจังหวัดบุรีรัมยนั้น สรุปไดคือ 

  2.1 สาํหรบัอาํเภอเมอืงมสีนิคาหลายชนดิทีส่ามารถ

นาํมาจดัเปนอตัลกัษณประจาํอาํเภอตามความคดิเหน็ของผูตอบ

แบบสอบถามได กลาวคือ กุนเชียงบุรีรัมย ผลิตภัณฑจาก

สมุนไพร ชุดรับแขกรากไม นํ้าพริกบานบัว ผลิตภัณฑจากดอก

อัญชัญ เซรั่มกระชับทรวงอก 

  2.2 อําเภอคูเมือง มีสินคาชนิดเดียวที่สามารถจัด

เปนอัตลักษณ ไดแก เปดทอดคูเมือง 

  2.3 อําเภอกระสัง มีสินคาที่ระลึกหลายชนิดที่

สามารถจัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ดอกไม

ประดษิฐจากดนิญีปุ่น ผลติภณัฑจากดอกอญัชญั ผลติภณัฑจาก

ไมตาล ผาไหมพื้นเรียบกระสัง 

  2.4 อาํเภอนางรอง มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อตัลกัษณประจาํอาํเภอได กลาวคอื ขาหมนูางรอง งานเพนทลาย

กระจก 

  2.5 อาํเภอหนองกี่ มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ขาวมะลิแดง 

  2.6 อาํเภอละหานทราย มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดั

เปนอัตลกัษณประจาํอาํเภอได กลาวคอื ไดแก สรุาขาวกลัน่ชมุชน 

40 ดีกรี 

  2.7 อําเภอประโคนชัย มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัด

เปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ กุงจอมประโคนชัย นํ้า

พริกแปรรูปแมแอว ขาวภูเขาไฟ 

  2.8  อําเภอบานกรวด มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัด

เปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ กระยาสารททิพยรวย

ทอง ไขเค็มสมุนไพรไอโอดีน ดอกไมประดิษฐจากรังไหม 

  2.9 อาํเภอพทุไธสง มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ผาไหมพุทไธสง 

  2.10 อาํเภอลาํปลายมาศ มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถ

จัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ แคนตาลูป 

  2.11 อําเภอสตึก มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัดเปน

อัตลกัษณประจาํอําเภอได กลาวคอื กลองทชิชู ทาํจากผักตบชวา 

ผลิตภัณฑจากผักตบชวา กระเปาผักตบชวา ไกจากผักตบชวา 

  2.12 อําเภอปะคาํ มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ แกะสลักหินทราย 

  2.13 อาํเภอนาโพธิ ์มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ผาไหมมัดหมี่นาโพธิ์ 

  2.14 อําเภอหนองหงส มีสินคาที่ระลึกที่สามารถ

จัดเป นอัตลักษณประจําอําเภอได  กล าวคือ ชุดติดกัน

(เสนใยประดิษฐ)

  2.15 พลบัพลาชยั มสีนิคาทีร่ะลกึทีส่ามารถจดัเปน

อตัลกัษณประจาํอาํเภอได กลาวคอื นํา้ปลาตราขาวหอมมะลแิดง 

  2.16 อําเภอหวยราช มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัด

เปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ผาไหมหางกระรอก 

กระเปาผาไหมหวยราช ขันตอก ผาไหมบุรษ-สตรี ตะกราหวาย 

  2.17 อําเภอโนนสุวรรณ มีสินคาที่ระลึกที่สามารถ

จัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ กลวยเบรคแตก 

  2.18 อําเภอชํานิ มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัดเปน

อัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ กระยาสารท 

  2.19  อําเภอบานใหมชัยพจน มีสินคาที่ระลึกที่

สามารถจัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ แคปหมู

ไรมัน 

  2.20 อําเภอโนนดินแดง มีสินคาที่ระลึกที่สามารถ

จัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ แจกันจากไมมะมวง 

  2.21 อําเภอบานดาน มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัด

เปนอตัลกัษณประจาํอาํเภอได กลาวคอื เครือ่งประดบัหนิส ีพรม

รูปแตงโม ขาวแตนดานทิพย 

  2.22 อําเภอแคนดง มีสินคาที่ระลึกที่สามารถจัด

เปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ ไกยางแคนดง เสื่อกก

ลายขิด 

  2.23 อําเภอเฉลิมพระเกียรติ มีสินคาที่ระลึกที่

สามารถจัดเปนอัตลักษณประจําอําเภอได กลาวคือ กลวยฉาบ

พนมรุง ไมกวาดดอกหญา พนมรุงกุนเชียง ผลิตภัณฑจาก

เสื่อกก เสื่อกก ศิลปะหินทราย 

 ทั้งนี้เมื่อพิจารณาตอไปวา สิ่งใดที่จะถือไดวา เปนปจจัย

ที่นํามาวิเคราะหไดวาเปนอัตลักษณของสินคาที่ระลึก ซึ่งในที่นี้ 
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 1. หากวิเคราะหในแงของประเภทภูมิปญญา ก็จะพบวา 

สวนใหญใหเหตุผลวา โดยภาพรวม จัดอยูในระดับปานกลาง 

แตเมือ่พจิารณาในแตละรายละเอยีดพบวา ทีจ่ดัอยูในระดบัมาก

ที่สุด ไดแก สินคาที่ระลึกควรผลิตจากภูมิปญญาดั้งเดิมที่ผสม

ผสานกับวิชาการสมัยใหม สวนหากมีการประยุกตภูมิปญญา

อื่น ๆ เขามาดวยหรือไม สวนใหญจะใหเหตุผลวา ควรมีการ

ประยุกตภูมิป ญญาทองถิ่นที่ เกี่ยวกับการประดิษฐกรรม 

ภูมิปญญาที่เกี่ยวกับความเชื่อและศาสนา ภูมิปญญาทองถิ่นที่

เก่ียวกบัอาหารและผกัพืน้บาน ภมูปิญญาทองถิน่ทีเ่กีย่วกบัศลิป

วัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับประเพณีและพิธีกรรม  

ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับเพลงพื้นบาน ภูมิปญญาทองถิ่นที่

เก่ียวกับการดํารงชีวิตตามสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ เขามา

ผลิตสินคาที่ระลึกดวย ซึ่งสอดคลองกับ อภิญญา เฟองฟูสกุล 

(2543 : 4) ที่ไดกลาววา อัตลักษณ คือ พื้นที่ที่มีความเชื่อมตอ

ระหวางความเปนปจเจกกับสังคม นั่นคือ ในดานหนึ่งอัตลักษณ 

คือ “ความเปนปจเจก” ที่เชื่อมตอสัมพันธกับสังคม (Social 

Aspect) เชน อัตลักษณที่เปนพื้นที่ทางสังคม ก็คือ สังคม 

กาํหนดบทบาทหนาทีแ่ละระบบคณุคาทีต่ดิตวัมา เชน ความเปน

พอ- แม ความเปนลูกศิษย - อาจารย ในมิตินี้ อัตลักษณ จึงเปน

เรือ่งของการใชสญัลกัษณ (Symbolic Aspect) ดวย เพราะการ

แสดงออกซึ่งความสัมพันธตาง ๆ ดังกลาว กระทําผานระบบ

สญัลกัษณหลากหลายแบบ กลาวคอื ปจเจกแตละคนมกัจะสวม

บทบาทหลายอยางที่ติดตัวมา การแสดงบทบาทตาง ๆ ออกมา 

ขึ้นอยู กับสถานการณเชน บุคคลหนึ่งอาจจะเปนทั้งแมและ

อาจารยของลูก เปนตน ในอีกดานหนึ่ง คือ อัตลักษณในพื้นที่

ของปจเจก จะเกี่ยวของกับมิติ “ภายใน” ของความเปนตัวเรา

อยางมากทั้ง ในดานอารมณ ความรูสึกนึกคิด เพราะมนุษยให

ความหมายหรือเปลี่ยนแปลงความหมายเก่ียวกับ ตัวเองใน

กระบวนการที่เขาสัมพันธกับสังคม ซึ่งปจจุบันสังคมมีการ

เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วจาก ความกาวหนาของระบบสื่อสาร 

ในมิตินี้คนเราจึงตองมีการปรับตัวใหรอบรู และรูเทาทันความ 

เปลี่ยนแปลงตาง ๆที่เกิดขึ้นในสังคมโลกดวย ดังนั้นเมื่อบุคคล

ตั้งคําถามกับตัวเองวา “ฉันคือใคร” เขาจะไดรับคําตอบจาก 2 

ทาง คอื จากตวัเองและจากสาธารณชน มติขิองอตัลกัษณจงึแบง

เปนสองระดับคือ อัตลักษณสวนบุคคล (Personal identity) 

เปนคาํตอบจากตวัเองคอื ลกัษณะทีบ่คุคลนยิามตวัเองวาคอืใคร

สวนคําตอบจากสาธารณชนเปนภาพลักษณที่บุคคลอ่ืนมีตอ

บคุคลคนหนึง่นัน่คอื อัตลกัษณทางสงัคม (Social Identity) ดงั

นั้นในการศึกษาอัตลักษณจึงจําเปนตองศึกษาความคาบเกี่ยว 

หรอื การซอนทบัของอตัลกัษณทัง้สองระดบัดงักลาวดวย ดงันัน้

การมองภาพวา การผลิตสินคาที่ระลึกควรจะมีการเช่ือมโยง

ภมูปิญญาตางๆ เพือ่ใหเกดิการผลติทีส่มบรูณแบบจงึเปนเร่ืองที่

มคีวามสาํคญัและมผีลตอการเปนอตัลกัษณทางสงัคมในทองถิน่

นั้นในอนาคต 

 2. สําหรับในการวิเคราะหแงของศิลปะประจําทองถิ่น 

ก็จะพบวา สวนใหญใหเหตุผลวา โดยภาพรวมจัดอยูในระดับ 

มาก แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา ที่จัดอยูใน

ระดับมากที่สุด ไดแก สินคาที่ระลึกควรผลิตจากศิลปะดั้งเดิมที่

ผสมผสานประยุกตกับวิชาการสมัยใหม ควรเกิดจากศิลปะที่

สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม ควรเกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปน

ปจจุบัน สวนหากมีการประยุกตศิลปะประจําทองถิ่นดานอื่น ๆ 

เขามาดวยหรือไม สวนใหญจะใหเหตุผลวา ควรมีการประยุกต

นําวรรณกรรม จิตรกรรม มาใชในการผลิตสินคาที่ระลึกดวย 

ซึ่งสอดคลองกับผลงานวิจัยของ ศิรินาถ ป  นทองพันธ  

[4] ซ่ึงไดศึกษาการรับรูและการสื่อสารในการแสดงอัตลักษณ 

ความเปนชาวใตของนกัศกึษาภาคใตในกรุงเทพมหานครจากมมุ

มองของนักศึกษาภาคใตและเพื่อนนักศึกษารวมสถาบันตาง

ภูมิภาค ผลการวิจัยพบวา ทั้งสองกลุ มสะทอนใหเห็นวา 

อัตลักษณของแตละพื้นที่จะมีลักษณะที่ผสมผสมระหวางศิลปะ

ทองถิ่นและถิ่นอื่นเปนสําคัญ 

 3. และสําหรับในการวิเคราะหแงของวัฒนธรรมประจํา

ทองถิ่น ก็จะพบวา สวนใหญใหเหตุผลวา โดยภาพรวมจัดอยูใน

ระดับ มากที่สุด แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคาพบวา ที่

จดัอยูในระดบั มากทีส่ดุ ไดแก สนิคาทีร่ะลกึควรผลติจากความ

คิดสรางสรรคที่เปนปจจุบันผสมผสานกับทองถิ่นอื่น เกิดจาก

วัฒนธรรมดั้งเดิมที่ผสมผสานประยุกตกับวิชาการสมัยใหม 

เกิดจากวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม เกิดจากความคิด

สรางสรรคของทองถิ่นอื่น สวนหากมีการประยุกตวัฒนธรรม

ประเภทอ่ืน เขามาดวยหรือไมนั้น สวนใหญจะใหเหตุผลวา 

ควรมีการผลิตสินคาที่ระลึกซ่ึงนําวัฒนธรรมทางวัตถุ และ

วัฒนธรรมทางจิตใจมาประยุกตในการผลิตดวย 
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 4. สวนในวิเคราะหเกี่ยวกับปจจัยอุปสงคอื่น ๆ ผลการ

วิจัย พบวา โดยภาพรวมแลว สินคาทุกรายการที่นักทองเที่ยวมี

ความประสงคทีจ่ะเลอืกซือ้ซึง่เกดิจากปจจยัอปุสงคอืน่ ๆ  จดัอยู

ในระดับ ปานกลาง แตเมื่อพิจารณาในแตละรายการสินคา พบ

วา ที่จัดอยูในระดับ มากที่สุด ไดแก ราคาสินคาที่ระลึก รองมา

คือ รสนิยมของนักทองเที่ยว ที่จัดอยูในระดับ ปานกลาง ไดแก 

ราคาสนิคาอืน่ทีค่ลายกนัเปรยีบเทยีบ ทีจ่ดัอยูในระดบันอยไดแก 

รายไดของนักทองเที่ยว ฤดูกาล และนโยบายของรัฐบาล 

 สําหรับการศึกษาเรื่องอุปสงคตอสินคา กลยุทธการตั้ง

ราคา ชองทางการตลาดและการเพิ่มมูลคาทางเศรษฐศาสตรตอ

สินคาการทองเที่ยวประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและ

วฒันธรรม และความเปนไปไดในการเพิม่ศกัยภาพดานเศรษฐกจิ

และการสรางพนัธมติรเครอืขายของสนิคาการทองเทีย่วประเภท

ภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมผานแนวคิดบรรษัท

ภิบาล จะพบวา 

 1. การใชกลยุทธดานราคา สวนใหญผูผลิตทุกรายจะมี

การใชกลยุทธการตั้งราคากันมากพอสมควรโดย พบวามีการใช

กลยุทธจัดอยู ในระดับมาก แตสิ่งที่นาจับตามองที่สุดก็คือ 

ผูผลิตทุกรายมี  การใชกลยุทธราคาเชิงจิตวิทยามากที่สุด โดย

มีการกําหนดราคาเอาไวที่ลงทายดวยเลข 9 ซึ่งจะเปนลักษณะ

การตั้งราคาที่ใหความรูสึกวา มีราคาถูก 

 2. สําหรับการใชชองทางการตลาดนั้น สวนใหญที่พบ

มากทีส่ดุกค็อื การตัง้รานขายปลกีเอง สาเหตเุปนเพราะวา ผูผลติ

มีตนทุนการผลิตนอย มีขอจํากัดดานเงินลงทุนในการโฆษณา 

รวมทั้งมีปจจัยอื่น ๆ เขามาเสริมจึงทําใหผูผลิตทุกรายมีความ

รูสึกวา การจําหนายเองมีคามากกวา อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณา

ในแงของเศรษฐศาสตรจะพบวา หากมีลักษณะรูปแบบการ

จําหนายในลักษณะนี้ ผูผลิตจะถูกจัดอยูในลักษณะการผลิต

ระยะสั้น ไมใชระยะยาว กลาวคือ หากมีผูผลิตจํานวนมาก ๆ 

เขาก็จะทําใหผูผลิตเดิมไมสามารถอยูได 

 3. เกี่ยวกับการเพิ่มมูลคาดานเศรษฐศาสตรผาน

แนวคดิบรรษทัภิบาล นั้น สวนใหญจะมคีาใชจายเกี่ยวกับปจจยั

คงที่อยูที่ประมาณ 100,000 – 500,000 บาท และมีปจจัยผันแปร

คือแรงงานโดยมีคาแรงอยูที่ 200-300 บาท และสวนมากจะมี

จํานวนไมถึง 10 คน ถือวา เปนธุรกิจขนาดยอม 

 4.  สาํหรบัแนวทางในการวางโครงสรางและกระบวนการ

ทํางานภายในราน ซึ่งจากผลการวิจัยพบวา ทั้ง 2 แนวทาง 

เปนธรุกจิครอบครัวหรือธรุกจิขนาดยอม ถอืวา เปนธรุกจิรูปแบบ

เดยีวกนัแตทัง้นี ้หากพจิารณาในแงของธรุกจิครอบครวักส็ามารถ

ระบุไดวา อาจไมมีคนอื่นเขามาเกี่ยวของ แตถาเปนธุรกิจขนาด

ยอมอาจมีแรงงานที่ไมใชครอบครัวเขามาเกี่ยวของดวย อยางไร

กต็ามผลการวจิยัดงักลาวสะทอนใหเหน็วา ธรุกจิการผลติสนิคา

ทีร่ะลกึภายในจงัหวดับรีุรัรัมยยงัคงเนนทีธ่รุกจิขนาดเลก็ซ่ึงมเีงิน

ลงทุนไมมาก แตถือวาเปนธุรกิจที่เติบโตมาดวยชุมชนและมี

กิจกรรมในการผลิตอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะอยางยิ่งมีการจัด

จาํหนาย หรอื การกระจายสนิคาไปยงัเขตพืน้ทีต่าง ๆ  เปนจาํนวน

มาก ส งผลให สถานภาพทางเศรษฐกิจของชุมชนยังมี

ความแข็งแกร็งและเติบโตตอไป    

 5. แนวทางในการสร างจริยธรรมและคุณธรรม

ของคนในองคกร ซ่ึงหมายถึงจรรยาบรรณของบริษัทและ

ของบุคคลในบริษัท ซึ่งจะนําไปสูการสนองความตองการของ

สังคมและประเทศชาติ สวนใหญเห็นวา หลักการในการดําเนิน

กิจการของธุรกิจสินคาที่ระลึกนั้นควรจะใชหลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง ไดแก 3 หวง 2 เงื่อนไข 

 6. แนวทางในการเพิ่มความสามารถและภูมิปญญา 

ควรมกีารเพิม่เตมิศกัยภาพ คอื การฝกอบรมความรูตาง ๆ  ไดแก 

การผลิต การบัญชี การตลาด โลจิสติสก การอบรมใบประกอบ

วิชาชีพ และการอบรมเรื่อง คุณธรรมในการทํางาน เชน อริยสัจ 

4 ความรับผิดชอบ เปนตน สําหรับความเปนไปไดในการเพิ่ม

ศักยภาพดานเศรษฐกิจและการสรางพันธมิตรเครือขายของ

สินคาการทองเที่ยวประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและ

วฒันธรรมผานแนวคดิบรรษทัภบิาล ควรเกดิจากการรวมตวักนั

ของผูผลิตสินคาการทองเที่ยวทุกชนิด โดยมีหนวยงานรัฐ

สนับสนุน เชน การทองเที่ยวแหงประเทศจังหวัดบุรีรัมย องคกร

ปกครองสวนทองถิ่น เปนตน แลวจัดตั้งใหมีศูนยรับสินคา

ประเภทภูมิปญญาทองถิ่น ศิลปะและวัฒนธรรมทุกชนิดรวมทั้ง

มีการตรวจสอบคุณภาพตามเกณฑมาตรฐานการผลิต จากนั้น

ทาํการกระจายไปยงัศนูยการจาํหนายสนิคาทัว่ประเทศ โดยมคีา

ตอบแทนที่เหมาะสมใหกับผูนําผลิตภัณฑมาจําหนายที่ศูนย 
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ซึ่งการจัดตั้งนั้น อาจจัดเปนในรูปแบบสหกรณ แลวใชหลัก

บรรษัทภิบาลในการบริหารจัดการ กลาวคือ การหลอหลอมมิติ

ดานตาง ๆ คือ ดานโครงสรางและกระบวนการ ดานจริยธรรม

และคุณธรรมทางธุรกิจและดานความสามารถและภูมิ เขาดวย

กันอยางมีเอกภาพ ตามภาพดานลางนี้ มิติที่ 1 : โครงสรางและ

กระบวนการ หมายถึง โครงสรางองคกรและกระบวนการผลิต

สินคาหรือบริการ โครงสรางและกระบวนการที่ดีจะนําไปสูการ

ผลติทีม่ปีระสทิธภิาพมติทิี ่2 : จรยิธรรมและคณุธรรมของคนใน

องคกร หมายถงึจรรยาบรรณของบรษิทัและของบคุคลในบรษิทั 

ซึ่งจะนําไปสูการสนองความตองการของสังคมและประเทศชาติ 

มิติที่ 3 : ความสามารถและภูมิปญญา หมายถึง ความสามารถ

ของบรษิทัและของคนในบรษิทัซึง่จะ ทาํใหบรษิทับรรลเุปาหมาย

ในทางธุรกิจโดยมีจริยธรรมและคุณธรรม ซึ่งสอดคลองกับ 

ธีรภัทร ภาณุวงศกร [1] ซึ่งไดอธิบายไววา การนําหลักบรรษัทภิ

บาลมาใชในการบรหิารงานจะเปนสวนสาํคญัซึง่ชวยใหองคกรได

รับประโยชน ดังนี้1. เสริมสรางความสามรถในการแขงขัน 

2. เพิ่มประสิทธิภาพในการดําเนินการ และปองกันการทุจริต 

3. รักษาสิทธิ และผลประโยชนของผูถือหุน 4. สรางความเชื่อ

มัน่ ศรทัธา สรางคณุคาแกธรุกจิ 5. สรางความมัน่ใจไดวาปฏบิตัิ

ถูกตองตามกฎระเบียบและขอกฎหมาย 6. มีภาพลักษณ อันดี

ดงึดดูใหคนดมีคีวามสามารถเปนมอือาชพีมาทาํงานกบับรษิทัได

ขอเสนอแนะเพื่อนําผลการวิจัยไปใช
 1. ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 

  1.1 ควรมีการผลิตเพื่อเนนคุณภาพของสินคา

ที่ระลึก ในสิ่งตอไปนี้ ความอรอย ความสะอาด ความสวยงาม 

แพ็คเก็จหอสินคา 

  1.2  ควรมีการผลิตสินคาที่ระลึกจากภูมิปญญา

ดั้งเดิมที่ผสมผสานกับวิชาการสมัยใหม รวมทั้งควรมีการ

ประยุกตภูมิป ญญาทองถิ่นที่ เกี่ยวกับการประดิษฐกรรม 

ภูมิปญญาที่เกี่ยวกับความเชื่อและศาสนา ภูมิปญญาทองถิ่นที่

เกี่ยวกับอาหารและผักพื้นบาน ภูมิปญญาทองถ่ินที่เกี่ยวกับ

ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับประเพณีและ

พิธีกรรม ภูมิปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวกับเพลงพื้นบาน ภูมิปญญา

ทองถิน่ทีเ่กีย่วกบัการดาํรงชวีติตามสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 

เขามาผลิตสินคาที่ระลึกดวย 

  1.3  ควรมีการผลิตสินคาที่ระลึกจากศิลปะดั้งเดิม

ที่ผสมผสานประยุกตกับวิชาการสมัยใหม ควรเกิดจากศิลปะที่

สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม ควรเกิดจากความคิดสรางสรรคที่เปน

ปจจุบัน รวมทั้งควรมีการประยุกตนําวรรณกรรม จิตรกรรม มา

ใชในการผลิตสินคาที่ระลึกดวย 

  1.4 ควรมีการผลิตสินคาที่ระลึกจากความคิด

สรางสรรคที่เปนปจจุบันผสมผสานกับทองถิ่นอ่ืน เกิดจาก

วัฒนธรรมดั้งเดิมที่ผสมผสานประยุกตกับวิชาการสมัยใหม 

เกิดจากวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาแตดั้งเดิม เกิดจากความคิด

สรางสรรคของทองถิน่อืน่ รวมทัง้ควรมกีารผลติสนิคาทีร่ะลกึซึง่

นําวัฒนธรรมทางวัตถุ และวัฒนธรรมทางจิตใจมาประยุกต

ในการผลิตดวย 

  1.5  ควรมกีารผลติสนิคาทีร่ะลกึโดยคาํนงึถงึ ความ

เหมาะสมของระดับราคาสินคาที่ระลึกมากที่สุด รองมาคือ 

รสนยิมของนกัทองเทีย่ว รวมทัง้ใหมกีารเปรียบเทยีบราคาสนิคา

อื่นที่คลายกันเปรียบเทียบดวย 

 2. ขอเสนอแนะเพื่อการดําเนินการวิจัยครั้งตอไป 

  2.1 ควรมีการทําวิจัยเพิ่มเติมในเร่ือง “การจัดการ

ความรูระบบโลจิสติกสของสินคาที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปญญา

ทองถิ่น” 

  2.2 ควรมีการทําวิจัยเพิ่มเติมในเรื่อง “ความเปนไป

ไดในการสรางเครือขายเพื่อการจําหนายสินคาที่ระลึกภายใน

จังหวัดบุรีรัมย” 

  2.3 ควรมีการทําวิจัยเพิ่มเติมในเร่ือง “กลยุทธ

ทางการตลาดเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาที่ระลึกอันเกิดจาก

ภูมิปญญาทองถิ่นภายในจังหวัดบุรีรัมย” 

กิตติกรรมประกาศ
 ขอขอบคณุผูใหทนุอดุหนนุการวจิยัคอื สถาบนัวจิยัและ

พัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย จนทําใหงานวิจัยนี้สําเร็จ

ลุลวงไปดวยดี 
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