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บทคดัย่อ  
การวิจัยนีมี้วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและเปรียบเทียบเนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จในตะวันตก  

กับประเทศไทย และวิเคราะห์ลกัษณะเฉพาะของรายการยอดนิยม ใช้วิธีวิจยัเชิงคณุภาพด้วยการวิเคราะห์เนือ้หา อิงกรอบคิด
รูปแบบรายการวิทยกุระจายเสียง การเล่าเร่ืองข้ามสื่อ และกรอบคิด PodCred framework กลุ่มตวัอย่างคดัเลือกอย่างเจาะจง
เป็นพ็อดคาสต์ตะวันตกและไทยที่ติดอันดับยอดนิยมอันดับ 1-30 ของ Apple podcast เดือนตุลาคม พ.ศ. 2564 จ านวน  
60 รายการ ผลการศกึษาพบวา่กลุม่ตวัอยา่งพ็อดคาสต์ยอดนิยมมีลกัษณะร่วมกนัคือสงักดัองค์กรหรือเครือข่ายสื่อ มีเนือ้หารับฟัง
ได้ยาวนานไมเ่น้นความสดใหม ่เนือ้หาประเภทเสียงพบการใช้จิงเกิล้อยา่งแพร่หลาย เผยแพร่พ็อดคาสต์สปัดาห์ละตอนมากที่สดุ 
ผู้ ด าเนินรายการพูดคล่องด้วยความเร็วที่ฟังได้ง่าย ใช้ภาษาแบบพูดคุย มีภาพลักษณ์เป็นผู้ มีชื่อเสียง รูปแบบการน าเสนอ  
นิยมใช้การเล่าเร่ือง การใช้ผู้ ด าเนินรายการร่วมและการสัมภาษณ์ พ็อดคาสต์ยอดนิยมให้ข้อมลูชื่อรายการ ผู้ ผลิต ค านิยาม
รายการ และภาพตราสัญลักษณ์ของรายการ แต่มีการให้ข้อมูลระดับตอนย่อย (episode) น้อยกว่า ความแตกต่างพบว่า 
พ็อดคาสต์ตะวนัตกมีระยะเวลาเฉลี่ยของการเผยแพร่ยาวนานกวา่ไทย ประเภทเนือ้หารายการยอดนิยมตา่งกนัโดยพ็อดคาสต์ไทย
เป็นเนือ้หาธุรกิจและการศึกษามากที่สุด ส่วนตะวันตกพบเนือ้หาประเภทข่าวและรายการบันเทิงประเภทตลกขบขันและ
อาชญากรรม แม้ว่าพ็อคาสต์ยอดนิยมมีรูปแบบการเลา่เร่ืองข้ามสื่อแบบ “cross media storytelling” โดยน าเนือ้หาเดิมเผยแพร่
ซ า้หลายชอ่งทาง แตต่ะวนัตกมีการเลา่เร่ืองที่ซบัซ้อนแบบ “transmedia storytelling” อีกด้วยโดยใช้ยทูบู เว็บไซต์ เฟซบุ๊กเลา่เร่ือง
เพ่ิมเติมจากพ็อดคาสต์ 
ค าส าคัญ:  พ็อดคาสต์  พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทย  พ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตก เนือ้หาพ็อดคาสต์  รูปแบบรายการพ็อดคาสต์   

 
Abstract  

This study compares contents and formats between top-rated Western and Thai podcasts and also suggests 
popular podcasts' qualifications. The content analysis was conducted based on the radio program formats, transmedia 
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storytelling, and PodCred Framework. This research purposively selected sixty top-rated Western and Thai podcast 
samples in October 2021. The results of this study showed that top-rated podcasts shared the following characteristics; 
having affiliation with organizations or media networks, featuring evergreen content, introducing programs with jingles, 
and releasing new episodes once a week. The podcast hosts were well-known and conversed fluently at an easy-to-
understand speed. Podcasts were delivered in the form of co-hosted talks, interviews, and narrative style. Top-rated 
podcasts displayed information about the shows' names, creators, program descriptions, and logos, while episode-
level details were less likely to be fully displayed. On average, top-rated Western podcasts lasted longer in business. 
Popular content genres were different. While news, comedy, and true crimes were popular content in Western, 
business and education were popular in Thailand. Top-rated podcasts used cross-media storytelling, which  
involved distributing the same content across various channels. However, Western podcasts also used transmedia  
storytelling to tell stories and supplement their podcast content with different storylines on websites, Facebook pages,  
and YouTube. 
Keywords:  podcast, top-rated thai podcast, top-rated Western podcast, podcast content, podcast format   

 
บทน า  

 

พ็อดคาสต์สื่อดิ จิทัลที่ เ น้นเสียงแต่อาจมี
ภาพประกอบเป็นสื่อเสียงที่ใช้งานได้สะดวก รับฟังง่าย
ผู้ ฟังไม่ต้องจดจ่ออยู่กับภาพ สามารถท ากิจกรรม 
อื่น ๆ ควบคู่ได้ด้วย ผู้ ใช้สามารถดาวน์โหลดไฟล์เสียง 
พ็อดคาสต์เก็บไว้เพื่อฟังในภายหลังโดยใช้พืน้ที่ 
ใน โทรศัพ ท์มื อ ถือ น้อยกว่ า เมื่ อ เที ยบกับ ไฟ ล์
ภาพเคลื่อนไหว พ็อดคาสต์เป็นสื่อเสยีงรูปแบบหนึง่ที่
ได้รับความนิยมและมีแนวโน้มการเติบโตมาโดยตลอด 
ในปี พ.ศ. 2565 เว็บไซต์ Statista ประเมินวา่ทัว่โลกมี
ผู้ ฟังพ็อดคาสต์ถึง 424.2 ล้านคน และคาดการณ์วา่ในปี 
พ.ศ. 2567 จ านวนผู้ ฟังพ็อดคาสต์ทัว่โลกจะเพิ่มเป็น 
504.90 ล้านคน (Statista, 2022) ส าหรับประเทศไทย
จากการส ารวจในปี  พ.ศ. 2561 พบว่าจ านวนช่อง 
พ็อดคาสต์ไทยมีจ านวนมากกวา่ 300 ช่อง มีผู้ติดตาม
ฟังกว่า 400,000 ราย ทัง้ยงัมีแนวโน้มเพิ่มขึน้เร่ือย ๆ 
และพบอีกว่าผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตชาวไทยรับฟังพ็อดคาสต์
มากถึง 44 เปอร์เซ็นต์ (Boon, 2022) พ็อดคาสต์เป็นสื่อ

เสยีงดิจิทลัที่มีพฒันาการคาบเก่ียวกบัวิทยกุระจายเสยีง 
Hammersley (2004) ผู้ ผลิตพ็อดคาสต์รายแรก ๆ 
อ้างถึงพ็อดคาสต์ในฐานะรายการใหม่ที่ เ ฟ่ืองฟู
ส าหรับนักวิทยุสมัครเล่น Berry (2016) ซึ่งศึกษา
พัฒนาการของพ็อดคาสต์กล่าวว่าทุกครัง้ที่มีสื่อ 
ใหม่ ๆ วิธีที่ง่ายที่สุดในการนิยามสื่อใหม่นัน้คือการ
เทียบเคียงกบัสือ่ดัง้เดิมที่มอียูน่ัน่ก็คอืวิทย ุพ็อดคาสต์
เป็นสื่อที่มีความใกล้เคียงกับวิทยุกระจายเสียง 
มากที่สุด เนื่ องจากเ น้นการ รับฟัง เช่นเดียวกัน 
วิทยุกระจายเสียงน าเสนอโดยใช้ภาษาพูดที่เป็น
ภาษาเรียบง่าย ลีลาการพูดเหมือนกับการพูดคยุกบั
เพื่อน ใช้ดนตรีหรือเพลงประกอบเพื่อให้รายการนา่ฟัง
และแบ่งช่วงรายการ เนือ้หารายการค านึงถึงความ
หลากหลาย (variety) และความเป็นอนัหนึ่งอนัเดียว 
(unity) (Rodkhumdee, 1982) ด้านรูปแบบการน าเสนอ
ด้วยพฒันาการท่ียาวนานของวิทยกุระจายเสยีงท าให้
มีรูปแบบการน าเสนอที่หลากหลายโดยมีผู้ รวบรวมไว้ถึง 
14 รูปแบบย่อย  (Vinijsorn, 2002; Achariyakul, & 
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Pothisuwan, 2004; Sukhothai Thammathirat Open 
University, 2006) อย่างไรก็ตามด้วยเทคโนโลยีการ
สื่อสารและช่องทางการเผยแพร่ท าให้พ็อดคาสต์มี
การใช้รูปแบบการน าเสนอและเลา่เร่ืองที่แตกตา่งจาก
วิทยุเช่นกัน Tsagkias, Larson, & De Rijke (2010) 
พฒันากรอบคิด PodCred framework เพื่อพยากรณ์
ความมีช่ือเสยีงของพ็อดคาสต์ และพยากรณ์ความนา่
รับฟังของพ็อดคาสต์โดยระบุถึงปัจจัยควรพิจารณา
ประกอบด้วย เนือ้หาที่ถ่ายทอดทัง้แบบผ่านผู้ด าเนิน
รายการและเนือ้หาเสียงประกอบอื่น ๆ ความคงเส้น
คงวาของเนือ้หา วาทะลกัษณะและภาพลกัษณ์ของ 
ผู้ด าเนินรายการ บริบทแวดล้อมพ็อดคาสต์เช่นการ
สร้างปฏิสมัพันธ์กับผู้ ฟัง ช่ือเสียงของสถานี รวมถึง
เทคนิคและการผลติล้วนเป็นปัจจยัพยากรณ์ความนา่รับฟัง
ของพ็อดคาสต์  นอกจากนัน้ Hancock, & McMurtry 
(2018) ศึกษา “Serial podcast” ซึ่งเป็นรายการที่ท า
ให้พ็อดคาสต์เป็นสื่อที่มีผู้ดาวน์โหลดเพื่อรับฟังระดบั
หนึ่งล้านเป็นครัง้แรกในประวตัิศาสตร์ พบว่ารายการนี ้
มีวิธีการน าเสนอข้ามหลายช่องทาง (multi-platform 
podcast) โดยไม่ยึดติดกับช่องทางการน าเสนอผ่าน
สื่อเสียงอย่างเดียวแบบวิทยุกระจายเสียงแต่ใช้
เว็บไซต์รายการเป็นสว่นหนึ่งของการน าเสนอร่วมกบั
การเลา่เร่ืองของผู้ด าเนินรายการ ท าให้เกิดปรากฏการณ์
การเล่าเร่ืองข้ามสื่อ ( transmedia storytelling) ใน 
พ็อดคาสต์ โดยน าเสนอเร่ืองที่ต่างกนัแต่อยู่ในหวัข้อ
ใหญ่เดียวกันและยงัน าเสนอในสื่อมากกว่าหนึ่งสื่อ 
เปิดให้ผู้ใช้มีปฏิสมัพนัธ์ได้สงูกบัเนือ้หา 

แม้ว่าหลังจากที่พ็อดคาสต์ได้รับความนิยม
แพร่หลายมีการศึกษาพ็อดคาสต์ในฐานะสื่อมากขึน้
แต่การศึกษาเก่ียวกบัสื่อเสียงดิจิทลันีใ้นประเทศไทย

ก็ยงัมีน้อยอยู่ ในประเทศไทยพบวา่มีการศกึษาพ็อดคาสต์
ในฐานะสื่อเช่นกันโดยในระยะแรกพ็อดคาสต์ถูกจดั
ให้เป็นวัตถุประสงค์รองของการวิจัย เช่น การศึกษา 
พ็อดคาสต์ในฐานะเคร่ืองมือเพื่อการเรียนรู้ภาษาองักฤษ 
(Puimom, 2015; Sinraksa, Soreb, & Sukpan, 2022) 
การทดลองใช้พ็อดคาสต์เพื่อการเผยแพร่งานวิจัยที่
โดดเด่น (Prasertkul, 2016) การรู้เท่าทนัสื่อของผู้ ฟัง 
พ็อดคาสต์ (Raweng, & Kleechaya, 2018) พฤติกรรม
ผู้ ฟังพ็อดคาสต์ (Prapayont, & Satawedin, 2021) 
ส่วนในบริบทตะวันตก McHugh (2016) กล่าวว่า 
พ็อดคาสต์เป็นวัฒนธรรมการบริโภคเนือ้หา เชิง 
สารคดีมาเกือบสองทศวรรษแต่งานวิจยัและศึกษาที่
เก่ียวข้องกลบัมีน้อยมากโดยเฉพาะงานวิจยัที่เจาะจง
ศึกษาเนือ้หาและรูปแบบการน าเสนอ ท่ีผ่านมาพบ
เพียงการศึกษาพ็อดคาสต์ที่สมัพนัธ์กับวิทยุสาธารณะ 
แรงจงูใจของผู้ผลติรายการพ็อดคาสต์ พฤติกรรมผู้ ฟัง
รายการพ็อดคาสต์ และปัจจัยทางเศรษฐศาสตร์ 
ที่เก่ียวข้องกับการผลิตพ็อดคาสต์ Suvarnaphaet,  
& Suvarnaphaet (2021) ระบุว่างานวิจัยเก่ียวกับ 
พ็อดคาสต์ไทยมีน้อยมากขาดการศึกษาแยกแยะ
ประเภท รูปแบบ และเนือ้หาอย่างชดัเจน กลา่วได้วา่
องค์ความรู้เก่ียวกบัสื่อเสียงพ็อดคาสต์ในด้านเนือ้หา 
รูปแบบการน าเสนอ และวิธีการเลา่เร่ืองผา่นสือ่ใหม่นี ้
ยังคงมีอย่างจ ากัด การศึกษาครัง้นีจ้ึงเป็นความ
พยายามในการเติมเต็มช่องว่างทางวิชาการนัน้ โดย
อิงกรอบคิดสว่นหนึง่เก่ียวกบัการน าเสนอและแนวคิด
ที่เก่ียวข้องกับการผลิตวิทยุกระจายเสียง และกรอบ
คิดการศึกษาสื่อเสียงแบบดิจิทลั PodCred framework 
(Tsagkias, Larson, & De Rijke, 2010) และแนวคิด
การเลา่เร่ืองข้ามสือ่มาใช้เพื่อขยายองค์ความรู้ในด้าน
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เนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ และเจาะจงศึกษา
กลุ่มพ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จในประเทศไทย
และตะวันตกเพื่อค้นหาลักษณะร่วมของรายการ 
ที่ประสบความส าเร็จซึ่งจะมีประโยชน์กับผู้ ผลิต 
พ็อดคาสต์รายใหม่รวมถึงการน าไปประยุกต์ใช้ใน 
การเรียนการสอนกลุม่วิชาสือ่เพื่อการกระจายเสยีง 

 
วิธีการศึกษา  

การศึกษาครัง้นี เ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ  
ใช้วิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (content analysis) ประชากร
ที่ศึกษาเป็นพ็อดคาสต์ของตะวนัตกและไทยที่ติดอนัดบั
ยอดนิยมของ Apple podcast chart แบบอนัดบัรวม
ไม่แยกประเภท (all podcast chart) ประชากรรายการ
ยอดนิยมตะวนัตกมีจ านวน 200 รายการ ประมวลโดย
ฐานข้อมูล chartable.com ซึ่งเป็นเว็บไซต์จัดอนัดับ
ความนิยมพ็อดคาสต์ทัว่โลกจากการน าสถิติรายการ
ยอดนิยม ของ Apple podcast chart ของประเทศใน
ตะวนัตก 20 ประเทศจาก 5,000 รายการ ประมวลเป็น
อนัดบัยอดนิยม 200 อนัดบั สว่นประชากรพ็อดคาสต์
ไทยเป็นพ็อดคาสต์ 100 อนัดบัของ Apple podcast 
chart ประเทศไทย 

กลุ่มตวัอย่างพ็อดคาสต์ยอดนิยมที่ศึกษาถกู
สุ่มเลือกแบบเจาะจง (purposive sampling) ตาม
วตัถปุระสงค์การวิจยัคือเพื่อศกึษารูปแบบและเนือ้หา
ของพ็อคาสต์ยอดนิยม และศึกษาลกัษณะร่วมของ 
พ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จของโลกตะวนัตกและ
ประเทศไทยโดยมีกลุม่ตวัอยา่งเป็นพ็อดคาสต์ที่ได้รับ
ความนิยมสูงสุด 30 อันดับแรกของการจัดล าดับ 
Apple podcast chart ระหว่างช่วงที่ศึกษาคือเดือน
ตุลาคม พ.ศ. 2564 ท าให้ได้พ็อดคาสต์ทัง้สิน้ 60 

รายการ แบ่งเป็นรายการพ็อดคาสต์ยอดนิยมไทย 30 
รายการและพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตก 30 รายการ  

ผู้ วิจัยใช้กรอบคิดการน าเสนอและแนวคิดที่
เ ก่ียวข้องกับการผลิตวิทยุกระจายเสียง กรอบคิด 
PodCred framework (Tsagkias, Larson, & De Rijke, 
2010) และแนวคิดการเลา่เร่ืองข้ามสือ่สร้างแผ่นลงรหสั 
(coding sheet) หน่วยการศึกษาคือผู้ ผลิต ประเภท
เนือ้หา การเล่าเร่ืองข้ามสื่อ ผู้ด าเนินรายการ บริบท
แวดล้อม และเทคนิคการผลิต หลงัจากนัน้ใช้ข้อมลูที่
ได้จากการแจงนับเป็นแนวในการจัดหมวดหมู่ข้อ
ค้นพบพร้อมทัง้อภิปรายร่วมกันระหว่างนักวิจัย 
เพื่อ เลือกตัวอย่างส าหรับการพรรณนาอธิบาย  
การรวบรวมข้อมลูใช้นกัวิจยั 3 ราย (ผู้ช่วยวิจยั 2 ราย 
และนกัวิจยัหลกั) รับฟังพ็อดคาสต์ยอดนิยมรายการละ 
5 ตอนเป็นอย่างน้อย ผ่านหูฟังแบบเสียบ ( in-ear 
headphone) พร้อมทัง้เยี่ยมชมเว็บไซต์และสื่อสงัคม
ออนไลน์ทกุประเภทที่ระบโุดยผู้ผลติพ็อดคาสต์ยอดนิยม 
เพื่อให้เกิดความแม่นย าผลการศึกษาจะใช้เฉพาะ
หัวข้อที่มีการลงรหัสที่ตรงกันทัง้สามคน คัดเลือก
ตัวอย่างของพ็อดคาสต์ที่เป็นตัวแทนของหมวดหมู่
ข้อมลูร่วมกนั กรณีที่มีผลการศกึษาไมต่รงกนัระหว่าง
นกัวิจยั นกัวิจยัหลกัได้เชิญผู้ช่วยวิจยัทัง้หมดทบทวน
และตัดสินใจร่วมกัน ประเด็นที่หาข้อยุติไม่ได้จะถูก
ตดัออกจากผลการศกึษา  
 

ผลการศึกษา  
1. เนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ที่ประสบ

ความส าเร็จในตะวนัตก 
1.1 ผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวันตก

แบง่เป็น 3 กลุม่ใหญ่ ๆ  คือสือ่มวลชนดัง้เดิม เครือขา่ยสือ่ 
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และบุคคลผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ยอดนิยมส่วนใหญ่ 
เป็นองค์กรหรือเครือข่าย (network) โดยมีสองเครือข่าย 
คือ Audiochuck และ iHeartPodcast เป็นเจ้าของ
รายการพ็อดคาสต์ที่ติดอันดับยอดนิยมมากที่สุด  
พ็อดคาสต์ตะวนัตกที่มีการเผยแพร่ยาวนานที่สดุคือ 
“Monday Morning Podcast” (15 ปี) พ็อดคาสต์ที่มี
ระยะเวลาเวลาเผยแพร่น้อยที่สุดคือ “Distractible” 
(1 ปี) ระยะเวลาเผยแพร่เฉลีย่ของพ็อดคาสต์ตะวนัตก
ที่ได้รับความนิยมสงูสดุคือ 5.63 ปี  

1.2 ประเภทเนือ้หาของพ็อดคาสต์ยอดนิยม
ตะวันตกแยกได้ 11 ประเภท แต่ประเภทที่พบมาก
ที่สดุคือ ขา่ว (News) โดยเป็นขา่วเน้นการเมืองด าเนนิ
รายการโดยนักวิจารณ์การเมืองที่มี ช่ือเสียงของ
สหรัฐอเมริกา เช่น รายการ “The Ben Shapiro Show” 
“Pod Save America” “The Dan Bongino Show” และ 
“The Rachel Maddow Show”  พ็อดคาสต์กลุ่มนี ้
ผู้ ด าเนินรายการแสดงจุดยืนทางการเมืองอย่าง
ชัดเจนและวิพากษ์ขัว้การเมืองฝ่ายตรงข้ามอย่าง
เปิดเผย ประเภทเนือ้หาที่พบรองลงมาของพ็อดคาสต์
ตะวนัตกอยู่ในกลุม่เนือ้หาบนัเทิงกลุม่เนือ้หาประเภท
ตลกขบขนั (commedy) และอาชญากรรม (true crime) 
และเป็นที่น่าสังเกตว่ารายการยอดนิยมสูงสุดของ
ตะวนัตก 5 อนัดบัแรกเป็นพ็อดคาสต์เนือ้หาอาชญากรรม
ถึง 2 รายการคือ “Crime Junkie” และ “Dateline NBC” 
พ็อดคาสต์ตะวนัตกสว่นใหญ่ใช้แขกรับเชิญในรายการ 
แต่มีจ านวนแขกรับเชิญต่อตอนไม่แน่นอนคือมีตัง้แต่
หนึ่งคนจนถึงหลายคนสลบักนัไป และในกลุม่พ็อดคาสต์
ที่ใช้แขกรับเชิญยังแบ่งเป็น 2 แบบคือ ใช้ผู้ ด าเนิน
รายการสมัภาษณ์หรือสนทนากบัแขกรับเชิญทัง้แบบ
เผชิญหน้าหรือแบบออนไลน์ เน้นปฏิสัมพันธ์ อาทิ

รายการ “Conan O’Brien Needs A Friend” ที่เชิญ
นักแสดง หรือผู้มีช่ือเสียงซึ่งเป็นเพื่อนของผู้ด าเนิน
รายการมาพดูคยุ “The Jordan Harbinger Show” ที่เชิญ
ผู้มีช่ือเสียงจากหลายวงการมาสมัภาษณ์ และการ
สมัภาษณ์แขกรับเชิญอีกรูปแบบที่พบคือการใช้เสียง
ที่บันทึกไว้ก่อนแล้วตัดต่อไฟล์เสียงค าตอบกับเสียง
ของผู้ ด าเนินรายการ เช่น รายการ “Freakonomics 
Radio” ที่น าเสียงผู้ ด าเนินรายการ เสียงสัมภาษณ์
และเสียงอื่น ๆ ประกอบกันเพื่อเล่าเร่ืองได้อย่าง
แนบเนียนคล้ายกับการสัมภาษณ์โต้ตอบ เนือ้หา
โดยรวมของพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวันส่วนใหญ่ 
เป็นเนือ้หาที่รับฟังได้ยาวนาน (evergreen content) 
มีความลกึและใหม ่รวมถึงเนือ้หาที่ค้นคว้ามาเป็นอยา่งดี 
ไมส่ามารถพบได้ในแหลง่อื่น ๆ เช่น รายการยอดนิยม
อนัดบัหนึ่งของตะวนัตก “Crime Junkie” เลา่เร่ืองคดี
ต่าง ๆ โดยมีเนือ้หาแวดล้อมของแต่ละคดีที่ผ่านการ
ค้นคว้าโดยละเอียด หรือ “Lore” เป็นอีกพ็อดคาสต์ 
ที่ เล่าเร่ืองลึกลับ เร่ืองเหนือจริงเชิงประวัติศาสตร์ 
ที่ต้องมีการค้นคว้าข้อมลูมาก่อน สว่นเนือ้หาประเภท
เสียงพบว่าพ็อดคาสต์ส่วนใหญ่มีจิงเกิล้ ( jingle) 
ประจ ารายการ มีคุณภาพการบันทึกเสียงดีมาก 
ไม่มีเสียงรบกวน ส่วนน้อยใช้เสียงประกอบ (sound 
effect) เพื่อเพิ่มอรรถรสและจินตนาการ โดยรายการ
กลุ่มที่ใช้เสียงประกอบมกัเป็นพ็อดคาสต์เล่าเร่ืองใน
กลุ่มเนือ้หาอาชญากรรม เช่น “Dateline NBC” ใช้
เสยีงประกอบ เสยีงจากเหตกุารณ์จริง เสยีงสมัภาษณ์ 
และดนตรีที่หลากหลายเมื่อรับฟังแล้วคล้ายกบัเสียง
ประกอบของสื่อภาพยนตร์ ด้านความสม ่าเสมอของ
เนือ้หาพบว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตกมีความถ่ี
ของการเผยแพร่ที่หลากหลายได้แก่ เผยแพร่ทุกวัน
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จันทร์ถึงศุกร์ เผยแพร่เป็นฤดูกาล (season) แต่การ
เผยแพร่สัปดาห์ละตอนเป็นความถ่ีที่พบมากที่สุด 
ด้านความยาวของแตล่ะตอนยอ่ย (episode) พ็อดคาสต์
ยอดนิยมตะวนัตกมีความยาวต่อตอนย่อย มากกว่า 
60 นาทีมากที่สดุ โดยบางพ็อดคาสต์มีความยาวถึง 
120 นาที  

1.3 การเลา่เร่ืองข้ามสื่อ พ็อดคาสต์ตะวนัตก
ใช้การเลา่เร่ืองข้ามสื่อแบบ “Cross Media Storytelling” 
โดยน าเนือ้หาที่เผยแพร่ในรายการวิทยกุระจายเสียง 
วิทยุสาธารณะ รายการทางยูทูบมาเผยแพร่ซ า้ทาง 
พ็อดคาสต์หรือน าพ็อดคาสต์ไปเผยแพร่ซ า้ในช่องทาง
อื่น ๆ และมีการเล่าเร่ืองข้ามสื่อแบบ “Transmedia 
Storytelling” เช่นกนั โดยผลติเร่ืองเลา่ผา่นพ็อดคาสต์
และผลิตเนือ้หาเสริมเร่ืองเล่าในพ็อดคาสต์เผยแพร่
ทางเว็บไซต์และช่องทางอื่น ๆ นอกจากนัน้ยงัพบอีก
ว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตกมีการเชือ้เชิญให้ผู้ ฟัง
มีสว่นร่วมเลา่เร่ืองในพ็อดคาสต์อีกด้วย เช่น “Hidden 
Brain” เป็นพ็อดคาสต์ที่เปิดช่วง “My Unsung Hero” 
ให้ผู้ ฟังสง่เร่ืองราวบคุคลประทบัใจเข้ามาเป็นเนือ้หา
รายการ หรือ “Something Was Wrong” ใช้เนือ้หา
ประสบการณ์ของผู้ ฟังรายที่น่าสนใจเป็นเนือ้หา
รายการนอกเหนือจากเนือ้หาที่ผู้ผลติค้นคว้าเอง 

1.4 ผู้ ด าเนินรายการ พบ 2 กลุ่มใหญ่คือ 
เครือข่ายหรือองค์กรผลิตสื่อพ็อดคาสต์โดยเฉพาะและ
องค์กรสือ่มวลชนตะวนัตก เครือขา่ยผู้ผลติพ็อดคาสต์
เช่น Audiochuck, The Daily Wire, iHeartPodcast, 
Wondery, Podcastone และ Cumulus Podcast Network 
เป็นเจ้าของพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวันตกมากกว่า
หนึ่งรายการ ขณะที่สื่อสารมวลชนดัง้เดิมเช่น NBC 
News, Vox Media Inc. และวิทยุสาธารณะอเมริกัน 

(National Public Radio) มีรายการยอดนิยมเช่นกัน 
ด้านวาทะและลกัษณะการพดูคยุของผู้ด าเนินรายการ 
(Podcaster Speech) พบลกัษณะเด่น ๆ คือ พดูคล่อง 
มีจังหวะความเร็วในการพูดที่ฟังง่าย แต่ในสดัส่วน
น้อยกว่าที่ผู้ ด าเนินรายการจะบอกเล่าเร่ืองส่วนตัว  
ใช้ถ้อยค าที่กินใจ และใช้ค าหยาบ ด้านภาพลกัษณ์ 
(podcaster profile) พบว่าส่วนใหญ่มีช่ือเสียงอยู่ก่อน
แล้วทัง้ในและนอกวงการพ็อดคาสต์ ผู้ผลติพ็อดคาสต์
ตะวนัตกนิยมใช้ช่ือและนามสกลุของผู้ด าเนินรายการ
เป็นช่ือของรายการพ็อดคาสต์อีกด้วย เช่น “The Ben 
Shapiro Show” หรือ “The Jordan Harbinger Show” 
ผู้ด าเนินรายการนิยมใช้วิธีการน าเสนอ 3 รูปแบบคือ 
การสัมภาษณ์ การเล่าเ ร่ือง และการมีผู้ ด าเนิน
รายการร่วมหลายคน 

1.5 บริบทของพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตก 
พบวา่พ็อดคาสต์ตะวนัตกยอดนิยมสามอนัดบัแรกคือ 
“Crime Junkie” “The Ben Shapiro” และ “Dateline 
NBC“ ได้รับข้อความและการจดัล าดบัความพงึพอใจ
สงูถึง 37,808-355,030 ครัง้ในช่วงเดือนตลุาคม 2564 
ที่ศึกษาพ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวันตกส่วนใหญ่มี
โฆษณาแบบสปอตโฆษณาแทรกในเนือ้หารายการ 
และมีผู้ สนับสนุนในรายการโดยมีผู้ ด าเนินรายการ
กล่าวถึงสินค้าและบริการพร้อมทัง้แจ้งรหัสส่วนลด
เพื่อส่งเสริมการขาย พ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวันตก
เ กินกึ่ งหนึ่ งมี ร้านจ าหน่ายสินค้า เพื่ อระดมทุน  
มีร้านค้าออนไลน์บนเว็บไซต์ของรายการ ด้านช่ือเสยีง
พบว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยม 11 รายการ เคยได้รับรางวลั
จากเวทีต่าง ๆ เช่น “Crime Junkie” เคยได้รับรางวลั
ดีเด่นสูงสุดของพ็อดคาสต์ทุกประเภท “The 2021 
Ultimate Podcast Bracket” หรือ “The Ben Shapiro 
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Show” เคยได้รับรางวลัพ็อดคาสต์ขา่วที่ดีที่สดุจากเวที 
iHeartRadio Podcast Award พ็อดคาสต์ยอดนิยม
ตะวนัตกใช้เว็บไซต์ทัง้ของรายการพ็อดคาสต์เองหรือ
ใช้เว็บไซต์ของสถานีมากที่สุดเพื่อเป็นช่องทาง
ประชาสมัพนัธ์และสร้างปฏิสมัพนัธ์กบัผู้ ฟัง มีสว่นหนึ่ง
ใช้สื่อสังคมออนไลน์โดยใช้เฟซบุ๊ ก ทวิตเตอร์ และ
อินสตาแกรม 

1.6 เทคนิคการผลิตของพ็อดคาสต์ยอดนิยม
ตะวันตก ข้อมูลของพ็อดคาสต์ในระดับ feed-level  
พ็อดคาสต์ตะวันตกทัง้หมดให้ข้อมูลช่ือรายการ 
พ็อดคาสต์ ผู้ ผลิต ค านิยามรายการ ตราโลโก้หรือ
สัญลักษณ์ของรายการ โดยหากใช้ ช่ือรายการ 
พ็อดคาสต์ตามผู้ด าเนินรายการก็มกัใช้ภาพผู้ด าเนิน
รายการเป็นตราสัญลักษณ์ พ็อดคาสต์ทัง้หมด
เผยแพร่ผ่านหลายช่องทางเช่น Apple Podcast 
เว็บไซต์ของตนเองและ YouTube รวมถึงช่องทาง
เผยแพร่พ็อดคาสต์โดยตรง  

 

2. เนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ที่ประสบ
ความส าเร็จของประเทศไทย 

2.1 ผู้ผลิต กลุ่มตวัอย่างพ็อดคาสต์ยอดนิยม
ไทย 30 อันดับสูงสุดพบผู้ ผลิตแบบองค์กร บุคคล  
แต่ไม่พบผู้ผลิตที่ระบวุ่าเป็นสื่อมวลชนดัง้เดิม ผู้ผลิต  
พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยส่วนใหญ่เป็นองค์กรหรือ
สถานีโดยมี The Standard เป็นเครือข่ายที่มีรายการ
ยอดนิยมมากที่สดุ (12 รายการ) รองลงมาคือ Mission 
to the Moon Podcast (3 รายการ) ส่วนที่เหลือเป็น 
พ็อดคาสต์ที่ผู้ผลิตมีรายการติดอนัดบัยอดนิยมเพียง
รายการเดียว เป็นที่น่าสงัเกตวา่ระหวา่งพ.ศ. 2564 ที่
ศึกษาองค์กรสื่อมวลชนดัง้เดิมเช่นวิทยกุระจายเสียง 
สถานีโทรทศัน์ บริษัทสื่อสิ่งพิมพ์ ไม่มีพ็อดคาสต์ติด

อนัดบัยอดนิยม 30 อนัดบัแรกของประเทศไทย พ็อดคาสต์
ที่มีระยะเวลาการเผยแพร่ยาวนานที่สดุคือ “หลวงพ่อ
ปราโมทย์ ปาโมชโช วดัสวนสนัติธรรม” (11 ปี) รายการ
ที่มีระยะเวลาเผยแพร่ต ่าที่สุดคือ 1 ปีมีจ านวนถึง 7 
รายการ ระยะเวลาเผยแพร่เฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่าง  
พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยคือ 2.70 ปี  

 

2.2 ประเภทเนือ้หาที่พบในพ็อดคาสต์ยอด
นิยมไทยมี 10 ประเภท แตเ่นือ้หาที่พบมากที่สดุ 3 อนัแรก 
คือ ธุรกิจ การศกึษา และสงัคมวฒันธรรม พ็อดคาสต์
ยอดนิยมอันดับหนึ่งของไทย “ค านีด้ี” เป็นเนือ้หา
ประเภทการศึกษาเน้นการสอนภาษาองักฤษ และใน
กลุ่มรายการยอดนิยม 5 อันดับแรกเป็นเนือ้หาธุรกิจ 
ถึง 3 รายการคือ “The Secret Sauce”, “Mission to 
the Moon Podcast” และ “Money Buffalo Podcast”  
พ็อดคาสต์ไทยส่วนใหญ่เกินกึ่งหนึ่งไม่มีแขกรับเชิญ
ในรายการ แต่ถ้าหากมีแขกรับเชิญจะใช้เพื่อเป็น
แหล่งเนือ้หาส าหรับรายการ เช่นรายการ “People 
You May Know” ใช้ผู้ ร่วมรายการของแต่ละตอนเป็น
แหล่งเนือ้หาเพื่อถ่ายทอดเร่ืองราวและเกร็ดชีวประวตัิ
บคุคล พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยสว่นน้อยใช้แขกรับเชิญ
เพื่อท าหน้าที่ ร่วมสนทนา อภิปราย เนื อ้หาของ 
พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยสว่นใหญ่มีเนือ้หาประเภทที่
รับฟังได้ยาวนาน หรือ evergreen content แม้จะมีการ
เช่ือมโยงกับสถานการณ์ปัจจุบนั หรือเร่ืองในกระแส
แตเ่นือ้หาจะมีความลกึและมิติที่ขยายประเด็นท่ีก าลงั
ได้รับความสนใจ เนือ้หาพ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยยงั
เน้นให้ค าแนะน าซึง่รวมถึงการสอนหรือให้ความรู้ด้วย
โดยเฉพาะในกลุ่มพ็อดคาสต์สอนภาษา กลุ่มจิตวิทยา
พฒันาตนเอง ธุรกิจ พ็อดคาสต์ไทยสว่นใหญ่มีจิงเกิล้ 
ประกอบรายการ และนิยมใช้จิงเกิล้เป็น 2 รูปแบบคือ 
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จิงเกิล้บอกช่ือเครือข่ายหรือสถานี และจิงเกิล้ตอกย า้
ช่ือพ็อดคาสต์ มีจ านวนน้อยกว่าใช้เพลงและเสียง
ประกอบ และบางรายการมีคณุภาพการบนัทึกเสียง
ต ่า ด้านความสม ่าเสมอของเนือ้หา พ็อดคาสต์ไทยมี
ความถ่ีของการเผยแพร่หลากหลาย โดยพบว่าสดัส่วน
สงูสดุเผยแพร่พ็อดคาสต์สปัดาห์ละตอน รองลงมาคือ
กลุ่มที่เผยแพร่ทุกวันและกลุ่มที่ไม่มีตารางเผยแพร่
แน่นอน ความยาวต่อตอนย่อยของพ็อดคาสต์ยอด
นิยมไทยมีระยะเวลาไม่แน่นอนในสัดส่วนสูงที่สุด 
รองลงมาคือต ่ากวา่ 30 นาที  

2.3 ด้านการเล่าเร่ืองข้ามสื่อ กลุ่มตัวอย่าง 
พ็อดคาสต์ไทยยอดนิยมทัง้หมดใช้รูปแบบการเลา่เร่ือง
แบบ cross media storytelling โดยน าเนือ้หาพ็อดคาสต์
เดียวกันนัน้เผยแพร่ซ า้ทางยูทูบ เช่น พ็อดคาสต์ใน
เครือ “The Standard” เผยแพร่พ็อดคาสต์ทางยูทูบอีก
ช่องทางหนึ่งโดยมีภาพเคลื่อนไหวหรือภาพนิ่งประกอบ
เนือ้หาพ็อดคาสต์ “หลงไปในประวตัิศาสตร์” เป็นอีก 
พ็อดคาสต์ที่เผยแพร่ไฟล์เสียงในช่องทางเผยแพร่ไฟล์ 
พ็อดคาสต์ และยังเผยแพร่ไฟล์แบบวิดีทัศน์ทาง 
ยทูบูโดยมีภาพนิ่งและแผนท่ีประกอบการเลา่เร่ือง  

2.4 ด้านผู้ด าเนินรายการ พบผู้ด าเนินรายการ
แบ่งเป็น 3 กลุม่โดยสงักดัองค์กรที่ผลิตสื่อพ็อดคาสต์
โดยตรงมากที่สดุ รองลงมาคือเป็นบคุคล และผู้ด าเนิน
รายการสังกัดบริษัทที่ผลิตเนือ้หาออนไลน์อื่น ๆ  
ผู้ด าเนินรายการมีลกัษณะพดูคลอ่ง ความเร็วในการ
พูดรับฟังได้ง่าย ใช้ภาษาแบบพูดคุยสนทนา ด้าน
ภาพลกัษณ์ผู้ด าเนินรายการพ็อดคาสต์ไทยสว่นใหญ่
เป็นผู้มีช่ือเสยีงหรือเป็นท่ีรู้จกัในแวดวงเฉพาะมาก่อน  
 
 

เช่น ภูมิชาย บุญสินสุข (บิ๊กบุญ) ผู้ ด าเนินรายการ  
“ค านีด้ี” เป็นผู้ เขียนหนังสือสอนภาษาอังกฤษที่รับ
ความนิยมมาก่อน จกัรพงษ์ เมษพนัธุ์ (โค้ชหนุม่) เป็นโค้ช
ด้านการเงินก่อนที่จะร่วมผลิตพ็อดคาสต์ “The Money 
Case & The Money Growth” ด้านรูปแบบการด าเนนิ
รายการผู้ด าเนินรายการพ็อดคาสต์ไทยใช้หลายรูปแบบ 
แต่รูปแบบที่นิยมที่สุดคือการพูดคนเดียวตลอดทัง้
รายการ (monologue) รองลงมาคือการเลา่เร่ือง (narrative) 
ซึง่อาจมีมากกวา่ 1 คนร่วมกนัเลา่ 

2.5 ด้านบริบท พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยได้รับ
ความคิดเห็นและการจัดล าดบัความพึงพอใจระดบั
หลกัพนัครัง้ในช่วงเดือนตลุาคม พ.ศ. 2564 “ค านีด้ี” ซึ่ง
เป็นพ็อดคาสต์อนัดบัหนึ่งของไทยได้ข้อความจดัล าดบั
ความพอใจ 5,284 ครัง้ “Mission to the Moon” ได้รับ 
2,662 ครัง้ และ “The Secret Sauce” ได้รับ 2,189 ครัง้ 
พ็อดคาสต์ไทยกึ่งหนึง่มีโฆษณาแทรกแบบสปอต และ
มีจ านวนน้อยลงที่มีผู้ สนับสนุนรายการซึ่งผู้ ด าเนิน
รายการเป็นผู้กลา่วถึง สว่นการมีร้านค้าเพื่อจ าหนา่ย
สินค้าของรายการไม่แพร่หลายแต่พบบ้าง เช่น “The 
Secret Sauce” พ็อดคาสต์ธุรกิจถูกใช้เป็นช่องทาง
สง่เสริมการขายการสมัมนาของเครือ The Standard 
ผู้ผลติพ็อดคาสต์ สว่นรายการ “Untitled Case” มีรูปแบบ
การจ าหน่ายสินค้าที่เก่ียวข้องกับพ็อดคาสต์ชัดเจน
ที่สุด โดยมีทั ง้หนังสือและการจัดกิจกรรมพิ เศษ  
ด้านปฏิสมัพนัธ์กับผู้ ฟัง ยทูบูเป็นช่องทางที่พ็อดคาสต์
ไทยนิยมใช้เพื่อประชาสัมพันธ์และเปิดให้ผู้ รับฟัง
โ ต้ตอบแสดงความคิดเห็น รองลงมาคือเฟซบุ๊ ก  
บางพ็อดคาสต์ไม่มีช่องทางปฏิสมัพนัธ์กบัผู้ ใช้โดยตรง 
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แต่ร่วมใช้ช่องทางของบริษัทผู้ผลิตพ็อดคาสต์ เช่นกรณี
ของพ็อดคาสต์หลายรายการในเครือของ The Standard 

2.6 เทคนิคการผลิต พ็อดคาสต์ไทยเกือบ
ทัง้หมดมีข้อมูลในระดับ feed-level โดยมีตราโลโก้
หรือสญัลกัษณ์รายการ ช่ือผู้ ผลิต ค านิยามรายการ 
แต่มีจ านวนลดลงเมื่อเป็นข้อมูลระดับตอนย่อย 
episode- level โดยพบว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยมไทย
บางรายการไม่มีข้อมลูค าอธิบายรายการหรือถ้อยค า
สรุปเนือ้หาสาระส าคัญของรายการตอนย่อย มีแต่
เพียงข้อมลูช่ือรายการ หรือใช้พืน้ที่ค าอธิบายรายการ
ตอนยอ่ยให้ข้อมลูช่องทางการรับฟังแทน 

 
อภปิรายผล 

การอภิปรายผลน าเสนอการเปรียบเทียบ
เนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จ 
ในตะวันตกกับประเทศไทย วิเคราะห์ผลการศึกษา
โดยใช้แนวคิดเก่ียวกับวิทยุกระจายเสียง และน า
ก ร อบแนวคิ ด  PodCred framework ( Tsagkias, 
Larson, & De Rijke, 2010) ซึ่งใช้เพื่อพยากรณ์โอกาส
การมีช่ือเสียง ความน่ารับฟัง คณุภาพข้อมลู และความ
นา่เช่ือถือของพ็อคาสต์ รวมถึงแนวคิดการเลา่เร่ืองข้าม
สือ่เพื่อร่วมวิเคราะห์สือ่เสยีงดิจิทลัพ็อดคาสต์ 

1. ผู้ผลิต พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยพบผู้ผลิต
ทัง้แบบองค์กรและบุคคล แต่ไม่พบระบชุัดเจนในฐานะ
องค์กรสื่อมวลชน แม้จะพบ “Sondhi Talk” โดยสนธิ 
ลิม้ทองกุล และ “เลา่รอบโลก โดยกรุณา บวัค าศรี” ที่น า
แนวคิดรายการโทรทศัน์ที่ถกูยตุิไปมาผลิตพ็อดคาสต์
อยู่ในอันดับรายการยอดนิยม แต่ทัง้สองรายการ
น าเสนอโดยเน้นความเป็น “บคุคล” และช่ือเสียงของ
ผู้ด าเนินรายการมากกวา่ในฐานะองค์กรสือ่ ขณะที่ใน

ตะวันตกผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ยอดนิยมพบทัง้กลุ่ม
สื่อมวลชน องค์กร เครือข่ายสื่อ และบคุคล กลา่วได้ว่า
สื่อมวลชนดัง้เดิมของตะวันตกปรับตัวและเข้าสู่
อุตสาหกรรมพ็อดคาสต์ได้ดีกว่าไทย วิทยุสาธารณะ
อเมริกนั (national public radio) หรือ NPR มีพ็อดคาสต์  
“Freakonomics Radio” และ “Hidden Brain” อยู่ใน
อันดับพ็อดคาสต์ยอดนิยมระดับโลก นอกจากนัน้ยงัมี
สื่อมวลชนเป็นเจ้าของพ็อดคาสต์อีกเช่น “MSNBC 
Rachel Maddow” “Dateline NBC” สอดคล้องกับที่ 
Berry (2016) ซึ่งศึกษาพ็อดคาสต์ในบริบทตะวนัตก
กล่าวว่าการผลิตพ็อดคาสต์เป็นช่องทางใหม่เพื่อ
ดึงดดูกลุม่ผู้ ฟังอายนุ้อยหรือกลุม่ผู้ ฟังอื่น ๆ ท่ีรายการ
วิทยุต้องการเข้าถึงแต่ไม่สามารถท าได้ รายการของ
สถานีวิทยุสาธารณะในอเมริกาถูกเผยแพร่ซ า้แบบ 
พ็อดคาสต์อีกทางหนึ่งเพื่อเข้าถึงฐานผู้ ฟังที่มีอายุ
น้อยลง และเข้าถึงผู้ ฟังกลุ่มใหม่ที่เดิมไม่สะดวกใน
การฟังรายการในช่วงเวลาที่ออกอากาศทางวิทยุ 
การศึกษาครัง้นีพ้บว่าการเผยแพร่แบบพ็อดคาสต์
ช่วยให้เข้าถึงกลุม่ผู้ ฟังใหม่ ๆ ระดบันานาชาติในกลุม่
ผู้ ฟังที่ใช้ภาษาอังกฤษ ส่วนพ็อดคาสต์ไทยความ
เช่ือมโยงระหว่างสื่อมวลชนดัง้เดิมกับพ็อดคาสต์ 
ไม่เห็นเด่นชัด การศึกษาครัง้นีพ้บผู้ ผลิตพ็อดคาสต์
ไทยมีฐานมาจากสื่อออนไลน์และมุ่งเผยแพร่เนือ้หา
ผ่านพ็อดคาสต์ เว็บไซต์ หรือยูทูบเป็นหลัก ผู้ ผลิต 
พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยรายใหญ่เช่น “The Standard” 
และ “Mission to the Moon Podcast” ไม่มีประสบการณ์
สื่อมวลชนดัง้เดิมแบบวิทยุกระจายเสียงหรือโทรทัศน์ 
ประเทศไทยจึงมีปรากฏการณ์อีกลกัษณะหนึ่งที่ Berry 
(2016) ได้กล่าวไว้คือพ็อดคาสต์เป็นช่องทางใหม่
เกิดขึน้ควบคู่และเป็นคู่แข่งของวิทยุกระจายเสียง 



RMUTSB Acad. J. (HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES) 8(1) : 46-60 (2023) 55 
 

กรณีของประเทศไทยการเผยแพร่ผ่านพ็อดคาสต์
ผู้ ผลิตสามารถเลี่ยงกระบวนการขอใบอนุญาตเพื่อเป็น
สถานีวิทยกุระจายเสียงและโทรทศัน์ดิจิทลัซึ่งมีขัน้ตอน
ซับซ้อนและมีค่าใช้จ่ายได้ แต่ผลการศึกษาครัง้นี  ้
ต่างกับการศึกษาก่อนหน้านีข้อง Raweng (2020) ที่
ศึกษาพ็อดคาสต์ระหว่างปีพ.ศ. 2560-2561 ที่ระบุว่า
พบองค์กรสื่อมวลชนเป็นเจ้าของรายการยอดนิยม 
บางประเภทเนือ้หา แต่เป็นที่น่าสงัเกตว่าสื่อมวลชน 
ที่พบในการศึกษาครัง้นัน้เป็นสถานีวิทยกุระจายเสยีง
ระหวา่งประเทศและวิทยสุาธารณะ เช่น VOA (สหรัฐ- 
อเมริกา) NHK (ญ่ีปุ่ น)และ CRI (จีน) และส านกัข่าว
ไทยพีบีเอส แตไ่มพ่บสือ่มวลชนไทยเชิงพาณิชย์ 

2. เนื อ้หาและรูปแบบรายการพ็อดคาสต์  
ประเภทเนือ้หายอดนิยมไทยและตะวันตกมีความ
แตกต่างกนัเนื่องจากพบว่าเนือ้หาประเภทข่าว (news) 
และความบันเทิง (เร่ืองตลกขบขัน หรือ comedy และ
อาชญากรรมหรือ true crime) ได้รับความนิยมมาก
ที่สุดในตะวันตกขณะที่เนือ้หาของพ็อดคาสต์ยอด
นิยมไทยเป็นเนือ้หาประเภทสาระ เช่น การศกึษา และ
ธุรกิจ สอดคล้องกับการศึกษาของ Prapayont, & 
Satawedin (2021) ที่พบว่าผู้ รับฟังพ็อดคาสต์ชาวไทย
นิยมสาระความรู้มากกว่าบนัเทิงเนื่องจากกลุ่มผู้ รับ
ฟังต้องการพัฒนาตนเองในทุกมิติและยงัมีทศันคติ
ว่าพ็อดคาสต์คือศูนย์รวมสาระออนไลน์ในรูปแบบ
ของเสียง นอกจากนัน้ยังอาจเป็นได้ว่ากลุ่มผู้ รับฟัง 
พ็อดคาสต์ไทยเป็นวยัท างานหรือ Gen Y อายรุะหวา่ง 
25-34 ปี จึงท าให้เนือ้หาประเภทธุรกิจและประเภท
การศึกษาถูกผลิตเพื่อตอบสนองความสนใจและ
รสนิยมของคนกลุ่มนี  ้ในด้านของลักษณะเนือ้หา 
พ็อดคาสต์ที่จะประสบความส าเร็จพบว่าโดยรวม

เนือ้หามีลักษณะสอดคล้องกับกรอบคิด PodCred 

framework (Tsagkias, Larson, & De Rijke, 2010) 
คือเนือ้หาของพ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยและตะวนัตกมี
หัวข้อเนือ้หาชัดเจน เนือ้หาตอนย่อยสอดคล้องกับ
หัวข้อใหญ่ เนือ้หารับฟังได้ยาวนาน (evergreen 
content) มีการใช้แขกรับเชิญในรายการ เนือ้หาสว่น
ที่เป็นเสียงพบว่ามีการใช้จิงเกิล้ประจ ารายการ โดย 
พ็อดคาสต์ไทยมีการแยกผลิตทัง้จิงเกิล้ประจ ารายการ
และจิงเกิล้สถานีหรือเครือข่าย เนือ้หาแบบเสียงพบว่า
มีการใช้งานน้อยในพ็อดคาสต์ยอดนิยมและพบใน 
พ็อดคาสต์ยอดนิยมตะวนัตกมากกว่าไทย คุณภาพ
การบันทึกเสียงพบว่าพ็อดคาสต์ตะวนัตกมีสดัส่วน
ของรายการที่เสียงคมชัดไม่มีเสียงรบกวนมากกว่า 
พ็อดคาสต์ไทย ด้านรูปแบบการน าเสนอพบวา่พ็อดคาสต์
ยอดนิยมมีรูปแบบรายการ ( format) ที่แตกต่างกับ
วิทยกุระจายเสียงซึง่มีวิธีการและลีลาการเสนอเนือ้หา 
ไม่ต ่ากวา่ 14-16 ประเภท (Vinijsorn, 2002; Achariyakul, 
& Pothisuwan, 2004; Sukhothai Thammathirat Open 
University, 2006) แต่พ็อดคาสต์จ ากัดรูปแบบการ
น าเสนอเพียงไม่ ก่ี รูปแบบ แม้ว่าการศึกษาแนว
ทางการผลิตพ็อดคาสต์ในยุคแรก ๆ ยังพบรูปแบบ
รายการที่หลากหลาย เช่น รายการพดูคยุ การสมัภาษณ์ 
สนทนา สารคดี อภิปราย วาไรตี ้และขา่ว (Priyakorn, 
& Satararuji (2018) แตผ่ลการศกึษาพ็อดคาสต์ยอดนยิม
ในช่วง พ.ศ. 2564 ครัง้นีพ้บว่ารูปแบบการน าเสนอ
หลายแบบของวิทยุกระจายเสียงไม่เป็นที่นิยมใน 
พ็อดคาสต์ รายการเพลง รายการนิตยสารทางอากาศ
และปกิณกะไม่ถกูใช้ในรายการยอดนิยม พ็อดคาสต์
ยอดนิยมทัง้ตะวนัตกและไทยนิยมน าเสนอโดยการ
เลา่เร่ือง การมีผู้ด าเนินรายการร่วม และการสมัภาษณ์
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เป็นส่วนใหญ่ กล่าวได้ว่าผู้ผลิตพ็อดคาสต์ไม่ยึดติด
กับธรรมเนียมของวิทยุกระจายเสียงโดยสาเหตุหนึ่ง
อาจเป็นได้ว่ากลุ่มผู้ ฟังพ็อดคาสต์มีพฤติกรรมต่าง
จากผู้ ฟังวิทยกุระจายเสียง ผู้ ฟังพ็อดคาสต์มีบทบาท
ในการเลือกสูงกว่าโดยจะเลือกเฉพาะเนือ้หาที่ตน
สนใจแล้วจึงจะดาวน์โหลดเพื่อรับฟัง ดังนัน้เนือ้หา
สาระและลีลาการน าเสนอจึงถกูออกแบบให้ตอบสนอง
ความต้องการเฉพาะกลุ่มสูง ส่วนการน าเสนอแบบ
ถ่ายทอดสดไมเ่ข้ากบัรูปแบบของพ็อดคาสต์ที่คนนยิม
รับฟังย้อนหลงัหรือในเวลาที่ตนเองสะดวกมากกว่า
ฟังแบบสดแบบเจาะจงเวลา แม้ว่าการศกึษาครัง้นีจ้ะ
ไม่พบรูปแบบรายการแบบละครวิทย ุหรือละครเสียง 
(audio drama)  ที่ ใ ช้นักแสดงสนทนาโต้ตอบเพื่อ
ด าเนินเร่ืองร่วมกับการใช้เสียงประกอบและดนตรี  
แต่พบการน าเสนอแบบการเล่าเร่ือง (narrative) ใช้ 
ผู้ด าเนินรายการเป็นผู้ เลา่เร่ืองด้วยน า้เสยีงสือ่อารมณ์ 
สลบักบัเสยีงสมัภาษณ์ เสยีงบนัทกึการให้ปากค าของ
ผู้ เก่ียวข้องซึง่ล้วนแสดงอารมณ์ความรู้สกึอยา่งชัดเจน 
ใช้ดนตรี เสียงประกอบและเสียงบรรยากาศเพื่อสร้าง
จินตภาพในการฟังจนมีลักษณะใกล้เคียงกับ 
การน าเสนอของละครเสียง การเลา่เร่ืองแบบนีถู้กใช้
อย่างแพร่หลายในกลุ่ม รายการอาชญากรรม  
มีพืน้ฐานเป็นเร่ืองราวที่มีความขดัแย้ง มีปมเร่ือง และ
มีการคลีค่ลายของเร่ือง อาทิรายการ “Crime Junkie” 
“Dateline NBC”, “Anatomy of Murder” และ “Something 
Was Wrong” ส่วนรายการแนวอาชญากรรมและ 
เร่ืองจริงของไทยคือ “Untitled Cases” และ “File Not 
Found” เล่าเร่ืองโดยแยกผู้ด าเนินรายการออกจาก
เ ร่ืองราว ผู้ ด าเนินรายการเล่าเ ร่ืองโดยไม่แสดง
อารมณ์ร่วมกับเร่ืองเล่าอย่างเด่นชัดแต่อาจมีการ

วิเคราะห์สถานการณ์หรือแสดงความรู้สึกแบบระบุ
ชัดเจนว่าเป็นความเห็นส่วนบุคคลและไม่มีการใช้
เสยีงประกอบที่หลากหลายในรายการ 

3. การเล่า เ ร่ืองข้ามสื่อ  การศึกษาครั ง้นี ้
พบ รูปแบบการน า เสนออี กแบบหนึ่ ง ที่ ไ ม่ พบ 
ในวิทยุกระจายเสียงคือการเล่าเร่ืองข้ามสื่อ ขณะที่ 
พ็อดคาสต์ยอดนิยมทัง้ไทยและตะวันตกนิยมใช้ 
“cross media storytelling” คือการน าเนือ้หาพ็อดคาสต์
ไปเผยแพร่หลายช่องทางโดยเฉพาะยูทบู ผู้ผลิตไทย
เช่น Salmon Podcast ผู้ผลิต “Untitled Cases” เป็น
ตวัอยา่งที่ดีของการเลา่เร่ืองข้ามสือ่ของไทยเนื่องจากใช้
การเลา่เร่ืองข้ามสื่อที่หลากหลาย นอกจากการเผยแพร่
เนือ้หาซ า้ทางยทูบูแล้วยงัมีการตีพิมพ์เนือ้หาพ็อดคาสต์
เป็นหนงัสอืแบบรูปเลม่ การจดักิจกรรมเลา่เร่ืองแบบสด 
(live show) ในโรงภาพยนตร์ แต่พ็อดคาสต์ตะวนัตก
ในกลุ่มเนือ้หาอาชญากรรมและประวัติศาสตร์ยงัมี
การใช้วิธีการเลา่เร่ืองข้ามสื่อที่ตรงกบันิยาม “transmedia 
storytelling” อีกด้วยโดยสร้างโลกของเร่ืองเลา่ (story 
world) ที่ซับซ้อนและเล่าเร่ืองราวที่แตกต่างแต่อยู่ 
ในหัวข้อใหญ่เดียวกันและเล่าผ่านหลายสื่อ เช่น 
“Crime Junkie”  ใ ช้ผู้ ด า เนินรายการเล่า เ ร่ืองคดี
อาชญากรรมผ่านพ็อดคาสต์ซึ่งเป็นสื่อเสียงร่วมกับ 
ชุดภาพถ่ายเก่ียวกับคดีในเว็บไซต์ ใช้ทวิตเตอร์ เพื่อ
รายงานข้อมลูที่เป็นปัจจุบนัของเร่ืองเลา่ ข้อมลูระดบั
ตอนย่อยทุกตอนผู้ ผลิตจะให้ลิงค์ข้อมูลเพิ่มเติม 
ช่องทางติดต่อองค์กรที่ให้ความช่วยเหลือหากผู้ ฟัง
ประสบเหตุคล้ายกับเนือ้หาที่น าเสนอในตอนนัน้ ๆ 
รวมถึงช่องทางแจ้งเบาะแสเพิ่มเตมิกบัต ารวจเก่ียวกบั
คดีที่น ามาเล่า ทางเลือกเหลา่นีส้ร้างปฏิสมัพนัธ์และ
ให้ประสบการณ์ที่แตกต่างจากการเล่าผ่านสื่อเดียว 
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หรืออีกตวัอยา่งคือ “Lore” เป็นพ็อดคาสต์แนวสารคดี
เลา่ต านานความลกึลบั ใช้เว็บไซต์ของรายการเช่นกนั
เพื่อน าเสนอแผนที่ “Lore Map Guides” น าเสนอสสุาน
ที่เคยถูกอ้างถึงในเนือ้หารายการ ผู้ ฟังพ็อดคาสต์
สามารถใช้แผนที่และค าอธิบายประกอบการเดินทาง
และเยี่ยมชมสถานที่จริงได้ กล่าวได้ว่าพ็อดคาสต์
ตะวันตกบางรายการใช้ประโยชน์จากเว็บไซต์และ 
สื่อสงัคมออนไลน์แทบทุกชนิดเพื่อร่วมเล่าเร่ืองและ 
ใช้ทีมผู้ ผลิตรายการที่มีความสามารถไม่เพียงแค ่
สือ่เสยีงแตย่งัเป็นผู้ผลติเนือ้หาออนไลน์ได้อีกด้วย 

 

4. ผู้ด าเนินรายการ (podcaster) Tsagkias, 
Larson, & De Rijke (2010) กล่าวว่าเนือ้หาเป็นปัจจยั
ที่จะพยากรณ์ความมีช่ือเสียงของพ็อดคาสต์และ
เนือ้หาเก่ียวข้องโดยตรงกบัความน่าเช่ือถือของเนือ้สาร
และแหลง่สารอนัหมายถึงผู้ด าเนินรายการพ็อดคาสต์ 
พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยและตะวนัตกมีผู้ด าเนินรายการ
ที่มีลักษณะร่วมกันคือพูดคล่อง จังหวะความเร็ว 
ในการพูดรับฟังได้ง่าย การศึกษาครัง้นีย้ังได้ขยาย
คุณลักษณะผู้ ด าเนินรายการพ็อดคาสต์เพิ่มเติม 
จากการศึกษาของ Supsinwiwat (2022) ที่เสนอว่า 
ผู้ ด าเนินรายการพ็อดคาสต์ควรมีทัง้ทักษะการพูด 
การสมัภาษณ์ และการฟังแบบลึกซึง้ มีความรู้ความ
ใจเก่ียวกบัเนือ้หารายการเป็นอย่างดี แต่บุคลิกภาพ
ภายนอกไม่มีความจ าเป็น การศึกษาครัง้นีพ้บว่า
ภาพลักษณ์และช่ือเสียงของผู้ ด าเนินรายการเป็น
องค์ประกอบหนึง่ของพ็อดคาสต์ยอดนิยม พ็อดคาสต์
ยอดนิยมตะวันตกมีผู้ ด าเนินรายการที่มีช่ือเสียงใน
ฐานะบคุคลสาธารณะเป็นที่รู้จกัอยา่งกว้างขวางและ
มีฐานผู้นิยมชมชอบจ านวนมากอยู่ก่อนแล้ว ทัง้ยงัมี
ธรรมเนียมตัง้ช่ือรายการด้วยช่ือผู้ ด าเนินรายการ  

ใช้รูปตราสัญลักษณ์เป็นใบหน้าผู้ ด าเนินรายการ 
แม้ว่าลกัษณะดงักล่าวพบได้น้อยกว่าในพ็อดคาสต์
ยอดนิยมไทย แต่ผู้ ด าเนินรายการพ็อดคาสต์ไทย 
สว่นใหญ่ก็เป็นที่รู้จกัในแวดวงเฉพาะหรือสาขาอาชีพ 
เช่น “Crypto Dog” เป็นผู้มีช่ือเสียงในกลุ่มผู้ที่สนใจ 
คริปโต “หลวงพ่อปราโมทย์ ปาโมชฺโช” เป็นที่เคารพ
และนับถือในกลุ่มชาวพุทธเป็นต้น นอกจากนัน้ใน
ประเทศไทยพบว่าผู้ ใช้บริการ (users) มีแนวโน้มที่จะ
ผันตัวมาเป็นผู้ ผลิตพ็อดคาสต์อย่างต่อเนื่องซึ่งพบ
ตัง้แต่การศึกษาของ Raweng (2020) จนถึงการศึกษา
ครัง้นีใ้น พ.ศ. 2564 เป็นได้ว่าเนื่องจากพ็อดคาสต์
เป็นสือ่ที่สะดวกตอ่การเผยแพร่และง่ายในการผลติจึง
ดึงดดูผู้ ใช้บริการชาวไทยให้เข้ามาเป็นผู้ผลิต ในกรณี
ของกลุ่มตัวอย่าง พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยพบว่ามี
ผู้ ผลิตแบบบุคคลที่มาจากหลากหลายภูมิหลงัเป็น
เจ้าของพ็อดคาสต์เพียงรายการเดียวในอนัดบัยอดนิยม 
คนกลุ่มนีน้ าเสนอเร่ืองราวที่ตนเองช านาญ เช่น  
“วนันีเ้ป็นยงัไงบ้าง” พ็อดคาสต์โดยนามแฝง “เสียงที่ 
ไมไ่ด้ยิน” หรืออีกตวัอยา่งเช่น “เอาดีเข้าตวั” พ็อดคาสต์
โดยชชัวาล แสงปรีดีกรณ์ ที่มีงานประจ าเป็นผู้อ านวยการ
ฝ่ายการตลาดของ Central JD Fintech เห็นได้ว่าใน
ประเทศไทยมีผู้ ผลิตที่มาจากหลากหลายอาชีพ
นอกเหนือจากกลุม่คนท่ีอยูใ่นวงการสือ่ 

 

5. บริบทพ็อดคาสต์ บริบทแวดล้อมมีส่วน
พยากรณ์ความนา่เช่ือถือและความนิยมในพ็อดคาสต์
เช่นกนัโดยปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งผู้ผลิตกบัผู้ ฟัง ช่ือเสยีง 
รางวลัที่เคยได้รับ จ านวนผู้สนบัสนนุตา่งมีสว่นส าคญั 
(Tsagkias, Larson, & De Rijke, 2010) พ็อดคาสต์
ยอดนิยมตะวันตกได้รับความคิดเห็น (comments) 
ผู้สนบัสนนุรายการ ร้านค้าจ าหนา่ยสนิค้า และรางวลั
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ที่เคยได้รับในสดัส่วนที่มากกว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยม
ไทย ซึ่งน่าจะมาจากการที่โลกตะวันตกใช้งานและ
ผลิตสื่อนีอ้ย่างกว้างขวางก่อนประเทศไทย อย่างไรก็
ตามพ็อดคาสต์ยอดนิยมทัง้ไทยและตะวันตกมี
ลักษณะร่วมกันคือมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพื่อ
สร้างปฏิสมัพนัธ์ระหว่างผู้ผลิตกับผู้ ใช้สื่อ และมีการ
เผยแพร่ผา่นหลายช่องทาง 

6. ด้านเทคนิคและการผลิต เป็นองค์ประกอบ
ที่พ็อดคาสต์ยอดนิยมไทยและตะวนัตกให้ความส าคญั
โดยมีการให้ข้อมูลช่ือ ค านิยาม และตราสญัลกัษณ์ 
พ็อดคาสต์อย่างครบถ้วนบนฟีด (feed-level metadata) 
โดยพ็อดคาสต์ตะวันตกนิยมใช้ภาพใบหน้าของ 
ผู้ด าเนินรายการเป็นตราสญัลกัษณ์รายการมากกว่าไทย 
ระดับตอนย่อยมีการให้ข้อมูลช่ือตอน วันที่เผยแพร่ 
แตค่ านิยามของตอนยอ่ยพบน้อยลง  

 
สรุป 

การศึกษาเพื่อเปรียบเทียบรูปแบบและเนือ้หา
ของพ็อดคาสต์ยอดนิยมมีเป้าหมายเพื่อวิเคราะห์
ลักษณะของพ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จและ
เปรียบเทียบรูปแบบและเนือ้หาของพ็อดคาสต์ยอด
นิยมตะวันตกและไทยซึ่งพบว่าพ็อคาสต์ยอดนิยม
ตะวนัตกและไทยมีลกัษณะร่วมกนัหลายด้านที่ผู้ผลติ
พ็อดคาสต์ นกัศึกษาและคณาจารย์ในสถาบนัการศกึษา
ที่มีการเรียนการสอนเก่ียวกบัการวางแผนเนือ้หาและ
ผลติสือ่เสยีงสามารถน าไปประยกุต์ใช้ได้ 

การศึกษาครัง้นีพ้บว่าพ็อคาสต์ยอดนิยมมี
หัว ข้อเนื อ้หาหลักชัดเจน และเนื อ้หาตอนย่อย
สอดคล้องกับหัวข้อใหญ่ น าเสนอเนือ้หาที่รับฟังได้
ยาวนาน (evergreen content) มีการใช้แขกรับเชิญ

เพื่อเป็นเนือ้หารายการ เนือ้หาส่วนที่เป็นเสียงพบว่า 
มีการผลิตจิงเกิล้  ประจ ารายการ มักจะเผยแพร่ 
พ็อดคาสต์ด้วยความถ่ีสปัดาห์ละ 1 ตอน เทคนิคการ
น าเสนอที่พ็อดคาสต์ยอดนิยมน ามาใช้ได้แก่ การเลา่
เร่ือง การมีผู้ ด าเนินรายการร่วม และการสมัภาษณ์ 
กล่าวได้ว่าผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ไม่ยึดติดกับธรรมเนียม
ของวิทยกุระจายเสียงที่มีรูปแบบรายการที่หลากหลาย
กว่ามาก พ็อดคาสต์ที่ประสบความส าเร็จทัง้ไทย 
และตะวันตกนิยมน าเนื อ้หาเดิมไปเผยแพร่ซ า้ 
หลายช่องทางแบบ “crossmedia storytelling” เพื่อให้
เกิดการเข้าถึงกลุม่เป้าหมายมากขึน้ ผู้ผลิตพ็อดคาสต์
ตะวนัตกที่ผลิตเนือ้หาอาชญากรรมเร่ืองจริงนิยมใช้
การเล่าเร่ืองข้ามสื่อแบบ “transmedia storytelling” 
ที่ซับซ้อนกว่าโดยเล่าเร่ืองที่ต่างไปจากเนือ้หาพ็อด
คาสต์แต่ยังเช่ือมโยงกันผ่านเว็บไซต์และสื่อสงัคม
ออนไลน์อื่น ๆ พ็อดคาสต์ยอดนิยมใช้ผู้ด าเนินรายการ 
ที่มีช่ือเสียงอยู่ก่อนแล้วทัง้ในระดบัแวดวงเฉพาะหรือ
เป็นบุคคลสาธารณะ ด้านบริบทแวดล้อมพ็อดคาสต์
ยอดนิยมให้ความส าคญักับการสร้างปฏิสมัพนัธ์กบั
ผู้ ใช้สื่อผ่านช่องทางสื่อสงัคมออนไลน์ ล าดบัสดุท้าย
ผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ควรมีข้อมูลเบือ้งต้นส าหรับผู้ ฟัง
อย่างครบถ้วนไม่ว่าจะเป็นช่ือรายการ ค านิยาม และ
ตราสัญลักษณ์ โดยองค์ประกอบเหล่านีจ้ะท าให้ 
พ็อดคาสต์ประสบความส าเร็จได้มากขึน้ 

ผลการศกึษาครัง้นีชี้ใ้ห้เห็นประโยชน์เชิงวิชาการ
สองด้านคือ ข้อค้นพบที่ว่าพ็อดคาสต์ยอดนิยมมีการ
ผลิตและเล่าเร่ืองข้ามสื่อโดยทีมผู้ ผลิตพ็อดคาสต์ 
ยอดนิยมที่มีทัง้ความสามารถในการผลิตสื่อเสียง 
และเนือ้หาออนไลน์แบบข้ามสื่อได้ ดังนัน้เพื่อผลิต
บคุลากรที่สอดคล้องกบัความต้องการของอตุสาหกรรมสือ่ 
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แนวทางการเรียนการสอนการผลิตสื่อเสียงควรมี
เนือ้หาวิชาและการฝึกปฏิบตัิที่ครอบคลมุการเลา่เร่ือง
ข้ามสื่อด้วยเช่นกนั และควรน าตวัชีว้ดัของ PodCred 
framework ไปใช้เพื่อเป็นแนวทางสร้างสรรค์และ
ผลิตพ็อดคาสต์โดยเฉพาะตวัชีว้ดัด้านเนือ้หารายการ 
ลกัษณะผู้ด าเนินรายการ องค์ประกอบแวดล้อม ทัง้นี ้
ควรยกเว้นตวัชีว้ดัด้านเทคโนโลยีการเผยแพร่บางข้อ
เนื่อง PodCred framework ได้รับการพัฒนาในยุค 
10 ปีที่ผ่านมาแต่ปัจจุบันเทคโนโลยีการเผยแพร่ 
พ็อดคาสต์มีการปรับเปลีย่นหรือเลกิใช้บางตวัชีว้ดัไปแล้ว 
ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาพ็อดคาสต์ในอนาคต 
แม้วา่การศกึษาครัง้นีจ้ะครอบคลมุพ็อดคาสต์ยอดนิยม
ทัง้ของไทยและตะวันตกในด้านเนือ้หาและรูปแบบ 
แต่ไม่สามารถอธิบายถึงบทบาทของรสนิยมและ
ความพงึพอใจของผู้ ฟังพ็อดคาสต์ที่อาจมีสว่นก าหนด
เนือ้หาและรูปแบบพ็อดคาสต์ยอดนิยม การศึกษา
ผู้ ใช้สื่อพ็อดคาสต์จะช่วยขยายองค์ความรู้เก่ียวกับ 
พ็อดคาสต์ได้มากยิ่งขึน้เช่นกนั นอกจากนัน้การศกึษา
เชิงลึกแบบกรณีศึกษาโดยเลือกศึกษารูปแบบธุรกิจ 
กระบวนการผลิต และการน าเสนอข้ามสื่อของ 
พ็อดคาสต์ที่ได้รับความนิยมสงูสดุหรือสร้างผลก าไร
สูงน่าจะเป็นอีกประเด็นหนึ่งที่ควรให้ความสนใจ
ศกึษาเพื่อน ามาถอดบทเรียน 
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