
การรณรง ค์หา เ สี ยง เ ลือก ตั� ง ชิ งตำา แห น่ง
นายกเทศมนตรี ตำาบลดอนหัวฬ่่อ : กรณีศึกษา 
น.ส.นวรัตน์ ไตรรักษ์
An Election Campaign for a Mayoral Election in 
Don Hua Loh Subdistrict Municipality : A Case 
Study of Miss Nawarat Trairak

ทรงยศ บัวเผื�อน และ ปรีชญา เจริญเศรษฐกุล
Songyot  Buaphuean and Preechaya  Charoensetthakul

7



142 วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก

7

ปีที่ 39 ฉบับที่ 1 มกราคม – เมษายน 2564

การรณรงค์หาเสียงเลือกตั�งชิงตำาแหน่งนายกเทศมนตรี
ตำาบลดอนหัวฬ่่อ : กรณีศึกษา น.ส.นวรัตน์ ไตรรักษ์

An Election Campaign for a Mayoral Election in Don Hua Loh 
Subdistrict Municipality : A Case Study of Miss Nawarat Trairak

ทรงยศ บัวเผื�อน1 และ ปรีชญา เจริญเศรษฐกุล2

Songyot  Buaphuean and Preechaya  Charoensetthakul
1ภาควิชานิเทศศาสำตร์ คณะมนุษยศาสำตร์และสำังคมศาสำตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 

จังหวัดชลบุรี 20131 ประเทศไทย  e-mail : Songyot_b@yahoo.com

Department of Communication Arts, Faculty of Humanity and Social Sciences, 
Burapha University, Chon Buri 20131, Thailand 

e-mail : Songyot_b@yahoo.com
2 ภาควิชานิเทศศาสำตร์ สำาข่าวิชานวัตกรรมการสำื�อสำารทางการเมืองและสำังคม 

มหาวิทยาลัยบูรพา จังหวัดชลบุรี 20131 ประเทศไทย 
e-mail : Songyot_b@yahoo.com

Innovation in Political and Social Communication  Department of Communication Arts, 
Burapha University, Chon Buri 20131, Thailand 

e-mail : Songyot_b@yahoo.com

Received :  September 12, 2020 Revised : October 22, 2020 Accepted : November 11, 2020

บทคัดย่อ
	 การศึิกษาเร่�อง	การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบล
ด้อนี้หัวิฬ่อ	:	กรณ้ศึิกษา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์		ม้ีวัิตถุุประสงค์์เพ่ื่�อ	ศึิกษากลยุท้ธ์
การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 ของ	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	งานี้ชิุ�นี้น้ี้�เป็นี้การศึิกษาเชิุงคุ์ณภูาพื่	เก็บรวิบรวิมีข�อม้ีลด้�วิย
การสัมีภูาษณ์เชิุงลึกผ้�ให�ข�อม้ีลบุค์ค์ลสำาคั์ญ	 จัำานี้วินี้	 3	 ค์นี้	 ผลการศึิกษาพื่บ														
4	ประเด็้นี้	ได้�แก่	(1)	การนี้ำาเสนี้อผลิตภัูณฑ์์	พื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ม้ีนี้โยบายเนี้�นี้
การท้ำางานี้ท้้�รวิด้เร็วิ	ถุ้กต�อง	(2)	กลยทุ้ธ์ผลัก	พื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้ใชุ�การส่�อสารแบบ
เห็นี้หนี้�าด้�วิยการลงพ่ื่�นี้ท้้�พื่บประชุาชุนี้ด้�วิยตนี้เอง	ส่วินี้การส่�อสารแบบไม่ีเห็นี้หนี้�า	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ให�ท้้มีงานี้ร่วิมีกับผ้�นี้ำาชุุมีชุนี้ลงพ่ื่�นี้ท้้�ชัุกจ้ังใจัให�ประชุาชุนี้เล่อกตนี้เอง	
(3)	 กลยุท้ธ์ดึ้ง	 พื่บวิ่า	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 รณรงค์์ผ่านี้เส้ยงตามีสาย	 และใชุ�เฟื้ซึ่บุ�ก
เผยแพื่ร่ข�อม้ีลเก้�ยวิกับการท้ำากิจักรรมีของตนี้	(4)	การหยั�งเส้ยง	พื่บว่ิา	ไม่ีม้ีการ
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จััด้ท้ำาโพื่ลสำารวิจัค์วิามีค์ิด้เห็นี้ของประชุาชุนี้ในี้ชุ่วิงเวิลาท้้�ม้ีการรณรงค์์หาเส้ยง
เล่อกตั�ง
คำาสำำาคัญ :	การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง;	ด้อนี้หัวิฬ่อ;	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์

Abstract
	 The	research	on	“A	Political	Campaign	for	a	Mayoral	Election	in	
Don	Hua	Loh	Subdistrict	Municipality	:	A	Case	Study	of	Miss	Nawarat	
Trairak”	aimed	to	study	Miss	Nawarat	Trairak’s	campaign	strategies	
to	 run	 for	 a	mayor	of	Don	Hua	 Loh	Subdistrict	Municipality.	 This	
research	employed	qualitative	methodology	with	in-depth	interviews	
of	 three	key	 informants.	The	study	was	 revealed	 in	 four	different	
categories	 :	1)	Product	Presentation	-	Miss	Nawarat	was	portrayed	
with	fast	and	accurate	work,	2)	Push	Strategy	-	Miss	Nawarat	adopted	
face	to	face	communication	and	met	the	local	people	herself,	3)	
Pull	Strategy	-	Miss	Nawarat	employed	PA	system	and	Facebook	to	
broadcast	all	her	activities,	and	4)	Poll	-	the	study	found	that	there	
was	no	poll	for	the	time	being.	
Keywords :	Political	Campaign;	Don	Hua	Loh;	Nawarat	Trairak

บทนำา
	 เท้ศิบาลตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อตั�งอย้่ในี้เขตตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อ	อำาเภูอเม่ีอง	จัังหวัิด้
ชุลบุร้	 อย้่ห่างจัากตัวิเม่ีองชุลบุร้ประมีาณ	 8	 กิโลเมีตร	 เป็นี้องค์์กรปกค์รองส่วินี้
ท้�องถิุ�นี้ท้้�ได้�รับการยกฐานี้ะจัาก	 องค์์การบริหารส่วินี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 เม่ี�อวัินี้ท้้�	
24	สิงหาค์มี	พื่.ศิ.2550	และได้�เปล้�ยนี้แปลงขนี้าด้จัาก	“เท้ศิบาลขนี้าด้กลาง”	ให�
เป็นี้	“เท้ศิบาลขนี้าด้ใหญ่”	เม่ี�อวัินี้ท้้�	5	ตุลาค์มี	พื่.ศิ.2553	ค์ำาว่ิา	“ด้อนี้หัวิฬ่อ”	
เดิ้มีเข้ยนี้ว่ิา	 “ด้อนี้หัวิล่อ”	 ม้ีท้้�มีาจัากการท้้�ประชุาชุนี้ในี้อด้้ตนิี้ยมีท้ำาหุ่นี้เป็นี้ร้ป
สัตว์ิมีาสวิมีศ้ิรษะเพ่ื่�อล่อให�สัตว์ิเข�ามีาใกล�	 จัะได้�ล่าสัตว์ิเป็นี้อาหาร	 ชุาวิบ�านี้มัีก
เร้ยกกันี้ติด้ปากว่ิา	“ด้อนี้หัวิล่อ”	ต่อมีาได้�เปล้�ยนี้จัากอักษร	“ล”	เป็นี้	“ฬ”	เป็นี้	



144 วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก

7

ปีที่ 39 ฉบับที่ 1 มกราคม – เมษายน 2564

“ด้อนี้หัวิฬ่อ”	พ่ื่�นี้ท้้�แห่งน้ี้�ม้ีทิ้ศิเหน่ี้อติด้อำาเภูอพื่านี้ท้อง	ทิ้ศิใต�ติด้กับอำาเภูอนี้าป่า	
ทิ้ศิตะวัินี้ออกติด้กับตำาบลหนี้องตำาลึง	 ส่วินี้ทิ้ศิตะวัินี้ตกติด้กับตำาบลค์รองตำาหรุ	
ตำาบลหนี้องไมี�แด้ง
	 เดิ้มีพ่ื่�นี้ท้้�ในี้เขตเท้ศิบาลด้อนี้หัวิฬ่อม้ีลักษณะเป็นี้ไร่นี้า	ปัจัจุับันี้เปล้�ยนี้แปลง
ไปเป็นี้พ่ื่�นี้ท้้�ภูาค์อุตสาหกรรมีและพื่าณิชุย์จัำานี้วินี้มีาก	 ม้ีประชุาชุนี้ย�ายถิุ�นี้ฐานี้
เข�ามีาอาศัิยอย้่หนี้าแน่ี้นี้มีากขึ�นี้	 เกิด้อาชุ้พื่ท้้�หลากหลายและแตกต่างจัากพ่ื่�นี้ท้้�
แห่งอ่�นี้	 เชุ่นี้	 ม้ีการสร�างท้้�อย้่อาศัิยให�ค์นี้ท้ำางานี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�เชุ่าพัื่กอาศัิยจัำานี้วินี้มีาก	
ทั้�งการสร�างค์อนี้โด้มีิเน้ี้ยมีให�เชุ่าเป็นี้รายเด่้อนี้	 การสร�างอพื่าร์ท้เมี�นี้ท์้	 หร่อ	
“หอพัื่ก”	 ให�เชุ่าทั้�งรายวัินี้และรายเด่้อนี้	 อ้กทั้�งยังม้ีโค์รงการสร�างบ�านี้พัื่กอาศัิย
ขายให�ค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�หลายโค์รงการ	 ประชุากรในี้พ่ื่�นี้ท้้�ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อจัำานี้วินี้มีาก
ท้ำางานี้ในี้โรงงานี้อุตสาหกรรมี	จัำาเป็นี้ต�องออกจัากท้้�พัื่กอาศัิยตั�งแต่เชุ�า	และกลับ
เข�าส่้ท้้�พัื่กในี้ตอนี้เย็นี้	 ท้ำาให�ค์นี้ท้ำางานี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�แห่งน้ี้�ม้ีเวิลาท้ำาค์วิามีสะอาด้ท้้�พัื่ก
อาศัิยนี้�อยมีาก	จึังม้ีผ้�ประกอบอาชุ้พื่ให�บริการซ่ึ่อมีเค์ร่�องม่ีอเค์ร่�องใชุ�ประเภูท้ต่าง	ๆ  
จัำานี้วินี้มีาก	 ม้ีอาชุ้พื่รับจั�างท้ำาค์วิามีสะอาด้	 อาชุ้พื่ขับรถุรับจั�างในี้หลากหลาย
ร้ปแบบ	เป็นี้ต�นี้	
	 นี้.ส.นี้วิรตัน์ี้	ไตรรักษ์	เป็นี้บุตรของ	นี้ายสยามี	นี้วิรตัน์ี้	อด้้ตกำานัี้นี้ตำาบลด้อนี้
หัวิฬ่อ	สำาเร็จัการศิกึษาระดั้บมัีธยมีต�นี้ท้้�โรงเร้ยนี้พื่านี้ท้อง	มีธัยมีปลายโรงเร้ยนี้ชุล
กันี้ยานุี้ก้ล	 ปริญญาตร้จัากมีหาวิิท้ยาลัยหอการค์�าไท้ย	 และเข�าศึิกษาต่อระดั้บ
ปริญญาโท้	มีหาวิิท้ยาลัยบ้รพื่า	ด้�านี้ประวัิติการท้ำางานี้	หลังจัากจัากจับการศึิกษา
ระดั้บปริญญาตร้	ได้�เข�าท้ำางานี้เป็นี้พื่นัี้กงานี้ธนี้าค์ารกรุงเท้พื่	ประมีาณ	6	ปี	จัาก
นัี้�นี้บิด้า	ค่์อ	นี้ายสยามี	ได้�ขอให�	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ลงสมัีค์รชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้
ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อและได้�รับการเล่อกตั�งจัากประชุาชุนี้ให�ด้ำารงตำาแหน่ี้งนี้ายก
เท้ศิมีนี้ตร้ในี้ท้้�สุด้	ด้�วิยวัิย	34	ปี		
	 เท้ศิบาลตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อเป็นี้เท้ศิบาลขนี้าด้ใหญ่	 ม้ีประชุากรอาศัิยอย้่ในี้
พ่ื่�นี้ท้้�แห่งน้ี้�จัำานี้วินี้มีาก	ผ้�บริหารเท้ศิบาลตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อจัำาเป็นี้ต�องท้ำาค์วิามีเข�าใจั
สภูาพื่ค์วิามีเป็นี้อย้่ของค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�	โด้ยทั้�วิไปนัี้�นี้เท้ศิบาลขนี้าด้ใหญ่ท้้�ม้ีประชุาชุนี้
อาศัิยอย้่จัำานี้วินี้มีากจัะม้ีบุค์ค์ลสนี้ใจัลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งเป็นี้ผ้�บริหารเท้ศิบาล
หลายค์นี้	ท้ว่ิา	สิ�งท้้�เกิด้ขึ�นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�แห่งน้ี้�	ค่์อ	ม้ีผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งเพ่ื่�อเข�าส่้ตำาแหน่ี้ง
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นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อเพ้ื่ยงค์นี้เด้้ยวิ	 ค่์อ	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์	
หมีายค์วิามีว่ิา	 การลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งท้้�จัะเกิด้ขึ�นี้ในี้วัินี้ท้้�	 27	 พื่ฤษภูาค์มี	
พื่.ศิ.2555	ของ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	จัะไม่ีม้ีค่้์แข่งขันี้	กระนัี้�นี้ก็ตามีผ้�ศึิกษาเกิด้ค์วิามีสงสัย
ใค์ร่ร้�ว่ิาการท้้�	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งเพ่ื่�อเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้
ตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อเพ้ื่ยงค์นี้เด้้ยวิโด้ยไมีม้่ีค่้์แข่งนัี้�นี้	เขาใชุ�กลยทุ้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยง
เล่อกตั�งอย่างไร	จึังนี้ำามีาส่้การศึิกษาค์รั�งน้ี้�

วัตถุประสำงค์การวิจัย
	 เพ่ื่�อศึิกษากลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้
ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อของ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์

คำาถามนำาวิจัย
	 นี้.ส.นี้วิรตัน์ี้	ไตรรักษ์	ใชุ�กลยทุ้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งเพ่ื่�อเข�าส่้ตำาแหน่ี้ง
นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	อย่างไร

แนวคิด ทฤษฎีที�ใช้เป็นกรอบแนวคิดในการศึกษา
	 จัากการท้บท้วินี้วิรรณกรรมีเก้�ยวิกับแนี้วิคิ์ด้ท้างการตลาด้ของ	 Bruce	 I.	
Newman	ผ้�ศึิกษานี้ำาเสนี้อแนี้วิคิ์ด้หลัก	(Concept)	ของแนี้วิคิ์ด้น้ี้�	โด้ยนี้ำามีาเป็นี้ก
รอบในี้การศึิกษาการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ของ	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ซึึ่�ง	นิี้วิแมีนี้	ระบุว่ิา	การตลาด้เป็นี้กระบวินี้การท้้�ผ้�ขายหร่อ
เจั�าของธุรกิจันี้ำา	“ผลิตภัูณฑ์์”	หร่อ	“สินี้ค์�า”	แลกกับ	“เงินี้”	ของผ้�บริโภูค์โด้ยใชุ�
กลยุท้ธ์ท้างการตลาด้	4	องค์์ประกอบ	ได้�แก่	 สินี้ค์�าและบริการ	การส่งเสริมีการ
ตลาด้	การกำาหนี้ด้ราค์า	และ	ชุ่องท้างการจััด้จัำาหน่ี้าย	หลักการน้ี้�ไม่ีแตกต่างจัาก
หลักการตลาด้การเม่ีอง	ซึึ่�งพื่รรค์การเม่ีองจัะขาย	“ค์วิามีคิ์ด้”	และขาย	“ผ้�สมัีค์ร
รับเล่อกตั�ง”	โด้ยพื่ยายามีสร�างค์วิามีเชุ่�อมัี�นี้ให�ประชุาชุนี้เชุ่�อถุ่อ	และนี้ำาเสนี้อวิิสัย
ทั้ศิน์ี้เพ่ื่�อให�ผ้�บริโภูค์ตัด้สินี้ใจัซ่ึ่�อ	วิิสัยทั้ศิน์ี้	จัากหลัก	4Ps.	ท้างการตลาด้	นิี้วิแมีนี้	
ได้�นี้ำามีาประยุกต์เข�ากับ	4Ps.	ท้างการเม่ีอง	ประกอบด้�วิย	ประการแรก	ผลิตภัูณฑ์์	
(Product)	 ค่์อ	ผลิตภัูณฑ์์ท้างการเม่ีอง	 ได้�แก่	นี้โยบายของพื่รรค์การเม่ีอง	และ	
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ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง	ประการท้้�สอง	การตลาด้แบบผลกัดั้นี้	(Push	Marketing)	ได้�แก่	
การเผยแพื่รข่�อม้ีลเก้�ยวิกับนี้โยบายและผ้�สมัีค์รของพื่รรค์การเม่ีอง	โด้ยให�ท้้มีงานี้
ชุ่วิยกระจัายข�อม้ีลข่าวิสารไปยังบุค์ค์ลอ่�นี้	 ประการท้้�สามี	 การตลาด้แบบดึ้งด้้ด้	
(Pull	Marketing)	 ได้�แก่	 การใชุ�ส่�อมีวิลชุนี้	 ได้�แก่	 วิิท้ยุกระจัายเส้ยง	 โท้รทั้ศิน์ี้	
หนัี้งส่อพิื่มีพ์ื่	 และส่�อกระแสหลักประเภูท้อ่�นี้	 ในี้การเผยแพื่ร่ข่าวิสารตามีท้้�
พื่รรค์การเม่ีองหร่อนัี้กการเม่ีองต�องการส่�อถึุงสาธารณชุนี้	ประการท้้�ส้�	การสำารวิจั
ค์วิามีคิ์ด้เห็นี้	 (Polling)	 ค่์อ	 การสำารวิจัค์วิามีคิ์ด้เห็นี้ของประชุาชุนี้เพ่ื่�อจัะให�ได้�
ข�อม้ีลมีากำาหนี้ด้เป็นี้นี้โยบาย	 และการหยั�งเส้ยงของประชุาชุนี้ในี้ระหวิ่างการ
รณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	
	 หลังจัากนี้ำาเสนี้อแนี้วิคิ์ด้การนี้ำาการตลาด้มีาประยุกต์เข�ากับการตลาด้
การเม่ีองตามีแนี้วิคิ์ด้ของนิี้วิแมีนี้แล�วิ	 ผ้�ศึิกษาได้�ท้บท้วินี้วิรรณกรรมีเก้�ยวิกับการ
รณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	 ซึึ่�งผ้�ท้้�เค์ยศึิกษาไวิ�ก่อนี้หนี้�าน้ี้�ได้�นี้ำาแนี้วิคิ์ด้ของ	 นิี้วิแมีนี้
มีาประยุกต์เข�ากับการศึิกษาในี้ประเด็้นี้ใกล�เค้์ยงกันี้	ผลการท้บท้วินี้วิรรณกรรมีม้ี	
ดั้งต่อไปน้ี้�
	 งานี้ชิุ�นี้แรกเป็นี้ของ	 พิื่รุณธร	 เบญจัพื่รรังสิกุล	 (2554)	 ศึิกษาเร่�อง	 ปัจัจััย
ท้างการตลาด้การเม่ีองท้้�ม้ีอิท้ธิพื่ลต่อพื่ฤติกรรมีการเล่อกพื่รรค์การเม่ีองไท้ยของ
ประชุาชุนี้ผ้�ม้ีสิท้ธิเล่อกตั�งในี้เขตกรุงเท้พื่มีหานี้ค์ร	ผ้�ศึิกษานี้ำาแนี้วิคิ์ด้ของ	(Bruce	
I.	Newman,	1999)	ท้้�ประยุกต์ส่วินี้ประสมีท้างการตลาด้เข�ากับการกำาหนี้ด้กลยุท้ธ์
การส่�อสารในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	 โด้ยกำาหนี้ด้ตัวิแปรในี้การศึิกษา	 ค่์อ	
ผลิตภัูณฑ์์	(Product)	การตลาด้แบบผลักดั้นี้	(Push	Marketing)	การตลาด้แบบ
ดึ้งด้้ด้	(Pull	Marketing)	และการหยั�งเส้ยง	(Polling)	ผลการศิกึษา	พื่บวิา่	ในี้ด้�านี้
ผลิตภัูณฑ์์	 ค่์อ	 การนี้ำาเสนี้อตนี้เองนัี้�นี้	 แบ่งออกเป็นี้การนี้ำาเสนี้อนี้โยบายของ
พื่รรค์การเม่ีอง	และการนี้ำาเสนี้อตัวิผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง	ในี้ส่วินี้การนี้ำาเสนี้อนี้โยบาย
พื่รรค์มีค้์วิามีสมัีพัื่นี้ธ์กับพื่ฤตกิรรมีการตดั้สินี้ใจัเล่อกผ้�สมัีค์รรบัเล่อกตั�งในี้ท้ศิิท้าง
เด้้ยวิกันี้	ผ้�ม้ีสิท้ธิเล่อกตั�งให�ค์วิามีไวิ�วิางใจัพื่รรค์การเม่ีองท้้�ส่งผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งชิุง
ตำาแหน่ี้งท้างการเม่ีอง	ด้�านี้การนี้ำาเสนี้อตัวิ	“ผ้�สมัีค์ร”	ม้ีค์วิามีสัมีพัื่นี้ธ์กับพื่ฤติกรรมี
การเล่อกพื่รรค์การเม่ีอง	โด้ยเชุ่�อว่ิาพื่รรค์การเม่ีองจัะคั์ด้สรรผ้�สมัีค์รท้้�ม้ีคุ์ณสมีบัติ
เหมีาะสมีมีาเป็นี้สมีาชิุกของพื่รรค์การเม่ีอง	ส่วินี้การตลาด้แบบผลักดั้นี้	ค่์อ	การ
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ท้้�ผ้�สมัีค์รพื่บประชุาชุนี้โด้ยการขึ�นี้ปราศิรัยบนี้เวิท้้ท้้�จััด้ขึ�นี้	ม้ีค่์าเฉล้�ย	3.51	–	3.56	
รองลงมีา	ค่์อ	การใชุ�ท้้มีงานี้ลงพ่ื่�นี้ท้้�เค์าะประต้บ�านี้	ม้ีค่์าเฉล้�ย	2.93	–	3.04	ด้�านี้
การตลาด้แบบดึ้ง	พื่บว่ิา	ประชุาชุนี้รับร้�ผ่านี้ป้ายหาเส้ยง	ม้ีค่์าเฉล้�ย	3.47	รองลงมีา	
ค่์อ	รับร้�ผ่านี้โท้รทั้ศิน์ี้	ม้ีค่์าเฉล้�ย	3.42	และรับร้�ผ่านี้ยานี้พื่าหนี้ะเค์ล่�อนี้ท้้�	ม้ีค่์าเฉล้�ย	
3.34	 ส่วินี้ด้�านี้การหยั�งเส้ยง	 ผ้�ม้ีสิท้ธิเล่อกตั�งม้ีระดั้บค์วิามีคิ์ด้เห็นี้โด้ยรวิมีอย้่ในี้
ระดั้บปานี้กลาง	ม้ีค่์าเฉล้�ย	3.28	
	 แพื่รวิา	ศิร้ชุำานิี้	(2557)	ศึิกษาเร่�อง	ค์วิามีล�มีเหลวิของพื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยในี้การ
ใชุ�การตลาด้ท้างการเม่ีองในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งทั้�วิไปในี้ปี	พื่.ศิ.2554	ในี้
กรุงเท้พื่มีหานี้ค์ร	 เป็นี้การศึิกษากลยุท้ธ์การตลาด้การเม่ีองท้้�พื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยนี้ำามีา
ใชุ�เป็นี้เค์ร่�องม่ีอในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	 โด้ยนี้ำากรอบแนี้วิคิ์ด้	 “การตลาด้
การเม่ีอง”	(Political	Marketing)	ของ	Bruce	I.	Newman	มีาใชุ�เป็นี้แนี้วิท้าง
การศึิกษาเปร้ยบเท้้ยบกับการใชุ�กลยุท้ธ์การตลาด้ท้างการเม่ีองของพื่รรค์
ประชุาธิปัตย์	ผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	พื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยได้�ประยุกต์ใชุ�กลยุท้ธ์การตลาด้
การเม่ีองในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งเชุ่นี้เด้้ยวิกับกลยุท้ธ์ของพื่รรค์ไท้ยรักไท้ย	
โด้ยดึ้งอด้้ตผ้�นี้ำาพื่รรค์	ค่์อ	พัื่นี้ตำารวิจัโท้ทั้กษิณ	ชิุนี้วัิตร	มีาเป็นี้จุัด้ขาย	กล่าวิยำ�าถึุง
ค์วิามีสำาเร็จัในี้การบริหารประเท้ศิท้้�พื่รรค์ไท้ยรักไท้ยเค์ยท้ำาไวิ�	 ส่วินี้พื่รรค์
ประชุาธิปัตย์มุ่ีงเจัาะกลุ่มีเป้าหมีาย	 ค่์อ	 ประชุาชุนี้ท้้�ต่อต�านี้พัื่นี้ตำารวิจัโท้ท้ักษิณ	
ชิุนี้วัิตร	 บริบท้ท้างการเม่ีองและสังค์มีในี้ชุ่วิง	 พื่.ศิ.2554	 เปล้�ยนี้แปลงไปจัากปี	
พื่.ศิ.2543	–	2548	มีาก	ท้ำาให�การกำาหนี้ด้กลยุท้ธ์ท้างการเม่ีองของพื่รรค์เพ่ื่�อไท้ย
ไม่ีประสบค์วิามีสำาเร็จัดั้งเชุ่นี้การกำาหนี้ด้กลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งของ
พื่รรค์ไท้ยรักไท้ย

 บทสัำงเคราะห์จากการทบทวนวรรณกรรม
	 จัากการท้บท้วินี้วิรรณกรรมี	พื่บว่ิา	พิื่รุณธร	เบญจัพื่รรังสิกุล	ได้�นี้ำาแนี้วิคิ์ด้
ของ	Bruce	I.	Newman	ท้้�ประยุกต์ส่วินี้ประสมีท้างการตลาด้เข�ากับการกำาหนี้ด้
กลยทุ้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งโด้ยกำาหนี้ด้ตวัิแปรในี้การศิกึษา	ค่์อ	ผลิตภัูณฑ์์	
(Product)	การตลาด้แบบผลักดั้นี้	(Push	Marketing)	การตลาด้แบบดึ้งด้้ด้	(Pull	
Marketing)	 และการหยั�งเส้ยง	 (Polling)	 โด้ยระบุว่ิา	 ด้�านี้ผลิตภัูณฑ์์	 ได้�แก่	
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“นี้โยบาย”	และ	“ตัวิผ้�สมัีค์ร”	ด้�านี้กลยทุ้ธ์ผลัก	ค่์อ	การท้้�ผ้�สมัีค์รเดิ้นี้พื่บประชุาชุนี้
โด้ยตรง	เชุ่นี้	การเด้นิี้เค์าะประต้บ�านี้แนี้ะนี้ำาตนี้เอง	การใชุ�โท้รศิพัื่ท์้แนี้ะนี้ำาตัวิ	ด้�านี้
การตลาด้แบบดึ้งด้้ด้	 ค่์อ	 การรณรงค์์โด้ยใชุ�ส่�อมีวิลชุนี้เป็นี้เค์ร่�องม่ีอในี้การนี้ำาพื่า	
“สาร”	 ไปยังกลุ่มีเป้าหมีาย	 ด้�านี้การหยั�งเส้ยง	 ค่์อ	 การจััด้ท้ำาโพื่ลเพ่ื่�อให�รับร้�ถึุง
ค์วิามีนี้ิยมีของผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งแต่ละค์นี้ในี้ชุ่วิงเวิลานัี้�นี้	 ส่วินี้	 แพื่รวิา	 ศิร้ชุำานิี้	
ศึิกษาค์วิามีล�มีเหลวิของพื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยท้้�ใชุ�การตลาด้ท้างการเม่ีองรณรงค์์หาเส้ยง
เล่อกตั�งในี้ปี	 พื่.ศิ.2554	 โด้ยใชุ�กรอบแนี้วิคิ์ด้การตลาด้การเม่ีอง	 (Political	
Marketing)	ของ	Bruce	I.	Newman	มีาศึิกษาเชุ่นี้เด้้ยวิกันี้	ผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	
พื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยใชุ�กลยุท้ธ์การตลาด้การเม่ีองท้้�พื่รรค์ไท้ยรักไท้ยเค์ยนี้ำามีาใชุ�	
โด้ยหยิบยกเอาผลงานี้ของ	 พัื่นี้ตำารวิจัโท้ทั้กษิณ	 ชิุนี้วัิตร	 ในี้อด้้ตมีานี้ำาเสนี้อ	 แต่
ท้ว่ิาบริบท้ท้างการเม่ีองและสังค์มีท้้�เปล้�ยนี้แปลงไป	ประกอบกับประชุาชุนี้ท้้�อาศัิย
อย้่ในี้กรุงเท้พื่มีหานี้ค์รม้ีค์วิามีแตกต่างไปจัากประชุาชุนี้ท้้�อาศัิยอย้่ต่างจัังหวัิด้	
จึังท้ำาให�พื่รรค์เพ่ื่�อไท้ยไม่ีประสบค์วิามีสำาเร็จัในี้การใชุ�แนี้วิคิ์ด้การตลาด้การเม่ีอง
ในี้กรุงเท้พื่มีหานี้ค์ร
	 ผ้�ศึิกษาได้�นี้ำาเอาตัวิแปรตามีท้้�	 พิื่รุณธร	และ	แพื่รวิา	นี้ำามีาใชุ�ในี้การศึิกษา	
ซึึ่�งทั้�งสองได้�นี้ำาเอาแนี้วิค์ิด้การตลาด้การเม่ีองของ	 Bruce	 I.	 Newman	 มีาเป็นี้
แนี้วิท้างในี้การศึิกษาค์รั�งน้ี้�โด้ยนี้ำามีาศึิกษากลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง
เพ่ื่�อเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	 ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 ของ	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์ 
ประกอบด้�วิย	ตัวิแปรด้�านี้ผลิตภัูณฑ์์	(Product)	กลยุท้ธ์ผลัก	(Push	Marketing)	
กลยุท้ธ์ดึ้ง	(Pull	Marketing)	และ	การหยั�งเส้ยง	(Polling)	ดั้งร้ปท้้�	1
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กรอบแนวคิดในการศึกษา

รูปที� 1 : 	แสด้งกรอบแนี้วิคิ์ด้ในี้การศึิกษา
ผ้�ศึิกษาประยุกต์จัากแนี้วิคิ์ด้การตลาด้การเม่ีองของ	บร้ซึ่	ไอ	นิี้วิแมีนี้	

(Bruce	I.	Newman,	1999)

วิธีการศึกษา
	 การศึิกษาเร่�อง	 “การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	
ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	:	กรณ้ศึิกษา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์”	เป็นี้การศึิกษาเชิุงคุ์ณภูาพื่	
(Qualitative	 Research)	 เก็บข�อม้ีลด้�วิยการสัมีภูาษณ์เชิุงลึก	 (In-Depth	
Interview)	 บุค์ค์ลท้้�ร้�วิิธ้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งของ	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์		
เป็นี้อย่างด้้	 โด้ยใชุ�การเล่อกตัวิอย่างแบบเจัาะจัง	 (Purposive	 Sampling)	 ผ้�ให�
ข�อม้ีลค์นี้สำาคั์ญ	 (Key	 Informant)	 จัำานี้วินี้	 3	 ค์นี้	 ประกอบด้�วิย	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	
ไตรรักษ์	นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	นี้.ส.จิัตติมีา	พิื่มีพ์ื่พิื่ท้ยานัี้นี้ท์้	หัวิหนี้�า
สำานัี้กงานี้ปลัด้เท้ศิบาล	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	นี้ายณัฐวิิโรจัน์ี้	มีหายศิ	นัี้กวิิชุาการด้�านี้
การส่�อสารในี้พ่ื่�นี้ท้้�	 ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อท้้�ติด้ตามีการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งในี้ค์รั�ง
น้ี้�อย่างใกล�ชิุด้	 โด้ยสัมีภูาษณ์ในี้ประเด็้นี้กลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งของ	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	เพ่ื่�อเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	

การตลาด้ที่างการเมือง
กลย่ที่ธ์ผลัก

ผลิตภััณฑ์์

การหยั�งเส่่ยง

กลย่ที่ธ์ด้ึง
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ผลการศึกษา
	 ผ้�ศึิกษานี้ำาเสนี้อผลการศึิกษาโด้ยเร้ยงลำาดั้บตามีองค์์ประกอบการรณรงค์์หา
เส้ยงเล่อกตั�งตามีแนี้วิคิ์ด้ของ	(Bruce	I.	Newman,	1999)	ดั้งร้ปท้้�	2

.

รูปที� 2 :	แสด้งกลยุท้ธ์ท้้�	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ใชุ�ในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง

	 จัากร้ปท้้�	2	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ใชุ�กลยุท้ธ์รณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งเพ่ื่�อเข�า
ส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ม้ีรายละเอ้ยด้	ดั้งต่อไปน้ี้�

1) ผลิตภัณฑ์์ (Product)
	 “ผลิตภัูณฑ์์”	 ในี้ท้้�น้ี้�	 หมีายถึุง	 การท้้�	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 	 นี้ำาเสนี้อตนี้เองต่อ
สาธารณชุนี้	ผลการศึิกษาพื่บ		2	ประเด็้นี้	ได้�แก่		การนี้ำาเสนี้อนี้โยบายของตนี้เอง		
และ	การนี้ำาเสนี้อตัวิบุค์ค์ล	ดั้งต่อไปน้ี้�
 การนำาเสำนอนโยบายข่องตนเอง
	 ผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	นี้ำาเสนี้อนี้โยบายหลัก	2	ประการ	ได้�แก่	
การท้ำางานี้ท้้�รวิด้เร็วิ	ถุ้กต�อง	และการแก�ปัญหาให�ประชุาชุนี้	ดั้งต่อไปน้ี้�
	 (1)	การท้ำางานี้ท้้�รวิด้เร็วิ	ถุ้กต�อง
	 นี้.ส.วิรรตัน์ี้	ได้�แจั�งต่อประชุาชุนี้เขตเท้ศิบาล	ตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อ	ขณะรณรงค์์
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หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	โด้ยระบุว่ิา	ถุ�าหาก
ตนี้เองได้�ด้ำารงตำาแหนี้่งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	 จัะเอาใจัใส่ต่อการเข�ามีาติด้ต่อราชุการ
ของประชุาชุนี้	โด้ยให�ใชุ�เวิลานี้�อยท้้�สุด้เพื่ราะเข�าใจัด้้ว่ิาแต่ละค์นี้ล�วินี้ม้ีกิจักรรมีท้้�
หลากหลายท้้�จัะต�องท้ำาในี้แต่ละวัินี้	 การบริการท้้�รวิด้เร็วิจัะเป็นี้ประโยชุน์ี้ต่อ
ประชุาชุนี้ผ้�ใชุ�บริการ	ดั้งข�อค์วิามี	“นี้ายกเขาให�ค์วิามีสำาคั์ญกับค์วิามีรวิด้เร็วิ	ค์วิามี
สะด้วิกมีาก่อนี้	 แต่จัะต�องถุ้กต�องด้�วิย	 ไม่ีให�ผิด้	 เขาเข�าใจัว่ิาค์นี้ท้้�มีาติด้ต่องานี้ท้้�
เท้ศิบาล	เขาก็ม้ีธุระของเขาท้้�จัะต�องไปท้ำาต่อ	จัะมีาเส้ยเวิลาเป็นี้วัินี้	ๆ 	เหม่ีอนี้เม่ี�อ
ก่อนี้ไม่ีได้�”
	 (2)	การแก�ปัญหาให�ประชุาชุนี้
	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ได้�ส่�อสารไปยังประชุาชุนี้เขตเท้ศิบาล	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ขณะ
ท้้�รณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	โด้ยระบุว่ิา	ถุ�าหากตนี้ได้�ด้ำารง
ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	จัะมุ่ีงแก�ปัญหาให�ประชุาชุนี้	จัะใส่ใจั
ทุ้กปัญหาเพ่ื่�อให�ประชุาชุนี้ม้ีค์วิามีเป็นี้อย้ท้่้�ด้้ขึ�นี้	ดั้งข�อค์วิามี	“ตอนี้ท้้�นี้ายกหาเส้ยง	
บอกวิ่าจัะแก�ไขปัญหาให�ประชุาชุนี้ทุ้กเร่�อง	 ใค์รมี้ค์วิามีไมี่สบายใจั	 หร่อม้ีปัญหา
อะไรก็ให�มีาบอก	มีาเล่าให�ฟัื้ง	จัะแก�ปัญหาให�	นี้ายกบอกว่ิาเราจัะต�องแก�ปัญหา
ให�เขาได้�	จัะรับเร่�องไวิ�ทั้�งหมีด้แล�วิจัะหาท้างชุ่วิยเหล่อ	เขาบอกว่ิาเม่ี�อเขาเล่อกเรา
มีาแล�วิ	เราก็ต�องเต็มีท้้�กับเขา”

 การนำาเสำนอตัวบุคคล
	 ผลการศึิกษาเก้�ยวิกับการนี้ำาเสนี้อตัวิบุค์ค์ลของ	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์	
พื่บ	 2	 ประเด็้นี้	 ได้�แก่	 เป็นี้ธิด้าของนี้ายสยามี	 ไตรรักษ์	 และม้ีท้้มีงานี้ท้้�ม้ี
ประสบการณ์มีาก	ดั้งต่อไปน้ี้�	
	 (1)	เป็นี้ธิด้าของนี้ายสยามี	ไตรรักษ์	
	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ได้�นี้ำาเสนี้อตนี้เองต่อประชุาชุนี้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อว่ิาตนี้เองเป็นี้
ค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 อ.เม่ีอง	 จั.ชุลบุร้	 เกิด้และเติบโตท้้�ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	
และเป็นี้ธิด้าของ	นี้ายสยามี	ไตรรักษ์	กำานัี้นี้ตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อ	ซึึ่�งท้้�ผ่านี้มีาได้�ลงพ่ื่�นี้
ท้้�กับบิด้ามีาตั�งแต่ยงัเด็้ก	ท้ำาให�ร้�จัักมัีกคุ์�นี้กับชุาวิบ�านี้เป็นี้อย่างด้้	เข�าใจัปัญหาของ
ชุาวิบ�านี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 ดั้งข�อค์วิามี	 “ตอนี้หาเส้ยงเราก็ประกาศิว่ิาเป็นี้ค์นี้
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ด้อนี้หัวิฬ่อ	เกิด้และโตท้้�ด้อนี้หัวิฬ่อน้ี้�	เร้ยนี้ท้้�น้ี้�ตั�งแต่เด็้ก	ออกพ่ื่�นี้ท้้�กับพ่ื่อมีาตั�งแต่
เด็้ก	 ชุาวิบ�านี้เขาก็ร้�จัักเรา	 สนัี้บสนุี้นี้เรา	 เราเป็นี้ล้กของกำานัี้นี้สยามี	 ไตรรักษ์	
เราก็ชุ้จุัด้แข็งน้ี้�”
	 (2)	ม้ีท้้มีงานี้ท้้�ม้ีประสบการณ์มีาก
	 จัากการสัมีภูาษณ์	นี้.ส.จิัตติมีา	พิื่มีพ์ื่พิื่ท้ยานัี้นี้ท์้	เก้�ยวิกับการนี้ำาเสนี้อตนี้เอง
ของ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	พื่บว่ิา	การส่�อสารไปยังประชุาชุนี้ว่ิาตนี้เองม้ีท้้มีงานี้ท้้�
ม้ีประสบการณ์ท้้�พื่ร�อมีจัะท้ำางานี้ให�ประชุาชุนี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	พื่ร�อมีท้้�จัะท้ำางานี้
เพ่ื่�อชุาวิด้อนี้หัวิฬ่อ	ดั้งข�อค์วิามี		“ตอนี้หาเส้ยง	นี้ายกประกาศิว่ิาเขาม้ีท้้มีงานี้ท้้�ม้ี
ประสบการณ	์ท้ำางานี้ให�กับค์นี้ด้อนี้หัวิฬ่อมีานี้านี้	เข�าใจักฎ	ระเบ้ยบราชุการ	เข�าใจั
ปัญหา	ร้�ว่ิาจัะต�องแก�ปัญหาให�ประชุาชุนี้ยังไง”	

2) กลยุทธ์ผลัก (Push Strategy)
	 กลยทุ้ธ์ผลัก	 หมีายถึุง	 การท้้�ผ้�ส่งสารกำาหนี้ด้ร้ปแบบการติด้ต่อกับผ้�รับสาร
แบบถึุงตัวิ	เป็นี้การส่�อสารระหว่ิางบุค์ค์ลท้้�ทั้�งผ้�ส่งสารและผ้�รับสารเห็นี้หนี้�าค่์าตา
กันี้	 ผลการศึิกษาพื่บว่ิา	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ใชุ�กลยุท้ธ์พื่บประชุาชุนี้เป็นี้เห็นี้หนี้�า	 และ
กลยุท้ธ์ส่�อสารกับประชุาชุนี้แบบไม่ีเห็นี้หนี้�ากันี้	ดั้งต่อไปน้ี้�	
 การสืำ�อสำารแบบเห็นหน้า 
	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ใชุ�การส่�อสารแบบเหน็ี้หนี้�า	(Face	to	Face	Communication)	
ด้�วิยการลงพ่ื่�นี้ท้้�พื่บประชุาชุนี้ด้�วิยตนี้เอง	 ค่์อ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ได้�ลงพ่ื่�นี้ท้้�เดิ้นี้พื่บกับ
ประชุาชุนี้ชุาวิตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อโด้ยร่วิมีเด้ินี้ท้างไปกับท้้มีงานี้การรณรงค์์หาเส้ยง
เล่อกตั�งของตนี้	 และมี้ผ้�ใหญ่บ�านี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�นี้ำาไปพื่บประชุาชุนี้แต่ละหม่้ีบ�านี้	
ส่วินี้ใหญ่จัะเดิ้นี้ท้างไปกันี้ประมีาณ	 6-8	 ค์นี้	 เริ�มีเดิ้นี้พื่บประชุาชุนี้หม่้ี	 1	 ถึุง	
หม่้ี	7	(ม้ีทั้�งสิ�นี้	7	ชุุมีชุนี้)	ได้�แก่	ชุุมีชุนี้ชุากสมีอ	ชุุมีชุนี้หนี้องไผ่กลางด้อนี้	ชุุมีชุนี้
หนี้องกงฉาก	ชุุมีชุนี้ด้อนี้บนี้	ชุุมีชุนี้ด้อนี้หัวิฬ่อ	ชุุมีชุนี้ด้อนี้ล่าง	และชุุมีชุนี้มีาบสามี
เกล้ยวิ	ดั้งข�อค์วิามี		“ถึุงแมี�ว่ิาเราจัะไมีม้่ีค่้์แข่ง	แต่เราก็ต�องเด้นิี้พื่บปะกบัประชุาชุนี้	
เพ่ื่�อสร�างค์วิามีคุ์�นี้เค์ยกับเขา	บอกกบัเขาวิา่เราจัะลงสมีคั์รนี้ะ	แล�วิก็บอกให�เขาไป
ใชุ�สิท้ธิ�เล่อกตั�ง	การพื่บประชุาชุนี้ก็ต�องต�องเดิ้นี้เย้�ยมีทุ้กบ�านี้	ตั�งแต่หม่้ี	1	ถึุง	หม่้ี	7”	
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 การสืำ�อสำารแบบไม่เห็นหน้า
	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ใชุ�การส่�อสารแบบไม่ีเห็นี้หนี้�าในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง
ชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 ผลการศึิกษาแบ่งออกเป็นี้	
2	ประเด็้นี้ย่อย	ได้�แก่	การส่งท้้มีงานี้เดิ้นี้หาเส้ยง	และการใชุ�ยานี้พื่าหนี้ะเค์ล่�อนี้ท้้�
ในี้การหาเส้ยง	ดั้งต่อไปน้ี้�
	 (1)		การส่งท้้มีงานี้เดิ้นี้หาเส้ยง
	 	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ได้�ส่งท้้มีงานี้จัำานี้วินี้	8	–	12	ค์นี้	เป็นี้ผ้�กระจัายข่าวิสารไป
ยงัประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�	โด้ยแจั�งว่ิาตนี้เองจัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งเป็นี้นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้
ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ดั้งข�อค์วิามี	“นี้ายกฯ	ก็จัะให�ท้้มีงานี้ของเขาลงพ่ื่�นี้ท้้�พื่บประชุาชุนี้	
บางค์รั�งไม่ีได้�ลงไปพื่บด้�วิยตนี้เอง	ค่์อ	ให�ท้้มีงานี้ไปบอกประชุาชุนี้ว่ิาเขาจัะลงสมัีค์ร
เป็นี้นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ให�ไปใชุ�สิท้ธิเล่อกตั�งกันี้”
	 (2)		การใชุ�ยานี้พื่าหนี้ะเค์ล่�อนี้ท้้�ในี้การหาเส้ยง
	 	 จัากการสมัีภูาษณเ์ก้�ยวิกับการใชุ�ยานี้พื่าหนี้ะเค์ล่�อนี้ท้้�ในี้การหาเส้ยงของ	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	พื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ได้�ให�ท้้มีงานี้ใชุ�	“รถุยนี้ต์”	ซึึ่�งได้�ติด้ตั�ง
อุปกรณ์กระจัายเส้ยงไวิ�บนี้รถุ	เผยแพื่รข่�อม้ีลข่าวิสารไปยงัประชุาชุนี้	เร้ยกกันี้ทั้�วิไป
ว่ิา	“รถุหาเส้ยง”	ส่�อให�ประชุาชุนี้รับร้�ว่ิาตนี้เองจัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้ง
นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 ดั้งข�อค์วิามี	 	 “ชุ่วิงท้้�นี้ายกฯ	 หาเส้ยง	 เขาใชุ�
รถุยนี้ต์กระจัายข่าวินี้ะ	ให�ท้้มีงานี้พ้ื่ด้ผ่านี้โท้รโข่ง	ขับไปทั้�วิทุ้กชุุมีชุนี้	เชิุญชุวินี้ให�
ประชุาชุนี้ออกไปใชุ�สิท้ธิเล่อกตั�ง	 แนี้ะนี้ำาตัวิเองกับประชุาชุนี้	 ถึุงแมี�จัะไม่ีม้ีค่้์แข่ง	
แต่ก็ยังหาเส้ยงทุ้กค์รั�งท้้�ม้ีการเล่อกตั�ง”	

3) กลยุทธ์ดึง (Pull Strategy)
	 กลยุท้ธ์ดึ้ง	หมีายถึุง	การท้้�ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งใชุ�ส่�อมีวิลชุนี้เป็นี้เค์ร่�องม่ีอส่�อ	
“สาร”	ไปยงัสาธารณชุนี้	ดั้งท้้�	นิี้วิแมีนี้	(Newman,1999)	เร้ยกว่ิา	“สงค์รามีกลาง
อากาศิ”	(Air	War)	ผ้�ศึิกษาแบ่งการนี้ำาเสนี้อในี้ประเด็้นี้	กลยุท้ธ์การใชุ�ส่�อมีวิลชุนี้
เป็นี้ชุ่องท้างในี้การรณรงค์์หาเส้ยงของนี้างสาวินี้วิรัตน์ี้	ออกเป็นี้	2	ประเด็้นี้	ได้�แก่		
การส่�อสารผ่านี้เส้ยงตามีสาย	 และการส่�อสารผ่านี้ส่�อสังค์มี	 (Social	 Media)	
ดั้งต่อไปน้ี้�
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 การสืำ�อสำารผ่านเสีำยงตามสำาย
	 ผลการศึิกษา	 พื่บว่ิา	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์	 ใชุ�เส้ยงตามีสายรณรงค์์ให�
ประชุาชุนี้	 ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 รับร้�ว่ิาตนี้เองจัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งเป็นี้นี้ายก
เท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	และบอกให�ประชุาชุนี้ไปใชุ�สิท้ธิเล่อกตั�ง	แบ่งออกเป็นี้	
2	ประเด็้นี้	ได้�แก่	การติด้ตั�งระบบเส้ยงตามีสายท้้�สำานัี้กงานี้เท้ศิบาล	และการติด้ตั�ง
ระบบเส้ยงตามีสายตามีหม่้ีบ�านี้	ดั้งต่อไปน้ี้�
	 (1)	การติด้ตั�งระบบ	“เส้ยงตามีสาย”	ท้้�สำานัี้กงานี้เท้ศิบาล
	 จัากการสัมีภูาษณ์	 นี้ายณัฐวิิโรจัน์ี้	 มีหายศิ	 นัี้กวิิชุาการด้�านี้การส่�อสารท้้�
ติด้ตามีการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งในี้ค์รั�งน้ี้�เก้�ยวิกับการประชุาสัมีพัื่นี้ธ์ผ่านี้เส้ยง
ตามีสาย	ซึึ่�งกล่าวิถึุง	การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งของ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	
ส่�อสารผ่านี้เส้ยงตามีสายจ้ังใจัให�ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�เดิ้นี้ท้างไปเล่อกตั�งในี้วัินี้-เวิลา	
ท้้�กำาหนี้ด้ไวิ�	 โด้ยเชุ่�อมัี�นี้ว่ิาถุ�าหากประชุาชุนี้เด้ินี้ท้างไปลงค์ะแนี้นี้เส้ยงกันี้มีาก	
โอกาสท้้�จัะท้ำาให�ตนี้เองได้�รับเล่อกตั�งก็จัะม้ีมีากขึ�นี้ตามีไปด้�วิย	 ดั้งข�อค์วิามี		
“ในี้ชุ่วิงเท้ศิกาลหาเส้ยงเล่อกตั�ง	 ได้�ยินี้จัากเส้ยงตามีสายท้้�สำานัี้กงานี้เท้ศิบาลเขา
แจั�งให�ประชุาชุนี้ร้�	 จ้ังใจัให�ประชุาชุนี้ไปใชุ�สิท้ธิเล่อกตั�ง	 เชุ่�อว่ิาเขาค์งคิ์ด้ว่ิาถุ�าค์นี้
ไปเล่อกตั�งกันี้มีากเท่้าไร	โอกาสท้้�เขาจัะได้�รับเล่อกตั�งก็จัะม้ีมีากขึ�นี้เท่้านัี้�นี้”	
	 (2)	การติด้ตั�งระบบเส้ยงตามีสายในี้หม่้ีบ�านี้
	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ได้�ส่�อสารผ่านี้เส้ยงตามีสายไปยังประชุาชุนี้ทุ้กหม่้ีบ�านี้	
ท้ำาให�ประชุาชุนี้ได้�รับร้�ข่าวิสารว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	จัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้ง
นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	 และจ้ังใจัให�ประชุาชุนี้ไปเล่อกตั�ง	 ดั้งข�อค์วิามี		
“ตามีหม่้ีบ�านี้ก็ม้ีติด้ตั�งเส้ยงตามีสายไวิ�ตามีจุัด้ต่าง	ๆ	จัะติด้ไวิ�ท้้�บ�านี้ผ้�ใหญ่บ�านี้ในี้
แต่ละชุุมีชุนี้	จัะแจั�งให�ร้�ว่ิาเขาจัะลงสมีคั์รชิุงตำาแหนี้ง่นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้นี้ะ	แล�วิก็แจั�ง
ว่ิาจัะม้ีการเล่อกตั�งในี้วัินี้น้ี้�นี้ะ”	
 การสืำ�อสำารผ่านสืำ�อสัำงคม (Social Media)
	 ผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	นี้.ส.วิรรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ใชุ�ส่�อสังค์มีในี้การรณรงค์์หาเส้ยง
เล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ไม่ีมีากนัี้ก	ผลการศึิกษาพื่บ	
1	ชุ่องท้าง	ได้�แก่	เฟื้ซึ่บุ�ก	(Facebook)		เป็นี้ชุ่องท้างในี้การเผยแพื่ร่ข�อม้ีลเก้�ยวิ
กับตนี้เองไปยงัประชุาชุนี้ตำาบลด้อนี้หวัิฬ่อ	ทั้�งน้ี้�	“สาร”	(Message)	ท้้�	นี้.ส.นี้วิรตัน์ี้	
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ส่�อสารผ่านี้เฟื้ซึ่บุ�ก	ได้�แก่	การบอกให�ประชุาชุนี้ร้�ว่ิาตนี้เองจัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�ง
ชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	 การเข�าร่วิมีกิจักรรมีต่าง	 ๆ	 ของตนี้เอง	 และส่�อสาร
โต�ตอบกับประชุาชุนี้ผ่านี้ชุ่องท้างเฟื้ซึ่บุ�ก	ดั้งข�อค์วิามี	“นี้ายกจัะม้ีเฟื้ซึ่บุ�กส่วินี้ตัวิ
เอาไวิ�บอกกับประชุาชุนี้ว่ิา	เขาจัะลงสมัีค์รนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้นี้ะ	ให�สนัี้บสนุี้นี้เขานี้ะ	
เขาท้ำากิจักรรมีอะไรบ�าง	ก็จัะนี้ำาเสนี้อผา่นี้ท้างเฟื้ซึ่บุ�ก	แล�วิก็ให�ประชุาชุนี้ไปใชุ�สิท้ธิ
เล่อกตั�งกันี้”
	 ทั้�งน้ี้�	 ผ้�ศึิกษาได้�สอบถุามีผ้�ให�ข�อม้ีลหลักท้้�ให�สัมีภูาษณ์เก้�ยวิกับการใชุ�
แอพื่ลเิค์ชัุนี้	“ไลนี้”์	(Line)	ในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	หร่อชุ่องท้างการส่�อสาร
ประเภูท้อ่�นี้	 ได้�รับค์ำาตอบว่ิา	 นี้างสาวินี้วิรัตน์ี้	 ไม่ีได้�ใชุ�	 แอพื่ลิเค์ชัุนี้ไลน์ี้	 (Line)	
“ท้วิิตเตอร์”	 (Twitter)	 	 และ	 “อินี้สตาแกรมี”	 (Instagram)	 และชุ่องท้างอ่�นี้	
ในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อแต่อย่างใด้

4) การหยั�งเสีำยง (Polling)
	 จัากการศึิกษาการท้ำาโพื่ลหยั�งเส้ยงประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อในี้
ขณะท้้�ม้ีการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	
พื่บว่ิา	ไม่ีม้ีหน่ี้วิยงานี้ใด้	หร่อ	ผ้�สมัีค์รท้้�ท้ำาโพื่ลสำารวิจัค์วิามีคิ์ด้เห็นี้ของประชุาชุนี้
ในี้ชุ่วิงเวิลานัี้�นี้

สำรุปและอภิปรายผลการศึกษา
	 การศึิกษาเร่�อง	 “การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้
ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	:	กรณ้ศึิกษา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์”	ผ้�ศึิกษาม้ีประเด็้นี้ท้้�จัะนี้ำา
มีาอภิูปรายผล	ดั้งต่อไปน้ี้�
	 จัากผลการศึิกษาท้้�	พื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรตัน์ี้	ไตรรกัษ์	ใชุ�กลยทุ้ธ์การส่�อสารรณรงค์์
หาเส้ยงเล่อกตั�งเข�าส่้ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	มุ่ีงเนี้�นี้การลงพ่ื่�นี้
ท้้�พื่บประชุาชุนี้แบบเห็นี้หนี้�า	 แสด้งให�เห็นี้ว่ิา	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 เห็นี้ค์วิามีสำาคั์ญของ
การส่�อสารระหว่ิางบุค์ค์ล	(Interpersonal	Communication)	วิา่เป็นี้ชุ่องท้างการ
ส่�อสารท้้�ม้ีอิท้ธิพื่ลในี้การโนี้�มีนี้�าวิใจั	หร่อเร้ยกว่ิา	“ชัุกจ้ังใจั”	ประชุาชุนี้ให�สนัี้บสนุี้นี้
ตนี้เอง	 เห็นี้ได้�จัากการลงพ่ื่�นี้ท้้�พื่บประชุาชุนี้ด้�วิยตนี้เอง	 และให�ท้้มีงานี้เด้ินี้เค์าะ
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ประต้บ�านี้แนี้ะนี้ำาให�ชุาวิบ�านี้เล่อกตนี้เอง	 ปรากฏิการณ์น้ี้�อธิบายได้�ด้�วิยแนี้วิคิ์ด้
จัากท้ฤษฎ้การส่�อสารสองจัังหวิะ	(Two	Step	Flow	Theory	of	Media)	ท้้�ระบุว่ิา	
“ส่�อบุค์ค์ล”	ม้ีอิท้ธิพื่ลต่อการโนี้�มีนี้�าวิใจัผ้�รบัสารให�เห็นี้ด้�วิยและสนัี้บสนุี้นี้ผ้�สมัีค์ร
รับเล่อกตั�งมีากกว่ิาส่�อมีวิลชุนี้	ท้้�เป็นี้เชุ่นี้น้ี้�เพื่ราะค์นี้ในี้สังค์มีไม่ีได้�อย้โ่ด้ด้เด้้�ยวิ	ทุ้ก
ค์นี้ต่างม้ีกิจักรรมีท้้�ปฏิิสัมีพัื่นี้ธ์กับบุค์ค์ลอ่�นี้	 และม้ีบุค์ค์ลท้้�ตนี้เองให�ค์วิามีนัี้บถุ่อ	
ดั้งนัี้�นี้	การท้้�	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ลงพ่ื่�นี้ท้้�พื่ร�อมีกับผ้�นี้ำาชุุมีชุนี้ย่อมีม้ีผลต่อการโนี้�มีนี้�าวิใจั
ให�ประชุาชุนี้ในี้หม่้ีบ�านี้สนัี้บสนุี้นี้ตนี้เอง	 ท้ฤษฎ้การส่�อสารสองจัังหวิะกล่าวิถึุง
บุค์ค์ลกลุ่มีหนึี้�ง	ซึึ่�งม้ีอิท้ธิพื่ลในี้การโนี้�มีนี้�าวิใจัประชุาชุนี้	โด้ยเร้ยกบุค์ค์ลเหล่านัี้�นี้
ว่ิา	“ผ้�นี้ำาค์วิามีคิ์ด้”		(Opinion	Leader)	เป็นี้บุค์ค์ลท้้�ม้ีค์วิามีต่�นี้ตัวิท้างการเม่ีอง
มีากกว่ิาประชุาชุนี้ทั้�วิไป	 เปิด้รับส่�อมีากกว่ิากระต่อร่อร�นี้ท้้�จัะพ้ื่ด้คุ์ยในี้เร่�อง
การเม่ีองมีากกว่ิาประชุาชุนี้ทั้�วิไป	พื่วิกเขาเหล่านัี้�นี้จัะได้�รับการยอมีรับให�เป็นี้ผ้�นี้ำา
ค์วิามีคิ์ด้ในี้สังค์มี	ในี้ขณะเด้้ยวิกันี้	ท้ฤษฎ้น้ี้�มีองว่ิาส่�อมีวิลชุนี้ม้ีอิท้ธิพื่ลต่อการแจั�ง
ข่าวิสารให�ประชุาชุนี้รับร้�ว่ิาจัะม้ีการเล่อกตั�งเกิด้ขึ�นี้เม่ี�อใด้	ดั้งเชุ่นี้	การใชุ�เส้ยงตามี
สายแจั�งข่าวิสารให�ประชุาชุนี้รับร้�ว่ิาจัะม้ีการเล่อกตั�งเกิด้ขึ�นี้วัินี้	เวิลาใด้	ประชุาชุนี้
สามีารถุเด้นิี้ท้างไปเล่อกตั�งสถุานี้ท้้�แห่งใด้บ�าง	เป็นี้ต�นี้	ท้วิา่ส่�อมีวิลชุนี้มีอิ้ท้ธิพื่ลไมี่
มีากนัี้กในี้การโนี้�มีนี้�าวิใจัประชุาชุนี้ให�สนัี้บสนุี้นี้ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง	 กล่าวิอ้กนัี้ย
หนึี้�ง	 ท้ฤษฎ้การส่�อสารสองจัังหวิะม้ีแนี้วิคิ์ด้ว่ิา	 ส่�อมีวิลชุนี้ม้ีศัิกยภูาพื่ในี้การแจั�ง
ข่าวิสารให�ประชุาชุนี้รับร้�ว่ิาจัะม้ีการเล่อกตั�งเกิด้ขึ�นี้เม่ี�อใด้	 แต่ม้ีศัิกยภูาพื่ในี้การ
เปล้�ยนี้แปลงพื่ฤติกรรมีของประชุาชุนี้นี้�อย	 ส่�อท้้�ม้ีอิท้ธิพื่ลในี้การโนี้�มีนี้�าวิในี้
ประชุาชุนี้ให�สนัี้บสนุี้นี้ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งมีากกว่ิาส่�อมีวิลชุนี้	ค่์อ	ส่�อบุค์ค์ล	การท้้�	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ได้�รับการสนัี้บสนุี้นี้จัากผ้�นี้ำาชุุมีชุนี้ด้�วิยการร่วิมีลงพ่ื่�นี้ท้้�หาเส้ยงร่วิมี
กันี้นัี้�นี้ยอ่มีม้ีโอกาสประสบค์วิามีสำาเร็จัมีาก	โด้ยเฉพื่าะในี้กรณ้น้ี้�ท้้�ไม่ีม้ีผ้�สมัีค์รราย
อ่�นี้เป็นี้ค่้์แข่งลงสมัีค์รรับเล่อกตั�งชิุงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อในี้
ค์รั�งน้ี้�ก็ย่อมีเป็นี้ท้้�ประจัักษ์ชัุด้ว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ม้ีโอกาสท้้�จัะได้�รับชัุยชุนี้ะ
จัากการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งในี้ค์รั�งน้ี้�
	 ปัจัจััยสำาคั์ญอ้กประการหนึี้�งท้้�ท้ำาให�	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ได้�รับการสนัี้บสนุี้นี้จัาก
ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ให�ด้ำารงตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ค่์อ	บิด้า	ม้ีชุ่�อ
ว่ิา	สยามี	ไตรรักษ์	กำานัี้นี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ดั้งท้้�	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	กล่าวิว่ิา	ตนี้เองเกิด้
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และโตท้้�ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ในี้อด้้ตเม่ี�อค์รั�งยงัเป็นี้เด็้ก	ตนี้ได้�ลงพ่ื่�นี้ท้้�หาเส้ยงร่วิมีกับ
บิด้ามีาโด้ยตลอด้	 ร้�จัักค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�เป็นี้อย่างด้้	 ประกอบกับค์นี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ต่างก็ร้�จััก
ตนี้เองเป็นี้อย่างด้้	 เม่ี�อกล่าวิถึุง	 กำานัี้นี้สยามี	 ชุาวิบ�านี้ต่างร้�จัักด้้	 ค์รั�นี้ล้กสาวิลง
สมัีค์รรับเล่อกตั�งเป็นี้นี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	จึังได้�รับการสนัี้บสนุี้นี้จัาก
ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�อย่างท่้วิมีท้�นี้	 ปรากฏิการณ์น้ี้�ตอกยำ�าให�เห็นี้ถึุงอิท้ธิพื่ลของส่�อ
บุค์ค์ลว่ิาม้ีค์วิามีสำาคั์ญต่อการชัุกจ้ังใจัประชุาชุนี้ให�สนัี้บสนุี้นี้ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งดั้ง
ท้้�ท้ฤษฎ้การส่�อสารสองจัังหวิะระบุไวิ�	
	 ผลการศึิกษาในี้ค์รั�งน้ี้�	อธิบายได้�ด้�วิยแนี้วิคิ์ด้การตลาด้การเม่ีองของ	Bruce	
I.	Newman	ท้้�กล่าวิว่ิา	การตลาด้การเม่ีอง	ค่์อ	การท้้�นัี้กการเม่ีองพื่ยายามีท้้�จัะ
ขายผลิตภัูณฑ์์	ในี้ท้้�น้ี้�ค่์อ	“ตัวิผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง”	ซึึ่�งก็ค่์อ	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	
ท้้�พื่ยายามีท้ำาให�ประชุาชุนี้เชุ่�อมัี�นี้ท้้�ตนี้เองได้�ตัด้สินี้ใจัเข�าส่้การท้ำางานี้การเม่ีองท้�อง
ถิุ�นี้	ดั้งท้้�ผลการศึิกษาพื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ให�ค์วิามีสำาคั์ญกับค์วิามีรวิด้เร็วิ	ถุ้กต�อง	
ในี้การให�บริการประชุาชุนี้ท้้�เข�ามีาติด้ต่อราชุการ	ทั้�งน้ี้�	นิี้วิแมีนี้	ระบุว่ิา	ผ้�สมัีค์รรับ
เล่อกตั�งได้�นี้ำาเสนี้อวิิสัยทั้ศิน์ี้เพ่ื่�อให�ผ้�บริโภูค์ตัด้สินี้ใจัซ่ึ่�อวิิสัยทั้ศิน์ี้ท้้�ผ้�สมัีค์รนี้ำาเสนี้อ	
ผลการศึิกษาขัด้แย�งกับการศึิกษาของ	Cinnasamy	and	Rodian	(2015)	ศึิกษา
เร่�อง	 “Social	Media	 and	Online	 Political	 Campaigning	 in	Malaysia”	
ผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	ประเท้ศิมีาเลเซ้ึ่ยม้ีการเล่อกตั�งในี้ปี	พื่.ศิ.2556	ในี้ชุ่วิงเวิลา
นัี้�นี้ส่�อสังค์มี	(Social	Media)	ม้ีบท้บาท้สำาคั์ญในี้การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�ง	โด้ย
เฉพื่าะเฟื้ซึ่บุ�ก	(Facebook)	ท้วิิตเตอร์	(Twitter)	และ	บล็อก	(Blog)	ท้้�ถุ้กใชุ�ในี้
การรายงานี้ข่าวิสารเก้�ยวิกับการรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งอย่างกวิ�างขวิาง	 ผลการ
ศึิกษาเร่�องน้ี้�สรุปได้�ว่ิา	ผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งใชุ�ส่�อบุค์ค์ลเป็นี้หลัก	ใชุ�ส่�อสังค์มีนี้�อยมีาก	
ดั้งผลการศึิกษาพื่บว่ิา	นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ใชุ�เฟื้ซึ่บุ�ก	เป็นี้ชุ่องท้างในี้การนี้ำาเสนี้อการท้ำา
กิจักรรมีของตนี้เองให�ประชุาชุนี้	 ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อได้�รับร้�	 ไม่ีม้ีการใชุ�	 ท้วิิตเตอร์		
ไลน์ี้	(Line)	และบล็อก	ในี้การนี้ำาเสนี้อข่าวิสารไปส่้สาธารณชุนี้แต่อย่างใด้	ปัจัจััย
ท้้�ท้ำาให�ผลการศิึกษาในี้ค์รั�งน้ี้�แตกต่างจัากผลการศิึกษาของ	 Cinnasamy	 and	
Rodian	 ค่์อ	 การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งในี้ค์รั�งน้ี้�ม้ีผ้�สมัีค์รเพ้ื่ยงค์นี้เด้้ยวิ	 ค่์อ	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	ไตรรักษ์	ซึึ่�งเป็นี้ธิด้าของนี้ายสยามี	ไตรรักษ์	กำานัี้นี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	
ท้้�ประชุาชุนี้ให�ค์วิามีนี้ับถุ่อ	 นี้ายสยามีมี้บท้บาท้ในี้การเม่ีองท้�องถิุ�นี้ตำาบล
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ด้อนี้หัวิฬ่อมีายาวินี้านี้	 เม่ี�อนี้ายสยามีส่งธิด้าของตนี้เองลงสมีัค์รรับเล่อกตั�งชิุง
ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ปรากฎว่ิาไม่ีม้ีบุค์ค์ลใด้ลงสมัีค์รรับเล่อก
ตั�งแข่งขันี้จึังท้ำาให�ไม่ีจัำาเป็นี้ต�องใชุ�ท้วิิตเตอร์	บล็อก	และไลน์ี้	เป็นี้ชุ่องท้างในี้การ
ส่�อสารชัุกจ้ังใจัประชุาชุนี้	แต่ให�ค์วิามีสำาคั์ญกับส่�อบุค์ค์ลซึึ่�งเป็นี้ท้้มีงานี้	หร่ออาจั
เร้ยกว่ิา	“หัวิค์ะแนี้นี้”	ของกำานัี้นี้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อ	ให�ชัุกจ้ังใจัประชุาชุนี้ให�เล่อก	
นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ล้กสาวิกำานัี้นี้ค์นี้ดั้งในี้พ่ื่�นี้ท้้�	 ท้ำาให�	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ไตรรักษ์	 ได้�ด้ำารง
ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้ตำาบลด้อนี้หัวิฬ่อในี้ท้้�สุด้

ข่้อเสำนอแนะ
	 1)	บุค์ค์ลท้้�จัะลงสมัีค์รรับเล่อกตั�ง	 โด้ยเฉพื่าะในี้สนี้ามีการเม่ีองท้�องถิุ�นี้	
ค์วิรให�ค์วิามีสำาคั์ญกับการส่�อสารระหว่ิางบุค์ค์ล	 ซึึ่�งจัากผลการศึิกษา	พื่บว่ิา	 ส่�อ
บุค์ค์ลเป็นี้ส่�อท้้�ม้ีอิท้ธิพื่ลต่อการชัุกจ้ังใจัให�ประชุาชุนี้เล่อกผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง
มีากกวิ่าส่�อประเภูท้อ่�นี้	 ดั้งจัะเห็นี้ได้�จัากการท้้�	 นี้.ส.นี้วิรัตน์ี้	 ลงพ่ื่�นี้ท้้�พ้ื่ด้คุ์ยกับ
ประชุาชุนี้แบบเห็นี้หนี้�า	(Face	to	Face	Communication)	และให�ท้้มีงานี้ลงพ่ื่�นี้
ท้้�พื่บประชุาชุนี้แบบเหน็ี้หนี้�า	ส่งผลให�ได้�รับค์ะแนี้นี้เส้ยงจัากประชุาชุนี้จัำานี้วินี้มีาก		
	 2)	การศึิกษาชิุ�นี้น้ี้�	 เป็นี้การศึิกษากลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งเข�าส่้
ตำาแหน่ี้งนี้ายกเท้ศิมีนี้ตร้	 ซึึ่�งเป็นี้สนี้ามีการเล่อกตั�งท้�องถิุ�นี้ท้้�ม้ีผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�ง
เพ้ื่ยงค์นี้เด้้ยวิ	 ผ้�ท้้�ต�องการศิึกษากลยุท้ธ์การรณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งทั้�งระด้ับชุาติ	
และระดั้บท้�องถิุ�นี้	สามีารถุศึิกษากรณ้ท้้�ม้ีผ้�สมัีค์รรับเล่อกตั�งท้้�ได้�รับค์วิามีนิี้ยมีจัาก
ประชุาชุนี้ในี้พ่ื่�นี้ท้้�ส้ส้กันี้	หร่อม้ีการแข่งขันี้กันี้ส้ง	โด้ยศึิกษากลยทุ้ธ์การใชุ�ส่�อในี้การ
รณรงค์์หาเส้ยงเล่อกตั�งของผ้�สมัีค์รแต่ละค์นี้	 อาจัท้ำาให�ได้�ผลการศึิกษาท้้�หลาก
หลายกว่ิาน้ี้�	

เอกสำารอ้างอิง

กระมีล	 ท้องธรรมีชุาติ	 สมีบ้รณ์	 สุขสำาราญ	 และ	 ปร้ชุา	 หงส์ไกรเลิศิ.	 (2531).	
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