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บทคัดย่อ
 งานวิิจััยน้�มี้วัิตถุุประสงค์์ เพื่่�อศึึกษาปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการตัดสินใจัซ่ื้�อผลิตภััณฑ์์
อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ กลุ่มีตัวิอย่างค์่อ ผ้�บริโภัค์ในเขต
กรุงเที่พื่มีหานค์ร จัำนวิน 400 ค์น โดยผ้�วิิจััยใช�วิิธี้การสุ่มีตัวิอย่างแบบเฉพื่าะเจัาะจัง 
เกบ็ข�อมีล้ด�วิยแบบสอบถุามี และสถิุตทิี่้�ใช�ในการวิเิค์ราะห์ข�อมีล้ ได�แก่ ค์า่เฉล้�ยค์า่สว่ิน
เบ้�ยงเบนมีาตรฐาน และการวิเิค์ราะหก์ารถุดถุอยพื่หคุ้์ณ  ผลการศึกึษาพื่บวิา่จัากจัำนวิน
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ตัวิอย่าง 400 ค์น เป็นกลุ่มีผ้�บริโภัค์ที่้�มี้อายุในช่วิง 35-44 ปี มีากที่้�สุด (ร�อยละ 39) เป็น 
เพื่ศึหญิงมีากที่้�สุด (ร�อยละ 54) เป็นผ้�สำเร็จัการศึึกษาระดับปริญญาตร้ (ร�อยละ 48) 
ประกอบพื่นักงานบริษัที่เอกชน (ร�อยละ 40.5) และม้ีรายได�ในช่วิง 10,001–30,000 
บาที่ต่อเด่อน (ร�อยละ 52.5) อย่างไรก็ตามีปัจัจััยด�านประชากรศึาสตร์ไมี่มี้อิที่ธิีพื่ลต่อ
การตดัสนิใจัซื้่�อผลติภัณัฑ์อ์าหารที่้�มีส่้วินผสมีของกญัชาอยา่งมีน้ยัสำค์ญัที่างสถุติท้ิี่� 0.05 
สำหรบัปจััจัยัด�านที่ศัึนค์ต ิและปจััจััยด�านสาเหตทุี่้�มีผ้ลตอ่การตดัสนิใจัซื้่�อผลติภัณัฑ์พ์ื่บ
ว่ิาม้ีอทิี่ธิีพื่ลต่อค์วิามีตั�งใจัเลอ่กซ่ื้�อผลิตภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�ม้ีสว่ินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์
ในเขตพื่่�นที่้�กรุงเที่พื่มีหานค์รอย่างมี้นัยสำค์ัญที่างสถุิติที่้� 0.05 ซื้ึ�งผลท้ี่�ได�จัากการศึึกษา
จัะถุก้นำไปประยกุต ์เพื่่�อเสนอแนวิที่างในการพื่ฒันาผลติภัณัฑ์อ์าหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของ
กัญชาสำหรับผ้�บริโภัค์ต่อไป
คำสำคัญ:	กัญชา; ผลิตภััณฑ์์อาหารกัญชา; การตัดสินใจัซื้่�อ; กรุงเที่พื่มีหานค์ร

Abstract
 This research aims to analyze the factors affecting consumer’s buying 
decision of cannabis food products in Bangkok. The research samples 
were 400 consumers of cannabis food products  in Bangkok selected by  
purposive sampling method.  The research instrument was  a questionnaire.   
The data received  were analyzed by percentage, standard deviation, and 
multiple regression analysis. The results of the research revealed that the 
majority of the respondents were between 35-44 (39%),  female (54%), 
graduated with a bachelor’s degree (48%).  The majority of them were 
company employees who earned monthly income between 10,001 and 
30,000 baht (52.5%). The demographic factors of the respondents had no 
influence on their decision to purchase cannabis food products at a 
statistical significance of .05. On the other hand, it was discovered that 
attitude factors and causal factors influenced respondents’ decisions to 
purchase cannabis food products at a statistical significance of.05. Finally, 
the findings of this study can be used to develop guidelines for developing 
cannabis food products for consumers.
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บทนำา
 กัญชาเป็นพื่่ชประจัำถุิ�นท้ี่�ขึ�นอย้่ที่ั�วิไปในเขตไซื้บ้เร้ยตอนกลางมีาจันถึุงประเที่ศึ
จัน้ ประเที่ศึอินเด้ย และประเที่ศึแถุบเอเช้ยตะวิันออกเฉ้ยงใต� ซื้ึ�งชาวิบ�านนิยมีนำมีาใช�
สำหรับประกอบอาหารและนำมีาเป็นยารักษาโรค์ในที่างพัื่นธีุศึาสตร์ของพื่่ชกัญชา
สามีารถุแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มีใหญ่ๆ ค์่อ กัญชง และกัญชา โดยพื่่ชกัญชง (Cannabis 
sativa) เป็นพื่่ชที่้�ถุ้กนำมีาใช�ประโยชน์ที่างด�านอุตสาหกรรมีเป็นหลัก มี้การใช�ลำต�น
และเส�นใยซื้ึ�งสามีารถุนำมีาผลิตสินค์�าได�หลากหลายประเภัที่ ที่ั�งอาหาร เค์ร่�องนุ่งห่มี 
รวิมีถุึงยารักษาโรค์ สำหรับพื่่ชกัญชา (Cannabis indica) เป็นพื่่ชที่้�สามีารถุนำมีา
ประกอบอาหารได� และถุก้ใช�ที่างด�านการแพื่ที่ยส์ำหรบัการบำบดัและรกัษาอาการเจับ็
ป่วิยซื้ึ�งจัะช่วิยให�ผ่อนค์ลายระงับอาการปวิดได� (สำนักงานปลัดกระที่รวิงสาธีารณสุข, 
2562) โดยร้ปแบบกัญชาที่้�พื่บมี้ที่ั�งกัญชาสด และกัญชาแห�งอัดเป็นแที่่ง นอกจัากน้�
ยงัมีก้ารสกัดน�ำมัีนกญัชา หรอ่ Hashish Oil (วิร้ยา ถุาอปุชติ และ นศุึราพื่ร เกษสมีบ้รณ์, 
2560) ซื้ึ�งได�จัากการนำกญัชามีาสกดัจันได�น�ำมีนัที่้�เปน็ประโยชนแ์กร่า่งกายของมีนษุย์
 กัญชาเป็นพื่่ชสมีุนไพื่รที่้�มี้สรรพื่คุ์ณช่วิยบำบัด และรักษาโรค์ โดยม้ีการวิิจััยและ
ที่ดลองในกลุ่มีนักวิิชาการค์่อการนำพื่่ชกัญชามีารักษาโรค์ในหลายๆ อาการ เช่น
ลดค์วิามีดันตากับผ้�ปว่ิยท้ี่�เปน็โรค์ต�อหนิ ลดอาการหดเกรง็ของกล�ามีเน่�อ บรรเที่าอาการ
หอบห่ดเพื่ราะม้ีค์ุณสมีบัติที่้�ช่วิยขยายหลอดลมี ลดการปวิดประจัำเด่อน บำบัดโรค์
มีะเรง็จัากผ้�ปว่ิยที่้�ได�รบัการที่ำเค์มีบ้ำบดัโดยลดอาการค์ล่�นไส� และที่ำให�ผ้�ปว่ิยสามีารถุ
รบัประที่านอาหารได�ดข้ึ�น อก้ที่ั�งยงัรกัษาโรค์อลัไซื้เมีอร ์โรค์พื่ารก์นิสนั และชว่ิยบรรเที่า
อาการปวิดไมีเกรน (สำนกังานปลดักระที่รวิงสาธีารณสขุ, 2562) ซื้ึ�งผลการที่ดลองเปน็
ไปในที่ศิึที่างที่้�ดข้ึ�นและไมีไ่ด�สง่ผลเสย้ตอ่สขุภัาพื่หากใช�ในปรมิีาณที่้�เหมีาะสมีและเพื่ย้ง
พื่อ อย่างไรก็ตามีพื่่ชกัญชาหากใช�ในปริมีาณที่้�มีากเกินไปจัะส่งผลเส้ยต่อร่างกาย ค์่อ
อาจัที่ำให�ค์วิามีคิ์ดเล่�อนลอยไม่ีสามีารถุค์วิบคุ์มีตนเองได� และยังสามีารถุที่ำให�ค์วิามีจัำ
เส่�อมีได�อ้กด�วิย (วิ้รยา ถุาอุปชิต และ นุศึราพื่ร เกษสมีบ้รณ์, 2560)
 ปัจัจัุบันหลายประเที่ศึได�อนุญาตให�มี้การนำพื่่ชกัญชา-กัญชงมีาใช�ได�อย่าง
ถุ้กกฎหมีาย เน่�องจัากพื่บวิ่ามี้ประโยชน์ในหลายด�านจัึงที่ำให�เป็นท้ี่�สนใจั สำหรับ
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ประเที่ศึไที่ยได�อนุญาตให�นำกัญชา-กัญชงมีาใช�ในเชิงธีุรกิจัต่างๆ ได� เช่น ธีุรกิจัอาหาร
และเค์ร่�องด่�มี โดยการนำส่วินต่างๆ ของกัญชา-กัญชงได�แก่ เปล่อก ลำต�น เส�นใย 
กิ�งก�าน ราก และใบ มีาเป็นส่วินประกอบผลิตภััณฑ์์อาหารและเค์ร่�องด่�มี (โรงพื่ยาบาล
เจั�าพื่ระยาอภััยภั้เบศึร, 2564) ซื้ึ�งเป็นที่้�ได�รับค์วิามีสนใจัจัากผ้�บริโภัค์เป็นอย่างมีาก 
รวิมีที่ั�งยังมี้งานวิิจััยต่างๆ ท้ี่�เก้�ยวิข�องกับปัจัจััยหร่อทัี่ศึนค์ติการใช�กัญชา-กัญชงของ
ผ้�บริโภัค์ อาที่ิเช่น การศึึกษาปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการตัดสินใจัซื้่�อเค์ร่�องด่�มีท้ี่�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชา-กญัชงของผ้�บรโิภัค์ ในเขตกรงุเที่พื่มีหานค์ร (ชนมีชุ์ดา วิฒันะธีนากร และบฎุกา 
ปัณฑ์ุรอัมีพื่ร, 2564) ค์วิามีร้�และที่ัศึนค์ติเก้�ยวิกับการใช�กัญชาในการรักษาโรค์ของ
ประชาชน ในจังัหวิดัพื่ษิณโุลก (ปรด้าภัรณ ์สายจัันเกต พื่มิีพื่พ์ื่ร โนจัันที่ร ์นติริตัน ์มีก้าย 
และรัศึม้ี สขุนรินที่ร์, 2563) ปจััจัยัที่ำนายค์วิามีตั�งใจัการใช�กญัชาในกระบวินการรักษา
ค์วิามีเจั็บป่วิยของนิสิตสาขาวิิชาอนามัียชุมีชน (ณัฐธีิดา ฝีีปากเพื่ราะ กมีลชนก 
คํ์ายอดมี่วิง ชญานุช จัันที่ร์ต�น ปวิันรัตน์ ส้ชอล์ค์ ภัค์วิด้ ขันที่ะกสิกรรมี ศึิริพื่ร ตั�นธีรรมี 
ศิึริรัตน์ ค์งพื่ล และประจัวิบ แหลมีหลัก, 2563) ค์วิามีร้� และทัี่ศึนค์ติท้ี่�มี้ต่อกัญชา
ที่างการแพื่ที่ย์ของประชาชน ตำบลที่่าแร่ อำเภัอเมี่อง จัังหวิัดสกลนค์ร (รัชฎาภัรณ์ 
อึ�งเจัริญ พื่ัสกร องอาจั และสุนที่ร้ โอรัตนสถุาพื่ร, 2564) ซื้ึ�งสามีารถุนำข�อมี้ลจัากงาน
วิจิัยัเหลา่น้�มีาเปน็แนวิที่างในการนำกญัชามีาใช�กบัผ้�บรโิภัค์ให�เหมีาะสมีกับสถุานการณ์
ในปัจัจุับันได�ด้ยิ�งขึ�น แต่อย่างไรก็ตามีในปัจัจุับันยังพื่บผลิตภััณฑ์์อาหารท้ี่�ม้ีส่วินผสมี
ของกญัชาออกจัำหนา่ยจัำนวินไมีม่ีากนกั และยงัเปน็เร่�องใหมีข่องสงัค์มีไที่ยที่้�นำยาเสพื่ตดิ
มีาเปน็ผลิตภัณัฑ์อ์าหารเพื่่�อสขุภัาพื่ ที่ำให�ผ้�บรโิภัค์ยงัไมีม่ีั�นใจัในการเลอ่กที่้�จัะซื้่�ออาหาร
และเค์ร่�องด่�มีที่้�มีส้ว่ินผสมีของกญัชาและกญัชงที่ำให�ต�องมีก้ารโฆษณา ประชาสมัีพื่นัธี์ 
รวิมีถุึงต�องม้ีงานวิิจััยที่้�นำมีาสนับสนุนเก้�ยวิกับการรับประที่านอาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชาและกัญชง เพื่่�อให�ผ้�บริโภัค์ได�มี้ค์วิามีมีั�นใจัในการที่้�จัะซ่ื้�อผลิตภััณฑ์์ที่้�มี้ส่วินผสมี
ของกญัชาและกัญชง ดงันั�นผ้�วิจิัยัม้ีค์วิามีสนใจัศึกึษาปัจัจัยัและพื่ฤติกรรมีของผ้�บรโิภัค์
ท้ี่�มี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�ม้ีส่วินผสมีของกัญชาในเขตพื่่�นที่้�
กรุงเที่พื่มีหานค์ร เพื่่�อนำข�อมี้ลมีาใช�เป็นแนวิที่างในการพื่ัฒนาผลิตภััณฑ์์อาหารท้ี่�มี้
สว่ินผสมีของกัญชาต่อไปสำหรบัผ้�ประกอบการธุีรกจิัอาหารเพื่่�อรองรับการขยายตัวิของ
ตลาดที่้�กำลังเติบโต



5

112
วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก
ปีที่ 41 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2566  

วัตถุประสงค์
 1) เพ่ื่�อศึึกษาปัจัจััยด�านประชากรศึาสตร์ ปัจัจััยด�านทัี่ศึนค์ติ และ ปัจัจััยด�าน
สาเหตุของการเล่อกตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์
ในเขตพื่่�นที่้�กรุงเที่พื่มีหานค์ร
 2) เพื่่�อศึึกษาค์วิามีสนใจัของผ้�บริโภัค์ที่้�มี้ต่อผลิตภััณฑ์์อาหาร หร่อเมีน้อาหาร
เสริมีกัญชาเพื่่�อเสนอแนวิที่างในการพื่ัฒนาผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชา

แนวคิดทฤษฎีและทบทวนวรรณกรรม
 1) แนวิค์วิามีค์ิดและที่ฤษฎ้ที่้�เก้�ยวิกับปัจัจััยด�านประชากรศึาสตร์
 ประชากรศึาสตร์ (Demography) โดยมี้รากศึัพื่ที่์มีาจัากภัาษากร้ก ค์่อ 
Deme = people หมีายถุึง ค์น ประชาชนหร่อประชากร และ Graph = writing up, 
description หมีายถุึง การอธีิบายเมี่�อมีารวิมีกันค์่อ การศึึกษาปัจัจััยด�าน
ประชากรศึาสตร์เป็นลักษณะของข�อมี้ลที่้�เก้�ยวิข�องกับ ตัวิบุค์ค์ล เช่น เพื่ศึ อายุ การ
ศึึกษา อาช้พื่ รายได� เป็นต�น (ฉลองศึร้ พื่ิมีลสมีพื่งศึ์, 2548) ซื้ึ�งข�อมี้ลเหล่าน้�นิยมีนำมีา
ใช�เป็นเกณฑ์์ในการแบ่งส่วินการตลาด ซื้ึ�งสอดค์ล�องกับ สุภัชญ ศึร้กัญชัย (2564) 
ท้ี่�กล่าวิวิ่าตัวิแปรที่้�สำค์ัญๆ ที่้�ถุ่อเป็นหลักเกณฑ์์ในการแบ่งส่วินตลาด เช่น ลักษณะ
ประชากรศึาสตร์ของผ้�ซื้่�อ โดยเป็นการแบ่งกลุ่มีที่้�เห็นค์วิามีชัดเจันที่างด�านพื่ฤติกรรมี
ต่างๆ ของผ้�บรโิภัค์ เน่�องจัากค์วิามีต�องการของผ้�บรโิภัค์ จัะมีค้์วิามีเก้�ยวิข�องกบัตวัิแปร
ที่างประชากรศึาสตร์สง้ และลักษณะที่างประชากรศึาสตร์เปน็ลกัษณะท้ี่�สำคั์ญและสถิุติ
ท้ี่�วิัดได�ของประชากรช่วิยในการกำหนดเป้าหมีาย ในขณะที่้�ลักษณะด�านจัิตวิิที่ยาและ
ด�านสังค์มีวิฒันธีรรมีชว่ิยอธีบิายถุงึค์วิามีค์ดิและค์วิามีร้�สกึของกลุม่ีเปา้หมีาย นอกจัาก
น้�การศึกึษาด�านลกัษณะประชากรน้�จัะชว่ิยให�เข�าใจัเก้�ยวิกบัลกัษณะของแตล่ะบคุ์ค์ลที่้�
มีล้ักษณะพื่ฤตกิรรมีแตกต่างกนั (วิชริวิชัร งามีละมีอ่มี, 2558) เพื่่�อนำมีาใช�การกำหนด
กลยุที่ธี์และนโยบายที่างธีุรกิจัให�สอดค์ล�องกับลักษณะที่างด�านประชากรศึาสตร์ ค์นที่้�
มี้ลักษณะประชากรศึาสตร์ต่างกันจัะมี้ลักษณะที่างจัิตวิิที่ยาต่างกันด�วิย
 2) แนวิค์วิามีค์ิดและที่ฤษฎ้ที่้�เก้�ยวิกับปัจัจััยด�านที่ัศึนค์ติ
 ที่ัศึนค์ติ ค์่อ การวิางแนวิค์วิามีค์ิด ค์วิามีร้�สึกให�ตอบสนองในเชิงบวิกหร่อเชิงลบ
ต่อค์นหรอ่ต่อสิ�งของ ในสภัาวิะแวิดล�อมีของบุค์ค์ลนั�นๆ และทัี่ศึนค์ตินั�นสามีารถุที่้�จัะร้� 
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หรอ่ถุก้ตค้์วิามีได�จัากสิ�งที่้�ค์นพื่ด้ออกมีาอยา่งไมีเ่ปน็ที่างการ หรอ่จัากการสำรวิจัที่้�เปน็
ที่างการ หรอ่จัากพื่ฤติกรรมีของบุค์ค์ลเหล่านั�น โดยสามีารถุสรุปแนวิค์วิามีคิ์ดของปัจัจัยั
ด�านที่ัศึนค์ติได�วิ่าเป็นค์วิามีร้�สึก ค์วิามีค์ิดเห็น ลักษณะท่ี่าที่าง ค์วิามีเช่�อของบุค์ค์ลต่อ
สิ�งใดสิ�งหนึ�ง ค์นใดค์นหนึ�ง สถุานการณ์ใดสถุานการณ์หนึ�งๆ รวิมีที่ั�งการแสดงออกท้ี่�
บอกถุงึสภัาพื่จัติใจัที่้�มีต้อ่สิ�งใดสิ�งหนึ�ง หรอ่หลายสิ�งที่้�ม้ีผลให�เกิดการแสดงออกเกิดเป็น
พื่ฤติกรรมีที่ัศึนค์ติเป็นตัวิการสำค์ัญอันหนึ�งที่้�เป็นเค์ร่�องกำหนดพื่ฤติกรรมีของมีนุษย์ 
ซื้ึ�งสว่ินใหญจ่ัะแสดงออกมีาในลกัษณะของค์วิามีร้�สกึ โดยที่้�ที่ศัึนค์ต ิสามีารถุเรย้นร้�หรอ่
จััดการได� โดยใช�ประสบการณ์และที่ัศึนค์ตินั�นสามีารถุที่้�จัะรับร้�ได�จัากสิ�งที่้�ค์นพื่ด้ออกมีา 
โดยสามีารถุแสดงออกในที่างสนับสนุนเห็นด้เห็นชอบด�วิยหร่อต่อต�านก็ได� (ลัดดาวิัลย์ 
โชค์ถุาวิร, 2560; Kupuge, 2016; ที่ัศึยาพื่ร เวิ้ยงวิุธี, 2564)
 3) แนวิค์วิามีค์ิดและที่ฤษฎ้ที่้�เก้�ยวิกับปัจัจััยด�านการตัดสินใจั
 กระบวินการตัดสินใจั (Process of decision making) หมีายถึุงการกำหนด
ขั�นตอนของการตัดสินใจั ตั�งแต่ขั�นตอนแรกไปจันถุึงขั�นตอนสุดที่�าย ซื้ึ�งขั�นของ
กระบวินการดังกล่าวิเป็นการตัดสินใจัโดยใช�หลักเหตุผลและมี้กฎเกณฑ์์ ซึื้�งเป็นการ
ตัดสินใจัที่้�มี้การใช�ระเบ้ยบวิิธี้ที่างวิิที่ยาศึาสตร์เป็นเค์ร่�องมี่อช่วิยในการหาข�อสรุปเพื่่�อ
การตัดสินใจั โดยมี้การกล่าวิไวิ�วิ่า การตัดสินใจั (Decision Making) หมีายถุึง 
กระบวินการในการเลอ่กที่้�จัะกระที่ำสิ�งใดสิ�งหนึ�งจัากที่างเลอ่กตา่งๆ ที่้�มีอ้ย้ ่ซื้ึ�งผ้�บรโิภัค์
มีักจัะต�องตัดสินใจัในที่างเล่อกต่างๆ ของสินค์�าและ บริการอย้่เสมีอ โดยที่้�เขาจัะเล่อก
สนิค์�าหรอ่บริการตามีข�อมีล้และข�อจํัากดัของสถุานการณ์ การตัดสนิใจัจึังเป็นกระบวินการ
ท้ี่�สำค์ัญและอย้่ภัายในจัิตใจัของผ้�บริโภัค์ (ฉัตยาพื่ร เสมีอใจั, 2550) และ การตัดสินใจั 
ค์อ่ กระบวินการค์ัดเล่อกแนวิที่างปฏิิบัติจัากที่างเล่อกต่างๆ เพื่่�อให�บรรลุวิัตถุุประสงค์์
ท้ี่�ต�องการ ซื้ึ�งจัดัเปน็สว่ินหนึ�งของกระบวินการแก�ไขปญัหา อยา่งไรกต็ามีผ้�วิจิัยัสามีารถุ
สรปุได�วิา่ปจััจัยัที่างด�านการตัดสนิใจันั�นเปน็กระบวินการในการเลอ่กท้ี่�จัะกระที่ำสิ�งใด
สิ�งหนึ�งจัากที่างเลอ่กต่างๆ ที่้�มีอ้ย้ ่โดยที่้�ผ้�บรโิภัค์นั�นจัะเลอ่กสนิค์�าหรอ่บรกิารตามีข�อมีล้
และข�อจัาํกดัของสถุานการณ ์ดังนั�นการศึกึษาที่างด�านปจััจัยัตอ่การตดัสนิใจัถุอ่วิา่เปน็
หัวิใจัสำคั์ญ เพื่่�อดำเนินการไปส้่วัิตถุุประสงค์์ของการวิิจััย นอกจัากน้� สุที่ามีาศึ 
จัันที่รถุาวิร (2556) ยังกล่าวิว่ิาสามีารถุใช�เค์ร่�องมี่อเพื่่�อนำมีาช่วิยในการพิื่จัารณาถึุง
เหตุผลส่วินตัวิ อารมีณ์ ค์วิามีรักใค์ร่ การชอบพื่อ เข�ามีามี้ส่วินเก้�ยวิข�องต่อการตัดสินใจัได�
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วิธีการดำาเนินวิจัย
 การศึึกษาค์รั�งน้�ใช�ร้ปแบบการวิิจััยเชิงสำรวิจั (Survey Research) มี้จัุดมีุ่งหมีาย
เพื่่�อศึกึษาปัจัจัยัท้ี่�มีอ้ทิี่ธีพิื่ลต่อการตัดสนิใจัซื้่�อผลิตภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�มีส้ว่ินผสมีของกัญชา
ของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร 
	 ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง	เปน็กลุม่ีบคุ์ค์ลที่ั�วิไปในเขตกรงุเที่พื่มีหานค์ร จัำนวิน 
400 ค์น โดยใช�วิิธี้การสุ่มีตัวิอย่างแบบเฉพื่าะเจัาะจัง (purposive sampling) และ
ค์ำนวิณขนาดของตวัิอยา่งจัากสต้ร Taro Yamane (บณุธีรรมี กจิัประดาบรสทุี่ธีิ�, 2547) 
โดยมี้เกณฑ์์ค์ัดเข�า ค่์อ เป็นประชากรในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร และยินยอมีเข�าร่วิมี
โค์รงการวิิจััยด�วิยค์วิามีสมีัค์รใจั
	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ค์อ่ แบบสอบถุามีที่้�เป็นเค์ร่�องมี่อสำหรับเก็บรวิบรวิมี
ข�อมีล้ ประกอบด�วิย 3 สว่ิน ค่์อ 1) แบบสอบถุามีข�อมีล้ส่วินบุค์ค์ลของประชากรประกอบ
ด�วิย เพื่ศึ อายุ ระดับการศึกึษา อาชพ้ื่ รายได� และค์วิามีถุ้�ในการรับประที่านอาหารเพื่่�อ
สุขภัาพื่ รวิมีถุึงสอบถุามีค์วิามีคิ์ดเห็นเก้�ยวิกับเมีนอ้าหารและเค์ร่�องด่�มีที่้�มี้ผลต่อค์วิามี
สนใจัในการเสริมีกัญชาของผ้�บริโภัค์ (Check-all-that-apply) โดยเล่อกค์ำตอบจัาก
ตัวิเล่อก (Check List)  2) แบบสอบถุามีค์วิามีคิ์ดเห็นปัจัจัยัด�านทัี่ศึนค์ติและปัจัจัยัด�าน
สาเหตขุองการเลอ่กบรโิภัค์ที่้�มีผ้ลตอ่การตดัสนิใจัซื้่�อผลติภัณัฑ์อ์าหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของ
กัญชา เป็นค์ำถุามีปลายปิด (Closed-end Question) โดยค์ำถุามีมี้ลักษณะเป็น
แบบสอบถุามีแบบมีาตราส่วินประมีาณค์่า (Rating Scale) โดยใช�มีาตรวิัดแบบ
ไลเค์อรท์ี่สเกล (Likert Scale) เปน็การกำหนดค์า่น�ำหนกัของการประเมีนิเปน็ 5 ระดบั 
ค์อ่ มีากที่้�สุด มีาก ปานกลาง น�อย และน�อยที่้�สุด และ 3) ข�อเสนอแนะและค์วิามีค์ิด
เห็นเพื่ิ�มีเติมีแบบสอบถุามีปลายเปิด 
	 การเก็บรวบรวมข้อมูล ใช�วิิธี้การแจักแบบสอบถุามีในร้ปแบบออนไลน์ 
	 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ	
 ค์วิามีเที่้�ยงตรงตามีเน่�อหา (validity) ของแบบสอบถุามีจัากผ้�เช้�ยวิชาญจัำนวิน 
3 ที่่าน โดยการหาค์่าสอดค์ล�องระหวิ่างข�อค์ำถุามีกับวิัตถุุประสงค์์ หร่อเน่�อหา 
(IOC: Item-Objective Congruence Index) ผลการที่ดสอบพื่บวิ่าข�อค์ำถุามีที่้�มี้ค์่า 
IOC มีากกว่ิา 0.50 แสดงว่ิาข�อค์ำถุามีทุี่กข�อค์รอบค์ลุมีเน่�อหาท้ี่�ต�องการวัิดและสามีารถุ
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นำไปใช�ได� และนาํแบบสอบถุามีที่้�ได�ไปที่ดลองใช� (Try Out) เพื่่�อหาคุ์ณภัาพื่ของเค์ร่�องมีอ่
โดยการหาค์่าค์วิามีเช่�อมีั�น (Reliability) ของแบบสอบถุามี โดยการนําแบบสอบถุามี
ไปที่ดสอบกับประชากรกลุ่มีที่้�มี้ค์วิามีใกล�เค้์ยงกับกลุ่มีตัวิอย่างจัริงจัำนวิน 40 ค์น 
คํ์านวิณหาค์วิามีเช่�อมีั�นสัมีประสิที่ธีิ�แอลฟาของ ค์รอนบาร์ช (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) ได�ค์่าค์วิามีเช่�อมัี�นอย้่ที่้� 0.802 ซึื้�งมี้ค่์ามีากกวิ่า 0.7 แสดงวิ่ามี้ค์วิามี
เหมีาะสมีด้-ด้มีาก (DeVellis, 2017)

	 การวิเคราะห์ข้อมูล	
 การวิิจััยค์รั�งน้�ผ้�วิิจััยใช�สถุิติเชิงพื่รรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบด�วิย 
ค์วิามีถุ้� (Frequency) ค์่าร�อยละ (Percentage) ค์่าเฉล้�ย (Mean) ส่วินเบ้�ยงเบน
มีาตรฐาน (Standard Deviation)  และ วิเิค์ราะหข์�อมีล้โดยการหาค์วิามีสมัีพื่นัธีร์ะหวิา่ง
ปัจัจััยด�านต่างๆ ท้ี่�มี้ค์วิามีสัมีพื่ันธี์ต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชาของผ้�บรโิภัค์ในเขตกรงุเที่พื่มีหานค์ร โดยใช�การวิเิค์ราะหส์หสมัีพื่นัธีแ์บบพื่หคุ์ณ้  
(Multiple  Correlation Analysis) และการวิิเค์ราะห์ค์วิามีถุดถุอยแบบพื่หุค์้ณ 
(Multiple Regression Analysis)
 การวิิเค์ราะห์ข�อมี้ลเพื่่�อหาชนิดของผลิตภััณฑ์์อาหาร หร่อเมีน้อาหารที่้�ผ้�บริโภัค์
ให�ค์วิามีสนใจัต่อการเสรมิีกญัชา โดยการวิิเค์ราะห์ข�อมีล้แบบ CATA (check- all- that- apply) 

ผลการวิจัย
 การวิิจััยค์รั�งน้� เป็นการวิิจััยเชิงสำรวิจั (Survey Research) ม้ีจัุดมีุ่งหมีายเพื่่�อ
ศึึกษาปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของ
ผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร โดยนำเสนอผลการวิิเค์ราะห์ข�อมี้ล ตามีลำดับดังน้� 
	 1.	ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม

ตารางที่	1 ข�อมี้ลที่างด�านสังค์มี และประชากรศึาสตร์ของกลุ่มีตัวิอย่าง (n = 400)

ข้อมูล รายละเอียด จำนวน ร้อยละ	(%)

1. เพื่ศึ ผ้�ชาย 184 46
ผ้�หญิง 216 54
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ข้อมูล รายละเอียด จำนวน ร้อยละ	(%)

2. อายุ <25 ปี 26 6.5
25-34 ปี 143 35.75
35-44 ปี 156 39
45-54 ปี 55 13.75
>55 ปี 20 5

3. ระดับการศึึกษา ต�ำกวิ่าปริญญาตร้ 58 14.5
ปริญญาตรห้รอ่เที่้ยบเที่่า 192 48

ปริญญาโที่ 130 32.5
ปริญญาเอก 20 5

4. อาช้พื่ ข�าราชการ/รัฐวิิสาหกิจั 28 7
พื่นักงานบริษัที่เอกชน 162 40.5

ธีุรกิจัส่วินตัวิ 130 32.5
แมี่บ�าน/พ่ื่อบ�าน 20 5

อ่�นๆ เช่น อาช้พื่ค์�าขาย 60 15
5. รายได�ต่อเด่อน <10.000 บาที่ 19 4.75

10,001-30,000 บาที่ 210 52.5
30,001-50,000 บาที่ 130 32.5

>50,001 บาที่ 41 10.25

6. ค์วิามีถุ้�ในการรับประที่าน
ผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุขภัาพื่

ทีุ่กวิัน 44 11
4-6 ค์รั�ง/สัปดาห์ 153 38.25

1-3 ค์รั�ง/สัปดาห์ 122 30.5

≥1 ค์รั�ง/สัปดาห์ 71 17.75

≥1 ค์รั�ง/เด่อน 10 2.5
7. ปัจัจััยท้ี่�มี้ผลต่อการซ่ื้�อ
ผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุขภัาพื่

ช่วิยเสริมีสร�างสุขภัาพื่โดย
รวิมี

113 28.25

ค์ุณค์่าที่างโภัชนาการ 140 35
ค์ุณภัาพื่ของผลิตภััณฑ์์ 22 5.5
ป้องกันปัญหาสุขภัาพื่ 80 20
ช่วิยค์วิบค์ุมีน�ำหนัก 45 11.25

 จัากการที่ดสอบปัจัจััยท้ี่�มีผ้ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�มีส้ว่ินผสมีของ
กัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร โดยใช�ผ้�ที่ดสอบจัำนวิน 400 ค์น ผ้�ที่ดสอบ

ตารางที่	1 ข�อมีล้ที่างด�านสงัค์มี และประชากรศึาสตรข์องกลุม่ีตวัิอยา่ง (n = 400)
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ได�ตอบแบบสอบถุามีข�อมี้ลส่วินบุค์ค์ล หร่อข�อมี้ลด�านประชากรศึาสตร์ ดังแสดงใน
ตารางที่้� 1 และจัากการวิิเค์ราะห์ข�อมี้ล ผลการศึึกษาพื่บวิ่ากลุ่มีตัวิอย่างเป็นเพื่ศึหญิง
มีากกวิ่าเพื่ศึชาย โดยค์ิดเป็นสัดส่วินร�อยละ 54 ของกลุ่มีตัวิอย่าง เป็นกลุ่มีที่้�มี้อายุอย้่
ในระหวิ่าง 35-44 ปี ม้ีจัำนวินสง้ที่้�สุด รองลงมีาค์่อช่วิงอายุ 25-34 ปี คิ์ดเป็นร�อยละ 39 
และ 35.75 ตามีลำดับ นอกจัากน้�จัากการสำรวิจัข�อมี้ลยังพื่บวิ่ากลุ่มีตัวิอย่างเป็น
ผ้�ที่้�สำเร็จัการศึึกษาระดับปริญญาตร้มีากที่้�สุด โดยค์ิดเป็นร�อยละ 48 และเป็นผ้�ท้ี่�
ประกอบอาช้พื่เป็นพื่นักงานบริษัที่เอกชนมีากถุึงร�อยละ 40.5 และเมี่�อสำรวิจัรายได�
เฉล้�ยต่อเดอ่น พื่บว่ิามีร้ายได�ในช่วิง 10,000– 30,000 บาที่ ต่อเดอ่น มีากที่้�สดุถุงึร�อยละ 52.5 
 นอกจัากน้�ข�อมีล้พื่ฤตกิรรมีการรบัประที่านผลติภัณัฑ์อ์าหารเพ่ื่�อสขุภัาพื่ของกลุม่ี
ผ้�ที่ดสอบพื่บวิ่าส่วินใหญ่รับประที่านผลิตภััณฑ์์ 4-6 ค์รั�งต่อสัปดาห์ ซื้ึ�งค์ิดเป็นร�อยละ 
38.32 ซึื้�งปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการรับประที่านผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุขภัาพื่ส่วินใหญ่เป็น
คุ์ณค์่าที่างโภัชนาการ ร�อยละ 35 รองลงมีาค์่อช่วิยเสริมีสร�างสุขภัาพื่โดยรวิมี ร�อยละ 
28.25 และเพื่่�อป้องกันปัญหาสุขภัาพื่ ร�อยละ 20
	 2.	ปจัจยัดา้นทัศนคตทีิมี่ผลตอ่การซืื้�อผลติภณัฑอ์าหารทีมี่สว่นผสมของกัญชา
ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร
 การวิิเค์ราะห์ปัจัจััยด�านที่ัศึนค์ติที่้�มี้ผลต่อการซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมี
ของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร ดังแสดงในตารางที่้� 2 ผลการศึึกษาพื่บ
ว่ิากลุม่ีตวัิอยา่งให�ค์วิามีสำค์ญักบัปจััจัยัด�านที่ศัึนค์ตทิี่กุประเดน็ ยกเวิ�นปจััจัยัด�านค์นที่้�
เลอ่กซื้่�ออาหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของกญัชาค์อ่ค์นที่้�ใสใ่จัและดแ้ลสขุภัาพื่ และด�านค์วิามีร้�สกึ
ว่ิาอาหารที่้�ม้ีสว่ินผสมีของกญัชาหาซื้่�อได�งา่ย ที่้�มีร้ะดับปานกลาง (ค์า่เฉล้�ยเที่า่กบั 3.22 
และ 2.98 ตามีลำดับ) โดยปัจัจััยระดับที่ัศึนค์ติที่้�มี้ผลต่อการซ่ื้�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�ม้ี
ส่วินผสมีของกัญชาที่้�อย้่ในระดับมีาก พื่บวิ่าด�านการเล่อกซื้่�ออาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชาเพื่ราะมี้ค์วิามีแปลกใหมี่ และน่าลองได�รับระดับค์วิามีสำค์ัญมีากท้ี่�สุด(ค์่าเฉล้�ย
เที่่ากับ 3.86) และตามีมีาด�วิยค์นท้ี่�บริโภัค์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาว่ิาเป็นค์น
ทัี่นสมียั (3.82) ถุดัมีาเปน็ด�านค์วิามีค์ดิวิา่การเลอ่กรบัประที่านอาหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของ
กัญชาเหมี่อนกันกับอาหารปกติ (3.70) และด�านค์วิามีร้�สึกว่ิาอาหารท้ี่�ม้ีส่วินผสมีของ
กัญชามี้ค์ุณค์่าที่างโภัชนาการ (3.63) มี้รสชาติถุ้กปาก (3.55)  มี้ค์วิามีปลอดภััย (3.50) 
ไมี่ใช่สารเสพื่ติด (3.44) และลำดับสุดที่�ายค์่อ อาหารที่้�ม้ีส่วินผสมีของกัญชามี้ราค์าที่้�
ไมี่แพื่งจันเกินไปและสามีารถุรับประที่านได�บ่อย (3.42)
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ตารางที่	2	ค์่าเฉล้�ยและส่วินเบ้�ยงเบนมีาตรฐานของปัจัจััยด�านที่ัศึนค์ติที่้�มี้ผลต่อการ
ซื้่�อผลติภััณฑ์อ์าหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของกญัชาของผ้�บรโิภัค์ (n = 400) ในเขต
กรุงเที่พื่มีหานค์ร

ทัศนคติที่มีผลต่อการซื้ื�อผลิตภัณฑ์อาหารที่มีส่วนผสมของกัญชา X S.D. แปลผล

1. ค์นที่้�เล่อกซื้่�ออาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาค์อ่ค์นที่้�ใส่ใจัและด้แล
สุขภัาพื่

3.22 0.858 ปานกลาง

2. ค์นที่้�เล่อกซื้่�ออาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาเพื่ราะมี้ค์วิามีแปลกใหมี่ 
และน่าลอง

3.86 0.703 มีาก

3. อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชามี้ราค์าที่้�ไมี่แพื่งจันเกินไป และสามีารถุ
รับประที่านได�บ่อย

3.42 0.658 มีาก

4. ท่ี่านค์ิดวิ่าการรับประที่านอาหารที่้�มีส้่วินผสมีของกัญชาเหมี่อนกับ
อาหารปกติ

3.70 0.734 มีาก

5. ค์นที่้�บริโภัค์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาวิ่าเป็นค์นที่ันสมีัย 3.82 0.648 มีาก
6. ท่ี่านร้�สึกวิ่าอาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชามี้คุ์ณค์่าที่างโภัชนาการ 3.63 0.719 มีาก
7. ท่ี่านร้�สึกวิ่าอาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชามี้ค์วิามีปลอดภััย 3.50 0.798 มีาก
8. ท่ี่านร้�สึกวิ่าอาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาหาซื้่�อได�ง่าย 2.98 0.672 ปานกลาง
9. ท่ี่านร้�สึกวิ่าอาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชามีร้สชาติถุ้กปาก 3.55 0.638 มีาก
10. ท่ี่านร้�สึกวิ่าอาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาไมี่ใช่สารเสพื่ติด 3.44 0.641 มีาก

รวม 3.51 0.707 มาก

	 3.	ปัจจัยด้านสาเหตุของการเลือกตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารที่มี
ส่วนผสมของกัญชาของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร
 การวิิเค์ราะห์ปัจัจััยด�านสาเหตุของการเล่อกตัดสินใจับริโภัค์ผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�
มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์รดังแสดงในตารางท้ี่� 3 จัาก
ผลการศึกึษาพื่บวิา่กลุม่ีตวัิอยา่งให�ค์วิามีสำค์ญักบัสาเหตขุองการเลอ่กตดัสนิใจับรโิภัค์
อาหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของกญัชาที่้�อย้ใ่นระดับมีาก 3 ปจััจัยั ประกอบด�วิยสาเหตุที่้�จัะเลอ่ก
ซื้่�ออาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาเพื่ราะเป็นอาหารที่้�ม้ีประโยชน์ (3.84) และจัะตัดสินใจั
ซื้่�อที่ันที่้หากมี้อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาจัำหน่ายอย้่ภัายในร�านค์�า (3.64) รวิมีไปถุงึมี้
ค์วิามีค์ดิวิา่อาหารที่้�มีส้ว่ินผสมีของกญัชามีร้สชาตทิี่้�อรอ่ย สะอาด และถุก้หลกั อนามียั 
(3.43) ในขณะที่้�บางปัจัจััยพื่บวิ่ากลุ่มีตัวิอย่างให�ค์วิามีสำค์ัญในระดับปานกลาง  
ประกอบด�วิยปัจัจััยด�านม้ีการแสวิงหาข�อมี้ลอาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชา (3.30) 
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คิ์ดวิ่าการบริโภัค์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาประจัำจัะส่งผลด้ต่อสุขภัาพื่แน่นอน 
(3.28) ค์วิามีต�องการท้ี่�จัะบริโภัค์อาหารท้ี่�ม้ีส่วินผสมีของกัญชาเป็นประจัำ (3.24) 
ต�องการบริโภัค์อาหารท้ี่�มีส้ว่ินผสมีของกัญชาต่อไปในอนาค์ตเพื่่�อสุขภัาพื่ท้ี่�ดข้องตนเอง 
(3.12) และต�องการบริโภัค์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาเพื่ราะช่วิยเพื่ิ�มีค์วิามีอยาก
อาหารและนอนหลับ (2.82)

ตารางที่	3 ค์่าเฉล้�ยและส่วินเบ้�ยงเบนมีาตรฐานของปัจัจััยด�านสาเหตุของการเล่อก
ตัดสินใจับริโภัค์ผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ 
(n = 400) ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร

สาเหตุของการเลือกตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารท่ีมีส่วนผสมของกัญชา X S.D. แปลผล

1. ท่ี่านจัะซื้่�ออาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาเพื่ราะเป็นอาหารที่้�มี้ประโยชน์ 3.84 0.921 มีาก
2. ท่ี่านจัะตัดสินใจัซื้่�อทัี่นที่้หากมีอ้าหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาจัําหน่ายอย้่

ภัายในร�านค์�า
3.64 0.893 มีาก

3. ท่ี่านจัะบริโภัค์อาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาเพื่ราะช่วิยเพื่ิ�มีค์วิามีอยาก
อาหารและนอนหลับ

2.82 0.764 ปานกลาง

4. ท่ี่านจัะบริโภัค์อาหารที่้�มี้สว่ินผสมีของกัญชาต่อไปในอนาค์ตเพื่่�อสุขภัาพื่
ที่้�ด้ของตนเอง

3.12 0.835 ปานกลาง

5. ท่ี่านมี้ค์วิามีต�องการที่้�จัะบริโภัค์อาหารที่้�มีส้่วินผสมีของกัญชาเป็นประจัํา 3.24 0.812 ปานกลาง
6. ท่ี่านมี้การแสวิงหาข�อมีล้อาหารที่้�มีส้่วินผสมีของกัญชา 3.30 0.782 ปานกลาง
7. ท่ี่านค์ิดวิ่าอาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชามี้รสชาตทิี่้�อร่อย สะอาด และ

ถุ้กหลัก อนามีัย
3.43 0.625 มีาก

8. ท่ี่านค์ิดวิ่าการบริโภัค์อาหารที่้�มีส้่วินผสมีของกัญชาประจัําจัะส่งผลด้ต่อ
สุขภัาพื่แน่นอน

3.28 0.954 ปานกลาง

รวม 3.33 0.823 มาก

	 4.	ผลการทดสอบสมมติฐานทางสถิติ
 การที่ดสอบสมีมีติฐานเพ่ื่�อที่ดสอบตัวิแปรที่้�ส่งผลต่อการตัดสินใจับริโภัค์
ผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร ที่้�ระดับ
ค์วิามีเช่�อมีั�น 95% หร่อมี้ระดับนัยสำค์ัญเที่่ากับ 0.05 โดยใช�การวิิเค์ราะห์เชิงถุดถุอย
พื่หุค์้ณ (Multiple Regression Analysis) จัากตารางท้ี่� 4 แสดงผลการวิิเค์ราะห์
ค์วิามีแตกตา่งของลกัษณะประชากรแตกต่างกนัมีค้์วิามีค์ดิเหน็ตอ่ปัจัจัยัที่้�มีอ้ทิี่ธีพิื่ลตอ่
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การตัดสินใจับริโภัค์ผลิตภััณฑ์์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ใน
กรุงเที่พื่มีหานค์ร พื่บวิ่าปัจัจััยส่วินบุค์ค์ลหร่อข�อมี้ลด�านประชากรศึาสตร์ที่ั�งด�านเพื่ศึ 
อาย ุอาชพ้ื่ รายได� และระดบัการศึกึษาไม่ีมีอ้ทิี่ธีพิื่ลตอ่การตัดสนิใจัซ่ื้�อผลิตภัณัฑ์อ์าหาร
ท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาที่้�ระดับนัยสำค์ัญที่างสถุิติ 0.05 ในขณะที่้�ปัจัจััยด�านที่ัศึนค์ติ 
(0.001) และปัจัจััยด�านสาเหตุของการเล่อกตัดสินใจับริโภัค์ (0.001) มี้อิที่ธีิพื่ลต่อการ
ซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร 

ตารางที่	4 แสดงการวิิเค์ราะห์การถุดถุอยแบบพื่หุค์้ณของปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการซื้่�อ
ผลติภััณฑ์อ์าหารท้ี่�ม้ีสว่ินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร

Variable b beta P-value Sig

ด�านประชากรศึาสตร์ เพื่ศึ -0.32 -0.10 0.963 0.645

อายุ 0.024 0.064 -0.224 0.642

อาช้พื่ -0.39 0.085 1.013 0.185

รายได� 0.042 -0.074 -0.753 0.316

ระดับการศึึกษา -0.109 0.057 0.972 0.334

ด�านที่ัศึนค์ติ 0.089 0.142 3.587 0.001*

ด�านสาเหตุของการเล่อกตัดสินใจับริโภัค์ 0.092 0.134 3.386 0.001*

ค์่าค์งที่้� (Constant) 0.683 4.012 0.000*

R=0.753, Adjust R2=0.564, F=64.032, Sig F=0.000*

 
	 5.	 ข้อมูลการสำรวจความสนใจของผู้บริโภคที่มีต่อเมนูอาหารเสริมกัญชา	
(Check-all-that-apply)
 การวิิเค์ราะห์ข�อมี้ลของเมีน้อาหารเสริมีกัญชาม้ีผลต่อค์วิามีสนใจัในการเสริมี
กัญชาของผ้�บริโภัค์ เป็นการศึึกษาและวิิเค์ราะห์ข�อมี้ลวิ่าผลิตภััณฑ์์อาหารใดบ�างที่้�
ผ้�บริโภัค์ให�ค์วิามีสนใจัเพื่่�อใช�เป็นแนวิที่างหร่อประกอบการตัดสินใจัในอนาค์ตวิ่าเมีน้
ชนดิไหนที่้�มีแ้นวิโน�มีได�รบัค์วิามีนยิมีมีากหรอ่น�อยแตกตา่งกนั โดยการวิเิค์ราะหข์�อมีล้
แบบ Check-all-that-apply เป็นวิธิีท้ี่้�ถุามีค์วิามีคิ์ดเหน็ของผ้�ที่ดสอบท้ี่�เลอ่กผลิตภัณัฑ์์
จัากค์วิามีชอบ อารมีณ์ ค์วิามีค์ุ�นเค์ยของผ้�ที่ดสอบและแนวิค์วิามีค์ิดของผลิตภััณฑ์์
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 จัากการสำรวิจัเมีน้อาหารท้ี่�มี้ผลต่อค์วิามีสนใจัในการเสริมีกัญชาของผ้�บริโภัค์
ของผ้�บรโิภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์รจัำนวิน 400 ค์น ซื้ึ�งจัากการสอบถุามีผ้�บรโิภัค์แสดง
ดังภัาพื่ที่้� 1 พื่บวิ่าผ้�บริโภัค์ส่วินใหญ่สนใจัเมีน้กระเพื่รา (263 จัาก 400 ค์น) รองลงมีา
ค์่อก๋วิยเต้�ยวิ ยำต่างๆ  และต�มียำ (241, 234, 215 จัาก 400 ค์น ตามีลำดับ) นอกจัากน้�
ก็ยังมี้เมีน้อ่�นๆ ประกอบด�วิยน�ำพื่ริก อาหารที่อด น�ำยาขนมีจ้ัน สปาเก็ตต้� ราดหน�า 
และสุก้� (175, 167, 95, 80, 72 และ 63 จัาก 400 ค์น ตามีลำดบั) สำหรบัเมีนท้้ี่�ผ้�บรโิภัค์
สนใจัให�มี้การเสริมีกัญชาน�อยที่้�สุดค์อ่ เมีน้ข�าวิผัด (42 จัาก 400 ค์น) และเมีน้ผัดซื้้อิ�วิ 
(49 จัาก 400 ค์น) 

	 รูปภาพที่	1	Check-all-that-apply ของเมีน้อาหารที่้�มี้ผลต่อค์วิามีสนใจัใน
การเสริมีกัญชาของผ้�บริโภัค์

สรุป	และอภิปรายผลการวิจัย
 งานวิิจััยเร่�องปัจัจััยและพื่ฤติกรรมีของผ้�บริโภัค์ที่้�มี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อ
ผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาในเขตพื่่�นที่้�กรุงเที่พื่มีหานค์ร เพื่่�อศึึกษาปัจัจััย
ต่างๆ ท้ี่�มี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อ และพื่ฤติกรรมีของผ้�บริโภัค์ เน่�องจัากอาหารที่้�มี้
สว่ินผสมีของกัญชาเป็นเร่�องใหม่ีในสังค์มีไที่ย ม้ีค์วิามีน่าสนใจั และกำลังเป็นท้ี่�นยิมีของ
ผ้�บริโภัค์ รวิมี ไปถุึงการศึึกษาแนวิโน�มี และที่ิศึที่างของผลิตภััณฑ์์อาหารและเค์ร่�องด่�มี
ท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชา 

จัำนวินผ้�ที่ดสอบ



5

122
วารสารร่มพฤกษ์ มหาวิทยาลัยเกริก
ปีที่ 41 ฉบับที่ 1 มกราคม - เมษายน 2566  

 ปัจัจััยส่วินบุค์ค์ลที่้�แตกต่างกันประกอบด�วิย เพื่ศึ อายุ อาช้พื่ ระดับการศึึกษา 
และรายได�เฉล้�ยต่อเด่อน มี้ผลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชาของผ้�บริโภัค์ในกรุงเที่พื่มีหานค์ร โดยผ้�บรโิภัค์ส่วินใหญ่พื่บว่ิา เป็นเพื่ศึหญิง มีอ้ายุ
ระหวิ่าง 35-44 ปี ส่วินใหญ่มี้อาช้พื่ที่ำงานบริษัที่เอกชน ระดับการศึึกษาระดับปริญญาตร้ 
และม้ีรายได�เฉล้�ยต่อเดอ่นของกลุ่มีตัวิอย่างอย้่ในระดับ 10,000– 30,000 บาที่ ไมี่มี้
อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชา โดยสอดค์ล�องกับ
งานวิิจััยของ เปรมีกมีล หงส์ยนต์ (2562) ท้ี่�ได�ศึึกษาปัจัจััยท้ี่�มี้อิที่ธิีพื่ลต่อการตัดสินใจั
ซื้่�อสินค์�าผ่านที่างแอพื่พื่ลิเค์ชั�นออนไลน์ (ลาซื้าด�า) ของผ้�บริโภัค์ยุค์ดิจัิที่ัลใน
กรงุเที่พื่มีหานค์ร โดยพื่บวิา่ ปจััจัยัสว่ินบคุ์ค์ลไมีม้่ีอทิี่ธีพิื่ลตอ่การตดัสนิใจั ซ่ื้�อสนิค์�าผา่น
ที่างแอพื่พื่ลิเค์ชั�นออนไลน์ที่้�ระดับนัยสำค์ัญที่างสถุิติ 0.05 และงานวิิจััยของ ชนมี์ชุดา 
วัิฒนะธีนากร และบุฎกา ปัณฑ์ุรอัมีพื่ร (2564) ที่้�ได�ศึึกษาปัจัจััยท้ี่�มี้ผลต่อการตัดสินใจั
ซื้่�อเค์ร่�องด่�มีที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชา-กัญชงของผ้�บริโภัค์ ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร จัาก
การศึึกษาพื่บวิ่า ผ้�บริโภัค์ที่้�มี้อายุ อาช้พื่ต่างกัน ที่ำให�การตัดสินใจัซื้่�อเค์ร่�องด่�มีที่้�ม้ี
ส่วินผสมีของกัญชา-กัญชงต่างกัน ในขณะท้ี่�ผ้�บรโิภัค์ท้ี่�มีเ้พื่ศึ ระดับการศึกึษา และรายได�เฉล้�ย
ต่างกันที่ำให�การตัดสินใจัซื้่�อเค์ร่�องด่�มีท้ี่�มีส้ว่ินผสมีของกัญชา-กัญชงไม่ีแตกต่างกันที่าง
สถุิติ นอกจัากน้� วิชิรวิัชร งามีละมี่อน (2558) กล่าวิวิ่าลักษณะด�านประชากรศึาสตร์ 
ถุอ่เป็นค์วิามีหลากหลายและแตกต่างเก้�ยวิกับบุค์ค์ลเช่น เพื่ศึ อายุ สถุานภัาพื่ ลักษณะ
โค์รงสร�างของร่างกาย ค์วิามีอาวิุโสในการที่ำงาน เป็นต�น โดยจัะแสดงถึุงค์วิามีเป็นมีา
ของแต่ละบุค์ค์ลจัากอด้ตถุึงปัจัจัุบัน ซื้ึ�งค์วิามีแตกต่างและหลากหลายของบุค์ค์ลน้� 
สามีารถุบ่งช้�ลักษณะพื่ฤติกรรมีการแสดงออกท้ี่�แตกต่างกันการตัดสินใจัท้ี่�แตกต่างกัน
ท้ี่�มี้สาเหตุมีาจัากค์วิามีแตกต่างที่างด�านประชากรศึาสตร์หร่อค์วิามีเป็นมีาของบุค์ค์ล
นั�นเอง
 ปัจัจัยัด�านทัี่ศึนค์ติที่้�ม้ีอทิี่ธิีพื่ลต่อการเลอ่กตัดสินใจัซื้่�อผลิตภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�ม้ีสว่ินผสมี
ของกัญชา จัากการศึึกษาพื่บวิ่า ปัจัจััยดังกล่าวิมี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์
อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชา (0.001) ของผ้�บริโภัค์ในเขตพื่่�นที่้�กรุงเที่พื่มีหานค์ร 
กล่าวิค์่อ ผ้�บริโภัค์มี้ที่ัศึนค์ติที่้�ด้เก้�ยวิกับผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชาวิ่า
จัะเป็นผลิตภััณฑ์์ที่้�มี้ค์ุณค์่าที่างโภัชนาการ มี้ค์วิามีแปลกใหมี่ ที่ันสมีัย ปลอดภััย รสชาติด้ 
ราค์าเหมีาะสมี เหมี่อนอาหารปกติ และไมี่ใส่สารเสพื่ติด เป็นต�น มี้ผลที่ำให�ผ้�ตัดสินใจั



5

123ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์อาหารที่มีส่วนผสมของกัญชาของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร
Factors Affecting Consumer’s Buying Decision of Cannabis Food Products in Bangkok Metropolis

ซื้่�อสนิค์�าได�มีากกวิา่ เน่�องจัากปจััจับุนัการนำกญัชามีาเปน็สว่ินผสมีในผลติภัณัฑ์อ์าหาร
ถุ่อวิา่ยงัเปน็เร่�องใหม่ีสำหรบัผ้�บรโิภัค์ เพื่ราะกัญชาพึื่�งได�รบัอนญุาตใิห�นำมีาใช�กับอาหาร
ได�ไม่ีนานนัก โดยสอดค์ล�องกับงานวิิจััยของ ชนมี์ชุดา วิัฒนะธีนากร และบุฎกา 
ปัณฑ์ุรอัมีพื่ร (2564) ที่้�ได�ศึึกษาปัจัจััยที่้�มี้ผลต่อการตัดสินใจัซ่ื้�อเค์ร่�องด่�มีที่้�มี้ส่วินผสมี
ของกญัชา-กญัชงของผ้�บรโิภัค์ ในเขตกรงุเที่พื่มีหานค์ร จัากการศึึกษาพื่บวิา่ ปัจัจัยัด�าน
ทัี่ศึนค์ติของผ้�บริโภัค์ และด�านอารมีณ์/ค์วิามีร้�สึก (ค์วิามีมีั�นใจั) มี้ผลต่อการตัดสินใจัซ่ื้�อ
เค์ร่�องด่�มีที่้�มี้ส่วินผสมีของกัญชา-กัญชงของผ้�บริโภัค์ และงานวิิจััยของ ศึิรินุช 
เศึรษฐพื่านิช (2564) ท้ี่�ได�ศึกึษาปัจัจัยัท้ี่�สง่ผลต่อค์วิามีตั�งใจัซื้่�ออาหารที่างเลอ่กประเภัที่
โปรต้นจัากพื่ช่ในร้ปแบบอาหารแห�ง ขนมีขบเค้์�ยวิสำหรับผ้�ส้งอายุในกรุงเที่พื่มีหานค์ร 
และแนวิที่างในการพัื่ฒนาผลิตภััณฑ์์ จัากการศึึกษาพื่บว่ิา กลุ่มีตัวิอย่างม้ีทัี่ศึนค์ติที่้�ด้
ต่อผลิตภัณัฑ์เ์ก้�ยวิกบัผลติภัณัฑ์เ์พื่่�อสุขภัาพื่ วิา่จัะเป็นสิ�งที่้�สร�างเสริมีสขุภัาพื่ให�สมีบร้ณ์
แข็งแรงยิ�งขึ�น โดยมี้แรงจั้งใจัให�ผ้�ส้งอายุมี้ค์วิามีต�องการที่้�จัะที่ดลองสินค์�า รวิมีไปถุึง
ค์วิามีน่าเช่�อถุ่อของสินค์�าที่้�มี้การรับรองมีาตรฐาน หร่อบอกต่อจัากผ้�ที่้�เค์ยใช�จัริง ก็จัะ
ที่ำให�ผ้�ส้งอายุ ตัดสินใจัซื้่�อสินค์�าได�มีากกวิ่า เน่�องจัากปัจัจัุบันการผลิตสินค์�าเก้�ยวิกับ
สขุภัาพื่นั�นมีเ้ปน็จัำนวินมีาก ผ้�บรโิภัค์ จังึมีก้ารศึึกษาหาข�อมีล้เก้�ยวิกบัสนิค์�า ที่้�ม้ีค์ณุภัาพื่ 
มีค้์วิามีนา่เช่�อถุอ่เพื่่�อที่้�จัะนำมีาเปน็ข�อมีล้ในการตดัสนิใจั เลอ่กซื้่�อผลติภัณัฑ์์จันนำไปส้่
กระบวินการตัดสินใจัซื้่�อในที่้�สุด  
 ปจััจัยัด�านสาเหตขุองการเลอ่กตดัสนิใจัซื้่�อ ผลการศึกึษาพื่บวิา่ ปจััจัยัด�านสาเหตุ
ของการเลอ่กตัดสินใจัซื้่�อม้ีอทิี่ธิีพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�มีส้ว่ินผสมีของ
กัญชา (0.001) ของผ้�บรโิภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร กล่าวิค์อ่ ผ้�บรโิภัค์ม้ีเหตุผลในระดับ
สนใจัมีากท้ี่�จัะเล่อกซ่ื้�ออาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของกัญชาเน่�องจัาก เป็นอาหารท้ี่�มี้
ประโยชน์ ม้ีส่วินช่วิยเพื่ิ�มีค์วิามีอยากอาหารและนอนหลับ ม้ีรสชาติอร่อย สะอาด และ
ถุ้กหลักอนามีัย โดยสอดค์ล�องกับงานวิิจััยของ Ruangkalapawongse, A. and 
Ruangkalapawongse, S. (2015) ที่ำการวิิจััยเร่�อง ปัจัจััยที่้�มี้ค์วิามีสัมีพื่ันธ์ีกับการตัดสิน
ใจัเล่อกบริโภัค์ผลิตภััณฑ์์อาหารสุขภัาพื่ของผ้�ส้งอายุในกรุงเที่พื่มีหานค์ร โดยพื่บวิ่า
ปัจัจััยที่้�มี้ค์วิามีสัมีพื่ันธี์กับการตัดสินใจัเล่อกบริโภัค์ผลิตภััณฑ์์อาหารสุขภัาพื่ค์่อ 
ผลิตภััณฑ์์ต�องม้ีค์วิามีสะอาด ปลอดภััยจัากสารเค์ม้ี และไม่ีมี้สารปนเป้�อน รวิมีไปถึุง
ค์ุณภัาพื่ของผลิตภััณฑ์์ และปริมีาณของผลิตภััณฑ์์ที่้�ผ้�บริโภัค์ได�รับจัะที่ำให�ม้ีการตัดสินใจั
ซื้่�อได�ง่ายขึ�น
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 จัากข�อมีล้ Check-all-that-apply เร่�องค์วิามีสนใจัของผ้�บรโิภัค์ที่้�มีต้อ่เมีนอ้าหาร
เสริมีกัญชาในงานวิิจััยน้�สามีารถุบ่งบอกได�ว่ิาผลิตภััณฑ์์อาหาร หร่อเมีน้อาหารแต่ละ
ชนดิมีค้์วิามีนา่สนใจัในการเสรมิีกญัชาลงในผลติภัณัฑ์แ์ตกตา่งกันขึ�นอย้ก่บัค์วิามีสนใจั
ของผ้�บริโภัค์ ซึื้�ง Check-all-that-apply เป็นข�อมี้ลสำค์ัญเบ่�องต�นท้ี่�ที่ำให�ที่ราบถึุง
ค์วิามีต�องการของผ้�บรโิภัค์ที่้�ม้ีต่อผลติภัณัฑ์อ์าหารที่้�มีส่้วินผสมีของกญัชา ดงันั�นสามีารถุ
นำข�อมี้ลชุดน้�ไปใช�ประกอบการตัดสินใจัเล่อกในการต่อยอดพื่ัฒนางานวิิจััย หร่อเป็น
แนวิที่างในการที่ำธีุรกิจัต่อไปสำหรับผ้�ประกอบการธีุรกิจัอาหารเพื่่�อรองรับการขยายตัวิ
ของตลาดที่้�กำลังเติบโต นอกจัากน้�ยังพื่บวิ่า ปัจัจัุบันมี้การที่ดสอบที่างประสาที่สัมีผัส
ด�วิยวิิธี้ Check-all-that-apply มี้การนำมีาประยุกต์ใช�กับอาหาร ได�แก่ อาหารวิ่าง 
ไอศึกร้มีวินิลา นมีช็อค์โกเลต และน�ำส�มี ซื้ึ�งม้ีข�อด้ค์อ่จัะได�แนวิค์วิามีค์ิดของผ้�ที่ดสอบ 
และค์ุณลักษณะง่ายๆ ไมี่ซื้ับซื้�อนในการอธีิบายผลิตภััณฑ์์ ข�อเส้ยค์่อ ต�องใช�ผ้�ที่ดสอบ
จัำนวินมีาก (Valentin et al., 2012) 

ข้อเสนอแนะ	
	 ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยครั�งนี�ไปใช้
 ผลการวิิจััยเร่�องน้�สามีารถุนำไปต่อยอดการศึึกษาค์�นค์วิ�าต่างๆ ได�โดยนำผลการ
ศึึกษาไปใช�ได�ดังน้�
 1) ปจััจัยัด�านทัี่ศึนค์ติมีอ้ทิี่ธิีพื่ลตอ่การเลอ่กตัดสนิใจัซื้่�อผลติภัณัฑ์อ์าหารท้ี่�ม้ีสว่ินผสมี
ของกัญชา โดยพื่บวิ่า ผ้�บริโภัค์มี้ที่ัศึนค์ติที่้�ด้เก้�ยวิกับผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�มี้ส่วินผสมี
ของกัญชาวิ่าจัะเป็นผลิตภััณฑ์์ที่้�มี้ค์ุณค่์าที่างโภัชนาการ มี้ค์วิามีแปลกใหมี่ ที่ันสมีัย 
ปลอดภััย รสชาติด้ ราค์าเหมีาะสมี เหมี่อนอาหารปกติ และไมี่ใส่สารเสพื่ติด เป็นต�น ม้ี
ผลที่ำให�ผ้�ตัดสินใจัซื้่�อสินค์�าได�มีากกวิ่า เน่�องจัากปัจัจุับันการนำกัญชามีาเป็นส่วินผสมี
ในผลิตภััณฑ์์อาหารถุ่อวิ่ายังเป็นเร่�องใหมี่สำหรับผ้�บริโภัค์ ดังนั�นสามีารถุนำข�อมี้ลที่้�มี้
ลกัษณะข�างต�นมีาเป็นใช�เป็นแนวิที่างในการพัื่ฒนาผลิตภัณัฑ์อ์าหารใหม่ีๆ ท้ี่�มีส้ว่ินผสมี
ของกัญชา  และนำไปปรับใช�ในการวิางแผนกลยุที่ธี์ที่างการตลาด เพื่่�อนำประโยชน์ไป
ใช�ให�ส้งสุดกับธีุรกิจัที่้�มี้ค์วิามีเก้�ยวิข�องได�



5

125ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์อาหารที่มีส่วนผสมของกัญชาของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร
Factors Affecting Consumer’s Buying Decision of Cannabis Food Products in Bangkok Metropolis

 2) ปัจัจััยด�านสาเหตุของการเล่อกตัดสินใจัซื้่�อมี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อ
ผลิตภััณฑ์์อาหารที่้�ม้ีส่วินผสมีของกัญชาของผ้�บริโภัค์ในเขตกรุงเที่พื่มีหานค์ร โดย
พื่บว่ิาผ้�บริโภัค์ม้ีเหตุผลในระดับค์วิามีสนใจัมีากท้ี่�จัะเล่อกซ่ื้�ออาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชา เน่�องจัากเป็นอาหารที่้�มี้ประโยชน์สามีารถุส่วินช่วิยเพื่ิ�มีค์วิามีอยากอาหาร และ
มี้ผลต่อการที่ำให�นอนหลับได�ด้ขึ�น รวิมีถุึงม้ีรสชาติอร่อย สะอาด และถุ้กหลักอนามีัย 
ซื้ึ�งสามีารถุนำข�อมี้ลที่้�ได�ค์รั�งน้�ไปพื่ิจัารณา ปรับใช� หร่อใช�เป็นแนวิที่างในการพื่ัฒนา
ผลิตภััณฑ์์ต่อไป เพื่่�อให�ได�ผลิตภััณฑ์์ที่้�มี้รสชาติที่้�ด้ และที่้�สำค์ัญค์่อได�มีาตรฐาน และมี้
ค์วิามีปลอดภััยตามีค์วิามีต�องการของผ้�บริโภัค์
 3) ได�ข�อมี้ลแนวิโน�มีค์วิามีสนใจัของผ้�บริโภัค์ที่้�มี้ต่อเมีน้อาหารเสริมีกัญชา ซึื้�ง
สามีารถุนำข�อมี้ลมีาใช�เป็นแนวิที่างในการพัื่ฒนาผลิตภััณฑ์์อาหารท้ี่�มี้ส่วินผสมีของ
กัญชาต่อไปสำหรับผ้�ประกอบการธีุรกิจัที่้�ดำเนินการเก้�ยวิข�อมีกับอาหารที่้�ม้ีส่วินผสมี
ของกัญชาได� หร่อธุีรกิจัอ่�นๆ ท้ี่�มี้ค์วิามีใกล�เค์้ยง เพื่่�อรองรับการขยายตัวิของตลาดท้ี่�
กำลังเติบโต และเที่รนด์ค์วิามีสนใจัการบริโภัค์กัญชาในปัจัจัุบัน

ข้อเสนอแนะในการทำาวิจัยครั�งต่อไป
 1) ค์วิรที่ำการวิจิัยักับกลุม่ีตัวิอย่างอ่�นๆ ท้ี่�เป็นจังัหวัิด หรอ่ศึน้ย์กลางในภัาค์ต่างๆ 
เพ่ื่�อศึกึษาลกัษณะค์วิามีค์ล�ายค์ลงึหรอ่ค์วิามีแตกต่างที่างค์วิามีค์ดิ ค์า่นยิมี กระแสสงัค์มี
ของกลุ่มีตัวิอย่างที่้�ที่ำการศึึกษาเพื่่�อนำข�อมี้ลมีาเปรย้บเที่ย้บกับกรุงเที่พื่มีหานค์ร 
 2) ค์วิรศึึกษาเพื่ิ�มีเติมีถุึงปัจัจััยอ่�นๆ ที่้�อาจัมี้อิที่ธีิพื่ลต่อการตัดสินใจัซื้่�อผลิตภััณฑ์์
อาหารท้ี่�มีส่้วินผสมีของกัญชา เชน่ ปจััจัยัด�านส่วินประสมีที่างการตลาด และปัจัจัยัด�าน
รป้แบบการดำเนนิชว้ิติ เปน็ต�น เพื่่�อผ้�ประกอบการจัะได�นำข�อมีล้มีาวิเิค์ราะหแ์ละพื่ฒันา
กระบวินการขายกลยุที่ธี์ต่างๆ ได�ด้ยิ�งขึ�น 

กิตติกรรมประกาศ
 ผ้�วิิจััยขอขอบพื่ระค์ุณมีหาวิิที่ยาลัยธีุรกิจับัณฑ์ิตย์ท้ี่�ได�ส่งเสริมี และสนับสนุน
งบประมีาณสำหรบัการที่ำวิจิัยัประเภัที่ Investigator-Initiated Project (IIP) 
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