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บทบรรณาธิการ  วารสารรูสมิแล

ชายช่างไม้ผู ้หนึ่งฐานะยากจน เห็นลูกไม่มี

ของเล่นจึงใช้ทักษะในอาชีพของตนเองท�าของเล่น

ให้ลกู และนีค่อืท่ีมาของ “ตวัต่อ” ทีเ่รารูจ้กักันในนาม

ของ LEGO ที่ก่อตั้งขึ้นโดย Ole Kirk Christiansen 

เขาคอืพ่อผูย้ากจนไม่มเีงนิซือ้ของเล่นให้ลกูผูน้ั้น

OIe เป็นชาวเดนมาร์ก ของเล่นตวัต่อชนดินีจ้งึ

เรียกได้ว่ามีสัญชาติเดนมาร์ก ของเล่นชิ้นแรกของ

เขาคือ The Duck ซึ่งเป็นเพียงเป็ดไม้ท่ียังถอด

ประกอบเป็นตวัต่อไม่ได้เหมอืนกับ LEGO ท่ีเราเห็น

หลัง ๆ จากนั้นมา

การกลายเป็นตัวต่อจงึเรยีกได้ว่าเป็นพัฒนาการ

ขั้นแรกของ LEGO นั่นเอง  

ต่อมาเมื่อมันถูกมองว่าของเล่นไม่ใช่แค่เป็น

ของเล่นสนุกเฉย ๆ แต่ควรเป็นของเล่นที่จะช่วย

สร้างทักษะ และเป็นส่วนหนึ่งในพัฒนาการการ

เรียนรู้ของผู้เล่น 

LEGO จึงยกฐานะตัวเองมาเป็น LEGO 

EDUCATION

พิเชฐ  แสงทอง 

จาก LEGO ถึง “เมืองมัลลิกา”
จาก “เรื่องเล่น” สู่ “เรื่องจริง”

ภาพร่างคร่าว ๆ นี้ มาจาก LEGO CULTURE  

หนังสือเล่มใหม่ของ ดร.จักรกฤษณ์ สิริริน นักวิจัย  

คณะภูมิสารสนเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 

อดีตคอลัมนิสต์ด้านการบริหารและวิจัยการศึกษา 

นิตยสารเนชั่นสุดสัปดาห์ 

เป็นหนังสือเล่มบาง ๆ  แต่อดัแน่นไว้ด้วยเนือ้หา

สาระท่ีเห็นได้ถึงการเติบโตของของเล่นชิ้นหนึ่ง 

มาเป็นบริษัทข้ามชาติที่ถูกท้าทายให้ปรับตัว 

LEGO แม้จะเป็นของเล่น แต่ไม่ได้เล่นใน

การศึกษาวิจัย ประเมินสถานการณ์ และการสร้าง

โอกาสให้ตัวเองโดยไม่หยุดนิ่ง 

ดร.จักรกฤษณ์ ไล่เรียงไทม์ไลน์ให้เราเห็นว่า 

LEGO พัฒนาการมาอย่างไร บนเงือ่นไขและบรบิท

ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมใดบ้าง โดยเน้น

น�้าหนักไปท่ีวัฒนธรรมปอปและอุตสาหกรรม

ทันสมัย 

ส่งที่น่าสนใจคือ LEGO ต้องเผชิญกับศึกของ

การลอกเลียนแบบและการแย่งชิงความสนใจจาก
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สื่อของเล่นและความบันเทิงชนิดใหม่ ๆ LEGO  

จึงเคลื่อนไหวตัวเองตลอดเวลาเพ่ือปรับและสร้าง

พ้ืนท่ีให้กับตัวเอง เข้าไปร่วมมือกันในลักษณะการ  

Co-branding ท�ำให้สามารถผสานตัวเองเข้ากับ

แบรนด์ทีม่ลีกัษณะสนิค้าและตลาดแตกต่างไปจาก

ธรรมชาติของตัวเองได้อย่างมากมายหลายหลาก 

เช่น เชลล์ บริษัทผู้ผลิตรถยนต์ คอมพิวเตอร์ มือถือ 

เครื่องเสียง

สดุยอดของ LEGO คือการสร้าง LEGOLAND 

ขึ้นท่ัวโลก จนปัจจุบันน้ีเกือบครบ 1 โหลแล้ว ถึง 

ตอนน้ี LEGO จากของเล่นก็ได้กลายเป็นของจริง

อย่างสมบูรณ์แบบ

เมื่อหันมาดูการเล่นอีกอย่างหนึ่งก็คือ “เรื่อง

เล่าเล่น” หรือ “เรื่องอ่านเล่น” ในวัฒนธรรมไทย  

เราจะพบว่ามันมีเส้นทางชีวิตท่ีคล้ายคลึงกันกับ

วัฒนธรรม LEGO อยู่ไม่น้อย น่ันก็คือ เรื่องเล่า

จ�ำนวนไม่น ้อยในปัจจุบันเป ็นผลมาจากการ 

“เล่าเล่น” หรือ “อ่านเล่น”

ย่ิงเมื่อเกิดกระแสเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ 

Creat ive Economy ท่ีชุมชนท ้องถ่ินได ้รับ 

การสนับสนุนให้ด�ำเนินการเพ่ือสร้างมูลค่าให้กับ

สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน การกลายพันธุ์จาก

เรื่องเล่าเล่นเป็นเรื่องเล่าจริงก็ยิ่งมีมากขึ้น

ยกตวัอย่างเช่นสถานท่ีท่องเท่ียวย้อนยุคอย่าง 

“เมืองมัลลิกา” ท่ีจังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งสร้างเสร็จ

และเปิดให้บริการเป็นครั้งแรกเมื่อเดือนตุลาคม 

2559 จะว่าเป็นผลของละครย้อนยุคเรื่องดังอย่าง 

“บุพเพสันนิวาส” ก็ไม่ใช่ เพราะเกิดขึ้นก่อนละคร

เกือบ 2 ปี 

สิง่นีจ้งึแสดงให้เหน็ว่า กระแสโหยหาอดตีหรือ 

Nostalgia ในสังคมไทยนั้นเกิดข้ึนมาชัดเจนแล้ว

อย่างช้าก็ในช่วงกลางทศวรรษ 2550 (ด้วยเหตุนี้ 

“บุพเพสันนิวาส” จึงเป็นผลของกระแสโหยหาอดีต

อีกไม่นาน แม่มะลิ 
ก็จะมีที่ทางอยู่ในประวัติศาสตร์

รัชกาลที่ 5
เช่นเดียวกับ LEGO  

ที่กลายเป็น “ของไม่เล่น”  
และเป็นสิ่งจ�ำเป็นในการเติบโต 
และเรียนรู้ของคนจ�ำนวนมาก 

ในโลกนี้

‘‘ ‘‘
ดังกล่าว ไม่ใช่เป็นสิ่งสร้างกระแสดังที่มีการกล่าว

ถึงกัน หากจะสัมพันธ์กับกระแส ก็คงมีฐานะเป็น

ปัจจยัท่ีเข้ามากระพือกระแสให้มคีวามเข้มข้น และ

ท�ำให้ “อดีต” ที่สังคมไทยโหยหานั้นมีความชัดเจน

มากขึ้นทั้งในแง่ทิศทางและรูปลักษณ์ คือเป็นอดีต

ท่ีเก่ียวกับศูนย์กลางการปกครอง เป็นอดีตในรั้ว 

ในวัง และอดีตที่ประชาชนเป็นผู้มีส่วนร่วมได้ใน

จินตนาการ แน่นอนว่าประการหลังสุดน้ี คือ

จิตวิทยาของการทดแทนสิ่งที่ขาดแคลนในปัจจุบัน 

คือการที่ประชาชนมีส่วนร่วมในทางการเมือง 

การปกครองอย่างจ�ำกัดจ�ำเขี่ย)

เมืองมัลลิกา เป ็นเมืองสมมติ ทุกสิ่งถูก 

สร้างขึ้น โดยมีจุดเริ่มต้นที่รัตนโกสินทร์ศก 124 ที่มี

การเลิกทาส เกิดการปลดปล่อยทาส ในฉากและ

บรรยากาศเชน่นี ้เมืองมัลลิกา กไ็ด้ “สรา้งเรือ่ง” ขึน้

มาเรื่องหนึ่ง คือเรื่อง “แม่มะลิ” โดยเล่าว่า แม่มะลิ 

หญิงสาวชาวบ้านอนังดงามอาศยัอยู่บ้าน “เรอืนเดีย่ว” 

เป็นลกูสาวชาวนา ต่อมาได้แต่งงานกับข้าราชการหนุม่ 

และเริ่มค้าขายโดยสร้าง “เรือนแพ” ไว้ส�ำหรับ

ค้าขาย โดยอาศัยท่ีมีสามีเป็นข้าราชการท�ำให้มี 
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ช่องทางในการค้าขายโดยเฉพาะการค้าขายน�ำ้ตาล

โดยเริ่มมีชาวต่างชาติเข้ามาซื้อมากขึ้น และโดยที ่

แม่มะลเิอง มคีวามงดงามและเรยีบร้อยตามแบบฉบบั

หญิงไทย ท�ำให้การค้าขายย่ิงเจรญิงอกงาม ในขณะ

ที่สามีซึ่งรับราชการก็มีบรรดาศักดิ์สูงขึ้น ฐานะก็

มัน่คงข้ึนจึงได้สร้าง “เรอืนคหบดี” ข้ึนให้สมกับฐานะ

ที่สูงขึ้น จากบรรดาศักดิ์ ท่ีสูงข้ึนประกอบการค้าที่

เจริญรุ่งเรือง ท�ำให้มีการติดต่อกับต่างชาติมากขึ้น 

มีการไปมาหาสู่กับบรรดาข้าราชการผู้สูงศักดิ์มาก

ขึ้นจึงได้สร้าง “เรือนหมู่” ขึ้นเพื่อไว้ต้อนรับแขกบ้าน

แขกเมืองอย่างสมศักด์ิศรี จึงเกิดมีเรือนไทยตาม

แบบท่ีถูกต้องตามหลกัการสร้างเรอืนประเภทต่าง ๆ  

ในเมืองมัลลิกา

นอกจากเรื่องเล่าแล้ว เมืองมัลลิกาก็ยังสร้าง

สถานที่จ�ำลองอื่น ๆ อีกมากมายหลายหลาก ม ี

การใช้เหรยีญรซูือ้ขายสนิค้าในเมอืง มบีรกิารแต่งตัว

จ�ำลองเป็นชาย-หญิงยุคโบราณ น่ันยังไม่รวมถึง 

เมนูอาหาร หรือขนมนมเนยต่าง ๆ ซึ่งวางจ�ำหน่าย 

ที่มีความพยายามเลียนแบบอดีตทั้งสิ้น

การจ�ำลองทกุสิง่ทกุอย่างนีผู้เ้ข้าชมรูว่้าคอืการ

ลอกเลียนท้ังสิ้น ยกเว้นเรื่องราวของ “แม่มะลิ” ที่

หลายคนอาจจะไม่สนใจ แต่เรื่องราวนี้ หากไปถาม

พนักงานบรกิารในเมอืงเธอก็จะบอกอย่างคลมุเครอื

ว่า “แม่มะลคิอืต้นเรือ่ง และผูก่้อให้เกิดเมอืงมลัลกิา” 

นี่คือค�ำตอบที่ไม่เฉลยว่าเรื่องราวของแม่มะลิ

จริงหรือแต่ง แต่เมืองก็สร้างรูปหล่อทองเหลือง  

“แม่มะลิ” ยืนสวยงามเคร่งขรึมอยู่บนเรือนมหรสพ

หลงัใหญ่ นยัว่าเพ่ือให้นกัท่องเท่ียวเชือ่มโยงเอาเอง

ว่าเรื่องราวของแม่มะลินั้นจริงหรือแต่ง

รูปหล่อน้ันคือการผลิตซ�้ำเรื่องเล่าแม่มะลิรูป

แบบหนึง่ เป็นการผลิตซ�ำ้เรือ่งเล่าทีเ่ป็นนามธรรมให้

กลายเป็นแม่มะลทิีม่ตัีวตน สมัผสัได้ รปูหล่อแม่มะลิ

ถูกให้ความหมายเป็น “อนุสรณ์” เพ่ือระลกึถึงเธอใน

ฉากอดตี ร.ศ.124 ทีท่�ำหน้าทีต่อกย�ำ้ว่าแม่มะลมิจีริง

ในประวัติศาสตร์ และอาจจะสัมพันธ์กับชมุชนก็เป็นได้

ความคลุมเครือและการผลิตซ�้ำเร่ืองเล่าเช่นน้ี

เองที่จะพอกเสริมให้เรื่องแต่งกลายเป็นเรื่องจริง 

เราจะคุ้นเคยกับต�ำนาน หรือเรื่องเล่าในชุมชน

ต่าง ๆ  หรอืแม้แต่เร่ืองเล่าขวญัผวาอย่างเรือ่งผปีระจ�ำ

สถานท่ีต่าง ๆ ไม่มีใครรู้ว่าเร่ืองราวที่แท้จริงเป็น

อย่างไร แต่การผลติซ�ำ้เรือ่งเล่าเหล่านัน้ ก็ได้ยกระดบั

ให้เรื่องแต่งกลายเป็นเรื่องจริงเมื่อเวลาผ่านไป

ในมมุของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เรือ่งเล่าน้ันช่วย

เพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าได้จริง ปัจจุบันเราจึงได้เห็น

การใช้ประวัตศิาสตร์และวรรณกรรมมาเป็นฉากหลงั 

หรือภมูหิลงัของสนิค้าและบริการหลาย ๆ  อย่างเพ่ือ

เพ่ิมมลูค่าของสนิค้าและบรกิารให้สงูข้ึน ผูค้นบรโิภค

สนิค้าเหล่านีโ้ดยสนใจความคุม้ในเชงิมลูค่าน้อยลง 

เพราะประวัติศาสตร์และวรรณกรรมได้มาเป็นตัว

ก�ำกบัและสร้างคณุค่าให้กับสนิค้าจนผูบ้รโิภคพร้อม

ที่จ่ายในราคาท่ีสูงข้ึนโดยไม่มีความรู้สึกว่าราคา 

ไม่เป็นธรรม

ขณะท่ีในมุมของผู้บริโภค การใช้บริการและ

บริโภคสินค้าเหล่าน้ีก็ช่วยตอบสนองอัตลักษณ์ที่ 

พึงปรารถนาของตัวเอง ย่ิงเมื่ออยู่ในบริบทของ 

สังคมสื่อออนไลน์ที่การน�ำเสนอตัวตนเป็นไป 

อย่างง่ายดาย และราคาถูกมากข้ึน การบริโภค

คุณค่า การสร้าง และน�ำเสนออัตลักษณ์ก็ย่ิง 

กลายเป็นสิ่งเดียวกันมากขึ้น

ในบริบทเช ่นน้ีเองที่ เรื่องเล ่าเ ร่ืองเล ่นจะ

สามารถกลายพันธุ์เป็น “เรื่องจริง” ได้ง่ายและไวขึ้น

อกีไม่นาน แม่มะล ิก็จะมท่ีีทางอยู่ในประวัตศิาสตร์

รัชกาลที่ 5

เช่นเดียวกับ LEGO ที่กลายเป็น “ของไม่เล่น” 

และเป็นส่ิงจ�ำเป็นในการเติบโตและเรียนรู้ของคน

จ�ำนวนมากในโลกนี้


