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บทความพิเศษ  วารสารรูสมิแล

พรเทพ เฮง

พลังอีสานซาวด์ยุคโซเชียลฯ
ท้องถิ่นนิยม ภูธรครอบครองใจ

‘ยูทูบ’ และโซเชียลมีเดีย มาตรวัดเพลงฮิตยุคดิจิทัล 4G

ในช่วงครึ่งปีและเทศกาลสงกรานต์ 2562 ที่ผ่านไป 3 บทเพลงนี้ ‘เต่างอย’ ‘ห่อหมกฮวกไปฝากป้า’ และ 

‘บักแตงโม’ กลายเป็นบทเพลงในระดับเมกะฮิตท่ีเปิดเพ่ือความบันเทิงร่ืนรมย์และสนุกสนานแบบชาวบ้าน

ร้านตลาด ภายใต้วัฒนธรรมแบบชาวบ้านฮาเฮยามหน้าเทศกาลระดับชาติ

บทเพลงเหล่าน้ีท่ีโด่งดังในระดับหลายร้อนล้านเพจวิวในยูทูบ (YouTube) ซึ่งเป็นสตรีมม่ิงวิดีโอที่เป็น

โซเชยีลมเีดยี เครอืข่ายประชาสงัคมของโลกในยุค 4G ทีก่�าลังเดนิเร่งความไวเข้าสู่ดจิทัิล 5G ภายใน 2-3 ปีนี้
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หากลงลึกไปที่บทเพลง ‘บักแตงโม’ ของวง

วงฮันแนว สังกัดกีต้าร์เร็คคอร์ด มียอดการดูตก

ประมาณ 290,000,000 ครั้ง และคาดหมายว่าทะลุ 

300 ล้านวิวในไม่ช้านี้ เพราะมีกระแสลากยาวมา

ตั้งแต่ปลายปีที่แล้ว ซึ่งน�ำมาอัพโหลดเผยแพร่ลงใน

ยูทบูเมือ่ 15 พ.ย. 2018 (พ.ศ. 2561) เรยีกว่าใช้เวลา

เพียงครึ่งปีเท่านั้น

อีกเพลง ‘ห่อหมกฮวกไปฝากป้า’ ของ ล�ำเพลิน 

วงศกร Feat. เต๊ะ ตระกูลตอ สังกัด Sing Music 

Channel มวิสคิวดิโีออย่างเป็นทางการ (OFFICIAL 

MV) มกีารดตูกประมาณ 135,000,000 ครัง้ เผยแพร่

ลงยูทูบเมือ่ 4 ม.ีค. 2018 (พ.ศ. 2561) เป็นการจบัมอื 

ร่วมงานกัน ระหว่างค่ายเพลงแกรมมีโ่กลด์ และ สงิห์

มิวสิค

ส่วนเพลงฮิตท่ียาวต่อเน่ือง ‘เต่างอย’ ของ  

จินตหรา พูนลาภ เผยแพร่ในช่อง JINTARA  

CHANNEL OFFICIAL ของยูทูบ มกีารดตูกประมาณ 

120,000,000 ครั้ง เมื่อ 24 ก.ย. 2017 (พ.ศ. 2560)

จากบทเพลงทั้ง 3 เพลงนี้ ได้ฉายภาพถึงที่มา

ของบรษิทัผลติเพลงทีแ่ตกต่างกันทัง้สามที ่และเห็น

ภาพอุตสาหกรรมและธุรกิจเพลงร่วมสมัยในเชิง

พาณิชย์ศลิป์ของไทย ทีม่คีวามแตกต่างหลากหลาย

ไม่ผูกติดกับศูนย์กลางในกรุงเทพฯ และค่ายเพลง

ยักษ์ใหญ่ที่เคยครองตลาด

‘บักแตงโม’ ของ กีตาร์ เรคคอร์ด เป็นค่ายเพลง

เลก็ ๆ  อสิระของภาคตะวันออกเฉยีงเหนอื วงฮนัแนว 

เป็นวงดนตรีวัยรุ่นท่ีผลิตเพลงพ๊อพร๊อคส�ำเนียง

อีสาน ในจังหวัดเลย ซึ่งอยู่แถบอีสานเหนือของ

ประเทศไทย เป็นค่ายเพลงภูธรท้องถิ่นขนานแท้

‘ห่อหมกฮวกไปฝากป้า’ แกรมมีโ่กลด์ และ สงิห์

มิวสิค เป็นการจับมือกันระหว่างค่ายเพลงในเครือ

บรรษทับนัเทงิยักษ์ใหญ่ของไทย ท่ีครองตลาดเพลง

ลูกทุ่งและสตริงอีสานผ่านสกุลเพลง สลา คุณาวุฒิ 

กับค่ายเพลงเครื่องดื่มแอลกอฮอลล์ตระกูลเก่าแก่ 

ที่พยายามรักษาและขยายฐานนักดื่มผ่านความ

บันเทิงในเพลงฮิตแบบอีสาน

สดุท้าย ‘เต่างอย’ เป็นการมาท�ำเองผลติเองของ 

จนิตหรา พูนลาภ ซเูปอร์สตาร์เพลงลกูทุง่อสีานสาว

ที่ไม่ง้อกาลเวลา อยู่มายาวนานกว่า 3 ทศวรรษ  

ตั้งแต่ พ.ศ. 2528 หันมาใช้ช่องทางโซเชียลมีเดีย 

ในการส่ือสารกับแฟนเพลงท่ีมีอยู่จ�ำนวนมากใน

กระแสหลักของคนฟังเพลงภาคอสีานและทัว่ประเทศ

อยู่แล้วเรียกว่าเป็นอิสระด้วยตัวของตัวเอง ไม่ต้อง

แบ่งผลประโยชน์ให้ค่ายเพลงอีกต่อไป

ทั้ง 3 บทเพลงลูกทุ่งและพ๊อพร๊อคประเพณี 

นิยมอีสานเกิน 100 ล้านวิวในช่วง 1-2 ปีที่ผ่านมา 

ได้สะท้อนภาพอตุสาหกรรมและธุรกิจเพลงร่วมสมยั

ของไทยผ่านพลังอีสานโซเชียลมีเดียได้หมดจด

บทเพลงเหล่านี้เผยแพร่ลงยูทูบทั้งสิ้น และ 

แทบท่ีจะหาฟังผ่านคล่ืนวิทยุหรือตามช่องทีวีใน 

ช่วงแรกไม่ได้เลย เมือ่กลายเป็นเพลงฮติแล้ว สือ่เก่า

แบบอนาล๊อกอย่างวิทยุ และทีวี ก็น�ำมาเปิด 

ออกอากาศ

ยูทูบ ได้กลายเป็นแพล็ตฟอร์มหรือศูนย์กลาง

ในการจายเพลงและฟังเพลงในโลยุคดิจิทัลไป

เรียบร้อยแล้วในทศวรรษหลังสุดท่ีผ่านมา 2550-

2560 ทัง้ในประเทศไทยเองและประเทศต่าง ๆ  ทัว่โลก
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จากรายงานสถานการณ์ตลาดเพลงทั่วโลก  

ซึ่ งจัดท�ำโดยสมาพันธ ์ผู ้ผลิตสิ่ งบันทึกเสียง 

ระหว่างประเทศ หรือ ‘ไอเอฟพีไอ’ (International 

Federation of the Phonographic Industry - IFPI)  

เป็นองค์กรตัวแทนที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมส่ิง

บนัทกึเสยีงท่ัวโลก มสี�ำนกังานใหญ่ทีก่รงุลอนดอน 

สหราชอาณาจักร และยังมีส�ำนักงานท้องถิ่นอยู่ใน

บรัสเซลส์ ฮ่องกง ไมอามีและมอสโคว์

ไอเอฟพีไอ มีจุดมุ่งหมายเพ่ือประชาสัมพันธ์

คุณค่าของดนตรี คุ ้มครองลิขสิทธ์ิให้กับผู ้ผลิต 

เพลงและขยายไปถึงการใช้งานทางธุรกิจของดนตรี 

ให้บรกิารกบัสมาชกิในเรือ่งการให้ค�ำแนะน�ำนโยบาย

กฎหมาย การบังคับใช้กฎหมายเรื่องการต่อต้าน

การละเมดิลขิสทิธ์ิ การฟ้องร้องและงานขึน้ทะเบยีน 

การวิจัยการตลาดและการสนับสนุนการสื่อสาร

ส�ำนกังานใหญ่ไอเอฟพีไอในกรงุลอนดอน ระบุ

ว่า ปัจจุบันประชากรโลก 86% ฟังเพลงผ่านบริการ

สตรีมมิ่งเพลงออนไลน์ โดยในจ�ำนวนนี้เกือบครึ่ง

หนึ่งฟังจากเครือข่ายยูทูบ 

รายงานชิน้นีช้ีว่้า 52% ของผูท่ี้ฟังเพลงออนไลน์ 

มักดูวิดีโอเพลงควบคู่ไปด้วย ซึ่งถือเป็นจดุแขง็ของ

ยูทูบ และเป็นความท้าทายส�ำคัญส�ำหรับบริการ 

คนรุ่นใหม่ 
ที่เติบโตมาพร้อมกับเทคโนโลยีและอินเตอร์เน็ต  

ท�ำให้คนรุ่นใหม่มีการแสวงหาข้อมูลข่าวสาร 
และความรู้ใหม่ ๆ ได้อย่างรวดเร็ว 

 รวมทั้งมีความคิด ความเชื่อ ไลฟ์สไตล์และพฤติกรรม 
ที่แตกต่างไปจากคนรุ่นก่อนหน้าอย่างสิ้นเชิง

สตรีมเพลงอย่าง สปอติฟาย (Spotify) และ 

ซาวด์คลาวด์ (SoundCloud) แม้ว่าบริการเหล่าน้ัน

จะมีก�ำไรต่อผู้ใช้แต่ละคนสูงกว่ายูทูบมากก็ตาม

รายงานส�ำรวจของไอเอฟพีไอพบด้วยว่า ผูค้น

ทั่วโลกฟังเพลงราว 2.5 ชั่วโมงต่อวัน ส่วนใหญ่ฟัง

ตอนขับรถ โดย 75% ของประชากรโลกใช้โทรศัพท์

สมาร์ทโฟนในการฟังเพลง โดยตวัเลขนีเ้พ่ิมข้ึนเป็น 

94% ในกลุ่มประชากรอายุระหว่าง 16-24 ปี ใน

ขณะที่ 86% ของประชากรทั่วโลกยังคงฟังเพลง 

ผ่านวิทยุ ซึ่งรวมถึงวิทยุออนไลน์ และเมื่อพิจารณา

เป็นรายประเทศ พบว่า อินเดียคือประเทศที่มีคน 

ฟังเพลงผ่านสมาร์ทโฟนมากที่สุด คือ 96%



วารสารกึ่งวิชาการ10

เพราะฉะนั้น ยูทูบ จึงกลายมาเป็นตัวกลางใน

การก�ำหนดความยอดนิยมของบทเพลงต่าง ๆ  และ

สามารถแลกเปลี่ยนมาเป็นผลประโยชน์ในด้าน

ทรัพย์สินทางปัญญาผ่านลิขสิทธ์ิเพลงในโลก 

ยุคดิจิทัล ในวันที่ยอดขายซีดีและการดาวน์โหลด

ซื้อเพลงไม่ใช่สิ่งจ�ำเป็นอีกต่อไป การฟังเพลงแบบ

สตรีมมิ่งเข้ามาแทนที่และเป็นผลดีกับผู้บริโภคใน

แง่ความสะดวกในการฟังและจ่ายน้อยที่สุด

การแข็งขืนจากค่ายเพลง บริษัทเพลง และ

บรรษัทยักษ์ใหญ่ด้านอุตสาหกรรมบันเทิง ในช่วง

แรกสะท้อนภาพเหล่าน้ีได้ดี แต่ในท่ีสุดก็ต้องยอม

เข้าร่วมมาแสวงผลประโยชน์ในการสร้างรายได้จาก

ช่องทางนี้อย่างเต็มที่ ใน พ.ศ. 2562 นี้

ล่าสุดในประเทศไทย เฟซบุ๊ก (Facebook) 

ประกาศความร่วมมือกับค่ายเพลงรายใหญ่ใน

ประเทศไทยได้แก่ จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และอาร์เอส 

อย่างเป็นทางการ โดยแฟนเพลงคนไทยสามารถใช้

เพลงไทยที่ได้รับอนุญาต ประกอบในวิดีโอและ

โพสต์ท่ีพวกเขาแชร์บนเฟซบุ๊ก และอินสตราแกรม 

(Instagram) อย่างถูกต้อง โดยไม่ละเมิดลิขสิทธ์ิ 

เพ่ือเสริมช่วงเวลาพิเศษที่มีความหมายและม ี

ความเฉพาะตัวมากย่ิงขึ้น ซึ่งความร่วมมือน้ีจะ

ท�ำให้ผู้คนเข้าถึงดนตรีหลากหลายแนวเพลงจาก 

นักร้องและวงดนตรีไทยได้มากขึ้น โดยจะสามารถ

เข้าถึงเพลงที่พวกเขาชื่นชอบกว่าหลายหมื่นเพลง

กลับกัน เพียงย้อนหลังไปแค่ 7 ปีที่แล้ว หรือ 

ใน พ.ศ. 2555 ทางจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ มีนโยบายให้

ทุกค่ายเพลงในเครือ ห้ามเผยแพร่มิวสิกวิดีโอของ

ศิลปินในค่ายบนเว็บไซต์ Youtube.com แต่จะ

อัพโหลด เฉพาะสปอตของมิวสิกวิดีโอ ตัวอย่าง

เพลงและละคร รวมทั้งสกู๊ปต่าง ๆ เท่านั้น แต่หลัง

จากนั้นอีกไม่นานก็กลับล�ำหันมาร่วมงานกับทาง 

ยูทูบอย่างเต็มที่

ใน พ.ศ. 2559 หรือเมื่อ 3 ปีที่แล้ว จีเอ็มเอ็ม 

แกรมมี่กลายเป็นพันธมิตรอย่างสมบูรณ์แบบกับ 

ยูทูบ หลังจากท่ีช่องยูทูบของ ‘GMM GRAMMY 

GOLD OFFICIAL’ มผีูต้ดิตามเกิน 1 ล้านคน ได้รบั

รางวลั Golden ในงาน YouTube Partner Summit 

2016 -Thailand รวมถึงค่ายเพลงในเครอืจเีอม็เอม็ 

แกรมมี ่ เข้ารับรางวัล Silver Button ช่องยูทูบที่มี 

ผู้ติดตาม 1 แสนคน ทั้งช่อง MBO (เอ็มบริโอ้) ช่อง 

Fan Music (แฟน มิวสิค) ช่องพาราต้า

ภาพดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าบรรษัทบันเทิง 

ท่ีมีค่ายเพลงย่อยมากมายได้ยอมรับในช่องทาง 

ของยูทูบเป็นดัชนีชี้วัดเพลงฮิตผ่านยอดสมาชิก  

(Subscribe) อย่างดุษณี และวัดจ�ำนวนเพจวิว 

ของเพลงต่างๆ ในยูทูบเป็นเพลงฮิตของยุคน้ี ซึ่ง

สอดคล้องกับอนาคตอตุสาหกรรมเพลงท่ัวโลก จะมี

สดัส่วนรายได้จากสตรมีมิง่ ดิจทิลัคอนเทนต์กว่า 50% 

แม้ว่าปัจจบุนัรายได้เกือบ 50% ยังมาจากการ

แสดงสดและผู้สนับสนุนหรือสปอนเซอร์ชิป ส่วน

ดิจิทัลคอนเทนต์ยังอยู่ในล�ำดับรอง โดยสตรีมมิ่ง

คอนเทนต์ รายได้ยังมาจากยูทบู มากท่ีสดุ ส่วนทีเ่ป็น

ออดิโอคอนเทนต์มาจากแพลตฟอร์มออดิโอ สตรีมมงิ 

จูกซ์ (Joox) จากประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน

ออนไลน์ทุกช่องทางคือทางรอดธุรกิจยุคนี้  

ภาวิต จิตรกร ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร สายธุรกิจ 
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จีเอ็มเอ็ม มิวสิค บมจ.จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ กล่าวว่า 

นโยบายของแกรมมี่คือหาช่องทางใหม่ ๆ ในการ 

เข้าถึงผู้บริโภคให้มากขึ้น ซึ่งปัจจุบันมีพาร์ตเนอร์

ส่วนนี ้7-8 รายแล้ว การออนไลน์ทกุช่องทางคือทาง

รอดธุรกิจยุคนี้

“ทิศทางโลกไปทาง OTT หรือ Over-the-top 

คือการให้บริการใด ๆ ผ่านอินเทอร์เน็ตเปิด โดยท่ี 

ผู ้ให้บริการ OTT ไม่ได้ลงทุนหรือเป็นเจ้าของ 

โครงข่ายอินเทอร์เน็ตเอง การเข้าดูสตรีมมิ่งวิดีโอ 

คนไทยกว่า 80% ก็ยังนิยมดูคอนเทนต์ของคนไทย

เอง และไม่ได้เลือกดูเฉพาะแพลตฟอร์มดัง ๆ ของ

ต่างประเทศเท่าน้ัน โลคอลแพลตฟอร์มก็ได้รับ 

ความนิยม ยุคนีค้วามร่วมมอืส�ำคัญทีส่ดุ แกรมมีไ่ม่

จ�ำเป็นต้องสร้างแพลตฟอร์มเอง แต่ต้องท�ำให้ 

คอนเทนต์เข้าถึง ผูบ้รโิภคได้มากท่ีสดุและสามารถมี 

รายได้กลับมา ซึ่งอนาคตอุตสาหกรรมเพลงทั่วโลก 

จะมีสัดส่วนรายได้จากสตรีมมิ่ง ดิจิทัลคอนเทนต์

กว่า 50% แกรมมี่เองก็จะไปตามแนวนั้น”

เพราะฉะนัน้เพลงฮติของไทยในปัจจบุนั จงึอยู่

ในยูทูบ และกลายเป็นกระแสหลักของคนฟังเพลง

ไปเรียบร้อยแล้ว

ก้องห้วยไร่ ผู้เปิดประตูสู่เพลงฮิตพลังอีสาน 

โซเชียล

ข้อมูลของกรมการปกครอง กระทระทรวง

มหาดไทย ระบุถึง พ.ศ. 2561 ประชากรในภาค

ตะวันออกเฉยีงเหนอื จ�ำนวน 20 จงัหวัดม ีประชากร

ทั้งสิ้นประมาณ 22.24 ล้านคน หรือตกประมาณ  

1 ใน 3 ของประชากรทั้งประเทศตกท่ีประมาณ  

70 ล้านคน

เมื่อสมาร์ทโฟนได้กลายเป็นอุปกรณ์คู่ใจใน

การใช้ชวิีตประจ�ำวันของผูค้นในยุคนี ้การมาถึงของ

อุปกรณ์ดิจิทัลชิ้นนี้  ยังเป็นตัวช่วยผลิตข้อมูล 

(Data) ที่ท�ำให้แบรนด์มีช่องทางในการเข้าถึง 

ผู้บริโภคได้อย่างเฉพาะเจาะจง (Personalized) 

มากขึ้นด้วย

ภูมิทัศน์ทางสื่อท่ีแปรผันเปล่ียนแปลงไปตาม

ความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีไร้สายและ

ออนไลน์ผ่านสมาร์ทโฟนและแทบ็เลต็ท่ีราคาถูกลง

และความไวเร็วขึ้นไม่ติดกระตุกอีกต่อไป สามารถ

เป็นสนิค้าราคาทีเ่ข้าถึงได้โดยเสมอกันในทกุตลาด

อย่าลืมว่าสมัยนิยมเกิดข้ึนด้วยวัฒนธรรม 

ยอดนยิม เพลงยอดนิยมก็เช่นกัน แต่การจะเกิดขึน้

ต้องมีสื่อตัวกลางท่ีสื่อสารเข้าถึงคนกลุ่มหลักที่มี

มากที่สุดให้ได้

การมาถึงของยุคดิจิทัล (Digital Disruption) 

เป็นการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในอุตสาหกรรม  

โดยจะช่วยท�ำให้ธุรกิจมีการเปลี่ยนแปลงอย่างมี

ประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น โดยใช้เทคโนโลยีแบบ 

Real-time รวมถึงการใช้เทคโนโลยีในการสื่อสาร 

เทคโนโลยี Cloud, Big Data, Robotics, Machine 

Learning (Ai) และอืน่ ๆ  เข้ามาช่วยในการท�ำธุรกิจ 

Disruption สามารถเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา 

ตามสภาวะแวดล้อมที่เปลี่ยนไปในปัจจุบัน จึงเป็น

ทางเลือกใหม่ในการสร้างสิ่งท่ีแตกต่างจากผู้น�ำ

ตลาด หรือบรรดาคู่แข่งในตลาดที่มีอยู่
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ความหมายและดัชนเีพลงฮติในยุคปัจจบุนั ได้

ท�ำให้สือ่แบบเก่าท่ีมอีทิธิพลอย่างสงูในการก�ำหนด

รสนิยมและทิศทางของคนฟังเพลงผ่านคลื่นวิทยุ

และโทรทัศน์ได้เดินมาถึงจดุเปลีย่นและไร้พลงัอย่าง

สิ้นเชิงของสื่อยุคอนาล๊อก ทั้งที่อุตสาหกรรมดนตรี

หรอืธุรกิจสร้างเพลงฮติทีม่ที�ำรายได้อย่างมหาศาล

ให้ค่ายเพลงต่าง ๆ จนกลายเป็นบริษัทบันเทิงใน

ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เมื่อไม่ถึง 20 ปีที่

ผ่านมา

สูตรส�ำเร็จและกลเม็ดทางธุรกิจต่าง ๆ รวมถึง

การตลาดและการประชาสัมพันธ์และโปรโมชัน  

ค�ำว่า ‘ป่าล้อมเมือง’ หรือ ‘ภูธรตีนครบาล’ อาจจะ

เป็นค�ำเก่าที่ใช้กับเพลงฮิตท่ีดังมาจากหัวเมืองต่าง

จังหวัดแล้วมาฮิตในส่วนกลางหรือกรุงเทพฯ ซึ่งปี

หนึ่งอาจจะมีสักครั้งหรือไม่มีเลย นาน ๆ  ทีเกิดสักที

ในระดับปรากฏการณ์ของวงการเพลง ซึ่งส่วนมาก

ฮิตเพลงเดียวแล้วหายไปเลย

สถานการณ์ปัจจุบันเพลงฮิตจากภูธรแล้ว

ขยายมาสูต่ลาดกรงุเทพฯ และทัว่ประเทศกลายเป็น

เรื่องปกติและเป็นสูตรการท�ำตลาดเพลงในยุค

ปัจจุบัน 

กรณีศกึษา ‘พลงัอสีานโซเชยีลมเีดยี’ ทีเ่หน็ชดั

และเป็นผู ้ เป ิดประตูนี้ด ้วยความบังเอิญก็คือ

บทเพลง ‘ไสว่าสิบ่ถ่ิมกัน’ ของ ก้อง ห้วยไร่ ซึ่งท�ำ

คลิปร้องเพลงตั้งมือถือถ่ายแบบง่าย ๆ ดิบ ๆ ภาพ

คุณภาพต�่ำ ไม่ชัด คลิปแรกเผยแพร่เมื่อ 7 พ.ย. 

2014 (พ.ศ. 2557) ผ่านช่อง Thai E-san Indy ใน 

ยูทูบ ซึ่งมีคนดูหลายแสนคน ปัจจุบันมีการดูอยู่ท่ี 

การดูตกประมาณ 320,000 ครั้ง 

จุดเปล่ียนส�ำคัญอย่างย่ิงเกิดข้ึนในอีก 1 ปี 

ต่อมา ผ่านแรงเก้ือหนนุอย่างบงัเอญิแบบสดุ ๆ  ผ่าน

รายการในระดับเมกฮิตในช่วงนั้นคือ The Voice 

Thailand Season 4 รอบ Knock Out วันที ่15 พ.ย. 

2015 (พ.ศ. 2557) เมื่อนักร้องสาวที่เข้าประกวด 

ไข่มุก - รุ่งรัตน์ เหม็งพานิช ได้น�ำบทเพลง ‘ไสว่าสิบ่

ถ่ิมกัน’ มาขับร้องด้วยความไพเราะเพราะพริ้งใน

การเรียบเรียงดนตรีแบบพ๊อพร่วมสมัย จนเป็นที่

กล่าวขานและหามาฟังกัน และส่งผลไปสู่ต้นฉบับ

ของบทเพลงนี้ของ ก้อง ห้วยไร่ ซึ่งต่อมาได้น�ำเพลง

มาเรียงดนตรีและเสียงประสานใหม่ สร้างสังกัด

ซาวด์มแีฮง ข้ึนมารองรบั และมคีนดถึูง 32,000,000 

ล้านวิว ใน ค.ศ. 2016 (พ.ศ. 2559)
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หมุดหมายท่ีส�ำคญัของพลงัอสีานโซเชยีลของ

บทเพลงลูกทุง่และอคูสตคิพ๊อพส�ำเนยีงอีสานนั้นก็

คือ ค.ศ. 2016 (พ.ศ. 2559) นั่นเอง บทเพลงที่มี

มิวสิควิดีโอคนเข้าดูหลักหลายร้อยล้านวิว อย่าง  

‘ผู้สาวขาเลาะ’ ของ ล�ำไย ไหทองค�ำ (Original) มี

การดูตกประมาณ 350,000,000 ครั้ง ออกมาเมื่อ 

24 พ.ย. 2016 ไหทองคํา เรคคอร์ด

‘ค�ำแพง’ - แซ็ค ชุมแพ [Official Audio] มีการ

ดูตกประมาณ 460,000,000 ครั้ง ออกมาเมื่อ 11 

ส.ค. 2016 สังกัด Tonmai Music & Studio

‘แผ่นดินไหวในใจอ้าย’ ของ ต้าร์ ตจว. ออก 

มาเมื่อ 16 มี.ค. 2016 มีการดูตกประมาณ 

180,000,000 ครั้ง ค่ายเพลง  TJ INDY RECORD

ปัจจุบันนักร้องเหล่าน้ีได้กลายเป็นพ๊อพสตาร์

เพลงลกูทุ่งและอะคสูตคิพ๊อพส�ำเนยีงอสีานทีด่งัไป

ทั่วประเทศเรียบร้อยแล้ว 

ส่วนกระแสท่ีตามมาท่ีมองข้ามไม่ได้และเป็น

วัฒนธรรมภาพยนตร์ท่ีตอบสนองอารมณ์คนรุน่ใหม่

ในภาคอีสานหรือท้องถ่ินอย่างแท้จริง น่ันคือ

ภาพยนตร์ ‘ไทบ้านเดอะซรีส์ี’ ซึง่ท�ำให้เพลงประกอบ

ภาพยนตร์ หรอื ‘OST.ไทบ้านเดอะซรีส์ี’ และมวิสคิ

วิดีโอในหลาย ๆ เพลงท่ีท�ำเผยแพร่โด่งดังมีผู ้ชม 

เป็นหลักร้อยล้านวิวเช่นกัน และต่อเน่ืองมาจนถึง

ปัจจุบันนี้

อย่างที่รู ้กันว่าจากกระแสของยุคดิจิทัลและ 

โซเชียลมีเดียที่มาพร้อมกับสมาร์ทโฟนราคาถูก 

เข้าถึงได้ของคนทกุวัยทกุรุน่ทุกรายได้ในยุค 4G ได้

เปลีย่นแปลงช่องทางและรสนิยมการฟังเพลงแล้วนัน้ 

พลังอีสานโซเชียล ที่เติบโตอย่างสูงในวิถีชีวิตหรือ

ไลฟ์สไตล์คนรุ่นใหม่ก็เป็นหนึ่งในปัจจัยส�ำคัญด้วย

คนรุน่ใหม่ทีเ่ตบิโตมาพร้อมกับเทคโนโลยีและ

อินเตอร์เน็ต ท�ำให้คนรุ่นใหม่มีการแสวงหาข้อมูล

ข่าวสารและความรูใ้หม่ ๆ  ได้อย่างรวดเรว็ รวมท้ังมี

ความคิด ความเช่ือ ไลฟ์สไตล์และพฤติกรรมท่ี 

แตกต่างไปจากคนรุ ่นก ่อนหน้าอย ่างส้ินเชิง  

การขยายตัวของคนรุ ่นใหม่จนเป็นกลุ ่มคนที่มี

จ�ำนวนมากที่สุดในโลก ท�ำให้คนรุ่นใหม่กลายเป็น

พลังส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม 

ในอนาคต ไม่ว ่าจะเป็นในฐานะผู ้บริโภคท่ีม ี

การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการซื้อสินค้าและ

บริการแตกต่างไปจากสมัยก่อน

สมยศ ชัยรัตน์ กรรมการผู้จัดการของบริษัท 

แจ่มจรัส จ�ำกัด เอเจนซีด้านการตลาดส่วนภูธร 

(Phutorn Marketing) ในเครือ YDM Thailand  

ได้ให้ข้อมูลเชิงลึกถึงก�ำลังซื้อของคนไทยใน 4 ภาค 

ว่า อย่าง ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคอีสาน และ 

ภาคใต้ท่ีสูงถึง 307,000 ล้านบาท โดยก�ำลังซื้อ 

ดังกล่าวมาจากจ�ำนวนประชากร 84% ของประชากร

ทั่วประเทศที่ 65 ล้านคน แบ่งเป็นภาคอีสาน 21  

ล้านคน รองลงมาคือภาคกลาง 17 ล้านคน ภาคเหนอื 

11 ล้านคน และภาคใต้ 9 ล้านคนตามล�ำดับ

อ�ำนาจด้านการใช้จ่ายข้ึนอยู่กับฤดูกาล การใช้

สื่อดิจิทัลอย่างแพลตฟอร์ม YouTube ของคนใน

ภาคเหนือ-กลาง-อสีาน-ใต้ จงึเป็นไปเพ่ือคลายเครยีด

ถึง 80% แถมยังใช้ฟังเพลงมากไม่แพ้กันที่ 74%  

เอเจนซีผลิตขึ้นนั้นอิงจากข้อมูลของคนเมืองเป็น

หลัก แต่เมื่อส่ือดิจิทัลเริ่มเข้าถึงคนต่างจังหวัดได ้

ลึกข้ึน ก็จะพบว่าเกิดความเปล่ียนแปลงอย่างเห็น

ได้ชัด 
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นั่นคือ คนต่างจังหวัดยังเสพคอนเทนต์ท่ัวไปได้ตามปกติ แต่ในขณะเดียวกันก็จะเลือกเสพคอนเทนต์ท่ี

ผลิตข้ึนเฉพาะท้องถ่ินมากข้ึนด้วย เหน็ได้ชดัจากศลิปินลกูทุง่ท่ีโด่งดงัในภมูภิาคต่าง ๆ  จะมยีอดการรับชมบน

แพลตฟอร์ม YouTbue ที่สูงมาก เช่น แซค ชุมแพ ก้อง ห้วยไร่ ซึ่งพฤติกรรมการชมคอนเทนต์ในลักษณะนี้  

พบได้น้อยมากในกลุ่มคนเมือง

เพราะฉะนั้นจากข้อมูลข้างต้นของสมยศ จึงย�้ำให้มั่นใจได้ว่า เพลงฮิตในปัจจุบันของเมืองไทยได้มีดัชนี

ชี้วัดไปสู่ช่องทางโซเชียลมีเดียอย่างเต็ม 100% ถึงวนันี้มิวสิควิดีโอหรือบทเพลงหนึ่งต้องท�ำให้ได้ถึง 100 ล้าน

วิวในยูทบู (YouTube) ขึ้นไป จึงจะการันตีหรือบอกได้ว่าเป็นเพลงยอดนิยมหรือเพลงฮิต ต�่ำกว่านั้นถือว่าเป็น 

บทเพลงพอรู้จัก 

ที่ส�ำคัญ มิวสิควิดีโอหรือบทเพลงในยูทูบเหล่านี้ต้องเขียนค�ำบรรยายภาษาไทย เพราะร้องเป็น 

ภาษาส�ำเนียงท้องถ่ินและเริ่มนิยมจากท้องถ่ินหรือจังหวัดน้ัน ๆ ภาคอีสานท่ีมีประชากรมากท่ีสุดและม ี

การเคลื่อนย้ายประชากรสูงสุดจึงเป็นภาพสะท้อนท่ีดีในระดับเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของอุตสาหกรรมและ

ธุรกิจเพลงไทยร่วมสมัย แล้วขยายสู่ระดับภูมิภาคเข้าส่วนกลางคือ กรุงเทพฯ และปริมณฑล ที่มีแรงงาน 

จากต่างจังหวัดอพยพเข้ามาเป็นประชากรแฝงท�ำงานเป็นจ�ำนวนมาก ก่อนขยายไปสู่ระดับยอดนิยม 

ทั่วประเทศ


