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การสื่อสาร “โนรา”
ผ่านเพลงลูกทุ่งและมิวสิกวิดีโอ

ของค่ายเพลงอินดี้
Meanings of Nora in Thai Country Songs and

Music Videos Created by Independent Record Labels 
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บทคัดย่อ Abstract

บทความนี้ขอเชิญชวนทุกท่านร่วมหาค�ำตอบว่า การสื่อสารความหมายของ “โนรา”  ศิลปะการแสดงของภาคใต้
ทีใ่นเพลงลกูทุง่และมวิสกิวดิโีอจากค่ายเพลงอนิดีน้ั้น ได้รบัการน�ำเสนอในแง่มมุใด และมวิีธีคดิอย่างไรบ้าง ข้อค้นพบ
ได้คลี่ขยายให้เห็นความหมายของโนราใน 2 มิติ มิติแรก โนราเป็นเครื่องบ่งชี้อัตลักษณ์ที่ส�ำคัญของชาวใต้ ซึ่งสะท้อน
ถึงความสวยงามและเป็นศลิปะการแสดงท่ีอยู่ในวิถีชวิีตของชาวใต้ท่ีเปิดรบัให้ผูค้นต่างวัฒนธรรมได้เข้ามาสมัผสั และ
มิติที่สอง โนรากับการสืบทอด ที่พยายามย�้ำเตือนให้ชาวใต้รุ่นหลังอย่าหลงลืมโนรา และช่วยกันสานต่อให้อยู่คู่พื้นที่
ภาคใต้ ในภาวะที่วิถีชีวิตและสังคมเปลี่ยนแปลงไป

ค�ำส�ำคัญ: ค่ายเพลงอิินดี้, โนรา, เพลงลููกทุ่ง, มิิวสิิกวิิดีีโอ

This article examines meanings of the traditional performing art of southern Thailand “Nora”  
represented in Thai country songs and music videos created by independent record labels. The findings 
demonstrate meanings of Nora and the way it is represented in two aspects. First, Nora is represented 
as a significant identity marker of southern Thais. The songs and music videos showcase the beauty and 
aesthetics of the performing art. It is part of the people’s way of life which invites visitors to learn and 
explore. Second, Nora is represented in the aspect of cultural inheritance. Stories of the songs and  
music videos remind the younger generation not to overlook Nora and also ask them for carrying on their 
cultural identity amid social and cultural change.
Keywords: Independent Record Label, Music Video, Nora, Thai Country Song
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เปิดฉากโนรา

“มโหรีปี่กลอง 			   เป็นเสียงท�ำนองเพลงตะลุง

โนราห์ชาวใต้กึกก้องทั่วไป		  จนถึงเมืองกรุง

คนบางกอกยังร้องบอกว่า		  เพลงจังหวะมโนราห์เท่งตุงเท่งตุง

กลอนโนราห์ ยังดังแว่ว 		  นางเอกไปเสียแล้วไปอยู่เมืองกรุง

เจ้าทิ้งตะโพนน้อย			   ลืมปี่ตรีตร้อยลืมหนุ่มท้องทุ่ง

ปล่อยให้พี่นี้ต้องเหว่ว้า		  ไปอาบน�้ำประปาแล้วอย่าลืมผ้าถุง”

								        เพลงอย่าลืมโนราห์-เอกชัย ศรีวิชัย 
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หลายคนคงเคยได้ยินเพลง “อย่าลืมโนราห์” ท่ี

ขับร้องโดยเอกชัย ศรีวิชัย ศิลปินแดนใต้ผู้เป็นด่ัง

แม่ทัพแถวหน้าท่ีหยิบยกวัฒนธรรมของคนใต้ออกมา

น�ำเสนอผ่านพ้ืนที่ของสื่อบันเทิงอย่างน่าสนใจ หาก

พินจิเนือ้เพลงข้างต้นจะเหน็นยับางประการทีน่่าสนใจ

จากการผูกเรื่องราวการทิ้งถ่ินฐานเพ่ือเดินทางเข้าสู่

เมอืงกรงุของหญิงสาว จนหลงลมืถ่ินฐานและความเป็น

รากเหง้าของตนเองไป เพลง ๆ  นี้เป็นหนึ่งในตัวอย่าง

ของวัฒนธรรมประชานยิม (popular culture) ในรปูแบบ

ของสื่อบันเทิงที่ถูกใช้ถ่ายทอดและน�ำเสนอเนื้อหา

เก่ียวกับโนราในฐานะวัฒนธรรมท่ีเป็นอัตลักษณ ์

ของภาคใต้ รวมถึงสื่อสารถึงความกังวลที่วัฒนธรรม

การแสดงนี้จะสูญหายไป

สิง่ทีน่่าสงัเกตคือ ในยคุหน่ึง เพลงท่ีหยิบยกโนรา

มาน�ำเสนอมักมาจากค่ายเพลงกระแสหลักหรือ 

ค่ายเพลงขนาดใหญ่ เช่น แกรมมีโ่กลด์ และอาร์สยาม 

ซึ่งมีศิลปินลูกทุ่งที่มีพ้ืนเพจากภาคใต้อยู่ในสังกัด  

แต่ภายหลังการเปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคดิจิทัล ซึ่งส่งผล

ต่ออุตสาหกรรมและการด�ำเนินธุรกิจสื่อทุกประเภท 

ส�ำหรบัธุรกิจค่ายเพลงนัน้ จะพบแนวโน้มท่ีค่ายเพลง

และการผลติเพลงกระจายออกสูภู่มภิาคมากขึน้ และ

อ�ำนาจในการสร้างสรรค์เนื้อหาก็ไม่กระจุกตัวอยู่ 

ในค่ายเพลงกระแสหลักอีกต่อไป ดังท่ีจะเห็นจาก 

การเติบโตของค่ายเพลงขนาดเล็กหรือ “ค่ายอินดี้” 

(independent record label) ในจังหวัดทางภาคใต้ 

โดยค่ายเพลงเหล่าน้ีเองที่ก้าวเข้ามามีบทบาทใน 

การถ่ายทอดและสื่อสารความเป็นใต้ผ่านวัฒนธรรม

ประชานิยมในรูปแบบของบทเพลงลูกทุ่งและมิวสิก

วิดีโอที่เผยแพร่ทางสื่อออนไลน์ โดยเฉพาะยูทูบ 

การเกิดขึ้นของยูทูบส่งผลต่อการผลิตงานเพลง

และมวิสกิวิดโีอของผูค้นในพ้ืนท่ีต่าง ๆ  ท�ำให้การพ่ึงพา

กระบวนการสร้างนักร้องจากค่ายเพลงขนาดใหญ่

ตามกระบวนการดั้งเดิมลดน้อยลง นับเป็นการถ่าย

โอนอ�ำนาจของผูค้นจาก “ผูร้บัสาร” สูส่ถานะ “ผูส้ร้าง

สาร” หรือมบีทบาททัง้สองด้านในเวลาเดยีวกันทีเ่รยีก

ว่า Prosumer (เกิดจากการผสมค�ำว่า Producer และ 

Consumer เข้าด้วยกัน) สอดคล้องกับท่ีเหมือนฝัน 

คงสมแสวง พันธกานต์ ทานนท์ และพรสุรีย์ วิภาศรี

นิมิต (2564, น. 37) ได้อธิบายไว้ว่า ยูทูบนับเป็น

สนามหรอืพ้ืนทีแ่ห่งใหม่ของการแจ้งเกิดให้กับนกัร้อง

หน้าใหม่ ซึ่งสามารถเข้ามาสร้างสรรค์และน�ำเสนอ

ผลงานของตนเองได้ เป็นการเปลี่ยนผ่านอ�ำนาจให้

กับผู้ใช้ส่ือท่ีสามารถสถาปนาตัวเองให้เป็นศิลปินได้

อย่างง่ายดาย 

นอกจากเป็นโลกแห่งความบนัเทิงของคนจ�ำนวน

มากแลว้ เพลงลกูทุ่งและมิวสกิวดิโีอกย็งัเปน็พืน้ทีใ่น

การสือ่สารความหมายและวิธีคดิบางอย่างสูก่ารรับรู้

ของผูร้บัสารเช่นเดยีวกับส่ือประเภทอืน่ ๆ  ดงัท่ี Shuker 

การเกิดขึ้นของยูทูบส่งผลต่อการผลิตงานเพลงและมิวสิกวิดีโอของผู้คน
ในพื้นที่ต่าง ๆ ท�ำให้การพึ่งพากระบวนการสร้างนักร้องจากค่ายเพลง

ขนาดใหญ่ตามสูตรดั้งเดิมลดน้อยลง นับเป็นการถ่ายโอนอ�ำนาจของผู้คน
จาก “ผู้รับสาร” สู่สถานะ “ผู้สร้างสาร”
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(1994 อ้างถงึในอมรรตัน์ ทพิย์เลศิ, 2545, น. 476) ได้เสนอไว้ว่า การมองหรอืการวเิคราะห์มวิสกิวิดโีอนัน้ สามารถ

พิจารณามิวสิกวิดีโอได้ 3 สถานะ คือ มิวสิกวิดีโอในฐานะเป็นอุตสาหกรรม (industrial) มิวสิกวิดีโอในฐานะ

เป็นสินค้าเชิงธุรกิจ (commercial product) และมิวสิกวิดีโอในฐานะเป็นแบบแผนทางวัฒนธรรม (cultural 

form) โดยในการศึกษาครั้งนี้ผูเ้ขยีนจะพาผูอ่้านไปสมัผสัและร่วมวเิคราะห์ว่า “โนรา” ซึ่งผูกติดไว้ในพ้ืนที่ของ 

เพลงลูกทุ่งและมิวสิกวิดีโอในยูทูบก�ำลังสื่อสารความหมายอย่างไร ในแง่มุมใด และซุกซ่อนวิถีคิดเช่นไร 

ไว้บ้าง

ค่ายเพลงอินดี้กับพื้นที่บรรจุ “โนรา”

จดุประสงค์ของบทความชิน้นี ้คอื การส�ำรวจการสือ่สารความหมายของโนราในเพลงลกูทุง่ โดยผูเ้ขยีนได้

คัดเลือกเพลงและมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งจากค่ายเพลงอินดี้ โดยใช้เกณฑ์การคัดเลือก ดังนี้ 

1. เป็นมิวสกิวดีิโอเพลงลกูทุง่ทีน่�ำเสนอเนือ้หาเก่ียวกับโนราเป็นหลกั หรือโนราเป็นส่วนส�ำคญัในเพลง และ

มีทั้งการน�ำเสนอศิลปินและเรื่องราวประกอบคล้ายละครควบคู่กัน 

2. เป็นผลงานการผลิตจากค่ายเพลงอินดี้ในภาคใต้ที่เผยแพร่ในยูทูบ 

3. เป็นผลงานที่เผยแพร่ในช่วงปี พ.ศ. 2560 -2564 เท่านั้น โดยยึดตามวัน เดือน และปีที่เผยแพร่จากค่าย

เพลงเป็นส�ำคัญ 

จากเกณฑ์ข้างต้น กลุม่ตวัอย่างเพลงและมวิสกิวดิโีอท่ีน�ำมาวิเคราะห์ในบทความน้ีมท้ัีงสิน้ 7 ผลงาน ดงันี้

ภาพ 1 มิวสิกวิดีโอเพลงโนราห์หน้าปก
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=oyoXAz9RNZM

ภาพ 2 มิวสิกวิดีโอเพลงปักษ์ใต้
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=c1bq5xsOUTQ

ชื่อเพลง    โนราห์หน้าปก

ชื่อศิลปิน   วงกินรี

ค่ายเพลง   กรีนไลฟ์ ไทยเมโลดี้

วันเดือนปีที่เผยแพร่  25 มิถุนายน พ.ศ. 2560

ชื่อเพลง     ปักษ์ใต้ 

ชื่อศิลปิน   โชค สมิหลา

ค่ายเพลง  พาราฮัท

วันเดือนปีที่เผยแพร่  6 มกราคม พ.ศ. 2561
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ภาพ 4 มิวสิกวิดีโอเพลงสาวโนราห์
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=xm3JO6Ai-hI

ภาพ 5 มิวสิกวิดีโอเพลงหลงมนต์โนราห์
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=upEP0QtCqd4

ภาพ 7 มิวสิกวิดีโอเพลงเด็กบ้าน ๆ
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=F5RJE_-IdkU

ภาพ 6 มิวสิกวิดีโอเพลงหลงมนต์โนราห์
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=EPFXVg9T3JU

ชื่อเพลง     สาวโนราห์

ชื่อศิลปิน   	เดช อิสระ

ค่ายเพลง  	JPS Records

วันเดือนปีที่เผยแพร่  6 กันยายน พ.ศ. 2561

ชื่อเพลง     หลงมนต์โนราห์

ชื่อศิลปิน   กิตติศักดิ์ ไชยชนะ

ค่ายเพลง  	กิตติศักดิ์ ไชยชนะ Official

วันเดือนปีที่เผยแพร่  28 พฤษภาคม พ.ศ. 2562

ชื่อเพลง     เด็กบ้าน ๆ 

ชื่อศิลปิน บาวThe Tig & บ.เบิ้ล 300 & แตง ศศิวรรณ

ค่ายเพลง  TIG Record 

วันเดือนปีที่เผยแพร่  4 มิถุนายน พ.ศ. 2564

ชื่อเพลง     หลงโรง

ชื่อศิลปิน   หนวด จิรภัทร

ค่ายเพลง   โรงสีเพลงเพื่อชีวิต

วันเดือนปีที่เผยแพร่  15 ตุลาคม พ.ศ. 2563

ภาพ 3 มิวสิกวิดีโอเพลงเที่ยวปักษ์ใต้
ที่มา: www.youtube.com/watch?v=x8CnnFLskic

ชื่อเพลง    เที่ยวปักษ์ใต้

ชื่อศิลปิน   วงแทมมะริน

ค่ายเพลง  โรงสีเพลงเพื่อชีวิต

วันเดือนปีที่เผยแพร่ 18 เมษายน พ.ศ. 2561
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เพลง : เที่ยวปักษ์ใต้

“จะพาคนดีนั้นมาเที่ยวปักษ์ใต้		 ปักษ์ใต้บ้านเรามีทะเลมีภูเขา

และมีต้นพร้าวเต็มข้างหาดทราย	 จะพาคนดีนะมาแลปักษ์ใต้ ปักษ์ใต้บ้านเรา

รับรองมาแล้วเธอจะไม่เศร้า		  มาเที่ยวบ้านเราเธอไว้ใจได้

จะพาละไปแลหนังลุงโนรา		  ด�ำน�้ำดูปลาในเล ปะการังสวย

จะพาละไปกินข้าวแกงเครื่องแรง	 ที่ท�ำให้เธอหน้าแดง แล้วพี่มีค�ำอีแหลง อีแหลงให้เธอได้รู้

ถ้าหากไม่รักนะก็ไม่พามา		  ถ้าหากไม่ชอบนะก็ไม่พามา

ถ้าไม่ถูกใจนะก็ไม่พามา		  เธอละไม่ต้องกลัวว่าเสียเวลา รับรองได้มาเธอจะติดใจ”

นอกจากน้ี ในส่วนของการน�ำเสนอของมิวสิก

วิดโีอเพลงน้ีก็ได้สือ่สารความหมายของโนราไว้อย่าง

น่าสนใจ กล่าวคือ การผูกเรื่องราวของหญิงสาว 

ต่างถ่ินที่มาเที่ยวภาคใต้ โดยมีชายหนุ่มผู ้เป็น 

เจ้าบ้านพาไปสมัผสักับการแสดงโนรา ซึง่เป็นศิลปะ

การแสดงของคนใต้ถึงหน้าเวท ีและยังได้พาไปเรยีน

รู ้ เ ก่ียวกับเครื่องแต่งกายของโนรากับนักแสดง 

โนรากันถึงหลังเวที ย่ิงเป็นการตอกย�้ำให้เห็นถึง

ความสวยงามของโนราทีเ่ปิดรอให้ผูค้นต่างวัฒนธรรม

เข้ามาสัมผัส

แหวกม่าน “ส่องโนรา” ผ่านมิวสกิวดิโีอเพลงลกูทุ่ง

จากกลุ่มตัวอย่างมิวสิกวิโอเพลงลูกทุ ่งท้ัง 7 

เพลง ผู้เขียนค้นพบการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับโนรา

ที่ได้รับการน�ำเสนอผ่านเนื้อเพลง และเรื่องราวที่

ปรากฏในมวิสกิวิดีโอเหล่าน้ัน ซึง่ฉายภาพและสือ่สาร

ความหมายของโนราไว้อย่างน่าสนใจ โดยสามารถ

สรุปได้ 2 ประเด็นส�ำคัญ ได้แก่ โนรา: ความงดงาม

และอัตลักษณ์ของคนใต้  และ โนรา: วัฒนธรรมจะ

ช�้ำชอก หากไม่ช่วยบอกสอนลูกสอนหลาน โดยม ี

รายละเอียดดังนี้

1. โนรา: ความงดงามและอัตลักษณ์ของ 

คนใต้

ในแต่ละท้องถ่ินของไทยมีความแตกต่างด้าน

ภูมิประเทศ ภาษา อาหาร ดนตรี และวิถีชีวิต ส่งผล

ต่อการก่อเกิดวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัว

ของแต่ละท้องถิ่นที่เชื่อมร้อยผู้คน ชุมชน หรือกลุ่ม 

นั้น ๆ เอาไว้ 

เฉกเช่นเดยีวกับโนรา ศลิปะการแสดงของคนใต้

ที่ถูกน�ำมาเล่าผ่านเพลงและมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่ง 

เพื่อน�ำเสนอให้เห็นถึงคุณค่า วิถีชีวิต ความสวยงาม

ของโนราทีเ่ชือ้เชญิให้ผูค้นเข้ามาสมัผสั ดงัเช่นในเน้ือ

เพลงเท่ียวปักษ์ใต้ เนือ้เพลงได้เชญิชวนหญงิสาวจาก

ต่างวัฒนธรรมไปดื่มด�่ำกับแดนใต้ที่มีความงดงาม

ของธรรมชาติ อาหาร และการแสดง โดยการแสดงที่

เพลงหยิบยกมาน�ำเสนอนัน้คอื โนรา ทีเ่ป็นวัฒนธรรม

หลักท่ีถูกคัดสรรมาน�ำเสนอในฐานะอัตลักษณ์แทน

ตัวตนของคนใต้ท่ีคนภายนอกวัฒนธรรมก็รู้จักเป็น

อย่างดี

ภาพ 8 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงเที่ยวปักษ์ใต้ที่น�ำเสนอให้
เห็นการพาผู้คนต่างถิ่นไปรู้จักโนรา

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=x8CnnFLskic
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ส�ำหรับในเน้ือเพลงหลงมนต์โนรำห์ จะเป็นอีกหน่ึงมุมมองของผู้ชำยต่ำงถ่ินท่ีได้เข้ำมำสัมผัสกับสำว

ชำวใต้ผู้เป็นโนรำ ซึ่งมีควำมสวยงำมของท่วงท่ำกำรร�ำ กำรแต่งกำย และมีกำรกล่ำวชื่นชมสำวใต้ผู้นั้นที่ได้

สืบสำนวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่ำงโนรำไว้

เพลง: หลงมนต์โนราห์

“เดินทำงแสนไกล กลับเหมือนใกล้เพรำะใจตั้งมั่น  อยำกรู้ในสิ่งที่ฝัน ก็พลันได้พบควำมหมำย

พี่ได้เจอน้อง เหมือนใจพี่ต้องมนต์สะกดใจ  สวมเทริด ลูกปัดเรียงรำย 

ผ้ำพลิ้วไสว ใจพี่สั่นคลอน

ดังเหมือนสวรรค์ สรรสร้ำงให้มำได้ชม   สำวใต้ในตำคม ผู้นิยมในศิลปะ

สืบต่อสืบสำน ต�ำนำนท่ำร�ำนำนมำ   สำวมโนรำห์ น�ำพำที่มำเยือนถิ่นนี้”

ภำพท่ีปรำกฏในมิวสิกวิดีโอเพลงหลงมนต์

โนรำห์ได้ตอกย�ำ้ควำมสวยงำมของโนรำผ่ำนท่วงท่ำ

กำรร่ำยร�ำและกำรแต่งกำย รวมทัง้มกีำรน�ำเสนอให้

เห็นถึงเรื่องรำวควำมรักระหว่ำงชำยหญิง ที่ได้

ฝ่ำยหญิงได้สอนท่วงท่ำกำรร่ำยร�ำให้ชำยต่ำงถ่ิน

ผู้นั้นด้วย

กำรสือ่ให้เห็นว่ำ โนรำเป็นเครือ่งบ่งชีอ้ตัลกัษณ์

ทำงวัฒนธรรมที่ส�ำคัญของคนใต้ และเป็นส่วนหนึ่ง

ในวิถีชีวิตของคนใต้ รวมทั้งมีกำรน�ำเสนอให้เห็นถึง

วิธีคิดของกำรสืบสำนอนุรักษ์ให้คนรุ่นหลังช่วยกัน

รกัษำโนรำให้อยูคู่กั่บแผ่นดินใต้ ปรำกฏอย่ำงชดัเจน

ในเนื้อเพลงปักษ์ใต้

เพลง: ปักษ์ใต้ 

“ดินแดนนี้ เมืองหนังโนรำห์   สุดตำ มีเขำ มีเล ลูกสวนยำง

ลูกชำวตังเกปนเป ส�ำเนียงทองแดง  ดินแดนนี้ นั้นคือปักษ์ใต้

มำกมำยวัฒนธรรม    หนุ่มสำวใต้ รูปกำยผิวด�ำ

หัวค�่ำ ชวนแลโนรำห์    วะออ วะแอ

หนังลุงโนรำห์ ช่วยกันรักษำ คู่ด้ำมขวำนทอง”

ภาพ 9 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงหลงมนต์โนราห์ที่
ตัวละครหลงใหลในศิลปะการแสดงโนรา

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=upEP0QtCqd4
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เพลง: โนราห์หน้าปก

“ขึ้นปกถ่ำยนู้ด เรตติงกระฉูด ใส่ชุดวันเกิด โนรำห์ใส่ชุดสวมเทริด แล้วไซเธอเปิดเนื้อหนังมังสำ

พ่อแม่เคยสอน แต่ก่อนลืมแล้วกำนดำ  ว่ำอยู่ที่ไหน ท�ำไหรไม่ว่ำ แค่น้องเห้อผ้ำ อย่ำเปิด

หนังลุงโนรำห์ หรือลิเกป่ำ รองเง็งเพลงบอก วัฒนธรรมช�้ำชอก หำกไม่ช่วยบอก สอนลูกสอนหลำน 

น้องเลิกโชว์อก ขึ้นปกนิตยสำร หลบมำขั้นบอร์ด  ว่ำกลอนขับขำน และร�ำสืบสำน ต�ำนำนโนรำห์”

ในกำรสื่อสำรผ่ำนเรื่องรำวของมิวสิกวิดีโอเพลงโนรำห์หน้ำปก ตอนท้ำยของเพลงน�ำเสนอให้เห็นภำพของ

หญิงสำวที่หลงผิดจนเกือบจะหลงลืมโนรำ แต่สุดท้ำยเธอก็ตัดสินใจกลับบ้ำน โดยภำพฉำยให้เห็นถึงกำรร่ำยร�ำ 

โนรำเพื่อตอกย�้ำให้เห็นถึงคุณค่ำของโนรำที่ยึดโยงควำมรู้สึกของเธอไว้ได้ 

หำกลองพินิจในกำรเล่ำเรื่องรำวในมิวสิก

วิดีโอในเพลงปักษ์ใต้ จะพบกำรตอกย�้ำให้เห็นถึง

ควำมสวยงำมของโนรำ และแสดงให้เห็นว่ำ กำรชม

โนรำเป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของชำวใต้ รวมทั้งภำพ

ของกำรแสดงโนรำที่มีควำมยิ่งใหญ่ตระกำรตำ ที่

ชำวใต้ท้ังชำยหญิงและรุน่เด็ก วัยรุน่ และผูใ้หญ่ต่ำง

ก็ให้กำรตอบรับ

2. โนรา: วัฒนธรรมจะชํ้าชอก หากไม่ช่วย

บอกสอนลูกสอนหลาน

อีกหน่ึงควำมหมำยและวิธีคิดที่มิวสิกวิดีโอ

เพลงลูกทุ่งก�ำลังพยำยำมสื่อสำร คือ “กำรอนุรักษ์” 

โดยผกูโยงเรือ่งรำวกำรเปลีย่นผ่ำนของผูค้นในสงัคม

ภำคใต้ท่ีย้ำยถ่ินฐำนไปสูส่งัคมเมอืง อำจด้วยเหตุผล

จ�ำเป็นที่ต้องไปเรียนหนังสือ หรือกำรไปท�ำงำน จึง

เกิดเป็นควำมห่ำงไกลและก�ำลัง “หลงลืมโนรำ” 

โดยเพลงจะท�ำหน้ำท่ีย�ำ้เตือนไม่ให้หลงลมื และเรยีก

คนใต้กลับบ้ำน ดังจะเห็นได้ในเนื้อเพลงโนรำห์

หน้ำปก ซึ่งกล่ำวถึงหญิงสำวชำวใต้ที่

ย้ำยถ่ินฐำนเพ่ือไปเรียนต่อในสังคมเมือง และ

ไปเป็นดำรำถ่ำยนู้ดหน้ำปกนิตยสำร ขำยเนื้อหนัง

มงัสำ โดยเพลงก�ำลงัย�ำ้เตือนให้เธอให้กลบัมำขบัขำน

และสืบสำนโนรำ

ภาพ 10 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงปักษ์ใต้ที่น�าเสนอให้เห็น
การตอบรับที่ดีของผู้ชมโนรา

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=c1bq5xsOUTQ

ภาพ 11 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงโนราห์หน้าปกที่น�าเสนอ
ให้เห็นหญิงสาวที่เกือบจะหลงลืมโนรา

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=oyoXAz9RNZM
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เช่นเดยีวกันกับในเนือ้เพลงหลงโรงท่ีฝากไปถึงหญิงชาวใต้ ซึง่ท้ิงโนราไปท�ำงานเป็นสาวโนบราในร้านเหล้า

ในสังคมเมือง บทเพลงพยายามสื่อสารให้เห็นถึงความงดงาม และคุณค่าของโนราท่ีหญิงสาวก�ำลังหลงลืม  

โดยเนื้อเพลงตอกย�้ำว่า “อย่าหลงลืมโนรา” เพราะเธอนั้นเป็นสายเลือดของโนรา ดังเนื้อเพลงความว่า

เพลง: หลงโรง 

“โนราห์หลงโรงไปเป็นสาวโนบรา 		  เจ้าถอดชุดมโนราห์ ไปเป็นโนบราในร้านเหล้า

ใจพี่บ่าวพลัดหล่นเจ้าลืมสัญญาของพี่บ่าว	 ถึงเจ้าจะกลายไป เป็นเด็กในเมือง

อย่าเปลื้องผ้า เปลื้องกาย			   เจ้าคือสายเลือดมโนราห์

ลืมไหรลืมได้ แต่เจ้าอย่าลืมโนราห์		  ท่าร�ำพันหน้า ยังจ�ำได้หม้าย

เสียงกลองเสียงปี่ โหม่งฉิ่งถามไถ่		  โนราห์อยู่ไหน ออ ออ”

ในมิวสิกวิดีโอเพลงหลงโรงได้น�ำเสนอให้เห็น

ความช�้ำใจของพ่อแม่และปู่ย่าตายายที่พยายาม

สบืสานโนราให้กับคนรุน่ใหม่ แต่ผูเ้ป็นลกูหลานกลบั

หลงไปกับแสงสีและความเจริญ ถอดเทริดโนรา

กลายเป็นหญิงโนบราในร้านเหล้า กระท่ังบรรพบรุุษ

เสียชีวิต สุดท้ายจึงท�ำได้เพียงการกลับมาร่ายร�ำ

โนราหน้าโลงศพในวันที่สายเกินไป

คล้ายคลึงกับเพลงสาวโนราห์ ที่กล่าวถึงหญิง

สาวโนราทีผ่ลดัถ่ินไปในสงัคมเมอืงและก�ำลงัหลงลมื

ผ้าถุง หลงแสงสีเมืองกรุง เนื้อเพลงกล่าวถึงการลืม

เสยีงป่ีลืมเสียงทบั การไปเทีย่วผับพร้อมการแต่งกาย

และการร่ายร�ำที่ยั่วยวนผู้ชาย ซึ่งเข้ามาแทนที่โนรา

เพลง: สาวโนราห์

“โนราห์โรงครูปีนี้				    เสียงโหม่งปี่ไม่เพราะเสนาะหู

เป็นเพราะสาวโนราห์ไม่อยู่			   ชาดวังเอ้ยวังเวง

ฝากเป็นเพลงฝากสายลมพา			   ทวงสัญญาน้องยังจ�ำได้หม้าย

วันที่น้องจะลาจากไป				   บอกไม่นานอีหลบมา

แล้วให้พี่นี้คอย คอยใจเหว่หว้า			  คอยน้องหลบมา คอยแล้วคอยหาย

ว่าออน้องเอ๋ย น้องสาวโนราห์			   ไม่รู้ไปร�ำเปลื้องผ้าอยู่กับใครที่ไหน

จึงลืมผ้าถุงลืมกลองตุ้ง			   ไปหลงกรุงแสงสีแล้วเศร้า

ทิ้งพี่ให้คอยถ้าชาดเหงา เศร้าใจพรือโฉ้		  ลืมเสียงปี่ลืมเสียงทับ ไปเที่ยวผับแต่งตัวโก้ ๆ

เปลี่ยนจากท่าแม่โนราห์ร�ำโชว์			   เป็นท่าร�ำอวดชาย”

ภาพ 12 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงหลงโรงที่น�ำเสนอให้เห็น
หญิงสาวที่กลับมาร�ำโนราหน้าโลงศพ

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=EPFXVg9T3JU
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โดยภาพที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอสาวโนราห์

สอดคล้องกับเน้ือที่น�ำเสนอให้เห็นการเปลี่ยนผ่าน

ของสาว  ชาวใต้จากเดิมท่ีสวมใส่ชุดโนรา สู่ชุดที ่

เผยเนื้อหนังมังสากับท่าทางการเต้นท่ีย่ัวยวนชาย 

สร้างความทุกข์ใจให้กับ ชายคนรักผู้รอคอยให้เธอ

กลับมา

ส�ำหรับในเพลงเด็กบ้าน ๆ มีการน�ำเสนอถึง

เรื่องราวความรักของชายหญิง ที่ฝ่ายหญิงเข้าไป

หลงแสงสี ในเมืองกรุง จากสาวชาวบ้านที่ร่ายร�ำ

โนรา เมื่อไปอยู่ในสังคมเมืองก็ใช้ของแบรนด์เนม  

มีการแต่งกายที่ เปลี่ยนแปลงไป และอยู่ในโลกของ

สื่อสังคมออนไลน์ 

เพลง: เด็กบ้าน ๆ

“เจ้านกบินหลาปักษ์ใต้			   เจ้าบินแล้วหายเข้าเมืองแสงสี

โนราเจ้าเคยพาที			   มาในวันนี้หลงแสงนีออน

เพลงบอกยังกลายเป็นเพลงแดนซ์	 ในมือเธอถือกุชชี่

ไปเทใจไห้กับชาเนล			   ลืมพี่บาวแล้วสาว่า

โนราทอดแขนออนแอนอรชร		  งามงอนลืมบ้านแล้วหม้าย 

ไปรับแบรนด์แนมกุชชี่สไตล์		  เที่ยวใส่ลีวายหมดแล้ว

ไปเป็นดาราติ๊กต็อก			   ในยูทูบส่ายเอว

เธอบอกว่าจะไปเป็นดารา		  แต่เห็นกานดาในมือถือ”

ภาพในมิวสิกวิดีโอเหล่าน้ีน�ำเสนอให้เห็นถึง

การเปลี่ยนผ่านของชีวิตคนใต้ โดยเฉพาะผู้หญิงท่ี

มักจะถูกสื่อสารให้เป็นคนที่ย้ายถ่ินฐานไปอยู่ใน

สงัคมเมอืง เปลีย่นแปลงวิถีชวิีตจนหลงลมืโนรา และ

วิถีชวีติแบบเดมิไป โดยใช้การแต่งกายทีเ่ผยเนือ้หนัง 

การหลงใหลในวัฒนธรรมบริโภคนิยมและชื่อเสียง

เป็นภาพแทนของความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับ

หญิงสาวชาวใต้เหล่านั้น

จากเนื้อเพลงและภาพในมิวสิกวิดีโอ ผู้เขียนมี

ข้อสังเกต 2 ประการ เกี่ยวกับกลวิธีการสื่อสารของ

ภาพ 13 ภาพในมิวสิกวิดีโอเพลงสาวโนราห์ที่น�ำเสนอให้
เห็นสาวโนรากับการเต้นยั่วยวนในผับบาร์

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=xm3JO6Ai-hI

ภาพ 14 ภาพจากมิวสิกวิดีโอเพลงเด็กบ้าน ๆ ที่น�ำเสนอ
ให้เห็นการหลงอยู่ในกระแสสื่อออนไลน์

ที่มา: www.youtube.com/watch?v=F5RJE_-IdkU
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เพลงเหล่านี้ ประการที่หนึ่ง หากลองพิจาณาเนื้อหา

การน�ำเสนอในเพลงและมิวสิกวิดีโอ “ผู้หญิง” มักจะ

ถูกตีตราให้กลายเป็นจ�ำเลยของการหลงลืมโนรา  

ซึ่งเหตุผลด้านหน่ึงเพราะส่วนใหญ่เพลงเหล่าน้ีเป็น 

การเล่าจากมุมมองของ “ผู้ชาย” ที่ร้องเรียกหาหญิง

สาวอันเป็นที่รัก เพราะฉะนั้นสิ่งที่น่าสนใจศึกษา 

ต่อไป คือ หากเพลงและมวิสกิวิดีโอทีถู่กน�ำเสนอผ่าน

นักร้องหญิง หรือมุมมองการเล่าเรื่องของผู ้หญิง  

จะถกูสื่อสารออกมาในแง่มุมใด จะมีการต่อสู้ต่อรอง

เกี่ยวกับภาพของผู้หญิงอย่างไร

ประการที่สอง การสื่อสารของสาวโนราในเพลง

และภาพในมิวสิกวิดีโอ มักจะมีการน�ำเสนอภาพคู่

ตรงข้ามระหว่างความเป็นเมือง-ชนบท โดยเปรียบ

เทียบภาพของสาวโนราให้เห็นถึงความแตกต่าง  

ดังเช่น การร่ายร�ำแบบโนรา มักจะเป็นคู่ตรงข้ามกับ

การเต้นย่ัวยวนในผับบาร์ หรือการแต่งกายแบบ

มิดชิด มักจะถูกเปรียบเทียบกับการแต่งกายแบบ 

วาบหวิวตามสมัยนิยม ซึ่งลักษณะน้ีเป็นกลวิธีการ 

เล่าเรื่องพ้ืนฐานในสื่อที่สามารถช่วยให้ประเด็นหรือ

แก่นเรื่องถูกสื่อสารไปยังผู้ชมได้เข้าใจได้ง่าย โดยใน

ที่นี้ คือ ผู้ผลิตเพลงต้องการจะน�ำเสนอว่า ลูกหลาน

ชาวใต้จ�ำเป็นต้องช่วยกันสืบทอดโนราให้อยู่คู่พ้ืนที่

ภาคใต้ต่อไป

	

บทสรุป: การสื่อสารขับเคลื่อนโนรา มรดก

ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม สู่การรับรู้ของผู้คน

โนรา เป็นวัฒนธรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์ของ 

ชาวใต้ซึง่มคีวามพยายามในการรกัษาและด�ำรงไว้ไม่

ให้สูญหายไป นับตั้งแต่การได้เป็นมรดกภูมิปัญญา

ทางวัฒนธรรมของไทยประจ�ำปี พ.ศ. 2552 และขยาย

ขอบเขตแห่งความรูจ้กัไปทัว่โลก เมือ่องค์การการศกึษา 

วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ  

(ยูเนสโก) ได้ประกาศรับรองขึ้นทะเบียนโนรา ให้เป็น

มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของ

มนุษยชาติ ในปี พ.ศ. 2564 (กรุงเทพธุรกิจ, 2564; 

ข่าวไทยพีบีเอส, 2564; ผู้จัดการออนไลน์, 2564)

การปรากฏของโนราในเพลงลูกทุ่งและมิวสิก

วิดโีอ แสดงให้เหน็บทบาทของสือ่บนัเทงิในการสือ่สาร

ทางวัฒนธรรม โดยต้องนับว่าสื่อบันเทิงเหล่านี้เป็น

ส่วนหนึ่งท่ีท�ำให้โนรายังคงอยู่ในการรับรู้ของผู้คน 

ท�ำให้วัฒนธรรมพ้ืนบ้านหรือวัฒนธรรมประจ�ำ

ภูมิภาคยังคงมีพ้ืนที่ในการเชื่อมต่อกับผู้คนในสังคม

ร่วมสมัย ผู้เขียนมองว่าการท่ีผู้ผลิตเพลงลูกทุ่งน�ำ

เร่ืองราวของโนรามาขับขานในบทเพลงมคีวามส�ำคญั

ไม่แพ้การขับเคลื่อนในพื้นที่เป็นทางการหรือพ้ืนที่ 

อื่น ๆ ซึ่งมีหลายฝ่ายและหลายหน่วยงานพยายาม

ด�ำเนินการอยู่

ในยุคที่เทคโนโลยีดิจิทัลกลายเป็นแกนหลักใน

การด�ำเนินชีวิตของผู้คน สิ่งหน่ึงที่ถือว่าเป็นการใช้

ประโยชน์จากเทคโนโลยีดังกล่าวซ่ึงแสดงให้เห็น 

ในบทความน้ีก็คือ การเพ่ิมโอกาสและอ�ำนาจใน 

การสือ่สารของคนกลุ่มต่าง ๆ  ท่ีอาจไม่ได้มทีนุจ�ำนวน

มาก โดยในยุคดิจิทัลนี้ ผู้รับสารสามารถสถาปนา 

ตวัเองเป็นผูผ้ลติได้ในเวลาเดยีวกนั เอือ้ประโยชน์ต่อ

กระบวนการท�ำงานเพลงทีส่ามารถสร้างค่ายเพลงขึน้

มาได้เองจากพื้นที่ในชุมชน ดังนั้น ผู้ที่อาจไม่เคยเข้า

ถึงการผลิตและเผยแพร่ส่ือจึงมีโอกาสและอ�ำนาจ 

ในการเล่าเรือ่งของโนราได้ไม่ยาก เอือ้ให้โนรา ซึง่เคย

เป็นวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ขับเคล่ือนต่อไปได้ และเพ่ิม

โอกาสในการกระจายสูก่ารรบัรูข้องผูค้นได้กว้างขวางข้ึน

การน�ำเสนอโนราในพ้ืนที่ของเพลงลูกทุ่ง และ 

มิวสิกวิดีโอจากค่ายเพลงอินดี้อาจเป็นรูปแบบหน่ึง

ของพลังการส่ือสารเพ่ือกระจายวัฒนธรรมท้องถิ่น

เพ่ือช่วงชงิและต่อรองกับวฒันธรรมกระแสหลกัทัง้ใน

ระดบัชาตแิละระดบัโลก โดยมกีารตดัเย็บความหมาย

ผ่านภาพและเสียง โดยจุดยืนและมุมมองของผู้ผลิต
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ที่เป็นคนในท้องถ่ิน ภายใต้วิธีคิดเพ่ือจะสืบสานเป็น

ส�ำคญั สิง่ท่ีเป็นค�ำถามต่อยอดส�ำหรบัผูท้ีส่นใจศึกษา

ต่อคือ แล้วในสื่อบันเทิงอ่ืน ๆ โนราน้ันถูกปั้นแต่ง

โฉมหน้าหรือน�ำเสนอความหมายออกมาอย่างไร  

รวมถึงปัจจัยใดบ้างที่ส่งผลต่อกระบวนการสร้าง

ความหมายเหล่าน้ัน  โดยเฉพาะเมื่อโนราถูกยกให้

เป็นมรดกของมนษุยชาต ิการเดนิทางต่อของโนราใน

พื้นที่สื่อบันเทิงอื่น ๆ จะมีทีท่าอย่างไร
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