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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มกรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี และ (2) จัดท าข้อเสนอแนะด้านบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับผู้ผลิตสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัด
สุพรรณบุรี การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Miexd Methods Research) โดยใช้แบบสอบถาม กลุ่ม
ตัวอย่าง คือ ผู้ที่เคยซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครจ านวน 400 คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าเฉลี่ย 
ร้อยละ ส่วนเบี่ยงมาตรฐาน และสถิติ t-test, Chi-square และ One-way Anova  และแบบสัมภาษณ์โดยการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) ใช้วิธีการ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ผลการวิจัยพบว่า (1) ปัจจัยด้านการรักษาคุณภาพ ปัจจัยด้านการขนส่ง 
และปัจจัยการด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการเลือกชื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตัวอย่าง
อย่างมาก การส่งเสริมการตลาดมีผลต่อบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามสามารถดึงดูดความน่าสนใจ และแนวคิดที่จะ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ท าให้เพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการและเป็นช่องทางการขาย
ในตลาดอนาคต และ (2) ผู้ประกอบการควรสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าให้เป็นที่จดจ าได้ง่าย เช่น สี รูปลักษณะ
บรรจุภัณฑ์ โลโก้ อ่ืนๆ เพ่ือให้ง่ายต่อการจดจ าของผู้บริโภค โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้แข็งแรงเพ่ือป้องกันสินค้า
ภายในที่อาจได้รับความเสียหายจากจากการขนส่งสินค้า 
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Abstract 

 The objective of this research is to: (1) design and develop the One Tambon One Product 
packaging for the group of case studies of The Boneless Snake Skin Gourami Packaging, Muang 
District, Suphan Buri Province and (2) Make suggestions of packaging for One Tambon One Product 
manufacturers. This research is a mixed research (Miexd Methods Research) using questionnaires. 
The sample group was 400 people who bought consumer products in Bangkok. Data were 
analyzed by using mean, percentage, standard deviation and t-test, Chi-square and One-way 
Anova and interview form by interviewing 3 experts by purposive sampling method. Using content 
analysis method. The results of the research revealed that ( 1) quality treatment factors, 
transportation factors and marketing promotion factors have a significant influence on the sample 
group selection of One Tambon One Product. The promotion of marketing affects beautiful 
packaging and can attract interest. The concept of developing a unique packaging for the product 
increase income for entrepreneurs and being a sales channel in the future. ( 2) Entrepreneurs 
should create the identity of the product to be easily recognizable such as colors, images, styles, 
packaging, logos, etc., to make it easier for consumers to remember. The structure of the 
packaging is strong to protect the internal products that may be damaged by transportation. 
 
Keyword: One Tambon, One Product, Packaging Development, Packaging 

 
1. บทน า 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับ
ที่ 9 เครื่องมือก าหนดทิศทางการพัฒนาประเทศทั้งใน
ด้านเศรษฐกิจและด้านสังคมอย่างประสานสอดคล้อง 
นอกจากจะมุ่งเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจตามแนวกระแส
หลัก (ตามกระแสโลก) แล้ว ยังให้ความส าคัญต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจในรูปแบบอ่ืนหรือเศรษฐกิจพอเพียงที่
มีพ้ืนฐานความคิดเชื่อมโยงกับชุมชน ทรัพยากรและ
สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม วิถีชีวิตของคนในชุมชนด้วย ซึ่ง
รัฐจะต้องตระหนักและละเลยมิได้ 

“หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” เป็นแนวคิดท่ีเน้น
กระบวนการสร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์ในแต่ละหมู่บ้าน 
ชุมชนหรือต าบล เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมให้แต่ละ
ชุมชนได้น าทรัพยากรภูมิปัญญาในท้องถิ่นมา พัฒนา

เป็นผลิตภัณฑ์และบริการคุณภาพที่มีจุดเด่นและ
มูลค่าเ พ่ิมเป็นที่ต้องการของตลาด สอดคล้องกับ
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของท้องถิ่น โดยยึดหลักการ
พ่ึงตนเองของชุมชน และรัฐพร้อมที่จะช่วยเหลือในด้าน
ความรู้สมัยใหม่และการบริหารจัดการ เชื่อมโยงสินค้า
ชุมชนสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้
เป็นแนวคิดที่ต้องการให้แต่ละท้องถิ่นมีผลิตภัณฑ์หลัก
อย่างน้อย 1 ประเภท ที่ใช้วัตถุดิบทรัพยากรของ
ท้องถิ่น ลดปัญหาการอพยพย้ายถิ่นไปสู่เมืองใหญ่ เป็น
การสร้างเศรษฐกิจชุมชนที่สอดคล้องกับการพัฒนาตาม
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และเป็นเครื่องมือ
กระตุ้นให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ของชุมชน ส่งเสริม
กระบวนการพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนที่ เข้มแข็ง
พ่ึงตนเองได้ การด าเนินการพัฒนาเศรษฐกิจอย่าง
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ต่อเนื่องนั้นเป็นกลยุทธ์การพัฒนาที่ต้องอาศัยหมู่บ้าน
เป็นหน่วยการพัฒนาเบื้องต้นผลิตภัณฑ์ไม่ได้หมายถึง
ตัวสินค้าอย่างเดียว แต่เป็นกระบวนการทางความคิด
รวมถึงการบริการดูแลอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม การรักษาภูมิปัญญาไทย การท่องเที่ยว 
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี การต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เป็นเอกลักษณ์
ในแต่ละหมู่บ้าน แต่ละอ าเภอ ท าให้คนในประเทศและ
ต่างประเทศได้รู้จัก (ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบาง
ปะหัน, 2560) 

ปัญหาของสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
เกิดจากความไม่ต่อเนื่องในการพัฒนาของคนในกลุ่ม 
สินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์และสินค้าหรือบริการที่
มีความเป็นนวัตกรรมมีน้อย ส่วนใหญ่มักจะเกิดจากการ
ลอกเลียนแบบกัน นอกจากนั้น ปัญหาที่ส าคัญในการ
พัฒนาเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ และขีดความสามารถในการ
แข่งขันเพ่ือการส่งออก คือ ปัญหาด้านการผลิต ปัญหา
ด้ านบรรจุ ภัณฑ์  ปัญหาด้ านการตลาด จึ งท าให้
ผู้ประกอบการขายสินค้าไม่ได้ และเนื่องด้วยสินค้าไม่
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค สินค้าไม่มีความ
น่าเชื่อถือที่เพียงพอ ไม่มีการรับรองมาตรฐานที่ท าให้
ผู้บริโภคเชื่อถือได้ จึงเป็นสาเหตุหลักที่ท าให้ผู้บริโภคไม่
เลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  

ในปัจจุบันสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เป็น
สินค้าที่ได้รับความนิยมอย่างมากทั้งด้านราคาและ
คุณภาพ อาทิเช่น “ปลาสลิด” ที่ได้รับความนิยมเป็น
อย่างมาก เพราะปลาสลิดสามารถท ากับข้าวหรือน ามา
เป็นเครื่องเคียงได้หลากหลายในเมนูอาหารไทย เช่น 
ทานคู่กับน้ าพริก หรือจะน ามาทานกับข้าวก็อร่อย   
เป็นต้น ซึ่งท าให้ทางกลุ่มวิจัยได้ให้ความส าคัญเกี่ยวกับ
การท าบรรจุภัณฑ์กับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้
มีมาตรฐานสากล ทางทีมวิจัยจึงได้น าปลาสลิดแปรรูป
ซึ่ งเป็นสินค้าหนึ่ งต าบล หนึ่ งผลิตภัณฑ์มาพัฒนา

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ได้มาตรฐานและเป็นที่
ยอมรับของสากล 

บรรจุภัณฑ์มีบทบาทส าคัญมากขึ้นต่อผู้ผลิต 
ซึ่งเป็นหน้าที่ของนักออกแบบที่ต้องค านึงถึงศาสตร์และ
ศิลป์ส าหรับใช้แก้ปัญหา ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์แต่
ละด้านให้เกิดผลลัพธ์ที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด และ
ถูกใจผู้บริโภคมากที่สุด ซึ่งสิ่งส าคัญในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ ที่ผู้ออกแบบหรือผู้ผลิตต้องเข้าใจคือ 
วัตถุประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ องค์ประกอบ
ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบกราฟิก
ส าหรับบรรจุภัณฑ์ ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
การวางแผนเพ่ือผลิตบรรจุภัณฑ์ ดังนั้นการออกบรรจุ
ภัณฑ์ที่ เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์นั้ นจึ ง เป็นสิ่ งที่ มี
ความส าคัญเป็นอย่างยิ่งต่อการจ าหน่ายสินค้าทั้งใน
ด้านการจัดจ าหน่ายและการขนส่ง ตลอดจนการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า เพ่ือที่ตอบสนองลูกค้าให้มาก
ที่สุด และยังสามารถสู้กับคู่แข่งทางการคาทั้งด้าน
ประสิทธิภาพ และมาตรฐานของสินค้าอย่างสมบูรณ์ 
(ปัทมาพร ท่อชู, 2559) 
       จากประเด็นปัญหาด้านบรรจุภัณฑ์ข้างต้น ผู้วิจัย
จึงเล็งเห็นถึงความส าคัญในการด าเนินการวิจัยเรื่อง 
การวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยจึงได้ปรึกษาหารือกับทาง คุณสมหมาย 
สุขสมบูรณ์ ประธานกลุ้มปลาสลิดไร้ก้าง ต าบลดอน
ก ายาน จังหวัดสุพรรณบุรี มีค าสั่งซื้อจากลูกค้าแต่การ
วางจ าหน่ายนั้นจะต้องมีบรรจุภัณฑ์หรือหีบห่อเพ่ือ
สร้างความน่าเชื่อถือและความสนใจของสินค้า จึงมี
แนวคิดที่จะพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ทางตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ เพ่ือขยายตลาดในการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ รวมทั้งพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการ
ทางโครงการ หนึ่ งต าบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์ เ พ่ือเ พ่ิม
ประสิทธิภาพ และปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง
ทางเทคโนโลยีและสภาพทางการตลาดในปัจจุบัน 
 



80 | วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์ ปีท่ี 3 ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม-มิถุนายน 2562 

 

2. วัตถุประสงค ์
2.1 เพ่ือออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้า

หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกรณีศึกษาบรรจุ
ภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.2 เพ่ือจัดท าข้อเสนอแนะด้านบรรจุภัณฑ์
ส าห รั บผู้ ผ ลิ ตสิ นค้ าหนึ่ ง ต าบลหนึ่ ง ผลิ ตภัณ ฑ์  
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง 
จงัหวัดสุพรรณบุรี 

 
3. ขอบเขตงานวิจัย 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์
ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantity) โดยใช้แบบสอบถาม และ
การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้แบบสัมภาษณ์ เลือกกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ระยะ 
เวลาที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ตั้งแต่เดือนสิงหาคม 
ถึง เดือนพฤศจิกายน 2561 จ านวน 400 คน 

 
4. ทบทวนวรรณกรรม 

บริบทสภาพแวดล้อมและประวัติผลิตภัณฑ์
ปลาสลิดไร้ก้าง 

ปลาสลิดเป็นอาหารที่รู้จักกันทั่วไปในประเทศ
ถึงความอร่อย เหมาะที่สุดในการท าเป็นปลาแดดเดียว
หรือดองเค็ม ปลาสลิดเป็นปลาที่ค้นพบมากที่สุดใน
ประเทศอยู่ที่ต าบลดอนก ายาน จังหวัดสุพรรณบุรี 
(ข้อมูลจากกรมประมง) แต่ในปัจจุบันมีการเลี้ยงปลา
สลิดมากที่สุด อยู่ที่ อ าเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 
เนื่องจากบริเวณนี้น้ าทะเลท่วมถึงท าให้ไปผสมกับน้ าจืด
ที่เราเรียกกันว่า น้ ากร่อย เหมาะสมมากในการเลี้ยง
ปลาสลิด จึงเรียกปลาสลิดกันว่า ปลาสองน้ า ในก่อน
หน้านี้ปลาสลิด จากสุพรรณบุรี และปลาสลิดจาก
อ าเภอบางบ่อจะมีข้อแตกต่างกันตรงโคนปลายหาง ซึ่ง
ของ ต าบลดอนก ายาน จังหวัดสุพรรณบุรี จะมีลักษณะ

จุด 3 จุด บริเวณโคนหางส่วนของอ าเภอบางบ่อ จังหวัด
สมุทรปราการ มีลักษณะเป็นแฉก 2 แฉก ในสภาวะการ
เปลี่ยนแปลงและการขยายเมืองท าให้การสร้างโรงงาน 
หมู่บ้านจัดสรร การสร้างถนน เพ่ือรองรับการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจ ท าให้บริเวณ อ าเภอบางบ่อ ที่เลี้ยงปลา
สลิดได้มากที่สุดก็จะลดน้อยถอยลงแต่ยังคงมีอยู่บ้าง 
เช่นเดี่ยวกับทางสุพรรณบุรี  การท านาปลูกข้าวก็
ขยายตัวมากขึ้นท าให้ปลาสลิดที่เคยค้นพบมากที่สุดใน
ต าบลดอนก ายาน ลดน้อยถอยลงเช่นกัน ณ ปัจจุบันนี้
กลับกลายเป็นอ าเภอบ้านแพร้ว จังหวัดสมุทรสาคร 
เป็นที่เหมาะสมเลี้ยงปลาสลิดได้มากมายเช่นกันและ
เป็นแหล่งวัตถุดิบในการดองปลาสลิดนางสมหมาย สุข
สมบูรณ์จากเกษตรกรชาวนาได้ผันตัวเองมาเป็นแม่ค้า
ปลาสลิดหาบเร่ขายในตลาดรังสิต รังสิต ปทุมธานี โดย
รับปลาจากพ่อค้าส่งที่แพปลา บริเวณท้ายวัดป่าเลไลยก์ 
จวบจนกระทั่งได้รับค าแนะน าถึงรสชาติ ความสุดจาก
ลูกค้าอยู่เสมอ ท าให้ นางสมหมาย สุขสมบูรณ์ น าเงินที่
เก็บออมมาท าเป็นผู้ค้าส่งโดยใช้สูตรการดองปลาที่
ตัวเองคิดท าและทดลองขายจนลูกค้าพอใจในสินค้า
มากขึ้นและได้จ าหน่ายขายส่งให้กับพ่อค้าและแม่ค้า
ขายปลีกที่น าปลาไปขายในกรุงเทพมหานคร จากการ
ท าปลาสลิดแดดเดียวเพ่ือจ าหน่ายส่งให้กับพ่อค้าและ
แม่ค้ าหาบเร่ ไปขายในกรุ ง เทพมหานคร ตลอด
ระยะเวลา 5 ปี ที่ผ่านมาพ่อค้าและแม่ค้ามักสนใจที่จะ
น าปลาสลิดตัวใหญ่ไปขายซะมากกว่าท าให้ปลาสลิดที่มี
ขนาดเล็กขายไม่ออก จึงต้องน าไปขายเลหลัง กระหน่ า
ในราคาที่ถูกท าให้เกิดการขาดทุนเป็นครั้งคราว ต่อมา
ในปี พ.ศ. 2547 ได้เข้าสู่กระบวนการของ “หนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์” หรือ “OTOP” จึงได้น าปลาสลิดขนาด
เล็กมาแปรรูปจึงได้ออกมาเป็นปลาสลิดไร้กางทอด
กรอบน าไปจ าหน่ายในงาน “OTOP” 

แนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวกับพฤติกรรม
ผู้บริโภคในการเลือกชื้อ 
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ฉัตยาพร เสมอใจ (2555) กล่าวว่า พฤติกรรม
ผู้บริโภค หมายถึง กระบวนการ หรือ พฤติกรรมการ
ตัดสินใจ การซื้อ การใช้ และการประเมินผลการใช้
สินค้าหรือบริการของบุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการ
ซื้อสินค้าและบริการทั้งในปัจจุบันและอนาคต 

กัลยกร วรกุลลัฎฐานีย์ และพรทิพย์ สัมปัตตะว
นิช (2553) กล่าวว่า พฤติกรรมผู้บริโภคว่า หมายถึง 
กิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับความคิดและความรู้สึกที่
ผู้บริโภคมี 3 รูปแบบ ได้แก่ (1) พฤติกรรมผู้บริโภค
แปรเปลี่ยนได้  เนื่องจากความเปลี่ยนแปลง ของ
สภาพแวดล้อมภายนอก เช่น การสื่อสาร เทคโนโลยี 
สังคม ฯลฯ ท าให้มีผลกระทบต่อปัจจัยด้านความคิด 
ความรู้สึกของผู้บริโภคด้วย และพฤติกรรมผู้บริโภค 
ได้รับผลกระทบมาจากปัจจัยภายใน และภายนอก จึง
ท าให้พฤติกรรมผู้บริโภคไม่หยุดนิ่งอยู่เหมือนเดิม แต่
อาจมีการเปลี่ยนแปลงเคลื่อนไหวได้ตลอดเวลา  
(2) พฤติกรรมผู้บริโภคเกี่ยวข้องกับปฏิสัมพันธ์ ระหว่าง
ความคิดความรู้สึกและการกระท า กับสิ่งแวดล้อม
ภายนอก ดังนั้น ความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคจึงต้อง
ศึกษาทั้งปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกว่า ผู้บริโภค
ตัดสินใจซื้อสินค้า/บริการอะไร อย่างไร และท าไม  
(3) พฤติกรรมบริโภคเกี่ยวข้องกับการแลกเปลี่ยน 
หมายความว่า ผู้บริโภคมีพฤติกรรมเพ่ือแลกเปลี่ยน
คุณค่าบางอย่างกับบางคน ในกรณีนี้คือการแลกเปลี่ยน
ระหว่างผู้ซื้อ (ผู้บริโภค) กับผู้ขาย (เจ้าของสินค้า) เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตนเอง 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

ดารณี พานทอง (2524) กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์ 
หมายถึง สิ่งห่อหุ้มหรือบรรจุผลิตภัณฑ์รวมทั้งภาชนะท่ี
ใช้ในการขนส่งผลิตภัณฑ์จากแหล่งผู้ผลิตไปยังแหล่ง
บริโภคหรือแหล่งใช้ประโยชน์ เ พ่ือวัตถุประสงค์
เบื้องต้นในการป้องกันและรักษาผลิตภัณฑ์ให้คงสภาพ 
ตลอดจนคุณภาพใกล้เคียงกัน เมื่อแรกผลิตให้มากที่สุด

นอกจากนี้อาจกล่าวได้ว่า หีบห่อหรือบรรจุภัณฑ์เป็น
ปัจจัยที่ส าคัญอย่างหนึ่งในกระบวนการผลิตและหีบห่อ 
อาจสร้างขึ้นเ พ่ือวัตถุประสงค์ทางด้านการตลาด 
วัตถุประสงค์ทางด้านการเก็บรักษา เป็นต้น การบรรจุ
ภัณฑ์นั้นมีความส าคัญเป็นอย่างยิ่งต่อผลผลิต ซึ่ง
สามารถสรุปเป็นรายละเอียดได้ดังนี้  (1) ด้านรักษา
คุณภาพ การปกป้องตัวสินค้าเริ่มตั้งแต่การขนส่ง การ
เก็บให้ผลผลิต หรือผลิตภัณฑ์เหล่านั้นมิให้เสียหายจาก
การปนเปื้อนจากฝุ่นละออง แมลง คน ความชื้นความ
ร้อน แสงแดด และการปลอมปนอ่ืนๆ เป็นต้น (2) ด้าน
การขนส่ง การจัดเก็บมีความรวดเร็วในการขนส่ง 
เพราะสามารถรวมหน่วยของผลิตภัณฑ์เหล่านั้นเป็น
หน่วยเดียวได้ เช่น ผลไม้หลายผลน าลงบรรจุในลังเดียว
หรือเครื่องดื่มที่เป็นของเหลวบรรจุลงในกระป๋องหรือ
ขวดได้ เป็นต้น (3) ด้านการส่งเสริมด้านการตลาด 
บรรจุภัณฑ์เพ่ือการจัดจ าหน่ายเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภค
เห็น ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จะต้องจะท าหน้าที่บอกกล่าวสิ่ง
ต่าง ๆ ของตัวผลิตภัณฑ์โดยการบอกข้อมูลที่จ าเป็น
ทั้งหมดของตัวสินค้าและนอกจากนั้นจะต้องมีรูปลักษณ์
ที่สวยงามสะดุดตาเชิญชวนให้เกิดการตัดสินใจซื้อ ซึ่ง
การท าหน้าที่ดังกล่าวของบรรจุภัณฑ์นั้นเป็นเสมือน
พนักงานขายที่ไร้เสียง 

บทความหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เป็นโครงการ

พัฒนาเศรษฐกิจของไทยในระดับท้องถิ่นและภูมิภาค เป็น
โครงการที่ให้ประชาชนในแต่ละพ้ืนที่นั้นได้น าเอาภูมิ
ปัญญามาเพ่ิมมูลค่าให้กับผลผลิต ด้วยการน ามาท าเป็น 
สินค้ าหนึ่ งต าบล หนึ่ งผลิ ตภัณฑ์  ที่ มี ความเป็ น
เอกลักษณ์เฉพาะ สามารถน าไปจ าหน่าย แจกจ่าย เพ่ือ
สร้างรายได้และส่งเสริมการท างานเพ่ิมการจ้างงานใน
ชุมชนต่างๆ อีกด้วย ทั้งนี้นโยบายของรัฐก็จัดให้แต่ละ
ชุมชนได้มีสินค้าที่เป็นหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยให้
การสนับสนุนจากรัฐบาลและองค์กรต่างๆของรัฐด้วยดี
เสมอมา ส าหรับใครที่อยู่ต่างจังหวัดหรือในกรุงเทพฯ
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และปริมณฑลก็ดี คงจะคุ้นเคยกันกับการเปิดตลาดเพ่ือ
ขายสินค้า หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ตามงานหรือ
เทศกาลวันส าคัญต่างๆซึ่งภายในงานก็มีสินค้าขึ้นชื่อ
จากจังหวัดต่าง ๆ มากมาย เกือบทั่วทุกภาคในประเทศ
ไทย สินค้าส่วนใหญ่ก็จะมีทั้งสินค้าที่ เป็นประเภท
อาหาร อย่างอาหารพื้นเมือง เช่น น้ าพริกหนุ่ม แคปหมู 
หนังปลาทอดกรอบ หมูกระจก น้ าพริกนรกแมงดา ปลา
ร้า ปลาส้มอีสาน เฉาก๊วย ชาชัก ผลไม้อบแห้ง ผลไม้
กระป๋อง เป็นต้น หรือแม้แต่สินค้าที่อยู่ในหมวดของ
เครื่องแต่งกาย ผ้าถุง ผ้าสไบ ผ้าไหมส าเร็จรูป เสื้อผ้า/
กางเกง/กระโปรงที่ท าจากผ้าไทย ผ้าฝ้าย หรือหมวด
เฟอร์นิเจอร์ของตกแต่ง ก็มีทั้งงานเซรามิค งานไม้
แกะสลัก งานเคลือบ งานหินอ่อน งานเครื่องปั้นดินเผา 
งานประดิษฐ์ต่างๆ และผลิตภัณฑ์ที่เป็นเครื่องส าอาง
และของใช้ต่าง ๆ ก็ได้มีการน าเอาสมุนไพรที่หาได้ใน
ชุมชนมาท าเป็น โลชั่น สบู่ เจลล้างมือ ยาสระผม ครีม
นวดผม ครีมหมักผม ครีมบ ารุงผิวหน้า เป็นต้น พืช
สมุนไพรต่างๆถูกน ามาแปรรูปให้เป็นสินค้า ส่งขายใน
ตลาด และศูนย์การค้าต่างๆ ท าให้สินค้าหนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ เหล่านี้ เป็นที่รู้จักมากขึ้น และยังช่วยให้
คนในชุมชนนั้นมีอาชีพ มีรายได้เลี้ยงครอบครัวได้
นั่นเอง ล่าสุดทางด้านของ นางสาวผ่องพรรณ เจียร
วิริยะพันธ์ อธิบดีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ได้ออกมาให้
ข้อมูลว่าทางกรมพัฒนาธุรกิจการค้าได้มีนโยบายที่จะ
ขยายตลาดเ พ่ือให้สิ นค้ าสินค้ าหนึ่ งต าบล หนึ่ ง
ผลิตภัณฑ์ เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น โดยเมื่อวันที่ 
เมื่อวันที่ 31 มีนาคม 2559 ที่ผ่านมา ทางกรมฯได้เชิญ
ห้างร้านสรรพสินค้าชื่อดังต่างๆท้ังที่เป็นของไทย เกาหลี 
ญี่ปุ่น ได้แก่ เซ็นทรัล ซุปเปอร์มาร์เก็ต,เทสโก้ โลตัส,ทีวี
ไดเรกต์ , คิงเพาเวอร์  และไทยแลนด์ มอลล์  และ
ผู้ประกอบการจากต่างประเทศดังกล่าว เดินทางมา

คัดเลือกสินค้าที่เป็นสุดยอดผลิตภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ และสินค้าที่เป็นธุรกิจรายย่อย กว่า 750 
รายการ ซึ่งทางกรมพัฒนาธุรกิจการค้าได้คัดเลือก
สินค้าที่มีคุณภาพและผ่านเกณฑ์มาตรฐาน โดย
ครอบคลุมทุกหมวดหมู่สินค้า เพ่ือน าไปจ าหน่ายต่อยัง
ห้างร้านของผู้ประกอบการแต่ละราย ทั้งนี้ก็หวังที่จะ
ขยายตลาดให้สินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์และ
ธุรกิจรายย่อย ได้เป็นที่รู้จักและเป็นการเพ่ิมตัวเลือก
ให้กับผู้บริโภคในต่างประเทศและในประเทศมากขึ้น ซึ่ง
ถือว่าเป็นข่าวที่ดีมาก ๆ ที่สินค้าของคนไทย จะได้มี
โอกาสส่งออกไปขายยังต่างประเทศ นอกจากจะเป็น
การกระตุ้นเศรษฐกิจให้กับประเทศแล้ว ยังเป็นการ
ส่งเสริมและพัฒนาชุมชนให้มีความแข็งแกร่ง รู้จัก
น าเอาภูมิปัญญามาใช้ให้เกิดประโยชน์มากขึ้น 

 
5. วิธีการด าเนินการวิจัย” 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์
ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการ
ศึกษาวิจัยแบบผสมผสาน เพ่ือศึกษากลุ่มคนที่เคยซื้อ
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขตกรุงเทพมหานคร 
โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

ขอบเขตด้านประชากร คือ ผู้บริโภคที่เคยซื้อ
และไม่เคยซื้อปลาสลิดไร้ก้าง ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ขอบเขตด้านระยะเวลา  การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัย
ได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล เดือนสิงหาคม - 
พฤศจิกายน 2561 

ขอบเขตด้านสถานที่  คือในเขตกรุ ง เทพ  
มหานคร ได้แก่ เขตห้วยขวาง ยานนาวา บางเขน  
คันนายาว ตลิ่งชัน และบางแค
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ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 

ตารางที่ 1 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
R1 (การวิจัย1) D1 (การพัฒนา1) R2 (การวิจัย2) D2 (การพัฒนา2) 

- ศึกษาบริบทสภาพแวดล้อม
ของผลิตภณัฑ์ปลาสลิดไร้
ก้าง อ าเภอเมืองจังหวด
สุพรรณบุร ี

- การส ารวจความต้องการ
ของผู้บริโภคด้านบรรจุ
ภัณฑผ์ลติภณัฑ์ปลาสลิดไร้
ก้างเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมลูคือ
แบบสอบถามแบบ
ปลายเปดิ และปลายปิด 

วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปรมิาณ
โดยบรรยายเชิงพรรณนา
ด้วยค่าสถติิที่ใช้ในการแจก
แจงความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลีย่ 
การหาค่าต่ าสดุ  

- ค่าสูงสุด ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานน าเสนอในรูปของ
ตารางประกอบการอธิบาย
ข้อมูลและก าหนดเกณฑ์ใน
การให้คะแนน 

- พัฒนารูปแบบบรรจภุัณฑ ์
- จัดประชุมให้ความรู้

ผู้ประกอบการ 
- ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม

เครื่องมือในการพัฒนา
บรรจภุัณฑโ์ดยน าผลการ
วิเคราะหเ์ชิงปริมาณและ
เชิงพรรณความต้องการ
ในด้านบรรจภุัณฑ์ของ
ผู้บริโภคมาออกแบบ
บรรจภุัณฑ ์

- ส ารวจความคิดเห็นรูปแบบ
บรรจภุัณฑ์ทีไ่ดร้ับการ
พัฒนาจากผู้เช่ียวชาญ 
ผู้ผลิตและผูบ้ริโภค 

- เครื่องมือในการส ารวจ
แบบสอบถามปลายเปดิ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคณุภาพ 

- ต้นแบบบรรจุภณัฑ์ปลา
สลิดไร้กา้ง 

 

7. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย และประชากรกลุ่มตัวอย่าง 
7.1 การวิจัยเชิงปริมาณ แบบสอบถามความ

ต้องการของผู้บริโภค โดยใช้กลุ่มตัวอย่าง ส าหรับกลุ่ม
คนที่ เคยซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขต
กรุงเทพมหานคร การสุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ ใช้
ตารางของ Taro Yamane แทนค่าสูตรพบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้จ านวน 400 คน โดย
วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
(Taro Yamane, 1967) สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ ได่
แก่ จ านวนร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

7.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ แบบสัมภาษณ์การ
วิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่ งต าบลหนึ่ ง
ผลิตภัณฑ์ ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน ได้แก่ 
ดร. ณัฐพร วิรุฬหการุณ อาจารย์รุ่งทิพย์ ไทยสม ดร.
วรัญญู รัศมิทัต 

 
8. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

8.1 การศึกษาบริบทสภาพแวดล้อมของ
ผลิตภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัด
สุพรรณบุร ี
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ปลาสลิดเป็นอาหารที่รู้จักกันทั่วไปในประเทศ
ถึงความอร่อย เหมาะที่สุดในการท าเป็นปลาแดดเดียว
หรือดองเค็ม ปลาสลิดเป็นปลาที่ค้นพบมากที่สุดใน
ประเทศอยู่ที่ต าบลดอนก ายาน จังหวัดสุพรรณบุรี 
(ข้อมูลจากกรมประมง) แต่ในปัจจุบันมีการเลี้ยงปลา
สลิดมากที่สุด อยู่ที่อ าเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 
เนื่องจากบริเวณนี้น้ าทะเลท่วมถึงท าให้ไปผสมกับน้ าจืด
ที่เราเรียกกันว่า น้ ากร่อย เหมาะสมมากในการเลี้ยง
ปลาสลิด จึงเรียกปลาสลิดกันว่า ปลาสองน้ า ในก่อน
หน้านี้ปลาสลิด จากสุพรรณบุรี และปลาสลิดจาก
อ าเภอบางบ่อจะมีข้อแตกต่างกันตรงโคนปลายหาง ซึ่ง
ของต าบลดอนก ายาน จังหวัดสุพรรณบุรี จะมีลักษณะ
จุด 3 จุด บริเวณโคนหางส่วนของอ าเภอบางบ่อ จังหวัด
สมุทรปราการ มีลักษณะเป็นแฉก 2 แฉก ในสภาวะการ
เปลี่ยนแปลงและการขยายเมืองท าให้การสร้างโรงงาน 
หมู่บ้านจัดสรร การสร้างถนน เพ่ือรองรับการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจ ท าให้บริเวณ อ าเภอบางบ่อ ที่เลี้ยงปลา
สลิดได้มากที่สุดก็จะลดน้อยถอยลงแต่ยังคงมีอยู่บ้าง 
เช่นเดี่ยวกับทางสุพรรณบุรี  การท านาปลูกข้าวก็
ขยายตัวมากขึ้นท าให้ปลาสลิดที่เคยค้นพบมากที่สุดใน
ต าบลดอนก ายาน ลดน้อยถอยลงเช่นกัน ณ ปัจจุบันนี้
กลับกลายเป็นอ าเภอบ้านแพร้ว จังหวัดสมุทรสาคร 
เป็นที่เหมาะสมเลี้ยงปลาสลิดได้มากมายเช่นกันและ
เป็นแหล่งวัตถุดิบในการดองปลาสลิดนางสมหมาย สุข
สมบูรณ์จากเกษตรกรชาวนาได้ผันตัวเองมาเป็นแม่ค้า
ปลาสลิดหาบเร่ขายในตลาดรังสิต รังสิต ปทุมธานี โดย
รับปลาจากพ่อค้าส่งที่แพปลา บริเวณท้ายวัดป่าเลไลยก์ 
จวบจนกระทั่งได้รับค าแนะน าถึงรสชาติ ความสุดจาก
ลูกค้าอยู่เสมอ ท าให้ นางสมหมาย สุขสมบูรณ์ น าเงินที่
เก็บออมมาท าเป็นผู้ค้าส่งโดยใช้สูตรการดองปลาที่
ตัวเองคิดท าและทดลองขายจนลูกค้าพอใจในสินค้า
มากขึ้นและได้จ าหน่ายขายส่งให้กับพ่อค้าและแม่ค้า
ขายปลีกที่น าปลาไปขายในกรุงเทพมหานคร จากการ
ท าปลาสลิดแดดเดียวเพ่ือจ าหน่ายส่งให้กับพ่อค้าและ

แม่ค้ าหาบเร่ ไปขายในกรุ ง เทพมหานคร ตลอด
ระยะเวลา 5 ปี ที่ผ่านมาพ่อค้าและแม่ค้ามักสนใจที่จะ
น าปลาสลิดตัวใหญ่ไปขายซะมากกว่าท าให้ปลาสลิดที่มี
ขนาดเล็กขายไม่ออก จึงต้องน าไปขายเลหลัง กระหน่ า
ในราคาที่ถูกท าให้เกิดการขาดทุนเป็นครั้งคราว ต่อมา
ในปี พ.ศ. 2547 ได้เข้าสู่กระบวนการของ “หนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์” หรือ “OTOP” จึงได้น าปลาสลิดขนาด
เล็กมาแปรรูปจึงได้ออกมาเป็นปลาสลิดไร้กางทอด
กรอบน าไปจ าหน่ายในงาน “OTOP” 

จังหวัดสุพรรณบุรี ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ราบลุ่ม 
ด้านทิศตะวันตกติดกับจังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งมีพ้ืนที่เป็น
ป่าเขาสูงและบางส่วนเป็นที่ดอน ทิศเหนือติดกับจังหวัด
อุทัยธานีและจังหวัดชัยนาท สภาพภูมิประเทศของ
จังหวัดที่มีเขตติดต่อท าให้จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นที่รับน้ า
และเป็นที่รวมของล าน้ าสายต่าง ๆ หลายสายด้วยกัน 
สายน้ าดอนก ายาน อ.เมืองสุพรรณบุรี จึงเป็นที่มาของ
ปลาสลิดสองน้ า จึงเป็นสูตรเริ่มต้นของปลาสลิดไร้ก้าง 
เนื่องจากทางน้าสมหม้ายเป็นผู้ผลิตตั้งแต่ปลาสลิดสด
จนไปถึงปลาสลิดแปรรูปโดยการน าตัวปลาสลิดท าการ
หมักดองเพ่ือให้รสชาติมีความคงที่ ซึ่งเป็นสูตรลับของ
ทางแบรนด์น้าสมหม้าย นอกจากปลาสลิดไร้ก้างแบบ
กล่องทางแบรนด์นาสมหม้ายยังมีปลาสลิดแบบซอง 
และแบบกระปุกเล็กปรุงแต่งด้วยรสชาติต่างๆ เช่น 
รสชาติไข่เค็ม รสชาติพริกแกง เป็นต้น ในเรื่องของ
จุดอ่อนของสินค้าคือ กระบวนการผลิตยังมีปัญหา
เนื่องจากการทอดให้เป็นชิ้น ไม่แตก และอุปสรรคของ
สินค้าจะเป็นในเรื่องกลุ่มผู้บริโภคยังไม่มีความมั่นใจใน
สินค้า มีความกังวลอยู่ว่าสินค้าจะไม่กรอบ ในปัจจุบัน
สินค้าแบรนด์น้ าสมหมายได้จั ดจ าหน่ายที่ Tops 
market และ Foodland 

8.2 ส ารวจความคิดเห็นรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่
ได้รับการพัฒนาจากผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิตและผู้บริโภค 
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8.2.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 
ผลการศึกษาข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของ

กลุ่มตัวอย่างที่เลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน ดังนี้ กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 256 คน (คิด
เป็นร้อยละ 64) ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 16 – 25 ปี 
จ านวน 172 คน (คิดเป็นร้อยละ 43) มีระดับการศึกษา
ระดับปริญญาตรีมากที่สุด จ านวน 284 คน (คิดเป็น
ร้อยละ 71)  มีรายได้อยู่ที่ระดับต่ ากว่า 15,000 บาท 
(คิดเป็นร้อยละ 46) 

8.2.2 พฤติกรรมผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เคยซื้อสินค้าหนึ่งต าบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ จ านวน 364 คน (คิดเป็นร้อยละ 91) มี
ความถี่ในการซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์น้อย
กว่า 1 ครั้งต่อเดือน จ านวน 280 (คิดเป็นร้อยละ 70) 
เลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้กับตัวเอง

และบุคคลอ่ืนด้วย จ านวน 224 (คิดเป็นร้อยละ 56)
บรรจุภัณฑ์ที่ เหมาะสมกับสินค้าหนึ่ งต าบลหนึ่ ง
ผลิตภัณฑ์ผลาสลิดไร้ก้างเหมาะกับบรรจุภัณฑ์แบบ
กล่องทรงกลม จ านวน 124 (คิด เป็นร้ อยละ31)  
บรรจุภัณฑ์ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อส่วนมากผู้บริโภค
เลือกมีความสวยสะดุดตา จ านวน 116 (คิดเป็นร้อยละ 
29) ผู้บริโภคเลือกบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ควรจะมีฉลากวันเดือนปี หมดอายุมากที่สุด 
จ านวน 372 (คิดเป็นร้อยละ 17.35) 

8.2.3 ปัจจัยที่ผลต่อการเลือกชื้อสินค้าหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ด้านการรักษาคุณภาพ มี อิทธิพลมาก (มี
ค่าเฉลี่ย 4.41) ด้านการขนส่ง มีอิทธิพลมาก (มีค่าเฉลี่ย 
4.23) และด้านการส่งเสริมการตลาด มีอิทธิพลมาก (มี
ค่าเฉลี่ย 4.21)  

 

8.3 กระบวนการสร้างแบบบรรจุภัณฑ์ โดยออกแบบ 

 
ภาพที่ 1 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบตามความต้องการของผู้บริโภค 
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8.4 กระบวนการสอบถามความพึงพอใจและ
ข้อเสนอแนะของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปลาสลิดไร้
ก้าง 

การวิจัยเชิงคุณภาพ กระบวนการสอบถาม
ความพึงพอใจและข้อเสนอแนะของบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ปลาสลิดไร้ก้าง จ านวน 3 แบบ โดยแบ่งเป็น 
3 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 ผู้เชี่ยวชาญการออก แบบบรรจุ
ภัณฑ์ จ านวน 3 คน กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ประกอบการ และ
กลุ่มท่ี 3 ผู้บริโภค   

ผลการประเมินความพึงพอใจและข้อเสนอ 
แนะของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต และผู้บริโภค พบว่าบรรจุ
ภัณฑ์แบบ A มีผู้ตอบแบบสอบถามเลือกจ านวน 3 คน
คิดเป็นร้อยละ 0.80 บรรจุภัณฑ์แบบ B มีผู้ ตอบ
แบบสอบถามจ านวน 2 คนคิดเป็นร้อยละ 0.2 และ
บรรจุภัณฑ์แบบ C มีผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 0 คน
คิดเป็นร้อยละ 0.00 

 
9. การอภิปรายผล 

ในงานวิจัยเรื่องการวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์
ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ได้น า
กรอบแนวคิดวิจัยมาตั้งสมมติฐานโดยน ากรอบของตัว
แปรตามในด้านปัจจัยพฤติกรรมผู้บริโภคด้านความ
ต้องการของผู้บริโภคด้านบรรจุภัณฑ์ และกรอบตัวแปร
ตามในด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีต่อด้านการรักษาคุณภาพ 
ด้านการขนส่ง และด้านการส่งเริ่มการตลาดซึ่งมีผลสรุป
สมมติฐานตามด้านล่างนี้ 

ความต้องการของผู้บริโภคในด้านบรรจุภัณฑ์
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งลิตภัณฑ์พบว่า เพศ ช่วงอายุ 
ระดับการศึกษา และรายได้ที่ต่างกันนั้นไม่ได้มีผลต่อ
ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
และการเลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ แต่มี
ความต้องการทางด้านบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะของบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ และฉลากของบรรจุภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ชญาภา 
ประเสริฐสุข (2559) ศึกษาเรื่องการศึกษาปัจจัยด้าน
บรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้า อาหารโอ
ทอป (OTOP) ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครจาก
การวิจัยล าดับความของปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์มีผลต่อ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าอาหารโอทอป (OTOP) ของ
กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ให้ความส าคัญในระดับมากที่สุดกับด้านการบรรจุภัณฑ์
และคุ้มครองปกป้องรองลงมาคือ ด้านขนาด และด้าน
ความสะดวกในการใช้งานตามล าดับ ซึ่งให้ความ ส าคัญ
ระดับมาก 

ปัจจัยทางด้านการรักษาคุณภาพ พบว่า เพศ 
ช่วงอายุ ระดับการศึกษา และรายได้ที่ต่างกันนั้นไม่ได้มี
ผลต่อ ออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถเก็บอุณหภูมิ  
สามารถเปิดรับประทานผลิตภัณฑ์ได้ง่ายและเก็บรักษา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ได้กรณีที่ยังรับประทานไม่หมด 
บรรจุภัณฑ์ป้องกันการเน่าเสียของสินค้า แต่มีผลต่อ
การเลือกซื้อสินค้าในแต่ละชนิดได้สะดวกสบายง่ายขึ้น 
และมีความเป็นเอกลักษณ์ที่ผู้บริโภคสามารถจดจ าตรา
สินค้าได้ง่ายและแสดงเอกลักษณ์ของสินค้า 

ปัจจัยทางด้านการขนส่งบรรจุภัณฑ์ พบว่า 
เพศ ช่วงอายุ ระดับการศึกษา และรายได้ที่ต่างกันนั้น
ไม่ได้มีผลต่อบรรจุภัณฑ์ได้ตามจ านวนที่เหมาะสมและ
ขนาดที่พกพาได้สะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงได้
อย่างสวยงามและประหยัดพ้ืนที่  และบรรจุภัณฑ์
สามารถช่วยป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์ได้ เมื่อได้รับแรง
การกระแทกไม่แรงนัก แต่มีผลต่อโครงสร้างบรรจุภัณฑ์
สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายใน และ
บรรจุภัณฑ์ที่มีความพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า เพศ ช่วงอายุ 
ระดับการศึกษา และรายได้ที่ต่างกันนั้นไม่ได้มีผลต่อ
บรรจุภัณฑ์มีความสวยงามสามรถดึงดูดความน่าสนใจ
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เมื่อผู้บริโภคพบเห็นและจดจ าตราสินค้าได้ สีของบรรจุ
ภัณฑ์ในแต่ละประเภทมีความแตกต่างเพ่ือง่ายต่อการ
แยกแยะสินค้า และใช้ภาพประกอบเพ่ือช่วยสร้างความ
น่าสนใจให้กับสินค้าและกระตุ้นให้เกิดการซื้อซ้ า แต่มี
ผ ลต่ อส ามารถ เลื อกซื้ อ สิ นค้ า ในแต่ ล ะชนิ ด ได้
สะดวกสบายง่ายขึ้น และมีความเป็นเอกลักษณ์ที่
ผู้บริโภคสามารถจดจ าตราสินค้าได้ง่ายและแสดง
เอกลักษณ์ของสินค้า สอดคล้องกับจงจินต์ จิตร์แจ้ง 
(2552) กล่าวว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้บริโภคให้
ความส าคัญมากในเรื่องการส่งเสริมการตลาดการมี 
กิจกรรมทางการตลาด การส่งเสริมการขาย การโฆษณา
ผ่านนิตยสารสิ่งพิมพ์ และโฆษณาผ่านสื่อ อินเทอร์เน็ต
ตามล าดับซึ่งสอดคล้องกับการส่งเสริมการขาย เป็น
ปัจจัยที่มีผลต่อระยะเวลาการยอมรับสัดส่วนการซื้อผู้ที่
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อความถี่ในการซื้อในสินค้า
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น 
 
10. ข้อเสนอแนะจากงานวิจัยครั้งนี้ 

งานวิจัยเรื่อง การวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์
ปลาสลิดไร้ก้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้วิจัยมี
ข้อเสนอแนะดังนี้ 

ข้อเสนอแนะปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อ
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

1. ด้านการรักษาคุณภาพ จากการศึกษาผล
วิจัยพบว่าเปิดรับประทานผลิตภัณฑ์ได้ง่ายและเก็บ
รักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ได้กรณีที่รับประทานไม่หมด มี
อิทธิพลระดับมากที่สุด ดังนั้นผู้ประกอบการควรมีการ
ใส่ใจเรื่องของบรรจุภัณฑ์ที่เปิดทานง่าย และสามารถ
เก็บรักษาสินค้าจากอากาศสามารถคงสภาพสินค้าให้คง
อยู่สภาพเดิมไม่เสื่อมเสีย 

2. ด้านการขนส่ง จากการศึกษาผลวิจัยพบว่า
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครอง

ผลิตภัณฑ์ภายใน มีอิทธิพลระดับมากที่สุด ดั้งนั้น
ผู้ประกอบการควรสร้างโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้
แข็งแรงเพ่ือป้องกันสินค้าภายในที่อาจได้รับความ
เสียหายจากจากการขนส่งสินค้า  

3. ด้านการส่งเสริมการตลาด จากการศึกษาผล
วิจัยพบว่าสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ที่ผู้บริโภค
สามารถจดจ าตราสินค้าได้ง่ายและแสดงเอกลักษณ์ของ
สินค้า มีอิทธิพลระดับมากที่สุด ดังนั้นผู้ประกอบการ
ควรสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าให้เป็นที่จดจ าได้ง่าย 
อาทิเช่น สี รูปลักษณะบรรจุภัณฑ์ โลโก้ อื่นๆ เพ่ือให้
ง่ายต่อการจดจ าของผู้บริโภค 

 
11. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 

11.1.1 การวิจัยครั้งนี้ศึกษาด้านประชากรศาสตร์
พบว่า กลุ่มประชากรกลุ่มที่ซื้อสินค้าหนต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์อยู่ในช่วง 16-25 ปี โอกาสต่อไปควรศึกษา
กลุ่มประชากรที่มีอายุ 46–56 ปี เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มี
ก าลังซื้อและเป็นกลุ่มที่คาดว่าทานปลาสลิดไร้ก้าง
มากกว่ากลุ่มอ่ืนๆเพื่อให้ทราบถึงความต้องการของกลุ่ม
ตัวอย่าง อายุ 46–56 ปี อย่างแน่ชัดและตอบสนอง
ความต้องของผู้บริโภคอย่างแท้จริง 

11.1.2 การวิจัยครั้งนี้มีการศึกษากลุ่มตัวอย่าง
แหล่งจ าหน่ายสินค้าห้างท้อปส์ มาร์เก็ตเฉพาะในเขต
กรุงเทพมหานครเท่านั้น โอกาสต่อไปควรศึกษากลุ่ม
ตัวอย่างเพ่ิมเติมจากภูมิภาคอ่ืน ๆ เพ่ือให้ทราบถึงความ
ต้องการที่ครอบคลุมอย่างชัดเจน 

11.1.3 ในการศึกษาครั้งต่อไปคณะผู้วัยเสนอ
ให้มีการเพ่ิมช่องทางในการจัดจ าหน่ายเพ่ือตอบสนอง
ต่อกลุ่มลูกค้าที่สนใจสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง โดยศึกษา
กลุ่มพฤติกรรมของผู้บริโภค และน าผลการศึกษาไป
พัฒนาอย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  
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