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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาทัศนคติความคิดเห็นผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าเคร่ืองสําอาง กรณีศึกษา ตลาด
สะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย คือ ร้านค้าเคร่ืองสําอางจํานวน 20 ร้านค้า โดยการสุ่มแบบ
เจาะจง เลือกร้านค้าท่ีเปิดดําเนินงานเก่ียวกับธุรกิจกลุ่มสินค้าเคร่ืองสําอางไม่ต่ํากว่า 5 ปี ประกอบด้วย ฝ่ายประเทศไทย 10 
ร้านค้าและฝ่ายสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จํานวน 10 ร้านค้า สถิติท่ีใช้ในการวิจัยได้แก่ การหาค่าร้อยละ 
(Percentage) การหาค่าเฉล่ีย (Mean) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

ผลการวิจัยพบว่า ทัศนคติความคิดเห็นเก่ียวกับกลุ่มตลาดสินค้าเคร่ืองสําอางในภาพรวม มีทัศนคติ อยู่ในระดับดีมาก 
ในการเปิดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 และแยกรายด้านพบว่า ด้านสินค้า มีทัศนคติท่ีดีในภาพรวม อยู่ในระดับดีมาก  
( X = 4.33) ด้านภาษี/การลงทุน มีนักการลงทุนชาวไทยเข้าไปลงทุนในภาพรวม อยู่ในระดับดี ( X = 4.07) ในด้านการเดินทาง/
การคมนาคมเห็นว่าประเทศไทยและสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ในภาพรวม อยู่ในระดับดีมาก ( X = 4.75) และ 
ด้านความเป็นอยู่/มาตรฐานการครองชีพเห็นว่าการเปิดประชาคมอาเซียนจะนําความเจริญและความทันสมัย ในภาพรวม  
อยู่ในระดับดี ( X = 4.15)  

 
คําสําคัญ: ทัศนคติ ; ผู้ประกอบการ ; สะพานมิตรภาพไทย - ลาวแห่งท่ี 3 
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ABSTRACT 
 

This research was to examine attitudes on border trade focusing on cosmetic products, the case 
study was on cosmetic products traders at the 3rd Thailand-Laos friendship bridge market. The sample of 
the study were 20 cosmetic products shops selected using purposive sampling method focusing on the 
shops that had established for more than 5 years. Moreover, the 20 selected cosmetic shops were consisted 
of 10 shops from Thailand and the other 10 shops from Laos. In analyzing, the statistics using in the research 
were percentage, the mean, and standard deviation.  

The results of the study found that the attitudes on general aspects on cosmetic products were in 
high level. In opening the 3rd Thailand-Laos friendship bridge, the goods section showed attitudes in general 
in high level ( X = 4.33), tax and investment section, Thais has invested in high level ( X  = 4.07). In travelling/ 
transportation section, Thailand and Laos had general aspect in highest level ( X  = 4.75) and lastly,  
in general living/standard of living section showed that in opening ASEAN Economics Community will bring 
prosperity and development in general aspect at high level ( X  = 4.15) 
 
Keywords : attitudes ; entrepreneur ; the 3rd Thailand - Laos friendship bridge   

 

บทนํา 
 

ในปี พ.ศ. 2558 ถือเป็นจุดเปล่ียนของเศรษฐกิจ
ไทย ท้ังภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ 
เน่ืองจากก้าวสู่ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) 
ซ่ึงการค้าชายแดนเกิดขึ้นมาพร้อมๆ กับการเกิดชุมชน มาช้า
นาน การค้าชายแดนไทย - ลาว นับเป็นส่วนหน่ึงของการค้า
ระห ว่างประเทศในภู มิภาค ลุ่ม นํ้า โขง  ท่ี มุ่ ง เ น้นและ 
ให้ความสําคัญในการพัฒนาการท่องเท่ียว เกิดการพัฒนา 
เชิงโครงสร้างพ้ืนฐานอย่างมากท้ังทางด้านเศรษฐกิจและ
สังคม (บงกช เจนชัยภูมิ, กีรติพร จูตะวิริยะ และ จักรพันธ์ 
ขัดชุ่มแสง, 2560: 150-159) ส่งผลให้หน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนต้องกําหนดนโยบายการค้าชายแดนค่อนข้างชัดเจน
เพ่ือการควบคุม เช่น ควบคุมการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ
ชายแดนท่ีมาจากการย้ายถิ่นของแรงงาน การเปล่ียนแปลง
ทางวัฒนธรรม สังคมและอัตลักษณ์ของผู้คนในพ้ืนท่ีชายแดน  
อัน เ น่ือ ง มาจากการ เป ล่ี ยนแปล งและกา รป รับตั ว 
ทางเศรษฐกิจและการคา้สอดคล้องกับนิสิต พันธมิตร (2552) 
กล่าวว่าประเทศไทยจะพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้

ประชาชนมีรายได้ มีการอยู่ดีกินดี คงหนีไม่พ้นท่ีประเทศ
จะต้องมีการติดต่อกับต่างประเทศเพ่ือทําธุรกรรมทาง
เศรษฐกิจในด้านต่างๆ ไม่ว่าการค้าหรือการลงทุนเพราะ
ตลาดต่างประเทศถือว่าเป็นแหล่งเงินท่ีสําคัญท่ีจะนํารายได้
เข้าสู่ประเทศ ดังน้ันประเทศไทยจึงจําเป็นต้องทําธุรกรรม
ทางเศรษฐกิจเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้ มี 
การเจริญเติบโต ซ่ึงการทําธุรกรรมทางเศรษฐกิจท่ีสําคัญ 
ด้านหน่ึง คือ การค้าระหว่างประเทศ 

จากคําขวัญท่ีว่า พระธาตุพนมค่าลํ้า วัฒนธรรม
หลากหลายเรณูผู้ไท เรือไฟโสภา งามตาฝ่ังโขง เป็นคําขวัญ
จังห วัดนครพนม  เป็นจังหวัดชายแดนตั้ งอยู่ ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ(ตอนบน) ของประเทศไทย มีลักษณะ
เป็นแนวยาวตามฝ่ังแม่นํ้าโขงประมาณ  153  กิโลเมตร  
มีอาณาเขตติดต่อหลายจังหวัด  โดยเฉพาะทิศตะวันออกติด
แขวงคําม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  
โดยมีแม่นํ้าโขงเป็นแนวก้ันพรมแดน สอดคล้องกับสํานักงาน
ประชาสัมพันธ์จังหวัดนครพนม (2557) รายงานว่า การค้า
ไทย - ลาว ท่ีจังหวัดนครพนมได้ทําการค้ากับเมืองต่างๆ  
ในแขวงคําม่วน โดยผ่านด่านศุลกากรนครพนม ตรงข้ามกับ
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เมืองท่าแขก  มีจุดผ่านแดนชั่วคราว 1 แห่ง ท่ีตําบลท่าอุเทน 
อําเภอท่าอุเทน อยู่ตรงข้ามกับเมืองหินบูน แขวงคําม่วน  
เป็นสะพานท่ีเชื่อมต่อระหว่างประเทศไทย (นครพนม)  
กับประเทศลาว (คําม่วน) ซ่ึงเป็นสะพานมิตรภาพไทย – ลาว 
แห่งท่ี 3  เป็นเส้นทางการคมนาคมขนส่งด้านการค้าและ 
การท่องเที ่ยวเชื ่อมโยงจากประเทศไทย ประเทศลาว 
ประเทศเวียดนาม และภาคใต้ของประเทศจีน นับเป็น 
การเชื่อมโยงจุดยุทธศาสตร์ทางการค้าท่ีมีความสําคัญอย่าง
มาก คุ้มค่าต่อการลงทุน  ทั้งนี้เป็นเพราะจุดดังกล่าวจะ
เปิดประตูออกสู่เวียดนามตอนกลางและสามารถส่งสินค้า
ขึ ้นเว ียดนามทางเหนือผ่านเส้นทางหมายเลข 1 ของ
เวียดนามเพ่ือเข้าสู่กรุงฮานอย เมืองหลวงของสาธารณรัฐ
สังคมนิยมเวียดนามซึ ่งสามารถเด ินทางต่อไปยังนคร
หนานหนิง เมืองหลวงของเขตปกครองตนเองชนชาติจ้วง
กวาง  สาธารณรัฐประชาชนจีนได้ต่อไป การเปิดประชาคม
อาเซียน (ASEAN Community) จะเป็นการเปิดเสรีทาง
เศ รษฐก ิจ ในก ลุ ่มประเทศอาเซ ียนอ ันจะก ่อ ให ้เ ก ิด 
การแข่งขัน  โอกาส (Opportunity) และความท้าทาย 
(Challenge) จากความเปลี่ยนแปลง (Change) และ 
พลวัตร (Dynamic) ทางเศรษฐกิจและสังคม 

จังหวัดนครพนมในวันนี้จึงไม่ได้เป็นเพียงเมือง
หน้าด่านหรือประตูชายแดนการค้าระหว่างไทย–ลาว เช่น
ท่ีผ่านมาอีกต่อไป หากแต่จะเป็นประตูการค้าระหว่างไทย
เชื ่อมโยงสู ่กลุ่มประเทศอาเซียนและประเทศนอกกลุ ่ม
อาเซียน จากเหตุผลที่กล่าวมาผู้วิจัยมีความสนใจศึกษา 
ทัศนคติการค้าชายแดน กรณีศึกษา ผู้ประกอบการกลุ่ม
สินค ้าเค รื ่อง สําอาง ตลาดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว  
แห่งท่ี 3 

โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัย เพื่อให้ภาครัฐ
และภาค เอกชนตลอดจนประชาชนที ่อาศ ัยอยู ่ต าม
พรมแดนของประเทศไทยและสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ว่าจะได้รับประโยชน์ด้านค้าชายแดน 
การลงทุน และการคมนาคม เพื่อการดํารงชีวิตที่ดีขึ ้น
ตลอดจนการสร ้า งม ูลค ่า ให้ก ับทร ัพยากรที ่ม ีอยู ่ใ น
ท้องถิ ่นอันจะส่งผลสะท้อนกลับมาสู่ประชาชนที่อาศัย
อยู่ตามบริเวณชายแดนซ่ึงเป็นการพัฒนาแบบยั่งยืน 

วัตถุประสงค์การวจิัย 
เพ่ือศึกษาทัศนคติการค้าชายแดน กรณีศึกษา 

ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าเคร่ืองสําอาง ตลาดสะพาน
มิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 
 
การทบทวนวรรณกรรมและทฤษฎทีี่เกี่ยวข้อง 
  

การวิจัย ทัศนคติการค้าชายแดน กรณีศึกษา 
ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าเคร่ืองสําอาง ตลาดสะพาน
มิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและ
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง โดยกําหนดเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย
ดังต่อไปน้ี 

1. ประวัติจังหวัดนครพนมและสะพานมิตรภาพ 
ไทย–ลาว แห่งท่ี 3 

2. ความรู้เก่ียวกับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
(ASEAN Community)  

  3. ทฤษฎีวิเคราะห์์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing 
Consumer Behavior) 

 4. ทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) 

 5. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 
สะพานมิตรภาพไทย–ลาว แห่งที่ 3 
 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
ทรงเป็นประธานในพิธีเปิดสะพานมิตรภาพ 3 (นครพนม – 
คําม่วน) ร่วมกับ ฯพณฯ บุนยัง วอละจิต รองประธาน
ประเทศแห่งสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ในวัน
ศุกร์ท่ี 11 พฤศจิกายน 2554 การน้ีทรงเป็นประธานในพิธี
เปิดอาคารท่ีทําการด่านพรมแดน สะพานมิตรภาพ 3 
(นครพนม-คําม่วน) ฝ่ังไทย และนิทรรศการเชื่อมสัมพันธ์สอง
แผ่นดิน ณ อาคารด่านพรมแดน สะพานมิตรภาพ 3 ฝ่ังไทย 
จังหวัดนครพนม  

อา เ ซี ยนหรือสมาคมประชาชาติ แห่ ง เ อเชี ย
ตะวันออกเฉียงใต้  (The Association of Southeast 
Asian Nations : ASEAN) คือ องค์กรเพ่ือส่งเสริม 
ความร่วมมือระหว่างประเทศ ด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง 
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วัฒนธรรมและความม่ันคงในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  
ก่อตั้งอย่างเป็นทางการท่ีประเทศไทย เม่ือวันท่ี 8 สิงหาคม 
พ.ศ .  2510 จากแนวคิด ของคุณถ นัด  คอมันต ร์  
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการต่างประเทศในสมัยน้ันโดย
ผู้แทนของประเทศสมาชิก 5 ประเทศ ได้แก่ สิงค์โปร์  
อินโดนีเซีย มาเลเซีย  ฟิลิปปินส์และไทย  มาพบปะกันท่ี
แหลมแท่น  จังหวัดชลบุรี  ปัจจุบันอาเซียนมีสมาชิก 10 
ประเทศ ได้แก่ ไทย ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย อินโดนีเซีย สิงคโปร์ 
บรูไน เวียดนามลาว พม่า และกัมพูชา ซ่ึงในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ ซ่ึงยังขาดอยู่อีก 1 ประเทศท่ียังไม่เข้าเป็น
สมาชิก คือ ติมอร์-ตะวันออก ท้ังน้ี การเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนก็ส่งผลดีตอ่ผู้ประกอบการในการท่ีจะขยาย
ตลาดสินค้าไปยังกลุ่มเป้าหมายในต่างประเทศ และส่งผลให้
ประเทศไทยได้ปรับตัวและเตรียมความพร้อมกับสภาวะ
เศรษฐกิจท่ีเปล่ียนแปลงไป (เจริญชัย พรไพรเพชร และคณะ, 
2560: 28-41) 
 สุดาพร สาวม่วง (2558) ท่ีศึกษาเร่ืองการส่งเสริม
ธุรกิจธนาคารเขตชายแดนติดต่อประเทศกัมพูชา เพ่ือเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีพบว่าธนาคารท่ีมีสาขาท่ีติด
พรมแดนประเทศกัมพูชาน้ันแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ข อ ง ธุ ร กิ จ ธ น า ค า ร เ พ่ื อ ก า ร เ พ่ิ ม ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ ใ น 
การดําเนินงานของธุรกิจธนาคาร ด้านเงินฝาก สินเชื่อ และ
บริการเสริม ควรใช้ AEC 4P MODEL กล่าวคือ ควรทํา 
การการประชาสัมพันธ์อย่างกว้างขวาง (Public Relation) 
และมีความสัมพันธ์ท่ีดีกับกลุ่มเป้าหมายจะทําให้ธุรกิจ
ประสบผลสําเร็จ และมีการเปล่ียนแปลงพัฒนาผลิตภัณฑ์
ด้านสินเชื่อ ด้านเงินฝาก บริการเสริม อย่างไม่หยุดน่ิง 
( Progressive)  ต้ อ งป รับ ป รุ ง ใ ห้ สอดค ล้อ ง กั บค วา ม
เปล่ียนแปลงและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์ (Product Variety) เพ่ือลูกค้าเกิด
ความพึงพอใจ (Pleasure) และกลับมาใช้บริการซํ้าอีก 
   Kotler and Keller (2012) ใช้การวิเคราะห์
พฤติกรรมการซ้ือและบริโภคเพ่ือทราบถึง ลักษณะความ
ต้องการ จะช่วยให้สามารถจัดกลยุทธ์การตลาดท่ีสามารถ
ตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม โดย
การติดตามข้อมูลทางการตลาด พฤติกรรมความต้องการของ

ลูกค้า เ พ่ือนํามาประกอบการพิจารณาบริหารจัดการ
ผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสม และหลากหลายสนองตอบต่อความ
ต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย ให้เกิดความพึงพอใจ มาใช้
บริการซํ้า มีการบอกต่อ และเกิดความจงรักภักดีในท่ีสุด 
 
กรอบแนวคิดที่ใช้ในการดําเนินการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีดําเนนิการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคือ ร้านค้าเคร่ืองสําอาง
จํานวน 20 ร้านค้า โดยการสุ่มแบบเจาะจง เลือกร้านค้าท่ี
เปิดดําเนินงานเก่ียวกับธุรกิจกลุ่มสินค้าเคร่ืองสําอางไม่ต่ํา
กว่า 5 ปี ประกอบด้วย ฝ่ายประเทศไทย 10 ร้านค้าและ 
ฝ่ายสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จํานวน 10 
ร้านค้า 
 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคร้ังน้ีเป็น
แ บ บ ส อ บ ถ า ม   ( Questionnaire) ซ่ึ ง ไ ด้ ส ร้ า ง ต า ม
วัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดของการวิจัยท่ีกําหนดขึ้น โดย
แบ่งเป็น 3 ตอน ดังต่อไปน้ี 

ตัวแปรต้น 
ปัจจัยส่วนบุคคล 

ได้แก ่
- เพศ  
- อายุ  
- รายได้  
- การมีส่วนร่วม

ในการค้า 
 

 

ตัวแปรต้น 
ทัศนคติผู้ประกอบการ

ได้แก ่
- ด้านสินค้า 
- ด้านภาษี/การลงทุน 
- ด้ า น ก า ร เ ดิ น ท า ง / 

การคมนาคม 
- ด้ านคว าม เ ป็นอยู่ /

มาตรฐานการครอง
ชีพ 
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 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ประกอบการ ลักษณะ
แบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ  (Checklist)  
ประกอบด้วย เพศ อายุ รายได้ การมีส่วนร่วมในการค้า 
 ตอนท่ี 2 ทัศนคติความคิดเห็นผู้ประกอบการกลุ่ม
สินค้าเคร่ืองสําอาง ตลาดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 
  ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
การสร้างและพัฒนาเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยได้ดําเนินการตามลําดับขั้นตอนดังต่อไปน้ี 
 1.  ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 2.  นําผลการศึกษาจากข้อ 1  มากําหนดโครงร่าง
แบบสอบถามตามประเด็นสําคัญโดยพิจารณาเน้ือหาให้
สอดคล้องกับกรอบแนวคิด ความมุ่งหมาย  
 3.  นําแบบสอบถามท่ีสร้างตามกรอบแนวคิดเสนอ
ท่ีปรึกษาเพ่ือพิจารณาความเหมาะสม  การใช้สํานวนและ
ความถูกต้องของภาษา  ท่ีครอบคลุมเน้ือหาของการวิจัย 
แล้วนํามาปรับปรุงแก้ไขตามคําแนะนําของท่ีปรึกษา   
 4.  ปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามตามท่ีปรึกษาได้
แนะนําแ ล้วนํา เสนอต่อ ผู้ เชี่ ย วชาญ  เ พ่ือตรวจสอบ 
ความถูกต้องและครอบคลุมเน้ือหาของการวิจัย  
 5. ปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ  
แล้วนําเสนอท่ีปรึกษา นําแบบสอบถามท่ีสร้างขึ้นไปใช้กลุ่ม
ตัวอย่าง 
 
การเก็บรวมรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้กําหนดขั้นตอนในการเก็บรวบรวมข้อมูล
ดังน้ี 
 1. ดําเนินการจัดทําแบบสอบถามตามจํานวนกลุ่ม
ตัวอย่าง 
 2. ประสานงานและเดินทางไปยังเป้าหมายตาม
วันเวลาท่ีกําหนดไว้ เพ่ือแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง  
 3.  ผู้วิจัยนําข้อมูลจากแบบสอบถามท่ีได้ รับไป
วิเคราะห์ข้อมูลต่อไป  
 
 
 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
     สถิติท่ีใช้ในการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 
 1.  ร้อยละ (Percentage) 
 2.  ค่าเฉล่ีย (Mean) 
 3. ส่ ว น เ บ่ี ย ง เ บ น ม า ต ร ฐ า น  (Standard  
Deviation) 

 

สรุปผลการวิจัย 
 
ตารางที่ 1 ทัศนคติความคิดเห็นผู้ประกอบการกลุ่มสินค้า
เคร่ืองสําอาง ตลาดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 
โดยรวมและเป็นรายด้าน 

ทัศนคติความคิดเหน็ 
X  S.D. 

ความ
คิดเหน็ 

1. ด้านสินค้า 4.33 .25 ดีมาก 

2. ด้านภาษี/การลงทุน 4.07 .41 ดี 
3. ด้านการเดินทาง/การคมนาคม 4.75 .14 ดีมาก 

4. ด้านความเป็นอยู่/มาตรฐาน 
   การครองชีพ 

4.15 .24 ดี 

โดยรวม 4.32 .39 ดีมาก 

 
 ทัศนคติความคิดเห็นผู้ประกอบการตลาดสินค้า
เคร่ืองสําอางในภาพรวม มีทัศนคติอยู่ในระดับดีมาก ในแยก
รายด้านพบว่า ด้านสินค้ามีทัศนคติท่ีดีในภาพรวม อยู่ใน
ระดับดีมาก ( X  = 4.33) ด้านภาษี/การลงทุน มีนักการ
ลงทุนชาวไทยเข้าไปลงทุนในภาพรวม อยู่ ในระดับดี  
( X = 4.07) ในด้านการเดินทาง/การคมนาคมเห็นว่าประเทศ
ไทยและสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ในภาพรวม 
อยู่ในระดับดีมาก ( X = 4.75) และด้านความเป็นอยู่/
มาตรฐานการครองชีพเห็นว่าการเปิดประชาคมอาเซียนจะ
นําความเจริญและความทันสมัย ในภาพรวม อยู่ในระดับดี  
( X  = 4.15) 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
 

ทัศนคติความคิดเห็นผู้ประกอบการตลาดสินค้า
เคร่ืองสําอางแบ่งออกเป็น 4 ด้านดังน้ี 
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1. ด้านสินค้า อยู่ในระดับดีมาก โดย 3 ลําดับแรก 
ดังน้ี ด้านสินค้าเคร่ืองสําอางของไทยมีคุณภาพสูงกว่าเม่ือ
เปรียบเทียบกับสินค้าประเทศจีนรองลงมาสินค้าประเภท
เคร่ืองสําอางของไทยเป็นสินค้าท่ีชาวลาวมีความตอ้งการซ้ือมาก
ท่ีสุด และชาวลาวนิยมซ้ือสินค้าเคร่ืองสําอางจากภาพยนตร์
โฆษณาในรายการโทรทัศน์ และส่ืออ่ืนๆ ทางอินเทอร์เน็ต 
ตามลําดับ 

2. ด้านภาษี/การลงทุน อยู่ในระดับดี โดยเรียงลําดับ
ค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย 3 ลําดับแรก ดังน้ี ผู้ประกอบการ
ชาวไทยเข้าไปลงทุนในประเทศลาวมากขึ้นรองลงมาการเปิด
ประชาคมอาเซียนทําใหเ้กิดการเคล่ือนยา้ยแรงงานอยา่งเสรีเป็น
ประโยชน์ต่อการทําการค้าขายท้ัง 2 ประเทศและกลุ่มประเทศ
สมาชิกได้รับการยกเว้นภาษีนําเข้า-ส่งออกสินค้าระหว่างกลุ่ม
ประเทศสมาชิกด้วยกัน เป็นประโยชน์ต่อการทําการค้าเป็น
อย่างยิ่งตามลําดับ 
 3. ด้านการเดินทาง/การคมนาคม อยู่ในระดับดีมาก 
โดยเรียงลําดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย 3 ลําดับแรก ดังน้ี 
เม่ือมีสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 3 ทําให้ไทยและลาวได้
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ การค้า-การลงทุน-การท่องเท่ียว
รองลงมาประชาชนชาวลาวเดินทางเข้า-ออกประเทศไทยมาก

ขึ้นและความสะดวกในการเดินทางซ้ือขายสินค้าระหว่าง          
ไทย-ลาว มากขึ้น ตามลําดับ 

4. ด้านความเป็นอยู่/มาตรฐานการครองชีพอยู่ใน
ระดับดี โดยเรียงลําดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย 3 ลําดับแรก 
ดังน้ี การเปิดประชาคมอาเซียนจะนําความเจริญและ 
ความทันสมัยเข้ามาสู่ประเทศท้ังสองมากขึ้นรองลงมามีสะพาน
มิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี  3 จังหวัดนครพนมกลายเป็น
ศูนย์กลางทางเศรษฐกิจมีการซ้ือขายเพ่ิมมากขึ้นและรายได้ของ
การซ้ือขายสินค้าเพ่ิมขึ้นทําให้ค่าครองชีพเพ่ิมมากขึ้น 

 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย 
 

ข้อเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. ควรศึกษาตัวแปรอ่ืนๆ ท่ีส่งผลต่อการค้าชายแดน 
เช่น รูปแบบการลงทุน ประเภทการค้า เป็นต้น เพ่ือเป็น
แนวทางในการพัฒนาศักยภาพผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 
 2. ควรศึกษาตัวแปรตามอ่ืนๆ ท่ีสะท้อนถึงวัฒนธรรม 
เพราะมีการซ้ือขายเคร่ืองอุปโภคบริโภค และสินค้าอ่ืนๆอาจ
ขึ้นอยู่กับวัฒนธรรม การดํารงวิถีชีวิตสองฝ่ังโขง 
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