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บทคัดยอ 
 

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย          

2) ศึกษาเปรียบความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย กลุมตัวอยางที่ใชผูประกอบการ 

การคาชายแดนบริเวณ ดานทาเสด็จ หนองคาย จํานวน 210  คน กลุมตัวอยางไดมาโดยวิธีการสุมอยางงาย (Sample Random 

Sampling) เครื่องมือที่ใชเปนแบบสอบถามมาตราสวนประมาณ คาคุณภาพของเครื่องมือจากผูเชี่ยวชาญจํานวน 3 คน คา IOC 

0.864 การเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเองโดยวิธีการสุมอยางงาย สถิติที่ใชสถิติที่ใชไดแก รอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

การทดสอบคาทีและการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว 

ผลการวิจัยพบวา 1) ความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย โดยรวมและราย

ดาน อยูในระดับมาก 2) ผูประกอบการ มี เพศ อายุ ระดับการศึกษา และประสบการณทํางาน ตางกัน มีความคิดเห็นในการคา

ชายแดนบริเวณ ดานทาเสด็จ หนองคาย แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

คําสําคัญ : ความคิดเห็นของผูประกอบการ ; การคาขายแดนบริเวณดานทาเสด็จหนองคาย 

 

ABSTRACT 
  

 The purposes of this research were studied for 1) A study the trade opinion entrepreneurs at 

Thasadet Border Trade, Nongkhai. 2) compare the trade opinion entrepreneurs at the Thasadet Border Trade, 

Nongkhai. The sample size consisted of 210 selected by simple random sampling. The research   instruments 

were a rating scale questionnaire and The quality of instruments came from the experts 3 men, IOC 0.864. 

The statistics used in data analysis were percentage, mean, standard deviation, t- test and one-way analysis of 

variance.  

The results of the research were as follows : 1) The Trade Opinion Entrepreneurs at the Thasadet  

Border Trade, Nongkhai both the overall and aspects were high level. 2) The Trade Entrepreneurs classified by 

different sex, age, education level and experience both the overall aspects were significantly different at .05 
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บทนํา 
  

 ประเทศไทยเปนประเทศที่เปนศูนยกลางของภูมิภาค

อินโดจีนและมีอาณาเขตต ิดต อกับประเทศเพื ่อนบานเชน  

มาเลเซีย  เขมร  พมาและลาว  มีการติดตอกันทางดานสังคม 

วัฒนธรรม และทางดานเศรษฐกิจ ทําใหสามารถทําการคาขาย

ไปมาหาสู กันระหวางพรมแดนที ่มีชองทางการคาชายแดน

ระหวางกันโดยทําการคาขายผานจุดผานแดนชั่วคราว จุดผอน

ปรน และจุดผานแดนถาวร ที่กระจายอยูในจังหวัดชายแดนทั่ว

ประเทศ การคาชายแดน (Border Trade) ในปจจุบันมีบทบาท

สําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศไทยจากการคาขายชายแดนสูง

กวามูลคาการนําเขาสินคาเกิดผลทําใหประเทศไทยไดดุลการคา  

ดังนั้นประเทศไทยจึงใหความสําคัญการคาชายแดนเพิ่มมากขึ้น 

โดยเนนการพัฒนาพื้นที ่เมืองชายแดนเพื่อรองรับการคาการ

ลงทุนและการทองเที่ยว (นวรัตน นิธิชัยอนันต : 2556) การคา

ชายแดนในปจจุบันมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเนื่องจาก

ประเทศไทยและประเทศเพื ่อนบานมีการเปดเสรีทางการคา

มากขึ้น  ตลอดจนเพิ่มขอตกลงทางการคาในรูปแบบตาง ๆ อีก

ดวย  โดยดานสําคัญ ๆ ของการคาชายแดนของประเทศไทย 

อาทิดานสะเดาเขตชายแดนไทยและมาเลเซีย ดานสังขละบุรี

เขตชายแดนไทยและเมียนมา ดานอรัญประเทศเขตชายแดน

ไทยและก ัมพ ูชา  ด านหนองคายเขตชายแดนไทยและ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (ณัฏฐธนิน เอื้อศิลป  

และย ุทธภ ูม ิ ข ุลาหลา : 2560 )  ป จจุบ ันประเทศกลุ ม

ประชาคมอาเซียนมีแนวโนมจะขยายการคาระหวางประเทศ

ภายในภูมิภาคเพิ่มมากขึ้น  โดยมีการจัดตั้งกลุมความรวมมือ

ทางเศรษฐกิจในระดับภูมภาคทั้งภายในและระหวางประเทศ

เชน  กลุ มอาเซียนสามเหลี ่ยมเศรษฐกิจ (IMT-GT) กลุ ม

ประเทศในอนุภูมิภาคลุ มแมนํ ้าโขง (GSM) และกลุ มความ

รวมมือทางเศรษฐกิจ (BIMST-EC) โดยสรางความรวมมือ

ทางดานการคาและการลงทุนและการเชื่อมโยงเสนทางการ

คมนาคมระหวางประเทศภายในกลุ ม  ท ําใหประเทศไทย

สามารถใชประโยชนทั้งทางตรงและทางออมจากความรวมมือ

ทางเศรษฐกิจดังกลาวเปนอยางมาก  เนื ่องจากลักษณะทาง

ภูมิศาสตรของไทยที่เปนศูนยกลางของภูมิภาคเอเซียตะวันออก

เฉียงใต โดยการขยายการคาของไทยไปยังประเทศเพื่อนบาน

ทั้งการทําการคาในรูปแบบปกติและการคาชายแดนกับประเทศ

เพื่อนบานโดยรอบ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ : 2553) 

ปจจุบันตลาดทาเสด็จมีเศรษฐกิจที่ดีมากในชวงวันเสาร-อาทิตย 

และชวงที่มีวันหยุดติดตอกันหลายวัน ขณะนี้มีผูประกอบการ

กวา 400 ราย แบงเปนคนหนองคายประมาณ 60% และอีก 

40% เป นผ ู ประกอบการนอกพ ื ้นท ี ่  ตลาดแห งน ี ้ จะมี

นักทองเที ่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ ใหความสนใจ

เดินทางมาเที ่ยวชม และเลือกซื้อสินคาอยางไมขาดสาย โดย

เปดบริการใหจับจายทุกวัน   ตลาดทาเสด็จจึงเปนชองทางใน

การเพิ่มเศรษฐกิจแกประเทศไทย การที่จะสรางคุณคาใหกับ

การประกอบอาชีพการค าชายแดน จึงจ ําเป นอยางย ิ ่งท ี่

ผู ประกอบการจะตองมีความรู  มีทักษะ มีความสามารถที่จะ

ทราบปญหาและแกไขปจจัยที่มีผลกระทบตอการคาชายแดน

บริเวณดานทาเสด็จ หนองคายในการชวยใหผู ประกอบการ

สามารถประกอบอาชีพไดอยางมีประสิทธิภาพและไดเปรียบใน

การแขงขันในระดับสากล (Smartsme.co.th : 2557) ดวย

เหตุผลดังกลาวผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาความคิดเห็น

ของผูประกอบการการคาชายแดน บริเวณดานทาเสด็จ จังหวัด

หนองคาย เพื่อเปนแนวทางในการสงเสริม สนับสนุนและแกไข

ปญหาที่เกิดขึ้นกับผูประกอบการธุรกิจการคาชายแดนไทย-ลาว 

บริเวณดานทาเสด็จ เพื่อสรางความเขมแข็งทางธุรกิจใหเปนที่

ยอมรับและดํารงอยูยั่งยืนระดับอาเซียน  

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

2. เพื่อศึกษาเปรียบความคิดเห็นของผูประกอบการ 

การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 

แนวความคิดสวนประสมทางการตลาด 7P และสภาพ

การคาชายแดน มาจาก Philip Kotler (2012), Robbin 

(2008) และปจจัยที่มีผลตอการคาชายแดน ดานทาเสด็จ มา

จาก ทานตะวัน มะโนรมย (2554), นวรัตน    นิธิชัยอนันต 

(2556), มณีรัตน การรักษ (2556), เทพรักษ  สุริฝาย (2561), 

ศิริพร จําปาวัลย (2554), ปาณิศรา สิริเอกศาสตร (2556) และ 
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ภาพท่ี 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

สมมติฐานการวิจัย 

 1. เพศตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย แตกตางกัน 

2. อายุตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคายแตกตางกัน  

3 .  ระด ับ การ ศ ึ กษาต  างก ันค วามค ิ ด เ ห ็นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

แตกตางกัน 

4. ประสบการณในการทํางานตางกันความคิดเห็นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

แตกตางกัน 

 

 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 ประชาการ ไดแก ผ ู ประกอบการ การคาชายแดน

บริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย ทั้งสิ้น 460 ราย   

 กลุ มตัวอยาง ไดแก ผูประกอบการ การคาชายแดน

บริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย จํานวน 210 ราย ไดมาเพื่อการ

สุมตัวอยางโดยใชตารางของเครจซี่และมอรแกน (Robert V. 

Krejcie and Earyle W. Morgan.1970 อางในธีรวุฒิ  เอกะ

กุล, 2543) 

 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

แบบสอบถามที่ผูวิจัยวิจัยสรางขึ้นเพื่อสอบถามระดับ

ความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทา

เสด็จ หนองคาย แบงเปน 3 ตอน ดังนี ้

ตอนที ่ 1 เปนขอมูลคุณลักษณะสวนบุคคลของกลุ ม

ตัวอย าง ล ักษณะแบบสอบถาม เป นแบบสํารวจรายการ 

(Checklist) มี เพศ อายุ ระดับการศึกษา และประสบการณใน

การทํางาน 

ตอนที ่ 2 ความคิดเห ็นของผู ประกอบการในการคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคายลักษณะแบบสอบถาม

เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ 

ไดแก มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยที่สุด  

ตอนที่ 3 คําถามปลายเปด ใหผูตอบแบบสอบถามแสดง

ความคิดเห็นอยางอิสระ ทั้งปญหาอุปสรรคและขอเสนอแนะ 

การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย  

คุณภาพของเครื ่องมือ โดย ผู เชี ่ยวชาญจํานวน 3 คน 

นํามาเขาเกณฑการหาคาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา โดยหาคา 

IOC (บุญชม ศรีสะอาด และคณะ. 2551 : 63 – 64) เทากับ 

0.864 และหาความเชื ่อมั ่นของแบบสอบถาม (Reliability) 

โดยการวิเคราะหคาความเชื่อมั่น (Reliability) สัมประสิทธิ์

แอลฟา (Alpha Coefficient) ของ ครอนบาค (Cronbach)ได

คาความเชื ่อมั่นของแบบสอบถามทั ้งฉบับเทากับ .963  นํา

แบบสอบถามที่ไดรับความเห็นชอบจากผูเชี่ยวชาญและทดสอบ 

(Try–Out) กับผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานอินโด

จีน จังหวัดนครพนม ซึ ่งไมใชประชากรกลุมตัวอยาง จํานวน  

30 คน 

ความคิดเห็นของผูประกอบการ 

1.สวนประสมทางการตลาด  

      1.1 ดานผลิตภัณฑ  

      1.2 ดานราคา   

      1.3 ด านชองทางการจัด

จําหนาย  

      1.4 ดานสงเสริมการตลาด  

      1.5 ดานบุคคล 

1 .6  ด  านการสร  า งและ

นําเสนอลักษณะทาง

กายภาพ  

      1.7 ดานกระบวนการ  

2 .ป  จจ ั ย ท ี ่ ม ี ผ ลต  อกา รค  า

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ 

หนองคาย 

       2.1 ด านนโยบายการเมือง

ก า ร ป ก ค ร อ ง ข อ ง

รัฐบาล 

    2.2 ดานเศรษฐกิจ 

    2.3 ด านส ิ ่ งอ ํ านวยความ

สะดวก 

    2.4 ดานภูมิทัศน  

    2.5 ดานความปลอดภัย  

ขอมูลสวนบุคคล 

1. เพศ 

2. อายุ 

3. ระดับการศึกษา 

4. ประสบการณใน      

การทํางาน 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 

เก็บขอมูลโดยนักวิจัยและนักศึกษา และใหนักวิจัย

เปนผูรวบรวมขอมูลดวยตนเอง ตั้งแตมิถุนายน ถึง กันยายน 

2561 จํานวนรอยละ 85 และ ตุลาคม ถึง พฤศจิกายน 2561 

จํานวนรอยละ 15  รวมเปนรอยละ 100 
 

การวิเคราะหขอมูล 

1. การวิเคราะหคุณลักษณะสวนบุคคลของผู ตอบ

แบบสอบคามของผูประกอบการ การคาชายแดน บริเวณดาน

ทาเสด็จ หนองคาย ตามตารางที่ 1 ดังนี ้
 

ตารางท่ี 1 แสดงคารอยละ ลักษณะสวนบุคคล 

ลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ 

1.เพศ 

1.1 ชาย 

1.2 หญิง 

 

75 

135 

 

33.5 

64.3 

รวม 210 100.0 

2.อาย ุ

2.1 18-30 ป 

2.2 31-40 ป 

2.3 41-50 ป 

2.4 มากกวา 50 ป 

 

35 

36 

98 

51 

 

11.9 

17.1 

46.7 

24.3 

รวม 210 100.0 

3.ระดับการศึกษา   

3.1 ประถม/มัธยมศึกษา 

3.2 ปวช./ปวส. 

3.3 ปริญญาตรี 

3.4 สูงกวาปริญญาตรี 

122 

78 

8 

2 

58.1 

37.1 

3.8 

1.0 

รวม 210 100.0 

4.ประสบการณ   

4.1 นอยกวา 1 ป 

4.2 ตั้งแต 1-5  ป 

4.3 ตั้งแต 6-10 ป 

4.4 มากกวา  10 

13 

23 

114 

60 

6.2 

11.0 

54.3 

28.5 

รวม 210 100.0 
 

จากตารางที ่ 1 พบวา เมื ่อจําแนกตามเพศ พบวา 

กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 64.3 อายุ 

41-50 ป คิดเปนรอยละ 46.7 มีการศึกษาในระดับ ประถม/

มัธยมศึกษาคิดเปนรอยละ 58.1 และมีประสบการณตั้งแต 6-

10 ปคิดเปนรอยละ 54.3 

 2. การวิเคราะหระด ับความคิดเห็นเกี ่ยวกับสวน

ประสมทางการตลาดและป จจ ัยท ี ่ม ีผลต อการค าของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

ผลการวิเคราะหเปนตารางที่ 2 
 

ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนประสม

ทางการตลาดและปจจัยที่มีผลตอการคา 

ความคิดเห็น

ผูประกอบการ 

ระดับสภาพ ลําดับ 

X  S.D. แปร

ผล 

 

1. สวนประสมทางการตลาด 

1.1 ดานผลิตภัณฑ 

1.2 ดานราคา    

1.3 ดานชองทางการ

จัดจําหนาย     

1.4 ดานการสงเสริม

การตลาด  

1.5 ดานพนักงาน   

1.6 ด  าน ก าร ส ร  า ง 

แ ล ะ ก า ร น ํ า เ ส น อ

ลักษณะทางกายภาพ   

1.7 ดานกระบวนการ 

  รวม 

4.06 

4.11 

3.73 

 

3.70 

 

3.38 

3.79 

 

 

3.72 

3.79 

.77 

.65 

.76 

 

.65 

 

.60 

.73 

 

 

.76 

.47 

มาก 

มาก 

มาก 

 

มาก 

 

กลาง 

มาก 

 

 

มาก 

 

2 

1 

4 

 

6 

 

7 

3 

 

 

5 

 

2.ปจจัยที่มีผลตอการคาชายแดนดานทาเสด็จ 

2.1 นโยบายการเมือง

การปกครองของ

รัฐบาล 

2.2 เศรษฐกิจ 

2.3 สิ ่งอ ํานวยความ

สะดวก 

2.4 ภูมิทรรศน 

2.5 ความปลอดภัย 

      รวม 

3.79 

 

 

 

3.97 

3.64 

3.77 

3.52 

3.74 

.65 

 

 

 

.53 

.51 

.68 

.52 

.39 

มาก 

 

 

 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

2 

 

 

 

1 

4 

 

3 

5 

       รวมทั้งสิ้น  3.76 .43 มาก  
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จ า ก ต า ร า งท ี ่  2 พ บว  า  ค ว าม ค ิ ด เ ห ็ น ข อ ง

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย

เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด โดยรวมและรายดาน อยูใน

ระดับมาก ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ดานราคา รองลงมา

ดานผลิตภัณฑและดานที่มีคาเฉลี่ยตํ่าสุด ไดแก ดานพนักงาน  

และปจจัยที่มีผลตอการคาชายแดนดานทาเสด็จโดยรวมและ

รายดาน อยู ในระดับมาก ดานที ่มีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ดาน

เศรษฐกิจ รองลงมา ดานนโยบายการเมืองการปกครองของ

รัฐบาล และดานที่มีคาเฉลี่ยตํ่าสุด ไดแก ดานความปลอดภัย 

 3. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจ ัยขอ 1 เพศ

ตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดน ดานทา

เสด็จ หนองคาย แตกตางกัน ดังตารางที่ 3 ดังนี ้

 

ตารางท่ี 3 แสดงคา t  คา sig ของเพศ 

ลักษณะ

สวน

บุคคล 

เพศชาย เพศหญิง t sig 

 S.D.  S.D. 

เพศ 3.71 .50 3.79 0.42 -1.27 .025* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

  

จากตารางที ่ 3 ทดสอบสมมติฐานดวยคา t-test  

พบวา คา t  =- 1.270 sig  .025 คา p< .05 สรุปไดวา เพศ

ตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณ

ดานทาเสด็จ  หนองคาย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 

ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอ 2 อายุตางกัน

ความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดน ดานทาเสด็จ 

หนองคาย แตกตางกัน ดังตารางที่ 4 ดังนี ้

 

ตารางท่ี 4 แสดงคา F คา sig ของอาย ุ

อายุ  S.D. F Sig 

ตั้งแต 18-30 ป 

ตั้งแต 31-40 ป 

ตั้งแต 41-50 ป 

มากกวา50 ป 

3.74 

3.97 

3.63 

3.65 

.56 

.26 

.34 

.21 

5.47 .001* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 จากตารางที่ 4 ทดสอบสมมติฐานดวย One-Way  

ANOVA พบวา คา F  =5.477 คา Sig  .001 คา  p < .05  

สรุปไดวาอายุตางกันความคิดเห็นของประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ  หนองคาย แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ไดผลการทดสอบรายคูดานอายุ 

ตามตารางที่ 5 ดังนี ้

 

ตารางท่ี 5 ผลการทดสอบรายคูอาย ุ

อายุ 18-30ป 31-40ป 41-50

ป 

มากกวา

50ป 

ตั้งแต 18-30 ป 

ตั้งแต 31-40 ป 

ตั้งแต 41-50 ป 

มากกวา50 ป 

- 

.003* 

.207 

.353 

.003* 

- 

.001* 

.003* 

.207 

.001* 

- 

0.083 

.353 

.003* 

.083 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

จากตารางที่  5 ผลการทดสอบรายคู ดานอายุพบวา

ผูที่มีอายุ18-30 ป มีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มีอายุ 31-40 

ป  ผูที่มีอายุ 31-40 ป  มีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มีอายุ 

41-50 ป และมากกวา 50 ป  

 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจ ัยข อ 3 ระด ับ

การศึกษา ตางกันความคิดเห็นของผู ประกอบการ การคา

ชายแดน ดานทาเสด็จ หนองคาย แตกตางกัน ดังตารางที่ 6 

ดังนี ้

 

ตารางท่ี 6 แสดงคา F คา sig ของระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา  S.D. F Sig 

ประถม/มัธยมศึกษา 3.74 .47 1.397 .024* 

ปวช./ป.วส. 3.78 .41   

ปริญญาตร ี 4.05 .46   

สูงกวาปริญญาตรี 3.55 .01   

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

  

จากตารางที ่ 6 ทดสอบสมมติฐานดวย One-Way  

ANOVA พบวา คา F =1.397 คา Sig = .024 คา p < .05  

สรุปไดวาระดับการศึกษาตางกัน ความคิดเห็นของประกอบการ 

การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย แตกตางกัน

x x

x

x
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อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ไดผลการทดสอบรายคู

ดานระดับการศึกษา ตามตารางที่ 7 ดังนี ้

 

ตารางท่ี 7 ผลการทดสอบรายคูระดับการศึกษา 

ระดับ

การศึกษา 

ประถม/

มัธยม 
ปวช/

ปวส 

ปริญญา

ตร ี

สูงกวา

ปริญญา

ตร ี

ประถม/

มัธยมศึกษา 

- .004* .020* .001* 

ปวช./ป.วส. .004* - .001* .003* 

ปริญญาตรี .020* .001* - .001* 

สูงกวา

ปริญญาตรี 

.001* .003* .001* - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

จากตารางที ่  7 ผลการทดสอบรายคู ของผู ตอบ

แบบสอบถาม ด านระด ับการศ ึกษา พบวา  ผ ู ท ี ่ม ีระด ับ

การศึกษา ประถม/มัธยมศึกษามีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มี

ระดับการศึกษาปวช./ป.วส. ปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี 

ผูที่มีระดับการศึกษาปวช./ป.วส. มีความคิดเห็นแตกตางจากผู

ที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี 

 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอ 4 ประสบการณ

การทํางาน ตางกัน ความคิดเห็นของผู ประกอบการ การคา

ชายแดน ดานทาเสด็จ หนองคาย แตกตางกัน ดังตารางที่ 8 

ดังนี ้

 

 

ตารางท่ี 8 แสดงคา F คา sig ของประสบการณการทํางาน 

อายุ  S.D. F Sig 

นอยกวา 1 ป 

ตั้งแต 1 -5 ป 

ตั้งแต 6 -10 ป 

มากกวา 10 ป 

3.39 

3.91 

3.72 

3.89 

.56 

.61 

.40 

.38 

6.445 .000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 จากตารางที ่8 ทดสอบสมมติฐานดวยคาสถิติ  One-

Way  ANOVA พบวาคา F = 6.445 คาSig = .000 คา p < 

.05  สรุปไดวา ประสบการณทํางาน ตางกัน ความคิดเห็นของ

ประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย 

แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ไดผลการ

ทดสอบรายคูดานประสบการณการทํางาน ตามตารางที่ 9 ดังนี ้

 

ตารางท่ี 9 ผลการทดสอบรายคูประสบการณการทํางาน 

ประสบการณ 

การทํางาน 

นอย

กวา 

1 ป 

ตั้งแต 

1-5 ป 

ตั้งแต 

6-10 

ป 

มากกวา 

10 ป 

นอยกวา 1 ป - .011* .009* .000* 

ตั้งแต1 -5 ป .011* - .059 .909 

ตั้งแต 6 -10 ป .009* .059 - .012* 

มากกวา  10 ป .000* .909 .012* - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 จากตารางที ่ 9 ผลการทดสอบรายคู ของผู ตอบ

แบบสอบถามด  านประสบการณ ท ํ างาน พบว าผ ู ท ี ่ มี

ประสบการณทํางานนอยกวา 1 ปมีความคิดเห็นแตกตางจากผู

ที่มีประสบการณทํางาน นอยกวา 1 ป ตั้งแต1 -5 ปตั้งแต 6 -

10 ป และมากกวา 10 ป และผูที่มีประสบการณทํางานตั้งแต 

6 -10 ป มีความคิดเห็นแตกตางจากผูที่มีประสบการณทํางาน

มากกวา 10 ป 

 

สรุปผลการวิจัย 
 

จากการศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการการคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย สรุปผลไดดังนี ้

1.ผู ประกอบการสวนใหญ เปน เพศหญิง รอยละ 

64.30 อายุ 41-50 ป รอยละ 46.70 การศึกษาระดับประถม/

มัธยมศึกษา รอยละ 58.10 และประสบการณ การทํางาน 

ตั้งแต 6-10 ป รอยละ 54.3 

2. ผูประกอบการ แสดงความคิดเห็นเกี ่ยวกับสวน

ประสมทางการตลาด และปจจัยที่มีผลตอการคาชายแดนดาน

ทาเสด็จ โดยภาพรวมและเปนรายดานทุกดาน ผลปรากฏดังนี ้ 

2.1. สวนประสมทางการตลาด โดยภาพรวม อยูใน

ระดับมาก เมื่อจําแนกเปนรายดานพบวา ดานราคา มีคาเฉลี่ย

มากที่สุด รองลงมาดานผลิตภัณฑ และนอยที่สุด ดานพนักงาน 

x
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2.2 ปจจัยที่มีผลตอการคาชายแดนบริเวณดานทา

เสด็จ โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา 

ดานเศรษฐกิจ มีคาเฉลี ่ยมากที ่สุด.รองลงมา ดานนโยบาย

การเมืองการปกครองของรัฐบาล และนอยที ่สุด ดานความ

ปลอดภัย 

ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย ปรากฏผลดังนี ้

1. เพศตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จแตกตางกัน มีคา sig = .025 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

2. อายุตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ แตกตางกัน มีคาsig = .001 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

3 .ระด ับการศ ึ กษาต  างก ันความค ิด เห ็นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ แตกตางกัน 

มีคา sig = .024 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

4 .  ป ร ะ สบการ ณ  ต  า งก ั นค วามค ิ ด เ ห ็ นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ แตกตางกัน 

มีคา sig = .000 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
 

1. ความคิดเห็นของผู ประกอบการเกี ่ยวกับสวน

ประสมทางการตลาด โดยภาพรวม อยู ในระด ับมาก เมื ่อ

จําแนกเปนรายด านพบวา ดานราคา มีค าเฉลี ่ยมากที ่สุด  

รองลงมา ดานผลิตภัณฑ และนอยที ่สุด ดานพนักงาน เปน

เพราะวา ราคาสินคาในตลาดทาเสด็จมีราคาถูก สวนใหญเปน

คาคาที่ผลิตมาจากประเทศจีนและประเทศเวียตนาม มีตนทุน

ในการผลิตตํ่า สอดคลองกับงานของ เรวดี แกวมณี (2556) 

และ วีระยุทธ ทนทาน (2555) จากการที่คาแรงงานมีราคาถูก

กวาสินคาที่ผลิตในประเทศ ที ่มีคาแรงงานที่แพง ทําใหราคา

สินคาเหมาะสมกับลิตภัณฑสอดคลองกับงานวิจัยของ ธนาธิป 

ประเสริฐรุ งเร ือง (2561) ไดศึกษากระบวนการตัดสินใจซื ้อ

สินคาผานระบบอินเทอรเน็ตของผู บร ิโภคในอําเภอเมือง 

จังหวัดขอนแกน การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อนําเสนอ

รูปแบบในการทําธุรกิจซื ้อขายสินคาผานระบบอินเทอรเน็ต

ใหกับผูประกอบการธุรกิจสินคาออนไลน ผลการศึกษาพบวา 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดซึ่งมีผลตอการตัดสินใจซื้อที่มี

คาเฉลี่ยมากที่สุด ไดแก ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ คุณภาพ

ของผลิตภัณฑ การจัดสงสินคาตรงตามที่อยูของผูบริโภค และ

การประชาสัมพันธอยางสมํ่าเสมอและ สอดคลองกับงานวิจัย 

อิสรีย อนันตโชคปฐมา (2558) ไดศ ึกษาสวนประสมทาง

การตลาดและการต ัดสินใจซื ้อส ินค าใน Line Giftshop 

ผลการวิจัยพบวาปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ในเรื่อง 

ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนายและการสงเสริมทาง

การตลาด ลวนมีบทบาทในการตัดสินใจซ้ือสินคา 

         ความคิดเห็นของผูประกอบการเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอ

การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ โดยรวมอยู ในระดับมาก 

เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ดานเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ยมาก

ที่สุด รองลงมา ดานนโยบายการเมืองการปกครองของรัฐบาล 

และนอยที่สุดดานความปลอดภัย เปนเพราะวาผูประกอบการมี

รายไดจากการคาขายเพิ่มขึ้นสงผลทําใหการขยายตัวทางดาน

เศรษฐกิจ สอดคลองกับงานวิจัยของ นวรัตน นิธิชัยอนันต 

(2556) ไดศึกษาเรื่อง การคาชายแดนบริเวณจุดผอนปรนทาง

การคาชองกรางระหวางจังหวัดสุรินทรประเทศไทยและจังหวัด

อุดรมีชัยประเทศกัมพูชา พบวา ดานเศรษฐกิจประชาชนมี

รายไดจากการคาชายแดนเพิ ่มขึ ้น มีการลงทุนทางการคา

เพิ่มขึ้นเกิดการขยายตัวทางการคามากขึ้น มีความคิดเห็นอยูใน

ระด ับมาก สวนด านสังคม ช ุมชนมีความเข มแข็ง ม ีการ

ชวยเหลือซึ่งกันและกันมีความรักความสามัคคีตอกัน มีความ

คิดเห็นอยูในระดับปานกลางและสอดคลองกับงานวิจัยของ 

เทพรักษ  สุริฝาย (2561) ไดศึกษาบทบาทการคาชายแดนใน

การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน กรณีศึกษา จังหวัดหนองคาย 

จังหวัดนครพนมและจังหวัดมุกดาหารพบวาการคาชายแดนสง

ผลกระทบตอการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนดานบวก ทั้งดานอาชีพ

และการจางงาน ดานการเพิ่มรายไดและดานสังคมความเปนอยู 

และมีบทบาทสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนดานการสง

อาชีพและการจางงานในพื้นที่เพิ่มมากขึ้น  

2. เพศตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคายแตกตางกัน เปน

เพราะวา ความแตกตางทางเพศทําใหบุคคลมีพฤติกรรมการ

ติดตอสื่อสารที่แตกตางกัน กลาวคือเพศหญิงมีแนวโนมและมี

ความตองการที่จะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชายเพศหญิง

จะมีความละเอียดออนและรอบคอบในดานความคิดมากกวา

เพศชาย ซึ ่งจะสงผลตอกระบวนการรับร ู ข าวสารและการ

วิเคราะหข อมูลและนํามาประย ุกต ใช ในการด ําเนินช ีว ิต

สอดคลองกับงานวิจัย ศริศา บุญประเสริฐ (2559) ไดศึกษา
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ปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจซื ้อสินคาแฟชั ่นผานเครือขาย

สังคมออนไลนเฟซบุก พบวามีเพียงปจจัยดานเพศเทานั้น ที่

สงผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาแฟชั่นผานเฟซบุก เนื ่องจาก

ความแตกตางทางเพศทําใหบุคคลมีพฤติกรรมตางกันอยางมาก

ในเรื่องตางๆ ทั้งในดานความคิด ความสนใจ และพฤติกรรม

การซื้อสินคา โดยพบวา เพศหญิงมีแนวโนมที่จะตัดสินใจซื้อ

มากกวาเพศชายและ สอดคลองกับงานวิจัยปยมาภรณ ชวยชู

หนู (2559) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ

สินคาผานทางสังคมออนไลนพบวา เพศ แตกตางกันสงผลตอ

การตัดสินใจซ้ือสินคาผานทางสังคมออนไลนแตกตางกัน 

3. อายุตางกันความคิดเห็นของผูประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ  หนองคายแตกตางกันอยาง

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เปนเพราะวาอายุจะแสดงถึง

วัยวุฒิของบุคคล และเปนเครื่องบงชี้ถึง ความสามารถในการทํา

ความเขาใจในเน้ือหาและขาวสารรวมถึงการรับรูตางๆ ไดมาก

นอยตางกัน การมีประสบการณในชีวิตที่ผานมาแตกตางกัน 

หรืออีกประการหนึ่งคืออายุจะเปนเครื่องบงชี้ถึงความสนใจใน

ประเด็นตางๆเชนเรื่องการเมืองความสนุกสนานการเตรียมตัว

สรางอนาคตเปนต น  นอกจากนั ้นก็จะชี ้ใหเห็นอารมณที่

แตกต างกันออกไปในกลุ มคนที ่ม ีว ัยต างกันอันเนื ่องจาก

กระบวนการค ิดและต ัดส ินใจที ่ผ  านการกล ั ่นกรองจาก

ประสบการณของชวงวัยที่จะสงผลตอกระบวนการคิดและการ

ควบคุมทางอารมณของแตละชวงอายุของบุคคล ที่มีอายุตางกัน

มีความคิดตางกัน ผูที่มีอายุนอยมีความคิดที่จะพัฒนาตนเอง

แตกตางจากผูที่มีอายุมากสอดคลองกับการศึกษาของ ทอแรนซ 

(Tarrance, 1962  อางถึงใน กิ่งแกว ทรัพยพระวงศ, (2546) 

พบวา อายุที่เพิ่มขึ้นของเด็กจะทําใหมีความคิดที่รอบคอบเพิ่ม

มากขึ้นอายุหรือวัยเปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางในเรื่อง

ความคิด และพฤติกรรม และ สอดคลองกับงานวิจัย ปยมา

ภรณ ชวยชูหนู (2559) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาผานทางสังคมออนไลนพบวา อายุ แตกตาง

กันสงผลต อการต ัดส ินใจซื ้อส ินค าผ านทางสังคมออนไลน

แตกตางกันและสอดคลองกับงานวิจัยศิริพร จําปาวัลย. (2554) 

ไดศึกษาการเปรียบเทียบปจจัยที ่มีผลตอพฤติกรรมการซื ้อ

เคร ื ่องด ื ่มเปปท ีน และเบรนฟ ต ของผ ู บร ิ โภค ในเขต

กรุงเทพมหานครพบวาผูบริโภคที่มีอายุ ตางกันมีพฤติกรรมการ

บริโภคเครื่องดื่มบํารุงสมองตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ

4. ระด ับการศ ึ กษาต  างก ันความค ิด เห ็นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ  หนองคาย

แตกตางกัน เปนเพราะวา ผูที่มีระดับการศึกษาตางกันอาชีพ

เปนผู ประกอบการจะไดร ับความรู ในการประกอบการตาม

แนวทางของบรรพบุรุษถายทอดความรูความสามารถในการ

ประกอบการใหกับลูกหลานในรุนตางๆ แตกตางกันการศึกษา

นอกจากจะทําใหบุคคลมีศักยภาพเพิ่มขึ้นแลวการศึกษายังทํา

ใหเก ิดความแตกตาง ทางทัศนคติ ค านิยม และคุณธรรม

ความคิดอีกเชนกันคนที่ไดรับการศึกษาในระดับที่ตางกัน ยุค

สมัยที่ตางกันระบบการศึกษาแตกตางกัน สาขาวิชาที่แตกตาง

กัน จึงมีความร ู ส ึกนึกคิด อุดมการณและความต องการที่

แตกตางกันไปอีกดวย สอดคลองกับงานวิจัยของ เสาวลักษณ 

สมานพิทักษวงศ (2559) ไดศึกษาสวนผสมทางการตลาดในการ

เลือกซื้อสินคาผานระบบอินเตอรเน็ตของผู บริโภคในจังหวัด

สงขลา  ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีพฤติกรรมในการเลือกซื้อ

สินคาผานระบบอินเตอรเน็ต ของผู บริโภคในจังหวัดสงขลา 

จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลพบวา ผู บริโภคที่มี การศึกษา

ตางกันใหความสําคัญกับสวนผสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ

สินคาผานระบบอินเตอรเน็ตแตกตางกัน 

5. ประสบการณ ต า งก ันความค ิด เห ็นของ

ผูประกอบการ การคาชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ  หนองคาย

แตกตางกัน อยางนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เปนเพราะวา 

ประสบการณก็จะมีผลที่อาจจะทําใหมนุษยเกิดการเรียนรูได 

การมีประสบการณบางอยางก็อาจจะทําใหบุคคลเหลานั้นเกิดมี

การเปลี่ยนแปลงทางดานพฤติกรรมแตกตางกันสอดคลองกับ 

สุเมธ แกนมณี (2557) นอกจากนี้ยังรวมไปถึงการอานหนังสือ 

และเกิดจากการรับรูจากสื่อมวลชน ไดดวยเชนเดียวกัน และ

เกร็ดความรู ด ี ๆ จากกลุ มเพื่อน ยังสามารถที ่จะนําไปเปน

ความรูได สอดคลองกับงานวิจัยศิริพร จําปาวัลย (2554) ได

ศึกษาการเปรียบเทียบปจจัยที ่มีผลต อพฤต ิกรรมการซื ้อ

เคร ื ่ องด ื ่มเปปท ีน  และ เบรนฟ ต ของผ ู บร ิ โภค ในเขต

กรุงเทพมหานครพบวาผูบริโภคที ่มีอายุ อาชีพ ระดับรายได 

ประสบการณการทํางาน และสถานภาพ ตางกันมีพฤติกรรม

การบริโภคเครื่องดื่มบํารุงสมองตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติ 
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ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัย 
 

ขอเสนอแนะในการวิจัย 

 1. ความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดน

บร ิเวณดานทาเสด ็จ หนองคายเกี ่ยวกับสวนประสมทาง

การตลาด ดานพนักงานมีคาเฉลี่ย นอยที่สุดผูประกอบการ/ผูมี

สวนเกี ่ยวของ ควรใหความสําคัญดานพนักงาน ไดแก การ

ฝกอบรมใหความรูกับพนักงานในดานความรูเกี่ยวกับสินคา/

ผลิตภัณฑ การใหบริการลูกคาดวยความซื ่อสัตยสุจริต การ

สรางทัศนคติทางบวกตอการใหบริการ และการบริหารจัดการ

ลูกคาสัมพันธ การจัดการความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม  

 2. ความคิดเห็นของผูประกอบการ การคาชายแดน

บริเวณดานทาเสด็จ  หนองคายเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ ดานความปลอดภัย มีคาเฉลี่ย

นอยที่สุดผูผูประกอบการ/ผูมีสวนเก่ียวของ ควรใหความสําคัญ

หลักความปลอดภัย ไดแก การสรางความปลอดภัยในการ

ทํางาน การประยุกตหลักการ   5ส. กับสถานที่การคา หรือ 

การสรางกิจกรรมรวมกัน เชน Big Cleaning Day -การตรวจ

ตราเฝาระวังความปลอดภัยการจัดหาพนักงานรักษาความ

ปลอดภัย และการติดตั้งกลองวงจรปดในรานคา และเสนทาง

การจราจรรอบบริเวณตลาดดานทาเสด็จ 

 

ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

 1. กลยุทธในการแขงขันของผู ประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย โดยนําหลักการ ทฤษฎี 

SWOT เขามาประยุกตงานวิจัย 

 2. การจําหนายสินคาของผู ประกอบการ การคา

ชายแดนบริเวณดานทาเสด็จ หนองคาย โดยนําหลักการตลาด

ออนไลน หรือการทํา e-business / e-commerceเขามา

ดําเนินธุรกิจ เพื่อใหบรรลุเปาหมายทางธุรกิจ การซื้อขายสินคา

และบริการ และการโฆษณาผานทางสังคมออนไลน 

 3. การศ ึกษาการเปร ียบเท ียบป จจัยท ี ่ม ีผลต อ

พฤต ิกรรมการซื ้อส ินค าของผู บร ิโภคบร ิเวณดานทาเสด็จ 

หนองคาย โดยนําหลักการสนองความตองการของลูกคาเปน

เปาหมายสูงสุด หรือ Customer is corporate. 
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