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บทคัดย่อ 
 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อนำเสนอความรู้ด้านการเจริญเติบโตของสินค้าตราห้างในตลาดค้าปลีกจากมุมมองยุโรปสู่ประเทศ
ไทย สินค้าตราห้างถือเป็นตลาดที่เกิดใหม่ เนื่องจากพฤติกรรมของผู้บริโภคเริ่มมองหาทางเลือกใหม่ มุ่งเน้นความคุ้มค่าด้านราคา  
โดยสินค้าตราห้างมีลักษณะคล้ายกับสินค้าแบรนด์ใหญ่ มีคุณภาพทัดเทียม สามารถครองส่วนแบ่งตลาดสำคัญโดยเฉพาะในยุโรป  
และมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องในประเทศไทย เนื่องจากสินค้านี้มีโอกาสทำกำไรให้กับเจ้าของแบรนด์ได้ค่อนข้างสูง และมีการบริหารไม่
ยุ ่งยากซับซ้อน ปัจจัยที่สนับสนุนการเติบโตที่สำคัญคือ ค่าครองชีพที่เพิ ่มสูงขึ้นและการรับรู ้คุณภาพสินค้าที่ดีขึ้นของผู้บริโภค  
และพฤติกรรมการซื้อขายสินค้าผ่านทางอินเทอร์เน็ตที่ติดต่อกันไดโ้ดยตรงระหว่างผู้ซื้อกับผู้ขาย สินค้าตราห้างมีการเติบโตอย่างมากใน
ยุโรป สำหรับประเทศไทยห้างค้าปลีกท่ีมีสินค้าตราห้างก็ประสบความสำเร็จเป็นอย่างมาก จึงเป็นโอกาสและความท้าทายของตลาดค้า
ปลีกในปัจจุบันและอนาคต 
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ABSTRACT 
 

This article aims to present insights on private brand products in the retail market from a European 
perspective to Thailand. Private brand products are considered an emerging market as consumer behavior shifts 
towards seeking value for money. These products are similar in quality to major brands and hold significant market 
share, especially in Europe, and are experiencing continuous growth in Thailand. They offer high-profit potential 
for brand owners and are relatively easy to manage. Key factors supporting this growth include rising living costs, 
improved consumer perception of product quality, and the increasing trend of online transactions directly 
connecting buyers and sellers. Private brand products have seen substantial growth in Europe, and retail stores 
with private brands in Thailand have also achieved significant success. This presents both opportunities and 
challenges for the current and future retail market. 

 
Keywords: Private Brand Products ; Retail Stores ; Retail Market ; Growth of Private Brand Products 
 

บทนำ 
 

ตลาดค้าปลีกกำลังเผชิญกับการเปลีย่นแปลงอย่างรวดเรว็
และต่อเนื่อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเติบโตอย่างก้าวกระโดดของ
สินค้าตราห้าง (Private Brand) และเป็นแนวโน้มที ่สำคัญใน
วงการค้าปลีกทั่วโลก รวมถึงประเทศไทย สินค้าตราห้างเป็น
สินค้าที่ผลิตและจำหน่ายโดยผู้ค้าปลีกโดยตรง ซึ่งมีข้อได้เปรียบ
หลายประการ ได้แก่ 1) ราคาที่แข่งขันได้ ด้วยต้นทุนการตลาดที่
ต่ำกว่า สินค้าตราห้างสามารถเสนอราคาที่ถูกกว่าแบรนด์ชั้นนำ
ได้ 2) คุณภาพที่น่าเชื่อถือ สินค้าตราห้างโดยทั่วไปจะผลิตจาก
โรงงานเดียวกับแบรนด์ดัง ทำให้มีคุณภาพและมาตรฐานที่
ใกล้เคียงกัน 3) ผู้ค้าปลีกสามารถตอบสนองความต้องการเฉพาะ
ของตลาดได้รวดเร็วกว่า ทำให้มีสินค้าที่หลากหลายและตรงใจ
ผู ้บริโภคมากขึ้น 4) สินค้าตราห้างสามารถปรับตัวตามความ
ต้องการของตลาดได้เร็ว และ 5) ผู้ค้าปลีกสามารถใช้สินค้าตรา
ห้างในการสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับลูกค้า 

  ในยุคดิจิทัล สินค้าตราห้างได้รับประโยชน์จากการ
วิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า ทำให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์
ความต้องการได้แม่นยำยิ่งข้ึน     

นอกจากน้ีการขยายตัวของช่องทางออนไลน์ยังเปิดโอกาส
ให้สินค้าตราห้างเข้าถึงผู้บริโภคได้กว้างขวางขึ้น สำหรับผู้บริโภค 
สินค้าตราห้างเป็นทางเลือกที่น่าสนใจสำหรับผู้บริโภคที่คำนึงถึง
ราคาความคุ้มค่าและคุณภาพสินค้า ในขณะที่ผู้ค้าปลีกเองก็ได้รับ
ประโยชน์จากอัตรากำไรที่สูงขึ้นและความสามารถในการควบคุม

ห่วงโซ่อุปทานได้ดียิ่งขึ้น ดังนั้นสินค้าตราของจึงมีบทบาทสำคัญ
และเต ิบโตอย ่างต ่อเน ื ่องในอ ุตสาหกรรมค ้าปลีกท ั ่วโลก 
โดยเฉพาะในยุโรปและประเทศไทย 

 
ตารางที ่ 1 การเติบโตของสินค้าตราห้างปี 2565 เทียบกับปี 
2562 การเติบโตของยอดขายตามมูลค่าร้อยละ เทียบกับปีก่อน
หน้าโดยแบ่งตามภูมิภาค 

ยุโรปตะวันออก (East Europe) 19.6% 

ยุโรป (Europe)  13.6% 

ยุโรปตะวันตก (West Europe)  13.0% 

ประเทศไทย (Thailand)  12.4% 

 
การเติบโตของสินค้าตราห้างนำมาซึ่งข้อดีและความท้า

ทายต่างๆ ด้านหนึ่ง สินค้าเหล่านี้ช่วยผู้บริโภคประหยัดค่าใช้จ่าย 
และเพิ ่มอัตรากำไรสำหรับห้างค้าปลีกควรตรวจคุณภาพที่
พัฒนาขึ้นและความหลากหลายของสินค้าช่วยเสริมสร้างความ
นิยม แต่ในทางกลับกัน สินค้าตราห้างยังต้องเจอกับความท้าทาย 
เช่น การรับรู้แบรนด์ที่ต่ำ ปัญหาควบคุมคุณภาพ และทางเลือก
สินค้าที่มีน้อยกว่าสินค้าแบรนด์ใหญ่ อย่างไรก็ตาม การพัฒนา
สินค้าตราห้างอย่างมีกลยุทธ์ สามารถสร้างผลกำไรที่มากขึ้น 
สร้างความภักดีของลูกค้า การแข่งขันด้านราคา และเสริมสร้าง
ภาพลักษณ์ของห้างค้าปลีก 

ในยุโรป แนวโน้มการเติบโตของสินค้าตราห้างเป็นสิ่งที่
น่าสนใจส่งผลทำให้ส่วนแบ่งตลาดของสินค้าเหล่านี้เพิ่มขึ้นอย่าง
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ต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยหลักคือเศรษฐกิจท่ีผันผวน คุณภาพสินค้าทีด่ี
ขึ้น และการทำการตลาดโดยห้างค้าปลีก ประเทศเช่น อังกฤษ
และเยอรมนี ที่มีการยอมรับสินค้าตราห้างอย่างมาก ซึ่งห้าง Lidl 
และ Aldi ได้แสดงให้เห็นถึงอัตราการเติบโตในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา 
จากผลกระทบของวิกฤตเศรษฐกิจ และการระบาดของ COVID-
19 ทำให้ผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าตราห้างมากข้ึน 

สำหรับตลาดในประเทศไทย แม้จะอยู่ในช่วงเริ่มต้นเมื่อ
เปรียบเทียบกับยุโรป แต่มีแนวโน้มและโอกาสที ่ดี ปัจจัยที่
สนับสนุนการเติบโตนี้ ได้แก่ การเติบโตของชนช้ันกลางมีค่าครอง
ชีพที่เพิ่มสูงขึ้น และการรับรู้คุณภาพสินค้าที่ดีขึ้นห้างค้าปลีก  
ใหญ่ ๆ เช่น Big C, Lotus’s และ Tops ได้มีการนำเสนอสินค้า
ตราห้างที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่ต้องการความคุ้มค่า การขยายตัว
ของ e-commerce ยังช่วยให้ส ินค้าตราห้างสามารถเข้าถึง
ผู้บริโภคได้ง่ายขึ้น 
 
ตารางที่ 2 ตัวกระตุ้นในการประหยัดค่าใช้จ่ายสำหรับผู้บริโภค
ทั่วโลก  

หาสินค้าที่ราคาต่ำกว่า (Seek lower prices) 92% 

เปลี่ยนผลิตภัณฑ์หรือตราสินค้า (Switch products/brand) 80% 

เปลี่ยนร้านค้า (Switch stores) 79% 

ลดการใช้จ่ายโดยรวม (Reduce overall spending) 72% 

จัดลำดับความสำคัญของความต้องการ (Prioritize needs) 61% 

เปลี่ยนขนาด (Switch size) 44% 

 
จากตารางท ี ่  2 รายงานจาก NielsenIQ Consumer 

Outlook 2024 พบว่า หากเลือกได้ผู้บริโภคจะให้ความสำคัญกับ
การบริโภคสินค้าที่มีราคาต่ำกว่าเป็นอันดับที่หนึ่ง ซึ่งสูงถึง 92% 
ของการสำรวจ สะท้อนให้เห็นถึงโอกาสของการเติบโตของสนิค้า
ตราห้าง 

การเข้าใจพฤติกรรมผู ้บร ิโภคเป็นสิ ่งสำคัญสำหรับ
ความสำเร็จของสินค้าตราห้าง ขณะที่ผู้บริโภคบางคนยังมองว่า
สินค้าเหล่านี ้มีคุณภาพต่ำกว่าแบรนด์ใหญ่ แต่สำหรับผู้ที ่เคย
ลองใช้จะเห็นว่าสินค้าตราห้างมีความคุ้มค่า ราคาถูก คุณภาพดี 
และม ีความหลากหลาย ข ้อม ูลศ ึกษาจาก NielsenIQ และ 
Euromonitor International แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคชาวไทย
ให้ความสำคัญกับราคาประหยัดและคุณภาพของสินค้าตราห้าง
มากขึ้น 

ผลกระทบของสินค้าตราห้างนั้นกว้างขวาง ไม่เพียงแตใ่น
ด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคเท่านั้น แต่ยังรวมถึงอัตรากำไร

ของห้างค้าปลีก ความสัมพันธ์กับคู่ค้า และการแข่งขันในตลาด 
ห้างค้าปลีกได้รับประโยชน์จากอัตรากำไรที่สูงขึ้นและสามารถ
สร้างความแตกต่างในตลาด ขณะที่คู ่ค้าอาจต้องเผชิญกับการ
เปลี่ยนแปลงในความสัมพันธ์ โดยห้างค้าปลีกมีแนวโน้มที่จะเน้น
ไปที่สินค้าแบรนด์ของตนเองมากขึ้น นอกจากนี้ การแข่งขันใน
ตลาดยังพัฒนาต่อเนื่อง ส่งผลให้แบรนด์ใหญ่อาจต้องปรับปรุง
สินค้าเพื่อคงความสามารถในการแข่งขัน 

แนวโน้มในอนาคตของสินค้าตราห้างน้ันดูมีแน้วโน้มที่ดี มี
การเติบโตอย่างต่อเนื่อง ด้วยเทคโนโลยีที่พัฒนาขึ้น และการให้
ความสำคัญกับความยั่งยืน ห้างค้าปลีกควรลงทุนในการควบคุม
คุณภาพ และนำแนวปฏิบัติที ่ยั ่งยืนมาใช้เพื ่อตอบสนองความ
ต้องการของผู ้บริโภคและสามารถรสร้างมาตรฐาน ด้วยการ
วางแผนเชิงกลยุทธ์ การลงทุนในนวัตกรรม และการเข้าใจ
พฤติกรรมผู้บริโภค สินค้าตราห้างมีศักยภาพที่จะเปลี่ยนแปลง
ตลาดของธุรกิจค้าปลีกท้ังในยุโรปและประเทศไทย 

เพราะฉะนั้น การขยายตัวของสินค้าตราห้างเป็นแนวโน้ม
สำคัญในอุตสาหกรรมค้าปลีก ที่ไม่เพียงแต่ช่วยให้ผู ้บริโภคมี
ทางเลือกที่มีความคุ้มค่า แต่ยังช่วยให้ห้างค้าปลีกมีโอกาสในการ
ทำกำไรและสร้างความแตกต่างในตลาด ด้วยกลยุทธ์การพัฒนา 
การลงทุนในนวัตกรรม และการเข้าใจความต้องการของผู้บริโภค 
สินค้าตราห้างมีศักยภาพในการเปลี่ยนแปลง ตลาดค้าปลีกอย่างมี
นัยสำคัญ ทั้งในยุโรปและในประเทศไทย 

บทความนี้จะวิเคราะห์การเติบโตและความสำคัญของ
สินค้าตราห้างในตลาดค้าปลีก โดยพิจารณาจากมุมมองของยุโรป
และประเทศไทย  พร้อมทั้งศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคและผลกระทบต่อธุรกิจค้าปลีก 
 
ความหมายและลักษณะของสินค้าตราห้าง 

ความหมาย 
Smith (2022) แ ล ะ  Brown & Harris (2021) ไ ด ้ ใ ห้

ความหมายของสินค้าตราห้าง (Private Brand) ว่า หมายถึง 
สินค้าที่ผลิตและจำหน่ายโดยห้างค้าปลีกหรือร้านค้าที ่ใช้ ช่ือ
เดียวกันกับตราสินค้า โดยสินค้าเหล่านี้มักมีราคาที่ต่ำกว่าแบรนด์
ใหญ่ เนื่องจากไม่มีต้นทุนค่าการตลาดแฝงอยู่เหมือนสินค้าจาก
แบรนด์ยักษ์ใหญ่ การผลิตสินค้าตราห้างมักจะได้รับการดูแลจาก
โรงงานผลิตเดียวกันกับสินค้าแบรนด์ใหญ่ แต่การติดฉลากและ
ตราสินค้าตราห้างจะเป็นไปตามที ่ห้างค้าปลีกกำหนด ทำให้
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คุณภาพและมาตรฐานของสินค้านั้นๆ ไม่ต่างจากสินค้าจากแบ
รนด์ใหญ่  

ลักษณะของสินค้าตราห้าง มีดังนี ้
1) ราคาที่ถูกกว่า สินค้าตราห้างมักมีราคาถูกกว่าสินค้า

แบรนด์ใหญ่ทั่วไป เนื่องจากสามารถลดต้นทุนได้จากการไม่ต้อง
ลงทุนด้านการตลาดและโฆษณา และการผลิตในปริมาณมากช่วย
ลดต้นทุนต่อหน่วย 

2) คุณภาพเทียบเคียง หลายสินค้าตราห้างจ้างผู้ผลิตราย
เดียวกันกับแบรนด์ใหญ่ช้ันนำ มีการควบคุมคุณภาพอย่างเข้มงวด
เพื่อรักษาช่ือเสียงของห้าง 

3) บรรจุภัณฑ์มีการออกแบบที่เรียบง่าย แต่ดูทันสมัยเน้น
ข้อมูลผลิตภัณฑ์มากกว่าการสร้างภาพลักษณ์ และประหยัด
ต้นทุนจากการออกแบบและวัสดุบรรจุภัณฑ์ 

4) จัดจำหน่ายเฉพาะที่ สร้างความภักดีต่อร้านค้า เพราะ
ลูกค้าต้องมาซื้อที่ห้างโดยเฉพาะช่วยในการควบคุมคุณภาพและ
การจัดการสต็อกสินค้า และปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ตามความ
ต้องการของลูกค้าได้ง่าย 

5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีการวิจัยแนวโน้มตลาดและ
พฤติกรรมผู้บริโภคอย่างต่อเนื่องปรับปรุงคุณภาพให้ตรงกับความ
ต้องการของลูกค้า และนำเสนอนวัตกรรมใหม่ ๆ เพื่อสร้างความ
แตกต่าง 

ข้อได้เปรียบและข้อเสียเปรียบของสินค้าตราห้าง 
การที่สินค้าตราห้างมีราคาที่ต่ำกว่า เป็นผลดีในการดึงดูด

กลุ่มผู้บริโภคที่มองหาความคุ้มค่าในการใช้จ่าย ปัจจุบันนี้คุณภาพ
ของสินค้าตราห้างได้พัฒนาขึ้นอย่างมาก ซึ่งในบางกรณีสามารถ
ทัดเทียมกับสินค้าแบรนด์ใหญ่ได้ อีกทั้งห้างค้าปลีกยังมีความ
หลากหลายของสินค้าตราห้างที ่ตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคอย่างครอบคลุม ประเด็นนี้ถือเป็นข้อได้เปรียบสำคัญใน
การแข่งขันในตลาด  

ข้อได้เปรียบของสินค้าตราห้าง มีดังนี้ 1) ราคาแข่งขันได้ 
เพราะมีราคาต่ำกว่าสินค้าแบรนด์ใหญ่ ทำให้ผู้บริโภคมีทางเลือก
ที่ประหยัด 2) คุณภาพของสินค้า สินค้าตราห้างหลายประเภทมี
ความสามารถในการแข่งขันด้านคุณภาพกับแบรนด์ใหญ่ 3) ห้าง
ค้าปลีกสามารถสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ภายใต้แบ
รนด์ของตนเอง และ 4) การควบคุมต้นทุน ห้างค้าปลีกสามารถ
ควบคุมกระบวนการผลิตและนำเสนอสินค้าที่ตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าได้รวดเร็ว 

อย่างไรก็ตาม สินค้าตราห้างยังคงมีความท้าทายในเรื่อง
ของการตอบสนอง การรับรู้และความเชื่อมั่นในแบรนด์ ผู้บรโิภค
อาจรู้สึกว่าแบรนด์ของสินค้าตราห้างนั้นยังไม่เป็นที่รู้จักเพียงพอ 
รวมไปถึงการควบคุมคุณภาพที่อาจไม่ได้มาตรฐาน เนื่องจากการ
ผลิตจากหลากหลายโรงงาน ภาพลักษณ์และการให้รับประกัน
สินค้าท่ีลดลงอาจส่งผลต่อความไว้วางใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
เหล่านี้ 

ข้อเสียเปรียบของสินค้าตราห้าง มีดังนี้ 1) การขาดการ
รับรู้แบรนด์ สินค้าตราห้างอาจไม่มีชื่อเสียงหรือการรับรู้ในระดับ
ที่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับแบรนด์ใหญ่ 2) ความความเสี่ยงด้าน
คุณภาพ หากไม่ควบคุมคุณภาพอย่างเหมาะสม อาจทำให้ลูกค้า
ขาดความเชื ่อถือ และ 3) ข้อจำกัดในการตลาด ประสบการณ์
ด้านการตลาดของห้างสามารถส่งผลต่อการเลือกช่องทาง
การตลาดอย่างมีประสิทธิภาพได้ 

 
การเติบโตของสินค้าตราห้างในตลาดค้าปลีก 

สินค้าตราห้างมีบทบาทสำคัญในตลาดค้าปลีก โดยเฉพาะ
ในแง่การแข่งขันด้านราคา ซึ่งช่วยให้ห้างค้าปลีกสามารถตอ่สู้กับ
แบรนด์ใหญ่ได้อย่างมีประสทิธิภาพ นอกจากน้ียังมีการกล่าวถึงว่า
อัตรากำไรของสินค้าตราห้างมักจะสูงกว่าสินค้าแบรนด์ใหญ่ 
เพราะไม่มีต้นทุนค่าการตลาด ต้นทุนค่าแรกเข้าและค่าใช้จ่ายใน
การจัดเรียงบนพื้นที่ห้างแฝงอยู่ การมีสินค้าตราห้างยังช่วยสร้าง
ความจงรักภักดีของลูกค้า ซึ่งจะหาซื้อสินค้าได้เฉพาะที่ร้านค้า
ปลีกที่เป็นเจ้าของแบรนด์เท่านั้น สุดท้ายนั้น การนำสินค้าตรา
ห้างมาใช้ยังช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของห้างค้าปลีกในมุมมองของ
ผู้บริโภคอีกด้วย 

การเติบโตของสินค้าตราห้างในตลาดยุโรป 
ยุโรปเป็นหนึ่งในทวีปที่มีการเติบโตของสินค้าตราห้าง

อย่างมากในช่วงไม่กี ่ปีที ่ผ ่านมา5 ผลสำรวจของ NielsenIQ 
(2023) คาดการณ์ว่า สัดส่วนของสินค้าตราห้างในยอดขายรวม
ของตลาดค้าปลีกในยุโรปเพิ่มขึ้นจาก 38% ในปี 2562 เป็น 41% 
ในปี 2568 โดยเฉพาะประเทศในเขตเศรษฐกิจ เช่น สเปน 
โปรตุเกส อิตาลี และเยอรมนี การเติบโตนี้เกิดจากหลายปัจจัย
รวมถึงเศรษฐกิจที่ผันผวน ผู้บริโภคชาวยุโรปหันมาตระหนักถึง
ความสำคัญของการประหยัดเงินมากขึ้น และวิกฤตเศรษฐกิจในปี 
2554 รวมถึงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ที่ทำให้
ผู้บริโภครู้สึกว่าต้องมีการจัดการงบประมาณการใช้จ่ายอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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การพัฒนาคุณภาพของสินค้าเป็นอีกหนึ่งปัจจัยสำคัญที่
ขับเคลื่อนการเติบโตของสินค้าตราห้างในยุโรป ห้างค้าปลีกใน
ยุโรปได้ลงทุนมากในการพัฒนาคุณภาพของสินค้าตราห้าง เพื่อให้
สามารถแข่งขันกับแบรนด์ใหญ่และได้รับความเชื ่อมั ่นจาก
ผู้บริโภค5 นอกจากนี้ ห้างค้าปลีกยังได้ทำการตลาดและส่งเสริม
สินค้าตราห้างเพิ่มขึ้นอย่างจริงจัง การเติบโตของ E-commerce 
ยังทำให้สินค้าตราห้างเข้าถึงผู ้บริโภคได้ง่ายขึ ้นและมีความ
หลากหลายในผลิตภัณฑ์ 

ตารางที ่ 3 ตารางการเติบโตของห้างค้าปลีกในสหราช
อาณาจักร ในช่วง 12 สัปดาห์ย้อนหลังจากวันที่ 9 มิถุนายน 
2567 

ช่ือห้าง ส่วน
แบ่ง% 

ส่วนแบ่ง
เทียบกับ
ปี 2566 

ยอดขาย
เทียบกับ
ปี 2566 

ส่วนแบ่ง
เทียบกับ
ปี 2565 

ยอดขาย
เทียบกับ
ปี 2564 

Tesco 27.7% +0.6% +4.6% +0.4% +14.0% 

Sainsbury'
s 

15.2% +0.3% +4.9% +0.3% +15.4% 

Asda 12.8% -0.9% -4.0% -0.9% +5.5% 

Aldi 10.0% -0.2% +0.8% +1.0% +25.6% 

Morrisons 8.7% -0.1% +1.1% -0.9% +1.9% 

Lidl 8.1% +0.4% +8.1% +1.2% +33.1% 

Coop 5.5% -0.3% -2.3% -0.7% +1.4% 

Waitrose & 
Partners 

4.5% ไม่เปลี่ยน +3.5% -0.3% +6.8% 

Iceland 2.4% +0.1% +4.4% 0.1% +13.8% 

Ocado 1.8% +0.1% +10.7% ไม่เปลี่ยน +13.6% 

อื่นๆ ทีม่ี
หลายสาขา 

1.8% -0.1% -2.8% -0.2% ไม่เปลี่ยน 

ร้านค้าอิสระ 1.5% -0.1% -4.1% -0.2% -1.6% 

รวม 
  

+2.4% 
 

+12.6% 

 
จากตารางที่ 3 พบว่าห้างค้าปลีกที่ให้ความสำคัญกับการ

จำหน่ายสินค้าตราห้างสามารถสร้างการเติบโตได ้อย่างดี 
นอกจากนี้ ยังช่วยสร้างคุณค่าและความไว้วางใจในกลุ่มลูกค้าได้
เป็นอย่างดีด้วย โดยจากข้อมูลล่าสุดในช่วง 12 สัปดาห์ย้อนหลัง
จากวันที่ 9มิถุนายน 2567 เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในปี 2565 
พบว่า มีการเติบโตที่น่าประทับใจในหลายๆ ห้าง 

Tesco เป็นหนึ ่งในห้างค้าปลีกที ่ใหญ่ที ่ส ุดในสหราช
อาณาจักร ที ่เน้นการจำหน่ายสินค้าตราห้าง ซึ ่งครอบคลุม
ประเภทสินค้ามากมาย ตั้งแต่อาหาร สินค้าในครัวเรือน ไปจนถึง
สินค้าแฟช่ัน โดยเน้นท่ีความคุ้มค่าและคุณภาพของสินค้า เพื่อให้

ผู้บริโภคได้รับประสบการณ์การซื้อสินค้าที่ดีที่สุดในช่วงเวลา 12 
สัปดาห์ย้อนหลัง Tesco มีการเติบโตของยอดขายสูงถึง +14.0% 
เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในปี 2565 

Sainsbury's เป็นห้างค้าปลีกที่มีสัดส่วนของสินค้าตรา
ห้างสูงถึงประมาณ 50% ของสินค้าทั้งหมดในร้านค้า โดยในช่วง
เวลาเด ียวกัน Sainsbury's มีการเต ิบโตของยอดขายสูงถึง 
+15.4% ซึ่งช้ีให้เห็นถึงความสำเร็จในการจำหน่ายสินค้าตราห้าง 

Aldi และ Lidl เป็นห้างค้าปลีกที ่ม ีส ินค้าตราห้างใน
สัดส่วนมากกว่า 90% ของสินค้าท้ังหมด ซึ่งสัดส่วนของสินค้าตรา
ห้างที่สูงนั ้นทำให้มีการเติบโตอย่างต่อเนื ่อง โดย Aldi มีการ
เติบโตถึง +33.1% และ Lidl มีการเติบโตที่ +25.6% เมื่อเทียบ
กับปี 2565 

Iceland มีชื่อเสียงในด้านการจำหน่ายสินค้าตราห้างใน
สัดส่วนที ่ส ูงเช่นเดียวกัน ในช่วงเวลา 12 ส ัปดาห์ย ้อนหลัง 
Iceland มียอดขายเติบโตสูงถึง +13.8% เทียบกับช่วงเวลา
เดียวกันในปี 2565 

Ocado ซึ่งเป็นร้านค้าออนไลน์ที ่มีการจำหน่ายสินค้า
หลากหลายยี่ห้อ มีการจำหน่ายสินค้าตราห้างในสัดส่วนที่อาจต่ำ
กว่าห้างค้าปลีกรายอื่น ๆ แต่ก็มีการเติบโตที่ +13.6% เมื่อเทียบ
กับปี 2565 

เป็นที่ชัดเจนว่าสินค้าตราห้างไม่เพียงแต่ช่วยเสริมสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันให้กับห้างค้าปลีกเหล่านี้ แต่ยังมี
บทบาทสำคัญในการกระตุ ้นยอดขายอย่างต่อเนื ่อง ทั ้งนี ้ใน
ตัวอย่างทั้ง 6 ห้างที่ให้ความสำคัญกับสินค้าตราห้าง มียอดขาย
เติบโตมากกว่าภาพรวมตลาดที่มีการเติบโตอยู่ท่ี +12.6% ในช่วง
เวลาเดียวกัน ซึ่งสะท้อนถึงคุณค่าและความสำคัญของสินค้าตรา
ห้างในการสร้างความสำเร็จให้กับห้างค้าปลีกในยุโรป 

 
การเติบโตของสินค้าตราห้างในประเทศไทย 

ในประเทศไทย สินค้าตราห้างยังไม่เป็นที่แพร่หลายมาก
เท่ากับในยุโรป แต่มีแนวโน้มการเติบโตที่ชัดเจน จากข้อมูลของ 
NielsenIQ (2023) ระบุว่าสัดส่วนของสินค้าตราห้างในยอดขาย
รวมของตลาดค้าปลีกในประเทศไทยเพิ่มขึ้นจาก 4% ในปี 2564 
เป็น 6% ในปี 2565 การเติบโตนี้เป็นผลมาจากหลายปัจจัย เช่น 
การเติบโตของชนชั้นกลางในประเทศไทย5  ที่มีความต้องการ
สินค้าท่ีมีคุณภาพในราคาที่เหมาะสม การเพิ่มขึ้นของค่าครองชีพ
ในประเทศไทยทำให้ผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าตราห้างมากขึ้นเพื่อ
ลดค่าใช้จ่าย อีกทั้งผู้บริโภคไทยเริ่มตระหนักถึงคุณภาพของสินคา้
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ตราห้างที ่ด ีข ึ ้นและการขยายตัวของ E-commerce ช่วยให้
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสินค้าตราห้างได้ง่ายขึ้น รวมถึงมีนโยบาย
ของรัฐบาลที่ส่งเสริมการค้าและผู้ประกอบการขนาดเล็ก (SME) 
ที่มีการพัฒนาสินค้าตราห้างเพ่ิมมากข้ึน 

ตัวอย่างของห้างค้าปลีกที่มีสินค้าตราห้างและประสบ
ความสำเร็จในประเทศไทย 

ห้างค้าปลีกในประเทศไทยได้เริม่พัฒนาสนิค้าตราห้างเพือ่
หาส่วนแบ่งตลาดที่มากขึ้นและตอบสนองความต้องการของลูกค้า
อย่างเต็มที ่ ห้างต่างๆ เช่น Big C, Lotus’s, Tops, 7-Eleven 
และ CJ Express ได้ประสบความสำเร็จในการสรา้งแบรนด์สนิคา้
เหล่านี้ ซึ่งมีกลยุทธ์ที่โดดเด่นและการตลาดที่มุ่งเป้าไปที่ความ
คุ้มค่าและคุณภาพ  

Big C เป็นห้างค้าปลีกที ่มุ ่งเน้นการให้ความคุ ้มค่ากับ
ผู้บริโภค โดยมีแบรนด์สินค้าตราห้างหลายแบรนด์ เช่น "Happy 
Price" และ "We are fresh" สินค้าเหล่านี้ถูกออกแบบมาเพื่อให้
ผู้บริโภคสามารถหาซื้อสินค้าได้ทั้งอาหารแห้งและอาหารสดใน
ราคาที่เข้าถึงได้ ทั้งยังมีคุณภาพที่เช่ือถือได้ การทำโปรโมชันและ
การตลาดที่เข้าถึงลูกค้าอย่างมีประสิทธิภาพทำให้ Big C เป็นหนึ่ง
ในห้างค้าปลีกท่ีได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค 

Lotus’s ม ีส ินค ้าตราห้างท ี ่หลากหลายและมีความ
น่าสนใจ โดยเฉพาะในแบรนด์ "Lotus’s" และ "Lotus’s Value" 
ซึ่งมุ่งเน้นการนำเสนอสินค้าทั่วไปที่มีคุณภาพในราคาประหยัด 
ลูกค้าสามารถพบสินค้าเหล่านี้ได้ในหมวดหมู่ต่างๆ ตั้งแต่สินค้า
อุปโภคบริโภคจนถึงสินค้าในครัวเรอืน นอกจากน้ัน Lotus’s ยังมี
โปรโมชั่นที่ดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการจัดทำแคมเปญต่าง ๆ 
เพื่อกระตุ้นการขายและเพิ่มความสนใจจากลูกค้า 

Tops เน้นให้ความสำคัญกับคุณภาพของสินค้าตราห้างใน
กลุ่มอาหารสด อาหารแห้งและผลิตภัณฑ์ของใช้ที่มีคุณภาพสูง 
ผ ู ้บร ิโภคสามารถเลือกซื ้อสินค้าในแบรนด์ “My Choice”, 
"Tops" และ “Smart-R” ที่มีการควบคุมคุณภาพอย่างเข้มงวด 
พร้อมทั้งมีการสร้างความไว้วางใจให้ลูกค้าด้วยการให้ข้อมูลที่
ชัดเจนเกี่ยวกับแหล่งที่มาของสินค้า โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์
ออร์แกนิกและสินค้าเพื่อสุขภาพ 

7-Eleven เป็นอีกหนึ่งห้างค้าปลีกรูปแบบสะดวกซื้อที่
ประสบความสำเร็จด้วยการพัฒนาสินค้าตราห้างท่ีตอบสนองไลฟ์
สไตล์ยุคใหม่ โดยมีผลิตภัณฑ์หลากหลายที่โดยเฉพาะอาหาร
พร้อมทาน รวมถึงขนมขบเคี้ยว และเครื่องดื่มต่างๆ แบรนด์ "7-

Select" และ “EZYGO” จึงเป็นที่รู้จักในฐานะสินค้าที่มีคุณภาพ
และลูกค้าสามารถเลือกซื้อได้อย่างสะดวกสบาย 

CJ Express และ CJ More เป็นผู้ค้าปลีกที่เน้นการผลิต
อาหารและสินค้าอื่น ๆ ที่มีความเป็นเอกลักษณ์ โดยการสร้างแบ
รนด์ที ่หลากหลาย เช่น “ครัวแม่เล็ก” และ “ยกนิ้ว” ในกลุ่ม
สินค้าเครื่องปรุง, “แชมป์” ในกลุ่มสินค้าผงซักฟอก, “A-Home” 
ในกลุ่มสินค้าอุปกรณ์เครื่องใช้ภายในบ้าน ทำให้แบรนด์นี้น่าสนใจ
มากยิ่งข้ึน และสร้างความแตกต่างกับห้างคู่แข่ง 

การพัฒนาสินค้าตราห้างในประเทศไทยได้ผลักดันให้ห้าง
ค้าปลีกเหล่านี ้ม ีความสามารถในการแข่งขันที ่ส ูงขึ ้น และ
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุคสมัยใหม่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ สินค้าตราห้างเป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์ที่สำคัญในการ
สร้างความแตกต่าง และเป็นที่ชื่นชอบของลูกค้าในตลาดค้าปลีก
ในประเทศไทยในขณะนี้ 

 
ผลกระทบของสินค้าตราห้างต่อธุรกิจค้าปลีก 

สินค้าตราห้างมีผลกระทบที่สำคัญต่อธุรกิจค้าปลีก ในแง่
ของอัตรากำไร สินค้าตราห้างมักมีอัตรากำไรที่สูงกว่าสินค้าแบ
รนด์ใหญ่ เนื ่องจากต้นทุนการผลิตและการตลาดที ่ต ่ำกว่า 
นอกจากนี้ยังช่วยให้ห้างค้าปลีกสามารถสร้างความแตกต่างใน
ตลาดและเพิ่มส่วนแบ่งการตลาดได้อย่างรวดเร็ว  เนื่องจากสินค้า
ตราห้างเป็นสินค้าของห้างเอง จึงสามารถควบคุมปริมาณการ
ผลิต การมีสินค้าตราห้างจึงช่วยให้ห้างค้าปลีกมีรายได้ต่อเนื่อง
เพราะมั่นใจได้ว่าสินค้าจะไม่ขาดช่วง และลดความเสี่ยงในการ
พึ่งพาสินค้าแบรนด์อื่น 

ในแง่ของความสัมพันธ์กับผู้ผลิต การควบคุมคุณภาพของ
สินค้าตราห้างยังช่วยให้ห้างค้าปลีกสามารถควบคุมคุณภาพของ
สินค้าได้อย่างใกล้ชิดและสามารถเลือกผู้ผลิตที่มีคุณภาพและมี
ความน่าเชื่อถือ การเสริมสร้างความร่วมมือกับผู้ผลิตที่ผลิตสินค้า
ตราห้างยังสามารถนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที ่ดียิ ่งขึ ้น ลด
ต้นทุนการผลิตและการกระจายสินค้าลงได้ด้วยระบบการจัดการ
ที่มีประสิทธิภาพ 

 
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับสินค้าตราห้าง 

การรับรู้ของผู้บริโภคต่อสินค้าตราห้างกำลังเปลี่ยนแปลง 
ผู้บริโภคบางกลุ่มเริ่มรับรู้ว่าสินค้าตราห้างมีคุณภาพที่ดีพอๆ กับ
สินค้าแบรนด์ใหญ่ จากการศึกษาของ KPMG (2022) พบว่า
ผู้บริโภคส่วนใหญ่รับรู้ว่าสินค้าตราห้างมีราคาที่ต่ำกว่าแบรนด์
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ใหญ่ การตัดสินใจซื้อสินค้ามีปัจจัยที่เกี่ยวข้องหลายประการ เช่น 
ราคา คุณภาพ ความหลากหลาย การส่งเสริมการขาย และความ
คิดเห็นจากผู้ใช้ก่อนหน้า7 

จากการศึกษาของ NielsenIQ พบว่าผู ้บริโภคชาวไทย 
65% เลือกซื้อสินค้าตราห้างเพื่อประหยัดค่าใช้จ่าย ,  การศึกษา
ของ Euromonitor International ยังพบว่าผู ้บริโภคชาวไทย 
40% มองว่าสินค้าตราห้างมีคุณภาพที่ดีพอๆ กับแบรนด์ใหญ่ 
การศึกษาของ McKinsey นั้นพบว่าผู้บริโภคชาวยุโรป 70% มี
ความพึงพอใจกับคุณภาพของสินค้าตราห้าง ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า
การรับรู้ของผู้บริโภคต่อสินค้าตราห้างกำลังเปลี่ยนแปลงในทางที่
ดีขึ้นและสร้างโอกาสในตลาดค้าปลีกอย่างมาก 
 
ความท้าทายและโอกาสของสินค้าตราห้าง 

ความท้าทายหลายด้านยังคงมีในเรื่องของการสร้างความ
เชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค สินค้าตราห้างต้องมีการจัดการที่ดีทั้งใน
เรื่องของการตลาดและการควบคุมคุณภาพ การพัฒนาและการ
สร้างแบรนด์ต้องใช้เวลาและความพยายามอย่างมาก แต่โอกาส
ในการเติบโตทั้งในเรื่องของการขยายตลาดและการใช้เทคโนโลยี
ยังมีมากมาย E-commerce เป็นช่องทางที่สำคัญในการขยาย
ตลาดสินค้าตราห้างให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวาง  

 
การบริหารห่วงโซ่อุปทานและคุณภาพของสินค้าตราห้าง 

การจัดการห่วงโซ่อุปทานเป็นสิ่งสำคัญในการบริหาร
สินค้าตราห้าง ห้างค้าปลีกต้องเลือกผู้ผลิตที่มีคุณภาพและควบคมุ
กระบวนการผลิตให้ได้มาตรฐาน10 การจัดการคลังสินค้าและ
ระบบการขนส่งต้องมีประสิทธิภาพเพื่อให้สินค้าถึงมือผู้บริโภค
อย่างรวดเร็วและปลอดภัย 

การกำหนดมาตรฐานคุณภาพและการตรวจสอบคณุภาพ
ในทุกขั้นตอน เป็นสิ่งที ่จะสร้างความเชื ่อมั ่นให้กับลูกค้า การ
รับประกันคุณภาพถือเป็นข้อได้เปรียบในการสร้างมาตรการ
ตรวจสอบย้อนกลับเพื่อความโปร่งใสในกระบวนการผลิตและ
สามารถแก้ปัญหาได้อย่างทันทีเมื่อเกิดปัญหา 

 
แนวโน้มในอนาคตของสินค้าตราห้าง 

ทิศทางในอนาคตของสินค้าตราห้างจะมีการเติบโตอย่าง
ต่อเนื่อง เมื่อมีจำนวนผู้บริโภคที่เน้นความคุ้มค่าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ 
การขยายตัวของ E-commerce จะยังคงเป็นช่องทางสำคัญใน
การขยายตลาดสินค้าตราห้าง การพัฒนาเทคโนโลยีเช่น Big 

Data และ AI ช่วยในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคและพฒันา
สินค้าตราห้างอย่างมีประสิทธิภาพ 

ในอนาคต ห ้ างค ้ าปล ีกสามารถขยายตลาดไปสู่
ต่างประเทศเพื่อเพิ่มรายได้และขยายฐานลูกค้า การวิจัยและ
พัฒนาสินค้าใหม่ๆ จะช่วยเสริมสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์
ในตลาด นำนวัตกรรมมาใช้อย่างมีประสิทธิภาพเช่นการใชว้ัสดุที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การออกแบบสินค้าที่ใช้งานได้ง่ายและมี
ความทนทาน การสร้างความสัมพันธ์ที ่ด ีก ับลูกค้าผ่านการ
ให้บริการที่ดีและสินค้าที่มีคุณภาพจะเพิ่มความพึงพอใจและ
ความจงรักภักดีของลูกค้า 

 ความยั่งยืนและความรับผิดชอบต่อสังคม 
ห้างค้าปลีกสามารถใช้วัสดุหรือวัตถุดิบที่ยั่งยืนในการผลิต

สินค้าตราห้างเพื่อลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและเพิ่มความ
น่าเชื ่อถือของสินค้า การสนับสนุนชุมชนในกระบวนการผลิต
สินค้าตราห้าง เช่น การสร้างงานเพื่อชุมชนท้องถิ่นและการใช้
วัตถุดิบจากชุมชน นอกจากนี้การดำเนินการด้านความยั่งยืนจะ
ยังคงเป็นปัจจัยสำคัญในการพัฒนาสินค้าตราห้าง เพื ่อสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีและได้รับความไว้วางใจจากผู้บริโภค 

 
ข้อเสนอแนะและข้อพิจารณาสำหรับธุรกิจค้าปลีก 

ธุรกิจค้าปลีกควรพิจารณาด้านการพัฒนาสินค้าอย่างแข็ง
ขัน การลงทุนในวิจัยและพัฒนาสินค้าเป็นสิ ่งสำคัญ การใช้
เทคโนโลยีเช่น Big Data และ ปัญญาประดิษฐ์ (AI) เพื ่อการ
พัฒนาสินค้าให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค การตรวจสอบ
ตลาดอย่างต่อเนื่องเพื่อทำความเข้าใจแนวโน้มความต้องการของ
ผู้บริโภคและวิเคราะห์ตลาด รวมถึงการวิเคราะห์พฤติกรรมการ
ซื้อของลูกค้าเพื่อคาดการณ์แนวโน้ม 

การตลาดและการส่งเสริมการขายเป็นอีกด้านที่ห้างค้า
ปลีกต้องให้ความสำคัญ การสร้างการรับรู้แบรนด์สินค้าตราห้าง
ผ ่านการตลาดเช ิงสร ้างสรรค์10 การทำการตลาดแบบมี
ประสิทธิภาพ การใช้สื่อสังคมออนไลน์สร้างเนื้อหาที่มคีณุค่าและ
น ่าสนใจสำหร ับแต่ละแพลตฟอร์ม ออกแบบโปรโมช ั ่นที่
สร้างสรรค์ และการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายจะช่วยเพิ่ม
ยอดขายและความรู้จักของสินค้า รวมถึงการบริหารบุคลากรที่
ช ่วยส ่งเสริมการตลาดและสร ้างภาพลักษณ์ของสินค้าที ่มี
ประสิทธิภาพ ด้วยวิธีการเพิ่มพูนความรู้ทั้งคุณภาพตัวสินค้าและ
การใช้เทคโนโลยีด ิจ ิทัล และความเชี ่ยวชาญการตลาดเชิง
สร้างสรรค์10 
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การจัดการห่วงโซ่คุณภาพเป็นสิ ่งสำคัญในการพัฒนา
สินค้าตราห้าง ห้างค้าปลีกควรเลือกผู ้ผลิตที่เชื ่อถือได้และมี
คุณภาพ การควบคุมคุณภาพอย่างเข้มงวดทุกขั้นตอนการผลิต 
การสร้างความโปร่งใสในห่วงโซ่การผลิตจะช่วยสร้างความ
ไว้วางใจในกลุ ่มผู ้บริโภค การบริหารจัดการระบบการขนส่ ง 
ปรับปรุงประสิทธิภาพการขนส่งด้วยการวางแผนเส้นทางที่ฉลาด 
และการพิจารณาการใช้พลังงานสะอาดในการขนส่งเพื ่อลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

 

บทสรุป 
 

สินค้าตราห้างได้กลายเป็นส่วนสำคัญของตลาดค้าปลีกใน
ทั่วโลก10 ทั้งในยุโรปและประเทศไทย โดยในยุโรป ห้างค้าปลีก 
เช่น Tesco, Sainsbury’s, Aldi, และ Lidl ได้แสดงให้เห็นถึงการ
เติบโตที่สูงกว่าค่าเฉลี่ย ผ่านการลงทุนในคุณภาพสินค้าและการ
ใช้กลยุทธ์การตลาดของสินค้าตราห้างท่ีมีประสิทธิภาพ  

ในประเทศไทย สินค้าตราห้างยังอยู่ในช่วงเริ่มต้น10 แต่มี
แนวโน้มการเติบโตที่ดี อาทิ Big C, Lotus’s, Tops, 7-Eleven 
และ CJ Express ที่เริ ่มเน้นขายสินค้าตราห้างเพื ่อดึงดูดกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ต้องการความคุ้มค่าและประหยัดค่าใช้จ่าย 

สินค้าตราห้างมีข้อเปรียบที่สำคัญเช่น อัตรากำไรที่สูงขึ้น 
การสร้างความแตกต่างในตลาด และการเพิ่มความจงรักภักดีของ
ลูกค้า อย่างไรก็ตาม การสร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์สินค้าตรา
ห้าง และการควบคุมคุณภาพยังคงเป็นความท้าทาย  

อนาคตของสินค้าตราห้างยังคงดูมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง 
โดยมีการนำเทคโนโลยี เช่น Big Data และ ปัญญาประดิษฐ์ (AI) 
มาช่วยพัฒนาสินค้าให ้ตรงกับความต้องการของผู ้บร ิโภค 
การตลาดผ่าน e-commerce จะยังเป็นช่องทางสำคัญในการ
ขยายตลาดสินค้าตราห้างน้ีในอนาคต  

ด้วยกลยุทธ์การพัฒนา การลงทุนในนวัตกรรม และความ
เข้าใจความต้องการของผู้บริโภค สินค้าตราห้างมีศักยภาพในการ
เปลี่ยนแปลงตลาดค้าปลีกอย่างมีนัยสำคัญสินค้าตราห้างช่วยให้
ห้างค้าปลีกสามารถนำเสนอราคาที่ดีกว่าคู่แข่งที่เสนอสินค้าของ
แบรนด์ใหญ่ ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจและเลือกซื้อกันมาก
ขึ้น ในช่วงที่เกิดวิกฤตเศรษฐกิจหรือการเพิ่มขึ้นของค่าครองชีพ 
สินค้าตราห้างมักถูกเลือกเป็นตัวเลือกหลกั เพราะผู้บริโภคมองหา
ความคุ้มค่าในการใช้จ่าย สินค้าตราห้างไม่มีต้นทุนการตลาดที่สูง
เหมือนกับแบรนด์ใหญ่ อัตรากำไรของสินค้าตราห้างจึงมักจะสูง
กว่า สินค้าตราห้างสามารถนำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ หรือ
นวัตกรรมได้รวดเร็วกว่าแบรนด์ใหญ่ เนื่องจากไม่จำเป็นต้องผ่าน
กระบวนการทางการตลาดที่ซับซ้อน10   
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