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บทคัดย่อ 
 

บทความนี้เป็นบทความวิจัย มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาอิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ 
ซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย 2) ศึกษาอิทธิพลของค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการ
ดำเนินการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือการวิจัยในครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้เป็นผู้ที่เคยซื้อเครื่องแต่ งกาย 
มวยไทยในประเทศไทย จำนวนทั้งสิ้น 210 คน เก็บข้อมูลจากการสุ่มแบบง่าย (Simple Random Sampling) และวิเคราะห์ผลการ
ทดสอบสมมติฐานด้วยวิธีการทดสอบการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis)  

ผลการทดสอบสมติฐาน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย 
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์สมการถดถอย
พหุคูณ พบว่า ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณ (R) มีค่าเท่ากับร้อยละ 70.2 และมีค่า Adjusted R Square เท่ากับร้อยละ 49.0 และ
มีค่านัยสำคัญทางสถิติเท่ากับ  0.00 และปัจจัยค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ พบว่า 
ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) มีค่าเท่ากับร้อยละ 58.2 และมีค่า Adjusted R Square เท่ากับร้อยละ 33.5 และมีค่านยัสำคัญ
ทางสถิติเท่ากับ 0.00 

คำสำคัญ : ส่วนประสมทางการตลาด ; ค่านิยม ; การตัดสินใจซื้อ ; เครื่องแต่งกายมวยไทย 
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ABSTRACT 
 

This is a research article the objectives are 1) to study the influence of factors of marketing mix that affect 
the purchasing decision of consumers of Muay Thai clothing, 2) to study the influence of factors of values that 
affect the purchasing decision of consumers of Muay Thai clothing. The quantitative research method was used. 
The research instrument in this research was a questionnaire. The sample group in this research was 210 people 
who had purchased Muay Thai clothing in Thailand. Data was collected by simple random sampling and the results 
of hypothesis testing were analyzed by multiple regression analysis 

The results of the hypothesis test found that the marketing mix factors affecting the purchasing decision of 
Muay Thai apparel consumers had a statistically significant influence on the purchasing decision of Muay Thai 
apparel at a 0.05 level. When considering the results of the multiple regression analysis, it was founded that the 
correlation coefficient (R) was 70.2 percent, the Adjusted R Square was 49.0 percent, and the statistical significance 
was 0.00 The value factors affecting the purchasing decision of Muay Thai apparel consumers had a statistically 
significant influence on the purchasing decision of Muay Thai apparel at a 0.05 level. When considering the results 
of the multiple regression analysis, it was found that the correlation coefficient (R) was 58.2 percent, the Adjusted 
R Square was 33.5 percent, and the statistical significance was 0.00 

Keywords: Marketing Mix ; Values ; Purchasing Decision ; Muay Thai Costume 
 

บทนำ 
 

มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู ้ประจำชาติไทย และอยู ่คู่  
คนไทยมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ด้วยศิลปะการต่อสู้ ป้องกันตัวที่เป็น
เอกลักษณ์ ที ่ทำให้มวยไทยมีความโดดเด่นและถือเป็นศิลปะ 
การต่อสู้ชั้นสูง คือ การใช้อวัยวะส่วนต่าง ๆ ของร่างกายใช้ในการ
ต่อสู้ ทำให้มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ที่มีเสน่มนต์ขลังอย่างมาก
และเป็นการต่อสู ้ที ่ม ีชั ้นเชิง เป็นที ่ประทับใจของคนทั ้งโลก  
(กุลกานต์ โพธิปัญญา , 2563) และด้วยความนิยมอย่างมาก  
จึงทำให้รัฐบาลเห็นถึงความสำคัญของกีฬามวยไทย จึงนำมวย
ไทยเป็นซอฟต์เพาเวอร์ (Soft Power) เป็น 1 ใน 11 อุตสาหกรรม
ที่ทำให้คนทั่วโลกได้รู้จักและเป็นกีฬาที่จะพัฒนาเศรษฐกิจของ
ชาติต่อไป (ประชาชาติธุรกิจ, 2567) 

ในปัจจุบันมีแบรนด์ที่จำหน่ายเครื ่องแต่งกายมวยไทย
หลายบริษัทในประเทศไทย และมีการแข่งขันสูงมากในตลาด 
และร้านที่จัดจำหน่ายเครื่องแต่งกายที่เป็นที่รู ้จักทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ เช่น บริษัท FBT จำกัด, บริษัท ทวิน สเปเชี่ยล 
จำกัด, แฟร์เท็ก แบรนด์, ท๊อป คิง  บ๊อกซิ่ง, มวยไทยสตาร์ และ
ไฟท์เตอร์ไทยแลน เป็นต้น เป็นผู้ผลิตและจัดจำหน่ายอุปกรณ์  

การแข่งขัน อุปกรณ์การฝึก ซ้อมกีฬามวยไทย ปัจจุบันธุรกิจ
เครื่องแต่งกายทางการกีฬามีการเติบโตและการแข่งขันในตลาด
สูงขึ้น โดยการรวบรวมข้อมูลงบกำไรขาดทุนจากบริษัทที่จำหน่าย
เครื่องแต่งกายมวยไทยในประเทศไทย หลังจากเกิดสถานการณ์
โควิด 19 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคมีความต้องการ  
เพิ ่มมากขึ ้น จ ึงทำให้ม ีธ ุรก ิจเคร ื ่องแต่งกายทางการกีฬา 
มีหลากหลายยี่ห้อให้ผู้บริโภคได้เลือกซื้อ ไม่ว่าจะเป็นแบรนด์ไทย
หรือต่างประเทศ ตังนั ้นจึงทำให้ผู้ประกอบการหันมาทำสาขา
ระด ับแฟล ็กช ิพสโตร ์  (Flagship Store) ท ี ่ม ีขนาดใหญ่ขึ้น  
เพื่อให้ผู้บริโภคเข้าถึงผลิตภณัฑไ์ดอ้ย่างถั่วถึง ซึ่งในภาพรวมตลาด
เสื ้อผ้าในไทย ปี 2022 มีมูลค่า 30,000 ล้านบาท โดยเฉพาะ
ตลาดเสื ้อผ้าและอุปกรณ์กีฬา ในอนาคตจะมี การขยายตัว 
มากยิ่งข้ึน หลังจากสถานการณ์โควิด 2019 ในปี 2563 ประชาชน
ได ้ ห ั นม าด ู แ ลส ุ ขภ าพและออกกำล ั ง ก ายก ั นมากขึ้ น  
(กรมการพัฒนาเศรษฐกิจการค้า, 2567) และในปัจจุบันค่านิยม
ในการแต่งกายมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและมีความ
หลากหลายมาก โดยปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง 
ได้แก่ อิทธิพลของสื่อสังคมออนไลน์ สื ่อโซเชียลมีเดียต่าง ๆ 
กลายเป็นแพลตฟอร์มที่สำคัญในการเผยแพร่เทรนด์แฟช่ันใหม่ ๆ 
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และสร้างแรงบันดาลใจให้ผู ้คนได้ทดลองสไตล์การแต่งกาย 
ท ี ่หลากหลายมากข ึ ้น ความหลากหลายทางว ัฒนธรรม  
การผสมผสานวัฒนธรรมที ่หลากหลาย ทำให้เกิดแฟชั ่นที ่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว (ณัฐนรี ชลเสถียร, 2567) 

ธุรกิจเครื่องแต่งกายและอุปกรณ์การฝึกซ้อมกีฬามวยไทย
ในปัจจุบัน ถือว่าเป็นซอฟต์เพาเวอร์ (Soft Power) ที ่รัฐบาล
กำลังผลักดันและสนับสนุนให้ชาวโลกได้รู้จักคำว่า “มวยไทย” 
และเป็นกีฬาชนิดเดียวในโลกที่มีชื่อประเทศอยู่ในชื่อชนิดกีฬา
และกำลังเป็นที่นิยมในกลุ่มคนไทยและชาว ต่างชาติที่ชื่นชอบ  
ในศิลปะการต่อสู ้มวยไทย และวัฒนธรรมไทย ไม่ว่าจะเป็น 
เครื่องแต่งกาย เช่น กางเกงมวยไทย, มงคลมวยไทย, นวม หรือ
อุปกรณ์ฝึกซ้อมต่าง ๆ ที่ใช้ในกีฬามวยไทย เป็นที่ต้องการของ
ผู้บริโภคที่รักการออกกำลังกายด้วยกีฬามวยไทย ซึ่งปัจจุบัน
กิจกรรมที ่นิยม เช่น มวยไทยเพื ่อสุขภาพ มวยไทยแอโรบิก  
คีตะมวยไทย และรวมไปถึงมวยไทยเพื ่อการแข่งขัน ดังนั้น  
การเลือกใช้เครื่องแต่งกายที่เหมาะสมกับกิจกรรมเป็นสิ่งสำคัญ  
ที่ต้องคำนึงถึง คือคุณภาพและคุ้มค่าต่อการเลือกซื้อและใช้งาน
ของผู้บริโภคและเมื่อมวยไทย เป็นซอฟต์เพาเวอร์ (Soft Power) 
จึงทำให้ผู ้คนจากทั ่วโลกได้เดินทางมาเพื ่อฝึกซ้อมและเรียน 
มวยไทยเป็นจำนวนมาก ถือเป็นมูลค่าทางเศรฐกิจที่มีแนวโน้ม
สูงขึ้น และมูลค่าการส่งออกของเครื่องแต่งกายทางการกีฬา GDP 
รวมของอุตสาหกรรมการกีฬา ในปี 2565 มีมูลค่าการส่งออกถึง 
3,283.80 ล้าบาท (สำนักงานปลัดกระทรวง การท่องเที่ยวและ
กีฬา , 2566) 

การวิจัยในครั ้งนี ้จ ึงมุ ่งที ่จะศึกษาปัจจัยส่วนประสม 
ทางการตลาดและค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค
เครื ่องแต่งกายมวยไทย ซึ ่งจะเป็นประโยชน์ในความเข้าใจ
พฤติกรรมและค่านิยมผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกาย
มวยไทย เพื่อผู้ประกอบการเกี่ยวกับธุรกิจเครื่องแต่งกายมวยไทย
จะได้ใช้เป็นแนวทางในการปรับปรุงพัฒนาธุรกิจและบริการ 
ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคและเพิ่มส่วนประสม
ทางการตลาดให ้ก ับธ ุรก ิจเคร ื ่ องแต ่ งกายมวยไทยให ้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.  เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย  

2. เพื ่อศึกษาอิทธิพลของปัจจัยค่านิยมที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย  

 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
สมมติฐานการวิจัย  

H1: ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดส่งผลตอ่การตัดสินใจ
ซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย 

H2: ปัจจัยค่านิยมส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกาย
มวยไทย 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
 

การศึกษาวิจัย เรื ่อง ปัจจัยประสมทางการตลาดและ
ค่านิยมที่ส่งผลต่อการสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวย
ไทย ผู ้ว ิจัยใช้รูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือหลักในการเก็บรวบรวมข้อมูลปัจจัยต่าง ๆ ที่ต้องการ
ศึกษา (Google form)  

 
 
 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
1. ด้านผลิตภัณฑ์ 
2. ด้านราคา 
3. ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 
5. ด้านบุคลากร 
6. ด้านลักษณะทางกายภาพ 
7. ด้านกระบวนการ 

 
ปัจจัยค่านิยม 

1. ค่านิยมทางสังคม  
2. ค่านิยมทางวัตถุ 
3. ค่านิยมทางความจริง   
4. ค่านิยมทางจริยธรรม   
5. ค่านิยมทางสุนทรียะ  
6. ค่านิยมทางศาสนา 
 

การตัดสินใจซื้อ 
1. การรับรู้ถึงปัญหา 
2. การแสวงหาข้อมูล 
3. การประเมินทางเลือก 
4. การตัดสินใจซื้อ 
5. พฤติกรรมหลังการซื้อ 

(Kotler & Keller, 2016) 
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ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1.  ประชากรที ่ใช ้ในการศึกษาคร ั ้งน ี ้  ค ือ  ผู ้บร ิโภค 

เครื่องแต่งกายมวยไทย  
2.  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา คือ ผู้บริโภคที่เคยซื้อ

เครื ่องแต่งกายมวยไทยที ่อยู ่ในประเทศไทย จากประชากร 
ซึ่งไม่ทราบจำนวนที่แน่นอน ที่เคยซื้อเครื ่องแต่งกายมวยไทย  
โดยผู ้ว ิจ ัยได้คำนวณขนาดกลุ ่มตัวอย่าง โดยใช้เกณฑ์ของ 
(Joseph et al., 2019) ที ่ระบุเงื ่อนไขการทดสอบสมมุต ิฐาน 
โดยให้การยอมรับขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ 200 ทั้งนี ้เพื ่อป้องกัน 
การผิดผลาด ที่อาจจะเกิดขึ้นในการตอบแบบสอบถาม จึงทำการ
เก ็บแบบสอบถามเพิ ่มอ ีกร ้อยละ 5 ซึ ่งการวิจ ัยในครั ้งนี ้มี  
ผู้ตอบแบบสอบถามกลับมาทั้งสิ้น 210 คน 
 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

เคร ื ่องม ือที ่ใช ้ในการวิจ ัยคร ั ้งนี ้  เป ็นแบบสอบถาม 
แบบออนไลน์เกี ่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและ
ค่านิยมที ่ส ่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อ เครื ่องแต่งกายมวยไทย  
โดยแบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ ส่วนที่ 1. ข้อมูล
ทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามเพื่อนำมาสรุปผลการวิจัยเชิงพรรณ 
ซึ่งเป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพ รายได้ต่อเดือน  ส่วนที่ 2. 
แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด ้านราคา ด ้านช่องทางการจัดจำหน่าย ด ้านการส ่งเสริม
การตลาด ด้านบุคลากร ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้าน
กระบวนการ ส่วนที ่ 3. แบบสอบถามเกี ่ยวกับค่านิยมของ
ผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย ได้แก่ ค่านิยมทางสังคม ค่านิยม
ทางวัตถุ ค่านิยมทางความจริง ค่านิยมทางจริยธรรม ค่านิยม 
ทางสุนทรียะ ค่านิยมทางศาสนา และส่วนที่ 4 แบบสอบถาม
เกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย ได้แก่ การรับรู้  
ถึงปัญหา การแสวงหาข้อมูล การประเมินทางเลือก การตดัสินใจ
ซื้อ พฤติกรรมหลังการซื้อ  

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

เป็นการรวบรวมข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามกับผู้บรโิภค
ที่เคยซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทยในประเทศไทย ซึ่งผู้วิจัยทำการ
เก็บรวบรวมข้อมูลในการศึกษาวิจัยเรื ่อง ปัจจัยส่วนประสม 
ทางการตลาดและค่านิยมส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค

เครื ่องแต่งกายมวยไทยผ่านทางกูเกิ้ลฟอร์ม (Google Form)  
โดยจัดทำ QR Code ให้กลุ ่มตัวอย่างได้ตอบแบบสอบถาม 
จำนวนทั้งสิ้น 210 คน  

  
การวิเคราะห์ข้อมูล 

ในการวิจ ัยครั ้งนี ้ผ ู ้ว ิจ ัยใช้การวิเคราะห์ โดยใช้การ
วิเคราะห์แบบ Muitiple Regression Analysis (การวิเคราะห์
การถดถอยพหุคูณ) ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ดังนี้ 

1. วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
2. วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของ

ผู้บริโภค  
3. วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยค่านิยมของผู้บริโภค  
4. วิเคราะห์ข้อมูลการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
5.  ว ิ เคราะห ์ค ่าส ัมประสิทธ ิ ์สหส ัมพ ันธ ์ของปัจจัย 

ส่วนประสมทางการตลาด และปัจจัยค่านิยมที ่ส ่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง
ผู ้บริโภคเครื ่องแต่งกายมวยไทย พบว่า ส่วนใหญ่เป็นผู ้ชาย 
จำนวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 82.40 ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 
อายุ 31 - 40 ปี จำนวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 36.70 อาชีพ 
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีจำนวน 49 คน 
คิดเป็นร้อยละ 23.30 สถานภาพส่วนใหญ่ โสด มีจำนวน 118 คน 
คิดเป็นร้อยละ 56.20 ส ่วนใหญ่ รายได้ต ่อเดือน 20,001 – 
30,000 บ าท  ม ี จ ำนวน  71 คน  ค ิ ด เ ป ็ น ร ้ อ ยละ  33.80  
เป็นผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทยที่เคยซื้อ จำนวน 203 คน  
คิดเป็นร้อยละ 96.70 แบรนด์เครื ่องแต่งกายมวยไทยที่มีการ
เลือกซื ้อส่วนใหญ่ คือ FBT มีจำนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 
34.80 ส่วนใหญ่ซื ้อกางเกงมวยไทยมากที่สุด จำนวน 83 คน  
คิดเป็นร้อยละ 39.50 ส่วนใหญ่ซื ้อทุก 1 ปี จำนวน 120 คน  
คิดเป็นร้อยละ 57.10 เฉลี่ยแต่ละครั้ง ส่วนใหญ่ซื้อเฉลี่ย 1,501 – 
2,500 บาท จำนวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 35.70 

2. ผลการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและ
ค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื ่องแต่งกาย  
มวยไทย 
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ตารางที ่1 ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานระดบัความคดิเหน็ 
ปัจจัยส่วนประสมทาการตลาด 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
n = 200 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 4.44 0.63 มากที่สุด 

2. ด้านราคา 4.42 0.62 มากที่สุด 

3. ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 4.43 0.63 มากที่สุด 

4. ด้านส่งเสริมการตลาด 4.32 0.68 มากที่สุด 

5. ด้านบุคคลากร 4.40 0.63 มากที่สุด 

6. ด้านลักษณะทางกายภาพ 4.39 0.63 มากที่สุด 

7. ด้านกระบวนการ 4.45 0.61 มากที่สุด 

ภาพรวม 4.40 0.63 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ระดับความ

คิดเห็นปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ในภาพรวมอยู่ในระดับ
มากที ่ส ุด ( X = 4.40, S.D.= 0.63) เมื ่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า ระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ ด้านกระบวนการอยู่ใน
ร ะด ั บม ากท ี ่ ส ุ ด  ( X = 4.45, S.D.= 0.61)  ร อ งล งม า  คื อ  
ด้านผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 4.44, S.D.= 0.63) 
และด ้านช ่องทางการจ ัดจำหน่าย อย ู ่ ในระด ับมากท ี ่สุด  
( X = 4.43, S.D.= 0.63) ตามลำดับ 
 
ตารางที ่2 ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานระดบัความคดิเหน็ 
ปัจจัยค่านิยม 

ปัจจัยค่านิยม 
n = 200 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 

1. ค่านิยมทางสังคม 4.09 0.86 มาก 

2. ค่านิยมทางวัตถุ                                                                    4.16 0.82 มากที่สุด 

3. ค่านิยมทางความจริง   4.28 0.76 มากที่สุด 

4. ค่านิยมทางจริยธรรม   4.39 0.66 มากที่สุด 

5. ค่านิยมทางสุนทรียะ   4.34 0.65 มากที่สุด 

6. ค่านิยมทางศาสนา                                                4.31 0.76 มากที่สุด 

ภาพรวม 4.26 0.75 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ระดับความ

ค ิดเห ็นป ัจจ ัยค ่าน ิยม  ในภาพรวมอย ู ่ ในระด ับมากที ่สุด  
( X = 4.26, S.D.= 0.75)  เม ื ่อพ ิจารณาเป ็นรายด ้าน พบว่า  
ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด คือ ค่านิยมทางจริยธรรมอยู่ในระดับ
มากที ่ส ุด ( X = 4.39, S.D.= 0.66) รองลงมา คือ ค่านิยมทาง
สุนทรียะ อยู่ในระดับมากที่ สุ ด  ( X = 4.34, S.D.= 0.65) และ

ค่านิยมทางศาสนา อยู ่ในระดับมากที ่ส ุด ( X = 4.31, S.D.= 
0.76) ตามลำดับ 

 
ตารางที ่3 ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานระดบัความคิดเหน็
การตัดสินใจซื้อ 

การตัดสินใจซื้อ 
n = 200 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 

1. การรับรู้ถึงปัญหา 4.33 0.68 มากที่สุด 

2. การแสวงหาข้อมูล                                                                     4.34 0.75 มากที่สุด 

3. การประเมินทางเลือก 4.38 0.60 มากที่สุด 

4. การตัดสินใจซื้อ 4.41 0.60 มากที่สุด 

5. พฤติกรรมหลังการซ้ือ 4.45 0.63 มากที่สุด 

ภาพรวม 4.38 0.65 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ระดับความ

คิดเห ็นการตัดส ินใจซื ้อ  ในภาพรวมอยู ่ในระดับมากที ่สุด  
( X = 4.38, S.D.= 0.65)  เม ื ่อพ ิจารณาเป ็นรายด ้าน พบว่า  
ระด ับความค ิดเห ็นมากที ่ส ุด ค ือ พฤต ิกรรมหล ังการซื้อ 
อยู ่ในระดับมากที ่ส ุด ( X = 4.45, S.D.= 0.63) รองลงมา คือ  
การตัดสินใจซื้อ อยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 4.41, S.D.= 0.60) 
และการประเมินทางเลือกอยู ่ในระดับมากที ่ส ุด ( X = 4.38, 
S.D.= 0.60) ตามลำดับ 
 

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย 

 
ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณเพื่อพยากรณ์ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดและค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย 

ตัวแปร 
Unsandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std.Error Beta 

(Constant) 2.308 .202  6.064 .000 

ด้านผลิตภณัฑ ์ 0.339 .050 .482 7.930 .000 

ด้านราคา 0.359 .049 .450 7.262 .000 

ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 0.390 .046 .508 8.510 .000 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 0.377 .041 .536 9.145 .000 

ด้านบุคลากร 0.436 .043 .571 10.036 .000 

ด้านลักษณะทางกายภาพ 0.504 .041 .649 12.303 .000 

ด้านกระบวนการ 0.497 .042 .633 11.792 .000 

R=.702; R Square = .493 ; Adjust R Square = .490 ; Standard Error of The Estimate 
=.282 ; Sig = .000 ; F = 201.957 
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จากตารางที่ 4 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย  
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย เนื่องจาก  
ค่า sig เท่ากับ .000 เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์สมการถดถอย
พหุคูณ พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) มีค่าเท่ากับ 
0.702 และม ีค ่า  Adjusted R Square เท ่าก ับ 0.490  
หมายความว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดสามารถทำนาย 
ตัวแปรตามได้ คิดเป็นร้อยละ 49.00 และเมือพิจารณาเป็น 
รายตัวแปร พบว่า ด้านลักษณะทางกายภาพ มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื ้อของผู ้บริโภคเครื ่องแต่งกายมวยไทย ในรูปแบบ
คะแนนดิบและในรูปแบบคะแนนมาตรฐานมากที่สุด ตามด้วย 
ด้านกระบวนการ ด้านบุคลากร ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 
ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านราคา และด้านผลิตภัณฑ์ โดยมีค่า
อิทธิพลในรูปแบบคะแนนดิบ เท่ากับ 0.504 , 0.497, 0.436, 
0.390, 0.377, 0.359 และ 0.339 และมีค่าและมีค่าอิทธิพล
รูปแบบคะแนนมาตรฐาน เท่ากับ 0.050, 0.049, 0.046, 0.043, 
0.042, 0.041 และ 0.041 ตามลำดับ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05 โดยสามารถเขียนสมการได้ดังนี้ Y = 1.315+.504 
(ด้านลักษณะทางกายภาพ) + .497 (ด้านกระบวนการ) + .436 
(ด้านบุคลากร) + 0.390 (ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย) +0.377 
(ด้านการส่งเสริมการตลาด) +0.359 (ด้านราคา) +0.339   
(ด้านผลิตภัณฑ์) 

 
สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยค่านิยมส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ

ของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย 
 

ตารางที่  5 ผลการวิเคราะห์ถดถอยพหุค ูณเพื ่อพยากรณ์  
ป ัจจ ัยค ่าน ิยมท ี ่ส ่ งผลต ่อการต ัดส ินใจซ ื ้อของผ ู ้บร ิ โภค 
เครื่องแต่งกายมวยไทย 

ตัวแปร 
Unsandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients T9 Sig. 

B Std.Error Beta 

(Constant) 2.308 .202  11.400 .000 

ทางสังคม .168 .034 .032 4.877 .000 

ด้านทางวัตถุ .198 .037 .351 5.406 .000 

ทางความเป็นจริง .331 .043 .472 7.713 .000 

ทางจริยธรรม     .410 .049 .504 8.424 .000 

ทางสุนทรียะ      .418 .043 .556 9.658 .000 

ทางศาสนา .338 .035 .554 9.607 .000 

R=.582;R Square= . 338 ;Ad just  R Square= .335 ;Standard Er ro r  o f  The 
Estimate=.322;Sig=.000;F=106.393 

 

จากตารางที ่ 5 พบว่า ปัจจัยค่า นิยมที ่ส ่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทยมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเครื ่องแต่งกายมวยไทย เนื่อง จากค่า sig เท่ากับ 
.000 เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ พบว่า 
ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณ (R) มีค่าเท่ากับ 0.582 และมีค่า 
Adjusted R Square เท ่ าก ับ 0.335 หมายความว ่า  ป ัจจัย 
ส ่วนประสมทางการตลาดสามารถทำนายต ัวแปรตามได้   
คิดเป็นร้อยละ 33.5 และเมื่อพิจารณาเป็นรายตัวแปร พบว่า  
ทางสุนทรียะ มีอิทธิพลที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค
เครื ่องแต่งกายมวยไทย โดยมีค่าอิทธิพลในรูปแบบคะแนนดิบ
มากที ่ส ุด ตามด้วยทางจริยธรรม ทางศาสนา ทางความจริง  
ทางวัตถุ และทางสังคม โดยมีค่าอิทธิพลในรูปแบบคะแนนดิบ 
เท่ากับ .418, .410, .338, .331, .198, และ .168  ตามลำดับ 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยสามารถเขียนสมการ
ได้ดังนี้ Y = .582 +.418 (ทางสุนทรียะ) + .410 (ทางจริยธรรม) 
+ .338 (ทางศาสนา) + .331 (ทางความจริง) +.198 (ทางวัตถุ) 
+.168 (ทางสังคม) 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
 

จากการศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วยประสมทางการตลาดและ
ค่านิยมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื ่องแต่งกาย  
มวยไทย ผ ู ้ ว ิจ ัยม ีประเด ็นการอภ ิปรายผลการว ิจ ัยตาม
วัตถุประสงค์แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดั้งนี้  

1. เพ ื ่อศ ึกษาอ ิทธ ิพลของปัจจ ัยส ่วนประสมทาง
การตลาดท ี ่ ส ่ งผลต ่อการต ัดส ิน ใจซ ื ้ อของผ ู ้ บร ิ โภค 
เคร่ืองแต่งกายมวยไทย  

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  เป็นเครื่องมือที่สำคัญ
สำหรับนักการตลาด ในการวิเคราะห์และพัฒนากลยุทธ์ทาง 
การตลาด โดยประกอบด ้วย ด ้านผล ิตภ ัณฑ ์  ด ้านราคา  
ด ้านช ่องทางการจ ัดจำหน่าย ด ้านการส ่งเสร ิมการตลาด  
ด้านบุคลากร ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านกระบวนการ 
การนำปัจจัยเหล่านี้มาใช้ในการวางแผนดำเนินธุรกิจ ให้ธุรกิจ
ประสบความสำเร็จในการตลาดได้ ทั้งนี้ (อยุทธ์ แก้ววิไล, 2564; 
นลินีวรรณ ประพันธา และคณะ, 2568) พบว่า ปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาด ผู ้บร ิโภคให้ความสำคัญกับด้านกระบวนการ 
มากที่สุด โดยให้เหตุผลว่า ผู้บริโภคชอบความรวดเร็วในการจัด 
ส่งสินค้า สินค้าถูกต้อง ไม่ได้รับความเสียหาย ร้านเสื้อผ้าแฟช่ัน
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สตรีออนไลน์มีกระบวน การชำระค่าสินค้าถูกต้องและรวดเร็ว  
ทำให้ผู้บริโภคเลือกซื้อได้ง่ายขึ้นอีกด้วย 

จากผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ส่งผลในทางบวกต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกาย
มวยไทย อยู่ในระดับมากที่สุด คือ คือด้านลักษณะทางกายภาพ  
เพราะผู้บริโภคให้ความสำคัญกับการบริการความเอาใจใส่ของ
พนักงาน การสร้างความประทับใจให้กับผู้บริโภคในการบริการ
การขายผลิตภัณฑ์ และสิ่งอำนวยความสะดวกให้กับผู้บรโิภค เช่น 
ห้องลองชุด ห้องสำหรับทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ ห้องน้ำ เครื่องดื่ม 
อินเตอร์เน็ต โทรทัศน์ รวมไปถึงการตกแต่งหน้าร้านที่เหมาะสม 
สะอาด และมีความปลอดภัยสูง จึงทำให้ผู้บริโภคพึ่งพอใจ และ
ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย รองลงมาคือ 
ด้านกระบวนการ ซึ่งพนักงานให้บริการได้อย่างถูกต้อง รวดเร็ว 
ตามกระบวนการรวมไปถึงการเดินทางไปร้านสะดวกสบาย  
การชำระเงินที่ง่ายและมีบริการหลังการขายอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้  
ได้มีงานวิชาการในปัจจุบันที่อธิบายถึงความสัมพันธ์ระหว่าง 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับ (ธนชัย สีปุย และคณะ, 2565) อธิบาย
เกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ซื้อของผู้บริโภค คือ ปัจจัยด้านกระบวนในการให้บริการของ
สนามแบดมินตันให้เช่าที ่มีความใส่ใจในการบริการผู้บริโภค  
จึงส่งผลต่อการตัดสินใจใช้บริการ 

สรุปได้ว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเป็นปัจจัย 
ที่สำคัญต่อการใช้ในการวางแผนธุรกิจและการบริหารจัดการ  
เพื ่อตอบสนองความต้องการผู ้บริโภคให้เกิดพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื้อ ทั้งนี้ในการบริหารส่วนประสมทางการตลาดในแต่ละ
ด้าน การบริหารจัดการควรสามารถเปลี่ยนแปลงหรือเลือกด้าน
ส่วนประสมทางการตลาดให้เหมาะสมกับสถานการณ์ในปัจจุบัน
มากที่สุด   

2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจัยค่านิยมที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภคเคร่ืองแต่งกายมวยไทย 

ค่านิยมของผู ้บริโภคเป็นปัจจัยสำคัญที ่จะขับเคลื ่อน
พฤติกรรมการบริโภค การทำความเข้าใจค่านิยมของผู้บริโภคนี้ 
จึงเป็นสิ่งจำเป็นสำหรับนักการตลาดและผู้ประกอบการที่ต้องการ
ประสบความสำเร็จเพื่อบรรลุเป้าหมายธุรกิจ ซึ่งประกอบด้วย  
6 ด้าน คือ ค่านิยมทางสังคม ค่านิยมทางวัตถุ ค่านิยมทาง
สุนทรียะ ค่านิยมทางความจริง ค่านิยมทางจริยธรรม ค่านิยมทาง
ศาสนา และ (ณัชชาณิชย์ ธนพรนภาเศรษฐ์, 2563) ได้อธิบาย

ปัจจัยค่านิยม แบ่งออกเป็น 6 ด้าน ได้แก่ ค่านิยมทางสังคม  
เป็นค่านิยมที่ช่วยให้เกิดความรักความเข้าใจและความต้องการ
ของบุคคล ค่านิยมทางวัตถุ เป็นค่านิยมที่ช่วยให้ชีวิต ร่างกายของ
คนเรา สามารถดำรงอยู่ได้ต่อไป ได้แก่ ปัจจัยสี ่ ค่านิยมทาง 
ความจริง เป็นค่านิยมเกี่ยวกับความจริงซึ่งเป็นค่านิยมที่ต้องการ
ความรู้ตามกฎของธรรมชาติ ค่านิยมทางจริยธรรม เป็นค่านิยม 
ที่ทำให้เกิดความรับผิดชอบชั่วดี ค่านิยมทางสุนทรียะ เป็นความ
ซาบซึ้งใจในความดีงามของสิ่งต่าง ๆ และค่านิยมทางศาสนา  
เป็นค่านิยมที่เกี่ยวกับความเช่ือทางศาสนา 

จากผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยค่านิยมส่งผลในทางบวกต่อ
การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทย โดยภาพรวม
อยู่ในระดับมากท่ีสุด คือ ค่านิยมทางจริยธรรม ผู้บริโภคส่วนใหญ่
เลือกซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทยเพราะท่านเห็นว่าราคายุติธรรม 
การโฆษณาผลิตภัณฑ์ไม่เกินจากความเป็นจริง ลวดลายบนตัว
ผลิตภัณฑ์ไม่ขัดจริยธรรม รองลงมาผู้บริโภคให้ความสำคัญกับ
ค ่าน ิยมทางส ุนทร ียะ เพราะชอบในการบร ิการของร ้าน  
ได ้ร ับความส ุขและ ความพึงพอใจทุกคร ั ้งท ี ่มาใช ้บร ิการ  
เพราะมีสินค้าให้เลือกหลากหลาย ลวดลายสวยงามเป็นท่ีนิยม 

สรุปได้ว่า ปัจจัยด้านค่านิยม ผู ้บริโภคส่วนใหญ่ได้ให้
ความสำค ัญต ่อการต ัดส ินใจซ ื ้อเคร ื ่องแต ่งกายมวยไทย  
ในด้านจริยธรรม ที่คำนึงถึงความจริงใจในการให้บริการซึ่งแสดง
ให้เห็นถึงพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค ที่ผู้ประกอบธุรกิจต้องทำ
ความเข้าใจ เพื่อนำไปวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดต่อไป 

 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ือนำผลการวิจัยไปใช้ 

ในงานวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผล
ต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทย ด้านที่ส่งผลต่อการ
ต ัดส ินใจซ ื ้ อ เคร ื ่ องแต ่งกายมวยไทยในระด ับมากท ี ่สุด  
คือ ด้านลักษณะทางกายภาย ซึ่งผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า ผู้บรโิภค
ต้องการสิ่งที ่จะอำนวยความสะดวกในการซื ้อเครื ่องแต่งกาย 
มวยไทย ดังนั ้นผู ้ประกอบการธุรกิจเครื ่องแต่งกายมวยไทย  
ต้องให้ความสำคัญในด้านนี้ให้มาก เช่น ห้องลองชุด ห้องสำหรับ
ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ ห้องน้ำ เครื่องดื่ม อินเตอร์เน็ต  โทรทัศน์ 
รวมไปถึงการตกแต่งหน้าร้านที่เหมาะสม สะอาด และมีความ
ปลอดภัยสูง เพื่อกระตุ้นพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
และปัจจัยค่านิยมที ่ส ่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อเครื ่องแต่งกาย 
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มวยไทย ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ค่านิยมทางจริยธรรมส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องแต่งกายมวยไทยมากท่ีสุด จะเห็นได้ว่าผู้บริโภค 
มีพฤติกรรมการซื ้อโดยคำนึงถึง การตั ้งราคาสินค้าที่มีความ
ยุติธรรม การโฆษณาตัวผลิตภัณฑ์ไม่เกินความเป็นจริง ดังนั้น
ผู ้ประกอบการธุรกิจเครื ่องแต่งกายมวยไทยสามารถนำเอา
ผลการวิจ ัยนี ้ ไปปรับกลยุทธ ์ทางการตลาดต่อธ ุรก ิจต่อไป  
เพื่อท่ีจะกระตุ้นการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคให้มากขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะสำหรับทำวิจัยคร้ังต่อไป 

1. ในการวิจัยครั ้งนี ้เป็นการศึกษาปัจจัยส่วนประสม 
ทางตลาด และปัจจัยค่านิยมและการตัดสินใจซื้อ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่า
ยังมีปัจจัยอื่น ๆ อีก ซึ่งผู้วิจัยคิดว่า สามารถนำมาใช้เป็นตัวแปร

ในการวิจัย เพื่อจะได้ทราบถึงความต้องการของผู้บริโภคในด้าน
อื่น ๆ อีกต่อไป 

2. การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษากลุ่มตัวอย่างเฉพาะ
กลุ่มผู้บริโภคเครื่องแต่งกายมวยไทยเท่านั้น ซึ่งการวิจัยในครั้ง
ต่อไป ควรมีการศึกษากลุ่มผู้บริโภคในกีฬาชนิดอื่น ๆ เพื่อที่จะ
เปรียบเทียบความต้องการ ความแตกต่างของผู้บริโภคว่ามีความ
ต้องการมากน้อยเพียงใด 

3. การศึกษาแบรนด์สินค้าเฉพาะเจาะจงจะทำให้การวิจัย
ครั้งต่อไปสามารถอธิบายเปรียบเทียบความแตกต่าง ผลกระทบ
ของตัวแปร และสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4. การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ จึงยังมีบาง
ปัจจัยที่ต้องอาศัยการศึกษาเชิงคุณภาพเพื่อให้เข้าใจผลกระทบ
ของตัวแปรอื่น ๆ ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อให้ลึกซึ้งมากขึ้น 
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