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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั ้งนี ้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื ่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ ์ในเขตภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือตอนบน 2) เพื่อการออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออก  
เฉียงเหนือตอนบน 3) เพื ่อศึกษาความพึงพอใจต่อสื ่อมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์ส ่งเสริมผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื ้นเมืองในเขต  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  4) เพื ่อประเมินผลลัพธ์การออกแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ ่มชาติพันธุ์   
ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน กลุ่มตัวอย่างแบ่งออกเป็นผู้ประกอบการและผู้นำชุมชน 5 กลุ่ม และผู้บริโภค จำนวน 100 คน 
การศึกษา 4 ระยะ ได้แก่ ระยะที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน โดยการสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึกรายบุคคล จากกลุ่มตัวอย่าง ระยะที่ 2 ออกแบบสื่อสร้างสรรค์เพื ่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมือง 5 กลุ่มชาติพันธุ์  

ระยะที่ 3 ประเมินความพึงพอใจสื่อมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์ ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลปริมาณ โดยใช้ค่าเฉลี่ย (𝑥̅) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพแบบพรรณา ระยะที่ 4 ประเมินผลลัพธ์การออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนท่ีผ่านการออกแบบด้วยอัตลักษณ์แห่งชาติพันธ์ุ 

ผลการวิจัยพบว่า 1) เอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือมีการทอด้วยเส้นใย 3 ประเภท คือ เส้นใยไหมเส้นใยฝ้าย และดิ้นทอง 
ใช้เทคนิคการทอ 4 ลักษณะ คือ ทอแบบผ้าพื้น ผ้าหางกระรอก ผ้ามัดหมี่ และทอแบบผ้าขิด ย้อมด้วยสีธรรมชาติทอด้วยกี่ทอ  
แบบโบราณ มีลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะนิยมนุ่งผ้าซิ ่นในชีวิตประจำวัน และเมื่อมีพิธีกรรมงานบุญและประเพณีประจำปี  
ของแต่ละชุมชน เสื้อนิยมสวมเสื้อแขนกระบอก ผ่าหน้าติดกระดุม สวมสไบ 2) การออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริม
มูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนในรูปแบบการออกแบบกราฟิกอาร์ตสร้างสรรค์ลวดลาย
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอกลุ่มชาติพันธุ์ กำหนดแนวคิดการออกแบบลวดลายบนพื้นฐานการทอผ้ามัดหมี่และผ้าขิดเป็นหลัก โดยสื่อความหมาย
ลวดลายที่เป็นมงคลในพิธีกรรมและศาสนา งานบุญ และได้รับแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ  ประกอบด้วย ลายขอกูด ดอกพุดซ้อน  
ลายปัก ขันหมากเบ็ง หมากเบ็ง 4 ทิศ ช่อบัวพระธาตุ นาคช่อบัว ลายดอกพุด ลายโซ่กาบหางหงส์ นาคราช ดอกแก้วตูม ลายขอ  
ดอกตุ้ม และลายขอเบ็ด ผลลัพธ์ทางผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีการต่อยอดและพัฒนา สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ได้ 3) ความพึงพอใจ 

ต่อสื่อมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์ ด้านเนื้อหา ระดับมาก (𝑥̅ = 4.51, S.D. = 0.49) ด้านการออกแบบกราฟิก ระดับมาก (𝑥̅ = 4.40, 

S.D. = 0.58) ด้านลวดลายผ้า ระดับมาก (𝑥̅ = 4.23, S.D. = 0.66) และด้านแบบจำลอง 3 มิติ ระดับมาก (𝑥̅ = 4.62, S.D. = 0.55) 
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4) ผลลัพธ์การออกแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมการบริหารองค์กรมีการลงทุนเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 11 มีมูลค่ายอดขาย
เพิ่มขึ้นจากเดิมเฉลี่ยร้อยละ 7 และมีการผลิตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 6 

คำสำคัญ : การออกแบบ ; มัลติมีเดียอาร์ต ; อัตลักษณ์ ; วัฒนธรรม ; ชาติพันธ์ุ ; ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
 

ABSTRACT 
 

This research has the objective 1) To study and analyze the cultural identity of ethnic groups in the upper 
northeastern region 2) To design creative multimedia art to promote the value of local textile products in the 
upper northeastern region. 3) To study satisfaction with creative multimedia arts promoting local textile products 
in the upper northeastern region. 4) To evaluate the results of designing ethnic cultural identity products. in the 
upper northeastern region. The sample group is divided into five groups of entrepreneurs and community leaders, 
and 100 consumers. The study is divided into 4 phases:  1 )  Study the identity of ethnic groups in the upper 
Northeastern region through in-depth individual interviews with a sample group. 2)  Design creative media to add 
value to the traditional textile products of five ethnic groups. 3) Assess satisfaction with the creative multimedia 

art using quantitative data analysis using mean (𝑥̅) and Standard Deviation S.D. 4) Evaluate the results of designing 
native textile products in the upper northeastern region that have been designed with ethnic identity. 

The research results found that 1) The uniqueness of the hand-woven fabric product is that it is woven with 
3 types of fibers: silk fibers and cotton fibers. And gold thread uses 4 types of weaving techniques: plain weave, 
squirrel tail pattern, Mudmee and Khid supplementary weft weave. Natural dyes were used, and the weaving was 
performed on traditional looms. The unique patterns are integral to the community's identity. Villagers commonly 
wear pha sin (sarongs) daily and for annual religious ceremonies and traditions. 2) Multimedia art was designed to 
promote traditional Northeastern textiles through creative graphic art focusing on ethnic patterns, primarily 
Mudmee and Khid weaves. Designs were inspired by nature and auspicious meanings related to rituals and religious 
ceremonies, incorporating motifs such as the Khor kood, Phut son, Khan mark beng, Naga and floral patterns. This 
resulted in new product lines with added value. 3) Satisfaction with creative multimedia arts promoting native 

textile products in the upper northeastern region. The content is at a high level. (𝑥̅ = 4.51, S.D. = 0.49). High level 

of graphic design (𝑥̅ = 4.40, S.D. = 0.58). The fabric pattern is very high level. (𝑥̅ = 4.23, S.D. = 0.66) and in the 3D 

simulation design aspect, it was found that there was a high level of satisfaction overall ( 𝑥̅ = 4.62, S.D. = 0.55)  
4) The design of culturally identifiable ethnic products in the upper Northeast led to improved organizational 
management, with an average increase of 11% in investment, a 7% increase in sales value, and a 6% increase in 
production, respectively. 

Keywords: Design ; Multimedia Arts ; Identity ; Culture ; Ethnicity ; Textile Products 
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บทนำ 
 

แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ของประเทศไทยผลักดันให้
เกิดการส่งเสริมรักษา และใช้ประโยชน์จากมรดกทางธรรมชาติ
และวัฒนธรรมเพื ่อการพัฒนาอย่างยั ่งย ืนในระดับท้องถิ่น          
และระดับชาติความเป็นพหุวัฒนธรรมของประเทศไทยนั้น เป็นที่
ประจักษ์ผ่านภาษา ภูมิปัญญาท้องถิ่น แหล่งมรดก และมรดกภูมิ
ปัญญาทางวัฒนธรรมจำนวนมาก หลากหลายทางชีวภาพและ
วัฒนธรรม ในหลายทศวรรษที่ผ่านมา ชุมชนชาติพันธุ์ในประเทศ
ไทยต้องประสบกับความเสื่อมถอยของวิถีชีวิตทางเกษตรกรรม 
วิถีชีวิตที่อาศัยแม่น้ำลำคลองและชายฝั่งทะเล ด้วยการขยายตัว
ของเมืองที่รวดเร็ว เศรษฐกิจเชิงพาณิชย์แบบใหม่ ทำให้สมาชิก
ชุมชนชาติพันธุ ์จำนวนมาก เปลี่ยนวิถีชีวิตสู ่สังคมกระแสหลัก 
หร ือต ้องย ้ายถิ ่นจากบ้านเกิดของตน นอกจากนี ้ตามแผน
ยุทธศาสตร์ชาติ พ.ศ. 2561 – 2580 ฉบับประกาศราชกิจา
นุเบกษา ม ีแผนส่งเสร ิมการท่องเที ่ยวเชิงสร ้างสรรค์และ
วัฒนธรรม ส่งเสริมธุรกิจการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์และ
วัฒนธรรม โดยการส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านการสร้างและพัฒนา
สินค้าและบริการด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น ความคิดสร้างสรรค์และ
ทุนทางวัฒนธรรม พร้อมทั้งการสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมในการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยว การทำการตลาด และ
การบริหารจัดการสถานที ่ที ่ม ีความสำคัญทางประวัติศาสตร์      
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม เพื่อให้การท่องเที่ยวไทยมีเรื่องราวที่เป็น
เอกลักษณ์ มีการคุ้มครองและปกป้องด้านทรัพย์สินทางปัญญา
เพื่อการป้องกันการลอกเลียนแบบ ซึ่งรวมถึงการผลักดันให้เมือง
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และศิลปะ ได้รับการขึ้นทะเบียนด้าน
การอนุรักษ์ และส่งเสริมให้ก้าวสู่เมืองที่ได้รับการยอมรับในเวที
สากล อันนำไปสู่การสร้างภาพลักษณ์และการจัดทำแผนพัฒนา
เมืองและแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่น พร้อมทั้งการส่งเสริมการ
ท่องเที ่ยวตามฤดูกาลและตามศักยภาพของพื ้นที ่  ท ั ้งการ
ท่องเที ่ยววิถีชุมชน การท่องเที ่ยวเชิงเกษตร การท่องเที ่ยว 
เชิงอนุรักษ์รวมทั้งการส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ เพื่อให้
ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทาง การท่องเที่ยววิถีพุทธของ
โลกการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ สร้างแรงดึงดูดและสิ่งจูงใจให้ไทยเป็น
จุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจโดยส่งเสริมการ  
เป็นศูนย์กลางการจัดประชุมและนิทรรศการนานาชาติของโลก 
เนื ่องจากไทยมีความได้เปรียบเชิงภูมิศาสตร์ที ่เหมาะแก่การ
เดินทางเพื่อประกอบธุรกิจและการท่องเที่ยว ทั้งยังมีความพร้อม

ด้านการบริการที่เป็นเอกลักษณ์ โดยพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน
สาธารณูปโภคและสาธารณูปการ ระบบขนส่ง ระบบดิจิทัลเพื่อ
การติดต่อสื่อสาร เพื่ออำนวยความสะดวกทั้งในการเดินทางเข้า
มาเพื่อการประชุมและการสร้างความร่วมมือทางธุรกิจระหว่าง
กัน พร้อมท้ังส่งเสริมการขยายพื้นท่ีจุดหมายปลายทางของการจดั
ประชุม นิทรรศการ และการพักผ่อนระหว่างประชุมจากเมือง
หลักสู ่เมืองอื ่นที ่ม ีศ ักยภาพของไทย รวมถึงสร้างพื้ นที ่หรือ 
ช่องทางการจัดแสดงผลงานรูปแบบต่าง ๆทั้งการจัดแสดงผลงาน
จริงและในรูปแบบเสมือนจริง รวมถึงการส่งเสริมให้การพักผ่อน
ระหว่างการประชุมเป็นการจูงใจและต่อยอดการส่งเสริมการ
ท่องเที ่ยวเชิงสร ้างสรรค์และวัฒนธรรมที ่ เน้นร ูปแบบการ
ท่องเที ่ยวที ่ยั ่งยืนและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน ตลอดจนการ
สนับสนุนการท่องเที่ยวรูปแบบอื่นที่ไทยมีศักยภาพและเชื่อมโยง
เส้นทางการท่องเที ่ยวในพื ้นที ่อื ่น เพื ่อให้เกิดการเติบโตทาง
เศรษฐกิจร่วมกัน ซึ่งรวมถึงการสร้างรูปแบบและจูงใจการเดิน
ทางเข้ามาประกอบธุรกิจและการท่องเที่ยวด้วยการอำนวยความ
สะดวกและมาตรการสนับสนุนต่าง ๆ พร้อมทั้งการสร้างความ
พร้อมของธุรกิจอื่นที่เกี่ยวเนื่องในห่วงโซ่ธุรกิจ (สำนักเลขาธิการ
คณะรัฐมนตรี, 2561) 

พระราชบัญญัติคุ้มครอง และส่งเสริมวิถีชีวิตกลุ่มชาติ
พันธุ์ ในภูมิภาคต่าง ๆ กลุ่มชาติพันธุ์มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ภาษา วิถีชีวิต ภูมิปัญญา และความเชื่อตามจารีตประเพณีเป็น
ของตนเอง มีการตั้งถิ่นฐานกระจายอยู่ตามภูมิภาคต่างๆ ได้แก่ 
กลุ่มตั้งถิ่นฐานบนพื้นที่สูงที่มีวิถีระบบการเกษตรแบบพื้นที่สูง
และพึ่งพาทรัพยากรป่าไม้กลุ่มที่อาศัยตั้งถิ่นฐานบนเกาะแก่งหรือ
ชายฝั ่งซ ึ ่งดำรงชีพด้วยการทำประมงและมีว ิถ ีช ีว ิตพึ ่งพา
ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล กลุ่มที่อาศัยในป่าซึ่งดำรงชีวิตดว้ย
การเก็บของป่า และกลุ่มที่ตั ้งถิ ่นฐานบนพื้นราบ ซึ่งมี วิถีชีวิต
กลมกลืนกับคนไทยทั่วไปแต่ยังคงอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของ
ตนเองอยู่ แม้ที่ผ่านมาจะมีนโยบายและมาตราในการคุ้มครอง
กลุ่มชาติพันธ์ุแต่ความไม่เข้าใจในวิถีวัฒนธรรมที่แตกต่างของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ ทำให้การกำหนดนโยบายไม่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ ทำให้ยังมีกลุ่มชาติพันธุ์ในประเทศ
ไทยอีกหลายกลุ่มไม่ได้รับการคุ้มครองสิทธิบางประการ เช่น  
การกำหนดสถานะของบุคคล การมีสิทธิอาศัยและใช้ประโยชน์ใน
ที่ดินซึ่งมีการทับซ้อนกับพื้นที่อนุรักษ์หรือพื้นที่ที่อยู่ในการดูแล
ของทางราชการที่ไม่สามารถอนุญาตให้ประชาชนใช้ประโยชนไ์ด้
ตามกฎหมาย ขาดการเข้าถึงบริการสาธารณะขั้นพื้นฐาน รวมทั้ง
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ขาดการมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในกิจกรรมหรือกิจการของรัฐ
หรือเอกชนที่อาจกระทบต่อวิถีชีวิตหรือชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ 
ด้วยเหตุดังกล่าวรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทยจึงให้ความ
คุ้มครองโดยบัญญัติให้ไม่เลือกปฏิบัติโดยไม่เป็นธรรมทางเช้ือชาติ 
และกำหนดให้รัฐพึงส่งเสริมและให้ความคุ้มครองชาวไทยกลุ่ม
ชาติพันธุ์มีสิทธิดำรงชีวิตในสังคมตามวัฒนธรรม ประเพณี และ
วิถีชีวิตดั ้งเดิม ดังนั ้น สมควรให้มีกฎหมายเพื่อคุ ้มครองและ
ส่งเสริมวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ ์ (ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร 
(องค์การมหาชน), 2567) 

สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  
ที่มีความหลากหลาย มีเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มทั้งด้านเทคนิคการ
ทอและลวดลายการทอรวมถึงเส้นใยจากธรรมชาติที่บ่งบอกถึง
ท้องถิ่นนั้นๆ เกิดเป็นอาชีพและพัฒนาเป็นผลิตภั้ณฑ์สิ่งทอท่าร้าง
อาชีพและรายได้ให้กับชุมชน แนวทางการพัฒนาสินค้าชุมชนชาติ
พันธุ ์ในบริบทโลกเพื่อเสริมสร้างศักยภาพการแข่งขันในตลาด
สากล การพัฒนาสินค้าชุมชนชาติพันธุ์ให้มีความสามารถในการ
แข่งขันในตลาดสากล เป็นการต่อยอดโมเดลธุรกิจเพื่อเพิ่มมูลค่า
ทางเศรษฐกิจของผู้ประกอบการด้านวัฒนธรรม โดยปัจจุบันมี
แนวทางที่มุ่งเน้นการยกระดับผลิตภัณฑ์ใน 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ 
ความยั ่งย ืน (Sustainability) สุขภาพ (Health) และโซเชียล 
(Social Impact) เพื่อเจาะตลาดกลุ่มลูกค้าต่างชาติ ควบคู่ไปกับ
การส่งเสริมเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ ่น การนำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มชาติพ ันธ ุ ์ม ี เป ้าหมายในการผสมผสาน
เอกลักษณ์ของสินค้ากับกระแสหลักและวิถีชีวิตประจำวันของ
ผู้บริโภค เช่น การออกแบบเครื่องประดับ เสื ้อผ้า และอาหาร 
โดยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 3 ด้านสำคัญ 
ดังนี้ การใช้สิ่งแวดล้อมและอัตลักษณ์ชุมชนเป็นแนวคิดในการ
ออกแบบ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที ่สะท้อนอัตลักษณ์หรือ
เอกลักษณ์ของชุมชนโดยดึงเอาสิ่งที่อยู่รอบตัว เช่น ธรรมชาติ  
วิถีชีวิต และศิลปวัฒนธรรม มาเป็นแรงบันดาลใจ การสร้างคุณคา่
ผ่านเรื ่องราวและการสื่อสารที่มีความหมาย การเพิ่มมูลค่าให้
ผลิตภัณฑ์โดยการเล่าเรื่องราวที่มาผ่านบรรจุภัณฑ์หรือสื่อมีเดีย 
เช่น การพิมพ์  QR Code บนบรรจุภัณฑ์ เพื ่อนำไปสู ่ข้อมูล
เพิ ่มเติมหรือเรื ่องราวเชิงลึกในช่องทางออนไลน์ การสร้าง
ประสบการณ์และกระตุ ้นการเรียนรู ้ว ิถีชุมชน การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างแรงบันดาลใจหรือกระตุ้นให้ผู้บริโภค
ต้องการสัมผัสประสบการณ์จริงในพื้นที่ชุมชน โดยเน้นความ
ยั่งยืนและการมีส่วนร่วมของลูกค้า การพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มชาติ

พันธุ ์ในลักษณะนี ้จะช่วยสร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับสินค้าชุมชน  
พร้อมทั้งส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่นให้เป็นที่รู ้จักในระดับสากล
อย่างยั่งยืน (The Active, 2567) 

การวิจัย อัตลักษณ์แห่งชาติพันธ์ุสู่การออกแบบมัลติมีเดีย
อาร์ตสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน เป็นการศึกษาและนำองค์
ความรู้ด้านอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีความหลากหลายใน
พื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 1 (กลุ่มจังหวัดสบายดี) 
ประกอบด้วย อุดรธานี เลย หนองคาย หนองบัวลำภู และบึงกาฬ 
เพื่อขับเคลื่อนการพัฒนากลุ่มจังหวัดสบายดี โดยมีกลุ่มชาติพันธุ์
ที่หลากหลายเพื่อเป็นการอนุรักษ์ ฟื้นฟู และต่อยอดอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมให้มีความเข้มแข็งสู ่แนวทางการอออกแบบ 
สื่อสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 
สิ่งทอ เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมพื ้นถิ ่นของชาติพันธุ ์ อันเป็น
อำนาจเชิงวัฒนธรรม ที่นำไปสู่ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ ผลลพัธ์
จากการวิจัยสามารถช่วยเสริมศักยภาพชุมชน เพิ่มมูลค่า และ
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ได้อย่างยั่งยืน 

   
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษา และวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่ม
ชาติพันธ์ุในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 

2. เพื ่อการออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื่อ
ส่งเสริมมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือตอนบน 

3. เพื ่อศ ึกษาความพึงพอใจต่อส ื ่อม ัลต ิม ีเด ียอาร์ต
สร้างสรรค์ส่งเสริมผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือตอนบน 

4. เพื่อประเมินผลลัพธ์การออกแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ ์ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร ได้แก่ ผู ้ประกอบการธุรกิจสิ ่งทอในพื ้นที่  

ภาคตะว ันออกเฉ ียงเหน ือตอนบน กล ุ ่มจ ังหว ัดสบายดี  
ประกอบด้วย อุดรธานี เลย หนองคาย หนองบัวลำภู และบึงกาฬ 
จำนวน 5 กลุ่มชาติพันธุ์ 
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กลุ ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผ ู ้ประกอบการ จำนวน 50 คน  
ผู้นำชุมชน จำนวน 25 คน และกลุ่มผู้บริโภค จำนวน 100 คน        
โดยเลือกแบบเจาะจง  
 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

1. แบบสัมภาษณ์ เพื ่อเก ็บรวบรวมข้อมูลเก ี ่ยวกับ 
อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ จากกลุ่มตัวอย่าง 5 จังหวัด จำนวน 5 
กลุ่มชาติพันธ์ุ 

2. แบบสัมภาษณ์ เพื ่อเก ็บรวบรวมข้อม ูลเก ี ่ยวกับ 
อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุ จากกลุ่มผู้นำชุมชน 5 กลุ่มชาติพันธุ์ 

3. แบบสอบถามความต้องการของผู ้บร ิโภคในการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าผ้าทอมือ 

4. แบบสอบถามความพึงพอใจต่อสื ่อมัลติมีเดียอาร์ต
สร้างสรรค์ส่งเสริมมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื้นเมืองในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยครั้งนี้แบ่งเป็น 2 ลักษณะ
ตามแหล่งที่มาของข้อมูล ได้แก่ 

1) ข้อมูลปฐมภูมิ คือ แหล่งเรียนรู ้ภูมิปัญญาชาวบ้าน 
ไตดำ เฮือนอ้าย เอ้ม จังหวัดเลย พิพิธภัณฑ์ไทยพวนบ้านผือ 
จังหวัดอุดรธานี เฮือนไทญ้อ จังหวัดบึงกาฬ พิพิธภัณฑ์ซิ่นตีนคำ 
บ้านสัมปันนา จังหวัดหนองคาย ศูนย์การเรียนรู้ขวัญตา จังหวัด
หนองบัวลำภู กลุ ่มผู ้ประกอบการ จำนวน 50 คน และกลุ่ม 
ผู้นำชุมชน จำนวน 25 คน  

2) ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่ ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากเอกสารรายงานของส่วนงานที่เกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์
และอัตลักษณ์ผ้าทอมือของอีสานตอนบน ความหมายประเพณี
วัฒนธรรมท้องถิ่น และภูมิปัญญาท้องถิ่น  

ระยะที่ 1 สำรวจความต้องการในเขตพื้นที่ คือ กลุ่มชาติ
พันธุ์ในเขตพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน กลุ่มที่ 1 ได้แก่ 
จ.เลย จ.หนองบัวลำภู จ.อุดรธานี จ.หนองคาย และจ.บึงกาฬ 
โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกรายบุคคล  

ระยะที ่ 2 ศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ ่มชาติพันธุ ์ในเขต 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
รายบุคคล 

1. รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ 
จากกลุ่มตัวอย่าง 5 กลุ่มชาติพันธ์ุ โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
รายบุคคล (In-depth interview) 

2. รวบรวมอัตล ักษณ์กล ุ ่มชาต ิพ ันธ ุ ์  ประเพณีและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์   ผ้าทอมือของกลุ่มชาติพันธุ์ 
โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกรายบุคคล (In-depth interview) 
เพื่อหาข้อประเด็นปัญหาในการศึกษางานวิจัย 

3. รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภคและ
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ้าทอมือกลุ่มชาติพันธุ์ด้วย
แบบสอบถาม โดยเลือกแบบการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ หรือ
แบบตามสะดวก (Accidental/Convenience Sampling) 
 
ตารางที่ 1 จำนวนและร้อยละข้อมูลส่วนบุคคลของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม (กลุ่มผู้ประกอบการ) 

ข้อมูลทั่วไป จำนวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 8 16.00 

หญิง 42 84.00 

รวม 50 100.00 

อาย ุ

22 - 30 ป ี 7 14.00 

31 - 40 ป ี 12 24.00 

41 ปีขึ้นไป 31 62.00 

รวม 50 100.00 

 
จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง จำนวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 84.00 และเป็นเพศชาย 
จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 16.00 อายุ  41 ปีขึ้นไป จำนวน  
31 คน  ค ิดเป็นร้อยละ 62.00 รองลงมาคือ อายุระหว่าง  
31 – 40 ปี จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 24.00 และอายุ
ระหว่าง 22 - 30 ปี จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14.00 

ระยะที่ 3 ออกแบบสื่อมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื่อเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน โดยการนำข้อมูลที ่ได้จากระยะที ่ 1 และระยะที ่ 2  
มาวิเคราะห์แล้วออกแบบสื่อสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
สิ่งทอพื้นเมือง ท้ัง 5 กลุ่มชาติพันธุ์   

ระยะที ่ 4 กิจกรรมการประเมินสื ่อด้วยแบบสอบถาม
ความพึงพอใจในสื่อสร้างสรรค์เพื่อเพิ ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
พื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
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ระยะที่ 5 ประเมินผลการทดสอบตลาด ผลิตภัณฑ์สิ่ง
ทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนที่ผ่านการ
ออกแบบด้วยอัตล ักษณ์แห่งชาติพ ันธ ุ ์  และวิเคราะห์ด ้าน
เศรษฐศาสตร์ผลิตภัณฑ์ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุใน
เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนโดยกลุ่มลูกค้าที่เข้าชมงาน
จำนวน 100 คน 
 
ตารางที่ 2 จำนวนและร้อยละข้อมูลส่วนบุคคลของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม (กลุ่มผู้นำชุมชน) 

ข้อมูลทั่วไป จำนวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 17 68.00 

หญิง 8 32.00 

รวม 25 100.00 

อาย ุ

31 - 40 ป ี 3 12.00 

41 ปีขึ้นไป 22 88.00 

รวม 25 100.00 

 
จากตารางที่  2  พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่

เป็นเพศหญิง จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 และเป็นเพศ
ชาย จำนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 68.00 อายุ 41 ปีขึ ้นไป  
จำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 88.00 รองลงมาคือ อายุระหว่าง 
31 – 40 ปี จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มประชากร เพื่อศึกษาอัตลักษณ์
แห่งชาติพันธุ์สู่การออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื ่อเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน 

วิเคราะห์ข ้อม ูลเก ี ่ยวกับอัตล ักษณ์กลุ ่มชาติพันธุ์         
จากกลุ่มตัวอย่าง 5 กลุ่มชาติพันธุ์ 

การวิเคราะห์ข้อมูล ด้านอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์  พบว่า 
เอกลักษณ์ผ้าทอและการแต่งกายของกลุ ่มชาติพันธุ์ พบว่า  
กลุ่มชาติพันธุ์ทั้ง 5 กลุ่ม ประกอบด้วย แหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญา
ชาวบ้านไตดำ เฮือนอ้าย เอ้ม พิพิธภัณฑ์ไทยพวน บ้านผือ กลุ่ม
ทอผ้าบ้านบุ่งคล้าทุ่ง พิพิธภัณฑ์ซิ่นตีนคำ และศูนย์การเรียนรู้
ขวัญตา มีผ้าทอที่ทอด้วยเส้นใย 3 ประเภท คือ เส้นใยไหม เส้น
ใยฝ้าย และดิ้นทอง ใช้เทคนิคการทอ 4 ลักษณะ คือ ทอแบบ

ผ้าพื้น (ลายขัด) ผ้าหางกระรอก (ลายขัด) ผ้ามัดหมี่ และทอแบบ
ผ้าขิด ย้อมด้วยสีธรรมชาติ ทอด้วยกี่ทอแบบโบราณ มีลวดลายที่
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุ เช่น ผ้าขะม้าอิโป้ ผ้าซิ่นนางหาญ และผ้าซิ่นตีนคำ เป็น
ต้น  การแต่งกาย สตรีทั้ง 5 กลุ่มนิยมนุ่งผ้าซิ่นในชีวิตประจำวัน 
และเมื่อมีพิธีกรรม งานบุญ และประเพณีประจำปีของแต่ละ
ชุมชน เสื้อนิยมสวมเสื้อแขนกระบอกผ่าหน้าติดกระดุม สวมสไบ 
(ผ้าเบี่ยง มี่ขาว สีคราม และเป็นผ้าขาวม้า) บุรุษ 5 กลุ่มชาติพันธุ์
นิยมสวมเสื้อแขนกระบอกทั้งแขนสั้น และแขนยาว ย้อมคราม
และสีขาว สวมกางเกง ขากระบอกย้อมคราม และกาเกงสากล
แบบยุโรป 

ด้านจุดเด่นของประเพณีและวัฒนธรรมในท้องถิ่น พบว่า 
กลุ่มชาติพันธุ์ทั้ง 5 กลุ่ม ประกอบด้วย แหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญา
ชาวบ้านไตดำ เฮ ือนอ้าย เอ้ม พิพิธภัณฑ์ไทยพวน บ้านผือ  
กลุ่มทอผ้าบ้านบุ่งคล้าทุ่ง พิพิธภัณฑ์ซิ ่นตีนคำ และศูนย์การ
เรียนรู้ขวัญตา มีจุดเด่นด้านประเพณีและพิธีกรรมที่ใกล้เคียงกัน
โดยได้รับอิทธิจาก ฮีต 12 คอง 14 เช่น งานไหลเรือไฟในวันออก
พรรษา งานบุญบั ้งไฟในเดือนหกของอีสาน การเลี ้ยงผีปู ่ตา  
เป็นต้น วัฒนธรรมทั้ง 5 กลุ่มชาติพันธุ์ พบว่า ชาวไทดำนิยมนุ่ง
ชุดดำ มีการกวนข้าวงานโค แห่ปราสาทผึ้ง การขับร้องลำพวนที่
กลุ่มชาวไทยพวน และวัฒนธรรมการทอผ้าที่ยังคงสืบทอดกันใน
ชุมชน 

ด้านอิทธิพลของวัฒนธรรมที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ผ้าทอ
ในท้องถิ่น พบว่าท้ัง 5 กลุ่ม ประกอบด้วย แหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญา
ชาวบ้านไตดำ เฮือนอ้าย เอ้ม พิพิธภัณฑ์ไทยพวนบ้านผือ กลุ่มทอ
ผ้าบ้านบุ่งคล้าทุ่ง พิพิธภัณฑ์ซิ่นตีนคำ และศูนย์การเรียนรู้ขวัญ
ตา มีการสร้างสรรค์ผ้าทอเพื่อใช้ในพิธีทางศาสนา และใช้ในการ
ดำเนินชีวิตมีวัฒนธรรมการทอผ้าที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ  
ซึ่งลวดลายเป็นลวดลายที่มีความหมายเป็นมงคล ลวดลายที่ได้
เป็นลวดลายจากธรรมชาติที่อยู่รอบตัว 

ด้านกลุ ่มลูกค้าเป้าหมายหลักเป็นกลุ ่มอนุรักษ์นิยม  
นักสะสมผ้าทอโบราณ กลุ่มข้าราชการ ผู้มีกำลังซื้อ วัยทำงานที่มี
ความมั่นใจ มีความทันสมัย และกล้าแสดงออก มีความเป็นตัวเอง
สูง กลุ่มลูกค้าสินค้าพรีเมี่ยม/และซื้อของที่ระลึก ทั้งในประเทศ 
และต่างประเทศ โดยมีสินค้าหลักเป็น เสื้อผ้าแปรรูปจากผ้าไหม 
แนวแฟช่ัน  ผ้าฝ้ายทอมือ ผ้าซิ่นตีนคำ งานปักดิ้นทอง งานปักมือ 
ชุดสตรี / สูทชาย ผ้าซิ่นมัดหมี่ ผ้าคลุมไหล่ และเสื้อผ้าแปรรูป 
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ด้านการถ่ายทอดวัฒนธรรมของท้องถิ่นให้บุคคลภายนอก
รับรู ้ พบว่า ชุมชนทั ้ง 5 กลุ ่มชาติพันธุ ์ มีความแตกต่างและ
ใกล้เคียงกัน มีการถ่ายถ่ายทอดเรื ่องราวผ่านงานประเพณี
ประจำปีที่โดดเด่น ประกอบด้วย งานนมัสการรอยพระพุทธบาท 
งานวัฒนธรรมไทดำ งานแข่งเรือยาวและงานกาชาด โดยในงานมี
การถ ่ายทอดเร ื ่องราวว ัฒนธรรมด ้านภาษา  การแต ่งกาย  
และอาหาร ให้บุคคลภายนอกรับรู้ผ่านการร่วมงาน ช่องทางสื่อ
ต่าง ๆ และช่องทางออนไลน์ 

ผลการวิเคราะห์ความต้องการของผู ้บริโภคและ
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าผ้าทอมือกลุ่มชาติพันธุ์ 

ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากด้วยแบบสอบถาม โดยเลือก
แบบการสุ ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple random sampling)  
จากกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 100 คน 
 
ตารางที ่ 3 จำนวนและร้อยละข้อมูลส่วนบุคคลของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม   

 
จากตารางที่ 3 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ  

จำนวน 74  คน คิดเป็นร้อยละ 74.00  และเป็นเพศชาย  จำนวน 
26  คน คิดเป็นร้อยละ  66.00  อายุ  41  ปีขึ้นไป  จำนวน  45  
คน  คิดเป็นร้อยละ  45.00 รองลงมาคือ อายุระหว่าง 31 – 40 
ปี จำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 43.00 และอายุระหว่าง 22 - 
30 ปี จำนวน 12  คน  คิดเป็นร้อยละ  12.00 

ด้านการเลือกซื ้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ 
จำนวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 82.00 และผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ
ย้อมสีเคมี จำนวน 18 คน   คิดเป็นร้อยละ 18.00 ตามลำดับ 

ด้านการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือกลุ่มชาติพันธุ์ ที่ทอ
ด้วยเทคนิคมัดหมี ่  จำนวน 36 คน คิดเป็นร ้อยละ 36.00 
รองลงมาเป็นผ้าสีพื้นทอลายขัด จำนวน  25 คน คิดเป็นร้อยละ 

25.00  ผ้าขิด/ผ้ายกดอก จำนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 24.00  
ผ้าจก จำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 และน้อยที่สุดผ้ามัด
ย้อม/บาติก จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 ตามลำดับ 

ด้านสถานที่ในการเลือกซื้อสินค้ากลุ่มชาติพันธุ์ พบว่า  
ซื้อจากแหล่งผลิต จำนวน20 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 ซื้อในงาน
แสดงสินค้าของจังหวัด จำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00  
ซื ้อในงานแสดงสินค้าระดับประเทศ จำนวน 20 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 20.00  และซื้อออนไลน์ จำนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 
28.00 ตามลำดับ 

ด้านสาเหตุที่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ พบว่า ซื้อด้วยมี
ผู ้แนะนำ จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 ซื ้อด้วยราคาถูก 
จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00  ซื้อเพราะต้องการอุดหนุน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน จำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 ซื้อเป็น
ของฝากในโอกาสต่าง ๆ จำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14.00 
ซื้อเพราะเห็นจากโฆษณาออนไลน์ จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 
15.00 ซื ้อเพราะชื ่อเสียงของกลุ ่มชาติพันธุ ์ จำนวน 36 คน  
คิดเป็นร้อยละ 36.00 ตามลำดับ 

ด้านข้อพิจารณาการตัดสินในเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ
กลุ่มชาติพันธุ์ พบว่า ส่วนมากพิจารณาจากลวดลายผ้า จำนวน 
39 คน คิดเป็นร้อยละ 39.00 รองลงมาพิจารณาจากราคา 
จำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 พิจารณาจากเทคนิคการ
ทอผ้า จำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 และพิจารณาจาก
เฉดสี จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 ตามลำดับ 

ด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือกลุ่มชาติพันธุ์ที่ซื้อ 
พบว่า นิยมซื ้อผ้าผืน จำนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 45.00 
ผ้าพันคอ จำนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25.00 ผ้าคลุมไหล่ 
จำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 19.00 และผ้าสีพื้น จำนวน 11 
คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 ตามลำดับ 

ด้านประเภทผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าทอมือกลุ่มชาติพันธุ์
ที่ซื้อ พบว่า ส่วนใหญ่ซื้อเสื้อผ้าแปรรูป จำนวน 45 คน คิดเป็น
ร้อยละ 45.00 รองลงมาซื้อกระเป๋าและย่าม จำนวน 27 คน 
คิดเป็นร้อยละ 27.00  ซื้อผ้าถุง(ผ้าซิ่น) จำนวน 17 คน คิดเป็น
ร้อยละ 17.00 ซื้อหมวก จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00 และ
ซื้อรองเท้า จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 ตามลำดับ 
 
 
 

ข้อมูลทั่วไป จำนวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 26 26.00 

หญิง 74 74.00 

รวม 100 100.00 

อาย ุ

22 - 30 ป ี 12 12.00 

31 - 40 ป ี 43 43.00 

41 ปีขึ้นไป 45 45.00 

รวม 100 100.00 
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ผลการว ิ เคราะห ์การออกแบบม ัลต ิม ี เด ียอาร์ต
สร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 

ด้านการออกแบบ Mood board เพื่อใช้เป็นแนวทาง
ในการนำไปใช้ในการออกแบบลวดลายกราฟฟิก 

ผลการวิเคราะห์การศึกษาลวดลายสิ่งทอของ กลุ่มชาติ
พันธุ์ไทยทรงดำมีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ  
สีดำ สีรองของผลิตภัณฑ์ คือ สีแดง เหลือง เขียว และเขียวน้ำ
ทะเล โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผา้ด้วยแนวคิดความสามัคคี
ในชุมชน วัฒนธรรมดั้งเดิม มีการทอผ้าสีดำเอกลักษณ์ ความเช่ือ
ดั้งเดิมกับพระพุทธศาสนาที่โดดเด่น วิถีชีวิต การทำไร่ทำนา เป็น
อาชีพหลัก  และมีองค์ประกอบของลวดลายอื ่นๆ ที ่สะท้อน
วัฒนธรรม คือ ลายนาค ลานดอกจัน ลายขอกูด 

 

 
 

ภาพที่ 1 การออกแบบ Mood Board  
 

ผลการวิเคราะห์จากการศึกษากลุ่มชาติพันธุ ์ไทยพวน 
มีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ คราม สีรองของ
ผลิตภัณฑ์ คือ สีน้ำตาล สีเหลือง สีเขียว สีชมพู และสีม่วงเปลือก
มังคุด โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้า
มัดหมี่ย้อมคราม ลวดลายมีความหมายอันเป็นมงคลต่อผู้สวมใส่ 
เช่น ลายนาค ลายดอกแก้ว ลายโคมห้า ลายโคมเจ็ด ลายต้นขา้ว 
ลายดอกผือ และวิถีชีวิต วัฒนธรรมการปลูกฝ้าย โดยคำนึงถึงการ
ใช้งานในประเพณีที่เกิดขึ้นในงานบุญ ฮีต 12 คอง 14 การกวน
ข้าวงานโค แห่ปราสาทผึ ้ง การขับร้องลำพวน และการงาน
นมัสการปิดทองรอยพระพุทธบาท กลุ่มชาติพันธุ ์ไทญ้อมีการ
ออกแบบโดยใช้ ส ีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ คราม สีรองของ

ผลิตภัณฑ์ คือ ม่วง ม่วงอ่อน สีน้ำตาล น้ำตาลอ่อน และสีเขียว 
โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่ 
ลวดลายที่เป็นมงคลในพิธีกรรมและศาสนา งานบุญ พิธีบวช  
พิธีขึ้นบ้านใหม่ลวดลายและสัญลักษณ์เป็นลวดลายที่ได้รับแรง
บันดาลใจจากธรรมชาติ และเป็นลวดลายที่เป็นสิริมงคลกลุ่มชาติ
พันธุ ์ไทอีสาน/ลาวอีสานมีการออกแบบโดยใช้ ส ีหลักของ
ผลิตภัณฑ์ คือ ม่วงเข้ม สีรองของผลิตภัณฑ์ คือ สีคราม สีน้ำตาล 
สีเหลือง สีชมพูเข้ม และสีชมพู โดยสื่อความหมายผ่านลวดลาย
ผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่ ขิด และจก ลวดลายมีความหมาย
อันเป็นมงคลต่อผู้สวมใส่ เป็นลวดลายที่มีสีสันตามธรรมชาติ และ
ลวดลายสัมพันธ์กับความเช่ือเกี่ยวกับพญานาคแห่งลุ่มน้ำโขงและ
สะท้อนวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับแม่น้ำโขง เช่น ชมบั้งไฟพญานาค 
งานแข่งเรือยาว ไหลเรือไฟ เป็นต้น และวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับพุทธ
ศาสนาการเข้าวัดทำบุญ ลงบนผืนผ้าอย่างเหมาะสม  กลุ่มชาติ
พันธุ ์ลาวเวียงมีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ 
ชมพู กลีบบัว สีรองของผลิตภัณฑ์ คือ สีคราม สีม่วง สีน้ำตาล  
สีน้ำตาลอ่อน และสีเขียวอ่อน โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผ้า
ด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่และขิด (ผ้าสามกษัตริย์ ผ้าที ่ทอ
มากกว่า 1 เทคนิค และมีวัสดุมากกว่า 1 วัสดุ นิยมทอทั้งผ้าไหม
และผ้าฝ้าย โดยมีทั้งเทคนิคขิดและมัดหมี่ในผืนเดียว) สะท้อน
วัฒนธรรมทั้งด้านความเชื่อและประเพณี ส่งผลให้การสร้างสรรค์
ผ้าทอมีการทอที่สะท้อนความเป็นมงคล และมีความเหมาะสมใน
การนำไปใช้งานในโอกาสต่างๆ 

ด้าน Graphic Design การออกแบบมัลติมีเดียอาร์ต
สร้างสรรค์เพื ่อเพิ ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื้นเมืองในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ในรูปแบบกราฟิกด้วยอัตลักษณ์
ชาติพันธุ ์ท ั ้ง 5 กลุ ่มชาติพันธุ ์ ประกอบด้วย โดยนำข้อมูล 
จาก Mood board มาใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

กลุ ่มชาติพ ันธ ุ ์ ไทยทรงดำ แนวคิดในการออกแบบ
สัญลักษณ์กลีบดอกไม้สำหรับบูชาในพิธีกรรมทางศาสนาและ
ความเชื่อ ซ้อนกัน 2 ช้ัน สื่อถึงการให้ความสำคัญในเรื่องเพศชาย
และเพศหญิง และมีองค์ประกอบรอง ของลวดลายเป็นลายโคม
ห้า ลายมงคลของชาวอีสานและชาวลาว สีที่ใช้ในการออกแบบ  
สีพื้น สีดำ สีลายประกอบด้วยสีแดง สีเหลือง และสีขาว 
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ภาพที่ 2 กราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือ กลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงดำ
ออกแบบโดย นายไวพจน์ ดวงจันทร์ 

 
กลุ่มชาติพันธ์ุไทยพวน แนวคิดในการออกแบบสัญลักษณ์

การกราบไหว้บูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ โดยมีองค์หลวงพ่อนาคอายุเกา่แก่
ขันหมากเบ็งสำหรับบูชาในพิธีกรรมทางศาสนา และดอกเข็มเป็น
ดอกไม้ในการกราบไหว้ครูบาอาจารย์ และมีเจดีย์พระพุทธบาท
บัวบกเป็นที่เคารพบูชา องค์ประกอบรอง ของลวดลายเป็นลาย  
โคมห้า ลายโคมเก้า ลายมงคลของชาวอีสาน  สีที ่ใช้ในการ
ออกแบบ สีหลัก คือ สีคราม สีรอง สีแดง สีเหลือง และสีขาว 
 

 
 
ภาพที่ 3 กราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือ กลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวน
ออกแบบโดย นายไวพจน์ ดวงจันทร์ 
  

กลุ่มชาติพันธุ์ไทยญ้อ แนวคิดในการออกแบบได้รับแรง
บันดาลใจจากธรรมชาติที่อยู่ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ศาสนาและ
ความเชื่อสื่อถึงการให้ความสำคัญในเรื่องการกราบไหว้บูชา และ
มีองค์ประกอบรอง ของลวดลายเป็นลายโบราณ คือ ลายขาเปีย
และลายดอกผักแว่น สีที ่ใช้ในการออกแบบ สีพื้น สีกรม หรือ 
สีคราม สีลวดลายประกอบด้วยสีแดง สีเหลือง และสีขาว 

 
 

 
 

ภาพที่ 4 กราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือ กลุ่มชาติพันธุ์ไทยญ้อ 
ออกแบบโดย นายไวพจน์ ดวงจันทร์ 

 
ด้านรายละเอียดของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท  
กลุ่มชาติพันธ์ุไทอีสาน/ลาวอีสาน แนวคิดในการออกแบบ

โดยได้รับแรงบันดาลใจในพิธีกรรมทางศาสนา และความเชื่อใน
พญานาคแห ่ งสายน ้ำโขง ประเพณ ีงานออกพรรษาท ี ่มี
ปรากฏการณ์บั้งไฟพญานาค และการถอดลวดลายด้วยแนวคิด
จากธรรมชาติและความเชื่อที่สืบทอด ลายโคมห้า ลายมงคลของ
ชาวอีสานและชาวลาว สีที ่ใช้ในการออกแบบ สีพื ้น สีโทนเข้ม 
ม่วง คราม สีรอง สีแดง สีเหลือง และสีขาว 

 

 
 

ภาพที่ 5 กราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือ กลุ่มชาติพันธุ ์ไทอีสาน/ 
ลาวอีสาน ออกแบบโดย นายไวพจน์ ดวงจันทร์ 

 
กลุ่มชาติพันธ์ุลาวเวียง แนวคิดในการออกแบบสัญลักษณ์

ในพิธ ีกรรมทางศาสนาและความเชื ่อ ดอกไม้ ดอกพุด และ 
เครื่องไหว้ สื่อถึงการให้ความสำคัญในความศรัทธาในพุทธศาสนา 
และมีองค์ประกอบรอง ของลวดลายเป็นลายโคมห้าลายขันหมาก
เบ็ง ลายมงคลของชาวอีสานและชาวลาว ลวดลายที่มีการใช้ใน
งานมงคลต่างๆ สีที ่ใช้ในการออกแบบ สีพื ้น สีโทนเข้ม สีรอง  
สีแดง สีเหลือง สีเขียว และสีขาว 
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ภาพที่ 6 กราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือ กลุ่มชาติพันธุ ์ลาวเวียง
ออกแบบโดย นายไวพจน์  ดวงจันทร์ 

 
ด้าน 3D Modeling Design การวิเคราะห์การออกแบบ

มัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์ด้วยการนำเทคโนโลยี 3 มิติ มาใช้ใน
การนำเสนอผลิตภัณฑ์แปรรูปสินค้าผ้าทอมือเพื ่อเพิ ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
ผลิตภัณฑ์แปรร ูปจากผ้าทอมือกลุ ่มชาติพันธุ ์ท ี ่ซ ื ้อ พบว่า  
ส่วนใหญ่ซื้อเสื้อผ้าแปรรูปและรองลงมาซื้อกระเป๋า/ย่าม 

 

 
 
ภาพที่ 7 การจำลองภาพ 3 มิติเสื้อผ้าแปรรูปและกระเป๋า 

ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจต่อสื่อมัลติมีเดียอาร์ต
สร้างสรรค์ส ่งเสริมผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื ้นเมืองในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 

ด้านเนื ้อหา การออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์
ส่งเสริมมูลค่าผลิตภัณฑ์สิ ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือตอนบน ด้านเนื้อหา พบว่า มีความพึงพอใจในระดับ

มากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.51, S.D.0.49) เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้น
พบว่าด้านที่มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ เนื้อหามีความน่าสนใจ
ในการนำเสนอ รองลงมา คือ เนื ้อหาด้านอัตลักษณ์ของกลุ่ม 
ชาติพันธ์ุ  

ด้านการออกแบบกราฟิก พบว่า มีความพึงพอใจในระดับ

มากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.40, S.D. 0.58) เมื ่อพิจารณาเป็นราย
ด้านพบว่าด้านที่มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ความสวยงามของ
ภาพกราฟิก รองลงมาคือ การจัดวางองค์ประกอบของกราฟิก  

ด้านการออกแบบลวดลายผ้า พบว่า มีความพึงพอใจ 

ในระดับมากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.23, S.D. 0.66) เมื ่อพิจารณา
เป็นรายด้านพบว่าด้านที่มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ความ
ซับซ้อนของลวดลาย ความเหมาะสมกับเทคนิคการทอแบบ
มัดหมี่รองลงมาคือ ลวดลายผ้ามีความเหมาะสมเมื่อนำไปใช้  

ด้านการออกแบบจำลอง 3 มิติ พบว่า มีความพึงพอใจใน

ระดับมากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.62, S.D. 0.55) เมื่อพิจารณาเป็น
รายด้านพบว่าด้านที่มีความพึงพอใจมากที่สุดคือ ความสวยงาม
ของภาพ 3 มิติ รองลงมาคือ มีความเหมาะสมในการช่วยส่งเสริม
การขาย  

ผลการวิเคราะห์การประเมินผลลัพธ์การออกแบบเพ่ือ
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ ใน
เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 

ด้านการบริหารองค์กรกลุ่มผู้ประกอบการ พบว่า ผลลัพธ์
มากที่สุดคือ มีการลงทุนเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 11.00 คิดเป็นมูลค่า
เฉลี่ยที่ 2,000 บาท/เดือน รองลงมามูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้นจาก
เดิมเฉลี่ยร้อยละ 7.00 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 10,000 บาท/เดือน 
มีการผลิตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 6.00 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 4,250 
บาท/เดือน มีการจ้างแรงงานเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 6.00 คิดเป็น
มูลค่าเฉลี่ยที่ 3,600 บาท/เดือน มีการปรับปรุงกระบวนการผลิต
โดยทั่วไปและลดพลังงาน เฉลี่ยร้อยละ 1.00 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 
1,000 บาท/เดือน และไม่มีการรวมกลุ ่ม (Cluster) เพิ ่มขึ้น  
ซึ่งผลลัพธ์การออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
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ในด้านการบริหารองค์กรรวมค่าเฉลี่ยร้อยละ 4.57 และคิดเป็น
มูลค่าเฉลี่ยที่ 3,121.43 บาท 
 
ตารางที่ 4 ผลลัพธ์การออกแบบด้านผลิตภัณฑ์ 

ด้านผลิตภณัฑ์ ร้อยละ มูลค่าเฉลีย่ ลำดับ 

มีต้นแบบผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น 5.00 2,500 3 

ผลิตภัณฑ์มีมูลค่ายอดขายในตลาด
ใหม่ 

6.40 3,200 2 

ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าเพิ่มขึ้น 18.00 860 1 

รวม 9.80 2,186.67  

 
จากตารางที่ 4 แสดงให้เห็นว่าผลการประเมินผลลัพธ์การ

ออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่ม
ชาติพันธ์ุ ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จำนวน 5 กลุ่ม
ชาติพันธุ ์ ด้านการบริหารองค์กร พบว่า มากที่สุดผลิตภัณฑ์มี
มูลค่าเพิ่มขึ้นคิดเป็นค่าเฉลี่ยร้อยละ 18.00 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 
860 บาท รองลงมาผลิตภัณฑ์มีมูลค่ายอดขายในตลาดใหม่  
คิดเป็นค่าเฉลี่ยร้อยละ 6.40 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 3 ,200 บาท 
และมีต้นแบบผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น คิดเป็นค่าเฉลี่ยร้อยละ 5.00 คิด
เป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 2,500 บาท ซึ่งผลลัพธ์การออกแบบเพื่อเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ ในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนในด้านผลิตภัณฑ์รวมค่าเฉลี่ย
ร้อยละ 9.80 และคิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 2,186.67 บาท 

 

สรุปผลการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาอัตลักษณ์แห่งชาติพันธุ์สู่การ
ออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื ่อเพิ ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์     
สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน โดยบทนี้
จะกล่าวสรุปถึงภาพรวมของผลการศึกษา การอภิปรายผล
การศึกษา รวมถึงข้อเสนอแนะ เพื่อเป็นแนวทางสำหรับการต่อ
ยอดการศึกษาจากงานวิจัย 

1. ผลการศึกษาการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมกลุ่ม
ชาติพันธุ ์ในเขต ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จากการ
ส ัมภาษณ ์แบบเจาะล ึกรายบ ุคคล ( In-depth interview) 
สัมภาษณ์ปลายเปิดแบบไม่มีโครงสร้างจากกลุ่มตัวอย่าง 5 กลุ่ม
ชาติพันธุ์ ผ้าทอที่ทอด้วยเส้นใย  3 ประเภท คือ เส้นใยไหม เส้น
ใยฝ้าย และดิ้นทอง ใช้เทคนิคการทอ 4 ลักษณะ คือ ทอแบบ

ผ้าพื้น (ลายขัด) ผ้าหางกระรอก (ลายขัด) ผ้ามัดหมี่ และทอแบบ
ผ้าขิด ย้อมด้วยสีธรรมชาติ มีจุดเด่นด้านประเพณีและพิธีกรรมที่
ใกล้เคียงกันโดยได้รับอิทธิจาก ฮีต 12 คอง 14 เช่น งานไหลเรือ
ไฟในวันออกพรรษา งานบุญบั้งไฟในเดือนหกของอีสาน การเลี้ยง
ผีปู่ตา เป็นต้น วัฒนธรรมทั้ง 5 กลุ่มชาติพันธุ์ พบว่า ชาวไทดำ
นิยมนุ่งชุดดำ มีการกวนข้าวงานโค แห่ปราสาทผึ้ง การขับร้อง
ลำพวนที่กลุ่มชาวไทยพวน และวัฒนธรรมการทอผ้าที่ยังคงสืบ
ทอดกันในชุมชน การถ่ายถ่ายทอดเรื ่องราวผ่านงานประเพณี
ประจำปีท่ีโดดเด่น ช่องทางสื่อต่างๆ และช่องทางออนไลน์ 

2. ผลการศึกษาการออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์
เพ ื ่อส ่งเสร ิมม ูลค ่าผล ิตภ ัณฑ์ส ิ ่ งทอพื ้นเม ืองในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  
 

 
 
ภาพที่ 8 ลายหลัก และลายองค์ประกอบ 
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ด้านแนวคิดในการออกแบบกราฟิก (Concept Design) 
ลวดลายสิ่งทอ แหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบ้านไตดำ เฮือนอ้าย 
เอ้ม มีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ สีดำ สีรอง
ของผลิตภัณฑ์ คือ สีแดง เหลือง เขียว และเขียวน้ำทะเล โดยสื่อ
ความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิด ความสามัคคีในชุมชน 
วัฒนธรรมดั้งเดิม มีการทอผ้าสีดำเอกลักษณ์ ความเชื่อดั้งเดมิกับ
พระพุทธศาสนาที่โดดเด่น วิถีชีวิต การทำไร่ทำนา เป็นอาชีพหลัก  
และมีองค์ประกอบของลวดลายอื่นๆ ที่สะท้อนวัฒนธรรม คือ 
ลายนาค ลานดอกจัน ลายขอกูด พิพิธภัณฑ์ไทยพวนบ้านผือ 
มีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ คราม สีรองของ
ผลิตภัณฑ์ คือ สีน้ำตาล สีเหลือง สีเขียว สีชมพู และสีม่วงเปลือก
มังคุด โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้า
มัดหมี่ย้อมคราม ลวดลายมีความหมายอันเป็นมงคลต่อผู้สวมใส่ 
เช่น ลายนาค ลายดอกแก้ว ลายโคมห้า ลายโคมเจ็ด ลายต้นขา้ว 
ลายดอกผือ และวิถีชีวิต วัฒนธรรมการปลูกฝ้าย โดยคำนึงถึงการ
ใช้งานในประเพณีที่เกิดขึ้นในงานบุญ ฮีต 12 คอง 14 การกวน
ข้าวงานโค แห่ปราสาทผึ ้ง การขับร้องลำพวน และการงาน
นมัสการปิดทองรอยพระพุทธบาท กลุ่มทอผ้าบ้านบุ่งคล้าทุ่ง  
มีการออกแบบโดยใช้ สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ คราม สีรองของ
ผลิตภัณฑ์ คือ ม่วง ม่วงอ่อน สีน้ำตาล น้ำตาลอ่อน และสีเขียว 
โดยสื่อความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่ 
ลวดลายที่เป็นมงคลในพิธีกรรมและศาสนา งานบุญ พิธีบวช  
พิธีขึ้นบ้านใหม่ ลวดลายและสัญลักษณ์เป็นลวดลายที่ได้รับแรง
บันดาลใจจากธรรมชาติ และเป็นลวดลายที ่ เป ็นสิร ิมงคล 
พิพิธภัณฑ์ซิ่นตีนคำ โฮงผ้าทอ เฮือนผ้าไท มีการออกแบบโดยใช้ 
สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ ม่วงเข้ม สีรองของผลิตภัณฑ์ คือ สีคราม 
สีน้ำตาล สีเหลือง สีชมพูเข้ม และสีชมพู โดยสื่อความหมายผ่าน
ลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่ ขิด และจก ลวดลาย 
มีความหมายอันเป็นมงคลต่อผู้สวมใส่ เป็นลวดลายที่มีสีสันตาม
ธรรมชาติ และลวดลายสัมพันธ์กับความเชื่อเกี่ยวกับพญานาค
แห่งลุ่มน้ำโขง และสะท้อนวัฒนธรรมที่เกี ่ยวข้องกับแม่น้ำโขง 
เช่น ชมบั ้งไฟพญานาค งานแข่งเรือยาว ไหลเรือไฟ เป็นต้น  
และวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับพุทธศาสนาการเข้าวัดทำบุญ ลงบนผืน
ผ้าอย่างเหมาะสม ศูนย์การเรียนรู้ขวัญตา มีการออกแบบโดยใช้ 
สีหลักของผลิตภัณฑ์ คือ ชมพู กลีบบัว สีรองของผลิตภัณฑ์ คือ  
สีคราม สีม่วง สีน้ำตาล สีน้ำตาลอ่อน และสีเขียวอ่อน โดยสื่อ
ความหมายผ่านลวดลายผ้าด้วยแนวคิดการทอผ้ามัดหมี่และขิด 
(ผ้าสามกษัตริย์ ผ้าที่ทอมากกว่า 1 เทคนิค และมีวัสดุมากกว่า 1 

วัสดุ นิยมทอทั้งผ้าไหมและผ้าฝ้าย โดยมีทั้งเทคนิคขิดและมัดหมี่
ในผืนเดียว) สะท้อนวัฒนธรรมทั้งด้านความเชื่อและประเพณี 
ส่งผลให้การสร้างสรรค์ผ้าทอมีการทอที่สะท้อนความเป็นมงคล 
และมีความเหมาะสมในการนำไปใช้งานในโอกาสต่างๆและด้าน
การออกแบบจำลองด้วยเทคโนโลยี 3 ม ิต ิ (3D Modeling 
Design) ในการนำเสนอผลิตภัณฑ์แปรรูปสินค้าผ้าทอมือเพื่อ
ส่งเสริมเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

3. ผลความพึงพอใจต่อสื ่อมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน ด้านเนื้อหามีความพึงพอใจในระดับมากในภาพรวม  

(𝑥̅ = 4.51, S.D. 0.49) ด้านการออกแบบกราฟิกมีความพึงพอใจ

ในระดับมากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.40 , S.D. 0.58) ด ้านการ
ออกแบบลวดลายผ้ามีความพึงพอใจในระดับมากในภาพรวม  

(𝑥̅ = 4.23, S.D. 0.66) ด้านการออกแบบจำลอง 3 มิติ พบว่า  

มีความพึงพอใจในระดับมากในภาพรวม (𝑥̅ = 4.62, S.D. 0.55) 
4. ผลผลลัพธ์การออกแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
ด้านการบริหารองค์กรมีการลงทุนเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 11.00 คิด
เป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 2,000 บาท/เดือนและมีมูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้น
จากเดิมเฉลี่ยร้อยละ 7.00  คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที่ 10 ,000 บาท/
เดือน ด้านการบริหารองค์กร ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าเพิ่มขึ้นคิดเป็น
ค่าเฉลี ่ยร้อยละ 18.00 คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ยที ่ 860 บาท และ
ผลิตภัณฑ์มีมูลค่ายอดขายในตลาดใหม่ 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 

1. อ ัตล ักษณ ์แห ่งชาต ิพ ันธ ุ ์ ในเขตภาคตะว ันออก 
เฉียงเหนือตอนบนเป็นการแสดงออกความเป็นตัวตนเพื่อกำหนด
บทบาท และความสัมพันธ์ของแต่ละบุคคลในสังคม บทบาท
หน้าที่ของสิ่งทอกับพิธีกรรมทางศาสนาและความเชื ่อ การให้
ความสำคัญในเรื่องเพศชาย และเพศหญิง การแสดงออกด้วยการ
กราบไหว้บูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ บูชาในพิธีกรรมทางศาสนา และการ
กราบไหว้ครูบาอาจารย์ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริพร ภักดี
ผาสุข (2561) กล่าวว่า อัตลักษณ์คือการแสดงลักษณะหรือ
คุณสมบัติเฉพาะที่คงเดิมและโดดเด่นซึ่งทำให้สามารถจำแนก 
ระบุช้ีบุคคล ซึ่งอัตลักษณ์ เกี่ยวข้องกับ การนิยามความหมายของ
ตัวตน และการจัดวางตำแหน่งแห่งหนให้แก่ต ัวตน (Self – 
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Positioning) จากการประมวลข้อมูลความรู้คำนิยามความหมาย
ต่างๆ อัตลักษณ์ คือ การนิยามความหมายของตัวตน และการจัด
วางตำแหน่งแห่งหนให้แก่ตัวคนซึ่งเกี่ยวข้องกับความเข้าใจของ
เราว่า เราเป็นใคร และผู้อื่นเป็นใคร นอกจากนี้ในทางกลับกันก็
เกี่ยวข้องกับความเข้าใจของผู้อื่นในสังคมต่อตัวตนของเขา และ
ต ัวตนของเราด้วย อ ัตล ักษณ์จ ึงเก ี ่ยวข ้องกับการต่อรอง
ความหมายเกี่ยวกับตัวตนของคนในสังคม และเป็นกระบวนการที่
มีลักษณะ สหสัมพันธ์ (Intersubjective) กล่าวคือ ความหมาย
ของตัวตนขึ้นอยู่กับการต่อรองระหว่างตัวเราและสังคม ด้านการ
ทอผ้ามีการสร้างสรรค์ลวดลายที่เป็นสัญลักษณ์เฉพาะและมี
ความหมายอันเป็นมงคล ลวดลายเป็นการนำสิ ่งที ่พบเห็นใน
ชีวิตประจำวันมาสร้างสรรค์ เช่น ผ้าทอลายแตงโม ลายต้นผือ 
ลายพญานาค ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริมา ทองสว่าง 
(2567) กล่าวว่า สัญลักษณ์ (Symbols) ในแต่ละสังคมย่อมมี
สัญลักษณ์อันเป็นที่มาของความหมายต่าง ๆ เมื่อผู้คนพบเห็นการ
แสดงสัญลักษณ์เหล่านั้น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ เกศรี 
วิวัฒนปฐพี และคณะ (2565) กล่าวว่า การมีอัตลักษณ์เฉพาะตน 
ผลผลิตทางวัฒนธรรมที่เกิดจากปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ส่งผลให้
เกิดภาพสะท้อน และกลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรมซึ่งได้บ่งบอก
ความเป็นตัวตนของคนไทพวนให้เด่นชัดขึ้นเพื่อตอบสนองการ
ท่องเที่ยวที่ว่าด้วยการประกอบพิธีกรรมของกลุ่มชาติพันธที่เป็น
ประเพณีปฏิบัติสืบทอดมาจนทุกวันนี้ 

2. การออกแบบมัลติมีเดียอาร์ตสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอพื้นเมืองในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
ด้วยการออกแบบกราฟฟิกลวดลายผ้าทอมือบนพ้ืนฐานการทอผ้า
ด้วยเทคนิคมัดหมี่และเทคนิคขิดเป็นหลักที่นิยมใช้ในการทอผ้า
ของกลุ่ม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปัณฑิตา ตันติวงศ์ (2564) 
กล่าวว่า เทคนิคการออกแบบลวดลายการสร้างลวดลายและ
ผ ิวส ัมผ ัสด ้วยการทอทำได ้หลากหลายว ิธ ี  โดยการสร ้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรที่เกี่ยวข้องกับการทอสองอย่างคือ 

ลักษณะทางกายภาพที่ปรากฏบนวัสดุที่จะนำมาใช้เป็นด้ายยืน
และ ด้ายพุ่ง ได้แก่ ลวดลาย สี และผิวสัมผัส ร่วมกับจังหวะการ
ขัดสาน ของด้ายยืนและด้ายพุ่งที่ถูกกำหนดโดยโครงสร้างการทอ 
ก่อให้เกิด ลวดลายและพื้นผิวของชิ้นงานทอที่สัมผัสได้ด้วยตา 
และกายสัมผัส ลวดลายผ้าทอมือ เป็นการสื่อความหมายสะท้อน
ความเป็นตัวตนจากอดีตจนถึงปัจจุบันของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ซึ่ง
ลวดลายนั้นแสดงถึงความสวยงามของศิลปะ จิตนาการและเฉดสี 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ วัชราธร เพ็ญศศิธร (2554) กล่าวว่า 
ความงาม (Aesthetics) เป็นความพึงพอใจซึ่งมนุษย์จะสัมผัสเป็น
อันดับแรก ด้านประโยชน์ใช้สอย (Function) เป็นสิ ่งสำคัญ
สำหรับการออกแบบ คือ สิ่งที่ถูกออกแบบจะต้องมีประโยชน์ใช้
สอยต่อกลุ่มเป้าหมายนั้น ๆ 

 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย 
 
ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้  

การสร้างสรรค์งานออกแบบสื่อมัลติมีเดียอาร์ตสรา้งสรรค์
ในรูปแบบการออกแบบกราฟิกผ้าทอมือบนพื้นฐาน  อัตลักษณ์
ของกลุ่มชาติพันธุ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนสามารถนำ
ผลงานการออกแบบด้วยอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ ์ ต่อยอดและ
ประยุกต์ลวดลายผลิตในผ้าทอเทคนิคอื่นๆ หรือผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 
เช่น งานจักสาน งานเครื่องปั้น งานของใช้ของที่ระลึก เป็นต้น 

 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป  

ควรมีการเก็บรวบรวมข้อมูลด้านการขายการทดสอบ
ตลาด เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพของความเหมาะสม และความ
ต้องการลวดลายสิ่งทอของผู้ซื้อ กระแสนิยมให้ตอบสนองกับการ
ส่งเสริมการขายและเพิ่มศักยภาพขายอันเป็นพื้นฐานสำคัญที่ทำ
ให้ยอดขายของกลุ่มผู้ประกอบการมากยิ่งขึ้น 
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