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บทคัดย่อ  
การศึกษาทุนทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบสำคญัในการสร้างการรับรู้ของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

การศึกษาด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะเป็นประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เพื่อส่งต่อให้
หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน ชมรม สมาคม ในการส่งเสรมิทางการตลาดท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ รวมทั้ง
พัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยวท่ีเหมาะสม เพื่อกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางเที่ยว ดังนั้น การวิจัยในครั้งนี้จึงมีวัตถุประสงค์
เพื่อศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีาผ่านมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวไทย ประชากร
ที่ใช้ในการศึกษาคือ นักท่องเที่ยวชายไทยอายุ 20 ปีข้ึนไป ที่ไมไ่ด้มภีูมิลำเนาอยู่ในจังหวัดนครราชสมีา ใช้วิธีการเลือกสุ่ม
ตัวอย่างแบบไม่ทราบจำนวนประชากรที่แน่นอนจำนวน 400 คน เก็บข้อมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูล สถติิที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
ค่า Independent Sample: t-test ค่า F-test/ANOVA ทำการทดสอบสมมุติฐาน  
 ผลการศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาจำแนกตามปจัจัยสว่นบุคคล พบว่า 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มีเพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดือนแตกต่างกัน มีการรับรู้ทนุทางวัฒนธรรม 
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 งานวิจัยในครั้งนีจ้ึงได้ให้ข้อเสนอแนะในประเด็นดังกล่าว เพื่อส่งเสริม 
การท่องเที่ยวของจังหวัดนครราชสีมา 
คำสำคัญ: ทุนทางวัฒนธรรม, การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
 

Abstract 
 Cultural capital education is a key component in building tourists' perceptions of a tourist 
destination. It will be of great benefit to the tourism industry to be forwarded to government agencies 
and the private sector, clubs and associations in promoting tourism marketing through various social 
media, as well as developing appropriate tourism strategies. To encourage tourists to travel, so this 
research aims to study the cultural capital perception of tourist attractions in Nakhon Ratchasima through 
the perspective of Thai tourists. The population in the study was Thai male tourists aged 20 years and 
over who were not domiciled in Nakhon Ratchasima. Simple random sampling was used to select 400 
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samples with an unknown number of population. An accidental sampling was used to collect data.  
The statistics used in the data analysis were percentage, mean, standard deviation, independent sample: 
t-test, F-test/ANOVA. The hypothesis was tested.  
 The results of a study on cultural capital perception of tourist attractions in Nakhon Ratchasima 
province classified by personal factors revealed that most tourists with different genders, ages, 
educations, occupations and average monthly income had different perceptions of cultural capital  
with statistical significance at the 0.05 level. This research therefore provided recommendations on the 
aforementioned issues. to promote tourism in Nakhon Ratchasima. 
Keywords: Cultural Capital, Cultural Tourism 
 

1. ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้รับความสนใจ และให้การสนับสนุนเป็นอย่างมาก เนื่องด้วยการพัฒนาด้าน 

การคมนาคมขนส่งทีส่ะดวกรวดเร็วขึ้น มีการสร้างถนนสายใหม่ ๆ และทางด่วนมอเตอร์เวย์ที่เช่ือมโยงไปยังจังหวัดต่าง ๆ ได้อย่าง
สะดวก และใช้เวลาเดินทางไม่นาน ส่งผลต่อการพัฒนาและส่งเสริมเสน้ทางท่องเที่ยวใหม ่ๆ ได้เป็นอย่างดี โดยอาศัยทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่มาอย่างยาวนานและเก่าก่อนในชุมชนมาเปน็จุดขายสร้างความน่าสนใจในการเดินทาง เช่น วิถีชีวิต
ชุมชน ประเพณีพื้นบ้าน อาหารทอ้งถิ่น การแต่งกาย งานศิลปะ และโบราณสถาน เหลา่นี้เป็นรากฐานสำคัญทางวัฒนธรรม 
ที่เปน็เอกลักษณเ์ฉพาะ ในการนำเสนอวัฒนธรรมความเป็นตัวตนชองชุมชนผ่านการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ รวมไปถึงสื่อสังคม
ออนไลน์ซึ่งสะท้อนถึงภูมิปัญญาจากผู้คนอันดั้งเดมิในชุมชน เป็นวัฒนธรรมเฉพาะถิ่นทีห่าดไูด้ยาก โดย คำว่า “ทุนทาง
วัฒนธรรม” (Cultural Capital) คือความคงอยู่ ดำรงอยูอ่ันเก่าแก่ และมีอยู่อยา่งยาวนานโดยมีทั้ง ทุนวัฒนธรรมทั้งที่ 
จับต้องได้ และทุนวัฒนธรรมจับตอ้งไม่ได้ โดย ทุนทางวัฒนธรรมที่จบัได้ เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ มรดกทางวัฒนธรรม 
ผลงาน ศิลปะ ภาพวาด งานหตัถกรรม ดนตรี ส่วนทุนวัฒนธรรมทีจ่ับต้องไมไ่ด้ ได้แก่ ความเช่ือ จารตี ประเพณี วิถีชีวิต 
วรรณกรรมพ้ืนบ้าน อาจกล่าวได้วา่ ทุน คือ สิ่งที่บุคคลไดร้ับจากกระบวนการมรดกตกทอดทางสังคม อันกลายเป็นคณุสมบัติ
ติดตัวที่เอื้อให้บุคคลสามารถนำไปเพิ่มพูนมูลค่าของตนได้ เช่น องค์ความรู้ ค่านิยม กิริยามารยาท นอกจากน้ี ยังหมายรวมถึง
ทรัพย์สินต่าง ๆ ท่ีมีคณุค่าอยา่งหนึ่งที่ ไม่ใช่คุณค่าเชิงเศรษฐกิจโดยตรง แต่มีมลูค่าในเชิงเศรษฐกิจได้ เช่น งานศิลปะ, 
สถาปัตยกรรม, เครื่องปั้นดินเผา, หนังสือ (Bourdieu, 1986) โดยทุนทางวัฒนธรรม แบ่งออกเป็นสามลักษณะ ได้แก่  
1) ทุนที่เกิดจากการสั่งสมจากปัจจัยต่าง ๆ 2) ทุนที่ปรากฏอยู่ในรูปวัตถุ 3) ทุนที่เกิดจากการเช่ือมโยง คุณค่ากับสถาบัน โดย
ทุนทางวัฒนธรรมมีได้ 3 รูปแบบคอื 1) สิ่งที่ปลุกฝังอยู่ในตัวบุคคล ชุมชน และกลุม่คนมาอย่างยาวนาน (Embodies State) 
เช่น ความคิดจินตนาการ ความคดิริเริ่มและความเชื่อ 2) สิ่งที่เป็นรูปธรรม (Objectified State) ในรปูแบบของผลิตภัณฑ์
สินค้าทางวัฒนธรรม เช่น รูปวาดเขียน หนังสือโบราณ สิ่งก่อสร้างโบราณสถานท่ีเป็นมรดกโลก 3) ความเป็นสถาบัน 
(Institutionalization State) ซึ่งสามารถทำให้เกิดความเป็นรูปธรรมได้ เช่น กติกา การยอมรบัท่ีหลาย ๆ คนเห็นร่วมกัน  
เช่น การยอมรับในสถาบันพระมหากษัตริย์ วัด และโรงเรียน โดยภูมปิัญญาท้องถิ่นที่ดำรงอยู่ในชีวิตประจำวันเป็นวัฒนธรรม 
บางเรื่องอาจยังต้องใช้ตามแบบแผนจารตีดั้งเดมิอยูห่ลาย ๆ อย่างนำมาประยุกต์ใช้เพื่อให้วัฒนธรรมนัน้ ๆ คงอยูต่่อไปไม่ให ้
จางหายไป และมีการสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน (กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม, 2559) 

การศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ชุมชน นั้นมคีุณลักษณะเฉพาะทีส่ำคัญทางประวัติศาสตร ์และมี
วัฒนธรรมเฉพาะที่มีการบอกเล่าเรื่องราวในสังคมมนุษยผ์่านทางประวัติศาสตร์ ที่สบืเนื่องเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมความเป็นอยู่ 
ภูมิปัญญาความรู้ และการให้คณุคา่ของผู้คนในสังคม ผ่านงานศลิปกรรม โบราณสถาน ที่มีคณุค่าหรือศาสนสถานทาง
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ประวัติศาสตร์ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความงดงาม และทรงคณุค่าแก่การอนุรักษ์ สามารถสะทอ้นให้เห็นถึงวิถีชีวิต 
ผู้คน ความเป็นอยู่ในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอยา่งดี สะท้อนถึงสถานะทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี  
และมีความสมัพันธ์กับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างเห็นได้ชัด ในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ไดแ้ก่ แหล่งโบราณวัตถุ 
แหล่งโบราณสถานทางประวัตศิาสตร์ สถานท่ีสำคัญทางศาสนา และงานศิลปกรรมสถาปัตยกรรม นาฏศิลป์ ดรุิยางคศลิป์  
งานเทศกาลประเพณี งานศลิปหัตถกรรม รวมไปถึงการนำเอาวิถีชีวิตของคนในชุมชนท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์ในการท่องเที่ยว
โดยต้องเป็นวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ หรือมีลักษณะเป็นรูปธรรมที่จะนำมาพัฒนาให้เป็นจุดสนใจของนักท่องเที่ยวได้ ได้แก่  
แหล่งท่องเที่ยวโบราณวัตถุสถาน แหล่งประวตัิศาสตร์ ศาสนสถาน งานศิลปกรรม สถาปตัยกรรม การละเล่นพ้ืนบ้าน เทศกาล
งานประเพณี และงานศลิปะ หัตถกรรมสินค้าท้องถิ่น ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ และการมีอัธยาศยัไมตรีของคนในชุมชน 
(สามพร มณีไมตรีจิต, 2539) โดยการท่องเที่ยวท่ีได้นำเอาวัฒนธรรมมาเป็นจดุขาย เพื่อดึงดดูความสนใจของนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวอเมริกันและยุโรป ที่ต่างสนใจที่จะเรยีนรู้วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ 
เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม และสมัผัสวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในประเทศนั้น (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2556) ในรูปแบบของการ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และวฒันธรรมท้องถิ่น ซึ่งประกอบด้วย การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์, การท่องเที่ยวชม
วัฒนธรรมและงานประเพณี และการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Goeldner & Ritchie, 2006)  
  จังหวัดนครราชสีมาเป็นเมืองแห่งประวัติศาสตร์ และมีทุนทางวัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น ทีม่ีชื่อเสียง
หลากหลายเป็นเอกลักษณสำคญัของจังหวัด ได้แก่ 1) อนุสาวรียทาวสุรนารี 2) ภาษาโคราช 3) เพลงโคราช 4) ผาไหม 
หางกระรอก 5) อาหาร หมีโ่คราช และ 6) สัตวเลี้ยง แมวโคราช รวมไปถึงโบราณวัตถุทางประวัติศาสตร์อันเก่าแก่ อีกทั้งยังมี 
โบราณสถาน ปราสาทในอารยธรรมเขมร ที่เป็นอุทยานประวัติศาสตร์ เช่น ปราสาทหินพิมาย อำเภอพิมาย, ปราสาท 
เมืองแขก, ปราสาทเมืองเก่า ปราสาทพระโค (อโรคยาศาล) อำเภอสูงเนิน เป็นต้น และในเมืองนครราชสีมา ยังมีการผสม
ประสานทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาวไทโคราชทีอ่าศัยอยู่ก่อนแล้ว ยงัมีกลุ่มคนชาติพันธ์ุอื่น ๆ ท่ีย้ายถิน่ฐานเข้ามาอยู่ในบรเิวณ
เขตชานเมือง ตามชุมชน ตำบล และอำเภอต่าง ๆ เช่น คนลาว คนแขก คนส่วย คนอินเดีย และคนจีน อาศัยอยู่ด้วยกัน  
ซึ่งแต่ละเผ่าพันธุ์ก็มีอาชีพ มีประเพณี วัฒนธรรม ความเช่ือ การแตง่กาย และภาษาพูดทีแ่ตกต่างกันออกไป นับว่าเป็นความ
หลากหลายที่ลงตัว สำหรับขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม และประเพณีที่สำคัญที่นิยมปฏิบัตสิบืทอดกันมาแต่โบราณ
จนถึงปัจจุบัน ได้แก่ 1) งานฉลองวันแห่งชัยชนะท้าวสุรนารี จดัตั้งแต่วันท่ี 23 มีนาคม ถึงวันท่ี 3 เมษายน ของทุกปี  
2) งานเทศกาลแข่งเรือประเพณีพมิาย กำหนดจดัประมาณเดือนพฤศจิกายน ของทุกปี 3) งานประเพณีแห่เทียนพรรษาและ
การประกวดเทียนพรรษา จัดในวนัข้ึน15 คำ่ เดือน 8 ก่อนวันเข้าพรรษา 1 วัน สถานท่ีบริเวณสนามหน้าศาลากลางจังหวัด
นครราชสมีา 4) งานประเพณลีอยกระทง โดยทั่วไปจัดแทบทุกชุมชน โดยเฉพาะในเขตเทศบาลนครนครราชสมีา ในวันขึ้น  
15 คำ่ เดือน 12 ณ บริเวณคูเมืองหน้าศาลากลางจังหวัดนครราชสมีา มีกิจกรรมการประกวดกระทงสวยงาม และอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมเป็นประจำทุกปี 5) เพลงโคราชเป็นเพลงพื้นเมืองที่มีลักษณะเป็นเอกลักษณเ์ฉพาะตัว ที่ตอ้งอาศัยไหวพริบ  
ปฏิภาณของผู้เล่นเพลง มีท่วงทำนองการขับร้องสัมผสัเป็นภาษาพื้นบ้าน (ภาษาไทยโคราช) และลีลาท่ารำประกอบท่ีสำคัญ 
ไม่มเีครื่องดนตรีประกอบในการเลน่ นับเป็นเอกลักษณ์ทีโ่ดดเด่น และเป็นมรดกทางวัฒนธรรมอันยิ่งใหญ่ที่สะท้อนให้เห็นถึง
ขนบธรรมเนยีมประเพณีวัฒนธรรมให้อนุชนรุ่นหลังได้อนุรักษ์และสบืสานต่อไป เหลา่นี้จึงเป็นวัตถุดิบทุนทางวัฒนธรรมช้ันดี 
ในการหยิบมาใช้ส่งเสรมิการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และสร้างการรับรู้ทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยวต่อการศึกษาเรียนรู้ 
และเป็นเครื่องมือในการส่งเสริมการตลาดเพื่อการท่องเที่ยวได้ แต่ในความเป็นจริงโดยภาพรวมแล้ว นักท่องเที่ยวกลับไมไ่ด ้
ให้ความสนใจการท่องเที่ยวทางวฒันธรรม ประกอบกับนักท่องเที่ยวท่ีมาเที่ยวนั้นสนใจการท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากกว่า 
และถ้าไม่มีธุระ หรือไม่มีงานอยู่ในจังหวัดนครราชสีมาก็จะไม่เดินทางเข้ามาในตัวเมืองนครราชสีมา ทำให้ไม่พบพฤติกรรม 
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ของนักท่องเที่ยวที่สนใจเที่ยวทางวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสมีาเลย และการศึกษาด้านการรับรู้ทุนวัฒนธรรมในจังหวัด
นครราชสมีาก็ยังมีน้อยอยู่ เมื่อเทยีบกับจังหวัดใกล้เคยีง เพราะยังมแีหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอีกหลายแห่งในจังหวัด
นครราชสมีาที่ต้องการการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ การส่งเสริมสนับสนุนทุนวิจยั การการประชาสัมพันธ์ และขาดการ
ให้งบประมาณในการพัฒนาพื้นทีชุ่มชน รวมไปถึงการจัดกจิกรรมแสดงทางวัฒนธรรมต่าง ๆ  
  ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจศึกษา การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา ผ่านมมุมอง 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย เพื่อให้ทราบถึงทุนวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา ตามระดับการรับรู้จำแนก
ตามปัจจยัส่วนบุคคลที่แตกตา่งกันของนักท่องเที่ยว ผลการวิจัยสามารถนำไปใช้ในการพัฒนากลยุทธ์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 
ของจังหวัดนครราชสีมา และเป็นแนวทางในการกำหนดนโยบายการพัฒนา และการอนุรักษ์วัฒนธรรมของจังหวัด สามารถนำ
ผลการศึกษาไปประยุกต์เป็นกลยทุธ์การพัฒนาการรับรู้แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่ได้รับการส่งเสริมในจังหวัดนครราชสีมา และ
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวท่ีช่ืนชอบ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตชุมชน ประเพณีได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับ
นโยบายของภาครัฐในยุทธศาสตรด์้านการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
      เพื่อศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีาผ่านมุมมองของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยจากการศึกษาแนวคดิทฤษฎี และทบทวนผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องจึงได้กำหนดสมมติฐานในการวิจัยไว้ คือ นักท่องเที่ยว 
ที่มีปัจจัยส่วนบุคคล เพศ อายุ การศึกษา รายได้ อาชีพ แตกต่างกันมีการ รับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด
นครราชสมีาแตกต่างกัน 

 3. วิธีดำเนินการวิจัย 

 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาคือ นักท่องเที่ยวชายไทยอายุ 20 ปีข้ึนไป ที่ไม่ได้มีภมูิลำเนาอยู่ในจังหวัด
นครราชสมีา โดยใช้วิธีการเลือกสุม่ตัวอย่างแบบไม่ทราบจำนวนประชากรที่แน่นอน ใช้วิธีการเก็บข้อมูลแบบบังเอิญ 
(Accidental Sampling) จากผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 400 ชุด โดยกำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วยสูตรไม่ทราบ 
ขนาดกลุ่มตัวอย่างของคอแครน (Cochran,1977) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ค่าความคลาดเคลื่อนได้ไมเ่กิน ±5 %   
  3.2 กรอบแนวความคิดการวิจัย  
                   ผู้วิจัยได้กำหนดกรอบจากแนวคิดทฤษฎี และการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องจนได้กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ดังนี้คือ 
                           ตัวแปรอิสระ                                       ตัวแปรตาม 
                      (Independent Variables)                                         (Dependent Variable)                                                                                 

 

 

 

 

 

  

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

          ทุนทางวัฒนธรรม 
1. โบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวัตถุ  
2. ประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อ 
3. ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการแต่งกาย  
4. ภาษา (เพลงโคราช/ วรรณกรรม)  
5. ความหลากหลายทางชาติพันธ์   

 

 

 

 

 

ประชากรศาสตร์ 

1. เพศ             4. รายได้ 

2. อาย ุ            5. อาชีพ 

3. การศึกษา       6. จังหวัด 
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        3.3 ขอบเขตของการศึกษา และการเก็บรวบรวมข้อมูล  

   ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมลูโดยการแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวชาวไทย ทีเ่ดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัด
นครราชสมีา 2 สถานท่ี คือ 1) อนุสาวรีท้าวสรุนารี อำเภอเมืองนครราชสีมา 2) วัดศาลาลอย อำเภอเมืองนครราชสมีา จังหวัด
นครราชสมีา โดยกำหนดขอบเขตเวลาในการศึกษาคือ เริ่มทำการเกบ็ข้อมูลในช่วงเดือนตุลาคม 2563 ถึงเดือนมกราคม 2564 
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งหมดเป็นเวลาประมาณ 3 เดือน และรวบรวมข้อมูลการค้นคว้าจากตำรา เอกสารบทความวิจยั 
ที่เกี่ยวข้องจากแหล่งต่าง ๆ และหอ้งสมุดมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา รวมถึงข้อมูลในระบบออนไลน์จากเว็บไซต ์
ที่เกี่ยวข้องในการวิจัย ท้ังภาครัฐ และเอกชนเพื่อเป็นพื้นฐานในการศึกษา 

  3.4 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย  

   ผู้วิจัยใช้เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครราชสมีา จำนวน 400 ชุด ใช้เครื่องมือ 
เป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) ที่ถามเกี่ยวกับการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครราชสีมา 
โดยมลีักษณะแบบสอบถามประกอบด้วยคำถามปลายปดิ ซึ่งได้ค้นคว้าและดดัแปลงจากแนวคิดงานวจิัยที่เกี่ยวข้องใกล้เคียง
กับงานของผู้วิจัยที่ได้ทำการศึกษา ผู้วิจัยนำแบบสอบถามมาทำการตรวจสอบความถูกต้องให้ครบถ้วนของเนื้อหา โดยนำแบบ
ร่างแบบสอบถามไปทดลองกับกลุม่ตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครราชสีมา จำนวน 30 ชุด จากนั้นนำมาวิเคราะห์ 
หาค่าความเชือ่มั่น (Reliability) ของชุดคำถามในแต่ละตัวแปรด้วยการหาค่าสัมประสิทธ์อลัฟ่า เพื่อปรับปรุงแบบสอบถาม 
ให้สมบูรณ์ก่อนแจกแบบสอบถามจริง โดยผู้วิจัยได้จัดเรียงลำดับเนือ้หาแบบสอบถามให้ครอบคลมุถึงข้อมูลที่ต้องการศึกษา 
โดยแบ่งข้อคำถามออกเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วยดังนี ้

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์ เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะปจัจัยส่วนบุคคลโดยศึกษา
เกี่ยวกับ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และจังหวัด มี ลักษณะเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed End) 
มีคำตอบหลายตัวเลือก (Multiple Choice) และเลือกตอบเพียงข้อเดียว มีคำถามจำนวน 6 ข้อ 
   ส่วนท่ี 2 การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครราชสีมา เป็นแบบสอบถามเกี่ยว 
กับระดับการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวจำนวน 5 ด้าน คือ 1) โบราณสถาน ศาสนสถานโบราณวตัถุ 2) ประเพณี 
พิธีกรรม ความเชื่อ 3) ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการแต่งกาย 4) ภาษา (เพลงโคราช / วรรณกรรม) และ 5) ความหลากหลาย
ทางชาติพันธ์ โดยใช้วิธีหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ลักษณะแบบสอบถาม เป็น
แบบสอบถามที่มลีักษณะแบบมาตราส่วนประมาณค่าของ Likert scale โดยได้แบ่งออกเป็น 5 ระดับ ได้แก่ มากที่สดุ มาก 
ปานกลาง น้อย และน้อยทีสุ่ด โดยกำหนดเกณฑ์แปลความหมายของค่าเฉลี่ยคะแนนการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยว
ในจังหวัดนครราชสมีา (กุลฑลี รื่นรมย์, 2551)  

   คะแนน  5  หมายถึง   การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวมากท่ีสุด  

       คะแนน  4   หมายถึง   การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวมาก 

        คะแนน  3   หมายถึง   การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวปานกลาง 

        คะแนน  2   หมายถึง   การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวน้อย 

        คะแนน  1   หมายถึง   การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวน้อยที่สุด            

 ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ยของการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยว ของแบบสอบถามตอนที่ 2 กำหนด ได้ดังนี้ 

  ค่าเฉลี่ย  4.21-5.00   หมายถึง   อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

  ค่าเฉลี่ย  3.41-4.20   หมายถึง   อยู่ในระดับมาก 

  ค่าเฉลี่ย  2.61-3.40   หมายถึง   อยู่ในระดับปานกลาง 
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   ค่าเฉลี่ย  1.81-2.60   หมายถึง   อยูใ่นระดับน้อย 

   ค่าเฉลี่ย  1.00-1.80   หมายถึง   อยู่ในระดับน้อยท่ีสุด 

 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล และสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
  การศึกษาครั้งน้ีผู้ศึกษาดำเนินการวิเคราะห์ข้อมูลที่รวบรวมได้จากแบบสอบถามทำการประมวลผลข้อมูล 
ที่ลงรหัสทำการป้อนข้อมูลของคำตอบในแบบสอบถาม บันทึกเข้าไฟล์ลงในดิสก์ โดยใช้เครื่องคอมพิวเตอร์ในการประมวลผล
ข้อมูลด้วยโปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการวิจัยทางสังคมศาสตร์ (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555) นำมาวิเคราะห์ โดยใช้สถิติ ดังนี้ 
  3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)  
                ปัจจัยส่วนบุคคล ประกอบด้วยเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้เฉลีย่ต่อเดือน 
โดยการอธิบายข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามโดยใช้การแจกแจงความถี่ (Frequency Distribution) ค่าร้อยละ
(Percentage) และค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
              3.5.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics)  
          สถิติ F-test วิเคราะห์ค่าความแปรปรวน ANOVA (One-way analysis of variance) ทดสอบสมมุตฐิาน
ปัจจัยส่วนบุคคลอื่น ๆ (ยกเว้นเพศ) ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 และสถิติ Independent Sample : t-test เพื่อหา
ค่าเฉลี่ยความแตกต่างระหวา่งเพศชาย และเพศหญิง ต่อการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมโดยทดสอบคา่ความแตกต่างระหว่าง
คะแนนเฉลีย่ของกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มที่เป็นอิสระกัน 

 4. ผลการศึกษา  
 การศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา จากกลุม่ตัวอย่าง นักท่องเที่ยว 
ชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจงัหวัดนครราชสีมา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 57.6 และเป็น 
เพศชาย ร้อยละ 42.5 มีอายุระหวา่ง 21-30 ปี ร้อยละ 27.6 รองลงมาคือ 31-40 ปี ร้อยละ 23.4 มีการศึกษาอยู่ในระดับ
อนุปริญญา / ปวส. ร้อยละ 45.9 รองลงมาคือ มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. ร้อยละ 24.8 โดยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตัว ร้อยละ 29.3 รองลงมาเปน็ นักเรียน/นักศึกษา ร้อยละ 26.7 และมีรายได้เฉลีย่ต่อเดือนอยู่ที่ 10,001 – 20,000 บาท 
ร้อยละ 36.3 รองลงมาคือทีรายได ้20,001 -30,000 บาท ร้อยละ 32.1 และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดนิทางมาจากจังหวัด
กรุงเทพมหานคร ฯ ตามลำดับ ผลการศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา 
 

ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับการรับรู้ทนุทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา 
รับรู้ทุนทางวัฒนธรรม X̅ S.D. ระดับการรับรู้ ลำดับที ่

โบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวัตถุ 3.50 0.96 มาก 1 
ประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ 3.48 0.79 มาก 2 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการแต่งกาย 3.43 0.79 มาก 3 
ภาษา (เพลงโคราช / วรรณกรรม) 3.36 0.86 ปานกลาง 4 
ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุ 3.06 1.02 ปานกลาง 5 

รวม 3.37 0.70 ปานกลาง  
         

  จากการศึกษาตามวัตถุประสงค์ การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหลง่ท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาผ่านมุมมอง 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยภาพรวม พบว่า นักท่องเที่ยวมีการรบัรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับปานกลาง  

 (X ̅= 3.37) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีการรับรู้ทนุทางวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน ศาสนสถาน 

โบราณวัตถุ โดยได้คะแนนสูงสุดเป็นอันดับแรก และมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.50) รองลงมาคือ  
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ด้านประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อ ด้านภูมิปญัญาท้องถิ่น และด้านการแต่งกาย มีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมอยู่ในระดับมาก         

(X ̅= 3.48), (X̅ = 3.43) ส่วนด้านภาษา (เพลงโคราช/ วรรณกรรม) และด้านความหลากหลายทางชาติพันธุ์ มีการรับรู้ทุน     

ทางวัฒนธรรมอยู่ในระดับปานกลาง (X̅ = 3.36), (X̅ = 3.06) ตามลำดับ 
         จากการศึกษาเปรียบเทียบความแตกต่างนักท่องเที่ยวท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลด้าน เพศ อายุ การศึกษา รายได้ อาชีพ 
แตกต่างกันมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาแตกต่างกัน โดยใช้สถิติ ค่า Independent 
Sample: t-test และสถิติ F-test ANOVA สามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังนี ้
 

ตารางที่ 2  การเปรียบเทียบการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา จำแนกตามเพศ 

การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรม 

ชาย  

(n=170) 

หญิง 

(n=230) t p 

X̅ S.D. X̅ S.D. 

โบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวัตถุ 3.44 0.75 3.55 1.10 -1.097 0.273 

ประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ 3.38 0.75 3.55 0.81 -2.113 0.035* 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการแต่งกาย 3.42 0.76 3.43 0.81 -0.231 0.818 

ภาษา (เพลงโคราช/ วรรณกรรม) 3.30 0.84 3.41 0.87 -1.271 0.205 

ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุ 3.00 0.93 3.10 1.08 -1.070 0.285 

รวม 3.31 0.63 3.41 0.74 -1.454 0.147 

*มีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

        นักท่องเที่ยวเพศหญิง และเพศชายมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาแตกต่าง
กันในด้านประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ ส่วนด้านอ่ืน ๆ ไม่แตกตา่งกัน อย่างมีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05  
 

ตารางที่ 3 การเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่เกี่ยวกับการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว จำแนกตามอายุ  

อาย ุ X̅ 

ต่ำกว่า 20 ป ี
(n=50) 

21-30 ปี 
(n=113) 

31-40 ปี 
(n=96) 

41-50 ปี 
(n=74) 

51-60 ปี 
(n=48) 

มากกว่า 60 ป ี
(n=19) 

3.22 3.31 3.28 3.58 3.37 3.70 

ต่ำกว่า 20 ปี 3.22 - -0.09 -0.06 -0.37 -0.15 -0.48* 
21-30 ปี 3.31  - 0.03 -0.27 -0.06 -0.39 
31-40 ปี 3.28   - -0.30 -0.09 -0.42 
41-50 ปี 3.58    - 0.21 -0.12 
51-60 ปี 

มากกว่า 60 ปี 
3.37 
3.70 

    - -0.33 
- 

*มีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
          จากตารางที่ 3 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคูเ่กี่ยวกับการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว 
จำแนกตามอายุ ภาพรวม พบว่า นักท่องเที่ยวท่ีมีอายุต่ำกว่า 20 ปี มกีารรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวภาพรวม 
แตกต่างกันกับอายุ มากกว่า 60 ปี อย่างมีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยกลุ่มตัวอย่างที่มีอายตุำ่กว่า 20 ปี  มีการรับรู้
ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว น้อยกว่า อายุมากกว่า 60 ป ี
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         นักท่องเที่ยวท่ีมี ระดับการศึกษาแตกต่างกันมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา
แตกต่างกันโดยภาพรวม แตกต่างกันในทุก ๆ ด้าน อย่างมีนัยสำคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
         นักท่องเที่ยวท่ีมี อาชีพแตกต่างกันมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา 
แตกต่างกันในทุก ๆ ด้าน อย่างมนีัยสำคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
         นักท่องเที่ยวท่ีมี รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดอืนแตกต่างกันมีการรับรู้ทุนทางวฒันธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด
นครราชสมีาแตกต่างกันในทุก ๆ ด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05 

      5. สรุปและอภิปรายผล 
        การศึกษาการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีาผ่านมุมมองของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ไดด้ังนี้ 
              การศึกษาทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาผ่านมมุมองของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า         
โดยภาพรวม มีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับปานกลาง โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ให้ความสำคัญกับ
การรับรู้ทุนทางวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวตัถุ โดยได้คะแนนสุดสุดมาเป็นลำดบัแรก และอยู่ในระดับ
มาก ทั้งนี้จะเห็นได้ว่า เพราะจังหวัดนครราชสีมามโีบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวัตถุท่ีสำคญั เช่น ปราสาทหินพิมาย 
อำเภอพิมาย ปราสาทเมืองแขก อำเภอสูงเนิน ปราสาทเมืองต่ำ ปราสาทบ้านปรางนคร ซึ่งมีท้ังแบบที่เป็นอโรคยศาล  
บรรณาลัย เมรุพรหมทัต และโบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปเก่าแก่ รปูปั้นพระนาราย พระศิวะ และอื่น ๆ ท่ีถูกสร้างไว้ในสมัย
ยุคก่อนประวัติศาสตร์ที่มีอยู่อย่างมากในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถรับรู้ข้อมลูต่าง ๆ ได้จากเอกสาร 
การท่องเที่ยวของจังหวัดนครราชสีมา ตำรา บทเรยีนในโรงเรียน หรือมหาวิทยาลัยในวิชาประวัตศิาสตร์อีสาน รวมถึง 
สื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ และสื่อทางการตลาดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ฤดี  
หลิมไพโรจน์ และไกรฤกษ์ ปิ่นแกว้, (2558) ได้ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและความ 
พึงพอใจของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อความตั้งใจกลับมาเที่ยวซํ้าที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยาผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้าน
โบราณสถาน ศาสนสถาน โบราณวัตถุ ที่สำคัญนั้น นักท่องเที่ยวเกิดการรับรู้ในทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว 
จึงเป็นผลให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว 
         ผลการทดสอบความแตกต่างของการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสมีา โดยจำแนก
ตามปัจจยัส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า ส่วนใหญ่นักทอ่งเที่ยวท่ีมีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกัน จะมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกัน ทั้งนี้ช้ีใหเ้ห็นได้ว่า ลักษณะของบุคคล
ที่แตกต่างกันจะมีการรับรู้ที่แตกตา่งกัน เช่น เพศหญิง และเพศชาย จะมีการรับรู้ในเรื่อง ความเช่ือ ประเพณี และพิธีกรรม 
แตกต่างกัน ส่วนอายุที่แตกต่างนั้นจะมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรมทีแ่ตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด เนื่องจากวัฒนธรรมนั้น            
อาจจะมีประวัติที่ยาวนาน และรวบรวมอยู่ในรูปแบบเอกสารทางวิชาการ หรือตำราทางวิชาการ จึงทำให้เด็กเยาวชนรุ่นใหม่            
ไม่สามารถรับรู้ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมได้ดเีท่ากับผู้ที่มีอายุมากกว่า และผู้ใหญ่ที่สูงอายุจะมีความชื้นชอบความเก่าแก่  
และวัฒนธรรมประวัติศาสตร์มากกว่าเด็กวัยรุ่น นอกจากน้ันระดับการศึกษาที่แตกต่างกัน จะมีการรับรู้ทุนทางวัฒนธรรรม 
แตกต่างกัน การศึกษาท่ีสูงกว่าจะมีสืบค้นหาข้อมลูทางตำราอิเล็กทรอนิกส์ (E–book) และไดร้ับการถ่ายทอดจากครู อาจารย์ 
หรือสื่อสังคมออนไลนซ์ึ่งเข้าถึงไดด้ีกว่าผู้ที่มรีะดับการศึกษาน้อย ท้ังนี้รวมถึงอาชีพด้วย และนักท่องเที่ยวท่ีมีระดับรายได้ 
ที่แตกต่างกัน จะมีการรับรู้วัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ นงนุช หวันชิต และประสิทธ์ิ 
รัตนพันธ ์(2561) ได้ศึกษาเรื่อง การรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาวไทยทีม่ีต่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพัทลุง พบว่า นักท่องเที่ยว 
ที่มีอายุ และระดับการศึกษาแตกต่างกัน มีระดบัการรบัรู้การท่องเที่ยวในจังหวัดพัทลุงโดยภาพรวมแตกต่างกัน อย่างมี
นัยสำคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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       6. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัย 
         6.1 ข้อเสนอแนะในการนำผลการศึกษาไปใช้  

               จากการศึกษาการรับรู้ทุนวัฒนธรรม ช้ีให้เห็นว่าควรให้ความสำคัญทุนทางวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน  

ศาสนสถาน โบราณวัตถุ มากทีสุ่ด เพราะจังหวัดนครราชสีมามี โบราณสถานทางประวัติศาสตร์ที่สำคญั เช่น ปราสาทหิน 

พิมาย, ปราสาทเมืองแขก เป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวมีความสนใจ คุ้นเคยกับวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ และรูจ้ักร่องรอย 

ทางอารยธรรมเขมร เขตอีสานตอนล่าง ดังนั้น จึงต้องมีการประชาสมัพันธ์ในหลากหลายช่องทางมากขึ้น เพื่อให้นักท่องเที่ยว

สามารถสืบค้นข้อมลูได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และถูกต้องมายิ่งขึ้น และส่งเสรมิวัฒนธรรม ด้านประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ 

ต้องให้ความสนใจและหน่วยงานภาครัฐ ต้องจัดสรรคง์บประมาณมาสนับสนุน โดยเฉพาะ งานฉลองวันแห่งชัยชนะของ 

ท้าวสุรนารี และพิธีรำบวงสรวงท้าวสุรนารี (คณุย่าโม) ต้องมีการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับ เช่น งานฉลองวันแห่งชัยชนะของ 

ท้าวสุรนารี โดยต้องระบุวัน เวลา ให้ชัดเจนในพิธีรำบวงสรวงท้าวสรุนารี (คุณย่าโม) เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับทราบ และ

สามารถเดินทางมาท่องเที่ยวในงานฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารีได้อย่างสะดวก ส่วนวัฒนธรรม ด้านภูมิปญัญาท้องถิ่น 

และการแต่งกาย ต้องให้ความสำคญักับการอนุรักษณ์อาหารพื้นถิ่น เช่น ส่งเสริมส้มตำโคราช ให้กลายเป็นกิจกรรมทานอาหาร

พื้นบ้านประจำจังหวัด เพราะตำโคราชมีเอกลักษณ์รสชาติเฉพาะตัว และส่งเสรมิให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติรับรู้ถึงอาหาร

ประจำจังหวัดนครราชสีมา ผ่านช่องทางกิจกรรม เทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ และโปรโมทลงสื่อสังคมออนไลน ์

             อีกประการหนึ่งการจัดกิจกรรมสบืสานวัฒนธรรมประเพณไีทย ควรให้ความสำคัญและมุ่งเน้นไปยังกลุ่ม

นักท่องเที่ยวเพศหญิงก่อนเพราะผูห้ญิงจะมีความเช่ือ และอ่อนไหวตอ่สิ่งศักดิ์สิทธ์ิในเรื่องพิธีกรรมได้ง่ายกว่าผู้ชาย  

จะเห็นได้ชัดเจนจากพิธีกรรมรำบวงสรวงท้าวสุรนารี ผู้รำบวงสรวงเป็นผู้หญิงทั้งหมด แสดงให้เห็นว่าควรเจาะตลาดกลุม่สตร ี

ก่อนยกตัวอย่าง ผู้หญิงจะช่ืนชอบการสวมใส่ผ้าไทยตามประเพณี เพราะผู้หญิงจะให้ความสำคญักับการแต่งกายมากกว่า 

ผู้ชาย การประชาสัมพันธ์จึงต้องมุง่เน้นไปทางกลุ่มผู้หญิงจึงจะเห็นผล รวมไปถึงการพัฒนาผลิตภัณฑส์นิค้าชุมชนใน 

รูปแบบต่าง ๆ เช่น ผ้าไหม ผ้าคลมุไหล่ กระเป๋าถือ สร้อยข้อมือ และหมวกจักสานด้วย  

         6.2 ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยในครั้งต่อไป  
         การศึกษาในครั้งนี้เป็นการเก็บข้อมูลเชิงสำรวจ ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสมีาเพียง  
2 แห่ง หากจะมีการวิจัยในครั้งต่อไป ควรเก็บข้อมลูเน้นทางด้านแหล่งท่องเที่ยวชุมชนทางวัฒนธรรมในหลากหลายพื้นท่ี จะได้
ข้อมูลที่ครบถ้วน และเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ เพื่อเป็นการส่งเสรมิการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในทอ้งถิ่น และเป็นประโยชน์
ต่อภาครัฐและภาคเอกชนในจังหวัดนครราชสีมา 
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