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ข่าวบันเทิง ... กรอบจ�ำกัด และการพัฒนา	

ENTERTAINMENT NEWS … LIMITATION AND DEVELOPMENT

บทคัดย่อ
	 ความนยิมในการรบัสารข่าวบนัเทงิในสือ่ประเภทต่างๆ กย็งัคงมีมากมายอย่างต่อเนือ่งส่งผลให้มรีายการข่าวบนัเทงิในเชิงพาณิชย์

เกดิขึน้มากมาย งานศึกษาวจัิยจากนักวชิาการบ่งชีช้ดัเจนว่าผูร้บัสารข่าวบันเทิงส่วนใหญ่เป็นกลุม่เพศหญงิ ท่ีมจีดุมุง่หมายในการรบัสาร

คือ เพ่ือประโยชน์ทางใจมากกว่าประโยชน์ทางปัญญา และเหตุผลของการรับสารคือเพื่อต้องการสนองความอยากรู้อยากเห็น 

ต้องการเป็นผู้รู้ก่อน ตอกย�้ำการเป็นแฟนคลับตัวจริง ต้องการเป็นที่ยอมรับจากสังคม หรือกระทั่งรับสารเพื่อคลายความเครียดจาก

ภารกิจประจ�ำ ล้วนกลายเป็นกรอบที่ท�ำให้ข่าวบันเทิงไม่อาจขยับปรับเปลี่ยนก้าวไปสู่การพัฒนาเพิ่มเติมสาระประโยชน์ใดๆ ให้กับ

ผูรั้บสารได้เลย  อกีทัง้ในปัจจบุนัยงัพบว่าอ�ำนาจการสร้างข่าวบันเทงิถูกเปลีย่นมอืจากสือ่ และผูส้ือ่ข่าวกลายเป็นคนในแวดวงบนัเทงิ 

ก็ยิ่งท�ำให้พื้นที่สาธารณะแห่งนี้กลายเป็นเครื่องมือสร้างช่ือเสียงเพ่ือประโยชน์ส่วนตนอีกด้วย หนทางการพัฒนายกระดับคุณภาพ

ข่าวบันเทิงไทยจึงควรมาจากการร่วมมือร่วมใจของทั้งภาครัฐ ผู้ผลิต และผู้บริโภค	

ค�ำส�ำคัญ : ข่าวบันเทิง การพัฒนา ข้อจ�ำกัด ความบันเทิง พื้นที่สาธารณะ	

	

ABSTRACT
	 The popularity of entertainment news in various media has continued to rise resulting in the appearance 

of many commercial entertainment programs. Research studies conducted by the academics clearly indicate that 

most recipients of entertainment news are females. The main purpose of the reception is to benefit the mind 

rather than improve their intellect.  Also, the reason for exposure is to satisfy their curiosity. They want to be the 

first to know, to reinforce oneself as a true fan, and to be accepted by society, or even to get relief from stress 

caused by their routine works.  All of these purposes have become a framework that has made entertainment 

news unable to change and develop more useful content for the recipients.  Also today, the power of creating 

entertainment news has shifted from the media and reporters to the entertainers.  This shift also transform the 

public arena to become a tool to build a reputation for one’s own benefits.  The way to develop the quality of 

Thai entertainment news should come from the cooperation of both the state sector, producers and consumers.
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บทน�ำ
	 หากตั้งค�ำถามว่า “ท�ำไมต้องดูข่าว” ค�ำตอบคงไม่

พ้นที่ว่าข่าวมีความส�ำคัญท�ำให้รู ้เท่าทันเหตุการณ์ในสังคม 

ซึ่งค�ำตอบนี้ก็สะท้อนนิยามความหมายของข่าวท่ีหมายถึง

การรายงานเหตุการณ์ หรือเร่ืองราวท่ีเกิดขึ้นในสังคมหนึ่งๆ 

ให้คนในสังคมอื่นๆ ได้รับทราบข่าว(News) มีหลายประเภท

หากจ�ำแนกตามเนื้อหา(Content Approach) จะสามารถ

จ�ำแนกได้เป็นข่าวหนกั (Head News) หมายถงึข่าวท่ีมเีนือ้เรือ่ง

ในเชิงสาระ และมีอิทธิพลต่อคนในสังคม เช่น ข่าวการเมือง  

ข่าวเศรษฐกจิ  ข่าวธุรกจิ  ข่าวการศึกษา เป็นต้น  ซึง่ในประเด็นนี้  

Sharyl (2003) ให้แง่มุมเพิ่มเติมเกี่ยวกับความหมายของ

ข่าวหนกัว่าเป็นเนือ้หาข่าวสารทีผู่ร้บัสารไม่ควรละเลย ข่าวหนกั

อาจมาในรูปของข่าวด่วน(Breaking News) การรายงาน

สถานการณ์ปัจจบุนั (Current Issues)  การเกาะติดสถานการณ์

(Happenings) หรือแม้กระท่ังข่าวสารที่ถูกก�ำหนดวาระใน

การน�ำเสนอ (Agenda-Setting News) ในขณะท่ีข่าวเบา 

(Soft News) ซึ่งหมายถึง ข่าวที่เกิดข้ึนในกลุ่มคนกลุ่มย่อยๆ 

ไม่มีอิทธิพลที่จะส่งผลต่อคนส่วนใหญ่ในสังคมมากนัก เช่น 

ข่าวชาวบ้าน ข่าวสงัคม  ข่าวบนัเทงิ ข่าวกฬีา ข่าวอาชญากรรม 

เป็นต้น Sharyl (2003) กล่าวถงึลกัษณะการน�ำเสนอว่าข่าวเบา

มกัน�ำเสนอในลกัษณะทีด่งึดดูผูร้บัสาร  ดงันัน้การน�ำเสนอข่าวเบา

ในบางครั้งจึงมีอรรถรสของความเพลิดเพลิน (Entertaining)  

ขบขัน (Amusing) หรือบางครั้งให้ความรู้สึกสะเทือนอารมณ์

(Dramatic) นอกจากนี้ยังมีการจ�ำแนกข่าวที่ยึดตามระดับ

ความรู ้สึกและการตอบสนองของผู ้รับสาร (Recipient 

Response Approach) ออกเป็นข่าวทีผู่รั้บสารรูส้กึตอบสนอง

ได้ทันที (Direct Effect) แต่เป็นการตอบสนองในระยะสั้นๆ 

ได้แก่ ข่าวบนัเทงิ อาชญากรรม อบุติัเหตุ และข่าวท่ีผูร้บัสารรูส้กึ

ตอบสนองช้า (Indirect Effect) เพราะต้องใช้ความคดิพจิารณา 

ได้แก่ ข่าวการเมอืง ข่าวเศรษฐกจิ  ข่าวการศึกษา  อย่างไรก็ดยีงัมี

การจ�ำแนกข่าวตามวธิกีารน�ำเสนอ(Presentation Approach) 

ซึง่แบ่งเป็นข่าวทีเ่สนอโดยเน้นเหตุการณ์คอืเสนอเฉพาะข้อเทจ็

จรงิ (Factual) เช่นข่าวการเมอืง  ข่าวเศรษฐกจิ  ข่าวการศึกษา

และข่าวทีเ่สนอโดยเน้นการอธบิายเรือ่งราว (Narrative) ตคีวาม  

ใช้ลีลาการเขียนเพ่ือให้รายละเอียดที่เร้าใจดึงดูดความสนใจ

ผู้อ่าน เช่น ข่าวอาชญากรรม  ข่าวบันเทิง  ข่าวกีฬา  เป็นต้น

ภาพที่ 1 : การจ�ำแนกเนื้อหาข่าวตามประเภทต่างๆ

	 จากการจ�ำแนกเนื้อหาข่าวตามประเภทต่างๆ จะเห็น

ได้ว่าข่าวแต่ละข่าวไม่เพียงมีประเภทของเนื้อหาที่แตกต่างกัน  

ยงัมคีวามส�ำคญั มคีวามจ�ำเป็นในการรับรู ้และการสร้างปฏกิริยิา

ตอบสนองภายหลังการรับรู้ได้แตกต่างกันอีกด้วย	

ภาพที่ 2 : 	 ภาพแสดงเส้นทางจากเหตกุารณ์กลายเป็นข่าวสู่

	 ประชาชน โดยผ่านการพจิารณาตวัช้ีวดัคณุค่าข่าว

	 ล�ำพังเหตุการณ์อาจไม่กลายเป็นข่าว หากแต่ข่าว

จะต้องเป็นเหตุการณ์ที่ได้มีการรายงานให้ผู ้รับสารทราบ   

สาระส�ำคัญของข่าวจึงต้องเป็นการรายงานเหตุการณ์หรือ

สถานการณ์ที่ผู้สื่อข่าว (Reporter) และบรรณาธิการ (Editor) 

เห็นพ้องต้องกันว่ามีความส�ำคัญ และน่าสนใจมากพอท่ี

ประชาชนควรรู ้(Should Know) ต้องรบัรู ้(Must Know) และ

มากไปกว่านัน้ภายใต้บรบิทท่ีข่าวกลายเป็นธุรกิจในปัจจุบนั  จึงมี

เกณฑ์ทีเ่พิม่ขึน้มาคือ ประชาชนอยากรู ้(Want to Know) และด้วย

การตัดสินประเมินคุณค่าของข่าวอาจหลีกหนีไม่พ้นอัตวิสัย

(Subjectivity) ความคิด ความรู้สึก อคติส่วนตัวของผู้ประเมิน  

ดังนั้นหลักการประเมินคุณค่าของข่าว (The News Values) 

จึงถูกก�ำหนดมาเพื่อเป็นตัวชี้วัดถึงความส�ำคัญ (Significance) 
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และความน่าสนใจ(Interest) อันมีผลกระทบต่อคนหมู่มากใน

ชุมชน หรือสังคมเป็นเป้าหมายในการชี้วัด ตัวชี้วัดคุณค่าของ

ข่าวประกอบด้วย	

	 1. 	ความสดใหม่ รวดเร็ว และทันต่อเหตุการณ์ 

(Timeliness or Immediacy) หมายถึง ความรวดเร็วใน

การน�ำเสนอข่าวสารสู่ผู้รับสารไม่ว่าข่าวน้ันจะก�ำลังเกิดเหตุ 

หรือเกิดเหตุนานแล้วแต่เพิ่งถูกค้นพบเบาะแสก็ตาม  เนื่องจาก

ผู ้รับสารส่วนใหญ่นิยมรับข่าวสารที่ทันต่อเหตุการณ์และ

ต้องการเป็นผู้รู้ก่อนใคร องค์ประกอบของความสด และทันต่อ

เหตกุารณ์ของข่าวจะช่วยให้ผูร้บัสารสามารถรับรูแ้ละแก้ปัญหา

ได้ทันท่วงที พร้อมทั้งสามารถต้ังรับสถานการณ์ได้ก่อนใคร

เข้าท�ำนอง Faster is better นั่นเอง	

	 2.	 ความใกล้ชิด (Proximity or Nearness) หมายถึง

ความใกล้ตัวระหว่างเรื่องราวที่เกิดเป็นข่าวกับผู ้รับสาร 

ด้วยธรรมชาตขิองมนษุย์ทีจ่ะสนใจใส่ใจเรือ่งราวใกล้ตวัจวนตวั

มากกว่าเรื่องราวไกลตัว เข้าท�ำนอง The closer you are, 

the more carefully you should.	

	 3. 	ความโดดเด่น หรอืความมชืีอ่เสยีง (Prominence) 

หมายถึงความเด่นของบุคคล สถานที่ หรือเวลามีผลต่อ

ความสนใจของผู้รับสาร เช่น ข่าวสารของดารา นักแสดง  

ผู้มีชื่อเสียง ย่อมเป็นข่าวใหญ่กว่าคนธรรมดา    	

	 4. 	ผลกระทบ (Impact or Consequence)

หมายถงึ เหตกุารณ์ทีส่่งผลกระทบต่อคนหมูม่ากจะเป็นท่ีน่าสนใจ

มากกว่าเกิดผลกระทบต่อคนกลุ่มเล็กๆ 	

	 5. 	ความแปลก ความผิดปกติ หรือผิดธรรมชาติ

(Unusualness or Oddity) หมายถึงข่าวเหตุการณ์ท่ีแปลก  

ผิดปกติ ไม่เคยปรากฏมาก่อนจึงเป็นที่สนใจของคนในสังคม   

ข่าวลักษณะน้ีมักสร้างความฮือฮาโดยส่งผลต่ออารมณ์ให้กับ

ผู้รับสาร แม้ว่าจะสามารถน�ำเสนอได้ในช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น  

ดังนั้นในการน�ำเสนอจึงควรพิจารณาไม่ควรน�ำเสนอมาก

จนเกินไป	

	 6. 	ความมีเง่ือนง�ำ (Suspense) หมายถงึ การน�ำเสนอ

เหตุการณ์ที่มีประเด็นซับซ้อน ลึกลับ หรือยังหาข้อเท็จจริง

ไม่ได้ต้องมีการรายงานต่อเน่ืองความคืบหน้าอยู่เร่ือยๆ เช่น 

เงื่อนง�ำการฆาตกรรม เป็นต้น	

	 7. 	ความขัดแย้งหรือการแข่งขัน (Conflict or 

Combat) หมายถึงการน�ำเสนอข่าวที่มีประเด็นเป็นมูลเหตุ

จากความขัดแย้งที่ยังไม่คลี่คลาย และยังไม่สิ้นสุด ข่าวลักษณะ

นี้ต้องน�ำเสนอต่อเนื่อง และมักอยู่ในความสนใจจากผู้ติดตาม

	 8. 	ข่าวเร้าอารมณ์(Emotion or Human Interest) 

หมายถึงการน�ำเสนอเหตุการณ์ที่ส่งผลต่ออารมณ์ความรู้สึก

ต่างๆ เช่นอารมณ์สงสาร เวทนา  สยดสยองขวญั  หรอืระทกึตืน่เต้น  

ข่าวลกัษณะนีม้กัสร้างกระแสความแตกตืน่สะเทอืนใจต่อสังคม

	 9. 	เรือ่งทางเพศหรอืเรือ่งอือ้ฉาว (Sex and Scandals) 

เป็นประเด็นที่ผู้รับสารส่วนใหญ่สนใจและถูกน�ำเสนอเป็นข่าว

ประจ�ำวันไม่ใช่น้อย เช่นข่าวการแต่งงาน  ข่าวการหย่าร้าง 

ข่าวท�ำนองชู้สาว  หรือข่าวการถูกล่วงละเมิดทางเพศ	

	 10.	 ความก้าวหน้าและความเปลี่ยนแปลง (Progress 

and Change) หมายถึง ข่าวสารท่ีเกี่ยวกับความส�ำเร็จใน

การค้นพบ  การพฒันาสิง่ประดษิฐ์  วทิยาศาสตร์ และเทคโนโลยี

ที่ก้าวล�้ำน�ำสมัย  และอ�ำนวยความสะดวกให้มวลมนุษยชาติ  

รวมถึงความส�ำเร็จทางการแพทย์ในการคิดค้นตัวยา เครื่องมือ

ทางการแพทย์ต่างๆ ด้วยเช่นกัน	

	 11.	 ภยัพบิตั ิ(Disaster) หมายถงึข่าวสารความสญูเสยี

ชีวิตและทรัพย์สินอันเกิดจากภัยธรรมชาติ เช่น ดินโคลนถล่ม 

พายุ  สึนามิ ไฟไหม้ป่า หรือน�้ำหลาก รวมถึงข่าวสารจาก

ความสูญเสียท่ีมนุษย์ท�ำลายร้างกันเอง เช่น ข่าวการลอบวาง

ระเบิดโดยกลุม่ผูก่้อการร้าย หรอืข่าวสงครามกลางเมอืงเป็นต้น

	 ท้ังนี้ตัวช้ีวัดถึงคุณค่าของข่าวดังท่ีกล่าวมาแล้วเป็น

เครื่องมือส�ำคัญท่ีช่วยให้ผู้สื่อข่าวได้พิจารณามุมมองการน�ำ

เสนอเหตกุารณ์  และโดยส่วนใหญ่ถกูใช้ในการพจิารณาน�ำเสนอ

ข่าวหนักมากกว่าข่าวเบา อย่างไรก็ดีในทางการปฏิบัติการ

ประเมินคุณค่าของข่าวถูกตัดสินแบบรวดเร็ว ฉับไว และอย่าง

มั่นใจโดยไม่ยึดหลักวิชาการศาสตร์ใดๆ นอกเหนือจากสัญชาติ

ญาณส่วนตวัท่ีเกิดจากการเรยีนรูซ้�ำ้ๆของผูต้ดัสนิ จนในบางคร้ัง

รวดเร็วเกินไป (แรนดัล, 2559: 38)  และด้วยความเป็นองค์กร

ธรุกจิสือ่จึงไม่อาจปฏเิสธได้เลยว่าในปัจจบัุนการท�ำให้เหตกุารณ์

กลายเป็นข่าวสารนั้นไม่เพียงขึ้นอยู่กับนโยบายองค์กร ปรัชญา

ของสื่อที่น�ำเสนอ และอิทธิพลของผู้ให้โฆษณาบางรายเท่านั้น 

แต่ประเดน็ข่าว กระแสข่าว  ซึง่เกีย่วพนักบัจงัหวะเวลาทีน่�ำเสนอ

ก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งด้วยเช่นกัน	
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ข่าวบันเทิง: คุณค่า และความหมาย
	 หากน�ำตัวชี้วัดความส�ำคัญ และความน่าสนใจของ

เหตุการณ์ในหัวข้อที่แล้วมาพิจารณาการน�ำเสนอข่าวบันเทิง 

(Entertainment News) ในปัจจุบันพบว่าการน�ำเสนอข่าว

บันเทิงบนพื้นที่สื่อสารมวลชนตอบโจทย์การน�ำเอาตัวช้ีวัด

คุณค่าของข่าวมาใช้พิจารณาน�ำเสนอข่าวสารบันเทิงเกินกว่า

ครึง่หนึง่ของเกณฑ์ หากแต่เป็นตวัชีวั้ดทีเ่กีย่วข้องกบัการดงึดดู

ความสนใจ ช่วยในการขายข่าว มากกว่าการสร้างคุณค่า 

และผลกระทบต่อผู้รับสาร แต่อย่างไรก็ดีก็ข่าวบันเทิงก็ยังคง

ครองความเป็นหนึ่งในประเภทของข่าวที่ได้รับความนิยมสูง

ติดอนัดบั 1 ใน 10 จากเวบ็ไซต์ทีจ่ดัอนัดับข่าวเด่นรอบปีหลากหลาย

ส�ำนัก (วราศรี  อัจฉริยะเดชา,2559)  	

	 กาญจนา แก้วเทพ (2545) พิจารณาด้านความ

หมายของค�ำว่า ความบันเทิง (Fiction) ในเชิงเนื้อหาพบว่า 

ความบันเทิงมีองค์ประกอบของจินตนาการ (Fantasy) และ

ความสนกุสนาน (Entertain) นอกจากน้ียงัพจิารณาความหมาย

โดยอรรถ (Denotative Meaning) ของค�ำว่า ข่าว และค�ำว่า

บันเทิง พบว่าความหมายของทั้งสองค�ำอยู่ในลักษณะของ

ข้ัวตรงข้ามกนั (Binary Opposition) เพราะค�ำว่าข่าวเป็นเรือ่ง

ของสาระ (Substance) ในขณะท่ีความบนัเทงิเป็นเรือ่งท่ีไม่เป็น

สาระ (Absurd) ซึ่งในประเด็นที่ว่านี้ท�ำให้การให้ความหมาย

ของข่าวบนัเทงิของสรุสทิธิ ์ วทิยารฐั (2552) ทีว่่าข่าวบนัเทิงจะ

รายงานเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในวงการบันเทิง

เพื่อให้ผู้อ่านทราบว่า ใคร ท�ำอะไร ที่ไหน อย่างไร เมื่อไร และ

ท�ำไม ซึ่งมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับแวดวงบันเทิงทุกๆ ด้านรวมถึง

การท�ำงานของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในวงการบันเทิงในและ

ต่างประเทศ  การให้ความหมายดังกล่าวท�ำให้ข่าวบันเทิงดูมี

น�ำ้หนกัของความเป็นสาระ ในขณะทีธ่าม เชือ้สถาปนศริ ิ(2552) 

ตัง้ข้อสงัเกตในลกัษณะตรงกันข้ามว่าในข่าวบันเทงิท่ีออกอากาศ

อยู่ในจอโทรทัศน์มีเนื้อหาวนเวียน ซ�้ำซาก ไม่มีสาระเท่าที่ควร  

รวมถงึไม่มสีาระทีเ่ป็นประโยชน์ต่อวงการบนัเทงิ  ตอกย�ำ้ความ

ไม่เป็นสาระ   สอดคล้องต้องกันกับข้ัวตรงข้ามทีก่าญจนา  แก้วเทพ 

(2545) แสดงทศันะไว้  และหากตัง้ค�ำถามถงึความไม่เป็นสาระ

นั้นคืออย่างไร สามารถจ�ำแนกได้ 3 ประเด็นดังนี้	

	 1.	 ด้านเนื้อหาข่าวบันเทิงท่ีน�ำเสนอในปัจจุบันล้วน

เตม็ไปด้วยการแจ้งความเคลือ่นไหวของบคุคลในวงการบนัเทงิ 

อาทิ ดารา นักแสดง นักร้องหรือผู้ที่เกี่ยวข้องในฐานะบุคคล

สาธารณะ(Public Figure) ในประเด็นการติดตามผลงาน 

(ทั้งท่ีก�ำลังออกอากาศ ผลงานที่ก�ำลังถ่ายท�ำในปัจจุบัน และ

ผลงานในอนาคต) ชีวิตคู่รัก ชีวิตครอบครัว ของขวัญที่มอบให้

กันในวันพิเศษ เทศกาล การวางแผนการท่องเที่ยว การกระชับ

ความสมัพนัธ์  หรอืการขอความคดิเหน็ในประเดน็วงการบันเทงิ 

สรรพัชญ์ เจียระนานนท์ (2558) กล่าวว่าข่าวบันเทิงที่น�ำเสนอ

ในสื่อและมีความโดดเด่นมากกว่าข่าวประเภทอื่นๆ คือ ข่าวใน

เชิงลบของดารา ศิลปิน นักร้อง นักแสดง การน�ำเสนอข่าว

บันเทิงเชิงซุบซิบนินทาเรียกว่าข่าวกอสซิป (Gossip News) 

ประชาชนส่วนใหญ่ให้การตอบรับมาก จึงท�ำให้ปริมาณข่าว

ลักษณะนี้เพิ่มมากขึ้น ซึ่งลักษณะต่างๆ เหล่านี้แตกต่างจาก

เหตุการณ์ทั่วไปที่กลายเป็นข่าวในเชิงคุณค่าของความเป็นข่าว  

และสาระประโยชน์ท่ีผู ้รับสารจะได้รับ จึงอาจกล่าวได้ว่า

ข่าวบันเทิงท่ีน�ำเสนอในปัจจุบันเป็นเพียงการน�ำเสนอเนื้อหา

บนพื้นที่สื่อเพื่อสนองความอยากรู้อยากเห็น (Curiousness) 

ในเรือ่งราวของบคุคลสาธารณะเท่านัน้เอง  แตกต่างจากข่าวสาร

ประเภทอืน่ท่ีมกัเป็นการรายงานเหตกุารณ์ส�ำคญัต่างๆ ทีเ่กิดขึน้  

ที่อาจมีผลกระทบต่อความมั่นคงของประเทศ เศรษฐกิจ สังคม 

หรือประชาชน เป็นต้น 	

	 2. 	ด้านการพดู และการเขยีนเพือ่การสือ่สาร  มนสันนัท์  

อภิรมย์วิจิตร (2554)  ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลในการเปิดรับชม

รายการข่าวบนัเทงิของประชาชนทัว่ไปในเขตกรงุเทพมหานคร 

พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  ดังนั้นจึงเป็นไปได้

ท่ีจริตกิริยาการสื่อสารท้ังในด้านการเขียน หรือการพูดเพื่อ

การสือ่สารข่าว ผูส้ือ่ข่าวบนัเทิงมกัใช้ค�ำภาษาปาก ค�ำศพัท์แสลง  

การแทรกความคิดเห็น การวิพากษ์วิจารณ์ การหยอกเอิน 

การแสดงความเป็นกันเอง เชิงกระเซ้าเย้าแหย่  ไม่จริงจัง  

ในบางครั้งมีการล้อเล่น สนุกสนาน หรือติชมบุคคลในข่าว  

ท้ังนี้รวมถึงการลงเสียงบรรยายประกอบภาพข่าวบันเทิงทาง

โทรทัศน์ด้วย เสียงที่ใช้บรรยายประกอบภาพข่าวนิยมใช้เสียง

แหลมสงู และดัดเสยีงเพือ่เรียกความสนใจจากผูช้ม  สอดคล้อง

กับธาม เช้ือสถาปนศิริ (2552) รวบรวมภาษาข่าวในรายการ

บันเทิง 5 รูปแบบที่ใช้มากที่สุดเรียงล�ำดับจากมากไปน้อยดังนี้ 
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ภาษาข่าวแบบจกิกดั  ภาษาข่าวแบบข�ำขนั  ภาษาข่าวแบบหวือ

หวา  ภาษาข่าวแบบสองแง่สองง่าม และท้ายสดุภาษาข่าวแบบ

สุภาพกึ่งทางการซึ่งจะพบเฉพาะในข่าวศิลปวัฒนธรรมเท่านั้น  

	 3.	 ด ้านการสื่อข ่าว ข ่าวบันเทิงมักสื่อข ่าวด้วย

การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) รวมถึง

ต้ังค�ำถามแบบไม่เป็นทางการ มลีกัษณะเหมอืนการซบุซิบ ซกัไซ้

ไร่เรียง เมาท์มอยแบบเพศหญิง  ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าข่าวบันเทิง

มีลักษณะเป็นลูกผสม Hybrid ระหว่างโลกสาระแบบรายงาน

ข่าว กับโลกประชานิยมอย่างรายการบันเทิง ที่ผู้ชมจะได้รับ

อรรถรสของความสนุกสนานบนพื้นฐานของความจริงนั่นเอง 

ภาพที่ 3 :	 ตวัอย่างการใช้ค�ำภาษาปากค�ำศพัท์ลง และการแทรก

		  ความคิดเห็น เชิงหยอกล้อ บุคคลในข่าว 

	 อย่างไรก็ดีในปัจจุบันสื่อมวลชนหลายส�ำนักได้ขยาย

กรอบเนื้อหาการรายงานข่าวบันเทิงให้ครอบคลุมถึงเรื่องศิลป

วัฒนธรรม (ทั้งที่รากเหง้าของข่าวศิลปวัฒนธรรมนั้นมาจาก

สายข่าวการศกึษาทีค่รอบคลมุเรือ่งประเพณ ี และเทศกาลส�ำคญั

ไปด้วย)  ซึ่งโดยทั่วไปลักษณะการน�ำเสนอข่าวศิลปวัฒนธรรม

เป็นการน�ำเสนอแบบตรงไปตรงมา 5W (Who ใคร What ท�ำอะไร 

When เมือ่ไร Where ทีไ่หน Why ท�ำไม) 1H (How) เน้นการให้

ข่าวสารเชงิสาระความรูใ้นรปูแบบของความบนัเทงิ (Edutainment  

News)  หากแต่การรวบเอาเน้ือหาด้านศิลปวัฒนธรรมและ

ความบันเทิงมาไว้ด้วยกันนอกจากจะไม่ได้ช่วยยกระดับข่าว

บันเทิงในปัจจุบันให้ดูมีภาพลักษณ์ที่ดีขึ้น  กลับกลายเป็นเพียง

ลกัษณะของการจดัสรรพืน้ทีใ่ห้เนือ้หาความบนัเทงิ (Entertaining 

Zone) ของผูร้บัสารอยูต่่อเน่ืองกนัไป ข่าวบนัเทงิกย็งัคงเอกลักษณ์

ของการรายงาน และการน�ำเสนอเนือ้หาในลกัษณะเดมิๆ  ไม่ได้มี

การปรับ ลดทอน หรือผสมผสานสไตล์การน�ำเสนอของ

ศิลปวัฒนธรรม เพื่อช่วยให้ข่าวบันเทิงดูมีความหวือหวาลดลง

แต่อย่างใดเลย   	

	 กาญจนา  แก้วเทพ (2545) แสดงทัศนะเรื่องแง่คุณค่า

ของความบันเทิงไทยว่าคุณค่าของความบันเทิงดูตกต�่ำเนื่องมา

จากทัศนะท่ีสืบทอดของสังคมไทยมาตั้งแต่ในอดีตท่ีว่าผู้ที่มี

อ�ำนาจมากจะเป็นผู้รับความบันเทิง (Watcher) ส่วนผู้ที่อยู่

เบื้องล่างจะมีหน้าที่บ�ำเรอความสุขความบันเทิงให้ (Player) 

แนวความคดิเรือ่งการบนัเทงิทีผ่กูตดิกบัชนชัน้จงึมกีารเหยยีดหยาม 

แบ่งเขาแบ่งเรา จนเกดิค�ำเรยีกผูใ้ห้ความบนัเทงิว่าพวกเต้นกนิร�ำกนิ 

จากทัศนะที่สืบทอดมาดังกล่าว คงไม่ต่างจากการเปรียบเปรย

ถึงความเป็นผู้ดี และความเป็นข้ีข้า ที่จะแตกต่างกันชัดเจน

เมื่อเจรจาสื่อสาร “ส�ำเนียงส่อภาษา กิริยาส่อสกุล” ฉันใด  

อาชพีผูใ้ห้ความบนัเทงิในปัจจบุนัแม้จะถกูให้คณุค่าในเชิงรายได้ 

ความมั่งค่ัง และช่ือเสียงจากการประกอบเป็นอาชีพเปล่ียนไป

มากมายเพยีงไร  หากแต่ลลีาเนือ้หาและวิธกีารน�ำเสนอข่าวบนัเทงิ

ในสังคมไทยเรานั้นก็ยังคงผูกติดกับรูปแบบเดิม คงย�่ำอยู่กับที่  

หวือหวา สไตล์ขี้ข้าเจรจาฉันนั้น  นั่นเอง  	

สภาพปัจจุบันของข่าวบันเทิง: ใครได้ประโยชน์   
	 แม้ว่าการรายงานข่าวบันเทิงในปัจจุบันจะถูกสังคม

จับตามอง และมีเสียงวิพากษ์วิจารณ์ถึงประเด็นการน�ำเสนอ

เนื้อหาสาระ ท่ีไม่เป็นสาระประโยชน์ และมีการละเมิดสิทธิ

เสรภีาพส่วนบุคคลของผูต้กเป็นข่าวเช่นศลิปินและดารา นกัร้อง 

ในฐานะบุคคลสาธารณะ (Public Figure) มากมายเพียงไร   

หากแต่ความนิยมในการรับสารก็ยังคงมีมากอย่างต่อเนื่อง  

ประกอบกับการรายการข่าวบันเทิงถูกผลิตข้ึนในเชิงพาณิชย์

มากมาย จะขอแยกประเด็นสภาพปัจจุบันของข่าวบันเทิง

ออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ ประเด็นผู้รับสารข่าวบันเทิง และ

ประเด็นการใช้พื้นที่ข่าวบันเทิงดังนี้	

	 ประเดน็ผูร้บัสารข่าวบนัเทงิ หากจะวเิคราะห์การเลือก

รับข่าวสารของผู้รับสารข่าวบันเทิงผ่านแนวคิดของวิลเบอร์ 

ชแรมม์ (Wilbur Schramm, 1973:121-122, อ้างถึงใน

สุภวัฒน์ สงวนงาม, 2557: 14-15)  ที่กล่าวถึงหลักการเลือก

ความสาํคญัของข่าวสารว่าข้ึนอยูก่บัการท่ีผูร้บัสาร  การใช้ความ

พยายามน้อยที่สุด(Least Effect) และผลที่จะได้ (Promise 

of Reward) ซึ่งอยู่ในรูปของสูตรการเลือกรับข่าวสารดังนี้
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	 จากสูตรดังกล่าวนี้ จะพบค�ำตอบจากค�ำถามที่ว่า

เพราะเหตใุดผูร้บัสารข่าวบนัเทงิจึงยงัคงนิยมรบัสารท้ังท่ีเนือ้หา

ข่าวบนัเทงิน้ันไม่ก่อเกิดสาระ ประโยชน์  ค�ำตอบคอื ข่าวบนัเทงิ

เป็นข่าวที่ใช้ความพยายามน้อยซึ่งหมายถึงผู้รับสารใช้ความ

สามารถในการเข้าถึงได้อย่างง่ายดาย มีปริมาณข่าวสารมาก  

มีช่องทางหลากหลายในการเข้าถึงสาร และมีสิ่งตอบแทนที่

คาดหวังสูง(ในเชิงสาระประโยชน์ที่ผู้รับสารได้รับต่อตนเอง)

ซ่ึงส�ำหรับการเสพข่าวบันเทิงสิ่งตอบแทนที่ผู้รับสารคาดหวัง

อาจมิใช่สาระประโยชน์ทางปัญญา (Intellectual Values)

ในเชงิการพฒันาความรู ้หรอืพฒันาสตปัิญญา หากแต่คอืสาระ

ประโยชน์ทางใจ (Mental Values) ที่ผู้รับสารได้รับต่อตนเอง

ก็คือการสนองความอยากรู้อยากเห็น การเป็นผู้รู้ก่อน ผู้เปิด

ประเด็น หรือแฟนคลับตัวจริง  ถือเป็นความต้องการเพื่อจะได้

รับข่าวสารความรู้และความเข้าใจในตัวบุคคลเหตุการณ์หรือ

สิ่งต่างๆ (Cognitive Need) รวมถึงต้องการที่จะได้รับความ

พึงพอใจ หรือได้รับประสบการณ์ทางอารมณ์รวมทั้งในเรื่อง

ของความสวยงามหรือศิลปะต่างๆ (Affective Need) และ

ยังต้องการเปิดรับสื่อเพื่อจะได้รับความเช่ือถือ ความม่ันใจ 

ความมั่นคง และสถานภาพอันเป็นที่ยอมรับ (Personal 

Integrative Need) รวมถงึกบัครอบครัวและในสงัคม กลุม่เพือ่น 

(Social Integrative Need) นอกจากน้ียังมีผูร้บัสารท่ีเปิดรบัสือ่

เพื่อหลีกหนีจากสภาพความเป็นจริงชั่วขณะ (Escape Need) 

อีกด้วย ซึ่งลักษณะการเลือกรับข่าวสารดังกล่าวเหล่านี้มีความ

แตกต่างจากการเลอืกรบัข่าวสารคณุภาพประเภทอืน่ๆ  (Katz, 

et al.,1974) แรงจูงใจที่ต้องการเป็นท่ียอมรับของสมาชิกใน

สังคมเป็นสิ่งที่ช่วยก�ำหนดความสนใจเปิดรับสื่อเพื่อตอบสนอง

ความต้องการของตนเรียกว่าพฤตกิรรมในการแสวงหาข่าวสาร   

ผูร้บัสารจะเลอืกรบัข่าวสารจากสือ่ใดน้ันย่อมเป็นไปตามบทบาท

และสถานภาพทางสังคมของผู้รับสารก็เพื่อน�ำไปเป็นหัวข้อใน

การสนทนาซึง่จะท�ำให้รูส้กึว่าตนเป็นส่วนหน่ึงของสงัคม (Fried-

son & Flowerman,1951) นอกจากนี้หากพิจารณาลักษณะ

ของผู้รับสารข่าวบันเทิงผ่านทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความ

พึงพอใจ (The Uses and Gratifications Theory) จะพบ

ว่าผู้รับสารเปิดรับสารและใช้ข่าวสารเพื่อสนองความพึงพอใจ

ของตนเอง และเป็นผู ้ก�ำหนดอิทธิพลของข่าวสาร ถ้าไม่

แสวงหา ไม่เปิดรบัสาร กไ็ม่ใช้ประโยชน์จากสารนัน้  ข่าวสารนัน้

ก็ไม่มีผลอะไรต่อผู้รับสาร จึงถือได้ว่าผู้รับสารข่าวบันเทิงเป็น

ผู้รับสารที่มีความกระตือรือร้น (Active Audience) 	

	 ประเดน็การใช้พืน้ทีข่่าวบนัเทงิ  ตามแนวคดิเรือ่งพืน้ที่

สาธารณะ (Public Space) ของเจอร์เกน ฮาเบอร์มาส 

พื้นท่ีสาธารณะ (Public Space) เป็นพื้นท่ีในโลกทางสังคม 

(Social  Space) ซึ่งปัจเจกบุคคลมาพบปะพูดคุยและอภิปราย

กนัอย่างเสรใีนประเดน็ปัญหาทางสงัคม การเมอืงและเศรษฐกจิ 

การอภิปรายโต้เถียงปัญหา ข้อมูลข่าวสารต่างๆ จะถูกตีแผ่

แลกเปลีย่นกันในพืน้ท่ีสาธารณะ ก่อให้เกดิการรับรูร่้วมกนั และ

น�ำไปสู่การตัดสินใจเข้าร่วมกิจกรรมทางสังคมและกิจกรรม

ทางการเมอืงของสาธารณชนต่อไป พืน้ท่ีสาธารณะจงึเป็นอาณา

บริเวณที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร การสร้างความรู ้สึกเป็น 

ส่วนรวม (Sense of Public) และผลประโยชน์ของส่วนรวม 

พื้นท่ีสาธารณะเป็นได้ท้ังรูปธรรมและนามธรรม กล่าวคือ

รปูธรรมของพืน้ทีส่าธารณะคอืพืน้ทีท่างกายภาพทีก่�ำหนดขอบเขต

ไว้แน่นอน เช่น สวนสาธารณะ ลานประชาชน โรงละคร 

หรือพิพิธภัณฑ์ เป็นต้น ส่วนพื้นที่นามธรรม เช่น สื่อมวลชน 

สือ่สงัคมออนไลน์ กลุม่ทางสงัคม หรอืพืน้ทีท่างวฒันธรรม เป็นต้น

(กาญจนา แก้วเทพ, 2549) ดงันัน้ส�ำหรบัการใช้พ้ืนท่ีข่าวบนัเทงิ 

จึงถือเป็นพื้นที่สาธารณะที่เป็นนามธรรม 	

	 เสียงวิพากษ์วิจารณ์ในประเด็นเนื้อหาข่าวบันเทิงท่ี

ไม่มีการพัฒนา ไม่สร้างสรรค์สาระประโยชน์แก่ผู้รับสาร และ

สุ่มเสี่ยงผิดจรรยาบรรณบนพื้นที่ข่าวบันเทิงซึ่งถือเป็นพ้ืนท่ี

สาธารณะนั้น ในประเด็นส่วนเนื้อหาที่เกี่ยวกับเรื่องส่วนตัว

ของศิลปิน ดารา นักร้อง นักแสดง สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ (2552) 

รวบรวมไว้เป็นประเดน็หลกัๆ ทีก่ล่าวว่าเป็นประเดน็ทีม่เีนือ้หา

ไม่สร้างสรรค์ได้แก่ ประเด็นเรื่องเพศ การเที่ยวกลางคืน  

ยาเสพตดิ การท�ำศัลยกรรม  การทะเลาะววิาท  หรอืการแต่งกาย  

หากแต่ประเด็นต่างๆเหล่านี้ล้วนถูกหยิบจับมาเป็นพ้ืนที่ใน

การสร้างงานให้กับผู้สื่อข่าวสายบันเทิง และสร้างเรตติ้งและ

รายได้ให้กับสื่อ ซ่ึงถือเป็นผลเชิงบวกท่ีผู ้สื่อข่าวในฐานะ

นักสื่อสารมวลชนและสื่อได้รับประโยชน์ แต่อย่างไรก็ตาม

อาจส่งผลเชิงบวก หรือผลเชิงลบให้กับผู้ตกเป็นข่าวได้ท้ังส้ิน  
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แต่ในปัจจุบันการใช้พ้ืนที่ข่าวบันเทิงถูกเปลี่ยนมือไป ด้วยคน

ในวงการบันเทิงเปลี่ยนฝ่ายมาเป็นผู ้ใช้ประโยชน์จากพื้นท่ี

สาธารณะน้ีบ้าง  โดยการใช้พืน้ทีข่่าวบนัเทงิมาสร้างกระแสข่าว

ไต่เต้าให้เป็นที่รู้จัก และถูกพูดถึงในวงกว้างมากขึ้น (คมชัดลึก,

29 กุมภาพันธ์ 2555) ถึงขั้นมีการรวบรวมกลเม็ดเด็ดพรายใน

การสร้างกระแสข่าวของคนบันเทิงเป็น 4 ระดับดังนี้ ระดับที่ 1 

เป็นการสร้างกระแสจากการแต่งกาย (ที่ไม่เหมาะสม) ถือเป็น

การสร้างกระแสข้ันพื้นฐาน ระดับที่ 2 เรียกว่าขั้นเกาะดัง 

เป็นการสร้างกระแสกับดาราดัง และจ้างคนถ่ายภาพ  แสร้งท�ำ

เป็นภาพหลุด ระดับที่ 3  เป็นการปล่อยข่าวความสัมพันธ์รัก 

เลิก ขัดแย้ง และระดับที่ 4 เป็นการแฉ ถือว่าเป็นขั้นท่ีสร้าง

กระแสได้ดีที่สุด แต่อย่างไรก็ดีไม่ว่าข่าวบนพื้นที่ข่าวบันเทิงจะ

ถกูประกอบสร้างข่าวโดยผูส้ือ่ข่าว หรอืโดยคนในแวดวงบนัเทงิ

ก็ตาม อ�ำนาจในการสร้างกระแสข่าวที่ถูกเปลี่ยนมือไปนี้ก็ยัง

ไม่อาจสร้างสาระประโยชน์ในเชิงปัญญาใดๆ แก่ผู ้รับสาร

อยู่อย่างเดิม  	

บทสรุป : แนวทางการพัฒนาคุณค่าข่าวบันเทิง
	 เง่ือนไขที่ผูกรัดตรึงความเป็นข่าวบันเทิงอันได้แก่ 

ผู้รับสารข่าวบันเทิงส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเพศหญิง จุดมุ่งหมาย

ในการรับชมคือสาระประโยชน์ทางใจมากกว่าสาระประโยชน์

ทางปัญญา  การรับชมด้วยเพื่อต้องการสนองความอยากรู้

อยากเห็น ต้องการเป็นผู้รู้ก่อนตอกย�้ำการเป็นแฟนคลับตัวจริง   

ต้องการเป็นที่ยอมรับจากสังคม หรือกระทั่งรับชมเพื่อคลาย

ความเครียดจากภารกิจประจ�ำ ล้วนกลายเป็นกรอบที่ขีดเส้น

ให้ข่าวบันเทิงไม่อาจขยับปรับเปลี่ยนเติมสาระประโยชน์ใดๆ 

ให้กับผู้ชมได้ “You are what you watch” ฉันใด  ผู้ชมก็ไม่

อาจพัฒนาได้เลยจากข่าวสารของคนในวงการบันเทิง เพื่อเป็น

การเปิดทางออกให้ข่าวบนัเทงิในวนัน้ีเป็นแสงสว่างแห่งความสุข 

ร่วมกับเตมิสาระประโยชน์ให้กบักลุม่ผูรั้บสารได้ จึงขอเสนอเป็น 

แนวทางการพัฒนาคุณค่าข่าวบันเทิง 4 แนวทาง ดังนี้   	

	 1. 	ผูผ้ลติรายการข่าวบนัเทงิควรพิจารณาการหยบิเอา

ตวัชีวั้ดคณุค่าของข่าวในข้อทีเ่กีย่วกบัผลกระทบ ความก้าวหน้า 

และการเปลี่ยนแปลง มาเพิ่มใช้ในการพิจารณาคุณค่าเนื้อหา

ของการน�ำเสนอข่าวบันเทิง รวมถึงมุ่งเน้นการน�ำเสนอไปที่ 

What (ท�ำอะไร) และ How (ท�ำอย่างไร) มากกว่า Who (ใครท�ำ)  

หลักเกณฑ์ดังกล่าวน่าจะช่วยเติม “ความมีค่าเป็นข่าว”

(Newsworthiness) หรือการให้คุณค่าของความเป็นต้นแบบ

ท่ีดีต่อสังคมของบุคคลในแวดวงบันเทิงโดยน�ำเสนอด้านบวก 

เช่น การเสนอตนเป็นจิตอาสา  การเสียสละเพื่อส่วนรวม  หรือ

กระท่ังความพยายามฝึกฝนพัฒนาความสามารถของศิลปิน 

และคนในแวดวงบนัเทงิ ประเดน็ข่าวสารลกัษณะนีจ้ะช่วยด้าน

ความคุม้ค่ากบัเวลาทีผู่ร้บัสารเสยีไปในการรบัสือ่ และน่าจะช่วย

ลดปัญหาการแย่งชิงอ�ำนาจการสร้างข่าวเชิงลบเพ่ือประโยชน์

ส่วนตนบนพื้นที่สาธารณะที่เป็นนามธรรมเช่นพื้นที่ข่าวบันเทิง

ลงได้ไม่มากก็น้อย กฤษณะ แสงจันทร์ (2560) ยกตัวอย่าง

การก�ำหนดวาระข่าวสาร (Agenda Setting) กรณีการเข้ารับ

การรักษาโรคไข้เลือดออกจนกระท่ังการเสียชีวิตของทฤษฎี 

สหวงษ์ (ปอ) ว่าสือ่ควรน�ำเสนอประเดน็เชงิความรู ้แง่คดิ และการ

เรยีนรูก้ารใช้ชวีติของผูต้กเป็นข่าวมากกว่าจะใช้พืน้ท่ีส่ือตดิตาม

อาการป่วยและให้น�้ำหนักการสื่อสารเน้นไปด้านอารมณ์ ซึ่ง

การก�ำหนดวาระข่าวสารดงักล่าวจะช่วยยกระดับให้ข่าวบนัเทงิ

หรือข่าวเบาเป็นข่าวท่ีมีสาระความรู้ (Serious Soft News) ได้                                                                  

	 2.	 ผูผ้ลติรายการข่าวบนัเทงิควรน�ำแนวคิดเรือ่งพืน้ที่

และเวลา (Space and Time) ในมุมมองของวัฒนธรรมศึกษา

มาใช้ในการพิจารณาน�ำเสนอข่าว ซ่ึงแนวคิดเรื่องพ้ืนท่ีและ

เวลาให้ความสนใจกับพื้นที่ทางวัฒนธรรม (Cultural Place)

ที่มองลึกลงไปถึงกิจกรรมหรือการสื่อสารที่เกิดขึ้นในบริบท

ของการใช้พื้นทีก่ารน�ำเสนอเนื้อหาข่าวบนัเทงิ ซึง่นา่จะชวนให้

ผู้ผลิตรายการข่าวบันเทิงหันกลับมาทบทวนและตั้งค�ำถามกับ

บริบทของการใช้พื้นท่ีและเวลา (หรือท่ีสังคมไทยเรียกว่า

กาลเทศะ) ว่าข่าวบนัเทงิใดมคีณุค่าความเป็นข่าวสงูกว่า กค็วรจดั

ล�ำดับการน�ำเสนอก่อน และให้เวลาในการน�ำเสนอนานกว่า 

เช่ือได้ว่าการสร้างข้อจ�ำกัดด้านเวลาการน�ำเสนอและด้าน

ปริมาณข่าวสาร  น่าจะเป็นการแสดงนัยยะการให้คุณค่าข่าวที่

ไม่ท�ำลายอรรถรสของการรบัชมข่าวสารบนัเทงิของผูร้บัสารได้     

	 3.	 ด้วยการแข่งขันในด้านสือ่บันเทิงสงูมาก การน�ำเสนอ

เนื้อหาที่ไม่ก่อให้เกิดสารประโยชน์แก่ผู้รับสาร อาจสุ่มเสี่ยงที่

จะก่อความเสียหายให้กับผู้ตกเป็นข่าว จึงควรมีการบังคับใช้

กฎหมายควบคุม คุ ้มครองบุคคลในเรื่องสิทธิส่วนบุคคล 

ทัง้เรือ่งของการหมิน่ประมาทเพือ่ท่ีจะช่วยให้สือ่ได้ตระหนกัถงึ

หลกัจรยิธรรม และหลกักฎหมายในการปฏบัิตงิานสือ่สารมวลชน                                                       
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	 4. ผูรั้บสารข่าวบันเทงิควรใช้วจิารณญาณในการรบัชม 

และให้การสนับสนุนสื่อบันเทิงน�้ำดี ที่ถึงแม้นจะมีปริมาณ

น้อยกว่า เพ่ือเป็นการบ่งบอกถงึความสามารถในการแยกแยะสือ่

ที่ผู้รับสารในปัจจุบันได้ตระหนัก และมองเห็นความแตกต่าง  

ด้วยส่ือบันเทิงน�้ำดีเหล่านั้นจะช่วยพัฒนาและยกระดับความรู้

และค่านิยมในการบริโภคสื่อบันเทิงให้สูงขึ้น อันเป็นพื้นฐาน

แนวทางการพฒันาจากสิง่ทีม่อียูจ่รงิ ขณะเดยีวกนันัน้ควรปฏเิสธ

การรบัสือ่มอมเมา และการตกเป็นเครือ่งมือกล่อมเกลาความคิด

เชิงลบ เพ่ือช่วยลดปริมาณข่าวสารซุบซิบ นินทาที่ปราศจาก

สาระประโยชน์ เน่ืองด้วยสือ่ดังกล่าวเพยีงหวงัผลประโยชน์ทาง

ธุรกิจจากผู้ชมเท่านั้น	

	 จะเห็นได้ว่าแนวทางการพัฒนาข่าวบันเทิงที่กล่าวมา

ข้างต้น  เป็นแนวทางการพัฒนาแบบคู่ขนาน (Parallel 

Development) ระหว่างผู ้ผลิตสื่อ ภาครัฐและผู ้เสพสื่อ  

ซึ่งน่าจะช่วยให้วิถีการน�ำเสนอข่าวสารบันเทิงที่แม้ไม่มี

ผลกระทบจริงต่อชีวิต แต่ก็มีอิทธิพลต่อสังคมได้พัฒนา

ยกระดับขึ้น อันเป็นเป้าหมายของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง  รวมถึง

สามารถลดการกล่าวโทษซึ่งกันและกันอันเป็นข้อถกเถียงที่

ไร้ทางออกของสื่อสารมวลชนอีกด้วย	
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