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บทคัดยอ 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาบริบทและสถานการณการปลูกพุทรา แนวทางการจัดการนวัตกรรมดาน

ผลิตภัณฑจากพุทรา และแนวทางการสรางมูลคาเพิ่มจากพุทรา โดยกลุมตัวอยาง คือ เกษตรกรผูปลูกพุทราในชุมชน

บานโพน อําเภอคํามวง จังหวัดกาฬสินธุ จํานวน 30 คน เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณและ

สังเกตการณ ซึ่งใชรูปแบบวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อวิเคราะหเนื้อหาแบบกําหนดทิศทางและแบบสรุปความ ผลการวิจัย 

พบวา การปลูกพุทรามี 2 ชนิด คือ พุทรานมสดและพุทราสามรส ซึ่งดูแลรักษาดวยการกางมุงและใชปุยอินทรีย                

แตปญหาที่ไดจากการวิเคราะห คือ ไมมีการกําหนดราคาขาย และมีพุทราไมไดมาตรฐานเฉลี่ยตอปประมาณ 1-2 ตัน/ไร 

สวนของแนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑจากพุทรา พบวา ควรมีการพัฒนาดานผลิตภัณฑดวย                    

การผสมผสานวัตถุดิบที่หาไดภายในชุมชนทองถ่ิน เพื่อสรางภาพลักษณของชุมชน เชน พุทราแชอ่ิมอบแหง สําหรับ

การสรางมูลคาเพิ่มจากพุทรา พบวา ควรพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑเพื่อชวยถนอมคุณภาพของผลิตภัณฑ พรอมทั้ง

ระบุขอมูลและประวัติความเปนมารองรับการถายทอดเร่ืองราววิถีชีวิตเกษตรกรเพื่อสรางการรับรูถึงคุณคาของ

ผลิตภัณฑ รวมทั้งควรมีตลาดออนไลนเพื่อเสริมสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑและสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ตลอดจนกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนตอไป   
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Abstract   
The objectives of this research were to study (1) the context and situation of jujube 

cultivation, (2) the guidelines for management of jujube product innovation, and (3) the guidelines 

for creating added value from jujube. The research sample consisted of 30 jujube growers in                     

Ban Phon community, Kham Muang district, Kalasin province. The research instruments were an 

interview form and an observation form. Research data were analyzed with the qualitative research 

analysis methods of directional content analysis and content analysis to derive at conclusions.                  

The results showed that there were two kinds of jujube being cultivated, i.e. fresh milk jujube and 

three-flavored jujube, both of which were maintained by spreading nets and applying organic 

fertilizers. But the problem from the analysis was that the selling price was not determined and 

there were annual average amount of below-standard jujubes about 1-2 tons/rai. As for the guidelines 

for management of product innovation from jujube, it was found that product development should 

be developed by combining raw materials that could be obtained within local communities in order 

to create the community image, such as dried preserved jujube. Regarding guidelines for creating 

added value from jujube, it was found that a packaging design should be developed to help preserve 

the quality of the product along with specifying information and historical background of the farmers’ 

lifestyle stories to create awareness of the value of the product. In addition, there should be an 

online marketing system to enhance the added value for the products and to promote agricultural 

tourism and the process for further product development in the community. 
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ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 จังหวัดกาฬสินธุเปนอีกจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่สวนใหญประชากรประกอบอาชีพ

เกษตรกรรมและมีการเพาะปลูก ขาว พืชไรและไมผล อีกหนึ่งชุมชนบานโพน อําเภอคํามวง จังหวัดกาฬสินธุ ซึ่งเปน

ชุมชนที่มีการปลูกพุทราเพื่อเสริมสรางรายไดและที่สําคัญไดมีปริมาณการผลผลิตในแตละป เปนจํานวนมาก มีวิธี            

การปลูก การบํารุงรักษา ตลอดจนการเก็บผลผลิต โดยการประยุกตจากภูมิปญญาชาวบาน เดิมสมัยกอนเปนการปลูก

เพื่อบริโภคในครัวเรือน ปจจุบันการปลูกพุทราเร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบมากยิ่งข้ึน และพุทราก็ไดกลายเปนผลไม

ที่สําคัญ ทํารายไดใหกับเกษตรกร จนกลายมาเปนอาชีพเสริมที่สําคัญในปจจุบัน ซึ่งกลายเปนผลไมเศรษฐกิจสําคัญ

ของจังหวัดกาฬสินธุ (Kalasin Province Office, 2020) ปจจุบันคนในชุมชนสามารถปลูกพุทราซึ่งมีปริมาณการผลิต

เปนจํานวนมากใหกับลูกคาในบริเวณพื้นที่ชุมชน พื้นที่จังหวัดกาฬสินธุและจังหวัดใกลเคียง ในขณะเดี่ยวกันการปลูก

พุทราประสบปญหาตั้งแต ปจจัยการผลิต และอุปกรณมาใชที่แตกตางกันสงผลใหมีคุณภาพที่แตกตาง และไมมี

มาตรฐาน ทําใหเกิดผลกระทบในการกําหนดราคาขาย อีกทั้งไมมีการรวมกลุมที่เปนรูปธรรมชัดเจนปญหาตอมา คือ 

พุทราที่เนาเสีย ไมไดขนาด ในแตละปจะพบปริมาณของพุทราที่เนาเสียเปนจําหนวยมาก การดําเนินการเพื่อการสราง

รายไดสรางความมั่นคงในอาชีพและอีกกิจกรรมที่คนสวนใหญจะตองใหความสําคัญกับกิจกรรมการผลิตและ                

การนําเสนอขายผลผลิตของชุมชน และที่สําคัญควรจะตองมีการศึกษาความตองการของตลาด สรางความไดเปรียบ

ของการผลิตและสรางความแตกตางจากชุมชนอ่ืน โดยการระดมความคิดเห็นของคนในชุมชนใหสามารถทําการผลิต

และกําหนดกลุมเปาหมายที่ชัดเจน วาจะผลิตอะไร และขายใหกับใคร หากคนในชุมชนมีรายไดเพิ่มข้ึนก็จะสงผล

กระทบที่ดีตอภาวะเศรษฐกิจของชุมชน สังคม และประเทศชาติ มุงเนนสรางความเขมแข็งของชุมชน สงเสริมใหเกิด

เศรษฐกิจชุมชนแบบพึ่งตนเอง (Community Enterprise Promotion Division, Department of Agricultural 

Extension, 2020) แตอยางไรก็ตามธุรกิจของชุมชนจะตองอาศัยองคประกอบพื้นฐานที่สําคัญ คือ การมีสวนรวมของ

ประชาชน เร่ิมตั้งแตการมีสวนรวมในการคนหาปญหา การวางแผนและการตัดสินใจ การปฏิบัติกิจกรรม การติดตาม

และประเมินผล และรวมในการรับผลประโยชน ตลอดจนการนําเสนอขอมูลขาวสารที่จะทําใหเกิดความเขาใจถึง

สภาพปญหา ความตองการ ขอจํากัด และศักยภาพ เพื่อใชในการแกไขปญหาและพัฒนาชุมชนตามบริบท ที่เกิดจาก

การตัดสินใจรวมกันของชุมชน (Prommaboon, Ketsanoi, and Vanaporn, 2019)    

การสรางผลิตภัณฑของชุมชนเปนลักษณะการเพิ่มคุณคาทางดานการสรางความมั่นใจในสินคาหรือ

ผลิตภัณฑใหเปนที่ยอมรับและชวยสรางยอดขาย ตลอดจนผลกําไรในการดําเนินการ ชวยสนับสนุนและพัฒนา

ผลิตภัณฑจะตองอาศัยการจัดการนวัตกรรม (Rodyoo and Boonmeesrisa-nga, 2019)  ซึ่งปจจุบันการจัดการ

นวัตกรรมมีความสําคัญตอกระบวนการผลิตที่มุงเนนการตลาดทั้งทางตรงและทางออม แตอยางไรก็ตามการจัดการ

นวัตกรรมจะตองสรางความแปลกใหมและดึงดูดความสนใจ ภายใตการมีสวนรวมของคนในชุมชนและสังคมใน               

การพัฒนากระบวนการจัดการผลิตภัณฑ ( Inthamon and Lersphoottharak, 2019) กับการสรางมูลคาเพิ่ม                

การสรางความเปนเอกลักษณ ของชุมชน มาประยุกตใชในการสื่อสารทางดานการตลาดและชวยขับเคลื่อนวิสาหกิจ

ชุมชน ใหเกิดการรับรูคุณคา สามารถตอยอดและพัฒนาผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง (Sumransat, Numchey, and 

Nakthong, 2019)   

จากความเปนมาและความสําคัญดังกลาว สรุปปญหาของเกษตรชุมชนบานโพนประเด็นในดานการจัดการ

แนวทางการจัดการผลผลิตที่ไมไดมาตรฐานในการสรางมูลคาเพิ่มใหเกิดข้ึน ซึ่งมีความสําคัญของการจัดการผลผลิต
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พุทราจะทําใหเกษตรกรมีรายไดเพิ่มข้ึนจากการแกไขปญหาดังกลาว จึงเปนสาเหตุใหตองการมีหาแนวทางเพิ่มรายได

ใหกับเกษตรกรภายใตการจัดการผลผลิตพุทราที่ไมไดมาตรฐาน ดังนั้นคณะผูวิจัยจึงตั้งประเด็นคําถาม คือ (1) บริบท

และสถานการณการปลูกพุทราของเกษตรกรในจังหวัดกาฬสินธุเปนอยางไร (2) แนวทางการจัดการนวัตกรรมดาน

ผลิตภัณฑของเกษตรกรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุเปนอยางไร และ (3) แนวทางการสรางมูลคาเพิ่มของเกษตร              

ผูปลูกพุทรา ในจังหวัดกาฬสินธุเปนอยางไร 

ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงไดศึกษาแนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับเกษตร             

ผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ เพื่อใหมีการจัดการเก่ียวกับผลิตภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตรตลอดจนเสริมสราง

รายไดใหกับคนในชุมชนตอไป 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 
1.  เพื่อศึกษาบริบทและสถานการณการปลูกพุทราของเกษตรกร ในจังหวดักาฬสนิธุ 

2.  เพื่อศึกษาแนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑของเกษตรกรผูปลูกพุทราในจงัหวัดกาฬสินธุ   

3.  เพื่อศึกษาแนวทางการสรางมูลคาเพิ่มของเกษตรผูปลูกพุทรา ในจังหวัดกาฬสินธุ 

 

เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
1. บริบทของการปลกูพุทรา  

การผลิตพุทราของชุมชนบานโพน ตําบลโพน อําเภอคํามวง จังหวัดกาฬสินธุ เกษตรกรผูปลูกพุทรา                   

เปนแหลงที่ปลูกที่ใหญที่สุดในภาคอีสาน มีเนื้อที่เพาะปลูกรวมกันทั้งอําเภอคํามวง ถึง 1,300 ไร  มีการลดการใช

สารเคมี และหันมาปลูกพุทรากางมุง  สรางความปลอดภัยตอผูบริโภคและทําใหผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพ           

มากข้ึน และไดผานการรับรองภายใตตรา KS (Kalasin food safety) พุทรามีรสชาติหวาน กรอบ และอรอย พื้นที่

เพาะปลูกมีความเหมาะสมและมีลักษณะดินที่สมบูรณ ปญหาของของเกษตรกร ดานการตลาด ขาดการประกันราคา 

สวนใหญเปนการลงทุนดวยทุนสวนตัว ขาดการรวมกลุมในการเพิ่มอํานาจการตอรองกับพอคาคนกลาง และปญหาใน

ทุจริต (กรณีมีการขายเปนเงินเชื่อ) ขอจํากัดของเกษตรกร หากสภาพดินฟาอากาศที่เปลี่ยนแปลงไปมาก เชน                     

มีอากาศรอนจัด อาจสงผลใหผลผลิตของพุทรามีปริมาณนอย หากมีฝนตกชุกก็จะทําใหรากของตนพุทราเนาเปอยและ

ตายได เนื่องจากปจจุบันการปลูกพุทราเปนที่นิยมปลูกกันอยางแพรหลาย สามารถสรางรายไดใหกับเกษตรกรไดเปน

อยางดี (Kalasin Povince Office, 2020) 

2. ทฤษฎีนวัตกรรมผลิตภัณฑ 

นวัตกรรมเพื่อใหเขาใจถึงมิติตางๆ ของนวัตกรรม เปนสิ่งสําคัญในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาและ

กระบวนการผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งการจัดการนวัตกรรม แตเดิมนั้นคําวา นวัตกรรม หรือ Innovation                  

มีความเชื่อกันวามาจากรากศัพทในภาษาลาติน ซ่ึงมีความหมายวาทําสิ่งใหมๆ ใหเกิดข้ึน แตในอีกมุมมองของ 

นักวิชาการ คําวา นวัตกรรม หมายถึง กระบวนการของการปรับเปลี่ยนโอกาส ไปสูแนวความคิดใหมๆ ที่สามารถจะ

นํามาใชใหเกิดประโยชนแกบุคคลทั่วไปได นอกจากนี้ คําวา นวัตกรรม มีผูใหนิยามไวหลายประการ อาทิเชน 

นวัตกรรม คือ การนําไปสูการสรางความม่ันคงทางการตลาดหรือการสรางตลาดใหม รวมทั้งองคกรตางๆ จะเห็น

ความสําคัญตอการลงทุนและพัฒนานวัตกรรมอยางตอเนื่อง (Department of Industrial Promotion, 2020)                  
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สิ่งใหมที่เกิดข้ึนจากการใชความรู ทักษะประสบการณ และความคิดสรางสรรค ในการพัฒนาข้ึน ซึ่งอาจจะมีลักษณะ

เปนผลิตภัณฑใหม บริการใหมหรือกระบวนการใหม ที่กอใหเกิดประโยชนในเชิงเศรษฐกิจและสังคม รูปแบบ                   

การจัดการนวัตกรรมซึ่งมีรูปแบบที่แตกตางกันข้ึนอยูกับวัตถุประสงคในการเลือกนํามาใชในการดําเนินการ  

3. ทฤษฎีการสรางมูลคาเพ่ิม 

           ในมุนมองของ Community Enterprise Promotion Division, Department of Agricultural Extension 

(2020) การสรางมูลคาเพิ่ม หมายถึง การนําผลิตผลมาแปรสภาพจากลักษณะเดิมไปเปนกระบวนการผลิตซึ่งอาจ             

เกิดจากการแปรสภาพตามธรรมชาติใหตางไปจากเดิมเพื่อใหตรงกับความตองการของผูบริโภคซึ่งมีทั้งสินคาที่ไมใช

อาหารและดานอาหาร  มีกระบวนการแปรรูปเขามาเก่ียวของทําใหสินคามีราคาและมูลคามากกวาที่เคยมี ลดปญหา

ผลผลิตลนตลาด ชวยสงเสริมใหเกิดอาชีพ เปนการสงเสริมการสรางมูลคาเพิ่ม อาทิเชน การสรางมูลคาเพิ่มจากสินคา

เกษตรไปสูการแปรรูปผลิตภัณฑอาหารชนิดใหม เชน การอบ หรือ ตากแหง การเผา ค่ัว หรือทอด ผลิตภัณฑอาหาร

พรอมบริโภค เปนตน  วิธีการสรางมูลคาเพิ่ม มีหลายรูปแบบ ไดแก การเพิ่มมูลคาเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร  

การสรางนวัตกรรมเพื่อเพิ่มมูลคาเพิ่มของสินคาทางการเกษตร (ทั้งจากผลิตผลเดิมและผลิตภัณฑใหม) การตรวจสอบ

และกําหนดมาตรฐานสินคา ตั้งแตกรรมวิธีการผลิต การแปรรูป การเก็บรักษา การสงมอบ ในขณะที่ Department 

Of Industrial Promotion (2020) การเพิ่มคุณลักษณะสินคาหรือบริการที่มีอยู ใหมีความเฉพาะและแตกตางจาก

ของเดิม และเมื่อเปลี่ยนแปลงแลวจะชวยทําใหสินคามีตลาดเฉพาะ หรือขายไดมากข้ึน หรือสามารถทํากําไรไดมากข้ึน 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 คณะผูวิจัยไดทําการศึกษางานวิจัยของ Rodyoo and Boonmeesrisa-nga (2019) พบวา รูปแบบของ

นวัตกรรม มี 5 รูปแบบ คือ (1) ดานความแตกตางในการบริการ (2) ดานเทคโนโลยี (3) ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

(4) ดานความทันสมัยและ (5) ดานการพัฒนาเสริมสรางทักษะใหกับบุคลากร และนวัตกรรมในการสรางมูลคาเพิ่ม              

ในการบริการ ไดแก คุณคาทางจิตใจและคุณคาทางเศรษฐกิจ คุณคาที่ลูก คาไดรับจะสรางความมั่นใจใหกับลูกคา    

ในการเลือกใชบริการการไดรับความสนใจจากลูกคาและการไดรับการยอมรับจะชวยสรางยอดขายไดอยางรวดเร็วและ

ยังชวยเพิ่มผลกําไรรวมทั้งไดสวนแบงทางการตลาดเพิ่มข้ึน  ความพึงพอใจของลูกคาจึงเปนสิ่งสําคัญ การพัฒนาใน           

ดานเทคโนโลยีที่มีความทันสมัยและสิ่งอํานวยความสะดวกจึงเปนแนวทางในการสรางมูลคาเพิ่มในการบริการและ

พัฒนานวัตกรรม โดยเฉพาะการเขาใจความตองการของลูกคาคือสิ่งที่ ชวยสนับสนุนพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อทําใหเกิด 

ประโยชนสูงสุดแกลูกคา  ตราสินคาชวยใหลูกคารับรูในตัวผลิตภัณฑที่สนองตอบลูกคากลุมเปาหมาย งานวิจัยของ 

Khetpiyarat (2017) พบวา อิทธิพลตอการจัดการนวัตกรรมมากที่สุด คือคานิยมดานการผลิต และมีอิทธิพลทางออม

ตอการจัดการนวัตกรรมผานการมุงดานการตลาดและที่สงผลตอการจัดการนวัตกรรมมากที่สุดที่เปนอิทธิพลทางตรง 

คือ การมุงดานการตลาด อิทธิพลทางออม คือ คานิยมดานการผลิต  

 ประเด็นงานวิจัยของ  Inthamon and Lersphoottharak (2019) พบวา รูปแบบและกระบวนการใน               

การบริหารนวัตกรรมที่เหมาะสม ควรมีการสรางนวัตกรรมที่แปลกใหมและดึงดูดภายใตการมีสวนรวมของชุมชน  

สรางนวัตกรรมการตลาดเพื่อการแขงขันตลอดจนสรางนวัตกรรมกระบวนการการบริหารจัดการที่มีคุณภาพและ               

ความโปรงใส ที่สําคัญคือการสรางนวัตกรรมองคกรเพื่อพัฒนาคนในชุมชน สังคมและสิ่งแวดลอม สิ่งสําคัญในการนาํ

กระบวนการจัดการนวัตกรรมมาใชในการบริหารจัดการผลผลิตทางการเกษตรมาแปรสภาพจากลักษณะเดิมไปเปน

กระบวนการผลิตที่ไมซับซอน เพื่อใหตรงกับความตองการของผูบริโภค ทั้งในรูปแบบของอาหารและสิ่งของเคร่ืองใช

จะมีกระบวนการแปรรูปและการผลิตเขามาเก่ียวของทําใหสินคามีราคาและมูลคาเพิ่มสูงข้ึน และยิ่งลดปญหาผลผลิต



วารสารศรีปทุมปริทัศน� ฉบับมนษุยศาสตร�และสังคมศาสตร�  ป�ที่ 21 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2564 
Sripatum Review of Humanities and Social Sciences Vol. 21 No. 2 July – December 2021 

ป�ญญา เช่ียวชาญ เบิกบาน คุณธรรม  
Intellectual, Professional, Cheerfulness, Morality 

49 
 

ลนตลาดและผลผลิตที่ไมไดมาตรฐานหรือขนาดที่ไมไดคุณภาพ ชวยสงเสริมใหเกิดอาชีพ ลดตนทุนในการเกษตร   

งานวิจัยของ  Sumransat, Numchey, and Nakthong, (2019)  การนําวัตกรรมมาประยุกตใชในการสรางมูลคาเพิม่ 

ไดแก ดานผลิตภัณฑ คือ การพัฒนาและปรุงปรุงบรรจุภัณฑใหมีลักษณะที่โดดเดน มีความเปนเอกลักษณ และ               

ดานภาพลักษณ และนํานวัตกรรมมาประยุกตใชในการสื่อสารทางการตลาด ดานสื่อโฆษณาและการประชาสัมพันธ 

การนํานวัตกรรมมาใชในกระบวนการผลิตเปนสิ่งสําคัญที่จะนําไปสูการสรางมูลคาเพิ่มและชวยขับเคลื่อนวิสาหกิจ

ชุมชน  ใหเกิดการรับรูคุณคา ทําใหเกิดการยอมรับในผลิตภัณฑ และมีฐานลูกคาเพิ่มมากข้ึน นอกจากนี้ควรพัฒนาตอ

ยอดดานการสงออกไปยังพื้นที่ตาง ๆ มีการกําหนดวิสัยทัศนสูการเปนผูนําดานผลิตภัณฑแปรรูป และควรขยายฐาน

กลุมลูกคา ควรพัฒนาและปรับปรุงดานการผลิต มีการนําเงินทุนมาบริหารจัดการดานการสื่อสารทางการตลาด                 

ใหเกิดประโยชนสูงสุด ตลอดจนสงเสริมการสรางประสบการณใหคนในชุมชนเพื่อตอยอดและพัฒนาอยางตอเนื่อง   

และงานวิจัยของ Phon-ngam (2019) พบวา การสรางมูลคาเพิ่มของผลิตภัณฑโดยการออกแบบผลิตภัณฑที่เปน

สัญลักษณของชุมชน และสามารถนํามาเปนของฝาก ของที่ระลึกของชุมชนได    

 จากแนวคิดทฤษฎีงานวิจัยที่เก่ียวของสรุป การจัดการนวัตกรรมการดานผลิตภัณฑมีความสําคัญใน                  

การพัฒนาสินคาทางดานการเกษตรและสินคาของชุมชน ในการสรางผลผลิตใหมีความแตกตาง ไดมาตรฐานใน

กระบวนการผลิต การนําเสนอการขายสูตลาด และการพัฒนาและการแปรรูปผลิตภัณฑเพื่อสรางสรรคสินคาใหเปน             

ที่ยอมรับและสรางรายไดใหกับคนในชุมชนตอไป การจัดการนวัตกรรม เปนระบบการทํางานใหม วิธีการทํางานใหม 

การผสมผสาน  การทํางานใหม การสรางสิ่งใหม ๆ ในการบริหารจัดการ และสิ่งที่เปนประโยชน ไดรับการยอมรับ              

ในปจจุบันจะตองมีการเปลี่ยนแปลง เพื่อความอยูรอด การนํานวัตกรรมใหม ๆ มาใชพัฒนาการผลิตภัณฑและ                

การนําเสนอการขายใหสอดคลองกับสถานการณปจจุบัน ซึ่งเปนยุคดิจิตัล (Digital) นี่คือสาเหตุที่สิ่งสําคัญซึ่งจะชวยให

สรางสรรคและพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันดานผลิตภัณฑ กระบวนการ วิธีการดานการตลาด สรางมูลคาเพิ่ม

ใหกับผลิตภัณฑและคนในชุมชนตอไป 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 
แบบแผนการวิจัย 

 ในการวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตการณ

แบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม 

 ตัวอยาง  

 การศึกษาคร้ังนี้คัดเลือกตัวอยางแบบเจาะจงจากเกษตรกรกลุมเปาหมายที่ข้ึนทะเบียนเกษตรกรผูปลูกพุทรา

และจดทะเบียนเปนสมาชิกกลุมวิสาหกิจชุมชน จํานวน 30 คน คือ เกษตรกรที่ปลูกพุทราในชุมชนบานโพน อําเภอ 

คํามวง จังหวัดกาฬสินธุ และมีความพรอมที่จะดําเนินการสรางมูลคาเพิ่มผลิตภัณฑจากพุทรา      

เคร่ืองมือวิจัย 

 การวิจัยคร้ังนี้คณะผูวิจัยไดใชเคร่ืองมือในการวิจัย  ประกอบดวยแบบสัมภาษณและแบบสงัเกตการณ  ไดแก

ดานการจัดการนวัตกรรม การสรางมูลคาเพิ่ม และการแปรรูปผลิตภัณฑ เปนการสัมภาษณเชิงลึกที่คณะผูวิจัยใชแบบ

สัมภาษณที่สรางข้ึนไวแลว และสามารถนํามาวิเคราะหขอมูล ซึ่งมีกระบวนการในการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ

ดัชนีความสอดคลอง (IOC) ของแบบสัมภาษณ  โดยขอคําแนะนําจากผูทรงเชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบเคร่ืองมือที่สรางไว 
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โดยมีคาดัชนีความสอดคลองอยูระหวาง 0.67-1 รวมทั้งฉบับเทากับ 0.89 และนําแบบสัมภาษณไปทดลองเก็บขอมูล 

จากนั้นไดดําเนินการนําแบบสัมภาษณและแบบสังเกตกาษณมาปรับปรุงแกไขใหเหมาะสมเพื่อนําไปสัมภาษณและ

สังเกตการณตอไป (Neuman, 2007) รวมไปถึงการใชแบบสังเกตการณแบบมีสวนรวม ในการทํากิจกรรมรวมกับ

เกษตรกร และสังเกตการณแบบไมมีสวนรวมในการเฝาสังเกตพฤติกรรมของเกษตร    

การเก็บรวบรวมขอมูล  

 การวิจัยคร้ังนี้คณะผูวิจัย ไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจาก (1) การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 

Interview) เปนแบบสัมภาษณที่ไดมีการวางแผนและไดกําหนดขอคําถามไวโดยประมาณ (Loosely Structure) และ

สามารถปรับเปลี่ยนไดตามสถานการณและความเหมาะสม (2) การสังเกตการณ (Observation) เปนการเขาไป

สังเกตการณในการดําเนินกิจกรรมตางๆ ที่เก่ียวกับการจัดการดานการปลูกพุทรา ตลอดจนกระบวนการวิธีการใน             

การจัดการนวัตกรรมดานการผลิต เพื่อสรางความเขาใจที่ถูกตองและสมบูรณสนับสนุนการเก็บรวบรวมขอมูล                     

ซึ่งการเขาไปรวมสังเกตการณแตละคร้ังคณะผูวิจัยจะดําเนินการขอนุญาตจากเกษตรเจาของพื้นที่และผูนําชุมชน   

การวิเคราะหขอมูล   

การวิจัยคร้ังนี้ คณะผูวิจัยใชการวิเคราะหขอมูลแบบสามเสา (Triangulation) โดยเปรียบขอมูลจาก                 

การสัมภาษณ และการสังเกตการณ เพื่อดูลักษณะและความสอดคลองของขอมูล (Data Triangulation) ซึ่งเกิดจาก

การสัมภาษณและการสังเกตการณจากสถานที่และระยะเวลาที่แตกตางกัน  สําหรับวิธีการวิเคราะห ขอมูลเชิง

คุณภาพ จะเนนการตีความสรางขอสรุป และการวิเคราะหเนื้อหา ในข้ันสุดทาย และเขียนรายงานในลักษณะ                 

การพรรณาบรรยายเพื่อเสนอผลที่เชื่อมโยงความสัมพันธกับเหตุการณตาง ๆ และถอดบทเรียน Kitpridabrisut 

(2010) โดยมีโครงเร่ือง (Themes) เชน ระยะเวลาการผลิต, ปริมาณผลผลิต และมีเพื่อนําไปสูแนวทางการจัดการ

นวัตกรรมดานผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับเกษตรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ และนําเสนอขอมูลทางสถิติ

แบบพรรรณาความ (Descriptive Statistics) 

 

ผลการวิจัย 
1. บริบทและสถานการณการปลูกพุทราของเกษตรกรในจังหวัดกาฬสินธุ พบวา เกษตรกรผูปลูกพุทราบาน

โพน มีการนิยมปลูกพุทรา อยู 2 ชนิด คือ พุทรานมสด และพุทราสามรส มีวิธีการปลูกและลักษณะการปลูก คือ                

(1) ขุดหลุมประมาณ 50 x 50 เมตร และนําปุยอินทรียรองกนหลุม ตอดวย (2) นําตนพันธุลงปลูก ซึ่งมีระยะหางของ 

ตนอยูประมาณ 5 x 5 เมตร (3) ขณะที่พุทราออกผลจะตองมีการใหปุยเพิ่มผลผลิต มีทั้งปุยอินทรีย และ (4) การปองกัน

แมลงโดยวิธีการกางมุง มีลักษณะเปนโครงสรางโดยใชไมไผและครอบดวยผามุง วิธีการดูแลรักษา (1) การปลูกพุทรา

จะตองใหน้ําวันละคร้ังจนครบ 3 เดือน หรืออาจใชวิธีการทําการวางระบบน้ําหยด (2) เดือนที่ 4 – เดือนที่ 7 จะลด

ปริมาณการใหน้ําลง 2-3 วัน/คร้ัง  (3) การใสปุยมีการนําปุยอินทรียใสบริเวณลําตน  และ (4) เมื่อพุทราเร่ิมออกผลจะ

มีการรดน้ําหมักชีวภาพ รวมทั้งเชื้อจุลินทรียเพื่อใหผลของพุทราสมบูรณ วิธีการเก็บและจําหนายผลผลิต ประมาณ 10 

เดือน (1) หลังจากพุทรามีขนาดและลักษณะโตเต็มที่พรอมที่จะดําเนินการเก็บ เกษตรกรจะใชวิธีการเก็บโดยมีรูปแบบ

และวิธีการแบบดั้งเดิม คือ การเก็บโดยมีภาชนะที่ดัดแปลงจากของใชภายในครัวเรือน เชน ตระกรา หรือถุง และ

นํามาใสกลองเพื่อนําไปคัดขนาดตอไป และ (2) นําพุทราที่เก็บมาไดแลวนํามาคัดขนาดเพื่อรอจําหนาย  
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การรวมกลุมเพื่อเพิ่มอํานาจตอรองในการขาย การจําหนายพุทราในแตละรอบปของเกษตรกร ที่ประสบ

ปญหามากที่สุด คือ การกําหนดราคาขาย ซึ่งการกําหนดราคา สวนใหญเกษตรกรไม สามารถกําหนดราคาเองได ตอง

รอใหพอคาคนกลางในการตั้งราคา มีลักษณะการขายในรูปแบบทั้งเงินสดและ เงินเชื่อ ซึ่งสามารถแบงออกเปน 2 ชวง 

โดยประมาณ คือ ชวงที่ 1 เดือน ธันวาคม ชวงที่ 2 เดือน มกราคม ราคาเฉลี่ยโดยประมาณ คือ พุทราเกรด A ราคา 

กิโลกรัมละ 10-15 บาท พุทราเกรด B ราคา กิโลกรัมละ 6-9 บาท และพุทราเกรด C ราคา กิโลกรัมละ 3- 5 บาท  

ดังตารางที่ 1 การขายในแตละคร้ังจะตองเขากลุมเพื่อจัดลําดับคิวในการเก็บพุทราเพื่อจําหนาย กอนเก็บผลผลิต

จะตองมีการรวมกลุมในการขาย ซึ่งในมีการ รวมกลุมในการขายมีอยูประมาณ 5  กลุม ปญหาของการขาย คือ               

หากในแตละวันไมสามารถเขากลุมเพื่อจัดคิวขายไดก็จะไมมีการเก็บผลผลิต ทําใหผลผลเนาเสีย   

 

ตารางที่ 1 แสดงจํานวนราคาพุทรา 

เกรด/ขนาด  ราคา/บาท  

A = ขนาดใหญสุด 10-15 บาท 

B = ขนาดกลาง 6-9 บาท 

C = ขนาดเล็ก 3-5 บาท 

  

การวิเคราะหผลผลิตกับตนทุนการผลิต ผลผลิตพุทราแตละปจะมีปริมาณไมเทากัน ซึ่งสามารถคํานวณอัตรา

การผลิตตอไร ปริมาณที่ผลิตตอป/รอบการผลิต ประมาณ 4 ตัน/ป/ไร รายไดจากการจําหนายประมาณตันละ 

100,000 บาท แหลงจําหนายพุทราหลัก คือ ขายหนาสวน ลานหมูบาน กลุมลูกคา สวนใหญเปนพอคาคนกลาง 

ชาวบานในชุมชน ลูกคาออนไลน ลูกคาจากตางจังหวัด จุดเดนของผลผลิตพุทราของชาวบานโพน คือ กรอบ หอม 

หวาน อรอย ลูกใหญ ผลสวย สีผิวสวยใส ในแตละปจะมีพุทราที่ไมสามารถขายได เกิดการเนาเสีย มีหนอน หรือพุทรา

ที่สุกแกจัดเต็ม และขนาดไมสวย เก็บผลผลิตไมไดตามหวงระยะเวลาบางทําใหมีผลผลิตที่ชาวบานเรียกกันวา                

“หมากทันตกเกรด” หมายถึง พุทราที่ไมสามารถขายได เฉลี่ยตอปประมาณ 1-2 ตัน/ไร หากวิเคราะหในสวนที่                 

ไมสามารถขายไดตอป ของชุมชนจะเปนปริมาณเงินคอนขางมาก คณะผูวิจัยและเกษตรกรมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค

ในการลดการสูญเสียรายไดดังกลาว โดยหาแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ หรือการแปรรูปพุทราเพื่อเพิ่มมูลคาตอไป  

2. แนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑของเกษตรกรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ พบวา                 

แนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑ การแปรรูปพุทรา เกิดจากการนําผลผลิตที่ไมไดมาตรฐานมาทําการเพิ่ม

มูลคา  และไดหาแนวทางในการพัฒนารวมกัน คือ การจัดการนวัตกรรมผลิตภัณฑ อาท ิเชน พุทราเชื่อม พุทราแชอ่ิม 

พุทราอบแหง เปนตน ซึ่งในการพัฒนาดานผลิตภัณฑการแปรรูป หากมีการผสมผสานวัตถุดิบที่หาไดภายในชุมชน

ทองถ่ิน เพื่อใหเกิดคุณคาและประโยชน สรางภาพลักษณของชุมชน จึงไดขอสรุปเบื้องตนของกลุมเกษตรกรใน                 

การจัดการนวัตกรรมการผลิตภัณฑ การแปรรูปผลิตภัณฑ คือ พุทราแชอ่ิมอบแหง ซึ่งมีกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ

ดังกลาว คือ (1) นําพุทรามาหันเปนชิ้นแลวนําไปตากแดดประมาณ 1-2 แดด (2) พุทราที่ตากแหงมาแชน้ําปูนใส 

ประมาณ 30 นาที แลวลางน้ําปูนออก ประมาณ 2-3 รอบ ทิ้งใหสะเด็ดน้ํา (3) นําพุทราที่สะเด็ดน้ําแลวข้ึนตมใหคืนตวั 

ในน้ําเดือด ประมาณ 3 นาที (4) กรองใหสะเด็ดน้ํา พักไว (5) เตรียมน้ําเชื่อมโดยตมน้ํากระเจี๊ยบแหง จนไดสีแดงเขม 

กรองเอากากกระเจี๊ยบออก (6) ตมน้ําเชื่อมโดยเทน้ําตาล และเกลือลงในน้ํากระเจี๊ยบ กวนจนน้ําเชื่อมเหนียวขน 

ประมาณ 10–15 นาที (7) นําพุทรามาเชื่อมในน้ําเชื่อม โดยใชไฟปานกลาง กวนจนน้ําเชื่อมเหนียวขน (ใชเวลา 
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ประมาณ 30-40 นาที) (8) น้ําพุทราข้ึนจากน้ําเชื่อม นําไปตากแดดประมาณ 2-3 วัน หรือจนกวาพุทราแชอ่ิมจะแหง  

และ (9) เก็บในภาชนะที่แหง ปดฝาใหสนิท ซึ่งผลิตภัณฑดังกลาวมีรสชาติอรอย หอม หวาน นารับประทาน และ

ผลิตภัณฑดังกลาวไดนําไปวิเคราะหผลทางดานโภชนาการ เพื่อใชการรับรองการจัดตั้งเปนวิสาหกิจชุมชน และการหา

แนวทางการสรางมูลคาเพื่อใหกับผลิตภัณฑตอไป  

3. แนวทางการสรางมูลคาเพิ่มใหกับเกษตรกรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ จากการวิจัย พบวา เกษตรกร 

ไดมีการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑในการสรางมูลคาเพิ่ม คือ ควรมีการพัฒนานํารูปแบบบรรจุภัณฑเพื่อใชใน 

การบรรจุพุทราแชอ่ิมอบแหง พรอมทั้งระบุขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ และประวัติความเปนมาเพื่อถายทอดเร่ืองวิถีชีวิต

ความเปนมาของพทุรา ลงในบรรจุภัณฑ เปนการสรางการรับรูถึงคุณคาของผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑที่สวยงามเปนสิ่งที่

ชวยดึงดูดใจของลูกคา ทําให เกิดความพอใจและกลับมาซื้อซ้ํา มีการนําเสนอการขายในชุมชน และชุมชนใกลเคียง 

อนาคตอาจทําจําหนายใหกับนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวที่ในพื้นที่ชุมชนและในจังหวัดกาฬสินธุ การสราง

ความไดเปรียบทางการแขงขัน เปนการสรางมูลคาเพิ่มทําใหมียอดขายและกําไรเพิ่มข้ึน ควรมีการสื่อสารทาง

การตลาดและนําเสนอผลิตภัณฑ เพื่อทําใหผลิตภัณฑเปนที่รูจัก ผานการรับรูขอมูลโดยสื่อทางการตลาด เชน                   

สื่อออนไลน เชน ยูทูป เพจเฟสบุค เว็บไซต  เปนการนําเสนอขอมูลขาวสารในการสรางภาพลักษณ และสงเสริม              

การทองเที่ยวเชิงเกษตร นอกจากนี้ควรสรางภาพลักษณที่โดดเดน เชน การตั้งชื่อผลิตภัณฑที่นาสนใจ ขอมูลเก่ียวกับ

ประวัติความเปนมาของชุมชนและผลิตภัณฑ ตลอดจนกระบวนการของผลิตภัณฑ  ซึ่งเปนการทําใหเห็นภาพรวมของ

ชุมชนตอไป   

 

อภิปรายผล 
 1.  บริบทและสถานการณการปลูกพุทราของเกษตรกรในจังหวัดกาฬสินธุ มีการผลิตที่เปนที่ตองการของ

ตลาด มีการพัฒนาการผลิตอยางตอเนื่อง เกษตรกรไดมีวิธีการผลิตตามแนวคิดใหม การสรางกระบวนการผลิต                  

โดยอาศัยภูมิปญญาทองถ่ิน และสรางสรรคกระบวนการวิธีการดูแลรักษาพุทรา ผลิตพุทราปลอดสารพิษโดยวิธีการ 

“กางมุง” เนื่องจาก การพัฒนากระบวนการจัดการผลิต โดยมีความคิด เพื่อใหไดผลผลิออกสูตลาดอยางมีคุณภาพ

และมาตรฐาน กระบวนการสรางผลผลิตโดยใชวัสดุภายในทองถ่ิน ในการริเร่ิมสรางสรรคกระบวนการผลิตใหมๆ               

อยูเสมอ และดําเนินการปรับปรุงผลผลิตใหมีคุณภาพ สอดคลองกับงานวิจัยของ Karoowancharen (2011) พบวา  

มีการเปลี่ยนแปลงกระบวนการผลิตที่แตกตางจากเดิมทําใหลดคาใชจายในดานตนทุนการผลิต เนื่องจากมีการใน

กระบวนการผลิตมาจากวัสดุธรรมชาติชวยลดคาใชจายในการทําการเกษตรรวมทั้งลดการใชสารเคมีในการทําเกษตร 

จึงชวยใหลดคาใชจายทําใหมีผลกําไรจากการเกษตรแบบเกษตรอินทรียสูงข้ึนจากการทําเกษตรแบบเดิม เกษตรกรมี

ความรูความเขาใจเก่ียวกับเกษตรอินทรียเพิ่มข้ึน และสามารถเพิ่มศักยภาพการผลิตใหกับเกษตรกรไดจริง และ

สอดคลองกับงานวิจัยของ Chairattanphanich and Saigam (2019) พบวา กลยุทธการจัดการนวัตกรรม ควรให

ความสําคัญตอการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมโดยเฉพาะนวัตกรรมผลิตภัณฑ โดยพัฒนาผลิตภัณฑ ที่คํานึงถึง

คุณคาทางโภชนาการและจะตองนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใชในการสรางนวัตกรรมทางดานกระบวนการผลิต 

2.  แนวทางการจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑของเกษตรกรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ เปนการจัดการ

นวัตกรรมดานผลิตภัณฑ ของชุมชนโดยควรมีการจัดตั้งกลุมวิสาหกิจชุมชนเพื่อรองรับการแปรรูปผลิตภัณฑการแปรรูป 

การเพิ่มมูลคาของพุทรา อาทิเชน พุทราแชอ่ิม พุทราอบแหง พุทราดอง น้ําพุทรา ขนมที่ทําจากเนื้อพุทรา ซึ่งใน              
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การจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑ โดยการสรางสรรคผสมผสานวัตถุดิบอยางอ่ืนรวมดวย เพื่อใหเกิดคุณคาทาง

โภชนาการและประโยชนสูงสุด เกษตรกรในชุมชนมีแนวทางในการการจัดการ ผลิตภัณฑของชุมชน คือ พุทราแชอ่ิม

อบแหง เพื่อไวเปนผลิตภัณฑของชุมชนเพื่อเสนอขายเปนของฝากหรือของที่ระลึกใหกับนักทองเที่ยวหรือประชาชน

ทั่วไปไดบริโภคสินคาของชุมชน  เนื่องจาก การจัดการนวัตกรรมดานผลิตภัณฑ มุงเนนในกระบวนการผลิตและ                

การแปรรูปที่ชัดเจน ควรมีการตัดตั้งกลุมวิสาหกิจชุมชนเพื่อดําเนินการตามแนวทางการจัดการผลิตภัณฑดังกลาว ซึ่งมี

ผลิตภัณฑของชุมชนที่มีวัตถุดิบ และแหลงทรัพยากรธรรมชาติที่มีคุณคาในการสรางสรรคผลิตภัณฑใหมๆ และ

แนวทางในกระบวนการจัดการการผลิตตอไป สอดคลองกับงานวิจัยของ Sasong (2017) พบวา การดําเนินงานของ

ผูผลิตและสรางผลิตภัณฑ ดวยกระบวนการทางความคิดที่ตอยอดมาจากภูมิปญญาทองถ่ิน ควรมุงเนนนํานวัตกรรม

ผลิตภัณฑเขามาใชในการผลิตสินคาของตนเพื่อใหสามารถขายสินคาได  และการสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจชุมชน

ดวยนวัตกรรมผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค และสอดคลองกับงานวิจัยของ Chankoung and Naklungka (2019) พบวา 

จะตองมีการปรึกษาหารือแนวทางการมีสวนรวมในการการหารือถึงรูปแบบการรวมกลุมเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑใหตรง

ตามความตองการของผูบริโภคสูงสุด  

3. แนวทางการสรางมูลคาเพิ่มใหกับเกษตรกรผูปลูกพุทราในจังหวัดกาฬสินธุ การสรางมูลคาเพิ่มจาก               

การจัดการนวัตกรรมผลิตภัณฑ โดยการออกแบบบรรจุภัณฑที่ออกแบบโดยเนนวิธีการเก็บรักษาและชวยถนอม

คุณภาพของผลิตภัณฑ พรอมทั้งระบุขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ และประวัติความเปนมาเพื่อถายทอดเร่ืองลาวลงใน

บรรจุภัณฑ เปนการสรางการรับรูถึงคุณคาของผลิตภัณฑ เนื่องจากหากมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑจะตองมี  

การออกแบบผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลผลิต ดวยการสรางสรรคผานกรรมวิธีการผลิตและบรรจุภัณฑใน

ลักษณะที่แตกตางกัน ที่มีความเปนเอกลักษณของชุมชนในการเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑ สามารถเสริมสรางรายได

ใหกับเกษตรกรและคนในชุมชนไดเปนอยางดี สอดคลองกับงานวิจัยของ Sae-bang and Iamratankul (2017) 

พบวา การสรางมูลคาเพิ่มผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีความสัมพันธกับ

การสรางมูลคาเพิ่มผลิตภัณฑ การสรางสื่อตนแบบการสื่อสารการตลาดผลิตภัณฑ ประกอบดวยตราสัญลักษณ               

บรรจุภัณฑ สื่อออนไลน มุงสูเศรษฐกิจชุมชนเชิงสรางสรรคดําเนินการดวยกระบวนการมีสวนรวม เพื่อสรางความยั่งยืน 

ความมั่นคงมั่งค่ังและยั่งยืนแกชุมชนตอไป และสอดคลองกับงานวิจัยของ Pooripakdee (2018) พบวา องคความรูที่

ผูประกอบการสามารถนําไปพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑดวยความคิดสรางสรรค  

การเพิ่มมูลคาดวยการสราง แบรนดและเร่ืองเลา การจัดวางสินคาและการจัดจําหนายสินคาออนไลน การสรรสราง

ผลิตภัณฑชุมชนดวยความคิดสรางสรรค การเพิ่มมูลคาสินคาดวยบรรจุภัณฑ  

 

ขอเสนอแนะ  
1. ขอเสนอแนะในการนําผลวิจัยไปใช  

1.1 เชิงนโยบาย สามารถนําขอมูลจากผลการวิจัยไปนําเสนอเพื่อการตอยอดและพัฒนาในการแปรรูป

ผลผลิต ใหเปนผลิตภัณฑของชุมชนในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับพุทรา กับสํานักงานพัฒนาชุมชนและสํานักงานเกษตร

จังหวัดตอไป 

1.2 เชิงปฏิบัติการ ควรมีการจัดตั้งกลุมวิชาหกิจชุมชนในการจัดการวัตกรรมผลิตภัณฑสรางคุณคาใหกับ

ชุมชนที่เปนรูปธรรม   
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1.3 เชิงวิชาการ ควรนําผลการวิจัยไปประยุกตการใชประโยชนในเชิงพาณิชย เพื่อสนับสนุนใหวิสาหกิจ

ชุมชน สรางเศรษฐกิจชุมชนตอไป   

 2. ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป   

2.1 ควรทําการศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑและการสงเสริมการตลาดออนไลน เพื่อใหเกิดการสราง

รายไดอยางตอเนื่อง    

2.2  ควรนําผลการวิจัยไปใชใหเกิดประโยชนทางวิชาการ และเปนแนวทางการสรางนโยบายหรือ

มาตรการแกไขปญหาเกษตรกรในการเพิ่มรายได ในอนาคต 
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