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บทคัดย่อ 
 

 วัฒนธรรมบริโภคนิยมของโลกแห่งสัญญะ มีผลต่อการก าหนดทิศทาง
ความสัมพันธ์ในแง่ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างสังคมหรือความสัมพันธ์ทางสังคม ความ
เปลี่ยนแปลงของผู้คน ซึ่งเป็นโครงสร้างของอัตลักษณ์ที่มีความน่าสนใจ ท าให้เกิดบริบท
ใหม ่ๆ เกิดขึ้น จุดเริ่มต้นของยีนส์ คือ สินค้าธรรมดาและราคาถูกที่คนงานซื้อใส่กันทั่วไป 
ใช้จนเก่า กลายเป็นขยะ หรือของมือสอง แต่เมื่อกาลเวลาผ่านไป โดยผ่านการโฆษณา 
การสร้างมายาคติในกระแสวัฒนธรรมบริโภค และโยกย้ายไปตามภูมิประเทศต่าง ๆ ยีนส์
เหล่านี้จะถูกน าเสนอในลักษณะของคุณค่าเชิงมรดกทางวัฒนธรรม คุณค่าแรก คือ ยีนส์ใน
ฐานะเป็นงานช้ินเอกของมนุษย์ในเชิงความคิด การออกแบบ คุณค่าที่สอง คือ คุณค่าใน
ฐานะเป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์ ที่บ่งบอกวิถีชีวิตของคนในอดีต ทั้งสองส่วนน าพา
ยีนส์ไปสู่คุณค่าระดับพิพิธภัณฑ์ โดยทั้งหมดนอกจากผ่านกาลเวลาแล้วนั้น ยังส่งผ่านต่อ
พื้นที่หน่ึงไปสู่ยังพื้นที่หน่ึงซึ่งมีความส าคัญมากอีกส่วนหนึ่ง 
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 การค้นพบข้อมูลด้านการเดินทางของยีนส์ยังสร้างแรงดลใจใหม่ให้ผู้วิจัยเพื่อ
ศึกษาวัฒนธรรมบริบทต่าง ๆ และน ามาสร้างสรรค์เป็นผลงานที่มีคุณค่า เชิดชูยีนส์ผ่าน
ทางสุนทรีภาพอันเกิดจากความงามผสมผสานในรูปแบบจิตรกรรมผสม เน้นน าเสนอด้วย
การน ายีนส์มาใช้ ในทางรูปธรรมมีลักษณะไล่น้ าหนักใกล้เคียงกับภูมิประเทศ ให้พื้นผิว
น่าสนใจ ในนามธรรม คือ การเช่ือมต่อของร่องรอยวัฒนธรรม และการเดินทางของยีนส์ 

 

ค าส าคัญ : ยีนส์ อัตลักษณ์ วัฒนธรรมบริโภค พ้ืนท่ี 

 

Abstract 
 

 The consumerism culture of the symbolic world has influenced 
relationships in various directions such as social structure and relationship 
of residents. Jeans are literally goods and represent the structure of 
identity which is widely interesting. Not only is the context of jeans 
gradually developed, but also the change in each region to the new 
circumstance occurs. 
 When jeans are transferred to various contexts, its journey 
originates from a normal product with a cheap price that workers normally 
wear until jeans are torn from usage to be second hand materials or even 
trash. However, when time passes with the evolution of advertisements 
and the building of illusive perception by transferring to different regions, 
jeans are displayed as the symbol of cultural heritage and the yearning of 
nostalgic moments. With the effort of advertisements and illusive 
perception in the consumerism trend as well as mass culture, jeans are 
becoming more valuable. Firstly, they are considered as a human 
masterpiece reflecting thoughts, designs, and ancient times. Secondly, 
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jeans are associated with cultural evidence, documents, and history that 
demonstrate ancestors’ way of life. Both considerations lead jeans to be 
placed and valued in the museum. Through time and space, the 
transference of jeans is essential. The interpretation of jeans triggers new 
inspirations to create art pieces with aesthetic value, and it contributes to 
the newly integrated art. 
 

Keywords : Jeans, Identity, Consumerism Culture, Region 
 

บทน า 
 

โลกเป็นสถานที่ซึ่งหากปราศจากการเคลื่อนไหวทางความคิด การสังเกต     
การวิเคราะห์และการไตร่ตรอง อย่างมีจุดมุ่งหมายแล้ว เรามีความเสี่ยงที่จะติดอยู่ในโลก
แห่งความคลุมเครือ ท าได้เพียงคาดเดาถึงสิ่งต่าง ๆ โดยปราศจากความเข้าใจอย่างถ่องแท้ 
อย่างไรก็ตามโลกยังเป็นสถานที่แห่งความท้าทายที่กระตุ้นให้มนุษย์เรียนรู้กรอบการใช้
ชีวิตในสังคมหลาย ๆ รูปแบบ ประสบการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตไม่เพียงแต่ในแง่มุมที่มันปรากฏ
ขึ้นมาเป็นรูปเป็นร่างเท่านั้น ภายใต้การขยายตัวของโลกาภิวัฒน์ ลัทธิการบริโภคที่เน้นให้
คนตั้งเป้าหมายของความสุข เป็นขั้นตอนหนึ่งของระบบทุนนิยมสมัยใหม่ ซึ่งกลายมาเป็น
วัฒนธรรมการบริโภคที่ครอบง าจิตส านึกผู้คนเหล่านี้ไว้โดยไม่รู้ตัว ภายใต้บริบทวัฒนธรรม
บริโภค ได้เปลี่ยนสินค้าที่เกินความจ าเป็นให้กลายมาเป็นสิ่งที่จ าเป็นได้ ยุทธวิธีส่งเสริม
ด้านการตลาด เช่น การขายยี่ห้อหรือตราสินค้าทั้งหลายสะท้อนถึงความพยายามของ
ผู้ผลิตที่จะท าให้ผู้บริโภคคิดว่าการบริโภคสินค้าเหล่านั้นเป็นการสร้างรูปแบบการด าเนิน
ชีวิตอย่างหนึ่ง  

วัฒนธรรมของโลกแห่งสัญญะ ซึ่งมีผลต่อการก าหนดทิศทางความสัมพันธ์ในแง่
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างสังคมหรือความสัมพันธ์ทางสังคมของผู้คน ยิ่งกว่านั้นวัตถุ
หรือสินค้าทั้งหลายภายใต้วัฒนธรรมการบริโภคต่างก็ได้กลายมาเป็นเครื่องมือที่จ าเป็นต่อ
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การตอบสนองความเป็นปัจเจกของผู้บริโภค ขณะเดียวกันก็ยังช่วยตอกย้ าและส่งเสริมให้
เขามีชีวิตที่เป็นปัจเจกยิ่งขึ้น การปฏิวัติระบบสื่อสารยังได้ผลต่อการแลกเปลี่ยนข้อมูล
ข่าวสารในระดับโลกอย่างกว้างขวางผ่านท้ังสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อทางภาพและเสียง เช่นโทรทัศน์ 
อินเทอร์เน็ต ท าให้สินค้าจากทุกมุมโลกมีโอกาสแสดงตัว ต่อผู้บริโภคอย่างหลากหลาย 
การขนส่ง การผลิตที่มีต้นทุนต่ าลงก็ยิ่งท าให้เกิดการสั่งสมผลิตภัณฑ์  ท าให้การสร้าง    
อัตลักษณ์บนพ้ืนฐานการบริโภคแฟช่ันจึงเป็นสิ่งที่ถูกสร้างจากกระบวนการทางสังคมที่ไม่
ตายตัว ให้ภาพอัตลักษณ์ที่มีลักษณะช่ัวคราวบ่งบอกความเป็นตนเองได้ส่วนหนึ่งใน
ช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น อัตลักษณ์แฟช่ันที่สร้างและปรากฏในปัจจุบันจึงเป็นสิ่งที่ไม่แน่นอน 
และสามารถเปลี่ยนแปลงได้ จากหลายสิ่งหลายอย่างประกอบเข้าด้วยกัน 

เมื่อพิจารณาภายใต้บริบทของสังคมแล้วก็จะพบว่า เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย
แฟช่ันได้กลายเป็นสินค้าหลักส าคัญที่ได้รับอิทธิพลจากแนวคิดนี้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะ
เจาะจงเป็นที่ “ยีนส์” หมู่วัยรุ่นต่างเสาะแสวงหายีนส์ที่มีการนิยมน าเข้ามาจากต่างแดน  
มีโครงสร้างของเรื่องราวจากสถานท่ีต่าง ๆ ผู้คน ภูมิประเทศต่าง ๆ การเดินทางร้อยเรียง
เช่ือมโยงต่อกัน จากตรรกะการบริโภคสินค้าเพื่อสร้างความแตกต่างดังกล่าวนี้จึงน าไปสู่
การสร้างนิยามเกี่ยวกับตัวตนในทางสังคมของพวกเขาในเวลาต่อมา ความต้องการที่จะมี
อ านาจในการก าหนดอัตลักษณ์ตนเอง เป็นค่านิยมพื้นฐานส าหรับผู้คนในทุกสังคมไม่เว้น
แม้แต่วัยรุ่นไทยที่อยู่ในเมืองหลวงและหัวเมืองใหญ่ต่าง ๆ ท่ามกลางสินค้ายีนส์ ที่มีอยู่
มากมายการแต่งกายด้วยยีนส์ จึงมีการสร้างรุ่นต่าง ๆ และเทคนิค รายละเอียดและ
วิธีการต่าง ๆ ที่ใช้ตกแต่งรายการให้โดดเด่นรวมถึงเรื่องราวของรายละเอียดต่าง ๆ ของ
ยีนส์ ดังนั้นจากเรื่องราวความเป็นมา วัฒนธรรม บริบทต่าง ๆ และการสร้างอัตลักษณ์
ด้วยยีนส์ ไม่ได้เกิดขึ้นแต่เพียงแค่มีปัจจัยหรือสาเหตุเข้ามากระทบและสะท้อนให้เห็นผ่าน
พฤติกรรมการแต่งกายเท่านั้น แต่ “อัตลักษณ์” เป็นเรื่องราวที่ซับซ้อนยิ่งกว่าทั้งหมด  
เป็นเรื่องของ “ระบบความคิด” จึงเป็นประเด็นที่มีลักษณะน่าสนใจในเชิงลึกอยู่มิน้อย 
ผู้วิจัยจึงศึกษาค้นคว้าและทดลองสวมใส่ ได้พบความน่าสนใจที่เกิดความใกล้เคียงกับ
ลักษณะของแผนที่  คือ  มีการส่งต่อจากพื้นที่หนึ่ งสู่พื้นที่หนึ่ งขยายเป็นวงกว้าง           
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เป็นรูปแบบของเส้นทางต่าง ๆ ทั้งนามธรรมและรูปธรรม โดยรูปธรรมก็ยังส่งผลต่อรูป
แผนที่ดาวเทียม จึงเชื่อมโยงกับการน ายีนส์มาเพื่อประยุกต์ใช้ สร้างแรงบันดาลใจใหม่ใน
การสร้างผลงานศิลปะใหม่ ๆ เพื่อเชิดชูความงามและคุณค่าของยีนส์ผ่านทางสุนทรียภาพ
ความงามอันเกิดจากการผสมผสานความเป็นทัศนศิลป์และการออกแบบ    

ดังนั้น ผู้วิจัยจึงจ าเป็นต้องดึงความหมายนี้ออกมาร่วมวิเคราะห์กับ บริบทต่าง ๆ
ความเป็นมาของยีนส์เพื่อน าเสนอผลงานในรูปแบบที่แตกต่างออกไปคือ จิตรกรรมผสม
โดยสร้างจากร่องรอยของการสร้างอัตลักษณ์ เรื่องราวความเป็นมาของยีนส์ที่ส่งต่อกันใน
แต่ละยุคสมัยการก าเนิดจากพื้นที่หนึ่ง ส่งต่อสู่พื้นที่หนึ่ง เกิดการขยายกว้างเป็นรูปแบบ
ของเส้นทางต่าง ๆ อีกทั้งลักษณะร่องรอยของการถูกใช้งาน สี น้ าหนัก พื้นผิวที่มีรูปแบบ
เฉพาะที่บ่งบอกความเป็นยีนส์ 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 การสร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมผสมชุดนี้ ผู้วิจัยมีกรอบแนวคิด การศึกษาใน
เรื่องราวของการสร้างอัตลักษณ์โดยใช้ยีนส์แทนค่า ภายใต้วัฒนธรรมการบริโภค ดังนั้น
ผลงานศิลปะจึงเป็นเรื่องของการถ่ายทอดกระบวนการในระดับการเข้าถึงของผู้วิจัย 
 
 
 

 

 

 

 
ภาพที่ 1 โครงสร้างความคดิแผนภูม ิ

อัตลักษณ์ 

ยีนส์ 

การเปลี่ยนแปลงของสังคมวัฒนธรรมบริโภค 

ความคิดเชิงระบบ จากแต่ละพื้นที่ที่สัมพันธ์กับยีนส์น าไปสู่การสร้างอัตลักษณ์ 

ส านึกแห่ง “อัตลักษณ์” ที่ถูกสร้างข้ึนจากการแต่งกายแฟชั่น 

ผลงานสร้างสรรค์จิตรกรรมผสม 
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ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะของผู้วิจัยนั้น ได้รับแรงบันดาลใจจาก
หลากหลายด้าน ประสบการณ์ตรง การเฝ้าสังเกต รวมถึงการสืบค้นข้อมูลแนวคิดและ
ทฤษฎีที่ เกี่ยวข้องต่าง  ๆ จากที่กล่าวมาข้างต้นจึงน าไปสู่กระบวนการเ ช่ือมโยง           
การสร้างสรรค์ผลงาน ทั้งเนื้อหา รูปแบบ และเทคนิควิธีการต่าง ๆ  

 

อิทธิพลจากประสบการณ์ตรง 
 

 ในอดีตผู้วิจัยได้รับสิ่งของจากบุคคลในครอบครัว สิ่งของนั้นคือกางเกงยีนส์ 
ในขณะช่วงเวลานั้นผู้วิจัยไม่ได้จ าคิดสิ่งใดมากมาย ก็เพียงแต่รับแล้วสวมใส่ตามปกติ มิได้
มีการพิเคราะห์พิจารณาในบริบทรอบด้านเนื่องจากวัยในขณะนั้นมิได้สังเกตถึงกางเกง
ยีนส์  

ช่วงระยะเวลาต่อมากลไกการเปลี่ยนแปลงที่ขับเคลื่อนผ่านสิ่งใด ๆ ทางแฟช่ัน   
ที่ได้รับการถ่ายทอดจากจุดเริ่มต้นที่เกิดจากการสร้างสรรค์ไปสู่การแนะน าให้มวลชนรู้จัก 
ประการนี้เองท าให้ผู้วิจัยรับเอาอิทธิพลบริโภควัฒนธรรมเข้ามา เริ่มจากการเก็บออมเงิน
ซื้อกางเกงยีนส์บริเวณสะพานพุทธซึ่งเป็นแหล่งรวมการซื้อขาย เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย
แฟช่ัน ในสมัยนั้น เมื่อระยะเวลาต่อมาการจับตามองของสังคมที่เพิ่มขึ้น เมื่อแฟช่ัน
กางเกงยีนส์ได้รับการยอมรับเพิ่มมากขึ้นท่ามกลางผู้บริโภคที่ตื่นตัวทางแฟช่ันอื่น ๆ จึงได้
เลือกซื้อกางเกงยีนส์จากร้านค้าที่เป็นผู้น าแฟช่ันในขณะนั้นจากสถานที่สยามแสควร์    
ถือเป็นสถานท่ีรับอิทธิพลแฟช่ันและผลักดันให้แฟช่ันมีความส าคัญกับกลุ่มวัยรุ่น 

ปัจจุบัน ระยะการอิ่มตัวทางสังคมเมื่อแฟช่ันได้กลายเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นอย่าง
ดาษดื่นในชีวิตประจ าวันหรือ การที่แฟช่ันได้รับการใช้ที่มากจนเกินไป แฟช่ันจึงถูกค่อยๆ
ลดหรือเพิกถอนแฟช่ันเก่า ๆ ด้วย จึงมีการพัฒนาน าเอาสิ่งเก่า ความเป็นเดิมหรือลักษณะ
พื้นถิ่นเข้ามาผลิตร่วมเพื่อสร้างบริบททางแฟช่ันขึ้นมาใหม่ กระจายออกสู่ผู้บริโภคจาก
ปัจจัยนี้เองผู้วิจัยมีความคิดเห็นตรงกับการสร้างบริบททางแฟช่ันข้ึนมาใหม่ จึงเป็นการซื้อ
กางเกงยีนส์ที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้น ซึ่ งจากที่กล่าวมานั้นน่าจะเป็นต้นตอ
ของกระกวนการวิจัยขึ้น 



    
วัฒนธรรมบริโภคแฟชั่นกับการสร้างอัตลักษณ์โดยใช้ “ยีนส์” 

201 

 

วารสารราชภัฏสุราษฎร์ธานี 

ทฤษฎีและหลักการแนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมการบริโภค 
 

 แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมการบริโภค ภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่มี
รูปแบบการผลิตแบบขนาดใหญ่ท าให้ได้ผลผลิตที่เป็นสินค้าและบริการจ านวนมาก      
อันน าไปสู่การสะสมของวัฒนธรรมด้านวัตถุในรูปแบบของสินค้าบริโภค ช่วยกระตุ้นการ
เติบโตด้านกิจกรรมการใช้เวลาว่างและการบริ โภคของคนในสังคมให้ เพื่อนขึ้น  
(Featherstone, 1991) การเติบโตของวัฒนธรรมการบริโภคจึงท าให้เรื่อง การบริโภค
สินค้า เป็นสิ่งที่มีความหมายโดยเฉพาะความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่เกิดขึ้นภายใต้
กระบวนการบริโภค ทั้งในแง่ของกระบวนการบริโภคสินค้าเพื่อสร้างความแตกต่าง 
(Distinction) และกระบวนการลอกเลียนแบบ (Imitation) ซึ่งต่างกล่อมเกลาให้วัยรุ่นใน
ฐานะผู้บริโภคเกิดความเช่ือว่าพวกตนเป็นผู้มีความมั่งคั่ง ถูกเติมเต็ม มีความสุขและรู้สึกมี
เสรีภาพจากการบริโภคนั้น (Bauarillard, 1999 : 14-15) อีกทั้งการบริโภคยังถูกใช้เพื่อ
สร้างความแต่งต่างท่ามกลางปฏิสัมพันธ์ทางสังคม โดยสื่อถึงรสนิยมรูปแบบการด าเนิน
ชีวิต ชนช้ัน และเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างอัตลักษณ์วัยรุ่นทั้งในระดับปัจเจกและกลุ่ ม
ด้วย 
 ประเด็นส าคัญ คือ ก่อนวัยรุ่นจะบริโภคเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายเพื่อน ามาสร้างอัต
ลักษณ์ของตนหรือกลุ่ม จ าต้องมีกระบวนการเคลื่อนย้ายความหมายจากตัวสินค้าไปสู่ตัว
วัยรุ่นซึ่งอาศัยตัวกลางส าคัญ ได้แก่ การสื่อสาร ประเด็นนี้ McCracken (1988 : 71-89) 
เสนอกระบวนการถ่ายเทของความหมาย (movement of meaning) โดยมีกลไกหลัก
ส าคัญคือ “การโฆษณาและระบบแฟช่ัน” เป็นเครื่องมือถ่ายเทความหมายเชิงวัฒนธรรมสู่
เสื้อผ้า ระบบแฟช่ันในที่นี้หมายรวมถึง นักออกแบบทิศทางการโฆษณาแฟช่ันความ
คิดเห็นของผู้ที่มีช่ือเสียงทางสื่อมวลชน รวมทั้งคนอ่ืน ๆ ที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดรูปแบบ
แฟช่ัน ในปัจจุบันความหมายเลื่อนไหลได้หลากหลายทิศทางอันเป็นผลจากผู้ออกแบบ 
ผู้ผลิตนักโฆษณาหรือแม้แต่ตัวผู้บริโภคเอง ผู้ผลิตอาจจะสื่อความหมายอะไรลงไปในตัว
สินค้า ขณะที่ผู้บริโภคอาจจะรับความหมายตามนั้นหรือสร้างความหมายของตนเอง ซึ่ง
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ความหมายดังกล่าวส่งผลในการสร้างตัวตนทั้งในระดับปัจเจกและระดับส่วนตัว ใน
ลักษณะที่ผู้บริโภคจะต้องพึ่งสินค้าในการสร้างตัวตนและความสัมพันธ์ของบุคคลจึง
สามารถพัฒนาขึ้นภายใต้กระบวนการเคลื่อนย้ายนี้นั่นเอง 
 แนวคิดของ Mccracken (1988) มีความสอดคล้องกับมุมมองของ Baudrillard 
(1999) ในประเด็นเดียวกันว่า “สื่อ” สมัยใหม่มีบทบาทส าคัญต่อการสร้างการ
เปลี่ยนแปลงด้านการบริโภคและก าหนดทิศทางของการสร้างอัตลักษณ์เป็นอย่างมาก 
จุดเน้นย้ า คือ ปัจจุบันสื่อได้ควบคุมความเห็นและรสนิยม ตลอดจนท าหน้าที่หลักคือการ
ผลิต “ภาพลักษณ์” ซึ่งรู้กันดีว่าโฆษณาต่างขายภาพลักษณ์มากกว่าตัวสินค้า (image as 
commodity) สื่อพยายามชักจูงใจวัยรุ่นให้เช่ือว่าภาพลักษณ์ คือ ความเป็นจริงการผลิต
และการบริโภคภาพลักษณ์เน้นลักษณะเปลี่ยนแปลงวูบวาบฉาบฉวย ยิ่งสื่อสามารถ
กระตุ้นให้วัยรุ่นบริโภคมากเท่าไหร่ สินค้ายิ่งขายดี แต่ในอีกด้านหนึ่ง ความวูบวาบ
ฉาบฉวยกลับส่งผลให้พวกเขามุ่งไขว่คว้าหาอัตลักษณ์และระบบคุณค่าที่มั่นคงยิ่งขึ้นด้วย 
อย่างไรก็ดีการบริโภคภาพลักษณ์ผ่านสื่อได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างอัตลักษณ์
วัยรุ่นทุกวันนี ้
 

แนวคิดทฤษฎีเร่ืองวาทกรรมการแต่งกายแฟชั่น 
 

 ในฐานะวาทกรรมการแต่งกายแฟช่ันเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับลีลา (style) หรือ
วิธีการน าเสนอ (presentation) ตัวตนของบุคคล ซึ่งครอบคลุมทั้งการแต่งกาย          
การแต่งหน้า การท าผม การใช้เครื่องประดับตลอดจนอากัปกิริยาของผู้แต่ง แฟช่ันใน
ลักษณะที่เป็น “วาทกรรม” อย่างหนึ่งซึ่งถูกปลูกฝังในอุดมการณ์แห่งการบริโภคแฟช่ัน
เป็นตรรกะแห่งความล้าสมัยที่ถูกวางแผนขึ้นมา ไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อการอยู่รอด
ทางการตลาด มากเท่ากับเป็นวงจรที่สร้างความต้องการขึ้นมาด้วยตัวของมันเอง มุมมอง
ของนักคิดยุคหลังสมัยใหม่ (postmodernism) จึงมองแฟช่ันเป็นเพียงปรากฏการณ์ที่วูบ
วาบฉาบฉวย อย่างหนึ่งภายใต้วัฒนธรรมบริโภค และเป็นวัฒนธรรมที่มีความทันสมัยเกิน
จริง (hypermodern culture) (Craig, 1994 : 6-9) อย่างไรก็ดี แม้ว่าการแต่งกายแฟช่ัน



    
วัฒนธรรมบริโภคแฟชั่นกับการสร้างอัตลักษณ์โดยใช้ “ยีนส์” 

203 

 

วารสารราชภัฏสุราษฎร์ธานี 

ในมุมมองของนักคิดหลังสมัยใหม่ จะเป็นส่วนหนึ่งของการก่อร่างอัตลักษณ์ปัจเจกที่มี
ลักษณะหลวม ๆ ไม่แน่นอนนัก แต่แฟช่ันยังคงเป็นแหล่งบรรจุคุณค่า เชิงสัญลักษณ์
บางอย่างที่ใช้แสดงออกซึ่งตัวตนของวัยรุ่นได้ การใช้แฟช่ันที่สร้างสรรค์สามารถก าหนด
ภาพลักษณ์ทั้งด้านความมั่งคั่งและสถานภาพ การมีอ านาจและความส าเร็จ เป็นแหล่ง
สร้างความพึงพอใจของพวกเขาในระดับสูง (Bennett, 2005 : 95-97) 
  
ทัศนียมิติทางทฤษฎีที่เกี่ยวกับการวิเคราะห์งานสื่อสารแฟชั่น 
 

 แบบจ าลองทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Models) ตามหลักพฤติกรรม
ศาสตร์แล้ว จะพบว่า สุนทรียศาสตร์เป็นการศึกษาพฤติกรรมของมนุษย์ในส่วนของการ
สร้างการรับรู้ และความเข้าใจที่ได้รับอิทธิพลมาจากศิลปะ และแฟช่ันก็เป็นผลผลิตที่
เกิดขึ้นจากสุนทรียภาพความงาม ดังนั้นกระบวนการแฟช่ันจ าเป็นต้องมีสุนทรียศาสตร์
ภาพเป็นส่วนประกอบด้วยเช่นกัน โดยสามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้ ดังต่อไปนี้ 
 The Art Movement Model โดยแบบจ าลองนี้จะเกี่ยวของกับการระบุ
ความสัมพันธ์ระหว่างการเคลื่อนไหวทางศิลปะและพัฒนาการของแฟช่ัน กล่าวคือ การ
เปลี่ยนแปลงของแฟช่ันจะสะท้อนให้ เห็นถึงการเคลื่อนไหวทางศิลปะในช่วง         
ศตวรรษที่ 19-20 ซึ่งประกอบด้วยกลุ่ม neoclassicism, romanticism, eclecticism, 
functionalism, cubism, expressionism. abstraction, pop art แ ล ะ  op art      
เป็นต้น 
 The Aesthetic Perception and Learning Model เสนอว่า การตัดสินใจ
ของผู้บริโภคในการเลือกรูปแบบใหม่ ๆ จะเกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้และท าความ
เข้าใจในเรื่องสุนทรียภาพความงาม โดยผู้บริโภคจะส ารวจสิ่งใหม่  ๆ จากนั้นจะท าการ
สังเกตส่วนประกอบทั้งหมด แล้วจึงน ามาประเมินในขั้นต้น ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่มักจะ
ชอบสิ่งกระตุ้นใหม่ ๆ ที่แตกต่างจากสิ่งกระตุ้นเดิม แต่จะต้องไม่แตกต่างและซับซ้อนมาก
จนเกินไป และถ้าความพึงพอใจในสิ่งใหม่ไม่เกิดขึ้นในตอนแรกแล้วก็จะมีแรงเสริมเพื่อ
เพิ่มความคุ้นเคยและความชอบเข้าไป หรืออย่างน้อยที่สุดก็จะมีการปรับเปลี่ยนใน



204  
 

 

Suratthani Rajabhat Journal Vol. 7 (2) (July - December 2020) 
ปทีี่ 7 ฉบับที ่2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2563) วารสารราชภัฏสุราษฎร์ธานี

hfghgfhgf 

ภายหลังได้ในกรณีที่ผู้บริโภคเกิดไม่ชอบขึ้นมาเพราะฉะนั้นสิ่งใหม่ ๆ ก็จะกลายเป็นสิ่งที่
ยอมรับได้และกลายเป็นผู้เข้าแข่งขันเพื่อแย่งสถานภาพทางแฟช่ันไปในที่สุด (อภิญญา 
เฟื่องฟูสกุล, 2543 : 81-193) 

“การปฏิวัติสัญศาสตร์ของโซซูร์ : เส้นทางสู่โพสต์โมเดอร์นิสม์” ของ ธีรยุทธ 
บุญมี (2551) กล่าวถึงแนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับเรื่อง การถอดรหัสกางเกงยีนส์ กางเกงยีนส์
กลายเป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญของแฟช่ัน การวิเคราะห์กางเกงยีนส์โดยใช้แนวความคิด
สี่เหลี่ยมสัญญะหรือการวิเคราะห์ 2 คู่ขัดแย้งดังกล่าวได้ โดยอาจเพิ่มเติมของที่เป็นของดี 
เป็นงานช้ินเอก หายาก จนมีบางช้ินบางอย่างถูกยกระดับเป็นงานเก็บในพิพิธภัณฑ์    
เป็นงานคลาสสิก ส่วนของปลอม ของโหล ดาษดื่น จะถูกลดระดับเป็น “ขยะ” (junk)  
ถูกทิ้งไป ยีนส์กลายมาเป็นสัญลักษณ์ของหลาย ๆ อย่าง ทั้งจากมายาคติที่ถูกสร้างขึ้น 
หรือจากการเช่ือมโยงของแต่ละบริษัท โดยทั่วไปกางเกงยีนส์สื่อความหมายเป็นปรัมปรา
คติ หลายอย่าง ดังนี ้
 สัญลักษณ์ของขบถ Marilyn Monroe ใส่เสื้อยีนส์ในภาพโฆษณาในช่วงปลาย
ทศวรรษ 1950 เป็นภาพที่สร้างความหงุดหงิดให้กับผู้ชายตะวันตกในช่วงนั้นซึ่งยังยึดติด
กับคติผู้ชายเป็นใหญ่หรือเข้มแข็งเป็นอย่างมาก 
 สัญลักษณ์ของความกร้าวแกร่ง อึด ทะนง ความเป็นลูกผู้ชาย ที่เกิดจาก
ภาพลักษณ์วิถีชีวิตคาวบอย สัญลักษณ์ของความงามหรือเซ็กซี่แบบห้าวดิบของผู้หญิง  
 สัญลักษณ์ของความเป็นอื่น คือ ชีวิตที่น่าสนใจ แต่ไม่แน่ใจ                    

ปัจจุบันกางเกงยีนส์ “ลีวายส์ริมแดงหรือ Levi’s501” กลายเป็นผลิตภัณฑ์ 
“ต านาน” ที่ควรเล่าขานและอยากได้ไว้เป็นเจ้าของแม้จะมีราคาสูงพอสมควร ส่งผลให้
สินค้าของลีวายส์ได้รับความนิยมมากข้ึนไปอีก จนบางรุ่นบางช้ิน กลายเป็นของสะสมมีค่า
ในระดับพิพิธภัณฑ์ 

สามารถวิเคราะห์พัฒนาเชิงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ลีวายส์โดยใช้ตาราง 4 ช่อง
ของ 2 คู่ขัดแย้ง งานช้ินเอก - งานโหล ของแท้ - ของปลอม ได้ดังนี้     
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                                                              ของแท้ พิพิธภัณฑ ์
 
                          หลักฐาน เอกสารประวัติศาสตร์ที่บ่งบอก 
       คุณค่างานช่าง งานฝีมือวิถีชีวิตคน 
      
    งานชิ้นเอก             งานฝีมือ 
                       ยีนส์ในฐานะมรดก 
                    บุคคล อารมณ์ วิถีชีวิต 

    ยีนส์ในฐานะสินค้าและของใช้ราคาถูก 
       ของกรรมกรในทศวรรษ 1950 

 
   
ของไม่แท้ ขยะ(Junk) 

 

ภาพที่ 2 การวิเคราะห์พัฒนาเชิงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ลีวายส์ 
 

จุดเริ่มต้นจะอยู่ตรงช่องขวาด้านล่าง คือ ลักษณะเป็นสินค้าธรรมดาและราคา
ถูก ที่คนงานซื้อใส่กันทั่วไปในช่วงทศวรรษ 1950 ของพวกนี้เมื่อใช้จนเก่า ขาด จะมีสอง
เส้นทาง เส้นทางแรก คือ ตกตารางไปด้านล่าง กลายเป็นขยะ ของมือสองหรือของทิ้ง    
แต่เมื่อกาลเวลาผ่านไปโดยผ่านกระบวนการโฆษณา การสร้างมายาคติต่าง ๆ กางเกงยีนส์
เหล่านี้จะถูกน าเสนอในลักษณ์ของคุณค่าเชิงมรดกทางวัฒนธรรม อารมณ์ความรู้สึก
ผูกพันธ์เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตในอดีต และจะเลื่อนมาอยู่ในกรอบซ้ายมือล่าง จากนั้น
เมื่อผ่านการโฆษณาและสร้างมายาคติในกระแสวัฒนธรรมบริโภค วัฒนธรรมมวลชนมัน
จะได้รับคุณค่าเพิ่ม 2 ทาง ซึ่งจะอยู่ทั้งในช่องทางซ้ายบนและขวาบน คุณค่าแรก คือ ยีนส์
ในฐานะเป็นส่วนหนึ่งของความเป็นงานช้ินเอกของมนุษย์ในเชิงความคิด การออกแบบ 
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และเป็นของเก่าที่แท้จริง คุณค่าอย่างที่สอง คือ คุณค่าฐานะเป็นหลักฐาน เอกสาร 
ประวัติศาสตร์ ที่บ่งบอกวิถีชีวิตของคนในอดีต ทั้งสองส่วนน าพายีนส์ไปสู่คุณค่าระดับ
พิพิธภัณฑ์ 

“ต านานยีนส์” ของ ณัฏฐชัย วิรุฬห์วชิระ (2554) ซึ่งผู้เขียนมุ่งหมายให้ทราบ
ถึงแหล่งที่มาท่ีไปของยีนส์ หากพูดถึงยีนส์คงต้องเริ่มจากก่อนหน้าที่จะมาเป็นยีนส์นั้น ยัง
ไม่มีคนรู้จักกันในช่ือยีนส์ คงต้องย้อนในยุคที่ฝ้าย (Cotton) ปลูกผลิตและส่งออกที่ส าคัญ
ในอดีตประเทศอินเดียแถบเมืองกันตินาการ์ในปัจจุบันและประเทศอียิปต์แถบเมืองอัลจิน
ซาห์ในปัจจุบัน หลังจากนั้นเริ่มมีการติดต่อซื้อขายและน าเข้ามาฝั่งตะวันตก โดยมีอังกฤษ
เห็นว่าลักษณะผ้าฝ้ายทอนั้นมีคุณสมบัติที่ดีกว่าขนสัตว์เป็นอย่างยิ่งเพราะหากช่วงฤดู
หนาวก็สามารถให้ความอบอุ่น ส่วนในฤดูร้อนก็สามารถระบายความร้อนเย็นสบาย     
เลยคิดจะน ามาปลูกโดยชาวอังกฤษซื้อแรงงานทาสจากทวีปแอฟริกาเพื่อเป็นแรงงาน
ส าหรับเพาะปลูกและเป็นทาส โดยส่วนใหญ่แล้วแรงงานเหล่านี้จะได้มาจากแถบเมืองท่า
เบนิน นั่งเรือข้ามทวีปมาขายเป็นแรงงานทาสที่เมืองลิเวอร์พลู แต่แรกเริ่มเดิมทีนั้นชาว
อังกฤษไม่ได้ให้แรงงานทาสมาเพาะปลูกฝ้ายเพาะปลูกที่ประเทศอังกฤษ แต่ส่วนใหญ่นั้น
มาปลูกในพ้ืนท่ีแถบรัฐจอร์เจีย แคร์ริน่า แอดลันต้า ของประเทศสหรัฐอเมริกาในปัจจุบัน
ฝ้ายที่ได้ถูกส่งไปทอขายในพ้ืนท่ีต่างๆโดยเฉพาะประเทศฝรั่งเศส ในเมืองนีมส์ มีการทอผ้า
ออกมาแบ่งได้ 3 ลักษณะใหญ่ 1.) ผ้าแชมเบ้ (Chambray) 2.) ผ้าด๊องกรี่ และ 3.) เสริช      
เดนิม ในสมัยนั้นเมืองท่าส าคัญของประเทศอิตาลีคือเจนัวส์ และกลุ่มคนชนช้ันกรรมาชีพ 
กุลี ซึ่งเป็นกลุ่มคนที่น าผ้าการทอลักษณะนี้มาใส่เพราะมีความคงทน หลังจากนั้นเข้าสู่ช่วง
ยุคตื่นทอง มกราคม ค.ศ. 1848 เชิงเขาเซียร์ราเนวาดา ในแคลิฟอเนียร์ ได้ค้นพบสายแร่
ทองค า และในปี ค.ศ. 1850 ลีไวน์ สเตราส์พ่อค้าขายของให้นักขุดทอง เล็งเห็นว่านักขุด
ทองมักขาดช ารุดบ่อย ๆ เมื่อต้องท างานในสถานท่ีซึ่งเต็มไปด้วยหินขรุขระเช่นนี้ จึงน าเอา
ผ้าเนื้อหนามาตัดเย็บเป็นกางเกงเพื่อขายให้กับเหล่านักขุดทองกัน ทว่าเหตุการณ์ในครั้ง
นั้นเกิดเครื่องแต่งกายที่ เป็นที่ต้องการเป็นอย่างมาก แพร่กระจาย ขายทั่วพื้นที่
สหรัฐอเมริกา แพร่ขยายต่อประเทศอื่น ๆ ผ่านทาง สื่อ โฆษณาต่าง ๆ เพิ่มส่งอิทธิพลต่อ



    
วัฒนธรรมบริโภคแฟชั่นกับการสร้างอัตลักษณ์โดยใช้ “ยีนส์” 

207 

 

วารสารราชภัฏสุราษฎร์ธานี 

โลกตะวันออกในไม่ช้า ญี่ปุ่นรับเอาวัฒนธรรมการแต่งกายยีนส์เข้ามาและเริ่มท าการทอ 
ผลิตเพื่อใช้เอง จึงท าให้เกิดกระบวนการย้อมคราม (Indigo) ในเขตของโคจิมะ (Kojima) 
ขึ้นและเป็นที่รู้จักต่อไปอย่างกว้างขวาง ในขณะเดียวกันก็เริ่มเข้าสู่ประเทศไทยตามมาโดย
มีแหล่งค้าขายเป็นจ านวนมาก เมื่อเวลาผ่านไปเรื่องราวที่ส่งผลให้บริบทต่าง ๆ เช่ือมโยง
เข้าหากันท าให้กางเกงยีนส์หนึ่งตัวสามารถเล่าเรื่องราวต่าง ๆ เข้าไว้ด้วยกัน ทั้งจาก
นามธรรมและรูปธรรม คุณค่าแรกคือยีนส์จากแค่บุคคลช้ันล่างสวมใส่ บุลคลช้ันกลางถึง
ช้ันสูงรังเกียจ แต่กาลเวลาและสิ่งต่าง ๆ พัฒนาความเป็นยีนส์ของตัวมันเองยกมาสู่สินค้า 
เสื้อผ้า กางเกงท่ีได้รับความนิยมสูงมาก และมีความเป็นอัตลักษณ์ของตัวมันเอง 

 

ภูมิหลังผู้วิจัย 
 

การสร้างสรรค์ผลงานในช่วงปี พ.ศ. 2560 จากแนวความคิด งานประติมากรรม 
มีความสอดคล้องเชื่อมโยงกันกับวัตถุนิยม มีลักษณะที่เหมือนกัน ที่พูดถึงคุณค่า ด้านบวก 
ความหายาก เชิดชู แสดงความจริงต่อกลุ่มคนท่ีรู้ข้อมูล มีน้อย เป็นที่ต้องการ และมีเพียง
ไม่กี่ช้ิน หยิบยืมรูปแบบประติมากรรม ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานโดยใช้ยีนส์เป็นสื่อ
สัญลักษณ์แสดงการเช่ือมโยงของทั้งสองสิ่งเข้าหากัน 

วัตถุนิยม(ยนีส)์    อนุเสาวรีย/์ประติมากรรม 

↓  
หายาก     → เชิดชูสิ่งนัน้  

↓ 

มีคุณค่า    → มีคุณค่า 

↓ 
แสดงความจริงต่อผู้รู้ข้อมูล  → แสดงความจริงต่อผู้รู้ข้อมูล 

↓ 
มีน้อยและผู้คนต้องการ            → มีเพียงไม่กี่ชิ้น 

 

ภาพที่ 3 โครงสร้างแนวความคิด 
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การเช่ือมโยงสิ่งที่มีคุณค่าทั้ง 2 สิ่งเข้าหากัน สรา้งคุณที่เกดิจากความแท้(จริง)
ของวัตถุ คุณค่าที่เกิดจากความเขา้ใจของกลุ่มคนหยิบยมืรูปแบบของงานประติมากรรม 

 

  

 

 

    

 

 

 

 
 
ภาพที่ 4 แนวคิดในการวิเคราะหเ์พื่อการสร้างสรรค ์
 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
 

ศิลปะมักเกี่ยวข้องกับสังคมปัจจุบัน ท่ามกลางโลกของแฟช่ันที่แปรเปลี่ยน
ตลอดเวลาเรารับเอาข้อมูลต่าง ๆ ทั้งประสบการณ์ตรงและข้อมูลจากสื่อต่าง ๆ ผ่าน
บริบทสังคมปัจจุบัน ท าให้เกิดการสร้างอัตลักษณ์การสร้างค่านิยมเช่ือมโยงกับแนวคิด
วัฒนธรรมบริโภคโดยใช้ยีนส์เป็นสื่อสัญลักษณ์แทนค่า จึงเกิดเป็นกระบวนการบันทึก    
ในการสร้างสรรค์ผลงานของผู้วิจัย จิตรกรรมผสมเชิงสร้างสรรค์ 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องการสร้างสรรค์ผลงาน 

ประสบการณ์

ตรง 

ข้อมูล 

ทฤษฎี สื่อ สัญลักษณ์/แทนค่า สังคม 

ยีนส์ แฟชั่น การสร้างอัตลักษณ์

ลักษณ์ 
 แนวคิดวัฒนธรรม

บริโภค 

การวิเคราะห์งานสื่อสาร

แฟชั่น 

การเชื่อมโยงยีนส์ของแต่ละพื้นที่ 

ทฤษฎีการถอดรหัส

กางเกงยีนส์ 
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 โดยแนวคิดหลักมาจากจากประสบการณ์ตรง ยีนส์เป็นสื่อสัญลักษณ์แทนค่า 
เช่ือมโยงกับโครงสร้างกรอบความคิด สังคมเกี่ยวข้องกับแฟช่ันเป็นการแสดงออก         
ทางอวัจนภาษาที่สามารถสื่อความหมายได้ประกอบกันขึ้นของวัฒนธรรมบริโภคที่เกิด
จากการบูรณาการศิลปะ จนสามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ของสังคมนั้น ๆ ประกอบร่างเป็น
แนวความคิดขึ้น 
   

แนวทางในการวิเคราะห์เพื่อการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ 3 ส่วน 
 

 

  

 

 

    

 

 

 
 
 

ภาพที่ 5 ส่วนที่ 1 : การวิเคราะห์โครงสร้างเนื้อหาจากประสบการณ์ตรง “ยีนส์” และ
ข้อมูลจากสื่อ ทฤษฎีสู่แนวคิด 
 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องการสร้างสรรค์

ผลงาน 

ประสบการณ์

ตรง 

ข้อมูล 

ทฤษฎี สื่อ สัญลักษณ์/แทนค่า สังคม 

ยีนส์ แฟชั่น การสร้างอัตลักษณ์ 

แนวคิดวัฒนธรรม

บริโภค 
การวิเคราะห์งานสื่อสาร

แฟชั่น 

การเชื่อมโยงยีนส์ของแต่ละพื้นที่ 

ทฤษฎีการถอดรหัสกางเกง

ยีนส์ 

ใช้การวิเคราะห์ อัตลักษณ์ของสังคมวัฒนธรรมบริโภคแต่และพื้นที่ซึ่งสร้างความสัมพันธ์ต่อยีนส์ 

ร่องรอยจากการสวมใส่(Fade Jeans) 
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การวิเคราะห์โครงสร้างเนื้อหาจากประสบการณ์ตรง “ยีนส์” และข้อมูลจากสื่อ 
ทฤษฎีสู่แนวคิด การเช่ือมโยงของประสบการณ์ตรงและข้อมูลต่าง ๆ ยีนส์เป็นแรงดลใจ
ขั้นแรก ยีนส์ผ่านการสวมใส่ผ่านกิจกรรม บริบทต่าง ๆ กันเกิดร่องรอยของการสวมใส่ 
(Fade Jeans) เกิดเป็นความเฉพาะบุคคล ซึ่งจากส่วนนี้มีความเช่ือมโยงที่คล้ายคลึงกัน
กับวัฒนธรรมบริโภคนิยมแฟช่ัน “อัตลักษณ์”  
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6 ส่วนท่ี 2 : การวิเคราะหแ์ละการตีความเพื่อสร้างสัญลักษณ ์

การวิ เคราะห์และการตีความเพื่ อสร้ างสัญลักษณ์  สั งคม สื่อ  ทฤษฎี 
ประสบการณ์ตรงมีความเชื่อมโยงกันหล่อหลอมให้แปรคา่มาเป็นสัญลักษณ์ ยีนส์ ร่องรอย
การสวมใส่ (Fade Jeans) 

 

 

 

สังคม สื่อ ทฤษฎี 

พื้นที่ต่างๆที่สัมพันธ์กันต่อยีนส์ 

 ยีนส์ 

 ร่องรอยจากการสวมใส่ยีนส์ (Fade Jeans) 
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ภาพที่ 7 ส่วนท่ี 3 : เกี่ยวกับกระบวนการคิดและเทคนิคในการสร้างสรรค์ศิลปะ 

กระบวนการคิดและเทคนิคในการสร้างสรรค์ศิลปะ โดยเริ่มจากน าโครงสร้าง
เนื้อหาแนวคิด ประสบการณ์ตรง สังคม สื่อ ทฤษฎี เช่ือมโยงสัญลักษณ์ “ยีนส์” แปรค่า
สัญลักษณ์เป็นร่องรอยจากการสวมใส่ยีนส์ เปรียบเทียบกับการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม
บริโภคนิยม “อัตลักษณ์” โดยใช้แผนที่แสดงพื้นที่แต่ละพื้นที่ซึ่งน ามาต่อความสัมพันธ์ต่อ
ยีนส์ ใช้ภูมิหลังงานวิจัยเป็นอีกหนึ่งการเช่ือมโยงรูปแบบและออกมาเป็นผลงานศิลปะ
จิตรกรรมผสมเชิงสร้างสรรค์ 

 
 
 

กระบวนการแสดงออกศิลปะจิตรกรรมผสมเชิงสร้างสรรค์ : การวิเคราะห์   

วัฒนธรรมบริโภคการแต่งกายแฟชั่น โดยใช้ “ยีนส์” เป็นสื่อสัญลักษณ์แทนค่า 

สังคม สื่อ ทฤษฎี แปรค่าสัญลักษณ์ “ยีนส์” ร่องรอย

การสวมใส่(Fade Jeans) 

วิเคราะห์ 

ภูมิหลังงานวิจัย 

ผลงานศิลปะ 

สุนทรียศาสตร์ และสาระ 
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ผลงานสร้างสรรค ์

การสร้างสรรค์ผลงานชุดนี้บอกถึงที่มาที่ไป วิธีคิดต่าง ๆ โดยผู้วิจัย แบ่งเป็น 2 
ส่วนหลัก คือ ในส่วนของรูปแบบผลงานมุ่งเน้นให้เป็นขั้นตอนของกระบวนการ อารมณ์
ความรู้สึกในงาน และในส่วนของแนวความคิด รวมถึงแรงบันดาลใจ  

โดยเนื้อหาทั้งหมดมุ่งเน้นไปที่การสร้างอัตลักษณ์ของยีนส์ เชิดชูประวัติความ
เป็นมาของยีนส์ ภายใต้การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสู่พื้นที่หนึ่ง ซึ่งทั้งหมดผ่าน
กระบวนการสังเกต ศึกษา ค้นคว้า เพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงกัน จากนั้นถ่ายทอดสิ่งเหล่านี้
เป็นผลงานศิลปะ 

รูปแบบ สร้างสรรค์น าเสนอในรูปแบบศิลปะจิตรกรรมผสม โดยมีรูปแบบของ
แผนที่จากดาวเทียมเพื่อให้ส่งผลต่อด้านเนื้อหา 

เทคนิค การสร้างสรรค์ใช้เทคนิคจิตรกรรมผสม เทคนิคส่วนใหญ่นั้นสร้างด้วย
การตัด ปะ ติด ยีนส์ที่ได้จากการสวมใส่ ใช้ร่องรอย การเฟดยีนส์ เข้ามาปะติดเพื่อให้เกิด
พื้นผิวท่ีท าให้เกิดความรู้สึกและสุนทรียภาพตามแนวความคิด 

 

ผลการวิจัย 

 การค้นคว้าหาข้อมูล ทฤษฎีต่าง ๆ แรงบันดาลใจที่สามารถน ามาสร้างเป็น
ผลงานสร้างสรรค์ทัศนศิลป์ ได้เทคนิคของการโชว์ร่องรอยของการท าให้ยีนส์นั้นมี
ลวดลายที่ซีดจางลงตามรอยพับของวิถี ชีวิตของผู้สวมใส่เกิดเป็นลักษณะเฉพาะ           
ซึ่งสามารถน ามาสร้างสรรค์ให้เกิดน้ าหนักของสี พื้นผิวของตัวยีนส์ที่ให้ความรู้สึกตาม
สภาพรูปแบบแผนที่ น าแผนที่ ที่เช่ือมโยงกันของยีนส์มาต่อการผ่านเส้นทางถนนหนทาง
ซึ่งจากรูปธรรมเกิดเป็นเส้นทางใหม่ ๆ ที่มีลักษณะความเป็นจริงผสานกับจินตนาการ  
สร้างเป็นเส้นทางใหม่ขึ้นแล้วยังคงให้ความรู้สึกเช่ือมต่อกันของนามธรรมอีกด้วย โดยข้อ
แตกต่างที่ได้จากการสร้างสรรค์ผลงานก่อนจากนี้ คือ การที่มีกระบวนการจัดการที่ดีขึ้น
ในส่วนของการด าเนินการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ มีการค้นคว้า สืบค้นข้อมูลมากยิ่งขึ้น 
น าเสนอในรูปแบบที่แยบยลขึ้น รูปแบบและเทคนิคในการสร้างสรรค์มีการเชื่อมโยงกันกับ
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แนวความคิดก่อให้เกิดความเป็นเอกภาพของทั้งผลงานวิจัย เนื้อหา รูปแบบเทคนิคของ
การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะทัศนศิลป์ จิตรกรรมผสม 

การปฏิบัติการสร้างสรรค์ 

 

ภาพที ่8 แบบร่าง 

 

ภาพที ่9 แก้ไขแบบร่าง 

 

ภาพที ่10 เลือกแบบร่างเพ่ือน ามาสร้างสรรค ์
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ภาพที ่11 ขยายช้ินงานลงเฟรมผา้ใบ 

   

ภาพที ่12 คัดเลือกยีนส์ที่ผา่นกระบวนการเฟด น ามาตดัตามแบบ 

   

ภาพที ่13 ปะติดยีนสล์งช้ินงาน 
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ภาพที ่14  ใส่รายละเอียด ตรวจความเรยีบร้อย 

 

ภาพที ่15 ผลงานวทิยานิพนธ์ท่ีสมบูรณ์ “Jeans Code” 

สรุป 

แนวคิดและรูปแบบหลัก 

ผลงานของผู้วิจัยได้ใช้แนวความคิด วัฒนธรรมบริโภคแฟช่ัน การสร้าง         
อัตลักษณ์โดยใช้ “ยีนส์” เป็นสื่อสัญลักษณ์แทนค่า ทั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาวัฒนธรรม
บริบทต่าง ๆ ความเป็นมาของยีนส์เพื่อน ามาประยุกต์ใช้และน ามาซึ่งแรงบันดาลใจใหม่ใน
การการเกิดกระบวนการท าให้เป็นรูปแบบและความรู้สึกหลักของผลงานทั้งหมดออกมา 
เป็นผลงานศิลปะเชิงสร้างสรรค์ เพื่อเชิดชูความงามและคุณค่าของยีนส์ ความเป็นมาของ
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ยีนส์ที่ส่งต่อกันในแต่ละยุคสมัย การสร้างด้วยกระบวนการทางสั งคม ผ่านทาง
สุนทรียภาพความงามอันเกิดจากการผสมผสานความเป็นทัศนศิลป์และการออกแบบ 
และเป็นสิ่งเปลี่ยนแปลงไป ได้จุดเด่นท่ีแตกต่างไปจากยีนส์ในลักษณะเดิม 
 เมื่อรูปแบบและแนวคิดผสานกันเป็นผลงานแล้ว จะเ ป็นในส่วนของ
กระบวนการรับรู้ และรู้สึกจากสื่อให้เห็นถึงกระบวนการ ยีนส์ที่ผู้วิจัยสนใจมาเช่ือมโยงกับ
การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมบริโภคนิยมโดยใช้การเปรียบเทียบของทั้งสองสิ่ง คือ ร่องรอย
กระบวนการใส่ยีนส์ และพื้นที่แต่และพื้นที่โดยสัมพันธ์กับวัฒนธรรมบริโภคนิยมแฟช่ัน 
“อัตลักษณ์” ซึ่งผู้วิจัยมีความประสงค์ที่จะโน้มน าผู้ชมให้ได้เห็นถึง “ยีนส์” ร่องรอยการ
สวมใส่ มาใช้สร้างสรรค์ผลงานต่าง ๆ เป็นรูปธรรมคือส่งผลให้ลักษณะใกล้เคียงกับแผนที่
ภูมิประเทศต่าง ๆ เกิดการไล่น้ าหนักได้ ให้พื้นผิวที่น่าสนใจเกิดรายละเอียดขึ้น ส่วนใน
นามธรรมยังคงเป็นการเช่ือมโยงสิ่งต่าง ๆ ของร่อยรอยการสวมใส่กับการเดินทางต่าง 
จากพื้นที่หนึ่งไปยังอีกพื้นที่หนึ่งซึ่งจะเห็นได้ว่ามีการเช่ือมโยงกันระหว่างยีนส์กับแผนที่
การเดินทางอยู่ด้วย จนเกิดความงามสามารถน ามาเปรียบเทียบกับการเปลี่ยนแปลงของ
พื้นที่แต่ละพื้นที่ซึ่งเกี่ยวข้องสัมพันธ์กันของวัฒนธรรมบริโภคนิยมแฟช่ัน การสร้าง     
“อัตลักษณ์” ได้มาเช่ือมโยงผสานกันให้เกิดการรับรู้ใหม่ทางสุนทรียศาสตร์ ผู้ชมจะเกิด
ความสงสัยในผลงาน เป็นการกระตุ้นความรู้สึกสนใจเริ่มแรกจากสุนทรียศาสตร์ ทั้งขนาด 
รายละเอียดในผลงาน เนื้อหาเบื้องต้น รูปแบบ เทคนิค จากนั้นจะเริ่มเข้าสู่การรับรู้ทาง
สาระ ความคิด คือการที่บุคคลสวมใส่ยีนส์แต่ละบุคคลที่สวมใส่ผ่านกาลเวลา ผ่าน
กิจกรรม ผ่านบริบทต่าง ๆ ร่องรอย รอยขาด พื้นผิว สี ท าให้เกิดวิธีคิดใหม่ ๆ น ามาต่อ
ความสัมพันธ์กัน การสร้างปัจเจก โดยรูปแบบของแนวงานในมุมมองใหม่ผสานกัน
ระหว่างแต่ละพื้นที่รวมกันจนเกิดความเป็นเอกภาพ ยิ่งเป็นสิ่งเน้นย้ าให้ผู้ชมมีความรู้สึก
ร่วมไปกับผลงานสร้างสรรค์ กระบวนการสร้างผลงานเริ่มจากการสังเกตของแนวคิดที่เกิด
จากการวิเคราะห์ และสังเคราะห์ออกมาจนเกิดการรับรู้ขึ้นใหม่ โดยผู้วิจัยมุ่งหวังให้ 
“ยีนส์” เป็นสื่อสัญลักษณ์เชื่อมโยงกับแนวคิดที่กล่าวไปข้างต้นและยังเป็นสื่อระหว่างผู้ชม



    
วัฒนธรรมบริโภคแฟชั่นกับการสร้างอัตลักษณ์โดยใช้ “ยีนส์” 
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กับผลงานเพื่อให้เกิดการส านึกแห่ง “อัตลักษณ์” ที่ถูกสร้างขึ้นจากการแต่งกายแฟช่ัน 
โดยใช้ยีนส์เป็นสื่อสัญลักษณ์แทนค่า 
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