
 

 
วารสารสวนสุนันทาวิชาการและวิจัย 

Suan Sunandha Academic & Research Review 

 

 

ปที่ ๑๑ ฉบบัที่๑ (มกราคม-ธันวาคม) ๒๕๖๐ 

Volume 11 Number 1 (January – December) 2017 

 

อัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาเผาแมน้ํานอย 
สูการประยุกตใชเปนลวดลายฉลากบนบรรจุภัณฑจังหวดัสิงหบรุ ี

 
ภานุ พัฒนปณิธิพงศ1  รจนา จันทราสา2 

1 คณะศิลปกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 
2 คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

email: panupattana@hotmail.com 

 
บทคัดยอ 

การวิจัยนี้มีจุดประสงคเพื่อการศึกษาอัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาเผาแมน้ํานอยจังหวัดสิงหบุรี
เพื่อประยุกตใชกับบรรจุภัณฑสําหรับบรรจุน้ําพริก ประชากรที่ใชในการวิจัย กลุมตัวอยางคือ ชาวจังหวัดสิงหบุรี
และนักทองเที่ยวจํานวน 400 คน สอบถามเพื่อใหไดมาซึ่งเอกลักษณ และความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑ ตัวแทน
กลุมผูผลิตน้ําพริก จํานวน 7 ราย ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑ จํานวน 3 ทาน และผูเชี่ยวชาญดาน
การตลาด จํานวน 3 ทาน เครื่องมือในการวิจัยประกอบดวย การสนทนากลุม แบบสอบถามปลายปดและ
ปลายเปด ทั้งกอนและหลังการออกแบบบรรจุภัณฑน้ําพริกจังหวัดสงิหบุรี เพื่อประเมินความเหมาะสมของรูปแบบ
ผลิตภัณฑ จากนั้นสรางตนแบบแลวประเมินผลวัดระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอรูปแบบบรรจุภัณฑที่
ออกแบบใหม การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ ใชหลักทฤษฎีและเหตุผล การวิเคราะหเชิงพรรณนา ขอมูลเชิง
ปริมาณใชโปรแกรมสําเร็จรูปวิเคราะหคาสถิติพื้นฐาน  

ผลการวิจัย พบวา สามารถนําขอมูลเรื่องราวประวัติความเปนมา และ รูปแบบเอกลักษณของ
เครื่องปนดินเผาไหสี่หู ไดแก รูปราง ลวดลาย สี มาใชกับบรรจุภัณฑน้ําพรกิของจังหวัดสิงหบุรี รูปแบบที่เหมาะสม
สามารถรักษาคุณภาพของน้ําพริกได คือ ภาชนะขวดแกว และกระปุกพลาสติก ติดฉลากสติกเกอร และกลอง
บรรจุภัณฑที่สามารถใสภาชนะบรรจุน้ําพริกชนิดกระปุกพลาสติกได  3 กระปุกได ผูบริโภคกลุมตัวอยางให
ความสําคัญในเรื่องที่ตองคํานึงถงึการคุมครองรักษาคุณภาพผลติภัณฑที่บรรจุอยูภายในไดเปนอันดับแรก ปองกัน 
ปกปอง ตัวสินคาใหปลอดภัยมิใหเกิดความเสียหายได รูปแบบบรรจุภัณฑนี้สามารถเปนสื่อที่ใหขอมูลคําอธิบาย 
คําบรรยายแกผูอุปโภค-บริโภคได และชวยใหสามารถขนถายจัดจําหนายนําพากลับไดอยางปลอดภัย การยอมรับ
ของกลุมเปาหมายในสภาวะจุดขายจริงอยูในระดับมากที่สุดตามลําดับ สวนดานความคิดเห็น ดานความมีคุณคา-
ราคา ความมีเอกลักษณ มีความงามในการจัดองคประกอบ ดานการขาย การตลาด ที่อยูในระดับมาก 

 
คําสําคัญ : อัตลกัษณเครือ่งปนดนิเผา, เตาเผาแมน้าํนอยจังหวัดสิงหบุรี, บรรจุภัณฑ 
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Abstract 

This research objective is to investigate the identity of pottery at Noi River Kiln of 
Singburi Province on  packaging application for chili paste. The samples were 400 people and 
visitors in Sing Buri to obtain the identity and opinions on the packaging: they were 7 
manufacturer groups with chili paste , packaging design professionals and marketing 
professionals.  Research tools were focus group and open-ended questionnaires, both before 
and after design, to evaluate the appropriate product design, then created prototype for the 
market test by evaluating consumers’ opinions about the new packaging.  Qualitative data were 
descriptively analyzed. Quantitative data were analyzed by computer statistical basis. The 
research results found that1) history information of Sing Buri Province on unique style of 4 ears 
pottery jars can be used for the packaging of chili paste; they are shapes, patterns, colors. 2) 
Appropriate forms can preserve the quality of the chili paste. Consistent with the needs of 
consumers, such as glass bottle container and plastic bottle, 3) attached sticker label and 
packaging have 3 plastic type containers. The most comments for the packaging were suitability 
to protect the product quality from damage, packaging with descriptive information, facilitating 
in transportation conveniently, respectively. The most acceptance of group target conditions is 
the real selling point. Price value, identity,  beauty of the composition, sale, and marketing are 
at a high level. 
 
Keyword : Identity of pottery, Kiln at  Noi river Singburi province, Packaging  
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บทนํา 

การขับเคลือ่นการดําเนนินโยบายการพัฒนาผลติภัณฑชุมชนใหมีมลูคาเพิ่ม โดยใชหลักเศรษฐกิจ
สรางสรรค เปนการสรางสรรคสนิคาและบริการใหมๆ ที่ใชความคิดสรางสรรคในการเชือ่มโยงและบูรณาการ
รากฐานทางวัฒนธรรม เทคโนโลยี สังคมและความเปนอยู เขาดวยกันอยางเหมาะสมและลงตัว การแขงขนัทาง
เศรษฐกิจ  ตองสามารถแสวงหาและดึงความเขมแข็งของประเทศออกมาใช โดยผานกระบวนการของความคิดที่
สรางสรรค และดึงทุนที่เปนความคิดทางประวัติศาสตร ประเพณี วัฒนธรรมของความเปนไทยที่หลากหลาย
ออกมา แลวมาดดัแปลงหรือตอยอดเพื่อเพิ่มมูลคาสินคาและบริการ ซึ่งจะสามารถขบัเคลื่อนใหเศรษฐกิจของไทย
เติบโตไปได ซึ่งในสภาพการณในปจจุบัน การพฒันาดานคุณภาพของผลิตภัณฑอยางเดียวนั้นไมเปนการเพียงพอ 
เนื่องจากการแขงขันในการตลาดมีสูง ทั้งตลาดคูแขงที่อยูในกลุมวิสาหกิจชุมชนดวยกันเอง ไปจนถึงหนวยงาน 
โรงงานหรอืบริษัทที่มีผลิตภัณฑรูปแบบเดียวกันอีกมากมาย  ดังนัน้ การที่จะสงเสริมและสนับสนุนกลุมผูผลิต
ผลิตภัณฑสนิคาวิสาหกิจชุมชน จึงตองอาศัยการขับเคลือ่นทั้งหนวยงานภาครฐัและเอกชน สวนทางดานการ
จัดการกระบวนการผลติและพฒันาผลติภัณฑ นั้นตองสงเสริมดานการจําหนาย การพฒันาบรรจุภัณฑ บรรจุภัณฑ
สามารถทําหนาที่เปนสื่อโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม เปนตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขาย ณ จุดขายที่สามารถ
จับตองได เปรียบเสมอืนกญุแจดอกสุดทายที่จะไขผานประตูแหงการตดัสินใจซื้อสินคาที่ถกูหอหุมอยูภายใน ทอง
เจือ เขียดทอง. (2548) กลาวถึงบรรจุภัณฑและตราสญัลกัษณวา บนบรรจุภัณฑ 1 ชิ้น จะพบตราสญัลักษณอยาง
นอย 1 อยางหรือมากกวานัน้ ตราสญัลักษณจะเปนจุดสําคญัของบรรจุภัณฑ ผูบรโิภคจะจดจําชื่อและรูป
สัญลักษณที่มีลกัษณะเฉพาะตัวของสินคานัน้ไดหรอืไม ขึ้นอยูกับตราสัญลักษณนี้ และผูประกอบการมักจะนําชือ่
สินคาทีผ่านการออกแบบไปจดทะเบียนเปนเครือ่งหมายการคา (Trade Mark) เพื่อปกปองสิทธิ์ในสนิคาของตน  

ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญในการพัฒนาตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑวิสาหกจิชุมชนประเภทอาหาร 
เพื่อเพิ่มมูลคาในตัวสินคาใหมีเอกลักษณ และสามารถเพิ่มดาวใหกับผลติภัณฑของตนเองได นําไปสูการเพิ่มมูลคา
ใหกับสินคาใหกับกลุมผูผลติผลติภัณฑชมุชนในจังหวัดสิงหบุรี ซึ่งอาจสามารถกอใหเกดิเศรษฐกิจชมุชนเขมแขง็ขึ้น 
โดยการใชทรัพยากรที่มีอยู เพื่อเปนการนําเสนอแนวทางการพัฒนาในแงของการตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น และ
เปนการสงเสริมรายไดใหกับผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ซึ่งเปนแนวทางแกปญหาและสรางความเจริญแกชุมชน ให
สามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหมีความกินดอียูดีขึ้น ชวยใหเกิดการพัฒนาตามแนวทางการ
ผลิตหรือการจัดการทรัพยากรใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพ มีจุดเดน มีอัตลักษณเปนของชุมชนที่สอดคลองกับ
วัฒนธรรมในแตละทองถิ่น ตามหลักการ จากภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล (Local Yet Global) การพึ่งตนเองและคดิ
อยางสรางสรรค  (Self-Reliance-Creativity) และการพัฒนาทรัพยากรมนุษย (Human Resource 
Development) ทั้งนี้ โดยถือวาในการพฒันารูปแบบบรรจุภัณฑและตราสญัลักษณใหแกผลิตภัณฑชุมชนนี้ ไมได
หมายถึงตัวสินคาเพียงอยางเดียว แตเปนกระบวนการทางความคิด ที่รวมถึงการสรางสรรคคิดคน การรักษาภูมิ
ปญญา ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรูเพื่อใหกลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพมี
จุดเดน   จุดขายที่รูจักกันแพรหลายไปทั่วประเทศ 
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วัตถุประสงคการวิจยั 

 เพื่อศึกษาอัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาเผาแมน้ํานอยโดยประยุกตใชเปนลวดลายและออกแบบ
พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑสําหรับบรรจุน้ําพริกใหมีความสวยงามเหมาะสมกับเอกลักษณของทองถิ่นและความ
ตองการของตลาด 

 
ระเบียบวธิวีิจัย 

เพื่อนําไปสูการมีสวนรวมในการพัฒนารูปแบบลวดลายฉลากบนบรรจุภัณฑ ซึ่งกรอบแนวคิดที่
นําไปสูการวิจัยและพัฒนางานครั้งนี้พัฒนาบนรากฐานของกรอบแนวความคิดดังนี้ 

 
 

 
 

 
 
 

                                            
                                          

 
 
 
 

 
ภาพที ่1 กรอบแนวคิดในการพัฒนารูปแบบลวดลายฉลากบรรจภุัณฑ 

 
 

(1) ศึกษาอัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้ํานอยจังหวัดสิงหบุรีจากการสัมภาษณ การ
สังเกตการณ และภาคเอกสาร แลวศึกษาสภาพปญหา โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกกับกลุมผูผลิตผลิตภัณฑ
ชุมชน ผูจัดจําหนาย เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลความตองการบรรจุภัณฑของทางกลุมผูผลิต รวมถึงขอมูลความคิดเห็น
ความตองการของผูบริโภคและขอมูลขอเสนอแนะทางดานตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ เพื่อนํามาใชในการ
ออกแบบ 

ศึกษาความสภาพปญหา  
ความตองการกลุมผูผลิต, ผูจําหนายศึกษา

ความตองการกลุมผูบริโภค และ
นักทองเท่ียว 

รูปแบบฉลากและบรรจุภัณฑ 

ศึกษาคนหาอัตลักษณ ศิลปวฒันธรรม 
เครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้ํานอย 

กระบวนมีสวนรวมในการออกแบบ 
และพัฒนาตราสัญลักษณของ 
กลุมผูผลิต, นักวิจัย, นักศึกษา 
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(2) นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหเพื่อหาแลวนําเอกลักษณมาออกแบบบรรจุภัณฑ รวมกันกับผูผลิต 
นักศึกษา และผูวิจัยแบบมีสวนรวมเพื่อใหไดมาซึ่งแนวทางของบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําพริกใหมีความเหมาะสม
สอดคลองตามความตองการ 

(3) เมื่อไดแนวทางของรูปแบบบรรจุภัณฑสําหรับน้ําพริก นําแนวทางมาวิเคราะห รวมกับผูผลิต ผู
จําหนาย พัฒนาชุมชน ผูนําชุมชนเพื่อพัฒนารูปแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ใชวิธีการสรางภาพจําลอง
รูปแบบบรรจุภัณฑประกอบกับแบบสอบถามเพื่อสื่อสารแนวคิดในการออกแบบใหผูประเมิน คือ กลุมผูผลิต
ผลิตภัณฑชุมชนและผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบและดานการตลาดรับรูเขาใจในรูปแบบที่พัฒนา แลวสงผลให
สามารถแสดงความคิดเห็นตอบกับไดขอมูลที่เหมาะสมชัดเจนเพื่อใหไดรูปแบบที่เหมาะสม สวยงาม กอนจัดทํา
ตนแบบบรรจุภัณฑ 

(4) พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑโดยการ สนทนารวมกันกับกลุมผูผลิตจากกระบวนการมีสวนรวมของกลุม
ผูผลิตใหคําแนะนําในการทดลองทําตนแบบโดยการสังเกต การรวมคิดรวมทํา เพื่อใหไดตนแบบที่เหมาะสมเพื่อ
สื่อสารแนวความคิดในการออกแบบใหประชาชนและนักทองเที่ยวรับรูและเขาใจสามารถทดลองใชไดจริง แลว
แสดงความคิดเห็นตอบกลับ เพื่อนําไปสรุปสําหรับใชเปนแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ 

(5) ประเมินรูปแบบโดยการทดสอบตลาดโดยใชตนแบบบรรจุภัณฑที่ไดจากการพัฒนาประกอบกับ
แบบสอบถามประเมินวัดระดับความคิดเห็นของประชาชนและนักทองเที่ยวในจังหวัดสิงหบุรีที่มีตอรูปแบบที่ได
จากการพัฒนา แลวสรุปขอมูลเปนแนวทางใหกลุมผูผลิตนําไปใชประโยชนไดตอไป 

(6) ไดตนแบบกระบวนการศึกษาอัตลักษณเพื่อนํามาประยุกตใชในการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับ
น้ําพริก และตนแบบบรรจุภัณฑสาํหรับน้ําพริก จังหวัดสิงหบุรี ใหสามารถยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑชมุชนสูการ
พัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคอยางย่ังยืน 
 
ประชากรตัวอยางผูใหขอมูล  

(1) ประชาชนชาวจังหวัดสิงหบุรีและนกัทองเที่ยวรวม 400 คน เพื่อไดขอมูลความคิดเห็น ความตองการ
สําหรับนํามาใชในการออกแบบ (นิรัช สุดสังข.2548)  โดยคัดเลือกจากสถิติในการทองเที่ยวของจังหวัด การเขา
พักและชมสถานที่ทองเที่ยว โดยเจาะจงเลือกสถานที่ในการเก็บรวบรวมขอมูลในพื้นที่ 1) ตลาดภายในวัดพระ
นอนจักรสีห 2) ตลาดภายในวัดพิกุลทอง 3) รานจําหนายของที่ระลึกหนาพระพรหม  

(2) กลุมอนุรักษรูปแบบเครื่องปนดินเผาเตาแมน้ํานอย (ไหสี่หู) : นายเทิดศักดิ์ บุญงาม (เปนผูใหขอมูล
ดานเอกลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาเผาแมน้ํานอยจังหวัดสิงหบุรี) 

(3) ตัวแทนผูผลิตผลิตภัณฑน้ําพริกจังหวัดสิงหบุรีที่มีอายุการทํางานไมนอยกวา 5 ป จํานวน 7 ราย 
(เปนผูใหขอมูลดานผลิตภัณฑน้ําพริก การตลาด และความตองการของผูบริโภค)  

(4) ผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบ เปนผูทรงคุณวุฒิที่มีความรูดานการออกแบบผลิตภณัฑไมนอยกวา 
5 ป จํานวน 3 ราย (เปนผูประเมินความเหมาะสมดานประโยชนใชสอย ดานวัสดุและกรรมวิธีการผลิต และความ
สวยงามและความเปนเอกลักษณ) 
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(5) ผูเชี่ยวชาญทางดานการตลาด เปนผูทรงคุณวุฒิที่มีความรูดานการตลาด ไมนอยกวา 5 ป จํานวน 3 
ราย (เปนผูประเมินความเหมาะสมดานการตลาดดานผลติภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสรมิการ
ขาย และดานราคา)  

เครื่องมือที่ใชในการวิจยั  
(1) แบบสัมภาษณแบบมีโครงรางสัมภาษณแบบเจาะลึกกับกลุมผูผลิตถึงขอมูลที่มีอยูจริงเกี่ยวกับ

ศิลปวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณของจังหวัดสิงหบุรี การบริหารจัดการ การผลิต สภาพปญหาของผลิตภัณฑ  
(2) แบบสอบถามปลายปด ประกอบภาพถาย สอบถามความคิดเห็นของประชาชนและนักทองเที่ยวที่มี

ตอผลิตภัณฑรูปแบบเดิม ขอมูลความคิดเห็นทางดานศิลปวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณของจังหวัดสิงหบุรี ทั้งยังได
ขอมูลความตองการผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑเพื่อนํามาใชในการออกแบบ ซึ่งแบบสอบถามนี้เปนลักษณะมี
กําหนดคําตอบให (Check List) แบบประมาณคา (Rating scale) และแบบปลายเปด เพื่อไดมาซึ่งขอเสนอแนะ
ของขอมูลเพื่อนํามาศึกษาและพัฒนา ประยุกตใชกับกับผลิตภัณฑ รวมทั้ง เพื่อการออกแบบและพัฒนารูปแบบ
บรรจุภัณฑและตราสัญลักษณผลิตภัณฑน้ําพริก ใชแบบประเมินเพื่อวัดระดับความเหมาะสม 5 ระดับ 

(3) แบบประเมินความเหมาะสมของรูปแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑที่ไดรับการออกแบบและ
พัฒนาแลว ผูตอบแบบประเมินคือ กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนและผู เชี่ยวชาญดานการออกแบบ (หลังการ
ออกแบบ) เพื่อใหไดขอมูลความเหมาะสมกับรูปแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑที่ไดรับการออกแบบใหมและ
ความตองการเพิ่มเติมในการพัฒนารูปแบบกอนจัดทําตนแบบบรรจุภัณฑ มีประเด็นประเมินความเหมาะสมดังนี้  
1.) สรางความมีเอกลักษณ 2.) ดูเรียบงายสรางความจดจํา 3.) มีความเปนสากล รวมสมัย 4.) ใชงานงาย 
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ 5.) เพื่อคุมครองรักษา 6.) เพื่อหอหุม รองรับตัวสินคาใหสามารถขนถาย จัดจําหนายได
อยางปลอดภัย 7.) เพื่อเปนสื่อใหขอมูล คําอธิบาย คําบรรยายแกผูอุปโภค-บริโภค 8.) เพื่อปองกัน ปกปอง ตัว
สินคาใหปลอดภัยมิใหเกิดความเสียหาย 9.) เพื่อการขายการตลาด  (การบรรจุภัณฑของสมาคมบรรจุภัณฑไทย. 
2533.), (ชัยรัตน  อัศวางกูร. 2548) 

(4) แบบประเมินความความคิดเห็นที่มีตอตนแบบบรรจุภัณฑที่ไดรับการออกแบบและพัฒนาแลว 
ผูตอบแบบประเมินคือนักทองเที่ยวและประชาชน  

ในการทดสอบทัศนคติของนักทองเที่ยวดานการใชงาน ใชหลักเกณฑการประเมินผลการออกแบบดาน
ตราสัญลักษณของ ชัยรัตน อัศวางกูร (2548: 60) และดานบรรจุภัณฑใชหลักเกณฑการประเมินของ ปุน คงเจริญ
เกียรติ (2541: 199-206) 
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การวิเคราะหสังเคราะหและสถิติที่ใชในการวิจัย   
(1) ใชหลักทฤษฎีและเหตุผล และการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) ในการวิเคราะห

ขอมูลดานเอกสารและงานวิจัย รวมถึงการวิเคราะหสังเคราะหปญหาและรูปแบบผลิตภัณฑ 
เดิมของกลุม 

(2) การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) ใชโปรแกรมสําเร็จรูปวิเคราะหขอมูลจาก
แบบสอบถามและแบบประเมิน โดยใชคาสถิติขั้นพื้นฐานคือคาความถี่และคารอยละ คาเฉลี่ย และคาสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน รวมทั้งการใชแยกหมวดหมูขอมูลเพื่อหาความสัมพันธและประเด็นที่เชื่อมโยงกัน  
 

ผลการศึกษา 

 (1) ผลการศึกษาอัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้ํานอย ไดดังนี้ การศึกษาอัตลักษณ
ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสิงหบุรี ในแหลงเครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้าํนอย มีขอคนพบวา สิ่งที่เปนเอกลักษณ
หรือคุณลักษณะเดนชัดที่สุดของเครื่องปนดินเผาเตาแมน้ํานอย คือ ภาชนะ ไหสี่หู ที่มีองคประกอบของ รูปทรง
สัดสวน สี ลักษณะของธรรมชาติวัสดุ คือ ดินและเคลือบ ผลิตภัณฑเมื่อเผาแลวมีความแข็งแกรงทนทาน ประกอบ
กับความตองการการใชสอยในครัวเรือนเปนจํานวนมากทําใหสามารถทําเปนอุตสาหกรรมได และดานการคาเพื่อ
จะนําไหสี่หูไปบรรจุอาหารและสินคาอยางอื่นๆ ตอไป ดังนั้นบทบาทของไหสี่หูของแหลงเตาแหงนี้จึงเปน
ผลิตภัณฑประเภทภาชนะลกัษณะหยาบๆ ที่เปนทั้งตัวสินคาโดยตรงในขัน้ตนท่ีใชในครัวเรือนและสินคาที่ทําหนาที่
เปนภาชนะบรรจุภัณฑเหมือนกับปบ ขวด กระปองที่ทําหนาที่เพือ่ชวยในการขนสงไดสะดวกเชนในปจจุบันนั่นเอง  

                   
         

ภาพที่ 2 ไหสีหู่ขนาดใหญและภาพตัด                     ภาพที่ 3 ไหสี่หขูนาดเล็กและภาพตัด 
 

จากเหตุผลดังกลาวสงผลใหความสวยงามลวดลายความวิจิตรประณีตถูกละเลยไปไมเนนความสวยงาม
เทาใดนักเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑสังคโลก ลักษณะลวดลายหรือการตกแตงผิวที่เห็นไดชัดคือ รองรอยเสนขูดขีด
บริเวณบา 4-5 เสน และการปนหูติด 4 ดาน ลักษณะหูที่สามารถบอกไดวาเปนผลิตภัณฑไหสี่หูของเตาแมน้ํานอย 
คือ หูที่สามารถรอยเชือกไดและการตดิปลายของหูทัง้สองดานปาดลงดานลาง ถาเปนลักษณะหูจากแหลงอื่น จะมี
ลักษณะแตกตางจากออกไปคือการปาดออกดานขางซายและขวาบางแหงไมสามารถรอยเชือกได  

19



 

 
วารสารสวนสุนันทาวิชาการและวิจัย 

Suan Sunandha Academic & Research Review 

 

 

ปที่ ๑๑ ฉบบัที่๑ (มกราคม-ธันวาคม) ๒๕๖๐ 

Volume 11 Number 1 (January – December) 2017 

 

สิ่งที่เปนเอกลักษณเฉพาะอกีประการหนึง่ของผลิตภณัฑเครื่องปนดนิเผานี ้คือ ธรรมชาติของวัตถุดิบทีใ่ช
ในการผลิต คือ ดินและเคลือบ คุณสมบัติเฉพาะของดินแตละแหลงแตละภูมิภาคมีความแตกตางกนัเหน็ไดชดั เชน 
ดินสุโขทัยที่ใชผลิตสังคโลก ดินขาวลําปางทําชามตราไก ดินสําหรับทําเครื่องปนดินเผาบานเชียง มีสีของเนื้อดิน
และเคลือบแตกตางกับดินบานดานเกวียน จ.นครราชสีมา ดินเหนียวราชบุรีที่ผลิตโองมังกรรวมถึง ดินเหนียว
แหลงเตาแมน้ํานอย อ.บางระจัน จ.สิงหบุรี ที่มีสีเทาเขมถึงสีน้ําตาลเขมเนื้อละเอียด เคลือบสีน้ําตาลกึ่งมันกึ่งดาน
จากขี้เถาพืช 

(2) การสอบถามความตองการของผูบริโภคและนักทองเที่ยว (กอนการออกแบบ) ผลพบวา จากก
การศึกษาความคิดเห็นกลุมตัวอยางที่เปนประชาชนและนักทองเที่ยวในจังหวัดสิงหบุรีศิลปวัฒนธรรมที่เปน
เอกลักษณของจังหวัดสิงหบุรีที่เปนทีรู่จักเดนชัดที่สุด คือ รูปแบบของแหลงเตาเผาเครื่องปนดินเผาเตาแมน้ํานอย 
ไหสี่หู สวนดานขอมูลเรื่องประวัติศาสตรประชาชนสวนใหญยังไมทราบความเปนมาที่แนชัด ดังนั้นนอกจาก
รูปแบบรูปลักษณภายนอกแลว สิ่ งสําคัญอีกดานหนึ่งคือ ขอมูลเรื่องราวความเปนมาในประวัติศาสตร 
ศิลปวัฒนธรรม ที่มีคุณคาสะทอนถึงวิถีชีวิต การดํารงชีพ วัฒนธรรม การคาในสมัยนั้น เพื่อใหชนรุนหลังไดศึกษา
เรียนรู เพื่ออนุรักษใหคงอยูตอไป และเปนฐานในการพัฒนาตอยอดแนวความคิดวิธีการของภูมิปญญาที่สั่งสมมา 
ผานสื่อสัญลักษณ รูปแบบผลิตภัณฑ ตางๆ ดวยการ ศึกษาคนหา รวบรวม วิเคราะห แลวนํามาปรับประยุกตใช 
ทั้งที่เปนขอมูลเรื่องราวประวัติความเปนมา และ รูปแบบเอกลักษณของเครื่องปนดินเผาไหสี่หู เชน รูปทรง 
ลวดลาย สี คุณลักษณะวัตถุดิบ ใหมีความเหมาะสมลงตัว เพื่อนํามาประยุกตใชกับบรรจุภัณฑน้ําพริกของจังหวัด
สิงหบุรี  

 

 
 

ภาพที่ 4 การลงพืน้ที่เกบ็รวบรวมขอมลู 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑน้ําพริก ผูบริโภคกลุมตัวอยางใหความสําคัญในเรื่องที่ตอง

คํานึงถึงการคุมครองรักษาคุณภาพผลิตภัณฑที่บรรจุอยูภายในไดเปนอันดับแรก สามารถใชงานไดงายเหมาะสม
กับสิ่งของภายใน ในภาพรวมจะตองงายแกการจดจํา มีเอกลักษณ และยังใหความสําคัญกับขอมูล มีคําอธิบาย
ใหแกผูบริโภค-อุปโภค สื่อความหมายไดรวดเร็ว แตสมบูรณพรอมดวยสาระและรายละเอียด มีความรวมสมัย 
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เหมาะกับกาลเวลา ไมล้ํายุคจนทําใหลาสมัยไดโดยเรว็ สวนในดานรายละเอียด คุณลักษณะตางๆขององคประกอบ
ศิลปที่จะใชในการออกแบบบรรจุภัณฑที่ผูบริโภคกลุมตัวอยางตองการ คือ รูปแบบของบรรจุภัณฑควรเปนแบบ
รวมสมัย สีที่ใชในบรรจุภัณฑน้ําพริกเปนสีโทนรอนมีความกลมกลืนกันในระดับสีเขม  
 

 
 
(3) กระบวนการมีสวนรวมในการพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกจังหวัดสิงหบุรี จากการแลกเปลี่ยนเรียนรู

กับกลุมผูผลิตน้ําพริก แลววิเคราะห สังเคราะหขอมูลที่ไดเปนบรรจุภัณฑรวมกันกับผูผลิต ทีมวิจัย ไดดังนี้ 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 การแลกเปลี่ยนเรียนรูกับกลุมผูผลิตน้ําพริก 
 

สอดคลองกับคํากลาวของ ศิริพงศ พะยอมแยม (2537) วาการออกแบบสัญลักษณควรมีรูปลักษณ
ที่นาจดจํา ใหความรูสึกคุนเคย แตตองดูไมธรรมดา ควรเรียบงาย สื่อความหมายไดรวดเร็ว แตสมบูรณพรอมดวย
สาระและรายละเอยีด มีความรวมสมัย เหมาะกับกาลเวลา ไมล้ํายุคจนทําใหลาสมัยไดโดยเร็ว ควรสะดวกตอการ
ใชงานดูเหมาะสมกับปรัชญาและกจิกรรมของผลติภัณฑนั้นๆ โดยสรุป ทําใหไดรูปแบบบรรจุภัณฑ ฉลากและตรา
สัญลักษณใหมทั้งหมด 7 กลุมโดยนําเอกลักษณของลักษณะรูปรางรูปทรงของไหสี่หูมาปรับประยุกตตัดทอนเปน
ลวดลายและขอมูลเรื่องราวสื่อสารในบรรจุภัณฑสําหรับบรรจุน้ําพริกโดยอบูบนพื้นฐานความตองการของกลุม
ผูบริโภค ทั้งดานการใชงานดังนี้ 
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ภาพที่6 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑกลุมแมบานเกษตรกรปทุมทพิย 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 7 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑน้ําพริกปลาราสับอรุณรัตน 
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ภาพที่ 8 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑกลุมแมบานเกษตรจําปาทอง 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 9 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑกลุมแมบานจักรสหี 
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ภาพที่ 10 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑกลุมแมบานวัดประดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 11 รปูแบบแนวทางบรรจุภัณฑกลุมวิสาหกิจชุมชนแมบานผลิตพริกแกง 
 

ผลการวิเคราะหขอมูล ออกแบบบรรจุภัณฑน้ําพริก พบวา รูปแบบที่เหมาะสมสามารถรักษา
คุณภาพของน้ําพริกไดดีมากที่สุด คือ ภาชนะขวดแกว และกระปุกพลาสติก ติดฉลากสติกเกอร และกลองบรรจุ
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ภัณฑที่สามารถใสภาชนะบรรจุน้ําพริกชนิดกระปุกพลาสติกได  3 กระปุกได โดยมีขอคํานึงถึงในดานตนทุนที่
เพิ่มขึ้นดวย เมื่อไดบรรจุภัณฑตนแบบแลวจัดทําแบบประเมินเพื่อวัดระดับความเหมาะสม โดย ผู เชี่ยวชาญ
ทางดานการออกแบบ และผูเชี่ยวชาญทางดานการตลาดพบวา บรรจุภัณฑในภาพรวม ดูเรียบงายสรางความจดจํา
ไดดี รองลงมาคือ สามารถสรางความมีเอกลักษณใหกับบรรจุภัณฑ การใชงานงายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ  และมี
รูปแบบสารถใชเปนของขวัญของฝากได อยูในระดับมากที่สุด มีความเปนสากลรวมสมัย การแสดงถึงศิลปะ
ทองถิ่นอยูในระดับมาก ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการตลาดตอแนวทางของรูปแบบบรรจุภัณฑ ความ
เหมาะสมดานผลิตภัณฑ สามารถใชงานงาย มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ สรางความมีเอกลักษณได ความ
เหมาะสมดานการจัดจําหนาย มีความเหมาะสมกับการจัดจําหนาย ดูเรียบงายเปนสากล  สรางความจดจํา 
รองลงมาคือ มีความเหมาะสมดานราคา สามารถเพิ่มมูลคาได อยูในระดับมากที่สุด ตามลําดับ 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 12 การประเมินรปูแบบบรรจุภัณฑทีไ่ดจากการพัฒนา 
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ผลการศึกษาความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอรูปแบบของบรรจุภัณฑที่ไดจากการออกแบบพบวา 
ผูบริโภคมีความคิดเห็นวาบรรจุภัณฑสามารถหอหุมรักษาคุณภาพสินคาไดอยูในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ 
ปองกัน ปกปอง ตัวสินคาใหปลอดภัยมิใหเกิดความเสียหายได รูปแบบบรรจุภัณฑนี้สามารถเปนสื่อที่ใหขอมูล
คําอธิบาย คําบรรยายแกผูอุปโภค-บริโภคได และชวยใหสามารถขนถายจัดจําหนายนําพากลับไดอยางปลอดภัย 
การยอมรับของกลุมเปาหมายในสภาวะจุดขายจริงอยูในระดับมากที่สุดตามลําดับ สวนดานความคิดเห็นที่อยูใน
ระดับมาก คือ ความมีคุณคา-ราคา ความมีเอกลักษณ มีความงามในการจัดองคประกอบ ดานการขาย การตลาด 
ตามลําดับ 

ขอคนพบที่ไดจากการวิจัย พบวา กลุมผูผลิตไดองคความรูจากการศึกษาเอกลักษณเครื่องปนดินเผา
แหลงเตาแมน้ํานอย ไดวิธีการขั้นตอนในการคิด ความเขาใจในการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ รวมกันของ
ระหวาง กลุมผูผลิต นักศึกษา และทีมวิจัย สามารถวิเคราะหและอภิปรายถึงจุดเดนจุดดอยของบรรจุภัณฑที่
เหมาะสมสอดคลองกบัความตองการของผูบริโภคและของกลุมผูผลติเองที่สามารถแกปญหาของบรรจุภณัฑเดิมทัง้
ในดานการใชงาน ดานการสื่อสารขอมูล ดานการตลาด รวมถึงสงผลใหสามารถยกระดับสนิคาในการคัดสรร  และ
ผลผลิตที่ไดจากการวิจัย ไดแกตราสัญลักษณของสินคา แลวยังไดบรรจุภัณฑที่สามารถปกปองสินคา สื่อขอมูล
ผลิตไดตามมาฐานของเกณฑการคัดสรร มีรูปแบบสอดคลองความตองการของผูบริโภค ผลที่ไดสอดคลองกับ นน
ทกรณ แจกัน (2548) ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ ดานการใชงานที่ผูบริโภคใหความสําคัญตอปจจัยในการออกแบบ
บรรจุภัณฑในภาพรวมตองการบรรจุภัณฑที่สามารถปกปองและรักษาคุณภาพสินคา และตราสัญลักษณ ที่
เหมาะสมสามารถดึงดูด ใจและชวยใหผูซื้อเกิดการจดจําไดงาย โดยรูปแบบที่ไดเกดิจากการพฒันาของนักวิจัย นัก
ออกแบบ รวมกับ ผูผลิต ซึ่งกระบวนการวิจัยพัฒนาบรรจุภัณฑแบบมีสวนรวมครั้งนี้ หลังจากที่งานวิจัยเสร็จสิ้นยัง
กอใหเกิด  

 ดานการพัฒนาบรรจุภัณฑ โดยการพัฒนานั้นมีการนําหลักการตามมาตรฐานกําหนดมาประยุกตใชใน
การบรรจุผลติภณัฑภายใน ซึ่งสอดคลองกบั ประชดิ ทิณบุตร.(2531) ไดกลาววา บรรจุภัณฑมีหนาที่หลักคือเปน ตัว
ภาชนะสําหรับบรรจุสินคา การออกแบบบรรจุภัณฑแบงเปนกลุมใหญ  ๆได 3 กลุม ตามลักษณะหนาที่ ดังนี้ 

 1. บรรจุภัณฑสําหรับการคาปลีก บรรจุภัณฑประเภทคาปลีกตองออกแบบใหสวยงาม 
 2. บรรจุภัณฑเพื่อการคาสง ไดแก บรรจุภัณฑที่ออกแบบขึ้นสําหรับสินคาจํานวนมาก ๆ เชน เปนโหล 

เปนกลอง หรือเปนหีบ การกําหนดรายละเอียดบนบรรจุภัณฑจะมีความแตกตางกันออกไป 
 3. บรรจุภัณฑเพื่อการขนสง เปนบรรจุภัณฑที่ออกแบบขึน้เพื่อใชสําหรบัขนสงโดยเฉพาะ ที่จะตองเนน

เรื่องของความสะดวกในการขนสง การกําหนดขนาดของบรรจุภัณฑประเภทนี้ควรเนนเรื่องของความประหยัดใน
การขนสง ทั้งนี้ยังสอดคลองกับ ปุน  และสมพร  คงเจริญเกียรติ.(2540) โดยกําหนดจุดประสงคของบรรจุภัณฑ  
คือ  เพื่อคุมครองรักษา,เพือ่หอหุมรองรับตัวสนิคาใหสามารถขนถาย จัดจําหนายไดอยางปลอดภัย เพื่อเปนสื่อให
ขอมูลคําอธิบาย คําบรรยายแกผูบริโภค เพื่อปองกันปกปองตัวสินคาใหปลอดภัยมิใหเกิดความเสียหาย, เพื่อการ
ขายการตลาด 
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ภาพที่ 12 มอบตนบรรจุภัณฑทีไ่ดจากการพัฒนาใหกับหัวหนาพฒันาชุมชน 

และกลุมผูผลติน้ําพริกจังหวัดสิงหบุร ี
 
หลังจากเสร็จสิ้นงานวิจัยกลุมผูผลิตไดตนแบบพรอมไฟลตนแบบ และสติกเกอรฉลาก เฉลี่ยกลุมละ

จํานวน 6,000 – 8,000 ชิ้น กลุมผูผลิตไดนําตนแบบที่ไดไปใชในการจัดจําหนาย ผลตอบรับที่ไดจากการสัมภาษณ
รายบุคคลและการสนทนากลุม พบวา ผูบริโภคใหความสนใจในผลิตภณัฑมากขึ้น และมียอดการจัดจําหนายไดใน
จํานวนมากขึ้น สามารถขนสงไดอยางปองกัน ปกปอง ตัวสินคาใหปลอดภัยมิใหเกิดความเสียหายได หอหุมรักษา
คุณภาพสินคาไดไดดี เปนสื่อใหขอมูลเรื่องราวศิลปะเอกลักษณของทองถิ่นได และคําอธิบาย คําบรรยายแกผู
อุปโภค-บริโภค รายละเอียดตางๆไดชัดเจน มีมูลคา-ราคาเพิ่มขึ้น มีเอกลักษณ รูปแบบเรียบงายมีความเปนสากล
เปนที่จําไดงายขึ้น  
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ภาพที่ 13 การนําไปใชงาน 
 

สรุปผลการศึกษา 

(1) จากกระบวนการวิจัยเพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑและตราสัญลักษณแบบมีสวนรวมนี้ หลังจากเสร็จสิ้น
งานวิจัย ไดกอใหเกิดบุคลากรของชุมชน คือ ประธานกลุมสินคา OTOP อําเภอบางคนที ที่มีความเขาใจใน
กระบวนการ พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑนี ้และสามารถใหคําแนะนําแกสมาชิกของกลุมผูผลิตดวยกันเองอยางฐาน
ผลิตภัณฑชุมชน นําไปสูการเสริมภาพลักษณของกลุมใหเปนที่จดจําแกผูบริโภคและนักทองเที่ยวไดอยางดี
เหมาะสม 

(2) การพัฒนารูปแบบใหมของบรรจุภัณฑและตราสัญลกัษณ สงผลอยางมากตอการประเมินเพื่อใหดาว
แกผลิตภัณฑชุมชน ซึ่งสอดคลองกับหลักเกณฑทั่วไปของการใหดาวสินคา เชน ประเด็นดานการตลาด รูปแบบ
ของผลิตภัณฑ อีกทั้งรายละเอียดที่ปรากฏบนบรรจุภัณฑยังสามารถสงผลตอหลกัเกณฑการใหคะแนนอื่นๆอีก เชน 
การบอกถึงเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน การบอกถึงสวนประกอบ ประวัติความเปนมาของกลุม เปนตน สงผลให
กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนตระหนักถึงความสําคัญของการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑมากขึ้น  
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(3) กลุมผูผลิตน้ําพริกจังหวัดสิงหบุรี ไดนําผลงานวิจัยที่ไดมีสวนรวมในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ
และตราสัญลักษณใหมรวมกับนักวิจัย ไปยื่นขอจดทะเบียนการคา “หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ” รวมถึงการขอ
มาตรฐาน 

อภิปรายผล 
กลุมผูผลิตไดองคความรูจากการศึกษาอตัลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้ํานอย ไดวิธีการขั้นตอน

ในการคิดการคนหาเอกลักษณที่จะนํามาประยุกตในรวมกับผลิตภัณฑ เพื่อใหเอกลักษณนั้นคงอยูไดเรียนรูแกคน
รุนหลัง และความเขาใจในการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ รวมกันของระหวาง กลุมผูผลิต นักศึกษา และทีม
วิจัย สามารถวิเคราะหและอภิปรายถึงจุดเดนจุดดอยของบรรจุภัณฑที่เหมาะสมสอดคลองกับความตองการของ
ผูบริโภคและของกลุมผูผลติเองที่สามารถแกปญหาของบรรจุภัณฑเดิมทั้งในดานการใชงาน ดานการสื่อสารขอมูล 
ดานการตลาด รวมถึงสงผลใหสามารถยกระดับสินคาในการคัดสรร  และผลผลิตที่ไดจากการวิจัย ไดแกตรา
สัญลักษณของสินคา แลวยังไดบรรจุภัณฑที่สามารถปกปองสนิคา สื่อขอมูลผลติภัณฑไดตามมาฐานของเกณฑการ
คัดสรร มีรูปแบบสอดคลองความตองการของผูบริโภค ผลที่ไดสอดคลองกับ นนทกรณ แจกัน (2548) ในการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ ดานการใชงานที่ผูบริโภคใหความสําคัญตอปจจัยในการออกแบบบรรจุภัณฑในภาพรวม
ตองการบรรจุภัณฑที่สามารถปกปองและรักษาคุณภาพสินคา และตราสัญลักษณ ที่เหมาะสมสามารถดึงดูด ใจ
และชวยใหผูซื้อเกดิการจดจําไดงาย โดยรูปแบบที่ไดเกดิจากการพฒันาของผูผลิต นักศึกษาดานออกแบบ รวมกับ 
นักวิจัย ซึ่งกระบวนการวิจัยพัฒนาบรรจุภัณฑแบบมีสวนรวมครั้งนี้ หลังจากที่งานวิจัยเสร็จสิ้นยังกอใหเกิด ความ
ตระหนักในคุณคาอัตลักษณคุณลักษณะเครื่องปนดินเผาแหลงเตาแมน้ํานอย จังหวัดสิงหบุรี ที่เรียกกันวา ไหสี่หู
เตาแมน้ํานอย เขาใจถึงความเปนมา เหตุและปจจัยมาจากสภาพทาง ภูมิสังคม วิถีการดําเนินชีวิต พื้นที่ที่อุดมไป
ดวยแหลงวัตถุดิบ วิถีแบบสังคมการเกษตรและการประมง และแรธาตุตางๆ มีการแปรรูปและการถนอมอาหาร 
เปนยานการคาที่เจริญรุงเรือง การซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาที่เต็มไปดวยพอคา ประชาชนหลากหลายอาชีพ การ
ขยายตัวทางการคากับตางประเทศ เมื่อในอดีตชวงสมัยอยุธยา  
  ความสามารถในกําลงัการผลิตที่อดุมสมบรูณดวย ปริมาณ วัตถุดิบ ดิน น้ํา ไมฟน ทักษะของชางปนที่มา
พรอมกับความตองการและความจําเปนในการใชงานเครื่องปนดินเผาในการดํารงชีวิตเปนจํานวนมาก จึงมีการ
ผลิตเครื่องปนดินเผาขึ้นในระดับอุตสาหกรรม เพื่อใชสอยในประเทศและเพื่อบรรจุสินคาขนสงไปจําหนายยัง
ตางประเทศ จากหนาที่และพฤตกิรรมการใชงานของเครือ่งปนดนิเผาเตาแมน้ํานอยตรงจุดนี้จะตองสามารถ บรรจุ 
อาหาร เครื่องอุปโภคบริโภค ไมวาจะเปนของเหลว ผง กอน ไดดี และตองสามารถปดฝาขนยายไดทนทานแข็งแรง 
ทําใหเกิดรูปทรงรูปแบบของเครื่องปนดินเผาเตาแมน้ํานอยมีลักษณะเฉพาะ ไดนําลักษณะรูปทรงมาพัฒนาเปน
ลวดลายบรรจุภัณฑ  

ดานการพัฒนาบรรจุภัณฑ ไดมีการนําอัตลักษณมาใชในการออกแบบรูปทรง ลวดลาย องคประกอบ 
และการคัดเลือกขอมูลมานําเสนอ ประยุกตใชในการบรรจุผลิตภัณฑภายใน ซึ่งสอดคลองกับ ประชิด ทิณบุตร 
(2531) ที่ระบุวา บรรจุภัณฑมีหนาที่หลักคือเปนตัวภาชนะสําหรับบรรจุสินคา ซึ่งสําหรับการบรรจุสินคาประเภท
คาปลีกนั้น ตองออกแบบใหสวยงาม และยังสอดคลองกับ ปุน และสมพร คงเจริญเกียรติ (2540) ที่ระบุไววา 
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จุดประสงคของบรรจุภัณฑคือ เพื่อคุมครองรักษา หอหุมรองรับตัวสินคาใหสามารถขนถาย จัดจําหนายไดอยาง
ปลอดภัย และเพื่อเปนสื่อใหขอมูล คําอธิบาย คําบรรยายแกผูอุปโภคบริโภค เพื่อปกปองตัวสินคาใหปลอดภัยมิให
เกิดความเสียหาย และเพื่อการตลาด เปนตน 

กิตติกรรมประกาศ 
อัตลักษณเครื่องปนดินเผาแหลงเตาเผาแมน้ํานอยสูการประยุกตใชเปนลวดลายฉลากบนบรรจุภัณฑ
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