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บทคััดย่่อ

การวิิจััยครั้้�งนี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์ ์เพ่ื่�อพััฒนาผลิติภัณัฑ์แ์ละพัฒันากลยุทุธ์ก์ารตลาดของผลิิตภัณัฑ์แ์ปรรูปู

เมลอนของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง ดำเนิินการวิิจััยในลัักษณะของการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการ 

ร่่วมกับัการวิิจัยัแบบผสม ได้แ้ก่่ 1) การวิจิัยัเชิงิคุณุภาพในการสัมัภาษณ์เ์ชิงิลึกึ และการประชุมุกลุ่่�มย่่อย โดย

มีีผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ ได้้แก่่ ผู้้�นำและตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง จำนวน 10 คน 

ด้้วยวิิธีีการสุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง โดยใช้้การวิิเคราะห์์เชิิงเนื้้�อหา และ 2) การวิิจััยเชิิงปริิมาณ โดยใช้้

แบบสอบถาม ในการเก็็บข้อ้มูลูผู้้�บริโิภคผลิิตภััณฑ์แ์ปรรููปเมลอนจำนวน 400 คน ด้้วยวิธิีกีารสุ่่�มตัวัอย่่างแบบ

เจาะจง และวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยสถิิติิเชิิงพรรณนา 
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ผลการวิิจััยพบว่่า ในด้้านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เมลอนได้้มีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์คััสตาร์์ดเมลอน จาก

การน้้ำเมลอนมาทดแทนในส่่วนของน้้ำ ผลิิตภััณฑ์์มีีลัักษณะหอมกลิ่่�นเมลอน สีีเขีียวอ่่อน เนื้้�อสััมผััสข้้นหนืืด 

และรสชาติหิวานมันั ในด้้านกลยุทธ์ก์ารตลาดได้ม้ีกีารดำเนินิงานพัฒันาตราสิินค้้า บรรจุุในบรรจุภุัณัฑ์ล์ักัษณะ 

กระปุกุแก้้วขนาด 5 x 7 ซม. ปริมิาตร 75 กรัมั โดยมีต้ี้นทุนุต่่อกระปุกุ 36.05 บาท และกำหนดราคาขายกระปุกุละ 

59 บาท และได้้ทำการจำหน่่ายผ่่านช่่องทางการตลาด ซึ่่�งจากการประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภค พบว่่า 

มีคีวามพึงึพอใจในภาพรวมอยู่่�ในระดับัมาก โดยมีคีวามพึงึพอใจระดับัมากที่่�สุด ในด้า้นความน่่ารับัประทาน/

ความสะอาดของผลิิตภััณฑ์์ รองลงมาได้้แก่่ รสชาติิดีี 

	 คำสำคััญ : เพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ / ผลิิตภััณฑ์์แปรรููป / วิิสาหกิิจชุุมชน
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Abstract
The objectives of this research were to develop processed products and marketing strategy 

for processed melon products of Ban Thung Melon Garden Community Enterprise. By action  

research together with mixed method, 1) qualitative research in the in-depth interview and focus 

group with key informants were 10 leaders and representatives of Ban Thung Melon Garden  

Community Enterprise by purposive sampling, data analysis by using content analysis. And  

2) quantitative research using questionnaires to collect data from 400 consumers of processed 

melon products using purposive sampling method and analyses data by descriptive statistics. 

The research results are as follows: In terms of product development, a melon custard product 

has been developed. Used melon juice instead of water, melon-scented, light green and dense 
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texture, and sweet tastes. In terms of marketing strategy, the research results concluded that Brand 

development, packed in glass jar packaging, size 5 x 7 cm, portion 75 grams, product cost 36.05 

baht per jar and set selling price 59 baht per jar. And the product has been sold through marketing 

channels. From the evaluation of consumer satisfaction, it was found that overall satisfaction was 

at a high level, with the highest level of satisfaction in terms of palatability/cleanliness of the product 

and good taste.

Keywords :  Product Value Added  / Processed Products  / Community Enterprise 
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1. บทนำ
จังัหวัดัสุพุรรณบุรุี ีมีผีลิติภัณัฑ์ม์วลรวมจังัหวััด 

(Gross Provincial Product : GPP) จำนวนทั้้�งสิ้้�น 

91,602 ล้า้นบาท และในจำนวนนี้้� จัดัอยู่่�ในส่่วนของ

ภาคเกษตรกรรมมากที่่�สุดถึึง 27,551 ล้้านบาท มีี

รายได้ต้่่อคนต่่อปีี เท่่ากับั มีรีายได้้ต่่อคนต่่อปีเีท่่ากับั 

107,228 บาท (Agriculture and Cooperatives 

Database and Information Working Group for 

Suphanburi, 2020) ซึ่่�งเป้้าหมายของแผนพััฒนา

จัังหวััดสุุพรรณบุุรีี พ.ศ. 2561-2565 (ฉบัับทบทวน 

พ.ศ. 2563) กล่่าวว่่าสุุพรรณบุุรีีจะต้้องเป็็น “เมืือง

เกษตรกรรมยั่่�งยืืน เศรษฐกิิจเข้้มแข็็ง คุุณภาพชีวิิต

สัังคมมีีสุุข” โดยมุ่่�งเน้้นไปที่่�การเพิ่่�มศัักยภาพ 

การผลิิตสิินค้้าเกษตรและอุุตสาหกรรมให้้ได้้

มาตรฐาน เพื่่�อการแข่่งขัันทางการค้้าและการพััฒนา

ที่่�ยั่่�งยืืน โดยมีีเป้้าประสงค์์ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

การเกษตรและเกษตรอุุตสาหกรรมยกระดัับรายได้้

ให้้กัับเกษตรกร โดยมีีแผนงานในการส่่งเสริิมการ

แปรรูปูสินิค้า้เกษตรและอุตุสาหกรรมแปรรูปูเกษตร 

การสร้้างผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ของสิินค้้าเกษตร การ 

ส่่งเสริิมธุุรกิิจ SMEs/ Start Up/ OTOP/ วิิสาหกิิจ

ชุมุชน ซึ่่�งเมื่่�อทำการศึกึษาข้อ้มูลูและสัมัภาษณ์ก์ลุ่่�ม

เกษตรกรและวิสิาหกิจิชุมุชน กลับัพบว่่ายังัมีปีัญัหา

ในกระบวนการผลิติ การแปรรููป และการจัดัจำหน่่าย

ผลิิตภััณฑ์์ รวมถึึงการขาดกลยุุทธ์์การเตรีียมพร้้อม

ทางการตลาดเพื่่�อรองรัับกลุ่่�มเป้้าหมายรุ่่�นใหม่่ทั้้�ง

ภายในประเทศและต่่างประเทศ (Agriculture and 

Cooperatives Database and Information Working 

Group for Suphanburi, 2020)

การส่่งเสริิมให้้วิิสาหกิิจชุุมชนมีีความเข้้มแข็็ง

ในการดำเนิินธุุรกิจิ มีผีลิติภัณัฑ์ท์ี่่�หลากหลายออกสู่่�

ตลาด รวมถึึงการแปรรููปผลผลิิตทางการเกษตรที่่�มี

อยู่่�ให้้มีีมููลค่่าสููงขึ้้�นจึึงเป็็นแนวทางหนึ่่�งในการ 

ยกระดับัรายได้ใ้ห้แ้ก่่เกษตรกร ซึ่่�งการเพิ่่�มมูลูค่่านั้้�น

ควรให้้ความสำคััญกัับการใช้้เทคโนโลยีีที่่�วิิสาหกิิจ

ชุุมชนสามารถดำเนิินการได้้เอง (Charoennetkul, 

2017) การพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์และตราสััญลัักษณ์์

สิินค้้า ตลอดจนรููปแบบการจััดกลุ่่�มบรรจุุภััณฑ์์ที่่�

หลากหลาย (Dararuang, 2017) และการสร้้างการ

มีสี่่วนร่่วมของชุุมชนในการพัฒันา (Khamprommarat, 

2022; Loiypha, 2020) เพื่่�อสร้้างผลิิตภััณฑ์์ที่่�

สอดคล้้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายและ

ศัักยภาพของวิิสาหกิิจชุุมชน จำหน่่ายในช่่องทางที่่�

หลากหลาย (Thongkaem & Phaengsoi, 2019; 

Nomee, Charoenroop, & Chainan, 2019;  

Loiypha, 2020; Kamnungwut & Klentien, 2019; 

Rattanaphan, Rattanaphan, & Sae-Wong, 2018)

จากการลงพื้้�นที่่�ของวิิสาหกิิจชุุมชนในพื้้�นที่่�

จัังหวััดสุุพรรณบุุรีี พบว่่า วิิสาหกิิจชุุมชนยัังมีีส่่วน

ขาดในด้้านองค์์ความรู้้�ในการพััฒนาและแปรรููป

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�สามารถสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มแก่่ผลผลิิต

ทางการเกษตรของชุมุชนให้ม้ีคีวามหลากหลาย และ

มีีช่่องทางการจำหน่่ายที่่�เข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย 

คณะผู้้�วิิจััยจึึงได้้สร้้างการมีีส่่วนร่่วมกัับวิิสาหกิิจ

ชุุมชนในพื้้�นที่่�ในการร่่วมพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปที่่�

สามารถสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้กับัผลผลิติทางการเกษตร

ของตนเอง ซึ่่�งหนึ่่�งในวิิสาหกิิจชุุมชนที่่�ร่่วมดำเนิิน

งานโครงการ ได้้แก่่ วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตง 

เมลอนบ้้านทุ่่�ง อำเภอด่่านช้้าง จัังหวััดสุุพรรณบุุรีี 

วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง 

เป็็นหนึ่่�งในผู้้�ผลิิตเมลอนในจัังหวััดสุุพรรณบุุรีี ซึ่่�ง 

เมลอน หรืือ เมล่่อน (Muskmelon) เป็น็พืืชในตระกูลู 

Cucurbitaceae มีีถิ่่�นกำเนิิดมาจากทวีีปแอฟริิกา 

เป็็นผลไม้้ที่่�อุดมไปด้้วยเบต้้าแคโรทีีน วิิตามิินเอ 
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(Pinyosri, 2023; Khomphet, Intana, Promwee, 

& Islam, 2022) และถืือได้้ว่่าเป็็นผลไม้้ที่่�มีราคาแพง

ที่่�สุดุชนิดิหนึ่่�งในประเทศไทย เน่ื่�องจากความยากใน

การผลิิต ให้้มีีคุุณภาพและปริิมาณที่่�เหมาะสม ซึ่่�ง

จะต้้องคำนึึงถึึงพัันธุ์์� ภููมิิอากาศ ชนิิดและคุุณภาพ

ของดินิ การชลประทาน (Brandenberger, Shrefler, 

Rebek, & Damicone, 2021) มีีต้้นทุุนการผลิติเฉลี่่�ย 

18,000 บาท/รอบ/โรงเรืือน ผลตอบแทนสุุทธิิ (กำไร) 

เฉลี่่�ย 35,000 บาท/รอบ/โรงเรืือน (Off ice of  

Agricultural Economics, 2563)โดยเมลอนเป็น็พืืช

ที่่�มีีความนิิยมมากขึ้้�นในจัังหวััดสุุพรรณบุุรีี จากการ

ที่่�พื้้�นที่่�บางส่่วนในจัังหวััดเป็็นพื้้�นที่่�แล้้ง นอกเขต

ชลประทาน การผลิิตเมลอนในโรงเรืือนที่่�ใช้้น้้ำน้้อย 

และสามารถสร้้างรายได้้มากกว่่าพืืชอื่�น ๆ ซึ่่�งใน

ประเทศไทยมีีพื้้�นที่่�ปลููกเมลอนทั้้�งสิ้้�น 2,332 ไร่่ ใน 

32 จัังหวััด มีีผลผลิิตรวม 44,587 ตััน ผลผลิิตต่่อไร่่ 

23,872 กิิโลกรััม โดยมีีการเพาะปลููกมากที่่�สุดใน

จัังหวััดสุุพรรณบุุรีี 982 ไร่่ ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ 

43,536,380 กิิโลกรััม คิิดเป็็นร้้อยละ 97.64 ของ

ผลผลิติที่่�เก็บ็เกี่่�ยวได้้ทั้้�งหมดในประเทศ (Department 

of Agriculture Extension, 2020)

วิิสาหกิิจชุุมชนสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง เดิิม

เป็็นกลุ่่�มปลููกแตงโม เม่ื่�อราคาแตงโมตกต่่ำก็็

พยายามหาพืืชตัวใหม่่ ซึ่่�งพืืชที่่�น่่าสนใจคืือเมลอน

ญี่่�ปุ่่�น เพราะเป็็นพืืชตระกููลเดีียวกััน ลองศึึกษาและ

พััฒนา จากปรัับดิินปลููกกลางทุ่่�ง เป็็นทำโรงเรืือน 

ควบคุุมดิิน น้้ำ ปุ๋๋�ย  ปรัับปรุุงให้้เหมาะกัับเมลอน 

ตอนนี้้�มีี 25 โรงเรืือน ราคาเมลอนแบ่่งตามเกรด A   

B   และ C  ประธานกลุ่่�มช่่วยดูแูลตั้้�งแต่่การคัดัเลืือก

พัันธุ์์� ควบคุุมคุุณภาพ คััดเกรด วางตารางการปลููก

ของสมาชิิกเพื่่�อให้้ได้้ปริิมาณที่่�เหมาะ ไม่่ล้้นตลาด  

ดููแลควบคุุมทั้้�งคุุณภาพและปริิมาณ แต่่อย่่างไร

ก็็ตามในกระบวนการผลิิตยัังมีีผลผลิิตเมลอนที่่� 

ตกเกรดจำนวนหนึ่่�ง จากการเปลี่่�ยนแปลงของสภาพ

อากาศ ฤดููกาล ขนาดของเมลอนที่่�ใหญ่่หรืือเล็็ก 

เกิินไปกว่่าที่่�กำหนด จากที่่�กล่่าวมาข้้างต้้น คณะ 

ผู้้�วิจิัยัร่่วมกัับวิสิาหกิิจชุุมชนริิเริ่่�มดำเนิินการวิจิัยัเพื่่�อ

แปรรููปผลผลิิตเมลอน จากการแปรรููปเนื้้�อเมลอนที่่�

ตกเกรดให้ม้ีมีูลูค่่าสูงูขึ้้�น สามารถเป็น็ผลิิตภัณัฑ์เ์พื่่�อ

จำหน่่ายในเวลาไปออกร้้านในงานของจัังหวััด  

ห้้างสรรพสินค้้าและคอมมููนิิตี้้�มอลล์ต่่าง ๆ ใน

กรุุงเทพฯ เพื่่�อเป็็นการใช้้ประโยชน์์จากผลผลิิตที่่� 

ไม่่ได้้ตามมาตรฐานให้้มีีมููลค่่าสร้้างรายได้้ให้้แก่่

เกษตรกรในจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีให้้สููงขึ้้�น ในลัักษณะ

ของคัสัตาร์์ดเมลอนที่่�สามารถนำไปใส่่ในผลิิตภัณัฑ์์

ชููวเพสตรี้้� หรืือเป็็นสเปรดทาขนมปััง ที่่�มีลัักษณะ

หอมกลิ่่�นเมลอน สีีเขีียวอ่่อน ๆ เนื้้�อสััมผััสมีีความ 

ข้้นหนืืด และมีีรสชาติิหวานมััน ซึ่่�งจะสามารถเป็็น

ผลิิตภัณัฑ์ท์ี่่�สร้้างรายได้้เพิ่่�มเติิมให้้แก่่วิสิาหกิิจชุุมชน 

และเป็็นต้้นแบบในการแปรรููปผลผลิิตทางการ

เกษตรให้้มีีมููลค่่าสููงขึ้้�นโดยใช้้การมีีส่่วนร่่วมของ

วิิสาหกิิจชุุมชนในการพััฒนาที่่�สอดคล้้องกัับความ

ต้้องการ และศัักยภาพของพื้้�นที่่� เพื่่�อการถ่่ายทอด

เทคโนโลยีีต่่อไปในอนาคต

2. วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
1. เพื่่�อพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอนของ

วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง

2. เพื่่�อพัฒันากลยุทุธ์ก์ารตลาดของผลิิตภัณัฑ์์

แปรรููปเมลอนของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตง 

เมลอนบ้้านทุ่่�ง
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3. วิิธีีดำเนิินการวิิจััย
1. ประชากรและการสุ่่�มกลุ่่�มตััวอย่่าง

กลุ่่�มตััวอย่่างในการวิิจััยครั้้�งนี้้� แบ่่งเป็็น 2 

ประเภท ได้้แก่่ 

	 1.1 ผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญในการร่่วมดำเนิินการ

วิิจััย ได้้แก่่ ผู้้�นำและตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจชุุมชน

กลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้า้นทุ่่�ง จำนวน 10 คน ด้ว้ยวิิธีี

การสุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง

	 1.2 กลุ่่�มตััวอย่่างในการเก็็บข้้อมููลความ 

พึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอนของวิิสาหกิิจ

ชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง ได้้แก่่ ผู้้�บริิโภค

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอน ซึ่่�งไม่่ทราบจำนวน จึึงขอ

กำหนดขนาดโดยใช้้ตารางสำเร็็จรููปของ  Taro 

Yamane กำหนดขนาดกลุ่่�มตััวอย่่าง จำนวน 400 

คน ด้ว้ยวิธิีกีารสุ่่�มตัวัอย่่างแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) 

2. การเก็็บรวบรวมข้้อมููล

	 2.1 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ ใช้้

การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth interview) โดยใช้้

แบบสัมัภาษณ์ช์นิดิกึ่่�งโครงสร้้าง (Semi-structured 

Interview) ใช้้เพื่่�อเก็็บรวบรวมข้้อมูลูเพื่่�อศึกึษาบริิบท

ชุุมชน ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ ข้้อมููลด้านการตลาด และ

ข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้อง และการประชุุมกลุ่่�มย่่อย (Focus 

group) ในการพิจิารณาและคััดเลืือกรูปูแบบในการ

พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ บรรจุุภััณฑ์์ ตราสิินค้้า รวมถึึง 

ช่่องทางการจัดัจำหน่่ายที่่�เหมาะสม มีกีารตรวจสอบ

ข้อ้มูลูแบบสามเส้้าด้า้นข้อ้มูลู (Data Triangulation) 

จากการพิิจารณาแหล่่งเวลาโดยเก็็บรวบรวมข้้อมููล

ในช่่วงเวลาก่่อนทำการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และ 

หลัังจากการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ แหล่่งสถานที่่�จาก

ข้้อมููลบริิบทชุุมชนและข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้อง และการ

ประชุุมกลุ่่�มย่่อย (Focus group)  และแหล่่งบุุคคล 

ได้้แก่่ผู้้�นำและตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�ม

สวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง จำนวน 10 คน ที่่�แตกต่่างกััน 

	 2.2 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลเชิงิปริมิาณ ด้ว้ย

วิิธีีการสุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive  

Sampling) กัับผู้้�บริิโภคผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอน 

จำนวน 400 คน โดยใช้้แบบสอบถาม (Questionnaire) 

ในประเด็็นความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคผลิิตภััณฑ์์

แปรรููป “คััสตาร์์ดเมลอน” ในด้้านกลยุุทธ์์ทางการ

ตลาด ใน 7 ด้า้น ได้้แก่่  ผลิิตภัณัฑ์ ์(Product) ราคา 

(Price) การจััดจำหน่่าย (Place) การส่่งเสริิมการ

ตลาด (Promotion) บุคุลากร (People) ลักัษณะทาง

กายภาพ (Physical Evidence) และ กระบวนการ 

(Process) (Kotler & Keller, 2011) ซึ่่�งได้้มีกีารตรวจ

สอบความเที่่�ยงตรงของเนื้้�อหา (Content Validity) 

และทดสอบความเชื่่�อมั่่�นด้้วยสััมประสิิทธิ์์�แอลฟา

ของครอนบาค (Cronbach’s alpha coeff icient)  

ผลการวิิเคราะห์์ความตรงเชิิงเนื้้�อหา (Content  

Validity) ของแบบสอบถาม ซึ่่�งผลการทดสอบ 

เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษา พบว่่ามีีความเช่ื่�อมั่่�น

เท่่ากัับ 0.907 โดยมีีค่่าความเชื่่�อมั่่�นตั้้�งแต่่ 0.70  

ขึ้้�นไปผ่่านเกณฑ์์สำหรัับงานวิิจััยเชิิงสำรวจ 

3. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	 3.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ ใช้้

กระบวนการในการวิิเคราะห์์เชิิงเนื้้�อหา (Content 

analysis) ในการตีีความ และดึึงใจความสำคััญมา

ทำการจััดกลุ่่�มข้้อมููล (Categories) เพื่่�อหาข้้อสรุุป 

(proposition) ใช้้การแจงนัับความถี่่�ของข้้อมููลที่่�มีี

การตีีความและจำแนกไว้้แล้้ว และใช้้การนำเสนอ

ข้้อมููลในลัักษณะของการสรุุปประเด็็นต่่าง ๆ 

	 3.2 การวิเิคราะห์์ข้อ้มููลเชิงิปริมิาณ ใช้้การ

วิิเคราะห์์ข้้อมููลใช้้สถิิติิเชิิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ได้้แก่่ ร้้อยละ ค่่าเฉลี่่�ย ส่่วนเบี่่�ยงเบน

มาตรฐาน และใช้้การนำเสนอข้้อมููลในรููปแบบ

ตาราง ประกอบการบรรยาย 
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4. ผลการวิิจััย
ผลการวิิจััยสามารถแบ่่งตามขั้้�นตอนการวิิจััย 

ได้้ ดัังนี้้�

1. การศึึกษาบริิบทชุุมชน 

	 วิสิาหกิิจชุมุชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง 

มีีโรงเรืือนปลููกเมลอนจำนวน 25 โรงเรืือน ความ

กว้้างยาวของ 1 โรงเรืือน ประมาณ 36 x 6 เมตร  

มีีสมาชิิก จำนวน 11 ครััวเรืือน ประธานกลุ่่�มมีีพื้้�นที่่�

ปลููกประมาณร้้อยละ 40 ส่่วนอีีก ร้้อยละ 60 ก็็เป็็น

สมาชิิกผลััดกันัปลููก  ทำการจำหน่่ายผลผลิติเมลอน

ในลัักษณะของผลไม้้สด และจำหน่่ายในลัักษณะ

ของผลิติภัณัฑ์แ์ปรรููป ได้แ้ก่่ เมลอนปั่่�น เมลอนสกััด

เย็น็ ไอศกรีีมเมลอน ช่่องทางการจำหน่่ายส่่วนใหญ่่ 

ได้้แก่่ พ่่อค้้ามารัับซื้้�อเมลอนสดโดยตรงสำหรัับ 

เกรด A ส่่วนเมลอนตกเกรดจะแปรรูปูเป็น็เมลอนปั่่�น  

เมลอนสกััดเย็็น  ไอศกรีีมเมลอน โดยช่่องทางการ 

จััดจำหน่่ายจะเป็็นการออกบููธ ในห้้างสรรพสินค้้า

และคอมมููนิติี้้�มอลล์ต์่่าง ๆ ในกรุงุเทพฯ เช่่น เซ็น็ทรัลั  

มหาวิิทยาลััย  ส่่วนต่่างจัังหวััดก็็มีีการออกร้้าน  

ออกบููธในงานของจัังหวััด  และการจำหน่่ายผ่่าน

ช่่องทางออนไลน์ ซึ่่�งวิิสาหกิิจชุุมชนมีี Facebook 

และ Instagram ชื่่�อ Melonsuphanfarm เป็็นของ

ตนในการขายเมลอนสด และทาง Line โดยปััญหา

ที่่�เกิิดขึ้้�น ได้้แก่่ ผลผลิติเมลอนปลููกง่่าย แต่่ดูแลยาก 

การทำให้้เนื้้�อดีีหวานฉ่่ำ ถืือว่่ายาก เช่่น อีีก 5 วััน 

จะตััด ต้้องงดน้้ำ แต่่ถ้าฝนตก ความหวานจะลดลง 

และการเพาะปลููกใช้้เวลา 3 เดืือนจึึงจะเก็็บได้้  

อีีกทั้้�งผลผลิิตที่่�ได้้มาระดัับเกรด A  B  และ C  และ

ในด้้านการจััดจำหน่่าย เน่ื่�องด้้วยในสถานการณ์์

ปััจจุุบััน ซึ่่�งอยู่่�ในช่่วงเวลาของการระบาดของไวรััส

โคโรนา (COVID-19) ทำให้้การจำหน่่ายผลเมลอน

สดจะดีกีว่่าเพราะออกร้า้นไม่่ได้ ้ตามห้า้งสรรพสินิค้า้

ต่่าง ๆ คนเดิินน้้อย ค่่าที่่�ออกร้้านแพง การใช้้สื่่�อ

ออนไลน์เ์พื่่�อขายผลผลิติที่่�เป็น็ผลสดจึงึเป็น็ช่่องทาง

สำคััญในการกระจายสิินค้้า ปััญหาที่่�พบจากการ

ขายออนไลน์ค์ืือ ความเสียีหายจากการจัดัส่่ง ต้อ้งมีี

การเปลี่่�ยนให้ใ้หม่่ ลููกค้า้ที่่�สั่่�งซื้้�อไม่่ได้้รับัสิินค้า้ ก็ต็้อ้ง

ส่่งให้้ใหม่่  บางครั้้�งปััญหาเกิิดจากผู้้�จััดส่่งเอง

2.	การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอน

ของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้า้นทุ่่�ง

	 การพัฒันาผลิติภัณัฑ์แ์ปรรูปู จากเมลอนที่่�

ปลูกูจากกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้า้นทุ่่�ง  คณะผู้้�วิจัิัยได้้

ทำการประชุมุกลุ่่�ม (Focus Group) ร่่วมกัับผู้้�นำและ

ตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจชุุมชน ร่่วมวางแผน และ

ตััดสิินใจในการเลืือกผลิิตภััณฑ์ท์ี่่�ตรงความต้้องการ

ของวิิสาหกิิจชุุมชน ในการแปรรููปเนื้้�อเมลอนที่่� 

ตกเกรดให้้มีีมููลค่่าสููงขึ้้�น สามารถเป็็นผลิิตภััณฑ์ ์

เพื่่�อจำหน่่ายในเวลาไปออกร้้านในงานของจัังหวััด  

ห้้างสรรพสินค้้าและคอมมูนูิติี้้�มอลล์ต่่าง ๆ ในกรุงุเทพฯ 

ในลัักษณะของผลิิตภััณฑ์์ “คััสตาร์์ดเมลอน” ที่่�

สามารถนำไปใส่่ในผลิิตภััณฑ์์ชููวเพสตรี้้� หรืือเป็็น 

สเปรดทาขนมปััง ที่่�มีลัักษณะหอมกลิ่่�นเมล่่อน  

สีีเขียีวอ่่อน ๆ เนื้้�อสััมผัสัมีคีวามข้้นหนืืด และมีรีสชาติิ 

หวานมััน โดยการนำวััตถุุดิิบหลัักคืือน้้ำเมลอน  

มาทดแทนในส่่วนของน้้ำ ในตััวของผลิิตภััณฑ์์ มีี

ลักัษณะหอมกลิ่่�นเมลอน สีีเขียีวอ่่อน ๆ เนื้้�อสัมัผัสัมีี

ความข้้นหนืืด และมีีรสชาติิหวานมััน โดยมีีส่่วนผสม

วััตถุุดิิบหลััก คืือ นมสด น้้ำตาลทราย แป้้งข้้าวโพด 

แป้้งอเนกประสงค์์ วิิปปิ้้�งครีีม เนยสด และเมลอนที่่�

ปราศจากสารเคมีี ซึ่่�งปลอดภััยกัับผู้้�บริิโภค

	 แนวทางการพััฒนา โดยการศึึกษาปริิมาณ 

คััสตาร์์ดเมลอน โดยใช้้วิิธีีการประเมิินคุุณภาพทาง

ประสาทสััมผััส ด้้วยวิธีิี Hedonic Scaling Test เพื่่�อ

คััดเลืือกตำรัับพื้้�นฐานที่่�มีการยอมรัับสููงสุุด มา

ทำการเสริิมปริิมาณคััสตาร์์ดเมลอนที่่�เหมาะสม  

จากนั้้�นทำการวิิเคราะห์์คุุณภาพทางกายภาพ  
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ทางเคมีี และจุุลิินทรีีย์์ และประเมิินคุุณภาพทาง

ประสาทสัมัผัสัด้ว้ยวิธิี ี9-Point hedonic scale  และ

สำรวจความต้้องการและยอมรัับของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�

มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์ รวมทั้้�งวิิเคราะห์์คุุณค่่าทางอาหาร 

และข้้อมููลทางโภชนาการ รวมถึึงการวิิเคราะห์์

มาตรฐานอาหารตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขุ 

จากประกาศกระทรวงสาธารณสุุข (ฉบัับที่่� 416) 

พ.ศ. 2563 เรื่่�อง กำหนดคุุณภาพหรืือมาตรฐาน  

หลักัเกณฑ์เ์ง่ื่�อนไข และวิธีิีการในการตรวจวิิเคราะห์์

ของอาหาร ด้้านจุุลิินทรีีย์์ที่่�ทำให้้เกิิดโรค ในข้้อที่่� 7 

ครีมี ข้อ้ 7.2 ครีมีที่่�ผ่่านกรรมวิิธีฆี่า่เชื้้�อด้ว้ยความร้อ้น

โดยวิิธีีพาสเจอไรซ์์หรืือกรรมวิิธีีอื่่�นที่่�เทีียบเท่่า โดย

ผลการวิิเคราะห์์ พบว่่า

	 1. แซลโมเนลลา (Salmonella spp.)  

ไม่่พบใน 25 กรััม (g)

	 2. สแตฟิิโลค็อกคััส ออเรีียส (Staphy 

lococcus aureus) ไม่่เกินิ 100 ใน 1 กรัมั (CFU/g)

	 3. แบซิิลลััส ซีีเรีียส (Bacillus cereus)  

ไม่่เกิิน 100 ใน 1 กรััม (CFU/g)

	 4. ลิิสทิิเรีีย โมโนไซโตจิิเนส (Listeria  

monocytogenes) ไม่่พบใน 25 กรััม (g)

3. การพััฒนากลยุุทธ์์การตลาดของ

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอนของวิิสาหกิิจชุุมชน

กลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง 

คณะผู้้�วิิจััยได้้ทำการประชุุมกลุ่่�ม (Focus 

Group) ร่่วมกัับผู้้�นำและตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจ

ชุมุชน ร่่วมวางแผน และร่่วมตััดสิินใจในการพััฒนา

กลยุทธ์์การตลาด โดยคำนึึงถึึงการวิิเคราะห์์กลุ่่�ม 

เป้า้หมายของผลิิตภัณัฑ์ ์ตราสินิค้า้ บรรจุภุัณัฑ์์ ช่่อง

ทางการตลาด รวมถึึงการกำหนดกลยุทธ์ด้์้านต้้นทุุน 

และราคาขายสิินค้้า ดัังนี้้�

	 3.1 กลุ่่�มเป้้าหมาย กลุ่่�มเป้้าหมายส่่วนใหญ่่ 

เป็็นลููกค้้าอยู่่�ช่่วงอายุุ 20-40 ปีี สายรัักสุุขภาพ 

	 3.2 ตราสิินค้้า วิิสาหกิิจชุุมชนมีีความ

ต้้องการให้้คงตราสิินค้้า และใช้้ช่ื่�อเดิิม Melon 

suphanfarm และใช้้สีี แดง เขียีว ขาว เพราะเกิดิการ

จดจำของตราสิินค้้าแล้้ว

ภาพที่่� 1 ผลิิตภััณฑ์์ “คััสตาร์์ดเมลอน” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่่� 2 ตราสิินค้้าผลิติภััณฑ์ ์“คััสตาร์์ดเมลอน”
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	 3.3 ฉลากและบรรจุภุัณัฑ์์ บรรจุภุัณัฑ์์ที่่�ใช้้ 

เป็็นกระปุุกแก้้ว ขนาด 5 x 7 ซม. ปริิมาตรบรรจุุ 75 

กรััม เพื่่�อเป็็นการเก็็บรัักษาคุุณค่่าของผลิิตภััณฑ์์ 

โดยมีีฉลากติิด 3 ด้้านของกระปุุกแก้้ว โดยด้้านจะ

ปล่่อยให้้เห็็นถึึงรููปลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์

	 3.5 การส่ง่เสริมิการตลาด เน่ื่�องจากเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ จึึงใช้้การส่่งเสริิมการตลาดใน

ลักัษณะของการสร้า้งการรับัรู้้�ในผลิติภัณัฑ์ใ์หม่่ โดย

ใช้ภ้าพสินิค้า้ในบรรจุภุัณัฑ์ใ์นการจูงูใจ โดยจะมีกีาร

สื่่�อสารประชาสััมพัันธ์ผ์ลิติภัณัฑ์ข์องวิสิาหกิิจชุมุชน

ในช่่องทาง online และสำหรัับผู้้�ที่่�สนใจสามารถจะ

ติิดต่่อผ่่านช่่องทางการติิดต่่อตามที่่�ได้้ระบุุไว้้ใน

ฉลากผลิิตภััณฑ์์

4. ต้้นทุุนการผลิิต

ในการผลิิตมีีต้้นทุุนวััตถุุดิิบต่่อกระปุุก 16.50 

บาท ค่่าใช้้จ่่ายในการผลิิต (ร้้อยละ 20 ของต้้นทุุน

วัตัถุดุิบิ) 3.30 บาท ค่่าใช้้จ่่ายในการขายและบริิหาร 

(ร้อ้ยละ 35 ของต้น้ทุนุการผลิิต) 6.93 บาท ค่่าบรรจุุ

ภััณฑ์์ 6.62 บาท ค่่าฉลาก 2.70 บาท รวมต้้นทุุน

สินิค้า้ 36.05 บาท โดยมีีการตั้้�งราคาขายไว้้ที่่�กระปุกุ

ละ 59.00 บาท มีอีัตัราส่่วนกำไรต่่อยอดขาย ร้อ้ยละ 

38.90

5. การศึึกษาความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์

การศึึกษาความพึึงพอใจของผู้้�บ ริิ โภค

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููป “คััสตาร์์ดเมลอน” จำนวน 400 

คน พบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง 

จำนวน 285 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 71.25 ส่่วนใหญ่่มีี

อาชีพีรับัจ้า้ง จำนวน 170 คน คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 42.50 

รองลงมาคืือนัักเรีียน/นัักศึึกษา จำนวน 144 คน  

คิิดเป็็นร้้อยละ 36.00 และมีีผลการศึึกษาความ 

พึึงพอใจ ดัังนี้้�

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่่� 3 ฉลากและบรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์  

“คััสตาร์์ดเมลอน”

	 3.4 ช่อ่งทางการจัดัจำหน่า่ย ดำเนินิการ

จำหน่่ายในช่่องทางเดิิมของวิิสาหกิิจชุุมชน ได้้แก่่ 

ออกบููธที่่�ห้้างสรรพสิินค้้า และช่่องทางออนไลน์์ 

Facebook Fanpage, Instagram, Line ของ

วิิสาหกิิจชุุมชน
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ตารางที่่� 1 ความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์ “คััสตาร์์ดเมลอน”

ข้อ ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ X S.D. แปลผล

ด้านผลิตภัณฑ์

1 คุณประโยชน์ของผัก/ผลไม้ 3.71 .907 มาก

2 จุดเด่นทางโภชนาการ/เพื่อสุขภาพ 3.64 .664 มาก

3 รสชาติดี 4.35 .720 มากที่สุด

4 ชื่อเสียงของผลิตภัณฑ์ 3.82 .844 มาก

5 ความน่ารับประทาน/ความสะอาด 4.42 .791 มากที่สุด

6 อายุการเก็บรักษา 3.47 .679 มาก

รวมเฉลี่ยด้านผลิตภัณฑ์ 3.90 .768 มาก

ด้านบรรจภุัณฑ์

7 บรรจุภัณฑ์สวย สะดุดตา 3.66 .830 มาก

8 รายละเอียดส่วนผสม และสรรพคุณระบุ ชัดเจนที่บรรจุภัณฑ์ 3.84 .771 มาก

9 ข้อมลูแนะนำ�ในการเก็บรักษาและบริโภค 3.54 .972 มาก

10 ความสะดวกในการรับประทาน	 3.72 .682 มาก

รวมเฉลี่ยด้านบรรจุภัณฑ์ 3.69 .814 มาก

ด้านราคา

11 ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 3.44 .935 มาก

12 ราคาไม่แตกต่างจากคู่แข่งในตลาด 3.43 .986 มาก

รวมเฉลี่ยด้านราคา 3.44 .961 มาก

ด้านช่องทางการจำ�หน่าย

13 ช่องทางการจำ�หน่ายที่หลากหลาย 3.92 .844 มาก

14 ช่องทางจำ�หน่าย online 3.70 .913 มาก

รวมเฉลี่ยด้านช่องทางการจำ�หน่าย 3.81 .879 มาก

ด้านการส่งเสริมการตลาด

15 มีการส่งเสริมการขายต่าง ๆ เช่น มีให้ทดลองชิม/แจก/แถม 3.81 .825 มาก

16 มีการแนะนำ�สินค้าผ่านโฆษณาตามสื่อต่าง ๆ เช่น สื่อออนไลน์ 3.98 .879 มาก

รวมด้านการส่งเสริมการตลาด 3.90 .852 มาก

รวมเฉลี่ย 3.75 .855 มาก
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จากตารางที่่� 1 พบว่่า ผู้้�ตอบแบบสอบถาม 

มีีความพึึงพอใจรวม อยู่่�ในระดัับมาก (X = 3.75, 

S.D. = 0.855) เมื่่�อมองรายด้้านพบว่่าในทุกุ ๆ ด้้าน 

มีคีวามพึงึพอใจอยู่่�ในระดับัมากเช่่นกันั โดยมีคีวาม

พึึงพอใจอยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด ในด้้านความน่่า 

รับัประทาน/ความสะอาดของผลิติภััณฑ์ ์(X = 4.42, 

S.D. = 0.791) รองลงมาได้แ้ก่่ รสชาติดิี ี(X = 4.35, 

S.D. = 0.720) ตามลำดัับ และมีีความพึึงพอใจใน

ระดัับมากในด้้านมีีการแนะนำสิินค้้าผ่่านโฆษณา

ตามสื่่�อต่่าง ๆ เช่่น สื่่�อออนไลน์์ (X = 3.98, S.D. = 

0.879), ด้้านช่่องทางการจำหน่่ายที่่�หลากหลาย  

( X = 3.92, S.D. = 0.844), ด้้านรายละเอีียด 

ส่่วนผสม และสรรพคุณระบุุ ชััดเจนที่่�บรรจุุภััณฑ์์  

( X = 3.84, S.D. = 0.771), ด้้านชื่่�อเสีียงของ

ผลิิตภััณฑ์์ (X = 3.82, S.D. = 0.844), ด้้านมีีการ 

ส่่งเสริิมการขายต่่าง ๆ เช่่น มีีให้้ทดลองชิิม/แจก/

แถม (X = 3.81, S.D. = 0.825), ด้้านความสะดวก

ในการรับัประทาน (X = 3.72, S.D. = 0.682), ด้า้น

คุุณประโยชน์์ของผััก/ผลไม้้ ( X = 3.71, S.D. = 

0.907), ด้้านช่่องทางจำหน่่าย online (X = 3.70, 

S.D. = 0.913), ด้า้นบรรจุุภัณัฑ์ส์วย สะดุุดตา (X = 

3.66, S.D. = 0.803), ด้้านจุุดเด่่นทางโภชนาการ/

เพ่ื่�อสุขุภาพ (X= 3.64, S.D. = 0.9664) , ด้า้นข้อ้มูลู

แนะนำในการเก็บ็รักัษาและบริโิภค (X= 3.54, S.D. 

= 0.972), ด้้านอายุุการเก็็บรัักษา (X = 3.47, S.D. 

= 0.679), ด้้านราคาเหมาะสมกัับปริิมาณ ( X = 

3.44, S.D. = 0.935) และด้า้นราคาไม่่แตกต่่างจาก

คู่่�แข่่งในตลาด (X= 3.43, S.D. = 0.986) ตามลำดัับ

5. สรุุปและอภิิปรายผล
การเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์แปรรููปจากเมลอน

ของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง 

สามารถแบ่่งเป็็น 2 ประเด็็นตามวััตถุปุระสงค์์ ได้แ้ก่่ 

	 5.1 การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอน

ของวิสิาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวนแตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง จาก

การนำผลผลิิตเมลอนของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มสวน

แตงเมลอนบ้้านทุ่่�ง มาแปรรููปเพ่ื่�อลดของเสีีย และ

เพิ่่�มมููลค่่า โดยการใช้้ของเสีียเป็็นวััตถุุดิิบอย่่างมีี

ประสิทิธิภิาพ และส่่งเสริมิกลยุทุธ์ก์ารประเมินิมูลูค่่า

โดยใช้เ้ทคโนโลยีที่่�เป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมและยั่่�งยืืน 

(Tischner & Charter, 2017; Arshadi et al., 2016) 

โดยการพัฒันาเป็น็ผลิติภััณฑ์ ์“คัสัตาร์ด์เมลอน” ใช้้

กระบวนการแปรรููปผลผลิิตทางการเกษตรให้้เป็็น

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููปในลัักษณะเดีียวกัับงานวิิจััยของ 

Charoennetkul (2017) ในการพััฒนาผลิิตภัณัฑ์์เค้้ก

สอดไส้้ครีีมคััสตาร์์ดจากเนื้้�อตาลสุุก และจากการที่่�

คััสตาร์์ดที่่�อยู่่�ในรููปแบบของซอส หรืือคััสตาร์์ดที่่�อยู่่�

ในรููปแบบของไส้้ขนม แม้้กระทั่่�งคััสตาร์์ดที่่�เป็็น 

ตััวขนมเอง จะเห็็นได้้ว่่าคััสตาร์์ดครีีมในปััจจุบัันมีี 

คนนิยิมบริโิภคมาก และธุรุกิจิเบเกอรี่่�เริ่่�มใช้ค้ัสัตาร์ด์

ครีีมในขนมหวานต่่าง ๆ โดยเฉพาะชููว์์และโดนััท 

(Tangsuvanrangsee et al, 2024) โดยการนำ

วัตัถุุดิิบหลัักคืือน้้ำเมลอน มาทดแทนในส่่วนของน้้ำ 

โดยมีีนม และน้้ำตาลเป็็นวัตัถุดุิบิสำคัญัในการผลิติ 

(Tangsuvanrangsee et al, 2024; Chaiwanichsiri, 

Poonnakasem, & Laohasongkram, 2011)  

ทำให้้ได้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีลัักษณะหอมกลิ่่�นเมลอน  

สีเีขียีวอ่่อน เนื้้�อสัมัผััสมีีความข้น้หนืืด และมีรีสชาติิ

หวานมััน ปราศจากสารเคมีี 

	 5.2 การพััฒนากลยุทธ์์การตลาดของ

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููปเมลอนของวิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�ม

สวนแตงเมลอนบ้า้นทุ่่�ง จากการประชุุมกลุ่่�ม (Focus 

Group) ร่่วมกัับผู้้�นำและตััวแทนสมาชิิกวิิสาหกิิจ

ชุุมชน เพื่่�อสร้้างการมีีส่่วนร่่วมในการวางแผน การ

ดำเนินิงาน และร่่วมตัดัสิินใจ ซึ่่�งจะเป็น็องค์ป์ระกอบ

สำคััญในการสร้้างความยั่่�งยืืนของการดำเนิินงาน 
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(Wongadisai, Chanchalor, & Murphy, 2020)  

รวมทั้้�งงานวิิจััยของ Khamprommarat (2022)  

ที่่�กล่่าวว่่าการออกแบบควรมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนใน

ประเด็็น ดัังนี้้� 1) การระบุุเอกลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ 

2) การออกแบบบรรจุภัุัณฑ์แ์ละแบรนด์ ์3) การสร้า้ง

ต้้นแบบแพ็็คเกจและทดสอบการทำงานของมััน  

4) การทดสอบตลาด 5) การขอรัับรองมาตรฐาน

ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน (มพช.) ประกอบกัับมีีการระบุุ 

รายละเอีียดในตราสิินค้้า ทำให้้ผู้้�บริิโภคมีีความ

มั่่�นใจในกระบวนการผลิิตมากขึ้้�น

การพััฒนากลยุทธ์์การตลาด คำนึึงถึึงการ

วิิเคราะห์์กลุ่่�มเป้้าหมายของผลิิตภััณฑ์์ ตราสิินค้้า 

บรรจุุภััณฑ์์ ช่่องทางการตลาด รวมถึึงการกำหนด

กลยุทุธ์ด์้า้นต้น้ทุนุ และราคาขายสินิค้้า และจากการ

การศึึกษาความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคผลิิตภััณฑ์์

แปรรููป “คััสตาร์์ดเมลอน” พบว่่า ความพึึงพอใจของ

ผู้้�บริิโภคสอดคล้้องกัับกลยุทธ์์ทางการตลาด ใน  

7 ด้้าน ได้้แก่่ คืือ 1) ด้้านผลิิตภััณฑ์์  2) ด้้านราคา  

3) ด้้านช่่องทางการจัดัจำหน่่าย 4) ด้า้นการส่่งเสริิม

การตลาด 5) ด้้านพนักงาน 6) ด้้านกระบวนการ  

7) ด้า้นสิ่่�งแวดล้อ้มทางกายภาพ  (Praditkul, 2020; 

Kotler & Keller, 2011) โดยผู้้�ตอบแบบสอบถามมีี

ความพึึงพอใจรวม อยู่่�ในระดัับมาก จึึงนำมาสู่่�การ

พััฒนากลยุุทธ์์การตลาดที่่�ให้้ความสำคััญกัับ กลุ่่�ม

เป้้าหมายส่่วนใหญ่่เป็็นลููกค้้าอยู่่�ช่่วงอายุุ 20-40 ปีี  

สายรัักสุขุภาพ โดยตราสิินค้า้ ฉลาก และบรรจุุภััณฑ์์

ที่่�ใช้เ้ป็น็กระปุุกแก้ว้เพ่ื่�อเป็็นการเก็็บรักัษาคุณุค่่าของ

ผลิิตภััณฑ์์ และให้้เห็็นถึึงรููปลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ 

โดยใช้้แนวคิิดที่่�ว่่าการเพิ่่�มมููลค่่าของผลิิตภััณฑ์์

สามารถทำได้้โดยการพััฒนาตราและบรรจุุภััณฑ์์ 

การความสำคััญกัับ สีี ตััวอักษร และกราฟฟิิกบน

บรรจุุภััณฑ์์ รวมถึึงรููปทรงและวััสดุุบรรจุุภััณฑ์์ การ

สร้้างจุดุเด่่น แตกต่่างจากคู่่�แข่่งและสื่่�อถึงึแบรนด์ไ์ด้้

ให้มี้ีเอกลัักษณ์์จะทำให้้ผู้้�บริิโภคจดจำได้้ (Loiypha, 

2020; Dararuang, 2017; Matzler, Pichler, Füller, 

& Mooradian; 2011)

โดยจะมีีการสื่่�อสารประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์

ของวิิสาหกิิจชุุมชนในช่่องทาง online และสำหรัับ 

ผู้้�ที่่�สนใจสามารถจะติิดต่่อผ่่านช่่องทางการติิดต่่อ

ตามที่่�ได้ร้ะบุไุว้ใ้นฉลากผลิิตภัณัฑ์ ์รวมทั้้�งมีกีลยุทธ์์

ในการจัดัจำหน่่ายผ่่านช่่องทางการตลาดที่่�หลากหลาย 

ทั้้�งการออกงานแสดงสินิค้า้อย่่างต่่อเนื่่�อง การพัฒันา

ผลิิตภััณฑ์์เข้้าสู่่�ตลาด Modern Trade  และ 

ช่่องทางการตลาดออนไลน์ ได้้แก่่ Social Media 

เช่่น Facebook Line และ E-Marketplace เช่่น 

Shopee Lazada ซึ่่�งใช้้ช่่องทางการที่่�หลากหลาย 

ทั้้�งช่่องทางการจำหน่่ายทางตรง ช่่องทางการ

จำหน่่ายทางอ้้อม และช่่องทางการจำหน่่ายแบบ 

ร่่วมทุุน (Dararuang, 2017; Thongkaem &  

Phaengsoi, 2019; Nomee, Charoenroop & 

Chainan, 2019; Loiypha, 2020; Kamnungwut & 

Klentien, 2019; Rattanaphan, Rattanaphan & 

SaeWong, 2018) 
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6. ข้้อเสนอแนะ
ข้อ้เสนอแนะในการนำวิิจัยัไปใช้ป้ระโยชน์์

1. ในด้้านพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปของ

วิิสาหกิิจชุุมชน 

	 - ควรมีีการคำนึึงถึึงการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

จากการมีีส่่วนร่่วมของสมาชิิกวิิสาหกิิจชุุมชน 

ศักัยภาพ และทรัพัยากรที่่�มีอียู่่� รวมทั้้�งการวิเิคราะห์์

ส่่วนขาด และปััญหาในการดำเนิินการ ซึ่่�งในการ

พัฒันาผลิติภัณัฑ์แ์ปรรูปูเมลอน เน้น้ให้ค้วามสำคัญั

กับัการนำผลผลิติที่่�ไม่่ได้ต้ามมาตรฐานมาเพิ่่�มมูลูค่่า 

	 - ควรมีกีารคำนึงึถึงึการยกระดับัผลิติภััณฑ์์

เดิิมที่่�มีีอยู่่�ของวิิสาหกิิจชุุมชนให้้มีีอายุุในการเก็็บ

รัักษาที่่�นานขึ้้�น

	 - ควรมีีการคำนึึงถึึงการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

ที่่�มีกีารรับัรองมาตรฐานผลิติภัณัฑ์ ์เพ่ื่�อศักัยภาพใน

การจำหน่่ายใน modern trade และการส่่งออก 

ต่่อไปในอนาคต

2. ในด้้านการพััฒนากลยุุทธ์์การตลาดของ

ผลิิตภััณฑ์์แปรรููป 

	 - ควรศึึกษาการเปลี่่�ยนแปลงของตลาด

และความต้้องการของผู้้�บริิโภคเพ่ื่�อพััฒนาผลิติภัณัฑ์์

ให้้สอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภค  

	 - ควรสร้้างมาตรฐานของวิิสาหกิิจชุุมชน 

การพััฒนาสถานที่่�ผลิิต และกระบวนการผลิิต 

ให้้สอดคล้้องกัับแนวทางการพััฒนามาตรฐาน

ผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อยกระดัับผลิิตภััณฑ์์ และวิิสาหกิิจ

ชุุมชนเข้้าสู่่�มาตรฐานในระดัับที่่�สููงขึ้้�น

	 ข้้อเสนอแนะในการทำวิิจััยครั้้�งต่่อไป

	 1. ควรศึึกษาการสร้้างความยั่่�งยืืนให้้กัับ

สิินค้้าของวิิสาหกิิจชุุมชนในผลิิตภััณฑ์์ที่่�ดำเนิินการ

พััฒนาขึ้้�น จากการติิดตามการดำเนิินงานของ

วิิสาหกิิจชุุมชน การขยายผลไปยัังวิิสาหกิิจชุุมชน 

อื่่�น ๆ ต่่อไป

	 2. ควรศึึกษาวิิจััยในกระบวนการผลิิต 

เมลอน เพ่ื่�อให้ไ้ด้ผ้ลผลิติเมลอนที่่�มีมาตรฐานในการ

จำหน่่าย เพ่ื่�อลดปริิมาณของเสีีย และผลผลิิตที่่� 

ไม่่ได้้มาตรฐานจากกระบวนการผลิิต รวมทั้้�งการ

สร้้างมูลูค่่าในการผลิิตแบบออแกนิคิ ปลอดสาร หรืือ

ปลอดภััย เพื่่�อช่่วยในการเพิ่่�มมููลค่่าของผลผลิิต 

	 3. ควรศึึกษากระบวนการในการลดต้้นทุุน

ในการดำเนิินงาน ทั้้�งในด้้านการผลิิต การแปรรููป 

เพ่ื่�อสร้้างกำไรและความสามารถในการแข่่งขัันใน

ตลาดได้้ 
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