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บทคัดย่อ

การวิจัยครัง้นีม้วัีตถปุระสงค์เพือ่ศึกษาสภาพการด�ำเนนิการ วธิปีฏิบติัทีเ่ป็นเลศิ และปัจจยัหรอืเง่ือนไข

ของการด�ำรงอยู่ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ ตลอดจนการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน ซึ่งใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ  

โดยเป็นการวิจัยในลักษณะของพหุเทศะกรณี  

ผลการวิจัยพบว่า การเกิดขึ้นของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ส่วนใหญ่เกิดจากการจัดตั้งขึ้นใหม่

ภายใต้การด�ำเนินการขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและมีการบริหารในรูปของคณะกรรมการ รวมทั้ง 

มีกฎระเบียบส�ำหรับใช้เป็นแนวปฏิบัติ ส�ำหรับวิธีปฏิบัติที่เป็นเลิศของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ ได้แก ่ 

การบริหารจัดการ และการดึงชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมเป็นฐานในการพัฒนาตลาดน�้ำ  ส่วนปัจจัยหรือเง่ือนไข 

ของการด�ำรงอยู่ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ ได้แก่ 1) การมีสินค้าและบริการที่ตอบสนองความ 

ต้องการของนักท่องเที่ยว 2) การส่งเสริมและสนับสนุนขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 3) การร่วมมือ 

กับหน่วยงานต่างๆ 4) อัตลักษณ์และความแตกต่าง 5) การมีส่วนร่วม 6) การบริหารจัดการ และ  

7) การประชาสัมพันธ์   ส�ำหรับรูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืนนั้นต้องให้ความ

ส�ำคัญกับการด�ำเนินการ 10 ประการ ได้แก่ 1) กิจกรรม สินค้า บริการ และโครงสร้างพื้นฐาน 2) เครือข่าย

การท่องเที่ยว 3) ฐานทรัพยากร 4) อัตลักษณ์ 5) การมีส่วนร่วม 6)  การประชาสัมพันธ์ 7) กระบวนการ

เรียนรู้ 8) การบริหารจัดการ 9) วัฒนธรรมชุมชน และ 10) การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยอาจเรียก 

รูปแบบนี้ว่า “A TRIP PLACE MODEL” ซ่ึงเป็นรูปแบบที่ผู้ทรงคุณวุฒิได้ให้การประเมินและผ่าน 

การรับรองโดยเวทีประชาคมแล้ว

ค�ำส�ำคัญ: รูปแบบการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน/ ตลาดน�้ำ
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Abstract

This research aims to explore performance condition, best practices, factors or criterions 

that effect to the existing of floating market tourism in Southern Thailand as well as to develop 

the model of floating market tourism for sustainable development. In order to accomplish the 

objectives of this research, a mixed methodology design is adopt which consists of quantitative 

and qualitative methodologies (Multisite multi-case technique). 

The finding of this research demonstrates that most of new floating markets in Southern 

Thailand are found and managed by local government in the form of official committee. Besides, 

the regulations are regarded as an instrumental performance. Accordingly, the best practices of 

floating market tourism in Southern Thailand are for instance an inclusive community’s participation 

based-development. The factors or criterions that effect to the existing of floating market tourism 

in Southern Thailand consist of 1) product and service for responding tourists’ need, 2) 

encouragement and supportive assistance for local government performance, 3) cooperation with 

other organizations, 4) identity and differences, 5) participation, 6) administrative management, 

and 7) public relation. Furthermore, the model of floating market tourism for sustainable 

development named “A TRIP PLACE MODEL” which consists of 10 major significant 

performances; 1) activities, products, services and infrastructure, 2) tourism network, 3) resources 

based, 4) identity, 5) participation, 6) public relations, 7) learning process, 8) administration 

management, 9) community culture, and 10) environmental conservation. Additionally, this 

model evaluation is expertized and certified by public hearing. 

Keywords:  Model of Sustainable Tourism/ Floating Market

บทน�ำ

ประเทศไทยได้ ช่ือว ่าเป็นเมืองแห่งการ 

ท่องเที่ยว โดยมีนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ  

เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง 

จากสถิตินักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่เดินทางมา

ประเทศไทย ระหว่างปี พ.ศ. 2548-2553 พบว่า 

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

จาก 11,516,936 คน ในปี พ.ศ. 2548 เป็น 

15,841,683 คน ในปี พ.ศ. 2553 โดยมีอัตราการ

เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ปีละ 7.51% ซึ่งเป็นผลจากการเพิ่มขึ้น

ของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวโลก และความเข้มแข็ง 

ของปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยวของไทย เช่น  

การเปิดให้บริการของสนามบินสุวรรณภูมิ และการ 

มีสินค้าทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เป็นต้น  

(กรมการท่องเที่ยว, 2554: 1)

ประเทศไทยให้ความส�ำคัญต่อภาคการ 

ท่องเทีย่วมาตลอด โดยเฉพาะภายหลงัวกิฤติเศรษฐกจิ

ในปี พ.ศ. 2540 ทีร่ฐับาลก�ำหนดให้ภาคการท่องเทีย่ว

เป็นส่วนหนึง่ของภาคการขบัเคลือ่นหลกัทางเศรษฐกจิ 

และได้ประกาศให้ปี พ.ศ. 2541-2542 เป็นปี 

ส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย (Amazing Thailand) ซึ่ง

ส่งผลให้จ�ำนวนนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
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จนกระทั่งถึงปัจจุบัน โดยในปี พ.ศ. 2555 พบว่า 

มนีกัท่องเท่ียวระหว่างประเทศเดินทางเข้ามาท่องเทีย่ว

ประเทศไทยเพิ่มสูงขึ้นถึง 22,353,903 คน และ

ประเทศไทยมรีายได้จากการท่องเทีย่วระหว่างประเทศ 

จ�ำนวน 983,928.36 ล้านบาท และในช่วงเดือน

มกราคม-มีนาคม 2556 พบว่า มีนักท่องเที่ยว 

ระหว่างประเทศเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวประเทศไทย 

ประมาณ 6,828,718 คน และประเทศไทยมีรายได้

จากนกัท่องเท่ียวระหว่างประเทศ ประมาณ 313,315.92 

ล้านบาท ซ่ึงเพิ่มขึ้นในอัตราร้อยละ 19.05 เมื่อ 

เปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในปี พ.ศ. 2555  

ท่ีผ่านมา (กรมการท่องเที่ยว, 2556: 4) ซ่ึงเป็น 

รายได้ที่ค่อนข้างสูง

จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยว 

มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทยเป็น 

อย่างมาก และเมื่อพิจารณาถึงกระแสการท่องเที่ยว

ของประเทศไทยในปัจจุบันจะเห็นได้ว่าเป็นกระแส 

ที่ได้รับความสนใจและนิยมค่อนข้างมาก แต่อย่างไร

ก็ตามเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ที่แปรเปลี่ยนไปตามสภาพการณ์ต่างๆ กระแสการ 

ท่องเที่ยวแต่ละกระแสจึงเกิดรูปแบบการท่องเที่ยว 

ที่หลากหลายเพื่อตอบสนองความต้องการของ 

นักท่องเที่ยว  

การท่องเที่ยวตลาดน�้ำเป็นการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งของประเทศไทย และเป็น

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรูปแบบแรกๆ ที่

ใช้วัฒนธรรมเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเท่ียว ส�ำหรับวิถี

ชุมชนตลาดน�้ำเป็นวิถีชีวิตที่ค่อนข้างโดดเด่นในพื้นที่

ภาคกลาง โดยส่วนใหญ่จะเริ่มต้นจากการเป็นตลาด

ซ่ึงเป็นที่ชุมนุมเพื่อตอบสนองความต้องการของคน 

ในชุมชนเอง โดยเฉพาะการตอบสนองความต้องการ

ทางเศรษฐกจิ  ต่อมาจงึมกีารพฒันารปูแบบสนิค้าและ

การบริการให้เป็นแหล่งรองรับนักท่องเที่ยว ความ

ส�ำเรจ็ทางเศรษฐกจิของตลาดน�ำ้ในภาคกลางได้กลาย

เป็นต้นแบบในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ในภาคอ่ืนๆ ให้เป็นไปในลักษณะเดียวกัน คือ เน้น

การสรรหากิจกรรมมารองรับนักท่องเที่ยวมากขึ้น  

ซ่ึงมีทั้งการปรับปรุงตลาดน�้ำท้องถิ่นที่มีอยู ่แล้ว  

การรื้อฟื ้นย่านตลาดน�้ำเดิมที่มีอยู ่แล้วข้ึนมาใหม ่ 

หรือการจัดต้ังตลาดน�้ำขึ้นมาใหม่ เพื่อกิจกรรมการ 

ท่องเที่ยวโดยเฉพาะ ซ่ึงรูปแบบหลังมีแนวโน้มว่า 

จะเกิดเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ (มณีวรรณ ผิวนิ่ม และคณะ, 

2546: 1)

ส�ำหรับในพื้นที่ภาคใต้ต้ังแต่อดีตที่ผ่านมา 

จากการศึกษาพบว่ามีบางชุมชนที่เป็นชุมชน ตลาดน�้ำ

ที่มีการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการโดย 

อาศัยเส้นทางการคมนาคมทางน�้ำเป็นหลัก ซ่ึงเป็น

ลกัษณะของชุมชนตลาดน�ำ้ทีต่อบสนองความต้องการ

ทางเศรษฐกิจเป็นส�ำคัญ มิใช่เพื่อการท่องเที่ยวแต่

อย่างใด โดยชุมชนลักษณะนี้เป็นชุมชนที่มีการ 

ตั้งถิ่นฐานบ้านเรือนอยู่บริเวณริมน�้ำ และในช่วงเวลา

ต่อมาชุมชนตลาดน�้ำดังกล่าวก็เกิดการเปลี่ยนแปลง 

ท้ังนีส้บืเนือ่งมาจากความเจรญิก้าวหน้าของการคมนาคม

ทางบกที่เกิดขึ้นอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง

จวบจนกระทั่งประมาณกลางปี พ.ศ. 2551 

ตลาดน�้ำก็ได้หวนกลับมามีอิทธิพลและมีบทบาท 

ต่อวิถีชีวิตของคนภาคใต้ในบางพื้นที่อีกครั้งหนึ่ง  

โดยเฉพาะที่พื้นที่ต�ำบลคลองแห อ�ำเภอหาดใหญ ่

จังหวัดสงขลา เน่ืองจากได้มีการน�ำแนวคิดการ 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำจากภาคกลางเข้ามาปรับประยุกต์

ใช้และจัดต้ังเป็นแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำในนาม 

ของ “ตลาดน�้ำคลองแห” ซึ่งเป็นการจัดตั้งตลาดน�้ำ

ขึ้นมาใหม่ เพื่อกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ  

นอกจากนี้ยังมีตลาดน�้ำคลองแดน ซ่ึงต้ังอยู่ระหว่าง

รอยต่อของพืน้ทีต่�ำบลคลองแดน อ�ำเภอระโนด จงัหวดั

สงขลา กับต�ำบลรามแก้ว อ�ำเภอหัวไทร จังหวัด

นครศรีธรรมราช  เป็นแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำที่เป็น 

การรื้อฟื ้นตลาดเดิมที่มีอยู ่แล้วขึ้นมาใหม่ภายใต ้

แนวคิด “ตลาดน�้ำชุมชนวิถีพุทธ” หรือแม้แต่ตลาด

น�ำ้จันดี  ต�ำบลจันดี  อ�ำเภอฉวาง  จังหวัดนครศรธีรรมราช  
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และตลาดน�้ำบ้านดอน ต�ำบลตลาด อ�ำเภอเมือง  

จังหวัดสุราษฎร์ธานี ซ่ึงไม่นับรวมแหล่งท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำในภาคใต้อีกบางแห่งที่ก�ำลังอยู่ในช่วงของ 

การด�ำเนินการก่อตั้ง

อย่างไรก็ตามส�ำหรับการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

ในภาคใต้ที่เปิดด�ำเนินการมาแล้วพบว่ามีทั้งท่ีประสบ

ความส�ำเรจ็ในระดับทีแ่ตกต่างกนัออกไปและทีป่ระสบ

ความล้มเหลว ดังนั้นด้วยกระแสการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในรูปแบบของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำที่ 

ก�ำลงัมาแรงและเป็นกระแสการท่องเทีย่วรปูแบบใหม่

ที่เกิดข้ึนในภาคใต้ ผู ้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะท�ำ 

การวิจยัเรือ่งการพฒันารปูแบบการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้

ภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน เพื่อให้เกิดการน�ำ 

ไปปรับและประยุกต์ใช ้ได ้จริงในการพัฒนาการ 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1.	 เพื่อศึกษาสภาพการด�ำเนินการของการ

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

2.	 เพื่อศึกษาวิธีปฏิบัติที่เป็นเลิศ (Best 

Practice) ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

3.	 เพื่อศึกษาปัจจัยหรือเง่ือนไขของการ 

ด�ำรงอยู่ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

4.	 เพือ่พฒันารปูแบบการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้

ภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน

วิธีด�ำเนินการวิจัย

การวจัิยครัง้นีใ้ช้วิธกีารวิจยัเกบ็รวบรวมข้อมลู

ทั้งเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการ

วจิยัเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research) โดยเป็นการ

วิจัยในลักษณะของพหุเทศะกรณี (Multisite Multi-

Case) ซึ่งมีวิธีด�ำเนินการวิจัยดังต่อไปนี้

1.	 ขอบเขตของการวิจัย

	 1.1	ขอบเขตด้านพื้นที่

	 	 พื้ นที่ ในการ วิ จัยประกอบด ้วย 

ตลาดน�้ำในภาคใต้ จ�ำนวน 4 แห่ง ได้แก่ 1) ตลาดน�้ำ              

คลองแห ต�ำบลคลองแห อ�ำเภอหาดใหญ่ จังหวัด

สงขลา 2) ตลาดน�้ำคลองแดน (หรือตลาดริมน�้ำ  

คลองแดน) ต�ำบลคลองแดน อ�ำเภอระโนด  จังหวัด

สงขลา และต�ำบลรามแก้ว อ�ำเภอหัวไทร จังหวัด

นครศรธีรรมราช 3) ตลาดน�ำ้บ้านดอน (หรอืตลาดนดั  

ตลาดน�ำ้ บ้านดอน) ต�ำบลตลาด  อ�ำเภอเมอืง  จงัหวัด

สุราษฎร์ธานี และ 4) ตลาดน�้ำจันดี (หรือตลาดน�้ำ

เทศบาลต�ำบลจันดี) ต�ำบลจันดี อ�ำเภอฉวาง  จังหวัด

นครศรีธรรมราช ซ่ึงปัจจุบันได้ปิดด�ำเนินการไปแล้ว

และก�ำลังอยู่ในช่วงของการพยายามฟื้นฟูขึ้นมาใหม่

	 1.2	ขอบเขตด้านประชากรและกลุ ่ม

ตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ

	 	 1.2.1	การวิจัยเชิงปริมาณ

	 	 	 1.2.1.1	ผู ้ประกอบการใน

ตลาดน�้ำภาคใต้ จ�ำนวน 424 คน ซึ่งมาจากจ�ำนวน 

ผู้ประกอบการในตลาดน�้ำภาคใต้ทั้งหมด (ข้อมูล ณ 

เดือนกมุภาพนัธ์ 2555) ประกอบด้วย ผู้ประกอบการ

ในตลาดน�้ำคลองแห จ�ำนวน 301 คน ผู้ประกอบการ

ในตลาดน�ำ้คลองแดน จ�ำนวน 23 คน และผูป้ระกอบ

การในตลาดน�้ำบ้านดอน จ�ำนวน 100 คน

	 	 	 1.2.1.2	นกัท่องเทีย่วจ�ำนวน 

400 คน ซ่ึงขนาดกลุ ่มตัวอย่างดังกล่าวมาจาก              

การคาดคะเนจากจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่ เข ้ามา 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำแต่ละแห่งในแต่ละวันที่ตลาดน�้ำ

เปิดด�ำเนินการ ประกอบด้วย นักท่องเที่ยวในตลาด

น�้ำคลองแห จ�ำนวน 140 คน นักท่องเที่ยวในตลาด

น�้ำคลองแดน จ�ำนวน 130 คน และนักท่องเที่ยวใน

ตลาดน�้ำบ้านดอน จ�ำนวน 130 คน  

	 	 	 1.2.1.3	ประชาชนในพื้นที่

ตลาดน�้ำภาคใต้ จ�ำนวน 400 คน ซ่ึงขนาดกลุ่ม 

ตัวอย่างดังกล่าวมาจากการค�ำนวณโดยใช้สูตรของ 
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ยามาเน่ (Yamane, 1973: 727-729) ประกอบด้วย 

ประชาชนในพื้นที่ตลาดน�้ำคลองแห จ�ำนวน 100 คน 

ประชาชนในพืน้ทีต่ลาดน�ำ้คลองแดน จ�ำนวน 100 คน 

ประชาชนในพื้นที่ตลาดน�้ำบ้านดอน จ�ำนวน 100  คน 

และประชาชนในพืน้ทีต่ลาดน�ำ้จันดี จ�ำนวน  100  คน  

	 	 1.2.2	การวิจัยเชิงคุณภาพ

	 	 การวิจัยเชิงคุณภาพจะท�ำการศึกษา

ข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ (Key Informants)               

ซ่ึงประกอบด้วย ผู้ประกอบการ นกัท่องเท่ียว ประชาชน

ในพื้นที่แหล่งท ่องเที่ยวตลาดน�้ำ  และตัวแทน 

หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้ภาคใต้  

2.	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 2.1	การวิจัยเชิงปริมาณ

	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ได้แก่ 1) แบบสอบถาม (Questionnaires) ซ่ึงมี 

ด้วยกัน 3 ชุด ได้แก่ แบบสอบถามส�ำหรับผู้ประกอบ

การในตลาดน�้ ำภาคใต ้  แบบสอบถามส�ำหรับ 

นักท่องเที่ยว และแบบสอบถามส�ำหรับประชาชนใน

พื้นที่ และ 2) แบบประเมินรูปแบบ

	 ส�ำหรบัแบบสอบถามทีเ่ป็นลกัษณะค�ำถาม

แบบมาตรประเมินค่า (Rating Scale) วิเคราะห์

หาความเชือ่มัน่โดยการหาค่าสมัประสทิธิแ์อลฟ่าตาม

วธิขีองครอนบาค  (Cronbach’s Alpha Coefficient)  

(Cronbach, 1970: 161) มีจ�ำนวน 3 ชุด ได้ค่าความ

เชื่อมั่นของแบบสอบถามแต่ละชุดดังต่อไปนี้

	 - แบบสอบถามส�ำหรับผู้ประกอบการใน

ตลาดน�้ำได้ค่าความเชื่อมั่น = .9454

	 -  แบบสอบถามส�ำหรบันกัท่องเทีย่วตลาด

น�้ำได้ค่าความเชื่อมั่น = .9583

	 -  แบบสอบถามส�ำหรบัประชาชนในพืน้ที่

ตลาดน�้ำได้ค่าความเชื่อมั่น = .8616

	 ส่วนแบบสอบถามที่เป็นลักษณะค�ำถาม

แบบเลือกตอบ 2 ตัวเลือก ได้แก่ ใช่ และไม่ใช ่ 

ซ่ึงเป็นค�ำถามเกี่ยวกับการวัดความรู ้ความเข้าใจ  

วเิคราะห์หาความเช่ือมัน่โดยใช้วธิขีองคูเดอร์-รชิาร์ดสนั 

(Kuder-Richardson: KR-20) (Kuder and Richardson, 

1937: 151-160) ซ่ึงค�ำนวณจากสดัส่วนของการตอบ

ถูกหรือผิดเท่านั้น มีจ�ำนวน 2 ชุด ได้ค่าความเชื่อมั่น

ของแบบสอบถามแต่ละชุดดังต่อไปนี้

	 -  แบบสอบถามส�ำหรับผู้ประกอบการใน

ตลาดน�้ำได้ค่าความเชื่อมั่น = .8516

	 -  แบบสอบถามส�ำหรบัประชาชนในพืน้ที่

ตลาดน�้ำได้ค่าความเชื่อมั่น = .8562

	 2.2	การวิจัยเชิงคุณภาพ

     เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ได้แก่ การวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Analysis) 

การสมัภาษณ์ (Interview)  การสงัเกต (Observation)  

การสนทนาพุดคุย  การสนทนากลุ่ม (Focus Group) 

และการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis)  

3.	 การจดักระท�ำข้อมลูและการตรวจสอบข้อมลู

	 3.1	การวิจัยเชิงปริมาณ

	 	 3.1.1	น� ำ ข ้ อมู ลที่ ไ ด ้ จ า กแบบ 

สอบถาม ซ่ึงประกอบด ้วยข ้อมูลเ ชิงปริมาณ  

(Quantitative Data) และข้อมูลเชิงคุณภาพ  

(Qualitative Data) ทีผ่่านการตรวจสอบความสมบรูณ์

ของแบบสอบถามแล้ว โดยเลือกแบบสอบถามที่มี

ข้อมลูครบถ้วนสมบรูณ์มาจัดระเบยีบข้อมลูแล้วท�ำการ

วิเคราะห์ โดยข้อมูลเชิงปริมาณจะใช้เทคนิคทางสถิติ

ในการวเิคราะหข้์อมลู สว่นข้อมลูเชงิคณุภาพจะใช้วธิี

วิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) 

	 	 3.1.2	สถิติที่ ใช ้ในการวิเคราะห  ์

ข้อมูล ได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequency 

Distribution) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 

(Arithmetic Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) และการวิเคราะห์ความ

แปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) 

	 	 3.1.3	น�ำผลที่ได้จากการวิเคราะห์

ข้อมูลทั้งหมดมาสรุปและอภิปรายผล เพื่อน�ำเสนอ

แนวทาง “การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

ภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน”
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	 3.2	การวิจัยเชิงคุณภาพ

	 น�ำข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์เอกสาร  

การสัมภาษณ์ การสังเกต การสนทนาพูดคุย การ

สนทนากลุม่ การวเิคราะห์สภาพแวดล้อม และการจดั

เวทีประชาคม ซึ่งเป็นข้อมูลเชิงคุณภาพ มาวิเคราะห์

เชิงเนื้อหา (Content Analysis) และวิเคราะห์เชิง

เปรียบเทียบ (Pattern Matching) กับแนวความคิด

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน พร้อมทั้งใช้วิธีการตรวจสอบ

แบบสามเส้า (Triangulation)  

4.	 ขั้นตอนการด�ำเนินการวิจัย

ขั้นตอนที่  1  การศึกษาสภาพการด�ำเนินการ

ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ ส�ำหรับขั้นตอนนี ้

ใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ  

โดยในการวิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถามเป็น 

เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากประชากร 

และกลุ่มตัวอย่าง ส่วนการวิจัยเชิงคุณภาพใช้การ

วเิคราะห์เอกสาร การสมัภาษณ์ การสงัเกต การสนทนา

พุดคุย การสนทนากลุ่ม และการวิเคราะห์สภาพ

แวดล้อมในการเกบ็รวบรวมข้อมลู โดยการเกบ็รวบรวม

ข้อมลูจากผู้ให้ข้อมลูส�ำคัญ ซ่ึงเน้นผู้ทีม่ปีระสบการณ์

และมีบทบาทต่อการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต ้ 

ตลอดจนผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อให้ทราบถึงสภาพ

การด�ำเนินการของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้  

ขั้นตอนท่ี 2 การศึกษาวิธีปฏิบัติที่เป็นเลิศ 

ของการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้ภาคใต้ ส�ำหรบัขัน้ตอนนีใ้ช้

วธิกีารวจิยัเชิงคุณภาพ  พร้อมทัง้น�ำข้อมลูการวจัิยเชิง

ปริมาณที่ได้ในขั้นตอนที่ 1 มาประกอบการวิเคราะห์

ด้วย ซ่ึงท�ำให้ทราบถึงวิธีปฏิบัติที่เป็นเลิศของการ 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้  

ขั้นตอนที่ 3 การศึกษาปัจจัยหรือเง่ือนไข  

ของการด�ำรงอยู่ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้  

ส�ำหรับขั้นตอนนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ พร้อมทั้ง

น�ำข้อมูลการวิจัยเชิงปริมาณที่ได้ในขั้นตอนที่ 1 มา

ประกอบการวิเคราะห์ด้วย ซ่ึงท�ำให้ทราบถึงปัจจัย 

หรือเง่ือนไขของการด�ำรงอยู ่ของการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ ส�ำหรับการวิจัยในขั้นตอนนี้คล้ายกับ

การวิจัยในขั้นตอนที่ 2  

ขั้นตอนที่  4  การสร้างรูปแบบการท่องเที่ยว

ตลาดน�ำ้ภาคใต้เพือ่การพฒันาทีย่ัง่ยนื ส�ำหรบัขัน้ตอน

นี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ พร้อมท้ังน�ำข้อมูลการ 

วิจัยเชิงปริมาณที่ได้ในขั้นตอนที่ 1 มาประกอบการ

วิเคราะห์ด้วย เพื่อให้ได้ข้อมูลที่หลากหลายและ 

มีความเที่ยงตรง ซ่ึงน�ำไปสู ่การสร้างรูปแบบการ 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน

ขั้นตอนที่  5 การพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบ

การท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน  

เมื่อสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อ 

การพัฒนาท่ียั่งยืนแล้ว ผู้วิจัยได้สร้างแบบประเมิน 

รูปแบบด้วย โดยให้ผู้เช่ียวชาญด้านการท่องเท่ียว 

จ�ำนวน 3 ท่าน ให้คะแนนเพื่อตรวจสอบค่าดัชน ี

ความสอดคล้อง (Index of Item Objective 

Congruence: IOC) จากน้ันน�ำรูปแบบและแบบ

ประเมินที่ได้เสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยว 

จ�ำนวน 5 ท่าน เพื่อท�ำการประเมินรูปแบบและให้ 

ข้อเสนอแนะรูปแบบ จากน้ันน�ำข้อเสนอแนะที่ได ้

ไปพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

ภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน เพื่อให้ได้รูปแบบที่ 

เหมาะสมที่สุดในการน�ำไปปรับประยุกต์ใช้ได้จริง

ขั้นตอนที่ 6 การรับรองรูปแบบการท่องเทีย่ว

ตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ ย่ังยืน เมื่อท�ำ 

การพฒันาและปรบัปรงุรปูแบบการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้

ภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืนเสร็จเรียบร้อยแล้ว  

น�ำรูปแบบเข้าสู่เวทีประชาคม โดยเชิญผู้เช่ียวชาญ

ด้านการท่องเที่ยวหรือผู้มีบทบาทด้านการท่องเที่ยว 

และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย มาร่วมเวทีประชาคมเพื่อ 

ระดมความคิดเห็นและให้การรับรองรูปแบบ โดย 

ค�ำนึงถึงความเหมาะสมและความเป็นไปได้ของ 

รูปแบบ ทั้งนี้เพื่อให้ได้รูปแบบที่สามารถน�ำไปเป็นต้น

แบบหรือปรับประยุกต์ใช้ได้จริง

วารสารศิลปากรศึกษาศาสตร์วิจัย

ปีที่ 6 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2557)

71

การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน

ชลลดา แสงมณี ศิริสาธิตกิจ - ธีรศักดิ์ อุ่นอารมย์เลิศ



ผลการวิจัย

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณโดยภาพ

รวมจากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ประกอบการ   

นักท่องเที่ยว และประชาชนในพื้นที่ตลาดน�ำ้ภาคใต ้ 

สามารถสรุปได้ดังต่อไปนี้  

1.	 ผู้ประกอบการในตลาดน�ำ้ภาคใต้ส่วนใหญ่

มีความพึงพอใจโดยภาพรวมต่อสภาพที่เป็นอยู่ของ

แหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้อยู่ในระดับปานกลาง 

รองลงมา คือ ระดับมาก ระดับมากที่สุด ระดับน้อย 

และระดับน้อยที่สุด ตามล�ำดับ ส่วนระดับความรู้ 

ความเข้าใจของผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเท่ียว

ที่ยั่งยืน พบว่า ผู ้ประกอบการส่วนใหญ่มีระดับ 

ความรู ้ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

ในอยู่ในระดับต�่ำ รองลงมา คือ ระดับปานกลาง และ

ระดับสูง ตามล�ำดับ โดยผู้ประกอบการในตลาดน�้ำ

ภาคใต้แต่ละแห่งมีความรู ้ความเข้าใจเก่ียวกับ 

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนแตกต่างกัน ส�ำหรับความ 

คิดเห็นของผู ้ประกอบการที่มีต ่อการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ด้านพฤติกรรม โดยภาพรวมพบว่าอยู่

ในระดับมาก ส่วนด้านกฎระเบียบ ด้านการจัดการ  

ด้านการมีส่วนร่วม และด้านการพัฒนาศักยภาพ 

ของผู้ประกอบการ โดยภาพรวมพบว่าอยู่ในระดับ 

ปานกลาง  โดยผู้ประกอบการในตลาดน�ำ้ภาคใต้แต่ละ

แห่งมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

ด้านต่างๆ แตกต่างกัน

2.	 นักท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้มีระดับ 

ความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวตลาดน�้ำภาคใต้ด้าน 

ปัจจัยจูงใจ ด้านการคมนาคม ด้านสถานที่ ด้านการ 

ให้บริการ ด้านความปลอดภัย ด้านการจัดกิจกรรม 

ด้านความต้องการในการพัฒนา ด้านภาพรวม และ

ด้านพฤติกรรม โดยภาพรวมพบว่าอยู่ในระดับมาก 

ส่วนด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก โดยภาพรวมพบว่า

อยู ่ในระดับปานกลาง โดยนักท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ภาคใต้แต่ละแห่งมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ด้านต่างๆ แตกต่างกัน

3.	 ประชาชนในพื้ น ท่ีตลาดน�้ ำภาคใต ้  

ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจโดยภาพรวมที่มีแหล่ง 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำในชุมชนอยู่ในระดับปานกลาง   

รองลงมา คือ ระดับมาก ระดับมากที่สุด ระดับน้อย 

และระดับน้อยที่สุด ตามล�ำดับ ส่วนระดับความรู้ 

ความเข ้าใจของประชาชนในพื้นที่ เ ก่ียวกับการ 

ท่องเที่ยวที่ยั่งยืน พบว่า ประชาชนในพื้นที่ส่วนใหญ่

มีระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่ 

ยั่งยืนอยู่ในระดับต�่ำ  รองลงมา คือ ระดับปานกลาง 

และระดับสูง ตามล�ำดับ โดยประชาชนในพื้นที่ 

ตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่งมีความรู ้ความเข้าใจ 

เกี่ยวกับการท่องเที่ยวท่ียั่งยืนแตกต่างกัน ส�ำหรับ 

ความคิดเหน็ของประชาชนในพืน้ท่ีท่ีมต่ีอการท่องเท่ียว

ตลาดน�้ ำภาคใต ้ ด ้านการพัฒนาศักยภาพของ 

ชุมชน โดยภาพรวมพบว่าอยู่ในระดับมาก ส่วนด้าน

ผลกระทบเชิงลบ ด้านการจัดการ  ด้านการมีส่วนร่วม  

ด้านการส่งเสริมและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และด้าน

พฤติกรรม โดยภาพรวมพบว่าอยู่ในระดับปานกลาง 

โดยประชาชนในพื้นที่ตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่ง 

มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ด้าน

ต่างๆ แตกต่างกัน

ส�ำหรับผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ

ตลาดน�้ำภาคใต้ในภาพรวม พบว่า การเกิดขึ้นของ

แหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ส่วนใหญ่เกิดจาก 

การจัดต้ังขึ้นใหม่ภายใต้การด�ำเนินการขององค์กร

ปกครองส่วนท้องถิน่ (อปท.) โดยการปรบัปรงุภูมทัิศน์

บริเวณริมคลองหรือริมน�้ำเพื่อให้สามารถเปิดเป็น 

ตลาดน�้ำได้ ซ่ึงมีวัตถุประสงค์หลักๆ เพื่อต้องการ 

ส่งเสริมการท่องเที่ยว  การสร้างอาชีพ และเศรษฐกิจ

ในชุมชน ส�ำหรบัการเกดิขึน้ของแหล่งท่องเท่ียวตลาด

น�้ำภาคใต้จะเกิดขึ้นในช่วงระยะเวลาไล่เลี่ยกัน โดย

แหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำแห่งแรกของภาคใต้ ได้แก ่

ตลาดน�้ำคลองแห เปิดด�ำเนินการเมื่อปี 2551 ต่อมา

ในปี 2552 จึงมีแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำแห่งอ่ืนๆ  

เกิดขึ้นตามมา ได้แก่ ตลาดน�้ำจันดี ตลาดน�้ำบ้านดอน 
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และตลาดน�้ำคลองแดน ตามล�ำดับ โดยตลาดน�้ำ 

ภาคใต้ส่วนใหญ่จะเปิดให้บริการแก่นักท่องเท่ียว 

สัปดาห์ละ 1 วัน ซึ่งจะเป็นช่วงบ่ายของวันเสาร์หรือ

วันอาทิตย์  ยกเว้น ตลาดน�้ำคลองแหที่เปิดให้บริการ

แก่นักท่องเที่ยวสัปดาห์ละ 3 วัน คือ ช่วงบ่ายวันศุกร์ 

เสาร์ และอาทิตย์ แต่อย่างไรก็ตามในปี 2553  

จนกระทั่งถึงปัจจุบันปี 2555 ยังคงเหลือตลาดน�้ำ 

ภาคใต้ที่เปิดด�ำเนินการเป็นแหล่งท่องเที่ยวไว้คอยให้

บริการแก่นักท่องเที่ยวเพียง 3 แห่ง เท่านั้น ได้แก่ 

ตลาดน�้ำคลองแห ตลาดน�้ำคลองแดน  และตลาดน�้ำ

บ้านดอน ส่วนตลาดน�้ำจันดีได้ปิดด�ำเนินการไปเมื่อ 

ปี 2553 และอยู่ในช่วงของการพยายามฟื ้นฟ ู

ขึ้นมาใหม่อีกครั้ง ส�ำหรับการวิเคราะห์ศักยภาพของ

การท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ พบว่า แหล่งท่องเที่ยว

ตลาดน�้ำภาคใต้มีศักยภาพของการท่องเที่ยวครบ 

ทั้ง 4 องค์ประกอบ  ซึ่งได้แก่ 1) องค์ประกอบด้าน

พืน้ที ่2) องค์ประกอบด้านการจัดการ 3) องค์ประกอบ

ด้านกิจกรรมและกระบวนการ  และ 4) องค์ประกอบ

ด้านการมส่ีวนร่วม (จารจุน์ กลิน่ดีปล,ี 2541: 32-33) 

โดยในแต่ละองค์ประกอบจะมีศักยภาพมากน้อย 

แตกต่างกนัออกไป ซ่ึงในบางองค์ประกอบจ�ำเป็นต้อง

ได้รับการส่งเสริมและพัฒนาให้ดีขึ้นกว่าที่เป็นอยู ่  

และจากการวิเคราะห์การพัฒนาการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้สู ่การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน พบว่า  

ตลาดน�้ำภาคใต้ส่วนใหญ่จะมีการด�ำเนินการเกือบ 

ครบในทุกองค ์ประกอบของการพัฒนาสู ่การ 

ท่องเที่ยวที่ยั่งยืน แต่เมื่อพิจารณาในรายละเอียด 

พบว่าการด�ำเนินการในแต่ละองค์ประกอบยังมีการ

ด�ำเนินการค่อนข้างน้อยและยังไม่ได้มาตรฐาน 

เท่าที่ควร  ดังนั้นการที่จะพัฒนาตลาดน�้ำภาคใต้สู่การ

ท่องเท่ียวท่ีย่ังยืนจึงควรทีจ่ะพฒันาทัง้ 6 องค์ประกอบ 

ได้แก่ 1) องค์ประกอบด้านการพัฒนาทรัพยากร 

ท่องเทีย่ว 2) องค์ประกอบด้านการพฒันาสิง่แวดล้อม

ในแหล่งท่องเที่ยว 3) องค์ประกอบด้านการพัฒนา

ธุรกิจท่องเที่ยว 4) องค์ประกอบด้านการพัฒนาการ

ตลาดท่องเที่ยว  5)  องค์ประกอบด้านการพัฒนาการ

มีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวของชุมชนท้องถิ่น และ 

6) องค ์ประกอบด ้านการพัฒนาจิตส�ำนึกทาง 

การท่องเที่ยว (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2548: 20-22) 

โดยองค์ประกอบใดที่มีการด�ำเนินการอยู่แล้วก็ควร 

ที่จะมีการพัฒนาและปรับปรุงให้ได้มาตรฐานและ 

ดียิ่งๆ ขึ้น ส่วนองค์ประกอบใดที่ยังไม่ได้ด�ำเนินการ

หรือมีการด�ำเนินการเพียงเล็กน้อยก็ควรที่จะมีการ 

ส่งเสริมและด�ำเนินการอย่างจริงจัง ส�ำหรับวิธีปฏิบัติ

ที่เป็นเลิศ (Best Practice) ของการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ ได้แก่ 1) การบริหารจัดการ และ  

2) การดึงชุมชนเข้ามามส่ีวนร่วมเป็นฐานในการพฒันา 

ตลาดน�้ำ  ส่วนปัจจัยหรือเง่ือนไขของการด�ำรงอยู ่

ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ ได้แก่ 1) การมี

สินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของนัก

ท่องเที่ยว 2) การส่งเสริมและสนับสนุนขององค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่น (อปท.) 3) การร่วมมือกับ 

หน่วยงานต่างๆ 4) อัตลักษณ์และความแตกต่าง  

5) การมีส่วนร่วม 6) การบริหารจัดการ และ 7) การ

ประชาสัมพันธ์ และจากการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม 

(SWOT Analysis) ของการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ภาคใต้ พบว่า ตลาดน�้ำภาคใต้มีจุดแข็ง (Strength)  

ได้แก่ 1) การจัดตลาดน�้ำในรูปแบบย้อนยุค 2) การ

ใช้วัสดุจากธรรมชาติ 3) การแต่งกายของผู้ประกอบ

การที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และ 4) ผลิตภัณฑ์และ

อาหารพื้นบ้าน จุดอ่อน (Weakness) ได้แก่ 1) แหล่ง

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ยังไม่เป็นที่รู ้ จักอย่าง 

แพร่หลาย และ 2) แหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต ้

มีปัญหาด้านความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐานและ 

สิ่งอ�ำนวยความสะดวก โอกาส (Opportunity) ได้แก่ 

1) นโยบายรัฐให้การส่งเสริมและสนับสนุนการ 

ท่องเที่ยว 2) มีหน่วยงานหรือองค์กรต่างๆ ให้การ 

ส่งเสริมและสนับสนุน 3) มีแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ  

ที่มีช่ือเสียงต้ังอยู่ในพื้นที่ 4) มีแหล่งที่พักจ�ำนวน 

มากในพื้นท่ี และ 5) ในช่วงเทศกาลต่างๆ จะม ี
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นักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน

พื้นที่ และอุปสรรค (Threat) ได้แก่ 1) เหตุการณ์

ความไม่สงบในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 2)  ภัยธรรมชาติ 

โดยเฉพาะน�้ำท่วม และ 3) มีแหล่งท่องเที่ยวใน 

ลักษณะเดียวกันกับแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

หลายแห่ง

นอกจากนี้ในส่วนของแนวทางการส่งเสริม

และพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการ 

พัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่ 1) การพัฒนาและปรับปรุง 

ระบบโครงสร้างพื้นฐานด้านโลจิสติกส์   (Logistics) 

2) การพัฒนาและปรับปรุงสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 

ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ 3)  การสร้างและ

เผยแพร ่ภาพลักษณ์ (Image) การท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ 4) การพัฒนาศักยภาพบุคลากร 

ด้านการท่องเที่ยว 5) การยกระดับคุณภาพและ

มาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ และ  

6) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนที่ 

เกี่ยวข้อง  

โดยสรุปจากที่กล ่าวมาเกี่ยวกับผลการ 

วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณและข้อมูลเชิงคุณภาพ 

สามารถน�ำมาสู ่การสร ้างรูปแบบการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยใช้แนวคิด

ของคีฟส์ (Keeves, 1988: 561-565) ในการสร้าง

รูปแบบได้ดังแผนภาพ
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รปูแบบการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้ภาคใต้เพือ่การ

พัฒนาที่ยั่งยืน หรือ “A TRIP PLACE MODEL”  

เป็นรูปแบบที่ผ่านการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและ

ผ่านการรับรองโดยเวทีประชาคม ส�ำหรับช่ือรูปแบบ

มาจากตัวอักษรย ่อตัวแรกในภาษาอังกฤษของ 

กระบวนการด�ำเนินการทั้ง 10 ประการ เป็นรูปแบบ

ที่ให้ความส�ำคัญกับการด�ำเนินการอย่างเป็นขั้นตอน

และเป็นระบบ กล่าวคือ การท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ภาคใต้จะเกิดขึ้นได้จ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีต้นทุน 

ในการด�ำเนินการ ซ่ึงได้แก่ ทุนคน ทุนวัฒนธรรม  

ทุนทรัพยากร และทุนเงิน และในการด�ำเนินการ 

เพื่อไปสู ่การท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ที่ย่ังยืนนั้น 

ก็จะต้องให้ความส�ำคัญกบัการด�ำเนนิการ 10 ประการ 

ได้แก่ 1) กิจกรรม สินค้า บริการ และโครงสร้าง 

พื้นฐาน 2) เครือข่ายการท่องเที่ยว 3) ฐานทรัพยากร 

4) อัตลกัษณ์ 5) การมส่ีวนร่วม 6) การประชาสมัพนัธ์ 

7) กระบวนการเรียนรู ้  8) การบริหารจัดการ  

9) วัฒนธรรมชุมชน และ 10) การอนรุกัษ์สิง่แวดล้อม 

โดยการด�ำเนินการต่างๆ ดังกล่าวจะต้องมีความ 

สมัพนัธ์และเช่ือมโยงกนัในลกัษณะของการบรูณาการ

และเป็นองค์รวม ซ่ึงหากแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ภาคใต้สามารถด�ำเนินการได้ครบทั้ง 10 ประการแล้ว 

ก็จะส่งผลให้การท่องเท่ียวตลาดน�้ำภาคใต้ก้าวไปสู ่                        

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนใน 9 องค์ประกอบ ได้แก ่ 

1) องค์ประกอบด้านสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว   

2) องค์ประกอบด้านจิตส�ำนึกทางการท่องเที่ยว   

3) องค์ประกอบด้านการเรียนรู้ 4) องค์ประกอบด้าน

สังคม วัฒนธรรม ศาสนา 5) องค์ประกอบด้าน 

ศักยภาพบุคลากรทางการท่องเที่ยว 6) องค์ประกอบ

ด้านการมส่ีวนร่วมทางการท่องเท่ียว 7) องค์ประกอบ

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว 8) องค์ประกอบด้านการตลาด

ท่องเที่ยว และ 9) องค์ประกอบด้านทรัพยากร 

ท่องเที่ยว ซ่ึงท้ายที่สุดก็จะส่งผลต่อเนื่องไปสู่การ

พัฒนาที่ยั่งยืนบนฐานทรัพยากรชุมชนได้อย ่าง 

แท้จริง

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

- สรุปผลการวิจัย

รูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อ 

การพัฒนาที่ยั่งยืนควรเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม (Cultural Tourism) จึงจะเหมาะกับ 

สภาพการณ์ที่ปรากฏอยู ่จริงของการท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้ โดยรูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

ภาคใต้เพือ่การพฒันาทีย่ัง่ยนื หรอื “A TRIP PLACE 

MODEL”   เป็นเพียงส่วนหนึ่งของทางเลือกที ่

ผู้วิจัยต้องการน�ำเสนอเก่ียวกับรูปแบบการท่องเที่ยว

ตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน ดังนั้นในการ 

น�ำรูปแบบ (Model) ดังกล่าวไปปรับประยุกต์ใช้ 

กับแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำหรือแหล่งท่องเที่ยว 

อ่ืนๆ จึงจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องพิจารณาดูเง่ือนไข  

องค์ประกอบ หรือศักยภาพด้านต่างๆ ของพื้นที ่

นั้นๆ อย่างรอบคอบ ทั้งนี้เนื่องจากสภาพบริบท 

ของพื้นที่แต่ละพื้นที่ย่อมมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ

มีความแตกต่างกันออกไป

- อภิปรายผลการวิจัย

รูปแบบการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้เพื่อ 

การพัฒนาที่ยั่งยืนเป็นรูปแบบที่ให้ความส�ำคัญกับ 

ความยั่งยืน 9 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) องค์ประกอบ

ด้านสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว 2) องค์ประกอบ

ด้านจิตส�ำนึกทางการท่องเที่ยว  3) องค์ประกอบด้าน

การเรียนรู้ 4) องค์ประกอบด้านสังคม วัฒนธรรม 

ศาสนา 5) องค์ประกอบด้านศักยภาพบุคลากรทาง 

การท่องเที่ยว 6) องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม

ทางการท่องเที่ยว 7) องค์ประกอบด้านธุรกิจ 

ท่องเที่ยว 8) องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเที่ยว 

และ 9) องค์ประกอบด้านทรัพยากรท่องเที่ยว ซ่ึง

สอดคล้องกับบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548: 20-22) 

ทีก่ล่าวว่า การพฒันาการท่องเทีย่วทีย่ัง่ยนืต้องพฒันา 

การท่องเที่ยวใน 6 องค์ประกอบหลัก ได้แก ่ 

1) องค์ประกอบด้านการพัฒนาทรัพยากรท่องเท่ียว 

2) องค์ประกอบด้านการพัฒนาสิ่งแวดล้อมในแหล่ง
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ท่องเท่ียว 3) องค์ประกอบด้านการพัฒนาธุรกิจ 

ท่องเที่ยว  4) องค์ประกอบด้านการพัฒนา การตลาด

ท่องเที่ยว 5) องค์ประกอบด้านการพัฒนาการมี 

ส่วนร่วมทางการท่องเที่ยว และ 6) องค์ประกอบด้าน

การพัฒนาจิตส�ำนึกทางการท่องเที่ยว และสอดคล้อง

กับมนัส สุวรรณ และคณะ (2543: 9) ที่กล่าวว่า  

การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ ย่ังยืนเป็นสิ่งที่ส�ำคัญ 

ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ส�ำหรับการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวที่ยั่งยืนจะพิจารณาจากองค์ประกอบหลัก  

4 ประการ ได้แก่ 1) การด�ำเนินกิจกรรมในขอบเขต

ความสามารถของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียม

ประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ

ชุมชนต่อกิจกรรมการท่องเท่ียว 2) การตระหนักใน

กจิกรรมการท่องเท่ียวทีม่ผีลต่อชุมชน ขนบธรรมเนยีม 

ประเพณีวัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ

ชุมชน 3) การมีส่วนร่วมของประชาชนในกิจกรรม 

การท่องเที่ยว และ 4) การประสานเข้าด้วยกันของ

ความต้องการทางเศรษฐกจิ การคงอยูข่องสงัคม และ

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมที่ย่ังยืน อีกทั้งยังสอดคล้อง

กับวรัญญู เวียงอ�ำพล (2546: 45-47) ที่กล่าวว่า  

การพฒันาการท่องเทีย่วทีย่ัง่ยนืว่าจะต้องมกีารพฒันา

องค์ประกอบหลัก 4 ด้าน ได้แก่ 1) การจัดการ 

ด้านทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวและโครงสร้างพื้นฐาน 

2) การจัดการทางด้านการตลาด การบริการ การ

ประชาสัมพันธ์ และการโฆษณา 3) การจัดการด้าน

การให้การศึกษาและพัฒนาบุคลากร และ 4) การ

จัดการด้านการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  

-  ข้อเสนอแนะเพื่อน�ำผลการวิจัยไปใช้

1.	 ควรเน้นการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน 

ท่ีเกี่ยวข้องในการบริหารจัดการตลาดน�้ำภาคใต้โดย

เฉพาะการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 

2.	 ควรมีการส ่ ง เสริมและจัดกิจกรรม 

ประชาสัมพันธ์ตลาดน�้ำภาคใต้อย่างต่อเนื่อง เพื่อ 

ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่รู ้ จักอย่างแพร่หลายใน 

หมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ

3.	 ควรส่งเสริมให้ทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องยึดถือ

และปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหล่งท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่งอย่างเคร่งครัด

4.	 ควรพัฒนาระบบสาธารณูปโภคและ 

สิ่งอ�ำนวยความสะดวกภายในแหล่งท ่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่งให้ได้มาตรฐานและมี 

ปริมาณเพียงพอกับความต้องการของนักท่องเที่ยว  

5.	 ควรส่งเสริมการจัดรูปแบบกิจกรรม 

ภายในแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ที่เน้นให้ 

นกัท่องเทีย่วได้มส่ีวนร่วมในกระบวนการและมโีอกาส

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน

6.	 ควรสร้างอัตลักษณ์และความแตกต่าง 

ของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ให้มีเอกลักษณ์

เฉพาะและมีความแตกต่างไปจากแหล่งท่องเที่ยว 

ตลาดน�้ำภาคอ่ืนๆ หรือแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ รวมถึง

การสร้างอัตลักษณ์และความแตกต่างของสินค้า 

และบริการที่น�ำเสนอด้วย

7.	 ควรให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาและ 

สร้างองค์ความรู้ด้านต่างๆ โดยอาจจะสอดแทรก 

ไว้ในกจิกรรมของแหล่งท่องเทีย่วตลาดน�ำ้ภาคใต้  ทัง้น้ี

เพื่อเป็นการส่งเสริมศักยภาพและความสามารถ 

ให้กับกลุ่มคนที่เกี่ยวข้อง 

8.	 ควรมีการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว

ตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่งกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ  

อย่างเป็นรูปธรรม

9.	 ควรมีระบบการติดตามประเมินผล 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ 

ในด้านต่างๆ และน�ำผลที่ได้ไปปรับใช้ในการพัฒนา

และปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

10. ควรส่งเสริมและสร้างศักยภาพชุมชน 

ให้เกิดความเข้มแข็ง โดยการด�ำเนินการต่างๆ อย่าง

บูรณาการ ผ่านกระบวนการส่งเสริมและพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ 
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-  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

1.	 ควรศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action 

Research: AR) เก่ียวกับการสร ้างเครือข ่าย                       

การท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้ในลักษณะของการ 

เช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่ง 

กับแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ในรูปแบบของการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมหรือการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์

2.	 ควรศึกษาวิ จัยเชิงปฏิบั ติการแบบม ี

ส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) 

เกี่ยวกับผลกระทบเชิงบวกและผลกระทบเชิงลบ 

ของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้แต่ละแห่ง โดย 

ให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการศึกษา

3.	 ควรศึกษาวิ จัยเชิงปฏิบั ติการแบบม ี

ส่วนร่วมเกี่ยวกับศักยภาพและความสามารถในการ

รองรับนักท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 

ภาคใต้ โดยใหช้มุชนและองค์กรปกครองสว่นท้องถิน่  

(อปท.)  ที่เกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในการศึกษา

4.	 ควรศึกษาวิจัยเกี่ยวกับความรู ้ความ 

เข้าใจด้านการท่องเท่ียว โดยศึกษาจากนักท่องเท่ียว 

ผู้ประกอบการ และประชาชนในพื้นที่ อันจะเป็น

ประโยชน์ต่อการพัฒนาศักยภาพองค์ความรู ้ด้าน 

การท่องเที่ยว ตลอดจนน�ำไปสู่การปรับประยุกต์ใช้ใน

การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

5.	 ควรวิจัยเกี่ยวกับการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

ภาคใต้ในลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Tourism) เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าและ

คุณค่าให้กับการท่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต้

6.	 ควรวิจัยเก่ียวกับเส้นทางการท่องเที่ยว 

ที่ เ ช่ือมโยงแหล่งท ่องเที่ยวตลาดน�้ำภาคใต ้กับ 

แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ เพื่อให้เกิดการบูรณาการและ

เกิดการขยายเครือข่ายด้านการท่องเที่ยว 

(ขอขอบคุณส� ำ นักงานคณะกรรมการ 

การอุดมศึกษา (สกอ.) ส�ำหรบัทนุสนบัสนนุการศึกษา)
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